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Editorden...

Ciler Dursun
Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi

Akademik dergiler, bilim insanlari i¢in hem ugsuz bir vaha hem de biiytik bir
meydan okumadir. Bir yandan kendi ¢alisma alaninda nelerin diisiiniildtigii-
ni, arastirildigini ve nasil konusuldugunu izleyebilecekleri canli bir ortamdr;
diger yandan bir makale simirhiliginda derdini ifade etmek istiyorsa, dergile-
rin yaklagimlarina gore, yazim kurallarina gore etik ilkelerine gore yol alma-
lar1 gereken birer labirenttir adeta. Yeni dergilerin yayin hayatina baslamasi,
yayimndan sorumlu yapilarda ilkin biiyiik bir cogku yaratir, sonrasinda ise der-
gi yerlesik ve taninur hal aldikga agir bir sorumluluk anlamina gelmeye baglar.
Bu sorumluluk bir yandan okuyucularin nitelikli yazilar, parlak diistinceler
ve 6zgiin goriislerle karsilasabilecekleri bir yazim ortaminin yaratilmasiyla
ilgilidir. Diger yandan da dergiye yazi génderen yazarlarin, yazilarin deger-
lendirme stireglerinin layikiyla ve hakkiyla yapildigindan emin olmalarinin
saglanmasiyla ilgilidir. Yaymn kurullarinin, editérliik, yardimar editérliik ba-
samaklarinin ve hakemlerin imece usuliiyle yarattiklar1 bir ¢aba dongiistidiir
dergicilik, kolay degildir... Hele Tiirkiye gibi akademik yasamun tiirlii diiz-
lemlerinde akla hayale gelmeyen 6rselenmelere ragmen diistinceler, kendine
akacaklar bir alan artyorlarsa daha da titizlikle yaratilmalidir bu mecralar.

http:/ilefdergisi.ankara.edu.tr
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ILEF Dergisi, dokuz yilda, kendi alanindaki akademisyenlere bdyle bir
mecra olmay1 bagsaran kimligini ¢oktan kazanmustir. Sirf bu nedenden dolay:
bile ILEF Dergisi'nin editérliigiinii {istlenmek ¢ok heyecan verici benim igin.
Yayina baglama asamasinda destekgilerinden olurken bu mecranin o zamana
kadar mevcut olan dergilerden farkini her bakimdan ortaya koyabilecegine
inandim. Bu farklar, yazilarin kalitesinde de karsiligini bulacak olan acik ve
kolektif stireglerle ortaya ¢ikacakti. Nitekim &yle de olmustur. Editor olarak
bana diisen payin, dergide basindan itibaren goniilliiliige, kolektiviteye ve
acgikliga dayali isleyis stireclerini devralarak onu akademideki verili giic ilis-
kilerinin gorece ¢oztildiigii bir ortaklasalik zeminine dogru ¢cekmek oldugunu
diistiniiyorum, hissediyorum. Bu, dort sayiyla sinirh bir zaman diliminde ne
kadar gerceklesir bilemem. Yine de editorliik ve editor yardimciliginin ya da
yaym kurulu veya darisma kurulu tiyeligi gibi konumlanmalarin énemi ve
merkezilikleri yerine; 6zgiin ve sistemli bilgi {iretiminin davet ettigi karsilikl
anlamanin kurucu giictine siginarak kendi editorliik deneyimimi yasamay1
umut ediyorum.

Bu sayimiz, 6nceki sayida gorevi sona eren Nurcan Torenli'nin dergi edi-
torti olarak hakem stireclerini tamamladig yazilar ve gorevi devralan olarak
benim hakem siireclerine dahil oldugum makalelerden olustugu igin cifte edi-
torli olarak hazirlanmisgtir.

“Televizyon Hatiralarinin Pesinde: Tiirkiye’de Televizyonlu Giinle-
rin Anlatis1” baslikli ilk makale Canan Dural Tasouji tarafindan yazilmistir.
Tirkiye'de televizyonun sosyo-kiiltiirel tarih anlatisinin olusturulmasina
katki sunan yazida, televizyonu deneyimleyen kisilerle derinlemesine goriis-
meler yapilarak televizyona iligkin kisisel hatiralar derlenmis; ayn1 zamanda
donemin gazete ve dergilerinde televizyon yayinlarinin baglamasini konu
eden haberler de yapilan analitik ¢ergeveye dahil edilmistir. Bu analitik ¢aba
sonucunda yazar, televizyonun ev ici ve ev disi yasamlarin yeniden diizen-
lenmesine neden olurken izleyicilerin toplumsal cinsiyet rollerinin, s6z konu-
su diizenleme deneyiminde belirleyici oldugunu ortaya koymustur.

Ikinci yaz1 odagini geleneksel medya sayilan televizyondan dijital mec-
ralara dogru yénelten bir ¢6ziimlemedir. Omiir Talay, bu galismasinda feno-
menolojik yaklasimdan hareketle dijital oyunlarin bas aktorleri olan dijital
oyuncularla yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismeler gerceklestirerek
onlarin basari, gii¢ ve statiiye bakislariin oyun i¢i ekonomi baglaminda ince-
lemesini yapmaktadir. Literatiirde agirlik kazanan oyun bagimlilig1 sorunsali
yerine Talay, oyun ekonomisine ve oyuncularin oyun ekonomisi icindeki ye-
rine odaklanarak kolektif hareketlerle tiretilen dijital degeri sorgulamaktadir.
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Takip eden iigiincii yaz1 da yine dijital diinyanin aksiyon ve iiretim ala-
nini1 sorgulayan ancak bunu YouTuberlik olgusu tizerinden yapan bir arastir-
madir. Biisra Tosun Durmus, Tiirkiye’de ve diinyada 6ne ¢ikan iki YouTuber
tizerinden, bu olgunun gerek ekonomik dongiisiinii gerekse izleyiciler ile Yo-
uTuberlar arasinda kurulmus olan iligkinin tiretici-tiiketici [prosumer] kavra-
mi1 odaginda postmodernlikle olan bagini konu etmektedir. Yazar, YouTuberlik
olgusunun modernlik sonrasi toplumsal iletisimin radikal bi¢cimde dontisen
ozelliklerinin en 6nemli temsilcilerinden biri oldugunu ortaya koymaktadir.

Siyasal iletisim, iletisim ¢aligmalar1 alaninda halen ve elbette burjuva
temsili demokrasisinin krizi baglaminda, giincel ¢oztimlemelerle zenginlesen
bir ¢alisma alan1 olmay1 siirdiirmektedir. Mustafa Boliikbasi da 1977- 2007
yillarinda Tiirkiye’de yapilan sekiz genel secimde gazetelerde yer alan si-
yasal reklamlar: nitel igerik analizi yontemiyle inceleyerek “Turkish Politi-
cal Advertising: A Content Analysis of Newspaper Political Advertisements
between 1977 and 2007” baglikli yazisiyla siyasal iletigim literatiiriine katk:
sunmaktadir. Milliyet gazetesinin ¢evrimici arsivinden derlenen toplam 434
siyasal reklamin nitel igerik analiziyle ¢bziimlenmesi sonucunda yazarin or-
taya koydugu en 6nemli bulgular arasinda, konularin ekonomi odakli olmasi
ve Ozellikle geng segmen kitlesine seslenmesi dikkat ¢ekicidir. Bu sonug, siya-
sal reklamciligin, yurttaglarin yasamsal sorunlarina odaklanarak yeni segmen
statiisti kazanmig ve daha uzun yillar se¢gmen olarak oy kullanacak geng nii-
fusu burjuva siyasal alaninin ve temsili demokratik sistemin yedegine almasi
bakimindan giiciinii de ortaya koymaktadir.

Besinci yazi, Besim Yildirim tarafindan kaleme alinan “Milli Miicadele’nin
Giir Sesi Albayrak Gazetesi'nin Kose Yazilarinin incelenmesi” baglikli calisma-
sidir. Milli Miicadele doneminde Erzurum’da yayimlanan Albayrak gazetesini
konu edinen yazi, yayinlanan haberlerden hareketle Albayrak’in icerik harita-
sinin ¢ikarilmasina ve Millf Miicadele’de basina bigilen roliin gazetedeki kdse
yazilar1 {izerinden degerlendirilmesine yoneliktir. Yazida gazetedeki kose
yazilarinin toplumda Millf Miicadele déneminde isgal giiglerine kars: ortak
bir miicadele duygusunun gelismesine katkida bulundugu ve dayanisma ve
biitiinlesmenin olusturulmasina yonelik igerikleriyle s6z konusu dénemde
onemli bir rol oynadig: sergilenmektedir. Elbette Kurtulus Savasi dénemin-
de Anadolu’da yayin yapabilen biitiin yerel ve bolgesel gazeteler icin gegerli
olan bu rol ve islev, Albayrak gazetesi 6zelinde de nitel icerik ¢6ztimlemesiyle
ortaya konmaktadir. Bu 6nemli ¢6ztimleme calismas: da okurlara, Kurtulus
Savagi: donemlerinde Anadolu gazetelerinin igeriginde zaman zaman belir-
ginlesen ve giliniimiizde ortak topraklarda yurttaglik bag: ile bir arada yasa-
ma iradesi gosteren farkli etnik kimliklere yonelik “6tekilestirici” sdylemle-
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rin, dénemin miicadele merkezli tarihsel kogullar1 iginden ele alinmasi ve o
baglamin 6zgtlinltigiiniin yarattig1 yaygin bir sonug olarak degerlendirilmesi
gerektigini hatirlatmaktadir.

“Sinemasal Diyalektik ve Melez Anlati Baglaminda I¢imdeki Yangm”
baslikli yazi, Cigek Topcu tarafindan kaleme alinan ve Denis Villeneuve'nun
yonettigi Icimdeki Yangin (2010) filminin, filmsel iskeleti baglaminda parcala-
ra boliintip yeniden birlestirilmesi iizerine olan bir ¢6ziimleme ¢alismasidir.
Yazar Igimdeki Yangin filminden hareketle Birinci, Ikinci ve Ugiincii Sinema
kavramlarinin ana hatlarinin ve diistinsel 6zelliklerinin diyalektik bir agikla-
masina girismektedir. Yazar, gerceklestirdigi film ¢6ztimlemesi ile filmin me-
lez bir anlatiya sahip oldugunu gostermektedir.

Derginin yedinci ve son yazisi Kiibra Sultan Yiiziinctiyil'm ““Yer’den
“Yok-Yer’e Déniistim: Kiipgiiler Mahallesi Ornegi” baglikh etnografik yon-
temle gerceklestirdigi bir mekan-yasam diyalektigini kavrama calismasidir.
Yazida Kiipgiiler Mahallesi'ndeki Ahmet Yesevi Caddesi'ni yerleske olarak
goren Roman toplulugunun kentsel déntistim hamleleriyle yasadig yaban-
clagsma ve bu yabancilasmanin hangi mekanizmalarla gerceklestigi anlagil-
maya c¢alisilmaktadir. Marc Augé’nin kavramsallastirmasi olan yer - yok-yer
ikilemi kavramlastirmasi, Romanlarin yasadigi kentsel doniistim siirecindeki
mekan-yasam deneyimini anlamak igin bir basvuru noktas: olarak alinmis-
tir. Romanlarin aidiyetini ¢dzen ve yasam alanini bir tiir bekleme salonuna
ceviren bu deneyimi kavrarken yazar, yar1 yapilandirilmis goriismeler ve ka-
tilimcr gozlem ile ilerleyip bir yandan da Kiipgtiler’in bagli oldugu Erenler
Belediyesi'nde arsiv taramasi da yapmuistir. Sonugta bu ¢alisma kentsel donii-
siim sonrasinda Romanlarin yeni yeri; gegici, sinr dis1, yok-yer olan bir uzam
pargasi gibi deneyimlediklerini ortaya koymaktadur.

ILEF Dergisi'nin 2022 yili 2. sayist bu yedi 6zgiin yaziyla iletisim ve
medya galismalar: alanindaki diisiinsel ve ¢dziimleyici birikime yaptig1 kat-
kiy1 devam ettirmektedir. Bu katkiy: siirdiirme yolunda bu sayida bize veda
eden Nurcan Térenli'ye editérliigii igin ve ILEF'in geng akademisyen kusa-
gindan arastirma gorevlileri Ugur Yagan, Giilden Giirsoy-Ataman ve Ay¢in
Ozoktay’a titiz editor yardimciliklari igin ¢ok sey borgluyuz. Ozellikle edi-
tor yardimciliklarinin ne kadar 6nemli ve hayati olduguna editorlige baslar
baslamaz yakindan tanik oldum. Cagr1 Kaderoglu-Bulut'a yogun programi
iginde bizi kirmayip titizlikle derginin son okumasini yaptig i¢in ¢ok tesek-
kiir ederiz. Iyi yaz1 ve iyi dergi miiptelalarmna, nitelikli bir dergiyi nitelikli
yazilarla sunmaya devam edecegiz.
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Bu calismada Turkiye'de televizyonun sosyo-kdlturel tarih anlatisi olusturulmaya calisiimaktadir. Calisma
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Abstract

This study offers a sacio-cultural reading of television's early years in Turkey that addresses how
people experienced television as a social and cultural medium in their everyday lives and how tel-
evision was integrated into the sacial development process. Unlike other media-histary studies,
this study examines the history of television in the context of social development and everyday-life
activities. It gathers first-person accounts of watching television through in-depth interviews with
Turkish television viewers and combines these with news and media texts from contemporary
newspapers and magazines that covered the start of television broadcasting in Turkey. Through
these sources, it offers a cultural-historical narrative about television in Turkey as a social experi-
ence.
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Televizyon, insanlarin, karsisina gegerek unutulmayacak olaylara sahitlik
ettikleri bir arag¢ olmasimin yaninda, yaymladigi programlar ve giindelik
hayattaki yeri ile tarih yazimini etkilerken ayni zamanda tarihin konusu olan
olaylar1 da ekranlara yansitmaktadir.! Yaymncilik tarihi ¢alismalar: igerisinde
televizyon tarihinin agilmasi gii¢ bir ozelligi kurumsal tarih ve ulusal
karakteridir ve televizyon tarihi caligmalarinda sosyal tarih ve kiiltiirel boyut
geri planda birakilmistir. Televizyon tarihi caligmalarina Tiirkiye 6zelinde
baktigimizda genel literatiirdeki bosluga isaret eden kisith ¢alisma konularina
rastlanmis ve calisma konulari kurumlarin tarihi, yaymn tiirleri, yaym
politikalar1 ve yaymncilik kurumuna dair anilarla simirli kalmistir. Alanda
yer alan yayncilik tarihi ¢aligsmalar televizyon tarihi agisindan 6ncii nitelige
sahipken bir yandan da televizyonun sosyo-kiiltiirel tarihi el degmemis
bir alan olma niteligini korumaktadir. Kiiltiirel tarih yazma cabalari, resmi
tarihin siyasi olaylarla sinirli kalisi ve bunun artik 6nceki donemler kadar
benimsenmemesi, ve ayrica bu tiirden bir makro tarih yazimmin olaylara

getirdigi sosyo-ekonomik agiklamalarin siradan, dezavantajli ve sessiz hale
LN J

1 Bu makalede kullanilan veriler Aralik 2015'te Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim Dali'nda sunulan “Tiirkiye’de Televizyonun flk
Yillarma Tliskin Sosyo-kiiltiirel Bir Inceleme” baglikli doktora tez galismasindan {iretilmistir.
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getirilen tarihin asil 6znelerinin (Tekeli 2000, 54-55) yeniden tarihin konusu
edilmeye baglanmasi kaynaklik eder. Boylelikle tarih yaziminda giindelik
aysam tarihciliginin de ad: eklenmis ve makro tarihin g6z ardi ettigi giindelik
ahaytain insanlar: tarihin aktdrleri mikro tarih anlayisinin gelistirilmesi ile
digina itildikleri tarih sahnesine eklenmiglerdir (Dural Tasouji 2013, 64).

Medya tarihinden anlagilmasi gerekeni toplum igerisinde bilgi aktarimi
icin kullanilan medyanin toplumun kiiltiirel, ekonomik ve siyasi gelismeleri
icindeki, gelisimi olarak yorumlayan Barbier ve Laviner’in (2001, 7)
gortislerine paralel olarak Curran da medya tarihinin toplum iginde yasanan
gelisme, dontisim ve tim stirecler dahil edilerek olusturulmasina dair
biitiinliikcii bir 6neri sunmaktadir (2002a; 2002b). Bu 6nerileri Scannell’in
yaymncihigin tarihsel siire¢ igerisinde tarihin yapimma katilmak, tarihi
gostermek, kaydetmek ve anlatmak gibi ikili bir rolle tarihselliginin ortaya
cgktigina dair gorustini birlikte diistinmek miimkiindir (Scannell 2004,
141). Toplumlarn tarihi olaylar1 yasarken ayni zamanda icinde yagadiklar
tarihi nasil anlamlandirdiklart medyanin var oldugu tarihsel siireci anlamaya
caligan bir tarihg¢inin kargisina gikabilmektedir. Bu noktada, yaymcilik tarihi
calismalarinda g6z ardi edilmemesi gereken, medyanin var oldugu tarihsel
siireg igerisinde meydana gelen ekonomik, siyasal ve toplumsal olaylarm
medya tarihi ¢alismasina dahil edilmesidir (Currran ve Seaton 2003, 106).

Medyanin topluma dahil oldugu siirecte yasanan gelismelerin medya
tarihinde yer almasi gerektigine dair vurgu Robert Darnton tarafindan da
yinelenmistir. Darnton, 2000 yilinda American Historical Association’da
tarihcilere medya tarihi tizerine calismalart ic¢in ¢agrida bulunmustur.
Tarihgilere pratikte medya tarihi anlatisinin nasil olacagini1 anlatan Darnton,
kiilttirel ve politik tarih alaninin tarihin her alaninda oldugu gibi medya
tarihi calismalarinda da ihmal edildigine deginir (aktaran Nerone 2006, 93).
Darnton’ a gore medya tarihinin kendisine has bir konusu vardir. Kiilttirel,
toplumsal ve politik tarihgilerin ¢calismalarinin da medya tarihi calismalarinin
icine dahil edilmesi gerekmektedir. John Nerone (2006, 93-95) medya alaninin
pek ok farkli seyin tutarsiz bir grup olusturmasi olarak tanimlanabilecegine;
retorik, metinler, organizasyonlar ve teknolojilerin bir arada diistintilecegi
medya tarihini anlatisinin ise pek ¢ok seyin tarihini yazmak anlamina
geldigine deginmektedir (Nerone 2006, 95).

Sosyal bilimciler 1960-1970 aras: donemde sosyal teori ve tarih arasindaki
kopuklugu stirdiiriirken, tarih ¢alismalarinda sosyoloji, antropoloji ve
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Marksizm’in etkisinin artmasiyla bu durum daha da belirginlesmis ve
elestiriler yogunlagmis, 1980’ler ise sosyal bilimler ve tarih arasindaki baglarin
yeniden inga edilmeye baglandig bir dénem olmustur (O’Malley 2002, 156).
Bu gelismeler iletisim calismalar1 alaninda da yansimasini bulmus, teknoloji
calismalarina karsilik, tarihsel ve toplumsal baglar: ve iligkileri devreye sokan
calismalar ortaya ¢ikmaya baslamistir.

Yayimncilik tarihini toplumdaki degisim ve gelisimler ile birlikte ele alan
sosyal tarih ¢aligmalarinda oncii nitelikte olan Paddy Scannell ve David
Cardiff’in A Social History of British Broadcasting: Volume One 1922-1939 Serving
the Nation (1991) adli eserleridir. Scannell ve Cardiff, calismada birinci ve
ikinci diinya savaglari arasi dénemde British Broadcasting Company (BBC)'yi
anlatmaktadirlar. Yazarlar, yaymcihigin basladigi dénemi ve kamu hizmeti
radyosunun Ingiltere’de nasil gelistigini aragtirmuslar ve yapilan programlari
ulusa hizmet etme iglevleri bakimindan ele almiglardir. Cardiff ve Scannell
calismalarinin  BBC'nin geleneksel tarihi olmadigini, asil meselenin
yayinciligin basladigi doneme dair aciklayict nitelikte olan argiimanlar
toparlamak ve de 6zel olarak da program yapiminin rutinlerine dair bir bigim
ve igerik hazirlanma tizerinde durmak oldugunu belirtmektedirler (Cardiff
ve Scannell 1991, 4). Ingiltere’de yaymciligin yapisini inceleyen Scanell ve
Cardiff, British Post Office idaresinde bir organizasyon olarak kurulan kamu
hizmetinin nasil gelistiginin hikayesini olusturmuslardir. Ingiltere’de, Birinci
Diinya Savasi sonrasinda yayinciliga baslayan radyocular biraraya gelmis
ve devletten lisans almaya hak kazanmiglardir, Scannell ve Cardiff kurulan
bu monopolinin herhangi bir ideolojik rasyonalite olmadan ortaya ¢iktigina
dikkat cekmektedir. Yaptiklari igin bir kurum tarihi olmadigina dikkat ¢eken
yazarlar, amaglarmin yaymciligin tiim ydnleriyle bir biitiin olarak; yayincilar,
programlar ve izleyiciler arasinda kurulmaya ¢alisilan bir toplumsal iligkiler
biitiinii olarak anlagilmasi gerektigine vurgu yaparlar. Onemle {izerinde
durduklar1 bu nokta ve kattiklar1 toplumsal tarih boyutu da calismay:
alandaki yaymalik tarihi ¢alisgmalarindan farkli kilmaktadir (Scannell ve
Cardiff 1991, 355).

Raymond Williams ise genel olarak medya teknolojileri 6zel olarak da
televizyonun anlasilmasi i¢in 6ncelikle televizyonu onceleyen toplumsal ve
teknolojik gereksinimlerin g6z ardi edilemeyecegine vurgu yapmaktadir
(Williams 2003, 13-16). Televizyonun icadini tek bir olay degil, bir olaylar dizisi
olarak ele almanin gerekliligine Televizyon, Teknoloji ve Kiiltiirel Bigim kitabinda
dikkatceken Williams, elektrik, telgraf, fotograf, sinemaveradyonunicatlarinin
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bilesimine, gelisimine ve bunlarin kullaniminin televizyonu 6nceledigine
deginmektedir. Modern toplumlarda yaygin olan “bir sosyal gereksinim
ortaya ¢iktiginda ona uygun teknolojinin de iiretilecegi” tiirden bir anlayis
ancak endtistriyel tiretim ve teknolojinin askeri alanda kullaniminda gegerli
olabilirken, teknolojinin sosyal tarihi bunlardan ayrilmaktadir (Williams
2003, 17). Modern iletisim teknolojilerinin gelisimi ile dinamik ve karmagik
toplumsal yap1 arasindaki iliski g6z ardi edilemez. Iletisim teknolojilerinin ve
kitle iletisim araglarinin icatlarinin ve kullanimlarinin toplum iginde siyasal,
sosyal ve ekonomik sistem ile iligkisi iletisim teknolojilerinin sosyal tarihi
calismalarinda vurgulanmaktadir. [letisim araclarinin icatlari, {iretimleri,
kullanimlari, yayin tiirleri ile ilgili meseleler araca dair kiiltiirel beklentiler
timitiyle toplumsal bir alan icinde gerceklesmektedir. Williams'in iletisim
araclarinin toplumla baglantisina dikkat cekmesi, yaymnciligin toplumsal
bir mesele olarak ele alinmas: gerektigi ve yaymcaligin tarihsel boyutunu
hatirlamakta ve yayincilik tarihi ¢alismalarinda bu biitiinselligin yol gostericisi
olmaktadir.

Gabriele Balbi telekomiinikasyonun tarihsel ve toplumsal yoniine
dikkat ¢ektigi Studying the Social History of Telecommunications (2009)
adli calismasinda, telekomiinikasyonun incelenmesini insani ihtiyacin
anlasilmasmna 6nem verilmesinin bir sonucu olarak gormekte ve bu
teknolojilerin nasil kabul edildigi ya da dislandigini, nasil kullanildigini ya
da kullanilmadigini anlamanin sosyal tarihte insan iligkisinin kurulmasina
yardim ettigine deginmekte ve telekomiinikasyonun sosyo-kiiltiirel tarihinin
calisiilmasimna yonelik bir metodoloji 6nermektedir. Telekomiinikasyonun
tarihinin caligilmasinin nedenleri ve buna dair ti¢ yaklagima deginilmistir.
Bunlar yapailsalci, sosyo-ekonomik ve makro-dizgesel yaklasimlardir ve bu
yaklagimlarin Anglo-saxon ve Kita Avrupasi diisiince okullarindan tiiremekte
ve telekomiinikasyon tarihi ¢alismalar: i¢in bir metodoloji olusturmaktadir
(Balbi 2009, 85).

Telekomiinikasyon tarihi calismalarina metodolojik olarak kaynaklik
edecek yapilsalci, sosyo-ekonomik ve makro-dizgesel yaklasimlar 1980'lerde
ortaya atilmistir. Bu yaklasimlardaki ortak vurgu teknolojik degisimleri ve
gelismeleri tarihsel paradigmatik bir cerceve icinden yeniden diistinmek
tizerinedir. Telekomtinikasyonun sosyo-kiiltiirel analizinde politika, ekonomi,
teknoloji ve toplumsal elementleri bir araya getirerek benimsenecek ¢ok odakl
bir yaklasim, point-to-point iletisimin medya endiistrisi, toplum ve devlet
etkilesimini igerecek sekilde disiplinlerarasi bir ¢alisma ile degerlendirilmesini
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dogurur (Balbi 2009, 94).

Yayincilik tarihi calismalarini Television and History (2005) adli yazisinda
degerlendiren Scannell, televizyonun tarihini, yazilmasi gii¢ bir anlat1 olarak
gormektedir. Televizyon ve tarih konusunun nasil ¢alisilacagina dair 6nerilerde
bulunan Scannell’e gére (2005, 51) televizyon yayinlari tarih yazimu siirecinin
bir asamasidir. Tarihselligin (historicality) isareti olan bu durum nedeniyle,
tarih yazimu (historiography) calisma nesnesini tamamen yakalayamaz. Tarih
yazimi geriye doniiktiir, buna karsin tarih ileri dogru hareket etmektedir
(Scannell 2005, 58). Televizyon tarihi ¢alismalarinda ise kurumsal ve ulusal
yon agir basarken, incelenen medyaya yonelik sosyal tarih ya da kiiltiirel
boyut geri planda birakilmigtir. Yayincilik tarihi ¢aligmalar: arasinda yer
alan kurumsal anlatilar yaymciigin alimlanmasi tizerine yapilacak diger
sosyal ve kiiltiirel tarih caligmalarina onciilitkk etmistir (Scannell, 2005, 52-
64). Scannell, bu tiir anlatilarin yaymcilarin tarih calismalarindan farkl
oldugunu, bu anlatilarin giinliik hayati, ev i¢inde radyo ve televizyonun yeri,
dinleyici ve izleyicilerin hayatlarindaki rolii igerdigini belirtir. Bu anlatilarin
yayincilik tarihinden farkli olusunun nedeni kitle iletisim sosyologlarinin ve
Stuart Hall'in goriistinde oldugu gibi, yayin ¢iktilarinin dinleyiciler tizerinde
yarattig1 etki ile direkt baglantis1 olmadigidir (aktaran Scannell 2005, 52).

Yayncilik tarihi ¢alismalart arasinda radyo ve televizyonun toplumsal
hayata dahil olma siirecinin, sosyo-kiiltiirel tarih boyutunda ele alinmas:
Susan Douglas ve Jeff Kisseloff'un ¢alismalarinda gortilebilmektedir. Susan
Douglas (2004), Listening-In: Radio and the American Imagination’da bireylerin
radyoyu giindelik yasamlarina dahil etme deneyimlerine yer vermektedir.
Douglas, radyonun insanlarinin evlerine girme siirecini, radyo ile agiga ¢ikan
pismanliklar ve sevingleriigeren bireysel ve canli anilar 1s1§inda anlatmaktadir.
1930'lu ve 1940'l1 yillarda Amerikalilarin evlerinde aileleriyle birlikte ya da
arabalarin seyir halindeyken yasadiklari radyo dinleme deneyimlerini anlatan
Douglas, 1950’lerde televizyonun gelisi giinliik hayat i¢inde yasanan radyo
deneyiminin ¢ogunlukla yerini televizyon izlemeye biraktigina deginmistir
(Douglas 2004, 3-6). Jeff Kisseloff (1995) The Box: An Oral History of Television
1920-1961 adli calismasinda giindelik hayata radyonun ardindan déhil olan
televizyonun tarihsel anlatisin1 olustururken kisisel tarukliklari kullanmus,
“golden box” olarak adlandirdigi televizyonun ilk kullanilmaya basladig:
zamanlarin izini siirerken, dort buguk yilda tamamladig: dort ytiz goriismeyi
derlemistir. Televizyonun gelisimini izlerken radyonun da ilk giinlerinde
yasananlarin 6nemine dikkat c¢eken Kisseloff, goriismelerini televizyon
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endiistrisinde galisanlarla, bu yeni aragla ne yapilacagina kafa yormus ya
da hayatlarinda bu aracin izleri tagiyan insanlarla gesitlendirmekte ve bu
kisileri kurdugu anlatinin bir pargasi ve televizyon olaymnin sahidi olarak
gormektedir.

Tarih yaziminda yasanan olaylarin tamamlayict unsur oldugu goz
ontinde bulundurularak (Scannell 2005, 58) giindelik hayat icinde yasanan
olaylarin tarihin gerisinde kalmasinin, giindelik olanin tarihinin yazilmasin
giiclendirdigi soylenebilmektedir. Giindelik hayati anlatilabilir yapan
onda yaganan olaylardir. Giindelik hayatin tarihine yapilan bu vurgu ile
yaymcilik alaninda énemli bir olay olan televizyonun kullanimi bir arada
diistiniilduigiinde, televizyon tarihini yazilabilir yapan bu aracin kullanimin
bir olay olarak alip bu olayin tarihsel anlatisin1 kurmak olacaktir. Televizyonun
sosyo-kiiltiirel tarihini yazma ¢abasi planlanan televizyon tarihinin, giindelik
hayatin tarihine dair s6z soylemeye katki saglamasinin ancak kurulacak
anlatinin toplumsal gelisim stireci igine yerlestirilmesi ile miimkiin olacag:
dustintilmektedir. Kendi siradanligi iginde siire giden giindelik hayatin
bu haliyle kabul edilmesi ve akademik aragtirmalara konu edilmesi sosyal
bilimler agisindan belli dontistiimler sonucunda varilan yeni tarih anlayis ile
paralel bir egilime isaret etmektedir.

Guindelik Hayat ve Giindelik Nesnelerin Kiiltiirel Tarihi

Giindelik hayatin akademik c¢alismalara konu edilmesi meselesi, giindelik
esyalar1 da inceleme nesnesi olarak ortaya ¢ikarmaktadir. Tarih disiplininde
yasanan dontisiimler, giindelik hayat tarihciligi ile birlikte diistiniildtigiinde
karsimiza, giindelik esyalarin kiiltiirel tarihlerinin yazimi ¢ikmaktadir. Bu
konuda yazan Wolfgang Ruppert, Bisiklet, Otomobil, Televizyon adli kitabinda,
yararlandigimiz giindelik egyalarmn, kiiltiirel dzellikleri ile birlikte bireylerin
kiiltiirel yasamlarina dahil olduklarmna dikkat ¢ekmektedir (Ruppert 1996,
7). Gundelik yasamun bildik esyalar1 da giindelik hayatimizin kiiltiirtine
eklemlenmislerdir. Maddi kiiltiirtin ve giindelik esyalarin doéniisiim
dinamikleri agisindan dtstintildiigiinde 19. ve 20. yiizyilda bu esyalara
sahip olmak bireyler icin eylem alanlarinin ve iletisimin genislemesi, bireysel
konforun arttirilmasi ve gorsel-isitsel imkanina erisim anlamina gelmektedir.
Endiistrilesme, sahip oldugumuz, tiikettigimiz ve yenileri igin bir kenara
koydugumuz gtindelik nesneler ile olan iligkilerimizi bilinmez ya da dikkate
alinmaz bir hale getirmistir. Bireylerin biiytilii giindelik nesnelerle rasyonel
olmayan kiiltiirel ve simgesel iliskiler kurma hali, Ruppert tarafindan,
endiistri toplumunda giindelik yasama bicimlerinin kiiltiir tarihsel boyutu
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olarak anlatilmaktadir. Endiistriyel toplumun tarihgilerinin goriis alaninin
disinda kalan da iste bu kiiltiir tarihsel boyuttur (1996, 8). Bu noktada, Ruppert,
giindelik nesnelerin kiiltiir tarihine dikkat ¢ekmekte ve bu tiir bir inceleme
ile sahip oldugumuz egyalarin ortaya ¢ikisinin, onlarmn kullaniminin, onlara
simgesel anlamlar yiiklenmesinin, onlardan yararlanma ve onlarla yaptigimiz
pek cok eylemin ve kurdugumuz rittiellerin baglaminin agiklanmasinin ve
onlarin bireylerin kiiltiirlerine dahil oluglarinin aragtirilmasinin gerektigini
belirtmektedir (1996, 9).

Giindelik egyalarin kiiltiir tarihsel boyutu igin insanlarin gitindelik
yasam egyalar ile iligkileri ve bu iliskilerin kurulduklari baglamlar énem
tasimaktadir. Bu incelemelerde giindelik esyalara sahip olma ve onlar
kullanmanin tabakalara ve smuflara 6zgii kosullar1 oldugu, statii degeri
tagtyan egyalarin tiiketilmesinin, sinifli toplumda zengin ve yoksul hiyerarsisi
boyunca degisiklikler gosterdigi, belli giindelik esyalara sahip olma ya da
kullanmanin belli toplumsal konumlara ya da yasam bigimlerine isaret ettigi
anlayislart mevcuttur. Tarihsellige bagl olan esyalar, dahil olacaklar tarihin
baglamina, giindelik kiiltiire, kullanilma bigimlerine gore iiretilmektedirler.
Giindelik nesnelerin kiiltiir tarihinde, kiiltiirel olarak belirlenmis bir bigimde
olusmalari, degisik siirelerde kullanilmalari, estetik olarak kabul gérmeleri
tarihselliklerinin onlara ayirdiklar yer ile iligkili olmaktadir (Ruppert 1996,
15-17).

Kiiltiirel tarih alaninda ihmal edilen nesnelerin tarihi, televizyon tarihi
calismalar1 i¢in de bos birakilan alan konumundadir. Scannell genelde
yaymcilik tarihi ¢alismalari igerisinde 6zelde ise televizyon tarihinin agilmast
gtic bir 6zelligi olan kurumsal tarih ve ulusal karakterine dikkat cekmekte,
sosyal tarih ya da kiiltiirel boyutun geri planda birakildigina deginmektedir
(2005, 51-57). Bu calisma kapsaminda da ulasilmaya calisilan televizyonun
kiilttirel tarihi, Tirkiye’de giindelik bir esya olan televizyon alicilarinin
yerlestirilmesi ve bu 1s1kli kutularin evlere girmesi, sahiplenilmesi, onlarin
kullanilmaya baglanmasi, giindelik hayat rutinlerine dahil edilerek tizerine
ytiklenilen anlamlar ile giindelik kdltiirtin alanina girmesini incelemeye
odaklanmustir.

Arastirmanin Yontemi

Bu calismada, Tiirkiye'de televizyon yayinlarmin basladigi dénemde ilk
televizyon izleyicisi olan bireylerin televizyona dair hatiralar toplanarak,
televizyonun Tirkiye'nin giindelik hayatina nasil déahil oldugu meselesi
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tizerinden televizyona dair bir sosyo-kiiltiirel tarih anlatis1 olusturmak
amaglanmigtir. Calisma dahilinde televizyon hatiralarina ulagsmak igin
bireylerle yapilan goriismeler, antropolojik temelli, nitel bir arastirma yontemi
olan etnografik aragtirma {izerinden, etnografik yontemin tekniklerinden
biri olan “yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme” teknigini kullanarak
gerceklestirilmistir. Alan arastirmasinda yapilan goriismeler sirasinda,
televizyonun sosyo-kiiltiirel tarih anlatisin1 besleyecek giindelik hayat
unsurlarma erigsmek igin etnografinin bu yont kullanilmis ve bir arag olarak
televizyonun dahil oldugu 1960’lar ve 1970’ler Tiirkiye'sinde, Tiirkiyeli
izleyicilerin televizyona dair deneyimlerini hatirlamalar1 ve aktarmalar:
saglanmustir. Etnografiyi bir kiiltiiriin agiklanmasi olarak tanimlayan Spradley
(aktaran Berg 2001, 133)'i takip ettigimizde ise etnografik yontemin, bu
tiirden bir sosyo-kiiltiirel tarih yazimi calismasi igin televizyonun Tiirkiye nin
giindelik hayatina dahil olma siirecini ¢6ziimleme asamasinda yon verdigi
sOylenebilmektedir.

Bu arastirmada, alan arastirmasi iki asamadan olusmaktadir. i1k asama
6n saha aragtirmasindan olusmus ve arastirmanin bu kisminda yapilan
goriismelerde sorular izleyicilerin televizyon ile karsilasma anlarini, ilk
televizyon izleme pratiklerini ve televizyonu giindelik hayatlarina nasil
dahil ettiklerine dair deneyimlerini hatirlamalarina ve bu deneyimlerine dair
hatiralarini ortaya ¢itkarmaya yonelik hazirlanmigtir. Aragtirmanin 6n saha
calismasi 2013 yili, Aralik ve Ocak aylarinda yapilan alt1 yari-yapilandirilmis
derinlemesine goriismeden olusur. Calismanin saha calismasmn ikinci
kismindaki goriismeler ise Temmuz 2014 ve Kasim 2014 tarihleri arasinda
tamamlanmustir. Tiirkiye’de televizyonun giindelik hayat pratiklerine
nasil dahil oldugu, neleri doniistiirdiigii, Tiirkiye’de radyo deneyimi olan
bireylerin televizyon izleyicisi olma siirecinde neler yasadiklar1 gibi sorulara
yanit aranan ¢alismanin saha kisminda Tiirkiye’de izleyicilerin televizyonun
ilk gtinlerine dair bireysel tanikliklar1 derinlemesine miilakatlar yoluyla
kaydedilmigtir. Donemin dergi, gazete haberleri, televizyon yayn akiglar:
ve ami kitaplari televizyonun giindelik hayatin neresine konumlandigina
dair bagvurulan kaynaklar olmusglardir. Saha ¢alismasinda derinlemesine
goriisme yapilacan katilimcilar, kartopu ya da zincirleme o6rneklemden
olusmus, Tiirkiye’'de televizyon yayinlarinin basladigi donemde en az 20'li
ve en fazla 50’li yaglarinda olan, televizyon deneyimini olabildigince farkl
sehirlerde yasamis ve aragtirmanin yapildigi donemde yasadiklari bu dénemi
aktarabilecek katilmecilar segilmistir. Saha calismasinda toplamda otuz
dokuz goriisme gergeklestirilmis, bu ¢alisma kapsaminda bu goriismelerden
yirmisi kullanilmistir. Katilimcilara ait demografik bilgiler asagidaki katilimci
listesinde yer almaktadir.
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Ad Soyad Yasi Meslegi Cinsiyeti | Sehir Hlk Telew_zy.on
g ’ Deneyimi
Dervis OZER 51 Doktor Erkek Kibris Koy Kahvesinde
Ayse ALICI 62 Memur Emeklisi [Kadin Ankara  [Enistesinin Evinde
. . Ogretim - .
Nihat Ugur 57 Uyes Erkek Eskisehir [Komsusunun Evinde
Akin KURTOGLU 58 Kent Aras Erkek stanbul  [Bilgi Yok
. . Cograf Kirikkale Cumhuriyet
i HSAN AKGUN |55 [08Y® Frkek  [Kirkkale | o sHmnunye
Ogretmeni Meydani'nda
Feray POLAT 55 Ev Hanim Kadin Ankara  [Kendi Evlerinde

" sevi - -
Asan sV leg Ogretim Uyesi  [Erkek Ankara  |Akrabasinin Evinde

POLAT

Adil YALGIN 04 Esnaf Erkek Ankara  |Akrabasinin Evinde
Nernide 62 Memur Emeklisi [Kadin Ankara  [Berber DUkkaninda
HATUNOGLU

Nursen Gullioglu |55 Emekli Ogretmen|Kadin Ankara  [Bakkal Dukkaninda

Edebi )
Bahadir SUNGUR 58 Hdveblyat ) Erkek Ankara |1968'de Istanbul'da
Ogretmeni
Unal DURAL 70 Kamu‘ _ Erkek Ankara Kend.\
Emeklisi Fvlerinde
Mukaddes ) )
CANDEMIR 65 Ev Hanimi Kadin Erzincan Komsunun Evinde
Elmas EREN 65 Ev Hanimi Kadin Ankara  |Ablasinin Evinde

1963'te Discinin

A KUNER 66 Isci Emeklisi Kad ANk
ynur $§I mekiist adin nKara Oﬂsinde

Cevahir CICEK 76 Fv Hanimi Kadin Flazig Hastane Odasinda

Tablo 1: Katilima Listesi
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Bulgular: Televizyon Hatiralarinin Pesinde

Calismanin alan arastirmasi kisminda yiiriitiilen goriismelerin desifre
edilmesi ile elde edilen veriler literatiir taramasinda ad1 gecen calismalar ve
deginilen arastirmalar dogrultusunda olusturulan tema basliklar1 altinda
irdelenmistir. Bu basliklar asagidaki gibi sekillenmistir.

Yeni Teknolojilerin Benimsenmesi: Tiirkiye'de Radyo
Dinleyicisi Olmaktan Televizyon Izleyicisi Olmaya Giden Yol

Radyo dinleyicisi olmak, Tiirkiyeli televizyon izleyicileri igin televizyon
teknolojisi ile tanugmalarini énceleyen bir deneyim olarak hatirlanmaktadir.
Tiirkiye’de hem radyo dinleyicisi olmak hem de yayilar: sinirh alana ulagsa
da ulusal televizyon yayinlar icin beklenti olusturan ITU-TV yayinlari
izleyebilmek, beklenen televizyon teknolojisi igin bir hazirlik stireci
olmustur. Bir teknoloji olarak radyonun evlerde yer bulmasi ve {iniversite
televizyonunun yaymn yapmasi televizyon teknolojisinin onciileri olarak
goriilmekte ve Tiirkiye’de bireylerin radyo dinleyicisi olmaktan televizyon
izleyicisi olma sertiveninde gegirdikleri asamalar olarak televizyonla gelen
yenilikleri benimseyip teknolojiye alismalarinda etkili olmuslardir.

Tiirkiye’'nin gilindelik hayatina teknolojinin ddhil olmas: makinelerin
evlere girisi ile baslamis, evlerde yer bulan beyaz esyalarin ardindan radyo
diinyaya agilan bir pencere olarak insanlarin hayatlarina yeni bir anlam
katmistir. D1s diinya ile baglant: ilk kez radyo ile kurulmus, sesleri evlere
tagtyan bu cihazin goriintiiliisii olan televizyon geldikten sonra dahi, radyo
dinleme aliskanlig: terk edilmemis ya da birakilmasi ¢ok uzun yillar almistir.
Jilide Giilizar radyoyla tanigmasini ve spiker olmadan 6nce radyoyla iligkisini
sOyle anlatmaktadr:

Radyonun sesini ilk kez komsumuzdaki aygittan duymustum... Evimize radyo
alindiginda 12 yasindaydim. Herkesin radyosu gibi bizimki de ufakga bir
sandigin boyutlarinda -Blaukpunt- marka koskoca bir kiitleydi... Uzerinde toz
almasin diye simsiki giydirilmis bir beyaz gémlek ve onun tizerinde islemeli ya
da dantel 6rtiiler bulunurdu (2008a, 5-8).

Sihirli bir kutu olarak radyo, evlere girdiginden beri, bireylerin giindelik
rutinleri i¢inde sesiyle var olmaya devam etmistir. Radyo dinleyici olmanin
televizyon izleyicisi olmaya giden yolda da 6nemi biiytikttir. Radyoda seslerini
dinledigimiz insanlarin goriintiileriyle birlikte televiyondan izlenebilecek
olmas: fikri her gegen giin televizyona olan meraki tetiklemekteydi.
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Boylelikle televizyon, radyonun dinleyicilerine alistirdiklarmin iistene
eklenecek yeni gelismeler olarak beklenmis, radyo dinleyicilerini televizyon
izleyicisi olamya hazirlamigtir. Bu y6niiyle radyonun devamin televizyonda
bulacak olma meraki ve bu yeni teknolojiyi bekleyis ve bu tiirden bir alginin
olusmasi televizyonun beklenme stirecinde televizyona dair goriintiilii radyo
tanimlarinin yapilmasina sebep olmustur (Ttirker, 2001).

Evin en 6zel aletiydi radyo, olup biten ne varsa radyo evlere haber getirir ve bu
sayede tilke ve diinyadan haberdar olunurdu (Nemide Hatunoglu).

Evin hem en 6zel hem de en eglenceli seyi olan radyo sayesinde gelismelerden
haberdar o olurduk ama o kadar kiymetliydi ki gocuklarin ulagamayacag kadar

ytiksege konulurdu (Adil Yalgin).

Her evde olmayan bu kiymetli cihazin evdeki sahibinin de erkek
oldugu yine radyo anilarinda ortaya ¢ikan durumlardan biridir. Yayinlarin
yaygimlasmadigi, radyo sahibi olmamin da liks oldugu yillarda radyo
dinlemek icin evlerde toplanilmas: ve cihazin bagina toplanan insanlarin bu
sihirli kutuda yaganan diinyay1 anlamlandirma ¢alistig1 goriilmiistiir.

Komgumuzun evine haciz gelmisti, hacizden kurtarmak icin radyoyu bize
getirmisti annem, sonra onlarin durumu olmayinca radyoyu biz almistik
yani taksitle ya da iki taksitle falan aldik. Ama bu sefere de biittin komsularimiz
bizim eve geldi. Babam tabi buna raz1 olmad ¢tinkii bag edemedi. Tuttu hoparlor
taktr iki tane. Agacin tistiine bir sehpa yapti béyle biitiin millet magi, haberleri
seyrederdi (Ayse Alicy).

Tiirkiye’de sabah saat 6’da baglayan TRT radyo ana haber biiltenleri

“ajans”? olarak adlandirilir, evdeki baba ya da biiyiikbabalarin “Radyoyu agin,

ajanst kagirmayalim” sozleri diinyada ve tilkede olup bitenlerden haberdar
olmanin 6nemini anlatirdi (Tung 2009, 71).

(...) Yasst pillerle ¢alisirdi. Pili bitmesin diye gerekmedikge kullamilmazdi. Pili
bittigi ve i¢i acildigr zaman hepimiz sadece icini gormek icin bile merakla
toplanirdik. Mus’tan Ankara’ya gelince de ¢ok bir sey degismedi. Yine baba
tarafindan acilan kiymetli radyomuzdaki “ajans” saatlerine, bizlerin biiytimesiyle,
LN J
2 Goriismecilerden Unal Dural ajans kelimesi ile ilgili sdyle ifadelerde bulunmustur: Ajans
kelimesi radyo dinleyicilerinin agina oldugu bir ifade olup, haber spikerlerinin haberin
kaynag1 olan haber ajansi hakkinda bilgi vermesi ile dinleyicilerin diline yerlesmis ve radyo
dinleyicileri zamanla haberlerin yerine ajan ifadesini kullanmiglardir. Televizyon yaymlarimin
baglamasinin ardindan radyo haberleri i¢in kullanilan ajans kelimesi televizyon haberleri igin
de kullanilmustir (Gériisme, Unal Dural, 25 Aralik 2014).
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bir de “Radyo Tiyatrosu” dinleme saatleri eklendi (Nemide Hatunoglu).

Her yaymn gibi miizik programlarinin da denetimden gectigi yillarda
radyolarda Tiirkge sozlii hafif miizik dinlenirdi. ilgi ve merakla takip
edilen yarisma ve eglence programlar1 ayn1 zamanda insanlarin birbirlerine
ulagabildikleri bir koprii niteligi tagimaktaydi. Dinleyiciler radyo
programlarina mektuplar yazarak, sark: isteklerinde bulunmus ve bu sayede
istedikleri kisilere selam ve sevgi mesajlari iletebilmiglerdir.

Babam klasik bati miizigi annem klasik Tiirk miizigi severdi radyoda bunlar
calardi, abim ve ben ise popiiler miizik ve rock severdik. Radyodan istek yapar

kendi isimlerimizi duyup sarkilar1 dinlerdik (Nihat Ugur).

Ve bu yoniiyle radyo mesafelerin zorlastirdig: iletisimi kolaylastirir,
insanlarin birbirleri ile haberlegmelerine hizmet ederdi.

Koylerde radyo dinleme imkani bulup radyoya mektup yazan dinleyicilerin
mektuplarina verilen programlar vardi. Sinop’tan bir dinleyici mektubu

okundugunu hatirliyorum (Hasan Hiiseyin Polat).

Arkast Yarin ve Radyo Tiyatrosu, hayatin radyo ile anlamlandig giinlerde
dinleyicilerin merakla bekledikleri ve kagirmadiklar1 programlardi. Radyo
Tiyatrosu haftada iki gece ve cumartesi sabahlari, Arkasi Yarin ise hafta ii her
giin sabah yayinlanirdi. Programlarin baglangicinda eserin yazari, yénetmeni
ve canlandiran oyuncularin tanitildig: jenerik kisimda efektér Korkmaz Cakar
unutulmazdi (Tung 2009, 72-73).

Hafta i¢i her giin 10:00-10:20 arasinda Arkasi Yarin adinda radyo piyesleri
yayinlanirdi. Dinleyicilerin konuya adapte olabilmeleri i¢in kap: gicirtisi,
ayak sesi, yagmur, riizgdr ugultusu, kus civiltist motor, ¢alisma sesi
gibi birtakim ses efektleriyle zenginlestirilmis, karsilikli diyaloglar
bu piyeslerde yer alirdi (Akin Kurtoglu).

Sadece ses veren radyo, bu 6zelligi ile de gizemini korumaya devam
etmekteydi. Seslerini duyduklari insanlarin, evlerine giren bu cihazin i¢inde
yasadigina inanan dinleyiciler, radyonun evde olmasin hatirlayarak yapip
ettiklerine de 6zen gosterirlerdi.

Radyonun oldugu odada gizlice konusulmazdi. Radyo ilk geldiginde
Karakoganda bdoyle yapti insanlar. Ne konusursak radyodan konugan insanlar

bizi dinliyor sanulird: (Esma Naz Cicek).
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Radyo dinleyicileri tizerinde diinyada yayginlasan fakat hentiz tilkede
tek tiik izleyeni olan ve goriinti ile ses teknolojisinin birlikte sunulacag:
televizyon cihazinin bir basamak 6ncesinde durarak televizyon yayinlarina
dair beklenti olusturmustu. Elmas Eren anneannesinin Tiirkiyenin
radyolu gtinlerde televizyona dair yasadiklari beklenti ve umutlarini soyle
anlatmaktadur:

Annemin dedesi dermis ki, iste zaman gelecek- bundan 90 yil 6nce falan- bu
radyonun icinden insanlar ¢ikacak sarkilar tiirkiiler eglenceler yapacak biz de

oturdugumuz yerden seyredecegiz (Elmas Eren).
ITU-TV: istanbul Teknik Universitesi Televizyonu

Tiirkiye’de televizyon dncesinde kullanilan kitle iletisim araglarinin giindelik
hayata dahil olma siireci Bati diinyasini ¢ok ge¢meden takip etmis, ancak
televizyonun yaygm kullammi aymi hizla yasanmamustir. Yayinlarinin
tilkemizdeki gelismelerin aksine, yurt disinda hali hazirda baglamis olmasi,
televizyon teknolojisine dair yasanan teknik gelismeler ve televizyonun
bireylerin giindelik hayatina girdigine dair haberler yazili basindan ilgiyle ve
merakla izlenmis, diinyada televizyon yayinlariin yayginlastigi bu dénemde
Tiirkiye’de de televizyona yonelik ilgi uyanmaya baglamistir ({laslan 2014,
160).

Tiirkiye'de, televizyon yayinlarinin temellerinin atilmast igin Istanbul
Teknik Universitesi hocalarindan Prof. Dr. Mustafa Santur’'un 1938'de
yurtdisindan tilkemize televizyon vericisi getirme calismasi milat olarak
gosterilir. Boylelikle, televizyon teknolojisi ilk kez Istanbul Teknik
Universitesinde kurulan laboratuvarlarda deneyimlenmis ve deneme
yayinlarinin sonucunda ITU-TV Nisan 1952 yili Nisan ayinda halka agik ilk
yaymu gerceklestirmigtir. Tiirkiyenin ilk televizyon yayinmna dair tutulan
notlarda, Dr. Adnan Ataman yaymin ilk kameramani, Fatih Pasiner ise
ilk sunucusu olarak gecmektedir. Tiirkiye'nin ilk televizyon yayiminda
ekranlarda Feriha Tunceli, Nebahat Yedibas, Cevdet Cagla ve Hiiseyin Cosar
adli sanatgilarin gortldiagi de kayda gegmistir (Kivang 2002, 29; Yanatma
2002, 53).

[stanbul’da ITU-TV'nin ilk yayinin yapildig1 o tarihte heniiz bireylerin
giindelik hayatlarina ve hanelere televizyon alicisinin olmamasi daha dogrusu
yaygin olarak kullanilamamasi nedeniyle yayinin kimler tarafindan izlendigi
ya da kag kisiye ulagtigina dair kesin bilgi elde edilemese de, Istanbul'da
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televizyon sahibi olan vatandaglar Istanbul Teknik Universitesi televizyon
yayinlarini goérebilmisleridir. Calismanin katithimailarindan Bahadir Sungur
akraba ziyaretinde televizyon vericisi ile tamisan sansh bireylerden biri
olmustur.

Hentiz Tiirkiye'de televizyon yaymlar1 yayginlasmamisti. Kéyden Istanbul’a
mevkii sahibiydi bu sayede televizyon alabilmisti evine. Amca sdyledi bize
Istanbul Teknik Universitesinin yayinlara bagladigim. Bugiinkii gibi miizik
eglence falan degildi, tartisam programi ve Istanbul sehir tanitimi vardi (Bahadir

Sungur).

1952 y1l1 Nisan ayinda basladig1 yayin hayatina Tiirkiye nin ilk televizyon
yaymlarini hazirlayan ve sunan Istanbul Teknik Universitesi Televizyonu ve
ardindan ITU Radyosu, 27 Mayis 1960 yilinda yasanan darbe sonrasinda
durdurulmustur (Kivang 2002, 39). ITU-TV ve ITU Radyosu'nun durdurulan
yayinlar1 yaklasik alt1 ay sonrasinda 1960 yili1 Ekiminde sartli® olarak yeniden
baglamigtir. ITU-TV, deneme vyayinlari siirecinde Istanbul’da az sayida
televizyon vericisinin bulunmasi (Yanatma 2002, 52) nedeniyle ¢ok sinirh bir
alana yaym yapabilmis olsa da bu yayimlarin Istanbul’daki izleyiciler icin
televizyon yayinlarindan haberdar olma ve televizyon izleyicisi olmanin ne
demek oldugunun anlasilmas: katki sagladigi bilinmektedir. Televizyonla
tanisma o dénemde ITU-TV yayinlar1 sayesinde olsa da bu kisith alanda
takip edilebilen yayinlardan haberdar olan izleyiciler de sayica pek fazla
olamamustir (Dural Tasouji 2022, 64).

Ankara'da Televizyonun ilk Giinlerine Dair Hatirlananlar

Tiirkiye'de televizyon yayinlarinin baglangici olarak kabul edilen ITU-
TV yaymnlarmin stirdiigti  60’larin  ortalarinda Ankara’da televizyon
yayinlarinin baglayacagina dair haberler yazili basinda yer almus, tiniversite
yayinlarinin televiyona dair olusturdugu beklenti gazetelerdeki bu haberlerle
pekistirilmisti. TRT'nin televizyon programlarini hazirlayacak ekibini
Almanya’ya egitime gonderdigi bu yillarda, yabanc firmalardan Tiirkiye'ye
televizyon vericisi saglayacag1 Hiirriyet gazetesinin 6 Haziran 1965 tarihli

haberinde duyurulmustur.
LN J

3 ITU-TV ve ITU Radyosu yaynlari 27 Mayis 1960 darbesinden sonra alti ay boyunca
yapilmamustir. Yayinlarin tekrar baglamasi 1960 yilinin Ekim ayinda miimkiin olabilmis, bu
acilmada da devrim konulu filmlerin gosterilmesi sart kosulmustur (Kivang 2002, 39).
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TRT 1966 yilina kadar siirdiirdiigii kapali devre yayinlarinin ardindan
Ekim 1967'de teknik deneme yayinlarina baglamistir. TRT'nin televizyon
yaymlarmi baglatacag1 dnceden duyurulmus ve 31 Ocak 1968 aksami, yayinin
olacagini haber alanlar 18.30’da televizyon vericilerini acarak beklemis ve
bu sirada yaymna giren test dias1 piir dikkat izlenmistir (Giilizar, 2008b, 6).
[k televizyon yaymlari otuz kilometrelik bir alana ulasacak sekilde haftada
ti¢ kez sali, persembe ve cumartesi aksamlari tiger saatlik programlar olarak
dustintilmiistii. Yaymn Alman hiikiimetinin hediye ettigi bes kilovatlik bir
vericiyle saglanmisti (Giilizar 2008b, 7-8). 31 Ocak 1968 Carsamba aksamu
Ankara’da olanlar televizyonun Tiirkiye'ye geldigine taniklik etmislerdi.

Televizyonla Tanisma ve ik Yayinlarin izlenmesi

Televizyon hatiralarinin en can alict noktalar: televizyon ile karsilasma
hikayeleridir. Televizyonun giindelik hayata girisinde hatiralarda kalan en
onemli anlardan biri olan televizyon ile tanisma biiytilti ve unutulmaz bir
yere sahiptir. Tiirkiye’de televizyon yayinlarinin bagladig: ilk giinlere dair
aktarilan anekdotlar o ilk televizyonlu giinlerin heyecanini yansitmaktadir.
1970lerin basinda Tiirkiye, bu zamana kadar hanelerde bagkdsede tiim
agirhg ile evin kiymetlisi olarak oturan radyoyu, kardesi dogunca ihmal
edilen biiytiik ¢ocuk konumuna iten televizyon (Tung 2009, 74) ile tanigmistr.

Diinyada radyo kullanimimin vyayginlastigi yillar Tiirkiye’ deki
dinleyiciler de radyo ile tamigmis, fakat televizyonun Tiirkiye’de giindelik
hayatlara yerlesme stireci ayni seyri takip etmemistir. Televizyonu
bekleme siireci uzadik¢a yeni gelecek bu cihaza dair da merakli bekleyis
yasanmis, televizyonun nasil bir alet olduguna dair fikirler ortaya atilmistir.
Goriismecilerden Ali Thsan Akgiin, bu bekleyisi “televizyonun gériintiilii bir
cihaz olacagini duymustuk” sozleriyle anlatmaktadir.

50'li yillarda bireysel c¢abalarla baslayan, 31 Ekim 1961’de Almanya ve
Tiirkiye arasinda imzalanan Tiirk Isgiicii Anlagmast ile yaygilagsan Tiirk dig
go¢ hareketi ile nce Almanya’ya sonrasinda da Ikinci Diinya Savagi'ndan
sonra hizli bir kalkinma stirecine giren Bati Avrupa tilkelerine gé¢ eden
isgilerin Tiirkiye’ye donerken yanlarinda getirdikleri radyo ve televizyonlar
yaymlarmn olmadig1 dénemlerde bile evlerde yer bulmustur (Kivang 2002, 21).

Yurtdigina gidenlerin doniiste yanlarinda getirdikleri televizyon alicilar:
evlerde yer buldukga gatilara da antenler yerlestirilmeye baglanmisti. insanlar
evlerinin catilarina kurduklar1 anten ile hentiz Tiirkiye’de ulusal yayin
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baglamasa da sinir tilkelerin yayinlarimi izleyebilmislerdir.

Teybi, telefonu kullaniyorlard: zaten ama televizyon bunlardan baskaydi, ¢tinkii
kapal1 bir kutunun i¢inde konusan, sarki séyleyen, oynayan insanlarin goriintiisii
vardi. Televizyonla ilk karsilasmam 60'l yillardan énceydi. Ailemle Istanbul’a
gittim, Taksim’de fuar vards, fuarda tanitilan televizyonda yabanci tilke yayinlari
gosteriliyordu. 1958 yiliydu... (Esma Naz Cigek).

Tiirkiye’de insanlar kapali bir kutudan ¢ikan seslere uzun bir siire alismis
olsalar da bu seslerin gorsel teknoloji ile birlestirildigi en son icat televizyon
olmustur.

Televizyonun ne oldugunu biz g¢ocukken ¢ok merak ederdik. Enistemin
Almanya’dan getirdigini duyunca yalvardik babama, gotlirmiisti bizi...

Radyodan daha kiigiik buzlu caml birsey diye hatirliyorum (Ayse Alic).

Televizyonla ilk karsilasmada gosterilen tepkilerin merak ve saskinliktan
cok farkli sekilde yagsandig televizyonun “gévuricadi” olarak goriip ahlak dist
bir sey olarak kabul edildigi ve evlerde olmasinin sakincali oldugu durumlari
deneyimleyen Esma Naz Cigek dedesinin eve televizyon alinmasina gosterdigi
tepkiyi s6yle anlatmugtir:

Bir de ilk televizyon kuruldugu zaman tepkiler de ¢ok oldu bizde. Benim dedem
o yorenin seyhiydi. Televizyon nedir? Iste haramdir... Gavur icadidir neden alip
evine koymus. Ahlaklar1 bozulur... Iste ahlak digt bir sey olarak yorumlamaya
bagladilar. Televizyonu goriince babaannemiz Vizan anne o yiiziinii hemen

sakliyordu... dedi bizi seyrediyorlar, giiliiyorduk biz de (Cevahir Cigek).

Anten, Tiirkiye'de televizyonlu giinlerin baslangicinda yayin ile
es anlamda kullaniliyordu. Catisinda anten olan evde televizyon alicist
oldugu ve yaymlarin izlendigi anlagilmaktaydi. Televizyon sahipliginin
yaygmlagsmadig1 ve herkesin televizyona ulasamadigi dénemlerde yayinlari
takip etmek isteyenler bir evde televizyon olup olmadigini ¢atidaki antenden
anlamaktayd1. Aynur Kiiner, ¢atilarindaki anteni gortip televizyon yayinlarin
takip etmek icin evi dolduran insanlardan kendilerine yer kalmayisin
anlatmigtir:

Babam eve televizyon aldiktan sonra yayin aksamlar1 ev dyle kalabalik olurdu
ki biz kendimize yer bulamazdik. Bir giin isten geldim eve giremedim ¢linkii
evin onii televizyon izlemeye gelen misafirlerin ayakkabilari ile doluydu Bir
de yabanci 17-18 yaslarinda bir geng eve girmeye calisiyordu, sordum, kimsin,
bizi nereden taniyorsun diye, geng bizi tanimadigini, ¢atidaki antenleri goriip

televizyon izlemeye geldigini syledi (Aynur Kiiner).
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Bir Cihaz Olarak Televizyona Alisma:
Televizyonun Kullanimi, Bakimi ve Tamiri

Televizyon alicisimin hanelere girmesi ile bakim ve tamirat meselesi de
ortaya ¢ikmustir; bir televizyon alicisinin kurulmasi, regiilatére baglanmasi
ve en Onemlisi antenin ¢atiya monte edilmesi isleri bash basina uzmanlik
gerektirse de televizyon cihazinin hentiz yayginlasmadig: ilk dénemlerde
televizyon tamirciligi de bir meslek olarak var olmamuisti. Radyo ve elektrikli
aletlerin tamirinden anlayan kisiler ¢ok ge¢meden televizyon alicisiu
kurma, anteni yerlestirme ve televizyon ile ilgili sorunlar1 ¢6zmek gorevini
de tistlenmiglerdir. Evin en kiymetlisi olan televizyonun bozulmas: halinde
ortaya gikacak sorunlari ¢6zebilen bu elektrik teknisyenleri haliyle televizyon
miiptelalarinin goziinde ¢ok 6nemli bir yere sahip olmus hatta kendilerine
“televizyon miihendisi” tinvan verilmistir.

Televizyon en giizel yere kondu... $imdi televizyon altlig: alindi, yiikseltici
mutlaka gerekiyordu birde o konurdu. Ondan sonra bu voltaji diizenleyici alet
her televizyon masasinda bu tigii olurdu sonra da esas is anten tepesinde ondan
sonra birde igte yukarida olur. Anten diizeltme olaylari vardir. Ona da sahit
olursunuz Saga ¢evir! Cevirdim oldu mu yookk, karincali. Sola gevir! Sentepeye

cevir buradan. Sentepeye... (Nursen Giilliioglu).

Eve aliacak televizyonun markasi ile ilgili se¢im yapildiktan sonra sira
televizyonun bakimina gelmektedir. Evdeki kadinlarin sorumlulugunda olan
bu konu cihazin hem temiz olmasi hem de korunmasini igerdigi igin dikkat
ve titizlik gerektirmistir.

Her zamanki ev temizligi aksamlar1 eve gelen misafirler i¢cin daha da dikkatli
yapilmaya baglanmisti, yalniz tiim evi biz temizlerken televizyonun tozunu
annem alirdi, 6zenle kendi yapardi bu isi, televizyona bir zarar gelmesin diye
(Feray Polat).

Televizyonun tozunu alma isi ne kadar titizlik gerektiriyorsa, cihazin
kapaliiken bakimi da o kadar 6nemliydi. Eve geldigi giin hemen dantel 6rtiiler
ile siislenen bu cihazlar igin 6zel olarak dikilen ve sadece yayin saatlerinde
tistiinden alinan ortiiler, evin kiymetlisini koruyan cadir niteligindeydi.

Televizyonumuz Grundigdi, pembe bir ortiisii vardi. Benim annem de ¢ok titizdi
televizyon bitince toz konmasin diye pembe &rtiiyti tistiine gegirirdi (Mukaddes

Candemir).



277 < ilef dergisi

Televizyon Izleme Alanlari

31 Ocak 1968 Cargsamba aksami Ankara’da olanlar televizyonun Tiirkiye'ye
geldigine taniklik etmislerdir. Televizyon yaymnlarinin basladigi dénemde
herkesin televizyon sahibi olamamasi1 bireyleri yaymlar1 izlemekten
alikoyamamus, izleyiciler nerde televizyon vericisi bulurlarsa yaym giin
aksamlarini orada gegirmislerdir.

Kamusal alanlar: Meydanlar, mahalle diikkdnlar

Tiirkiye’de televizyonun milad1 olarak kabul edilen Istanbul’da kisith alana
yayimn yapan ve ITU-TV'nin ilk déneminde televizyon sahibi olmak yaygin
olmadigindan kamusal alanlar, meydanlar ve {iniversitenin konferans
salonlari, buralara yerlestirilen televizyon vericileri sayesinde de takip
etmiglerdir. Yayinlarin izlenebilmesi i¢in vericilerin yerlestirilecegi mekanlar
yayin giinti 6ncesinde duyurulmustur. Bu duyurulardan biri de Milliyet
gazetesinde yapilan 7 Subat 1958 tarihli haberdir*.

Tiirkiye’de ulusal televizyon yaymlarmin bagladigt 31 Ocak 1968
aksaminda ise durum pek farkli olmadig1 i¢in yayinlarin baglamasini merakla
bekleyen izleyiciler diikkan vitrinlerine kurulan televizyon vericilerinin
kargisina toplanarak bu sihirli ekranla tanisma sanst bulmusglardir. Tiirkiye’de
ulusal televizyon yaymlarinin basladigi aksam halka acik alanlara yerlestiren
televizyon vericileri ve mahalle esnafinin diikkan vitrinlerine yerlestirdigi
ekranlar sayesinde magazalarin éniinde ayakta beklemeyi gdze alan kalabalik
televizyon yayinlari ile bulusmus ve vitrinlerin 6nii yasanan tarihi anlara
tanik olmak isteyen insanlarla dolmusgtur.

Televizyon sahibi olmak ya da olmamak: Evlerin yeni diizeni

Ailelerin televizyon karsisinda sicacik aksam ziyaretleri, ortak konulardaki
sohbetler ve bu ziyaretlerin gerceklesmesinin en 6nemli kosulu olan ailenin
mevcudiyeti, televizyon yayinlarmin baslamasiyla birlikte gecerliligini
yitirmistir. Pek ¢ok es dost akrabandan 6nce televizyon alabilenlerin evlerin
sinema salonlarindan farki kalmamus, yayin aksamlari sadece televizyon
yayinlarini izlemek igin gelenlerle bu evler dolup tasmustir. Televizyonun ilk
sirada yer aldig1 evler tanidik ve yabanci izleyicilerle, yaymna basladig: ilk
yillarda televizyonu olmayanlarla, arkadas, akraba, komsu ve hatta tanismayan

ziyaretgileri agirlamistir. Apartmanda kendilerini gériince mecburen selam
LN J

4 Doganalp, Metin. “Istanbul caddelerine televizyon yerlestiriliyor” Milliyet, 07.02.1958.
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verdikleri aile, sadece yayinlarin oldugu aksamlari araniyordu. Yayinlar: takip
etmek i¢in ev sahibinin kim oldugu farketmeksizin giden misafirlere isim
takilmigtir: “Telesafir”. Takilan bu isme dair yazili basinda ¢ikan haberlerden
bir 6rnek 30 Ocak 1970 tarihli Milliyet gazetesinde yer almistir. Telesafirlerin
yayin aksamlari televizyon izlemeye gittikleri evlerde yasananlari Halit
Kivang anlatmaktadir:

Televizyon alicisinin bagkoseye yerlestigi evlerde yayin oldugu aksamlar
kap1 calinir ve “Ayyyy sizi ne ¢ok 6zlemistik, ama kismet bugiineymis... Aaaa
televizyon mu var bu gece”diye sarilip 6ptismeler baglardi. Bu rastlantilar uzun
siire boyle devam etti, televizyonu olmayanlar, ahbaplarina, arkadagslarina,
komsularina, ailece goriistiigii ya da goriismedigi, hatta tanimadifi evlere

televizyon izlemek amaciyla misafir oldular (Kivang 2002, 11-13).

Bu telesafirligi deneyimleyen bireylerden en ¢ok sikinti ¢ekenler ise
evinde televizyon alicist olan ev sahipleri olmustur. Iple gekilen yaymn
aksamlar1 evi dolduran telesafirlerden kendilerine oturacak yer bile
bulamayan ev halki merakla bekledikleri yayinlar: ya izleyememis ya da
kendi evlerinde kalabaligin icinde kendilerine bir yer bulmak zorunda
kalmiglardir. Oturduklar yerlerde diger hanelerden daha once televizyon
sahibi olma sansina erisen Unal Dural ve Esma Naz Cigek, telesafirlerle dolu
evlerinde yayin aksamlarini soyle anlatmaktadirlar:

Yayin saatine yakin ev dolmaya baglards, tiim mahalle bizde, taniyan tanumayan
anteni goren elirdi, herkes programlari takip eder, izledikleri dizileri kagirmamak
i¢in yayin baslamadan gelirlerdi, salondaki sar1 koltuklara sikigirlar koltuklarda
yer kalmayinca halinin tstiine izilirlerdi. Ev titklim tiklim olur, birakin oturmay1
salonda adim atacak yer kalmazd1 (Unal Dural).

ik televizyon yaymi Goman'in tepesine kurulan yansiticiyla bagladi. Ve
Karakogan’da yansiticinin kurulmasiyla birlikte tek televizyon olan ev bizimki
oldugu icin sanki yaymnlar bizim evden yapiliyordu. Yaym oldugu aksamlar
19.00 - 24.00 saatleri arasinda yayinlar bizim  evde izlenirdi. Yaymn saatinden
once toplanan kalabalik fstiklal marst ile agilan yaymnmn yine istiklal marst

kapanmasina kadar gitmiyorlard: (Esma Naz Cigek).

Televizyon sahipliginin yayginlasmadig yerlerde evlerine televizyon
alabilmis olan ailelerin yaymn aksamlar1 yasadiklari sikinti da katlanarak
devam etmistir. Yayin saatleri i¢in evin hazirlanmasy, diizenlenip temizlenmesi
gibi isler evdeki kadinlara kalmakta, bu islerin rutin haline gelmesi tistelik evi
dolduraninsanlarayayinsaatlerinde ¢ay veikram servislerine kogsusturmaktan
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televizyon izleyemeyen ev halki icin ¢ekilmez bir hal almistir:

Televizyon alindiktan sonra evi temizleme sikligi artt, hem her yayin aksami
gelen misafirler i¢in ev hazirlanirdi hem de yayin aksami sonrasinda eve gelen
misafirlere yapilan ikramlardan dokiilenler igin ev temizlenirdi. Ev temizliginde
annem televizyonunun tozunu alma isini asla bize yaptirmaz, 6zenle kendi
yapard: televizyona bir zarar gelmesin diye... Eve televizyon izlemeye gelen
misafirlerden ve onlara ikram hizmeti yapmaktan o kadar sikilmigtim ki, bir giin
ikram ettikleri caylara fare zehri koymayi bile diigiindiim (Feray Polat).

Baz1 ev sahiplerine gore ise telesafirlerden kurtulmanin caresi onlar
pijamalarla karsilayarak yatmak tizere olduklar1 goriintiisii vermek olmustur.
Bu care yine de telesafirlerle dolup tasan ev sahiplerini televizyonla ile bag
basa birakmaya yetmemistir:

Telesafirleri geri cevirmek icin kendince bir ¢6ziim bulan annem, yayn
baglamadan hepimize pijalarimizi giydirirdi... kiz ¢ocuklar: cigekli, erkekler ise
cizgiligi Stimerbank pijamalar1 giyerlerdi... Bu pijama giyme isine uymayan tek
kisi dedemdi. Dedem fbrahim Polat, televizyon yaymninda agilis ve kapanista
Istiklal Mars1 esligindeki Anitkabir goriintiistinii yaymn boyunca gikarmadig
kravat: ve takim elbisesiyle takip ederdi (Feray Polat).

Cinsiyet iliskileri ve Televizyon izleyiciligi

Televizyon yaymlarinin izlenir hale gelmesi ve televizyon sahibi olan
hanelerin artig1 ile televizyon Tiirkiye’de toplumsal yasamin dinamiklerinden
beslenmeye baglamigtir. Tiirkiye’de bireylerin televizyon izleyicisi olma
durumlarinda cinsiyet iligkileri de bu stirecte gozle gortintir durumlar
yaratmustir. Televizyonun Tiirkiye'nin sosyal hayatina ve evlere ddhil olmasi
ve bireylerin Tiirkiyeli izleyici olma asamalarinin ardindan gegen stirede
televizyon da kadin ve erkegin toplum iginde eril diizen hakimiyeti etrafinda
konumlaniglarin1  beslemigtir. Televizyon sahibi olanlarin telesafirleri
agirladigr yayin aksamlarinda misafirlere ikram hazirlayip sunmaktan
yayinlar1 izleyemeyen kadinlar, yayin saatleri disinda evlerine yerlesen bu
cihazin temizligi ve iyi goriinmesinden sorumluyken, erkeklerin gorevi
televizyonun korunmast ile ilgili olmustur.

Televizyon yerine yerlestirildikten sonra evin hamm tarafindan kendisi igin
6zenle hazirlanan beyaz dantel ortiileri ile ortiiliir, tizerleri biblo ile stislenirdi
(Akin Kurtoglu).

Evde televizyonumuz duvarda asili bir dolabin igine yerlestirilmisti. Aksam
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babam isten gelince annem televizyonun tisttindeki danteli kaldirirdi, babam,
kafesin kapisini anahtariyla agar, televizyonun figini takar sonra da diigmesine

basard1 (Dervis Ozer).

Televizyonun korunmas:t ve bakimindan sorumlu tutulan erkek
bireylerin, cihazin sahibi olarak ilan edildigi durumlarda eger evde erkek
yoksa ve televizyonun kontrolii ondaysa kadinlarin yayinlar: takip edemedigi
gorilmistiir.

Babam tavana asili, yerden 2 metre yiiksege, telden bir dolap yapip, televizyonu
onunigine yerlestirmisti. Dolab1 kitler anahtari daise giderken yaninda gotiirtirdd,
bu arada televizyonu bizden korurken giindiiz annemi de televizyondan mahrum

etmis oluyordu (Dervis Ozer).

Televizyonun evlere gelisinin genel olarak var olan is yiiklerine yenisini
ekledigi kadin izleyiciler igin evlerinde var olan makineler gibi televizyon
da statii gostergesi haline gelmis, televizyon sahibi olup olmama kadinlarin
durumlarin yarigtirdiklar: sohbetlere sebep olmustur. Televizyonun evdeki
varliginin erkeklere getirdigi is ytikii ise yayin arizalarinda ¢atidaki antenleri
diizeltmek olmustur. Evin igindekilerin verdikleri direktifler ile antenin
yontinii degistirip net gortintii icin ugrasanlar erkek olmus, bazen evdeki
erkek bireyler yayin boyunca catida beklemek zorunda kalmislardir.

Eve alinan her yeni televizyon 6zellikle ilk izleme gecesinde sorun ¢ikarir, ev
halkinin yiireklerini agzina getirirdi. Ya goriintii gelmezdi, ya ses duyulmazds,
ya da gortintiiler siirekli yukaridan asagiya sinir bozucu bir gekilde kayardi.
Evdeki baba ya da erkek cocuklar gatiya ¢ikarak antenin yoniinii degistirir ve
gorlintiiyti dtizeltmeye calisirlardi. Evdekilerden biri, ekranin 6ntinde durur,

goriintii hakkinda catida duranlara bilgi verirdi (Akin Kurtoglu).
Sonucg

Modern diinyanin insanlari igin televizyon izlemek yaklasik bir asirlik bir
aliskanlik olarak giindelik hayat rutinlerimiz arasina yerlesmistir. Koyuldugu
yerden, aktardigi goriintii ve sesle birlikte tek bir diigmeyle calismaya
baglay1p yine ayn1 sekilde kapanincaya kadar ne yapryorsak yapiyor olalim
bizimledir. Sadece ¢alisir halde olmas: gerekmez, varlig1 ile aramizdadir ve
aramiza katildig ilk glinden beri giindelik rutinlerimize dahil olmus, kendine
hayli 6nemli bir yer bulmustur. Iste tam da bu 6zellikleri ile evlere konuk
oldugu giinden beri domestik diizende pek c¢ok seyi degistirmis pek ¢ok
yeniligi beraberinde getirmis, gerek ev ici diizende gerekse sosyal hayatta
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kendine hizlica yer edinmistir.

Tiirkiye’de televizyonlu giinlerin baglangicinda izleyicilerin bireysel
tanikliklarinin analiz edildigi tematik kategorilerden ilki “Yeni Teknolojilerin
Benimsenmesi: Tiirkiye’de Radyo Dinleyicisi Olmaktan Televizyon Izleyicisi
Olmaya Giden Yol”dur. Bu kategoride Tiirkiyeli izleyicinin bireysel tanikliklar
iginde televizyonu 6nceleyen radyo teknolojisi ve Tiirkiye’de ilk televizyon
deneme yayinlarim gergeklestiren ITU-TV’ye dair deneyimleri incelenmistir.
Tiirkiye’de ilk televizyon deneyimi olarak tiniversite televizyonunun vedaha
da Oncesinde televizyonu onceleyen bir teknoloji olarak radyonun ev
ortamina ve bireylerin giindelik hayatlarina dahil olmasi, bir teknoloji olarak
televizyonun toplumsal tarihini yazma ¢abasi i¢inde olunan bu tez ¢alismasi
igin anlaml goriilmiistiir. Televizyon izleyiciligine giden yolda yasanan
radyo deneyimi, radyoyu dinleyicilerin giindelik hayatlarini televizyondan
once dahil etmis olmalar1 ve ITU-TV yayinlari ile ilk televizyon deneyiminin
yasanmasi, Ttirkiye’de televizyona dair bir beklenti olusturmus ve
televizyonun bir teknoloji yayginlasmasi ve benimsenmesini kolaylastirmistir.

Calismanin ikinci analiz kategorisi olan “Televizyonun Tiirkiye’de Sosyal
Alana Dahil Olmas1” baghg: altinda derlenen hatiralar bu benimsenmenin
nasil gergeklestiginin 6rnegini vermektedir. Oncelikle, Tiirkiye’de izleyicinin
televizyon ile tanmismasi, ilk yayinlarin izlenmesi ve bir cihaz olarak
televizyonun kullanimina dair hatiralara bakildiginda, saskinlik duygusu ile
baglayan merak ve kesfetme istegi ile devam eden yogun bir ilgi goriilmiistiir.
Televizyonla tanisma meselesinin Tiirkiyeli izleyiciler i¢in saskinlik duygusu,
merak ve kesfetme istegini birlikte getirdigi gortilmistir. Giindelik
hayatlarina dahil olan bu yeni teknolojinin, bireyler tarafindan kabul
edilmesi ¢ok gegmeden gergeklesmis bunun yaninda izleyiciler televizyonla
olan iligkilerini sadece yayin izlemekle sinirli tutmamuis, evlerine yerlesen bu
cihazin genel kullanimina da vakif olmaya ¢alismiglardir.

“Televizyon Izleme Alanlar1” galismadaki diger bir analiz kategorisi olarak
televizyonun izlendigi kamusal mekéanlar; mahalle diikkénlari, meydanlar,
vitrinler ve evde televizyon izleme pratiklerine dair anilarin incelenmesini
icermektedir. Tiirkiyeli ilk televizyon izleyicileri televizyon sahibi olmaya
da olmama durumlarina gore, televizyon yayinlarini ya kendi evlerinde ya
akraba, tanidik, komsu ya da televizyon vericisi gordiikleri herhangi bir
evde ya da kamusal alanlarda izlemisleridir. Bu kategoride incelenen anilar
bize Tiirkiye’de izleyicilerin televizyon yaymlara ulagmak igin televizyon
sahibi olmanin bir gereklilik olmadigini anlatmaktadir. Yine “Televizyon
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[zleme Alanlar1” kategorisinde yer verilen diger bir konu ise televizyon ile ev
ortamina dahil olan mobilyadir. Televizyon sahiplerinin evlerinde televizyon
icin ayirdiklar1 odalarda hem televizyonun odamin diizenini degistirdigi,
televizyon ile eve alman dolap ve {iinitelerin ev diizeninde degisiklikler
yaptigl, hem de televizyonun evdeki diizene katilma stirecinde gerek ortiiler,
danteller gerekse biblo ve fotograf sergileriyle domestiklestirilmistir.

“Cinsiyet Iligkileri ve Televizyon Izleyiciligi” kategorisinde incelenen
hatiralar ise Tiirkiye’de televizyon izleyicisi olma deneyiminin bireylerin
cinsiyetlerine gore degisiklik gosterdigini ortaya ¢ikmistir. Ev icinde kadinlar
televizyonun temizligi ve siislenmesi ile domestiklestirme stirecinde etkin
rol alirken, erkek bireyler televizyonun koruyucusu ve sahibi olmuslar,
izlenen yayinlarda s6z hakkini ellerinde tutmuslardir. Televizyonun erkek
sahipliginde olmasi ve bu eril iktidar, toplum iginde erkeklerin konumlaniglari
ile paralel bir durum olarak goriilmiis, televizyonun ilk giinlerinde cihaz
acma ve kapama ile baglayan hakimiyet ileriki ddenmlerde kumanday1 elinde
tutan erkek modelleri ile pekismistir.

Calismanin biittiniinden ortaya ¢ikan 6zgiin sonug soyle 6zetlenebilir;
Turkiye’'de, izleyiciler, televizyon ile ilk karsilasmadan baslayarak adeta
ekranin biytistine kapilmiglar ve sonraki donemlerde popiiler kiiltiir
elestirilerinin kayna@i olacak televizyon igeriklerinin merakli takipgileri
haline gelmislerdir. Ancak bu merak duygusu yalnizca gegici bir heves olarak
kalmamus, televizyon, izleyicilerin giindelik yagmalarini planlamada hem
yeni bir iletisim teknolojisi hem de toplumsal bir statii gostergesi olarak, ev igi
ve ev dig1 yasamlarin yeniden diizenlenmesine sebep olmustur. Bu yeniden
diizenlemede, izleyicilerin toplumsal cinsiyet ozellikleri de belirleyici
olmustur.

Calismanin biitiiniinden ortaya ¢ikan 6zgiin sonug soyle 6zetlenebilir;
Turkiye’'de, izleyiciler, televizyon ile ilk karsilasmalarindan itibaren adeta
ekranin biytistine kapilmiglar ve sonraki donemlerde popiiler kiiltiir
elestirilerinin kaynagi olacak televizyon igeriklerinin merakli takipgileri
haline gelmiglerdir. Ancak bu merak duygusu yalnizca gegici bir heves
olarak kalmamus, televizyon, izleyicilerin giindelik yasamlari icinde hem
yeni bir iletisim teknolojisi hem de toplumsal bir statii gostergesi olarak,
gerek domestic alanin diizenlenmesinde gerekse toplumsal yasamda
televizyon sahibi olmanin kattig1 sinifsal deger ile giindelik yasamin yeniden

diizenlenmesinde 6nemli bir rol tistlenmistir.
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Hizla degisip donusen dunyamizda oyun ve oyun oynama eylemi de duragan kalmamis, bircok oyun nesil-
ler boyu aktarilarak varhgini strddrse de anemli bir bolimu degisime ugramis, oyun oynama sekli, ortami
ve icerigi farklilasmistir. Son yirmi yilda giderek populer hale gelen dijital oyunlar, teknolojideki gelismeler
ve artan mobilite sayesinde genis kitlelerin odag| haline gelmis, dijital oyunlara ulasilabilirlik gorece ko-
laylasmustir. Dijital oyun endustrisi, geleneksel oyunlari dahi dijital ortama tasirken, teknoloji olanaklariyla
yarattig yeni oyun bicimlerini de oyunculann kullanimina sunmaktadir. Birgok sirket ayni anda milyonlarca
kisinin oyuna katiimina olanak saglamakta, bu durumun bir sonucu olarak dijital oyunlarda ciddi bir eko-
nomik deger yaratiimaktadir. Dijital dunyanin koymus oldugu kurallara uymanin gerekliligini yerine getiren
dijital oyuncular ise gercek-sanal karmasasl yasamakta, kavramsal olarak dijital degisime uyumlu bir po-
zisyonda konumlanmaktadir. Bu arastirma, nitel bir arastirma deseni olarak fenomenolojik bir yaklasim
sunmaktadir. Dijital oyunlarin bas aktorleri olan dijital oyuncularla yari yapilandiriimis derinlemesine go-
rlisme yontemi kullanilarak oyuncularin gorusleri dogrultusunda basari, glic ve stattye bakislarinin oyun
ici ekonomi baglaminda incelenmesi amaglanmistir.
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Abstract

In a time when our world is rapidly changing and evolving, so too are our games and the way we play
them. Though a great many of the games we play date back generations, the way we play them, the
environments in which we play them, and the contents of the games themselves have been transformed
over the past two decades through digitization and the enhanced mobility and ease of access that has
come with it. The digital games industry adapts even traditional games to the digital environment and
also offers players new electranic game forms that are created through novel technologies. This has cre-
ated a booming economic market for multiplayer online video games. Yet as millions of gamers log in to
play, they are forced to reckon with the new rules of the digital world, resulting in a blurring between real-
ity and virtual reality that is comparable to the digital transformation of the games themselves. Through
in-depth, semi-structured interviews with digital gamers, the main actors of these games, this qualita-
tive study employs a phenomenological approach to examine digital gamers' views regarding success,
power, and status in the context of in-game economies.
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Dijital oyunlar giin gectikge hayatimizda daha fazla yer bulmakta, ¢ogu za-
man elimizden digiirmedigimiz ya da karsisindan ayrilmadigimiz ve her an
internete bagh teknolojik araglar sayesinde kolayca ulagilabilir hale gelmek-
tedir. Boylece kisiler geleneksel medya ile 6zdeslestirilen medya izleyicisi ka-
rakterinin digina ¢ikmakta, internette igerik tiretiminde bulunan etkilesimli
bir karaktere biirtinmektedir. Ulus asir1 sirketler de giderek dijital alanlara
yonelmekte, daha fazla teknolojik yatirim yaparak gelismekte ve biiytimek-
tedir. Kapitalist sistemin daha fazla teknolojik gelismeye ihtiya¢ duymasi ise
kaginilmaz olarak sermaye birikiminin yaratmig oldugu istahin sonucu olarak
karsimiza ¢ikarken, dijital oyun ve dijital oyun platformlar1 da giderek kapi-
talist ulus agir1 sirketlerin meta tiretim alani haline gelmektedir: Giintimii-
ze egemen olan kapitalist tiretim iligkileri giderek farkli somiirti bigimlerini
biinyesine eklemekte, yeni metalasma alanlar1 yaratmaktadir (Fuchs 2015,
12). Dijital oyunlarda var olan eglence igerigi ve islevi de dijital oyun ve or-
tamlarinin metalagma siirecini hizlandirmaktadir. Dijital oyun ve dijital oyun
platformlarin meta alanlarina doniistiirtilmesi, kapitalist tiretim bigiminin kar
elde etme mantigindan kaynaklanmaktadir; ¢linkii dijital oyunlar endiistriyel
tirtinlerdir ve kitlesel olarak tiiketilmektedir.

Oyun oynama eylemi ¢ogunlukla eglenceli olsa bile giintimiiz dijital
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oyunlarmin arka planinda emek somiiriisii gercegi vardir ve bu gergek, oyun
endtistrisi tarafindan ustaca gizlenmektedir. Kapitalist sisteme ickin bir kav-
ram olan emek somdiriisii, kapitalist i¢in art1 deger elde etmenin temel yo-
ludur. Dijital oyunlarin gelistirilmesinden tiiketimine kadarki siirecte birgok
aktor gesitli roller tistlenmektedir. Ozellikle oyun gelistiricileri oyun endiist-
risinin adeta boyundurugu altindadir. “Dijital oyun gelistiricilerin yasamlari,
oyun tiretimiyle iligkili gesitli calisma pratiklerini iceren emek zamanina te-
kabiil ettiginden, somdirii de mesai saati ve ofisin disina tagsmaktadir” (Sezgin
2019, 291). Dolayisiyla bu stirecte yer alan bireyler, calisanlar veya topluluk-
lar agisindan emek sémiiriisti kagimilmaz hale gelmektedir. Oyunlar ve “yeni
bir is tiirii” olan “maddi olmayan emek” arasinda da baglant: vardir (Dyer-
Witheford ve De Peuter 2009, 4). “Maddi olmayan emek metanin ‘kiiltiirel
igerigini” tireten etkinlik bakimindan, normalde ‘is’ olarak kabul edilmeyen
bir dizi etkinligi igerir; diger bir deyisle, kiiltiirel ve sanatsal standartlari, mo-
day1, zevkleri, tiiketici normlarini ve daha stratejik olarak kamuoyunu belir-
lemeye ve kurmaya yo6nelik etkinlikleri” (Lazzarato, 2005: 228). Ergin Bulut'a
gore maddi olmayan emek somdiriisiinti, fiziksel emek somdirtisii tlirtinden
ayirmak gereklidir. “Maddi olmayan emek, deger yaratma ve sémiirii baki-
mindan tamamen maddidir. Yine de kol emeginden biligsel yeteneklere dogru
bir kayma meydana gelmis gibi goriinmesi bakimimndan sanayi emeginden
farklidir” (Bulut 2014, 230). Dijital oyun oynama zaman ve siiregleri de artik
ciddi bir metadir: “Oyun biiyiik 6l¢tide metalasmustir ve gliniimiizde sermaye
tarafindan somiiriilmeyen alan ve bos zaman neredeyse kalmamigtir” (Fuchs
2015, 191). Burada belirtilmesi gerekir ki yalnizca dijital oyun oynama zaman
degil, oyun ve oyunla baglantili tiim siirecler metalasmaktadir. Ornegin bir
mobil oyun uygulamasinin uygulama marketlerinden indirilmesi, oynanma-
s1, yorumlanmasi ve oyuncularin oyun deneyimlerini paylasmasi gibi bir¢ok
eylem (Bu eylemler oyunun marka degerine katki olarak degerlendirilebilir.
Ornegin herhangi bir oyunun indirilme sayisimin artmasi, oyunu gelistiren
sirketin tanmnirlig1 agisindan bir artidir.) bu zamanlarda yaratilan degerin
sOmiiriisiinii olanakli kilmaktadir. “Giintimiizde oyun, art1 deger {ireten ve
sermaye tarafindan somiiriilen emektir” (Fuchs 2015, 191). Oyle ki bugiin bosg
zaman ile is zaman arasindaki sinir neredeyse yitirilmistir. Julian Kiicklich’in
bos zamanin metalastirilmast ile ilgili tespiti dikkate degerdir: Oyuncularin
bos zamanlar1 oyun endiistrisi tarafindan metalastiriliyor. Bos zamanlarin ti-
carilestirilmesi pek yeni bir fenomen olmasa da oyun endiistrisinin sadece
eglence tirtinleri satmakla kalmay1p ayni zamanda onlardan tiiretilen bos za-
man {iriinlerinden de faydalandig: bilinmektedir (Kiicklich 2005). Kiicklich ve
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Fuchs'un vurgulamis oldugu bos zaman kavrami tiretken bos zaman olarak da
adlandirilmaktadir. Artik tiretken bos zaman bigimlerini verimsiz bos zaman-
lardan ayirmak gerekli gibi goriinmektedir. Uretken bog zaman bigimleri de-
nilince ilk bakista el sanatlar1 gibi, 6rgii, aga¢ isleme ya da avalik, bahgecilik
ve balikgilik gibi etkinlikler akla gelse de bu etkinliklerin giktilar: kapitalist
toplumlardaki piyasada ¢ogu zaman énemli bir deger kazanmamuigtir (Kiick-
lich 2005). Bu etkinlikler, dijital teknolojilerinin gelismesiyle birlikte kisilerin
dijital ¢ikt1 tiretmesi sonucu degisime ugramistir. Kisilerin dijital ortamlar-
daki her hareketi degere doniistiiriilmekte ve endiistri tarafindan somiiriil-
mektedir. Bu nedenle yukarida da aciklandigi tizere dijital oyun stireclerinde
harcanan zaman, verimsiz bos zaman olarak degerlendirilemez.

Dijital oyunlar ve dijital oyun endiistrisinin gelisimi ve bu alanda karsila-
silan gesitli sorunlarin yayginlasmasi, oyun alanina dair arastirmalarin yapil-
masini da zorunlu hale getirmis ve “oyun ¢alismalar1” bagh basina bir disiplin
haline gelmigtir. Ludoloji!, bir¢ok disiplinle karsilikl etkilesim iginde caligsan,
dijital oyunlar: inceleyen ve oyun caligmalar1 alanini tanimlayan disiplindir
(Akbulut 2009, 25). Jo Bryce ve Jason Rutter’a gore dijital oyunlara akade-
mik ilginin 1980’lerin baslarina uzanan bir ge¢misi vardir ve bu dénemdeki
calismalar kiiltiirel faktorlerden ziyade teknolojik yenilik ve sistem tasarimi
tizerine kuruludur (aktaran Bayraktutan-Siiteti 2009, 329). Giintimiize gelin-
diginde ise oyun ¢alismalar bir¢ok disiplin ve perspektiften, farkli bakis aci-
lartyla ekonomik, sosyal ve kiiltiirel stireclerin de incelendigi bir alan haline
gelmistir. Ozellikle dijitallesme, internet ve oyunun bilesiminden meydana
gelen gevrimigi dijital oyunlara artan ilgi ve oyuncularimn etkilesimi -topluluk,
forum iliskileri ve oyun i¢i dayanisma- kiiltiirel alanda yapilan arastirma-
larin giindeme gelmesine neden olmaktadir. Dijital oyuncularin kendilerini
ifade edebildikleri internet siteleri, forumlar veya dijital canli yaym ortam-
lar1 (6rnegin YouTube, Mixer, Twitch vb) yalnizca sosyal etkilesim kanal-
lar1 olmalariyla degil, daha genis bir bakis agisiyla kiiltiirel bir alan olmast
ozelligiyle de (Sepetci 2017, 199) oyun ve oyuncu kiiltiiriiniin anlagilmasinda
onemli bir aragtirma alan1 haline gelmektedir.

Giintimiizde neoliberal politikalar bireyciligi, yiiksek sosyal statii sahip-
ligini, rekabeti ve giiclii olmay1 koriiklemekte, elestirel perspektifte yer alan
aragtirmacilar bu durumun yaratabilecegi olumsuzluklari elestirirken, liberal
perspektifte yer alan ve Chicago Okulu ekoliindeki bazi sosyologlar bu kav-

1 Oyun calismalari, “yeni medya”nin bir alt dali olarak konumlandiriimak istense de oyun
calismalarinin bagh basina bir alan oldugu dile getirilmektedir (Aarseth 2001).
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ramlar1 6zgiirliikle bagdastirmaktadir: Ticaretin istahin1 kabartan ve laissez
faire ilkesi sayesinde kavustugu 6zgiirliik, rekabet alaninda degisim ve genis-
lemelere neden olmus ve devasa bir diinya ekonomisi yaratmistir (Park 2018,
12). Rekabetin modern toplumun tetikleyicisi olarak goriilmesi de yine liberal
goris tarafindan siklikla dile getirilmektedir: “Ticaretin can damari rekabet-
tir.” diisiincesi kapitalistlerin en can alic1 sdylemidir ve bu diisiince liberal
kuramcailar tarafindan yaratilan bir modern endiistri toplumu 6gretisinin itici
gticti olarak calismaktadir (Park 2018, 11).

Rekabet ve sosyal statii arasinda énemli bir iliski bulunmaktadir ve bir-
¢ok farkli sosyolog tarafindan tanimlanmustir: “Rekabet iki veya daha ¢ok
bireyin bir seyi basarmada, birbirleriyle yarismaya girdikleri uyarici bir sii-
rectir” (Fichter 1997, 26). Statii ise, “Latince ‘standing’ (mertebe) sdzctigiin-
den kaynaklanir ve basit olarak, kisinin toplumdaki konumuna isaret eder”
(Turner 2001, 11). Herkes yasadig1 toplumda ya da sosyal yapilarda “yer”e
sahiptir ve kisinin hem kendisi hem de ¢evresi tarafindan yaratilan sosyal
statiisii iste tam da bu yerdir. Sosyal statti, kimi zaman bireylerin ¢evresinde
yer alanlarin kimi zaman da toplumun diger bireylerinin ona atfettigi pozis-
yondur: “Sosyal statii bireyin sosyal yapida isgal ettigi yerdir” (Fichter 1997,
30). Bireylerin sosyal yapidaki yerini “gii¢” ile elde edebilecegi inanci da
yaygn bir diistincedir. Anthony Giddens’a gore giig, kisi ya da topluluklarin
kendine 6zgii diisiincelerinin ya da ¢ikarlarina yonelik davraniglarinin kayda
deger bulunmasi i¢in bunlar1 digerlerine -bu goriis ve ¢ikarlara taban tabana
zit olsalar dahi- kabul ettirme yetenegidir ve tiim toplumsal iligkilerde kilit
bir unsurdur (Giddens 2000, 360-61). Dijital oyunlarda ise oyuncunun giig
elde etmesinde, teknolojik olanaklar -donanim, yazilim ve internet baglantisi-
oyun oynama becerileri ve zaman kullanimu belirleyici olmakta, dolayisiyla
kazanilmug bir giicten bahsedilebilmektedir. Ancak tiim bu olanaklara sahip
oyuncularin gii¢ elde etmeleri kesin degildir. Tiim bunlarin yaninda oyuncu-
lar para harcayarak giice sahip olabilir, statii kazanabilir ve diger oyuncularla
rekabet edebilir. Bu tip bir gii¢ kazanimi da sermaye tarafindan verilen digsal
bir giictiir ve bu gii¢ kisinin para 6deme giiciine olup olmamasina baghdur.

Johan Huizinga oyundaki rekabet ve giig iliskisini Homo Ludens: Oyu-
nun Kiiltiirel Islevi Uzerine Bir Inceleme adli eserinde su sekilde agiklamugtir:
“Rekabetci ‘giidii’ ilk elde bir gii¢ arzusu ya da bir hiikmetme istegi degildir.
Oncelikli olan, digerlerini gegme, birinci olmak ve bunun igin onurlandiril-
maktir. Sonugta bireyin mi, grubun mu gtictiniin artacagi sorusu ancak ikinci
siray1 alir. Esas olan yenmektir” (Huizinga 2018, 67). Burada Huizinga'nin
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bahsetmis oldugu birinci olma ve onurlandirilma durumu, temelde “haz” ile
iliskilendirilebilse de tarih boyunca toplumlar arasi savas ve miicadeleler so-
nucu, galip gelme ve onurlandirilma giidistiniin gii¢ gosterisi ve hakimiyet
kurmayla da yakindan iligkili oldugu gozden kagirilmamalidir. Gilintimiiz
dijital oyunlarina bakildiginda ise Huizinga'nin esas olanin yenme oldugu,
glictin ise ondan sonra gelecegi tespiti degisen oyun oynama eylemiyle be-
raber kismen de olsa erozyona ugramis, geleneksel oyunlarda? giigsiiziin de
iisttin gelebilecegi faktorler gogunlukla ortadan kalkmuis, giiclii olma dijital
oyunun bagat kurali haline gelmistir. Giiglii olmayan oyuncu, ¢ogu zaman
gliclii olanin 6niine gegemeyecek, onu alt edemeyecektir. Yukarida bahse-
dilen ve oyuncunun giic elde etmesinde 6nemli faktorlerden olan teknoloji
olanaklarinin yaninda -ki bu durumda yine para 6deme giictiyle alakalidir-
oyun icinde yerlesik satin alma olanaklariyla (¢evrimigi satin alma) gtice ve
statiiye bedelini 6deyerek erisebilmesi, bu olanaklara ve para 6deme giiciline
sahip olmayan oyuncunun bagsarili olma ve galip gelme sansin énemli 6lgii-
de ortadan kaldirmaktadir. Elbette bircok oyuncu oynadig1 oyunun yapisina
gore -ozellikle takim/grup oyunlari- para 6demeden giiglii olamin yaninda
olarak kazanan olmaya ortak olmak isteyebilir; ancak dijital oyunlarda yer
alan “klan bi¢iminde 6rgiitlenme”? yapilari hem bireyin hem de gruplarin gii-
ctintin artmasini zorunlu kilmaktadir ki higbir klan giigstiz oyuncuyla yolu-
na devam etmek istememekte, cogu oyuncu da gtigstiz bir klanda yer almak
istememektedir. Bu durum, oyun oynarken daha ¢ok zevk almak ve oyunun
sonucunda kazanan olmakla iligkilendirilebilir.

Medya igerigi tiretimi ve tiiketimi, daha genis tarihsel-toplumsal olu-
sumlar baglaminda goriilmelidir ve bu baglamda dijital oyunlarmin yiikse-
lisi, son zamanlarda kiiresellesmis kapitalizmde yeni toplumsal 6rgtitlenme
bicimleriyle ilgilidir (Simon 2011). Nick Dyer-Witheford ve Greig De Peuter’a
gore dijital oyunlarin uluslararasilasmasinin bir yonti de sadece tiiketim de-
gil, kiiresellegen tiretimdir (Dyer-Witheford ve De Peuter 2009). Dijital oyun-
lar artik her yerdedir ve bu dijital oyunlar, yeni platformlar (6zellikle son za-

LA N J

2 Geleneksel oyunlar, kisilerin sosyal hayatinda énemli bir yer tutan, halk kiiltiirii 6zelliklerini
tasiyan, eglence veya spor amagh yapilan aktivitelerdir. Ancak yukarida belirtildigi tizere
bu oyunlar -her ne kadar birebir ayn1 6zellikleri, amaglar1 veya sonuglari tasimasa da- dijital
ortamlarda da oynanabilmekte, béylelikle bu oyunlar da popiiler kiiltiir iiriinii haline déniis-
mektedir.

3 Dijital oyunlarda “klan bi¢imi érgiitlenmeler” i¢in 6zerk ¢evrimigi 6rgiitlenme veya bir rgtit

kiiltiirti bicimi olarak tanim yapilabilir.



293 < ilef dergisi

manlarda dijital oyun dagiticis1 sirketler)* oyun oynama yas araligim geng
kitlelerden, daha genis bir yas araligindaki kitlelere yaymustir (Kiicklich 2004,
3). Dijital oyuncular ise her dijital oyun oynadiginda, dijital oyun izlediginde
ya da oyun i¢in herhangi bir aksiyonda bulundugunda® iireticisi olan girket
icin emek deger ve art1 deger yaratmaktadir: “Dijital ekonomide” emek soru-
nu, kapitalist sémdiiriiniin tanidik mantiginin yenilik¢i bir bi¢imi olarak goz
ardi edilmemesi gereken bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Terranova
2000, 33).

Dijital oyun endiistrisi dijital oyun tiretirken, oyunlar1 yalnizca oyuncuya
satmakla kalmamakta, oyun ortamlarin birer dijital reklam ortamina dontis-
tiirmektedir. Dallas Smythe, sirketlerin dijital iletisim ortamlarinda yalnizca
medya triinlerini izleyicilerin tiiketmedigini, izleyicilerin ilgisinin reklam-
calara satildigini ortaya atmustir (akt. Fisher 2019, 122). Dijital oyuncular da
benzer olarak reklam verenlere meta olarak satilirken bir yandan da -hem
kendileri adina hem de oyun sirketleri igin- meta tiretmektedir. Baz1 oyun-
cular dijital oyun igerisinde alim/satim yaparak para harcamaktadir, bazilart
ise kendi iirettigi ya da para 6deyerek satin aldig1 degeri bir bagkasina sata-
bilmekte, takas edebilmekte, kisacasi oyun igerisinde yer alan ve ekonomik
deger tastyan seylerin alisverisini yapabilmektedir. Bu alisverisin degis tokus
araci ise kimi zaman bagka bir dijital deger tasiyan oyun nesnesi, kimi zaman

da oyuncunun banka hesabina yatan gercek para olabilmektedir.

Dijital oyunlarda stattisti diisiik olan ya da giigsiiz olan bazi oyuncular
hazirc1 bir yol izleyerek -zamanda bir sigrama yaparak- yiiksek statiiye ve
glice, bedelini 6deyerek erigebilmektedir. Gliclii olan oyuncular ise digerle-
rinden daha ileri seviyelerde olmak veya giiclerini korumak adina yine oyun
icinde para harcamaktadir. Bylece endiistri i¢inde bir bagka endiistri ortaya
¢ikmakta, dijital oyunlarin i¢inde de bir djjital ekonomi® olusmaktadir. Oyun
ici harcamalarin disinda dijital oyun hesaplarina deger bigilmekte, oyun he-
LN J
4  Steam, Origin, Epic Store, Uplay vb.

5 Buizleme ya da aksiyonda bulunma durumu, son yillarda kisilerin oynadig1 oyunlari 6zel-
likle YouTube, Mixer ve Twitch vb. gibi ortamlarda canli yayinda ya da sonradan paylasmasi
ve diger oyuncular/kullanicilarin bu paylagimlar: izlemesi, takip etmesi ve yorumlara katil-
mast olarak tanimlanabilir.

6  Dijital ekonomi terimi, bir yandan postmodern kiiltiirel ekonomi (iiniversite, medya ve sa-

nat) ile bir yandan da bilgi endiistrisi ile kesisen bir formasyonu tanimlamaktadir (Terranova
2000, 35).
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saplar1 alinip satilirken” oyun hi¢bir zaman oyuncusuz kalmamakta, dijital
statii ve gti¢ alinip satilirken kapitalizm yeniden tiretilmektedir.

Aragtirmanin temel problemi dijital oyuncularin birbirleriyle rekabet
etmek icin donanimli-giiglii bir statiiye sahip olabilmelerinin ya da giicii-
nii koruyabilme/devam ettirebilmelerinin yolunun ekseriyetle yine paradan
gecmesi ve oyun giicliniin ekonomik gticle iliskilendirmesidir. Arastirmanin
amaci ise dijital oyun igerisinde gerceklesen ekonomi ve yaratilan degeri or-
taya koymak, oyuncularin rekabet, gii¢ ve statii kavramlari ile olan iligkilerini
ortaya g¢ikarmaktir. Boylelikle gercek hayata benzer sekilde rekabet, gii¢ ve
statii kavramlarinin dijital oyunlarda da var oldugu; ancak kapitalist sistemin
rekabet¢i ruhunun bireylere sirayet etmesiyle birlikte gii¢ ve statii sahipligi
ve artan rekabetin endiistri tarafindan nasil tetiklendigi ortaya konulacak-
tir. Arastirmada katilimailar diger oyuncularla ¢evrimigi olarak -karsilikli ya
da beraber- oyun oynayan ve oyun igerisinde ekonomik etkinlikte bulunan
oyuncular seklinde belirlenmistir. Konsol oyunlari, mobil cihazlar veya masa-
ustii bilgisayarlar ile tek oyunculu (single player) olarak oyun oynayan oyun-
cular kapsam dis1 birakilmistir. Oyun i¢i deger alisverisinde bulunan 20-42
yas araligindaki 5 katilimcryla yar1 yapilandirilmis goriisme formu kullanila-
rak yapilan derinlemesine goriisme ile oyuncularin gériisleri alinmis ve elde
edilen bulgular, ilgili literatiir kapsaminda degerlendirilmistir.

Oyun ve Oyun Oynamanin Anatomisi

Gilintimtiize dek oyun ile ilgili bircok tanim yapilmistir; ancak oyun tizerine
uzlagilan genel bir tanim bulunmamaktadir:

John Dewey oyunu, sonug gozetilmeyen bilingsiz davramiglar olarak nitelerken;
Huizinga bunu, isteyerek ve kuralli olarak belli bir zaman ve mekéanda yapilan
faaliyetler alarak tanimliyor. Spencer’in goztinde gerekli olmayan artik enerjilerin
atilmasi goriintimiinii alan oyun; Eibesfeldt'te ¢irakligin aktif bir sekli, Groos’da
hayatin daha sonraki sathalarina hazirlik, Mitchell ve Mason’da insanin kendini
ifade etmesi, Gulick’de de yapilmasi istenilenin yapilmasi seklinde tanimlaniyor
(Ergtin 1980, 102).
LA N J
7  Bircok oyunda hesap aligverisi ya da hesap devri yasak olsa da bazi oyunlar ve oyun plat-
formlar1 buna izin vermektedir. Cogu oyuncu para kazanabilme adina oyun hesaplarin: ge-
ligtirerek satmaktadir. Hatta bu hesaplarin alinip satildig1 internet siteleri bile bulunmaktadur.
Ayrica diinya ¢apinda bir oyun platformu olan Steam, oyuncularm hesabinin degerini hesap-
layan bir hesaplama araci bile sunmaktadir. Oyun hesaplarinin degeri, satin alinan oyunlara,
koleksiyona veya kazanilan bagsarimlara gore degismektedir. Bkz: https:/ / steamdb.info/ cal-
culator.
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Huizinga, oyunun kiiltiir kadar eski oldugunu ifade ederken, ona gore
fiziksel etki ve fizyolojik olgudan ¢ok daha 6teye gegen oyunun kendine 6zgii
bir manti1 vardir ve oyunun kokenini agsagidaki paragrafta tanimlamustir:

Kimilerince oyunun kékeni ve esaslari asir1 yasam enerjisini bogaltmanin bir yolu
olarak, bazilarinca da birtakim “taklitci i¢gtid{i”niin tatmini ya da yine bir basitge
rahatlama “ihtiyact” geklinde tanimlandi. Bu teoriye gore oyun, geng yaratik adi-
na hayatin ileride talep edecegi ciddi igler i¢in bir egitim tegkil eder. Bir bagkasina
gore bireye gerekli olan zaman kisitli bir egzersiz imkani sunar. Bazis1 oyun pren-
sibini belli bir beceriyi ¢aligtirmak igin dogustan gelen bir diirtiide veya hiikmet-
me ya da rekabet etme arzusunda bulur. Gergi bagkalar: da onu zararh diirtiilerin
disavurumu olarak bir “duygusal bogsalma” tek tarafl: aktivite ile harcanan ener-
jinin liizumlu yenileyicisi, “arzu gerceklestirimi” sahsi deger duygusunu idame

ettirmek i¢in tasarlanmig bir kurgu vs. saymiglardir (Huizinga 2018, 9)

Her oyunun bir amact vardir ve bazi kurallarla sinirlari gizilmistir. Oyun
oynamak gergegin bir tiir yanilsamasi olmakla birlikte, kisinin hayata bakig
agisinu degistirebilir, gercek hayatta kargilagabilecegi engellere karsi bir nevi
erken uyari sistemi gelistirmesini saglayabilir veya oyun igerisinde edindigi
deneyimlerden yararlanilabilir. Oyun, Mutlu Binark’a gore “gercek yasam-
da bireylerin toplumsal kurallara uymalarmi saglayan toplumsallastiric1 ve
disipline edici kurumlardan biridir” (Binark 2007, 11). Katie Salen ve Eric
Zimmmerman’a gore oyun “oyuncularin birbiriyle catistigi, kurallarla ta-
nimli ve 6lgiilebilir sonucu olan yapay ihtilaf”tir (akt. Barmanbek 2009, 97).
Binark, dijital oyunun “basit ve eglenceli” olarak nitelendirilmesine mesafeli
yaklasmakta, oyunun karmasik, kiiltiirel ve ekonomik bir {iriin oldugundan
bahsetmektedir (Binark 2009, 132-33). Buradaki vurgu, basit ve eglenceli ol-
manin digina gikan dijital oyunun geleneksel olandan ayrisarak kitleler tara-
findan tiiketilen bir popiiler kiiltiir tirtinii haline gelmesiyle ilgilidir.

Helen B. Schwartzman da ig-oyun ayrimimi yapmis, oyunun ciddi olma-
digini, gergeklikten uzak oldugunu ve oyunun is olmadigini ileri siirmiistiir.
Roger Caillois’a gore de profesyonel davranis bi¢cimi oyunun yapisinmi boz-
maktadir. Caillois, oyuna is olarak bakmamus, profesyonel olarak oynandigin-
da -ki oyunun profesyonellesmesi ¢cogunlukla ekonomi boyutundan kaynak-
lanir- oyun olmaktan gikarak bagka bir kimlige biirtindtigiinti ifade etmistir
(akt. Akbulut 2009, 27-28). Burada oyun-is ayriminin belirleyicisinin oyun ve
is arasindaki keskin ve net bir ¢izginin var oldugudur. Bu ¢izginin asilmasi
durumunda her ikisinin de 6zelligini yitirebilecegi anlasilmaktadir. Bernard
Suits, Cekirge: Oyun, Yasam ve Utopya adl1 eserinde insanin oyun oynamak igin
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kendi kendine suni engeller, araglar, kurallar iirettigini ve oyun oynamanin
gonillii bir girisim oldugunu belirtmektedir (Suits 2012). Elbette oyun oyna-
ma eylemi goniillii bir eylemdir; ancak giiniimiiz kosullarinda oyun-is ayrim
cizgisi asilmakta, oyun-ciddiyet iliskisi degismekte ve oyun oynama eylemi
giderek profesyonel bir i alanu haline gelmektedir. Nick Yee'ye gore ise video
oyunlari, dogasi geregi bizleri daha iyi bir oyun ¢alisan1 olmamiz konusun-
da yo6nlendiren platformlardir ve video oyunlarindaki bu is, gercek hayattaki
ticari sirketlerde yapilan “is”e giderek daha fazla benzemektedir (Yee 2006,
68). Huizinga'ya gore “Modern toplumsal hayat, giderek artan boyutta, oyun-
la ortak bir seyler iceren ve kuvvetlice gelismekte olan bir oyun-faktorii ya-
nilsamasi sunan bir yapinin boyundurugu altindadir” (Huizinga 2018, 245).
Huizinga, agik¢a modern hayatin oyunun yapisin1 bozdugunu dile getirirken
Toby Miller, dijitallesen oyunun bir bagka boyutunu ortaya koymaktadir. Son
zamanlarda, eski caglar icin oldukca karakteristik olan oyun unsurlarinin
bir¢ogu yitirilmis durumda olmakla birlikte (Huizinga 2018, 234) birgok kisi
de dijital oyunlar1 biiytiik olasilikla su iki agidan diistinmektedir: Bunlar ya
genglerin beyinlerini giiriiten yeni araglar ya da 6grenmeyi veya 6grenme ka-
litesini artirabilecek-gelistirecek heyecan verici yeni egitim bigimleridir (Mil-
ler 2014, 325). Sonug olarak tiim bu tanim ve yargilara bakilarak dijital oyun
ve dijital oyun endtistrisinin kitlelere olan etkisinin daha fazla Gnemsenmesi,
oyun ekonomisinin, toplumsal yapiya yansimasinin ve etkilesimli iletisimsel
yapisinin daha detayli aragtirilmasi yararli olacaktir ¢tinkii: “(...) glintimiizde
cocuk ve geng kitlelerin giindelik yasamlarinin icerisine bu denli eklemlenmis
bagka bir medya olanakli degildir” (Bayraktutan-Siitcii 2009, 334).

Bos Zaman Etkinliginden Hayatin Merkezine Dijital Oyunlar

20. ylizyilin baglarindan itibaren modern toplumlarda ortaya ¢ikan bos za-
man ve bu zamanin sirketler tarafindan degerlendirilmek istenmesi, ¢ok sa-
yida tirtin, hizmet ve ortamin rekabetini baglatmigtir (Barmanbek 2009, 95)
ve dijital oyunlar da bunlardan bir tanesidir. Huizinga, oyun “serbest, ‘bos
zamanda’ gerceklestirilir” (Huizinga 2018, 17) demistir. Aslinda Huizinga'nin
bahsettigi bos zaman bir nevi is disi zamana tekabiil etmektedir; ancak
Smythe, 1977 yilinda su goriisli savunmustur: “Tekelci kapitalizm altindaki
maddi gerceklik, niifusun biiyiik kismi i¢in uyuma zamani olmayan zamanin
calisma zamani olmasidir. Niifusun ¢ogunlugu igin [..] gliniin 24 saati ¢alisma
zamanidir” (akt. Fuchs 2015, 132). Bu durumdan iki sonug ¢ikmaktadar: ki,
bos zaman artik bos degildir; calisma zamanidir, dolayisiyla oyun da bos za-
man etkinligi degildir. Ikincisi, yukarida Schwartzman ve Caillois'un oyun,
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is degildir tespitinin de degismis olmasidir; oyun ve is-emek arasindaki smir
cizgisi asilmaktadir:

Gergek su ki, medya, her seyden once izleyicileri tiretmektedir, programlari ya
da igerigi degil! Bu, bos zamanin, genislemeye ve daha 6nce ayak basilmamig
alanlar1 metalagtirmaya muktedir kapitalizmin 6nemi giderek artan bir bilegeni-
ne doniisttigii, medyanin da yalnizca izleyici avcilarina-toplayicilarina [hunter-gat-
hereres of the audience] doniisme egilimi kazandig1 anlamina gelir. Bos zaman, yani
isin olmadig1 zaman olarak anlasilan sey, sermayenin boyundurugu altina alinr,
paraya tabi kilinir ve degerlendirilir (Prodnik 2019, 338).

Giintimiizde teknolojinin gelismesi ve yayginlasmasiyla beraber calis-
ma zamani ile bog zaman arasindaki sinirlar bulaniklasmaktadir (Bulut 2015,
241). “Is, oyun 6zelliklerini edinme egilimi gosterirken bos vakitteki eglence,
emege benzer bir hale gelme egilimi gostermektedir. Calisma zamani ve bog
zaman ayirt edilemez bir hale gelmektedir” (Fuchs 2015, 190). Giintimtizde
bir¢ok oyuncu imkanlarini -sermaye, teknolojik beceri ya da bos zaman- zor-
layarak gelir ya da ek gelir elde etmek amaciyla dijital oyun oynar hale gel-
mistir. Bog zamani oyun oynayarak degere doniistiiren oyuncular, aslinda bil-
digimiz geleneksel oyunlardan kopusu da ortaya koymus bdylelikle oyunlar
kapitalizmin yarattig1 karmagik bir paradoks haline gelmistir: “Bos zaman,
bu nedenle, ¢cagdas kapitalizmin isleyisinde 6nemi giderek artan bir bilese-
ne doniismektedir; daha acik olarak, izleyiciler aragsal bir bicimde tek amag
olan (+) degerin ¢ekip alinacag biricik hedef olarak goriiliirken, izleme edimi
de sermaye icine dahil edilerek degerlenmeye birakilmakta ve kazanca do-
nistiiriilmektedir” (Prodnik 2019, 339-40). Bir zamanlar deger tireten ¢alisma
saatlerinin artik avatar tirettigi gergegi, toplumdaki zenginlik seviyesi hak-
kinda higbir sey ifade etmemektedir. Oyuncular, ¢evrimici diinyalarda gergek
ekonomik degeri olan yeni varliklar yaratmaktalardir (Castronova 2002, 29).

Dijital oyun oynama eyleminin son yirmi yilda kazandig1 ivmeyle bera-
ber oyun gelirlerinde de ciddi artislar meydana gelmistir. 2000'1i y1llarda sanal
diinyalarda 1 milyon kisinin aktif hesab: varken 2020'1i yillara gelindiginde
ise yalnizca tek bir sanal oyunda aktif hesaplarin 100 milyona kadar ulas-
tig1 gortilmektedir (Webtekno, t.y.). 2004 yilinda gevrimigi oyunlardan elde
edilen gelirler 1,5 milyar dolar civarindayken 2020 yilina kadar yalnizca mo-
bil oyun gelirlerinin 75 milyar dolara ulasacag: éngoriilmektedir (Webrazzi
2016). Gelinen noktada Castronova’nin oyun diinyasinda yasama arzusunun
koriiklendiginin ve oyun teknolojisi tarafindan yonlendirildiginin bir ispati
olarak gdrmesinin iizerinden yirmi yil ge¢se de ortaya attif1 savin bugiin de
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gegerliligini korudugu apagik ortadadir (Castronova 2001, 1). Ozellikle onli-
ne oyunlara duyulan artan ilginin bir sonucu olarak MMORPG?® oyunlarin
ytikselisi ile birlikte oyunda kalma -oyunla her an yasamak da denilebilir-
oyunun, yasamin her aninda var olma zorunlulugunun neredeyse bir kural
haline getirildigi ve oyunla yasama diirtiistiniin giidiilendigi sdylenebilir.

Arastirmanin Yontemi

Aragtirma, nitel bir arastirma deseni olan fenomenolojik bir yaklasim sun-
maktadir. Veri toplama araci olarak yari1 yapilandirilmis derinlemesine goriis-
me yontemi kullanilarak 7 katilimar ile (her katilimar ile 30-45 dakika arasi)
goriisiilmiistiir. Katilimci se¢iminin 6n kosulu ise katiimcilarin dijital oyun
oynamalari ve oyun i¢i ekonomik etkinliklerde bulunmalaridir. Derinlemesi-
ne gortismelerde gozlemlendigi tizere, goriisme sorularina verilen cevaplarin
tekrar edilmesi nedeniyle veri doygunluguna ulasildig1 goriilmiis, goriis-
me sonlandirilmis ve 5 katilimcinin verileri desifre edilmistir. Katilimcilarin
gortisleri dogrultusunda, dijital oyuncularin rekabet, gii¢ ve statii kavramlar
ile olan iligkileri oyun ici ekonomi baglaminda degerlendirilmistir.

Oyuncularin Oyun Oynama Nedenleri ve
Bos Zaman Faaliyetlerine lliskin Bulgular

Oyuncularin dijital araglara her an her yerde ulasabilmeleri, oyun endiistrisi
icin paha bicilmez bir firsat haline gelmistir. Oyuncular ¢evrimici olur olmaz
kendilerini oyunun sanal gercekliginde bulmakta ve bu oyun ortamlarinda
ciddi zamanlar gegirmektedir. Katilimcilara oyun oynama nedenleri soruldu-
gunda bos zaman kavrami 6n plana ¢ikmaktadir. Yukarida da bahsedilen ve
aslinda bos bir zaman olmayan iiretken bog zaman oyuncularin oyun oynama
nedenlerinin basinda gelmektedir:

Cok fazla bog zamanim var bu aralar... Telefon ile fazla hagir negirim stirekli eli-
min altinda (K1, 26)°. Keyif almak ve zaman gegirmek i¢in (K2, 20). Oyun oyna-

mamin nedenlerinden en 6nde geleni zaman gecirmek, bos zaman degerlendir-
LN J

8 MMORPG en basit ifadesiyle, sanal bir diinyada ayn1 anda ¢ok sayida oyuncu tarafindan
erisilebilen internet tabanli bir oyun tiirtidiir. Oyuncular fiziksel bir benlik, bir avatar secer ve
daha sonra zamanlarini oyun diinyasinda harcayarak gegirir, bagkalariyla sohbet eder, gesitli
gorevleri tistlenir, mal satin alir, tiretir ve tiiketir. Bu oyuncularin bir¢cogu sanal diinyalarda
zamanlarinin énemli bir boliimiinii onlara ayirmakta, oyunu alternatif bir gerceklik olarak
yasamaktadir (Castronova 2002, 2).

9 Katilimalarin ayirt edilebilmesi igin katilimer tanimlar: “K” seklinde kisaltilarak numaralan-
dirillmig ve yaslartyla birlikte parantez igin verilmistir.
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mek (K4, 28).

Oyuncular, bog zaman gecirme/degerlendirme yamitinin diginda oyun
oynama nedenlerini su sekilde ifade etmislerdir:

Benim i¢in hobi ashinda. Bagka hobim yok, tek hobim oyun. Hobiler insaru ra-
hatlatan, stresini azaltan seyler. Ben 6yle gériiyorum oyunu. Bu giinlerde herkes
stresli, bazi insanlar stres atmak icin meditasyon yapiyorlar, bir seyleri diigiinme-

meye caligtyorlar. Oyun benim igin bdyle bir sey haline geldi (K3, 42).

Cok kiictik yaslardan beri oyun oynama aligkanligim var. Benim icin bir eglence
unsuru. Zaman gegirme ve kafa dagitma diyebiliriz (K5, 35). (...) Cevre yap-
mak. Oyun bana ¢ok iyi arkadagliklar kazandirdi. Ornegin bir sinava girmek igin
[zmir’e gittim, oyun oynadigim arkadagimin evinde kaldim. En son olarak da
para kazanmak (K4, 28).

Katilimcilar oyunlarda bos zaman gecirmenin disinda zevk almak, eg-
lenmek ve gevre edinmek gibi unsurlar1 da oyun oynama nedenleri arasinda
gostermiglerdir. Oyuncular oyun oynayarak zaman gecirdiklerini, zevk aldik-
larini ya da hobileri oldugunu ifade etseler de oyunlarda gecirdikleri zamanin
ciddi boyutlarda oldugu goriilmektedir. Hatta katilimcilardan K4'tin gergek-
ten de oyun oynama zamanindan arta kalan zamanlarini1 degerlendirmeye
calistig1 goriilmektedir:

Bir yerden sonra artik bog zamaninda oynamiyorsun bu oyunu. Oyundan kalan
zamaninda bir seyler yapiyorsun. Oyundan bos kalan zamanlarint degerlendi-
riyorsun. Bog zamanini degerlendirmek igin basliyor bu oyunlar genelde. Sonra
tersi olmaya bagliyor. Oyundan kalan zamamnda... Ornegin film izliyorsun...
Oyunda iki etkinlik arasinda iki saatin var mesela o arada bir seyler yapayim
bir film izleyeyim... Zaman azmus diziye baglamamayim onu da bitireyim sonra

baglarim diyorsun (K4, 28).

Oyuncularin Oyun Oynarken Elde Ettikleri
Kazanimlara lliskin Bulgular

Oyuncularin yukarida belirtilen bos zamani degerlendirme, zevk alma, eg-
lenme gibi kavramlarin yaninda, oyun oynarken baska ne gibi kazanimlar
oldugu sorusu sorulup bunlar1 detaylandirmalar: istendiginde bagari, hirs,
yarisma, liderlik, yardimlasma, rekabet ve arkadaslik gibi kavramlar1 6ne c1-
kardiklar: goriilmektedir:

Yeterince giiclendikten sonra lider olmak. (...) Orada bir bagar1 s6z konusu o am
paylasmak... Oyunu paylasmak. Klanin i¢inde birbirini takviye ediyorsun, yar-
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dimai oluyorsun. Onu giiclendirdiginde sen de giicleniyorsun. Ittifakin giic kaza-
niyor. Onlar kaybederse sen de yara aliyorsun. Cevrimdis: olan oyuncuya saldir
oldugunda da yardima oluyorsun (K1, 26).

Benim normal arkadasimdan ¢ok yani fiziksel arkadasimdan ¢ok bu oyunlarda
tamigtigim arkadasim var. Ama ¢oguyla da fiziksel olarak gortisiiyoruz. Paray1
bir kenara koyarsam oyun oynamada arkadaslik birinci sirada. Ciinkii gtintimtin
belki de yarisini onlarla gegiriyorum. fkincisi kendi adima kisisel tatmindir. Ta-
ninmiglik elde ediyorsun oyunda. Kime sorsan mesela beni tanimayan yok. Adi-
ma kadar kisiligime kadar séylerler. Oyun igi s6zii gegen bir insan oldugum igin
kisisel tatmin sagliyor bana (K2, 20).

Yukarida goriildiigii gibi bazi oyuncular dijital oyunlardaki arkadaslik,
dayanisma ve paylasma gibi kavramlardan bahsetmektedir. Bu bulgu, oyun
oynamanin dogasinda olmakla birlikte dijitallesen iletisimin dijital oyunlar-
daki varhigmin giderek daha da goriiliir hale geldigini gostermektedir. K2,
“taninmislik ve sozii gegen bir insan olma” ifadesiyle bu durumu tatminle
iligkilendirmekte, K4, kigisel tatmini maddi getiri ile, K5 ise hirs ve bagarma
arzusu ile iligkilendirmektedir:

Benim amacim oyun oynadiktan sonra sikilinca ya da artik ben bu oyundan ye-
teri tatmini aldim dedigim zaman, harcadigim zaman bosga gitsin istemiyorum.
Oyunu birakacagim zaman bugtine kadar oynadigim oyunlarin ¢ogundan elime
yiiklii miktarda para ge¢mistir. Elimdeki karakteri satmisimdir, esyalar: satmi-
simdir. Hepsiyle kendime bir gelir elde etmisimdir (K4, 28).

Oyun icindeki 6zelliklere gore degisiyor aslinda. Mesela kendi oynadigim oyun
igerisinden 6rnek verirsem... Yani o karakteri gelistireyim en son seviye olay1 ula-
sayim ornegin. Burada bir benim aldigim bir sey yok aslinda ama bir seye ulas-
maya ¢alisiyorsun. Bir seviye atlamaya calisiyorsunuz, karakterim daha giiclii
olsun tist siralara yiikseleyim istiyorsunuz. Burada aslinda bir siralamaya girme
hirs1 ve yarisma unsuruna girip birinci olmaya ¢alisma duygular: var. Hirs yapi-
yorsun yani agikgast ama oyundan oyuna gore degisiyor ama her oyunda da bu
oluyor. Turnuvada birinci olmak istiyorsun. Yani bunun herkesin onun sektoriin-
de ve ne bileyim kart oyunu oynarsin iste en cok para bende olsun gibi bu durum.
[Kisaca bagarili olmak diyebilir miyiz?] Yani iste bir bagarili olmak, bagar1 hirs
diyelim (K5, 35).

Dijital oyunlar geleneksel oyun oynama eyleminin kimi 6zelliklerini -ka-
zanma istegi, dayanigma, strateji vb.- barindirmaktadir. Ancak dijital oyunlar
her ne kadar bu 6zellikleri barindirsa da dijital temelli yapisy, yiiksek oran-
da gergeklesen iletisimin sayisal olusu, bir araya gelmenin ya da bir seyler
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basarmanin sanal olarak gerceklestirilmesi ve paranin, oyuncunun basartya
ulagmasinda sagladig1 kestirme yollarin varligi noktasinda geleneksel oyun
degerlerini tagiy1p tasimadig da ayr1 bir tartisma konusu haline gelmektedir.

Oyuncularin Rekabet, Giig ve Statl Kavramlari
Hakkindaki Goruslerine lliskin Bulgular

Dijital oyunlarda diger oyuncularla rekabet edebilmek igin gii¢ ve statiiniin
geleneksel oyun tiirlerine oranla daha 6n planda oldugu goriilmektedir. Sta-
tiisti yiiksek oyuncular rekabet icin daha oynanabilir bir oyuncu tipi halini
almaktadr:

Haz igin statti diyebilirim. Oradaki rekabet ortaminda, o atmosferdeyken kiictik
bir oda agtyorsun kendine. Haz i¢in rekabet ediyorsun. Statii herkes icin bagta
aynu (K1, 26).

Turnuvalar oluyor orada. Saygin bir oyuncu oluyorsun. Turnuvaya girecegin za-
man her karakteri almiyorlar. Belirli klanlar aliniyor mesela. Bu yiizden kendini
yiikseltmen lazim giiglii kilman lazim. Hepsi var. Gii¢ bana daha yakin. Birilerini
alt etmek i¢in oynuyorum. Bir insan1 tanidigin zaman gergekte de onu seni déviip
dovemeyecegini biliyorsun. Gergekle sanali kargilagtirtyorsun, tabi oyunda her
sey gercek hayattan daha kolay gibi geliyor. Ama normal hayattan da pek bir
farki yok oyun oynadiklarinla bir kafede karsilasabiliyorsun. Bir¢ok turnuvada
ya da etkinlikte insanlar senden kagabiliyor gticliiysen. Oyun zaten onun {istiine
kurulu rekabet... Hirs duygusu oluyor. Bir nevi bagimlilik oluyor bir stire sonra.
Topluluk olugturuyorsun, etkinliklere katiliyorsun bu bir kat daha rekabet duy-
gusunu artiriyor. (K2, 20).

Belli bir giiciin olmazsa rekabet edemezsin. (...) En tepeye ¢ikiyorum mesela ba-
zen. Beni yenmeleri zor oluyor. Oyunlarin iki amact var: [lk amact yeni oyuncu-
larin ayni seviyede baglayabilmesi, ikinci amag eski insanlarin gelip daha iyi para
harcayabilmesi. Bir éncekinde yeteri kadar deneyimleri yoktu ama yeni yerde
akilli bir sekilde paralarini harcayabilirler. Oyun yapanlarin amaci bu (K3, 42).

Statii, bu oyunlarin olmazsa olmazi. Bazi oyunlar var mesela stattisii diistik olan
oyuncu ¢ogu zaman oyun dis1 kalacak. Sistem ¢tinkii boyle olusturulmus. Hele
takim kaptaniysan mesela oyunlarda takimi kuran kisiysen statiin bambagka.
Senin dediklerini yapmak zorundalar. Benim oynadigim oyunda da 6yle, kim-
lerin oynayacagini... Birinci partiyi ben belirliyorum mesela. Ben olmadan bi-
rinci partiyi kurmazlar. [Giigsiiz olan oyuncular oyununuza dahil olamiyorlar
mi1?] Onlari da dahil etmenin yollar1 var. Onlara da alt klanlar olusturuyoruz ki
oralarda gelistirsinler kendilerini. Miimkiin oldugunca onlar1 da gli¢lendirmeye
calistyoruz (K4, 28).
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Oyunlar igerisinde rekabet benim igin 6ncelikli oluyor. Karakterleri gelistirip
daha {ist siralara ¢ikip, daha iyi seviyedeki oyuncularla oynayabilmek ve onla-
r1 yenmek ve rekabetin 6ncelikli oldugun diistintiyorum. Para konusu devreye
girdiginde gii¢ ve statiiyii para verip satin alabiliyorsun ama iyi bir strateji gelis-
tiremiyorsan ne kadar para versen de para hi¢ vermemis oyuncuya da yenilebili-
yorsun. Bu da benim i¢in daha cezbedici oluyor. Tabi boyle oyuncular var, statim

olsun, ¢evrem olsun diyen de yok degil (K5, 35).

Katilimcilardan edinilen verilere gore dijital oyunlarda rekabet 6n planda
olsa da oyuncularin digerleriyle rekabet edebilmesi igin giiclii bir oyuncu
olmasi gerektigi anlagilmaktadir. Giiglii degilse, ya oyuna yeni baslayan kendi
statiistindeki oyuncularla oynayabilecek ya da giiclii oyuncularla oynamay1
deneyip ¢ogunlukla maglup olacaktir. Bu durumunu deneyimleyen oyuncu-
lar uygulama i¢i oyun esyas1 alarak ya da karakterini ticret 6deyip gelistirerek
rekabet edebilecek bir seviyeye gelmeye caligmaktadir. Ote yandan bu durum
parasi olmayan ya da gti¢sliz oyuncularda motivasyon kaybini1 da berabe-
rinde getirebilme olasihigin barindirmaktadir. Cogu oyun, oyuncuya diigiik
seviyeden en iist seviyeye kadar bir deneyim kazandirmaya calisir; ancak kisi
kendisi gibi zayif olmas: gereken diger tist seviye oyuncularin pahali ekip-
manlara sahip oldugunu gordiigiinde, bu deneyimin memnuniyeti 6nemli
Olctide azalabilir (Castronova 2002, 34).

Oyuncularin Giigld ya da Yiksek Stattye Sahip
Olduklarinda Takdir Gorme Arzularina lliskin Bulgular

Katilimcilar yukarida da gortildiigii tizere oynadiklari oyunlarda {ist sevi-
yelere ¢ikmak, giiglii oyuncularla miicadele etmek istemekte, bunu bagsar-
malarinin yolunun da giiglii olmaktan gectigini bilmektedir. Gtiglii olmanin
onlara ne kazandiracag: ve takdir edilmek icin mi giiglii olmak istedikleri
soruldugunda diger oyuncular tarafindan takdir edilmekten ziyade kisisel
tatmini 6n plana ¢ikarsalar da temelde takdir gérmenin ve statiiniin énemini
vurgulamaktadirlar:

Evet. Insanlar sana sayg1 duyuyor. Oyundaki oyuncular sana saygi duyuyor. Sii-
rekli selam veriyorlar, savaslarda 6nce beni ¢agirtyorlar, 6ne ¢ikariyorlar. Savas
sonrasi tebrikleri kabul ediyorum. Internette bunlar1 paylasabiliyorsun savaglari
mesela (K2, 20).

Degil... Ben oyunu kendim i¢in oynarim. Diyelim ki benden ¢ok daha fazla pa-
rast olan birini yenersem o benim igin iyi bir sey. Belki biraz daha taktiksel birisi
oldugumu gosterir (K3, 42).
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Yok, takdir edilmek degil de kisisel hazzi yaratan sey rakiplerini alt etme duy-
gusu. Birilerinden daha iyi oldugunu kanitlama duygusu. Ama bagkasina degil,
takdir edilmek i¢in degil. Tamamen bu igi biliyorum ben, bu igte sizden daha iyi-
yim diyebilmek icin. Genelde oyunlardaki amag karst takimi 6ldtirmektir, oyun
dis1 birakmaktir (K4, 28).

Yani orada daha ¢ok kisisel bir sey var. Yani evet oyunun ne kadar sosyalse sosyal
ortam igerisinde bir arkadaslik ve bir sey olusu yani basari, basarili olma nok-
tasindan bir énceki soruda hani iist siralara geleyim durumu bununla aslinda
oOrttistiyor. Yani vay birinci olmugsun falan demek... Ama tabii simdi ben 6yle dii-
stinmiiyorum. Ben kendimi biraz da bireysel olarak sey yapiyorum; ama tabii ki
de bu siralamalarin olmasimn sebebi hani kendisini orada gostermek var, birinci
olmus, yok bunun karakteri daha gok gelismis falan diye. [iste tam bu noktada
biraz daha derinlestirmek isterim bunu. Ozeniyor musunuz? Su kadar donanim
var keske benim de olsa, ben de yapabilirim, basarabilirim dediginiz oluyor
mu?] Aslinda tabii ki de orada biri karakterine bunu yapmis benim de ve bunu
yaparsam o zaman igte daha iyi noktalara gelirim diigiincem var; ama hani bunu
bir 6vgii alayim amaciyla degil kendi bagsarim i¢in diisiiniiriim. Simdi 6rnek ola-
rak dediniz hani bazi oyunlar da igte bir de gruplar oluyor, klanlar oluyor hani
orada farkl1 bir motivasyon var o noktada iste gruplarin bir moderatorii oluyor,
admini oluyor ama hi¢ ben bu kafada olan, yani ben bunu buranin admini ola-
y1m, beni buranin moderatorii ben olayim kafasinda birisi olmadigim igin... Belki
de boyle ama sey olarak diistintirsek o kisilerin acayip bir motivasyonu oluyor ve
ayr1 bir motivasyon oluyor (K5, 35).

Bulgulara gore takdir edilme duygusunun “insanlar sana saygi duyu-
yor” ifadesinde belirttigi izere K2'de daha ytiiksek oldugu, “Birilerinden daha
iyi oldugunu kanitlama duygusu” ve “bu iste sizden daha iyiyim” ifadesiyle
K4'te hirs ve bagarinin art alanina gizlenmis, karsi oyuncu tarafindan takdir
edilme duygusunun oldugu goriilmektedir. Katilimcilardan K5'in “O kisile-
rin acayip bir motivasyonu oluyor” ifadesi ise ytiksek statiiye sahip oyuncu-
larin (K5 burada yiiksek statiiden bahsederken oyun igerisinde klan/topluluk
kurucu ve yonetici gibi unvanlara sahip olan oyunculardan bahsetmektedir)
bagkalar: tarafindan takdir gérmesinin oyuncularda “motivasyon” yaratan
bir faktor oldugunu gostermektedir.

Oyun ici Ekonomik Etkinliklerle ilgili Gériislere iliskin Bulgular

Cevrimici oynanan dijital oyunlarin olmazsa olmazi haline gelen oyun ici
ekonomik etkinlikler, oyunu oynayan kigilerin oyunda mevcut olan karakteri-
ni gelistirmek, oyun ici ingalar1 hizlandirmak ya da diger donanimlar1 kazan-
mada etkili olmaktadir. Oyuncular bu etkinliklerde alim-satim yapabildikleri
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gibi takas yontemi de kullanabilmektedir. Ucret 6deyerek sahip olabilecekleri
bu avantaji diger oyunculara tistiinliik kurmak i¢in kullanan oyuncular, ne
kadar fazla ticret 6derlerse o kadar ¢ok gtiglii olacaklardir:

Alm yaptim. Karakterimi gelistirmek i¢in aldim. Takas var ayni zamanda
“itemler”'® takas edebiliyorsun (K1, 26).

Karakterini ytikseltmek, baska insalar kargisinda tistiinliik kurmak, para kazan-
malk, isi ticarete d6kebiliyorsun, sana saygi duruyorlar bir item’i bir karakteri sat-
tiginda da senin 6nceligin oluyor. Senin karakterinin ismi oluyor, onu bilen kisi
daha cok satin almak istiyor. (...) Para verince de saygi duyuyorlar sana. Esyay1
mesela ¢ok nadir kazaniyorsun ama sende varsa eger onu satin aldigini biliyor.
Diger karakterlere karsi tistiin olmak i¢in aliyorum. 24 saat boyunca hi¢ bagindan
kalkmadigimi bilirim. Muhtesem paralar yatirmighgim var. Bir senede 10-15 bin
TL yatirmigligim var. Belki oyuna basladigimdan beri 50-60 bin TL yatirmighgim
vardir. Aldigin1 satabiliyorsun takas da edebiliyorsun. Hatta bazilar1 ucuz esya
alip bir stire elinde tutup yeniden satabiliyor. Isterse kullanmyor, isterse de gelir
elde edebiliyor. Bazilari oyunu sirf bunun i¢in oynuyor. Parasi olan her zaman bir
tik iisttedir. Istedigi esyay alabilir, istedigi seviyeye ¢ok kisa bir siirede ulagabilir
(K2, 20).

Cok yaptim. Ama ben genelde satiyorum. Bu isin ameleligini yapiyorum. Oyunu
oynarken mecbursun gelismek zorundasin. Esyalarini da gelistirmek zorunda-
sin ki oyunun ilerleyen zamanlarinda zorlanmayasin. Esyalarin mesela fazladir
elinde kalmigtir. Bunu oyun i¢i ya da oyun dis1 paraya dontistiirebilecegin plat-
formlar var. Satisa ¢ikarryorsun; ama tabi gizli kimliginle kendi adin1 veremez-
sin ¢iinkii oyunlarda bunu yapmak yasak. Oyuncu seninle iletisime geger sen
de satarsin. Cogunlukla arkadas gevresinde satilir bunlar. Giiven sorunu da yok
havaleyle istedigin bankaya yatirirlar parasini sen de verirsin. Genelde yiiksek
seviyeli bir seylere sahipsen alicist hemen seni bulur. [Her oyun i¢in gegerli degil
belki ama para oyunda dnemli bir faktor mii?] Aslinda eskiden 6yleydi, ¢ok
6nemli bir fakt6rdii hatta bundan beg sene 6ncesine kadar oyun hesaplarim araba
karsiiginda alip satanlar oluyordu. Oyun iginde ise gectigimiz giinlerde Knight
Online’da en yiiksek ayarda bir silah basildi, canli yayinda 150 bin TL teklif geldi
oyuncuya. Ama e-sporun dogasindan kaynakli olarak oyunlara para yatirip bir
seyler elde edilmeye ¢alisilan oyunlar azalmaya baslad1. Paray: veren diidiigii ca-
lar mantig1 oldukga insan bu oyunlardan uzaklagsmaya basliyor. Bedava ama ken-
dini gelistirebilmenin yetenekle alakali oldugu oyunlar artmaya baslad: (K4, 28).

eoe

10 Herhangi bir oyun karakterini ya da oyundaki bir ilerleme gerekliligini (6rnegin insa) gelis-
tirmeye dayali oyun gelistiricilerinin sundugu ticretli, oyun ici esya da ya da karakter giiglen-
dirme nesnesi olarak adlandirilabilir.
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Evet satin alma yapiyorum, karakterleri daha hizl ilerletmek i¢in. Daha iyi re-
kabet edebileyim diye. Seni oyunda tutuyor. Satin aldigin seyi pat diye kenara
atamiyorsun... Birakamiyorsun béyle de bir durum var. O da zaten igin arkadaki
kiigtik hilesi. Bir oyuncunun bunu satin aldiktan sonra o oyuncunun oyunu bi-
rakmast zor oluyor. Ben mesela satin aldim diye birakmayayim diye diistinceler
geliyor bana da (K5, 35).

Oyun ici ekonomik etkinlikler ile ilgili katilimcilarin verdigi cevaplar,
oyunlarda paramin etkisinin oyun tiirline gore degisebilecegini gostermekte-
dir. Ornegin birgok MMORPG tiirii oyunda para 6demek oyuncuya avantaj
saglarken, e-spor tiirii oyunlarda bu avantaj neredeyse ortadan kalkmaktadir.
Ayrica oyun sirketleri zaman zaman yeni sunucular agmaktadir. Bir stiredir
devam eden oyunda (oyunun bagladig1 sunucu) bir¢ok oyuncu tist siralarda
yer almus, ¢ok giiclenmis ve oyuna yeni baslayan oyuncularin oyunda basarili
olma sans1 neredeyse kalmamigtir. Burada oyun sirketleri yeni bir sunucu ya-
ratarak (Eski sunucular kapanmamakta, mevut oyuncular oyuna devam ede-
bilmekte ve yeni oyuncular da dahil olabilmektedir.) yeni oyuncular1 oyuna
dahil etmeye ¢alisgmaktadir. Yeni agilan bu sunucuda baglangicta herkes aym
statiiye sahiptir ve bu déngii aymnu sekilde devam etmektedir.

Katilimcilardan K2'nin dijital oyunlara basladigindan beri “50-60 bin TL
yatirmugligim var” ifadesi dikkat cekmekte, yalnizca tek bir dijital oyuncunun
oyun igerisinde harcadif1 paranin devasa boyutlara cikabilecegini goster-
mektedir. Ayrica K4'tin “150 bin TL teklif geldi oyuncuya” ifadesi de bu savi
destekler niteliktedir. Katilimcilardan K5'in “Seni oyunda tutuyor. Satin aldigin
seyi ‘pat’ diye kenara atamiyorsun... Birakamiyorsun” ifadesi ise oyun igerisinde
satin alinan/edinilen oyun egyalarinin oyuna aitlik durumu yarattigi, boyle-
likle oyuncunun bir nevi yatirnm yaptig1 oyundan vazge¢mesinin zorlastig
anlagilmaktadir.

Gortismelerden elde edilen bir bagka bulgu ise kisilerin oyunlar1 para
kazanmak i¢in de oynamasidir. Dijital oyunlardan para kazanabilecegini kes-
feden baz1 oyuncular, birden fazla hesap alarak oyun igi karakterleri gelistir-
mekte, donanimli hale getirdikleri karakterleri satmakta ya da oyun ici esya-
larini takasta kullanabilmekte veya yine onlar1 da satabilmektedir.

11 Oyun belirli bir seviyeye geldiginde sifirlanarak yeniden baglamasi durumudur ve her oyun-
cu icin oyun yeniden baslamaktadir.
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Sonucg

Dijital oyunlar, geleneksel oyun oynama eylemi ile benzer 6zellikleri paylas-
sa da dijital oyunlarin somiiriiye agik hale gelmesiyle birlikte oyunun 6ziin-
de yer alan masumiyet kismen erozyona ugramis, oyun elektronik ve sanal
bir ortama taginmig ve bir simiilasyon haline gelmistir. Sanal ile gerceklik,
giderek birbirinden ayrilmas: ¢ok gii¢ girift bir yap: halini almigtir. Gergek
ve gercek dist arasindaki ¢izgi artik bulaniktir: “Postmodernistler ‘hayat bir
oyundur’ dediginde sadece bir metafordan bahsetmiyorlar. Hayat gercekten
bir oyundur ve oyunlar gercekten hayattir” (Castronova 2002, 13). Dijital ve
geleneksel oyun bigimleri arasindaki temel farklardan biri “stire kisit1”dir.
Bulgulardan anlasilmaktadir ki dijital oyun ¢ok uzun siireler oynanmakta,
geleneksel oyunlarin bir kurali olan -hava kararinca, diidiik ¢alinca ya da sah-
mat durumunda oyunun sona ermesi- siirenin sonuna artik neredeyse geline-
memektedir. Giin boyu devam eden oyunlarda dijital statii veya siralamalar,
kisiler oyunda degilken bile degisebilmektedir. Dijital oyunlar, geleneksel
oyunlara alternatif bir evren yaratmis gibi goriinmektedir ve giderek daha da
fazla geleneksel oyun niteliklerini yutarak genislemektedir.

Kitlesel halde tiiketilen oyunlar, toplumsal olarak 6grenilmis -bu 6greti
bir siire sonra bireysel diizlemde de etkisini gostermektedir- bir giidiiyle ha-
reket eden oyuncular tarafindan biiyiik bir ragbet gérmekte, oyuncular birgok
farkl platformdan oyun satin almakta, oyun i¢i harcamada bulunmakta, oyun
i¢i ekonomik etkinliklerde gii¢ ve statii aligverisi yapmaktadir. Oyuncular sa-
dece oyuna girerek bile dijital deger'? tiretmekte, oyun endiistrisi art1 deger
kazanmaya devam etmektedir. Dijital oyunlar, dijital olmayan oyunlara gore
rekabet etmenin dozunu yiikseltmis, yiiksek statiiye sahip ve gii¢lii olmay1
neredeyse zorunlu hale getirmistir. Boylece oyuncularin giig, hurs, rekabet ve
bagar1 kavramlarina bakis ve algilarinda belirgin sekilde degisimlerin mey-
dana geldigi goriilmiistiir. Her ne kadar oyun oynama eyleminin rizaya da-
yali oldugu anlasilsa da bu durum oyuncu emeginin sémiiriildiigii gercegini
degistirmemekte, oyun endiistrisinin bu somdiiriiden paymni aldig1 ve almaya
devam edecegi de 6ngoriilmektedir.

Gilintimiiz dijital oyun iireticileri, oyunlarmn bir b&liimiindi {icretli olarak

eoe
12 Oyun igi reklamciliga maruz kalmakta, mobil platformlardan uygulama indirmekte, oyun
ozellikleri ve igerikleri hakkinda paylagimlarda bulunmakta veya gesitli platformlardaki ya-
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kullanicilara sunarken® bir boliimiinii de ticretsiz olarak sunmakta, oyuncu-
lar1 oyun igerisinde para harcamaya yonlendirmektedir. Artik ¢ogu oyunda
seviye gecilebilmesi, oyun giiciiniin siirdiiriilebilmesi veya duragan hale ge-
len oyun zevkinin artirilabilmesi biiyiik oranda para harcama ile dogru oran-
til bir hale gelmistir. Ayrica aragtirma bulgularindan anlagilacag tizere birgok
oyuncunun dijital oyunlar1 para kazanmak i¢in oynadig1 da anlasiimaktadur.
Oyuncular kendi ¢abalariyla oyun icinde yarattigi ekonomik degeri gercek
hayata tagiyabilmenin firsatlarini arar hale gelmistir.

Oyun galismalar: alaninda gesitli arastirmalar ytirtitiilse de -ki bunlar ge-
nellikle oyun bagimlilig: gibi konulardir- oyun-ekonomi iliskisi gogunlukla ih-
mal edilmektedir. Oyun endiistrisinin tasidig1 ekonomik potansiyel, oyunlara
bakisin bagimlilik kaygisindan 6teye gegmesini gerektirmekte (Sezgin 2019,
292), dijital oyun oynayanlarin ekonomik etkinliklerinin arastirilmasi oyun
calismalari icin giderek daha da 6nemli hale gelmektedir: Dijital oyun calis-
malari, oyunculari sadece oyun oynayan insanlar olarak degil, ayni1 zamanda
oyunlarin ekonomik tiiketicileri olarak da diistinmektedir (Payne ve Sterier
2014, 68). Gerek dijital oyunlara yonelik giderek artan ilgi gerekse oyun yati-
rimlarinin artmasi ve dijital oyunun devamhiligini saglamak iizere yeni strateji
gelistirme ¢abalari, oyun diinyasinda gerceklesen devasa ekonomik etkinligin
varlig1 konusunda bir kanit niteligi tasimakta olup oyun calismalar1 kapsa-
minda oyun i¢i ekonomiye dayali nitelikli aragtirmalarin gesitlendirilmesinin
alan yazinina katkida bulunmasi agisindan giderek 6nemli hale geldigi sonu-

cunu gostermektedir.
LN J

13 Ucretli olarak sunulan oyunlarda da oyun igi harcama yapilabilmektedir.
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Bu calisma video paylasim uygulamasi YouTube'un nasil zamanla Youluberigl mesleklesme yoluna sok-
tugunu Castells'in kitlesel 6z-iletisim ve Toffler'in Uretici-tiketici kavramlari cercevesinde degerlendir-
mektedir. Calisma oncelikli olarak enformasyon devrimi ve teknolojik gelismelerin yarattigl yeni toplumsal
yaplyl olumlayan kuramsal altyapiyr aktarmaktadir. Ardindan kisaca internetin tarinini, sosyal medyanin
gelisimini ve sosyal paylasimin para ekonomisine donusme surecini incelemektedir. Calisma nitel betimle-
yici analitik yaklasima dayanmaktadir. Derleme ve ¢ikarimlanin yardimiyla alana insan temelli yaklasimdan
hareketle, bir fenomen olarak YouTuberigin mesleklesmesini PewDiePie ve Enes Batur kanallar ornekleri
Uzerinden degerlendirmektedir. Sonug olarak YouTuberarin postmodern otesi bir toplumun onemli bir sin-
yali olarak kabul edilebilecekleri yargisina ulasilmistir.
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Abstract

This study draws on Castells' concept of mass self-communication and Toffler's concept of producer-
consumer to examine how the video-sharing application YouTube has gradually turned the YouTuber into
a profession. The study begins with a thearetical treatment of the new social structure created by tech-
nological developments and the information revolution. Then, it briefly analyses the histary of the inter-
net, the development of social media, and the process whereby sacial sharing has turned into a money
ecanomy. Using a qualitative-descriptive analytic approach with a human focus, it traces the profession-
alisation of the YouTuber through the channels of PewDiePie and Enes Batur. This study concludes that
YouTubers can be considered an important sign of postmaodern saciety.
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Enformasyon devrimi ile biiyiik bir hizla degisen diinya, teknolojik gelis-
melerle birlesince 6ngoriilmesi zorlasan bir devinim igine de girdi. Medya
alaninda yasanan dontisiim, bireysellesme ile birleserek yepyeni bir profil
yaratti. Geleneksel kitle iletisim araglarina alternatif, igerigin kullanicilarca
belirlendigi yeni iletisim sistemleri 21. yiizyila damgasmi vurdu. Ozellikle
yeni medya ve sosyal medya tizerinden gelisen ortamda postmodern' top-
lumun giindelik hayatin1 da dogrudan etkileyen bu yeni sistem, ¢alismada
Castells'in (2016) kitlesel 6z-iletisim [mass self-communication] temellendir-
mesi tizerinden ele almacaktir. Post-yapisala yaklagimin adeta her seyi bir
metin olarak kabulii dogrultusunda (Sozen 2014, 51-52) YouTuberlik olgusu,
Toffler’in “tiretici-tiiketici”? [prosumers] (Toffler 1981; Toffler ve Toffler 2006)

1 Postmodernizm, tarihsel baglamda Avrupa-merkezciligin sonunu temsil eden, basta iktisadi
ve askeri olmak tizere bir¢ok alanda Amerikan hakimiyetine isaret eden, II. Diinya Savasgt ile
bagladig ifade edilebilecek olan siyasal ve toplumsal diizleme dair bir kavramsallagtirmadr.
Aldigr “post” eki ile kavram modernizmden sonrasini ifade ederken ayni zamanda onunla
hesaplagsma anlami1 da icerecektir. Dolayisiyla calismada, bu modernlik sonrasi ve Stesine
vurgu kapsaminda kullanilanacaktir. Ayrintili bilgi i¢in Bkz. (Jameson, Lyotard ve Habermas
1994)

2 Prosumer kavramu literatiire Alvin Toffler'mn 1981 tarihli The Third Wave isimli kitabiyla
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ve Bruns’un tiretici-kullanict [produsager] (Bruns 2008) tanimlamasi gergeve-
sinde degerlendirilecektir. Dolayisiyla iletisimin sosyolojik etkisi baglaminda
bilgisayar ve internet temelli bir fenomen olan YouTuberligin nasil meslek-
lestigi, nitel betimleyici analitik yaklasimdan hareketle hem alan yazinindan
derlemeler yardimiyla hem de internetten elde edilen verilerle okunmaya
calisilacaktir. Makalenin bu kavramlarla iligkili boliimleri Castells ve Toffler
calismalarima dayanilarak temellendirilecektir. Diger taraftan yeni medya li-
teratiirii gelisme gosterse de YouTube ve oldukga yeni bir kavram olan YouTu-
berlarla ilgili literattirde eksiklikler bulunmaktadir. “YouTube ve YouTuberlar”
baslikli boliim bu konudaki literatiire deginecektir.?

Amac ve Yontem

Dogrudan YouTube ve YouTuberlar hakkinda alanda olgunlasarak oturmus
bir literatiir hentiz yerlesmediginden, calismanin baghginda “degerlendirme”
ifadesi kullanilmigtir. Bununla birlikte amag konu tizerinde bir analiz dene-
mesi gerceklestirmektir. Dolayisiyla kuramcilarin alana getirdikleri yeni kav-
ramsal agiklamalar arasinda anlamli iligki kurarak bir araya getirmeye calisan
bu makale, postmodernlesme baglaminda iletisim teknolojilerinin toplumsal
etkilerini ele alarak, YouTuberligin nasil mesleklestigi sorusuna cevap bulmay1
amaglamaktadir.

Feyerabend’a gore bilim ve bilimsel calisma konusunda her ekol ayri
cevaplar verebilir ve yazma eylemi de insancil bir eylem olup, insana arka
¢itkmak maksadi giider (Feyerabend 1996, 24). Bu ¢aligma da insan1 konu alan
bir gerceve ¢izme cabasi sebebiyle literatiir taramasinin sonuglariyla yeni
medyanin sundugu verinin bir kombinasyonu olan nitel betimleyici analitik
yaklagim takip edilerek sekillendirilmistir. Wolcott (2009, 2) nitel calismalarin
temel 6zelligi olmasi bakimindan betimlemeyi dogrudan nitel olanin yerine
koyar ve calismanin ait oldugu disiplinlerle bdylece baglantilandirilacagin
belirtir. Saglik bilimleri de iginde olmak tizere bir¢ok disipline yol gosterici
olan betimleyici analitik metod (Turale 2020, 289) iletisim ve sosyoloji basta
olmak tizere gesitli sosyal bilim disiplinlerinin kesisim noktasi olan bir konu
hakkindaki bu ¢alismada faydali olmustur. Her ne kadar yontem teorik te-

eoe
girmis; Tiirkce'ye “liretici-tiiketici”, “lireten-tiiketici”, “liretken-tiiketici” ve “iire-tiiketici”
olarak cevrilmis ve bu farkl: terimlerle literatiirde yerini almistir. Bu calismada ise prosumers
igin “iiretici-tiiketici” gevirisi tercih edilmistir. Zira kavramin “{iretici-tiiketici” olarak ¢evirisi
prosumer terimini olusturan producer ve consumer terimlerini agik bir bicimde gostermektedir.

3 Gerekli bir takim bilgilerin online kaynaklar kullanilarak elde edilmesi de yine alanin kaynak
kisithiliginin bir neticesidir.
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mellendirmeler noktasinda belirli bir kisitlama sunmasa (Turale 2020, 291) ve
verinin elde edilmesinden ziyade elenmesi noktasinda bir zorluk alani yarat-
sa da (Wolcott 2009, 16) caligma, literatiir ve verilerin toplanmasi, elenmesi,
islenmesi ve betimlenerek analitik degerlendirilmesiyle sekillenmistir.

Sosyal bilimlerin yorumsamaci yaklasimini destekleyen Feyerabend’'in
da arkasinda durdugu 6zgiir yorumlama ilkesi dogrultusunda temellendir-
melerini yapan caligma, genel olarak teknolojik gelismeler, 6zel olarak ise
YouTube’un postmodern diinyada insan hayatina etkileri tizerine temel bazi
sosyolojik tespitlere ulasmaya ¢alisacaktir. Takip edilen yontemin de beklenti
ve katkistyla ¢alismanin bulgularimi giincel ve zengin kilmak amaciyla YouTu-
berlarla elektronik posta yoluyla miilakat yapilmas: planlanmistir; ancak feno-
menlesmis, YouTube tizerinden para kazanan ve meslek olarak “YouTuber”l1g1
segen, belirlenmis isimler miilakat talebine olumlu cevap vermemistir. Ortaya
¢ikan bu durum da bulgular kisminda degerlendirilecektir.

Bu ¢alisma enformasyon devrimi ve teknolojik gelismelerin yarattig1 yeni
toplumsal yapiy1 olumlayan kuramsal altyapiy:1 aktarmay: da amaglamakta-
dir. Ayni zamanda, yeni medya ekonomisini parantez icine alarak, yeni med-
ya video paylagim uygulamasi olarak kabul edilen YouTube’a igerik tiretme
isinin zamanla nasil mesleklesme yoluna girdigini gosterecektir. Bu baglamda
internetin tarihine kisaca deginmek, Kaplan ve Haenlein’in (2010, 62) ¢izdi-
&i tabloda bir sosyal medya unsuru olarak belirtilen YouTube'un gelisimini
takip etmek ve sosyal paylasimin para ekonomisine doniigsme stirecini gor-
mek gerekmektedir. YouTuberlig1 incelemek igin diinyada ve Tiirkiye 6zelinde
amator igerik tireticisi olarak en ytiksek sayida abonesi olan ve bunu meslek
olarak yapip gelir saglayan iki isme odaklanilacaktir. Tartismalar boliimiinde
ise bu fenomene elestirel yaklasan goriislere, dijital kapitalizm ve izleyici me-
tas1 kavramsallastirmalarina dayanarak kisaca deginilecektir.

Bu baglamda postmodernlik, dijital medya ortaminin ortaya cikardigi
yeni toplumsalligi anlamak bakimindan ¢alismanin temel kavramlarindan
biri olarak karsimiza ¢tkmaktadir. Heywood un (2005) tanimlamasiyla olduk-
¢a karmasik ve kafa karigtirici bir ifade olan postmodernizm, modernizmi
temsil eden sanayilesmis ve smnif dayanismasi temeline dayali toplumsallik
6zelliginin ortadan kalkarak, boliinmiis ve daha ziyade ¢ogulcu karakterdeki
bilgi toplumuna gegisi temsil eder. Bu toplumda bireyler artik tiretici olmak-
tan tiiketici olmaya gegis yaparken, din, smif ve irk baghliklarinin yerini de
bireycilik alacaktir. Ayrica postmodernitede, postendiistri baglamda toplu-
mun gelisimi, endtistriyel tiretimden ziyade bilgi ve iletisimle dogrudan bag-
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lantilidir (Heywood 2005, 7). Bu baglantinin cergevesi ilerleyen boliimlerde
ayrintili olarak incelenecektir.

Diger taraftan internet teknolojisinin etkisi ve katkisiyla sekillenen kii-
resellesme, postmodern dénemin bireyci, pargali, tek gerceklik kabuliinden
uzak, tiretim ve tiiketim iliskilerinin i¢ ice gectigi temel 6zelliklerini belirgin-
lestirmis, insan hayatinin zaman ve mekandan arindirilmis bir gergeklikte
devamini miimkiin kilmistir. Ulusal anlamda, geleneksel siyasi sinirlarin gi-
derek daha gecirgen hale gelmesiyle diinya “sinirsiz” hale gelmekle kalma-
mis, ayni zamanda daha 6nce zaman ve mekanla ayrilmis insanlar arasindaki
ayrimlar daha az 6nemli hatta anlamsiz hale gelmistir (Heywood 2005, 107).
Bu baglamda Ingilizce karsihig1 supraterritorial olan ve insanlar arasindaki
iliskilerin postmodern anlamda kiiresellesmesini tanimlamada kullanulan
“bolge-tistii[6tesi]” kavrami (Scholte 2005) ile modernizmi “edebi paradig-
ma” postmodernizmi ise adeta dikkat stirelerinin kisa oldugu ve geri sarma,
ileri sarma ve kanal atlama yoluyla olaylarin birbirine karistig1 “video para-
digmasi1” olarak tanimlayan sosyolojik yaklagim (Lash ve Urry 1994, 16) uya-
rinca sekillenen birey ve topluma dair vurgu dikkat ¢ekicidir. Bu yeni evrenin
mesleklesme ile baglantisina ¢alisma iginde ayrica deginilecek olup, internet
teknolojisinin postmodern toplumu sekillendirmedeki roliine de bu gergeve-
de aciklik getirilmeye calisilacaktir.

internet, Web 2.0 ve Sosyal Medya'nin Gelisimi

YouTuberligin mesleklesme seriiveninin temelini tegkil eden internet teknolo-
jisini 1975te Altair isimli bilgisayar kutusu temeli tizerine, okuldan atilmisg iki
6grenci olan Steve Wozniak ve Steve Jobsun gelistirdigi ilk mikro bilgisayarla
basglayan yeni donemle baglatmak (Castells 2005a, 52-55) yanlis olmayacak-
tir. Béylece enformasyon teknolojilerinin en 6nemli ayagi tamamlanmus, bilgi
aligverisini saglayacak sistem olarak internetin temelleri de paralel donemde
atilmigtir. Erken dénemde web farkli amaglarla kullanilan bir sistem olarak
tasarlanmustir. “Yayginlastirilmis fletisim Ag1 Uzerine” adli raporunda Paul
Baran, 1962 yilinda Amerikan ordusunun iletisim sisteminin dis saldirilara
kars1 nasil savunulacagini tartismis ve giiglii iletisim sistemi kurma model-
leri aragtirmistir. Bilgisayar verilerinin, tipki telefonun sesi tasidig1 gibi bilgi-
yi kamu yararina tagimasini dnerecek olan ARPANET Eyliil 1969'da ilk defa
Los Angeles California Universitesi'nde kurulmustur. Ashinda Soguk Savas
projesinin bir pargasi olarak tasarlanmis olan internet, o dénem askeri ileti-
simin bir pargasi olmustur. internetin evrensel hale gelmesi icin ise elektro-
nik mesajlarin nasil paketlendigi, adreslendigi ve gonderildigini tanimlayan
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IP (Internet Protokolii) teknolojisi kullanilmaya baglanmigtir. Simdiki anla-
miyla internetin temeli ise 1977'de kullanicilarin kullandiklar: gesitli aglar
dogrudan ARPANET e baglayan standart protokolun gelistirilmesiyle atil-
mustir. 1980’lerden itibaren Tim Berners-Lee ve ekibi tarafindan Isvicre CERN
arastirma merkezinde baslatilan ¢alismalar, 1990’1 yillarda World Wide We-
bin bulunmasiyla sonuglanmistir. 1994 yilinda Berners-Lee, World Wide Web
Konsorsiyumu'nu (W3C) kurmus ve webin herkes tarafindan ticretsiz kul-
lanimi konusunda karar almigtir (Karakulakoglu 2015, 113). Castells (2005a)
yeni enformasyon teknolojilerinin yirmi y1l gibi kisa bir stirede ¢ok biiyiik
bir hizla diinyaya yayildigini ve yasanan bu biiytik devrimin kendi 6zelligi
olarak tirettigi teknolojileri yine kendi gelisimi i¢in kullandigindan bahseder.
Tim diinyanin enformasyon teknolojisiyle birlestirilmesi de bu 6zelliginin bir
sonucu olmustur.

Sosyal medyanin gelisimi ve yayginlasmas1 konusunda bir izlek takip
edebilmek igin ise dncelikle Web 1.0 ve Web 2.0'nin gelisimini hatirlamak ge-
rekir. Webin net kapasitesinin artmasiyla, yenilik¢i agik kaynak yazilimi, tig
boyutlu sanal mekanlar, avatar etkilesimleri, bilgisayar grafigi ve ara ytizleri
gliclenmistir. Boylelikle internette sosyal mekanlarin yayilmasini destekleyen
teknoloji, cithaz ve uygulama topluluklar: gelismis ve yeni bir iletisim bici-
mi dogmustur (Castells 2016, 102). Web 3.0, Web 2.0’dan farkli olarak sanal
zekayla bilgisayarlarin bilgiyi yorumlamasina ve anlamlandirmasina imkan
saglamus, teknoloji devriminde 6énemli bir asama kaydedilmistir.

Dolayistyla Web 2.0 teknolojik ve ideolojik temelleri agisindan kullani-
a tirevli igerik [user-generated content]* nedeniyle insanlarin sosyal medya-
da kullandiklar: tiim yontemlerin de bir 6zeti gibidir. Nihai kullanicilar ta-
rafindan yaratilan ve ulasilabilir medya igeriklerinin gesitli formlarini ifade
eden sosyal medya 2003"te MySpace, 2004 te ise Facebook’un gelistirilmesiyle
(Kaplan & Heanlein 2010, 60-61) yayginlik kazanmaya baglamigtir. YouTube
ise kullanicilarin kendi video igeriklerini ytikleyebildikleri bir video paylasim
sitesi olarak, PayPal’da ¢alisan Amerika Birlesik Devletleri'ne Almanya’dan
13 yasinda go¢ eden Jawed Karim, Tayvan’dan 8 yasinda gogen Steven Chen
ve Chad Hurley tarafindan 2005'te kurulmustur (Burges ve Green 2009; Cas-
tells 2016). 2006’da Google'in 1.65 milyar dolar karsiliginda YouTube’u satin

almast ile siteye erisimde yasanan smirliliklar kalkmis ve uygulama ciddi bir
L XN J

4 User-generated content kavrami The Organisation for Economic Co-operation and
Development'in (OECD) 2007'de yayimladig1 “Participative Web: User-Generated Con-
tent” baghikli raporda tamimlanmugtir. Bkz. https://www.oecd.org/sti/38393115.pdf
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yayginliga kavusmustur (Kim 2012, 55). Hemen ardindan 2007 Temmuz’unda
18 iilkeyi kapsayacak ortak internet sitesi ve cep telefonu kullanicilar: igin
6zel tasarlanmug bir uygulama sisteminin de hazirlamasiyla YouTube, diin-
yanun 6nemli kitle iletisim araglarmin arasma girmistir (van Dijck 2013, 110;
Castells 2016, 103).

Yukarida anilan gelismelerle insanlarin hayatlarinin merkezine yerlesen
internet, 6zellikle de sosyal medya, enformasyon devriminin yarattig1 yeni
bir toplumsal gercekligi ifade etmeye baglamigtir. Postmodernlesmeyi dahi
asan bir dontisiimiin neticesi olarak son yillarda yayginlasan bu genis 6lgekli
iletisim, Castells’in (2013, 190) “kitlesel 6z-iletisim” kavramsallagtirmasiyla
desteklenmistir. Her alanda 6ne ¢ikan platformlarla iletisim, etkilesime daya-
I1, gok yonlii ve yatay aglar1 sayesinde derin bir teknolojik ve orgiitsel degi-
sim gegirmistir ki bu yeni toplumsal yapi, ag toplumunun 6ziinde yatan yeni
baglamdir. Bu cergevede bir sonraki béliimde kitlesel 6z-iletisim sistemi ile
bu sistemin bir 6gesi olan, calismanin da 6rneklemini olusturan sosyal medya
uygulamas1 YouTube ile baglant: kurulacak ve boylece YouTuber kavramina
gecis yapilacaktir.

Ag Toplumunun Olusumu ve Kitlesel Oz-iletisim

Sosyal medyanin hizla etkisini artirmasini saglayan yeni bir toplumsal olu-
sumdan bahseden Castells’e (2005a) gore aglar, toplumun yeni sosyal morfo-
lojisini olugturur. Zira ona goére toplumun maddi yapis: ve bigimi, diger tim
Ogelerinin 6ntine ge¢mistir. Aga dayali toplumsal yapi, dengesini bozmak-
s1zin yeniliklere gidebilecek, agik ve dinamik bir sistemdir. Ciinkii bu aglar,
kiiresel, merkezi olmayan, yogunlasmaya dayal bir kapitalist ekonomi igin,
esnek is ve isci saglarken, sirketler icin, yeni degerlerin, kamunun ruh hali-
nin derhal degismesine ayarlanmis bir politika gelistirmeye elverisli ortam
yaratir. Ayrica bu aglar yikim ve yeniden yapilanma kiiltiiri igin, “uzamin
yeniden edinilmesi, zamanin bertaraf edilmesini amagclayan bir toplumsal
orgiitlenme igin” (Castells 2005a, 623) ¢ok uygun araglardir. Nihayetinde ag
toplumu, dijital aglar vasitasiyla giiclenen, internet ve diger iletisim aglar
tizerinden kisisel ve orgtitsel aglarin cevreledigi bir ekosistem etrafinda mey-
dana gelmistir. Bu kendine has yap1 enformasyon ve iletisim teknolojilerine
dayal1 yeni teknolojik paradigma ile baz1 énemli sosyolojik degisimleri de
beraberinde getirmistir. Bu degisimlerin en 6nemlisi ise aslinda ben merkez-
li toplumun yiikselisidir. Bu durum, geleneksel toplum bigimlerinde de her
anlamda gerilemeyi getirir. Boylece daha ¢ok bireysel ¢ikarlarin 6ncelendigi,
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degerler ve projelerin de bu ¢ikarlara dayandig bir cemaat bigimi olacak se-
kilde toplum, giiclii kisisel ve kiiltiirel baglar1 da igine alacak bir degisiklig
girmektedir (Castells 2016, 9).

Toplumsal birlikteliklerin sekil degistirmesine sebep olan devrimsel
gelismeler, bireylerin toplumdaki yerleri adina da yeni bir kap1 aralamistir.
Toplumu olusturan bireylerin 6zglirlesmesi anlamina da gelen bu mekénsal
gelisme, ayn1 zamanda mevcut ekonomik sistemi pompalamanin bir bagka
yoluna evrilmekte gecikmemistir. Fransiz fiitiirist diistiniir Joel de Rosnay, La
Révolte du Pronétariat isimli kitabinda info-kapitalizmin yeni bir proleterya ya-
rattigini belirtirken buna internet proletaryasini ima edecek bicimde “prone-
terya” [pronetdria] der (aktaran Onkal & Giindiizlii 2012, 42). Rosnay internet
tizerinden smifsallasmaya vurgu yapmaktadir. Ona gore, insan artik ideolo-
jisini de internetin yeni zamaninda, yeni kurallarinda ve yeni bigimlerinde
kurgulamaktadir.

Benzer sekilde fiitiirist Toffler (1992) oldukca erken bir donemde en-
formasyon devriminin artan énemine dikkat gekerek, bu olgunun yeni bir
servet edinme sistemini dogurdugundan ve gii¢ dagiliminda carpic degi-
siklikler yaratacagindan bahseder. Bu yeni sistem, iletisimle verilerin, fikir-
lerin ve simgelemenin dagilimidir. Toffler’a gore bu tam anlamiyla stiper
simgesel bir ekonomidir. Bu devrimsel tiretim sistemine dogru sigrayis, yigin
tretiminden miisteriye uygun {iiretime, kitlesel pazarlama ve dagilimdan
mikro-pazarlamaya, biiyiik sirket yapilarindan yeni 6rgiitlenme bigimlerine
ve proleteryadan “cognitarya”ya gegise isaret etmektedir. Ona gore fabrika
bacalarina dayali bir ekonomiden bilgisayarlara dayali bir ekonomiye gegc-
mek biiyiik capli bir giig transferi anlamina gelir (Toffler 1992, 37).

Castells de (2016) bu degisimi inkar etmemektedir. Zira ag toplumu kii-
reseldir; kiiresel iletisim aglar1 da esitsiz bigimde kiiresellesmistir. Baska bir
deyisle, diinyay: kiiresel kapitalizm sekillendiriyorsa kiiresel finans piyasa-
larinda finans varliklariin degerlenmesiyle sermaye birikimi iistiin deger
oldugunda deger budur. Ayn1 zamanda deger, her yerde ve zamanda her
baskin agda, a8 etkileyen aktorlerin aga programladiklar: hiyerarsiye gore
islenir. Kapitalizm hi¢ olmadig1 kadar yayilmacidir fakat kiiresel sehirdeki
tek oyuncu olma 6zelligini de yitirmistir (Castells 2016, 61-63). Dolayisiyla
aglardan meydana gelen bu yeni ve aslinda postmodern iligkiler cercevesinde
kiiresellesmenin rolii siirekliligini devam ettirir. Bireysellesmenin de bu yeni
olusumdaki yeri gittikge artmistir. Dolayisiyla enformasyon devrimi ile gele-
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neksel iletisim bigimlerinin birbirine karisarak, dijital teknolojilerin sagladig:
bir esneklikle toplumsal yapida ciddi degisimleri beraberinde getirdigi tespi-
tini yinelemek isabetsiz olmayacaktr.

Bu baglam iginde Castells, kitlesel olan iletisimin kitlesel 6z-iletisime
kaymasini en 6énemli doniistim olarak kabul eder: “Kitlesel 6z-iletisim; bir
izleyici, dinleyici kitlesine ulagsma olanagina sahip ama mesaj tiretiminin ki-
sinin kendisine baglh oldugu, mesaj alimin1 kisinin kendisinin yonlendirdigi,
elektronik iletisim aglarindan igerik kabulii ve bir araya getirme isinin kisinin
kendi secimlerine dayandigr karsilikli etkilesime dayali iletisim bi¢imidir”
(2016, 1).

Kitle iletisiminde iletisimin igerigi toplumsal yayilma potansiyeline sa-
hiptir. Buna kargin kigiler arasinda siirdiiriilen ve genellikle karsilikli etkile-
simi dngdren duruma ragmen Kkitle iletisimi ¢ogunlukla tek yonliidiir. Ancak
internetle birlikte karsilikli etkilesime dayali yeni bir iletisim sistemi olarak
dogan kitlesel 6z-iletisimde, hem kisilerarasi iletisim hem kitlesel iletisim
hem de kitlesel 6z-iletisim bir arada ve birbirini tamamlayacak sekilde yer
alir (Castells 2016, 91). Geleneksel tek yonlii kitlesel iletisim biiyiik sirket
gruplarinin dogmastyla baglantilidir. Buna karsin, internet ve mobil iletisim
aglarinin miimkiin kildig: kitlesel 6z-iletisim en basta merkezsiz iletisim agla-
rindan olugmustur. Zamanla biiyiik sirketler bu alana hakim olmus ve kiire-
sel telekomiinikasyon sirketleri mobil iletisim platformlarin gekillendirmeye
baslamistir. Dijital cagda iletisim alaninda kilit 6rgiitlenme bicimi giderek oli-
gopollesen is ortaminda giiglii bir rekabet iginde galisan kiiresel multimedya
girisim aglar1 haline gelmistir (Castells 2016, 2). Kitle iletisiminden kitlesel 6z-
iletisime gegis kiiresellesmenin temel dayanaklarindan biri haline gelmistir.
Bununla birlikte bu yeni sistem, bireylerin iletisim 6zgtirliigii alanlarimi hig
olmadig1 kadar genisletmistir: Dolayisiyla “hiper-metin”den, cesitlilik gos-
teren ve bireysellesmis “benim-metnim”e yonelen melez bir iletisim sistemi
olustugunu iddia etmek yanls olmayacaktir. Ozellikle YouTuberlarm analizi
agisindan bireysellesme kavraminin 6nemi btiytiktiir.

Bireysellesme Baglaminda
Uretici-Tuketiciler ve Uretici-Kullanicilar

Postmodern ¢agda bireysellesme, enformasyon devrimi ile birlikte sekillenen
teknolojik gelismelerin en 6nemli sonuglarindan biridir. Diger taraftan inter-
net kullanicis1 olarak bireyin etik kaygilar1 disarida biraktigi, kendisini oldu-
gu gibi degil olmak istedigi gibi sundugu bir gerceklige gectigi goriilmekte-
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dir. Dolayisiyla birey bir teknoloji tiiketicisidir. Bu kisi artik felsefenin modern
Kartezyen ayriminda ve Aydinlanma diisiincesinde éngoriilen birey degildir
(Onkal & Giindiizlii 2015, 44). Zira Toffler'in heniiz 90’ yillarda soyledigi
gibi “giictin degisim ¢aginin safagi sékmektedir. Diinyay1 bir biitiin halinde
yutmus olan tiim gii¢ yapisinin simdi ¢oztilmekte oldugu zaman yasiyoruz”
(1992, 17). Burada ifade ettigi ¢6ziilmenin beklenenden de hizli gerceklestigi
ve ¢ag1 etkileyecek egemen bir unsur haline geldigini o da ¢ok gegmeden go-
recektir.

Futurist World Future Society dergisinin kadrosunda yer alan Toffler’a
gore diinya gesitli zenginlik dalgalariyla karsilasmistir. S6z ettigi {iciincii ve
son dalga kitlesellikten uzaklagilan, dikey hiyerarsileri ortadan kaldiran yeni
yapilanmalar: olusturan bir etkiye sahip olmustur (Toffler & Toffler 2006, 43-
45). Toffler Zenginlik Devrimi (2006) isimli eserinde bu yeni zenginlik sistemi-
nin ayn1 zamanda yeni yasam tarzlari, yeni aile tipleri, yeni degerler hatta
yeni giizellik standartlarinin da sekillenmesinde etkili olacagini savunur. Tam
da bu noktada YouTuberlar araciigiyla sunulan yagam modelleri, bu yeni zen-
ginlik devriminin 6nemli gostergeleri arasinda sayilabilir. Zira artik endiistri
toplumunda kesin ¢izgilerle ayrilan ev-is ikili karsitlig1 ortadan kalkmis ve
ev ortamui ile ¢alisma ortami birbiri icine ge¢mistir. Mesai, maas ve 6deme
yontemlerinde de koklii degisimler gerceklesmistir.> Bunlar postmodernles-
me baglaminda toplumsal gercekligi kokten degistiren unsurlar olarak goze
carpmaktadir. Evinden veya tamamen hobi olarak gergeklestirdigi aktiviteler
tizerinden bir ekonomi tireten YouTuberlar, postmodern toplumu dahi asan bir
siirecin yeni bireyleri olarak degerlendirilebilirler.

Yeni toplumsal olusumun bireysellesmeye yaptig1 vurgu gercevesinde bu
yaklagimin gengleri olumsuz anlamda etkileyecegi 6ne siiriilmektedir. Buna
kars1 gelenlere gore derin uzmanlasmalarin ve mesleklesmenin degerli oldu-
gu bir gerceklikten, tipki YouTube 6rneginde karsilasildig: gibi, yaraticilik ve
hayal giictiniin yeni kuvvet oldugu bir gerceklige gecildigi goriilmektedir.
Castells’e gore de bireylesme stirecinin kilit noktasi, siireg i¢inde 6zne haline
gelen toplumsal aktorlerin 6zerklik ingasidir. Bu aktorler 6zgiin projelerini
toplumun diger kurumlariyla etkilesim i¢inde ancak onlara boyun egmeksizin

tanimlayarak gerceklestirirler. Sayilar1 az olsa da bu grup yeni bir kiiltiirtin
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5 Bu baglamda esnek calisma saatleri, ofis dig1 calisma segenegi ve freelance terimiyle ifade
edilen ve 6zellikle uluslararasi sahada da goriilen serbest calisma protokolleriyle dénemlik
sozlesmeler ve performans karsilig1 6demeler yaygimlasmistir. Yeni is kollarinin gelismesiyle
kargilagilan hukuki agiklar sebebiyle kazancin vergiden muafiyeti séz konusu olabilmistir.
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de olugsumunu baglatmugtir. Internetteki yaratict kullanicilar ve piyasadaki
tiretici-tiiketiciler bu grubun 6nemli tiyeleri olarak sayilabilir (Castells 2016,
11). Geleneksel para ekonomisinden farkli bir isleyise sahip olan “iiretici-tii-
ketici ekonomisi” kara paranin dondiigii ekonomilerden farkli olarak kayit
digidir; para ekonomisinin bilindik kapilarindan ge¢meksizin ekonomik de-
vinime dahil olurlar.

Bu baglamda bircok yeni teknolojinin ve internet uygulamalarimin hobi
amagh olarak tiretici-tiiketicilerce gelistirildikleri ve daha sonra kullanici etki-
lesimine dahil olup popiilerlestikleri bagka gercektir. Internetin Tim Berners-
Lee tarafindan CERN'de calisan is arkadaslari ile iletisimi ve projeler arasin-
daki baglantiy1 saglamak amaciyla gelistirilmis olmas: da webin basl basina
bir tiretici-tiiketim {irtinii oldugunu gosterir. Benzer sekilde bugtin oldukga
etkili bir sosyal medya uygulamasi olan Facebook'un baglangicinda kiigiik
gruplar arasindaki etkilegsimi hedefleyen bir tiretici-tiiketim tirtinii olmas1 di-
ger bir 6nemli 6rnektir.

Uretici-tiiketim {iriinlerinin en 6nemli giicii onlarin para piyasasina ciddi
bir alternatif tiretme kapasitesine sahip olmasi ve sadece ev ekonomisi yaparak
para ekonomisinde dengeleri degistirebilmesidir. Zira alternatiflerin varolusu
rekabetci bir ortamin en 6nemli unsurudur ve bunlar var olan tiriinlerin
pazardan kalkmasi riskini dahi yaratir. Ayni1 zamanda tiretici-tiiketiciler,
gelismelerin hizla yayilmasini da saglar. Toffler (1981; 2006) tiretici-tiiketiciler
olmasa kisisel bilgisayarlarin (PC) bu denli hizl bir sekilde kullanim yayginli-
gna ulasamayacagini ifade eder. PC’lerin kullanim1 6grenci-usta iliskisi igin-
de gelismis ve PC uzmanlar1 “enformasyon devriminin gizli kahramanlar1”
(Toffler ve Toffler 2006, 246) olarak devrimsel bir isi karsiliksiz olarak gergek-
lestirmislerdir.

Kitlesel 6z-iletisimin meydana ¢ikmasiyla tiretici-tiiketiciler hobi olarak
yapmakta olduklar1 bir¢ok isi para ekonomisine dontistiirecek mecra bul-
muglardir: esnek bir ortamda esnek zamanli igleri, hobi olarak gelistirdikleri
aktiviteleri paraya doniistiirecekleri bir uzama gecis yapmuglardir. Toffler’in
(2006) enformasyon devriminin bir neticesi olarak erken dénemde kavram-
sallastirdig: tiretici-tiiketici kavramini Axel Bruns (2008) yeni medya ortami
ile baglantili olarak gelistirmistir. Produsage (Bruns 2008) kavramu ile tiretenin
ve kullanicinin is birligi ve baglantisina isaret eden “tiretici-kullanic1” kavra-
mina agiklik getirmistir. Ona gore tiretici-kullanic1 kavrami sosyal, teknolojik
ve ekonomik bir ortamda kullanici tiirevli igerik yaratimi, genis bir konsepte
sahip olarak Web 2.0 ve sosyal platformlar tizerinden dogmustur (Bruns 2008,
2).
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Toffler’in (2006) ifade ettigi gibi Bruns (2008) de tiiketim ekonomisinin
standart tiretime alternatif olma riski tasidigindan bahseder: tiretici-kullani-
canin “gercgek hayat”in sosyal ve igbirlik¢i davramslara getirdigi dil, cograf-
ya ve finansal durum gibi sinirlamalari genis kullanici topluluklarina genis
kapsamli araclar saglayarak ortadan kaldirdigini ifade eder. Yine de ona gore
Toffler’in (1981; 2006) iiretici-tiiketici kavramu iiretici-kullanicidan farklidir: tire-
tici-tiiketici kavramu tiretici ile tiiketici arasindaki bir dengeyi ifade etmez,
daha ¢ok profesyonellesmis kullanicilara vurgu yapar. Uretici-kullanict med-
ya teknolojileri ile tiretken, melez bir iiretici meydana gelmistir. Bu ise iletisim
aglarmin tekno-sosyal cerceve saglayicilig: temeline yerlesmis bir siireci ifade
eder (Bruns 2008, 3-21). Dolayistyla:

Cevrimigi, baglantili enformasyon ekonomisinde ortaya ¢ikan durumda paydaslar siradan
pasif tiiketici degildirler, tam anlamiyla aktif kullanicidirlar. Bu kullanicilardan kimileri
kendi kisisel paylagimlarina odaklanmis, kimisi de sosyal medya ve igerik topluluklarinda
iiretime yogunlagmislardir. Iste bu ikinci grup kullanict hem kullanic1 hem de geleneksel
anlamda tiretici olarak tanimlanabilecek melez bir pozisyona sahiptirler; bunlar iiretici-
-kullanici olarak 'produsage’ ile baglantihidirlar (Bruns 2008, 23).

Postmodernlegsmeyle birlikte sinirlamalarin ve hatta cografi sinirlarin bu-
laniklagmasi tam da bu agidan 6zellikle yeni medya uygulamalar: araciligiyla
hayatimiza dahil olan bircok yeniligi kapsar. Sosyal medya uygulamalar1 ve
icerik topluluklarinin toplumsal gerceklige sanal ortam tizerinden adapte ol-
mast da bu baglamda degerlendirilebilir. Bu noktada YouTube'un ¢ok genis
bir kullanicr kitlesine ulagmasi ve sistemin bu mecray1 para kazanma araci
olacak sekilde inga etmesine dayali olarak YouTuberligin gengler arasinda nasil
meslek statiistine yiikselmekte oldugu konusuna gegilecektir.

YouTube ve YouTubeHrar

Castells sosyal ag sitelerinin, “bireylerin sinirlari ¢izilmis bir sistem iginde ka-
musal ya da yar1 kamusal bir profil olusturmasini; bir baglantiya sahip olduk-
lar1 biittin kullanicilarin bir listesini olusturmalarini; kendilerinin ve sistem
icinde bagkalarinin yarattigi baglanti listelerini gérmelerini ve incelemelerini
miimkiin kilan webe dayal1 hizmetler” (2016, 12) oldugunu belirtir. Bununla
iligkili olarak Kaplan ve Heanlein (2010) bloglar, sosyal baglant: siteleri, sanal
sosyal diinyalar, isbirlik¢i projeler, sanal oyun diinyalar: ve igerik toplulukla-
riny; 8z-sunum/ dz-ifsa ve sosyal mevcudiyet/ medya zenginligi kistaslarinin
diisiik, orta ve ytiiksek derecede olup olmamasina gore smiflandirmislardir.
YouTube'u igerik topluluklarina dahil etmislerdir. Ayrica sosyal mevcudiyet/
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medya zenginligi bakimindan orta dereceye, 6z-sunum/6z-ifsa bakimindan
ise diisiik dereceye yerlestirmislerdir. Bu smiflandirmaya gore igerik
topluluklari, kullanicilar arasinda medya igeriklerini paylasim amaghdir ve
kullanicilar genellikle kisisel bir profil sayfasi agmak zorunda kalmamuiglardir.
Bir video paylasim sitesi olan YouTube gibi profil sayfasi gereksinimi duyulan
sitelerde ise bu sayfalarda ¢ok temel bilgiler disindakilerin yer almas: bek-
lenmez. Basta video paylasimi yapan YouTube olmak tizere, foto paylasimi
yapan Flickr, kitap paylasimi1 yapan BookCrossing, PowerPoint sunumlarmn
paylasildig: Slideshare gibi farkli topluluklar, igbirlik¢i yapilar: sebebiyle telif
haklar1 korunan tiriinlerin paylagimi agisindan ciddi bir risk platformu olma
ozelligi de tasimaktadirlar (Kaplan & Heanlein 2010, 62-63). Bu anlamda Yo-
uTube telif hakki ihlalinin yaganmasi konusunda sorunlara yol acan bir igerik
toplulugu olarak kargimiza gikar.

“Dijital Video Deponuz” sloganiyla kurulan YouTube zamanla “Kendini
Yayinla” mottosunu benimseyerek kurulus hedeflerinden uzaklagan bir mis-
yon gelistirmistir. Kisisel video saklama alan1 olarak gelistirilen uygulama,
kullanic1 odakli igerige gegisle kisilere kendilerini ifade etme alani yaratan bir
platform haline gelmistir (Burgess ve Green 2009, 4). van Dijck (2013) YouTu-
be i¢in “her anlamda televizyonun alternatifi” diyecektir. Zira kullanici tiirev-
li icerik [UGC], profesyonellerin igerik tireticiliginin yerini almaya baglamistir.
Her ne kadar televizyonun kendisi kadar radikal niteligi olmasa da YouTube,
video paylagimlar: araciligiyla gorsel-isitsel kiiltiiriin yayginlasmasina etkisi
bakimindan benzeri goriilmemis bir hiza ulasmigtir (van Dijck 2013, 110).

Zamanla yeni bir mecra olarak YouTube, kullanicilar1 arasindan feno-
menler yaratmistir. Sezer ve Ozcan’in (2021, 112) ifadeleriyle “sosyal medyada
etkileyici konumda olan, belirli bir hedef kitleye ve bulunduklar: sosyal med-
ya platformunda belirli bir tine sahip, begeni, paylasim, izlenme, takipgi gibi
niceliksel sayilar1 yiiksek sosyal medya kullanicilar1” olarak tanimlanan fe-
nomenler yiiksek miktarda izleyiciye ulasma potansiyelleri nedeniyle hakim
ekonomik paradigmalar tarafindan yakindan takip edilmigtir. Ayn1 zamanda
igerik tireticisi olan bu tiretici-tiiketen YouTube kullanicilar: da para kazanma
araci olarak yeni bir mecraya kavusmustur. Aslinda internet doksanl yillar-
la birlikte reklam pastasindan pay almaya baslamistir ve sanal aglara erisim
imkanlarmin artmasiyla bu pastadaki payinu arttirmistir (Dikener 2011, 155;
Tosun 2004, 164). Reklam sektorii de internetle birlikte hem yeni bir mecra
kazanmis hem de yeni bir bakis agis1 benimsemek zorunda kalmistir. YouTube
da internet reklam payimni zamanla arttirarak ve yeni reklam akisi yaratarak
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bu kervana dahil olmusgtur.

Google’in satin almasi ardindan YouTube’un artan popiilaritesi sitenin bir
gelir kapisi olarak goriilmesinde diger bir sebep olmus ve yenilesen bir e-ticaret
ortamini olusturmustur. YouTube, baglangici, ortas: ve sonunda yaymlanan
reklamlarla ve tiriin ve hizmetleri ele alan paylasimlara yer vermesiyle sosyal
medyada reklam olanaklari sunmaya baglamistir (Dogan 2015, 37). Ozellikle
sayfalara veya videolara yerlegtirilen reklam band1 uygulamasi ile videonun
telif hakk: sahibi ile gelir boliistimiine gitmesi siireci hizlanmistir. Reklam
bandi satisinin mantig1, videonun oynatilmas: sirasinda reklamin dénmesi
ve videonun seyredilmesi oraninda gelirin YouTube ile igerik {ireticisi yani
telif hakk: sahibi olan YouTuberla boliisiilmesi seklinde 6zetlenebilir. Ayrica
YouTube 2009 yil itibariyle kullandig1 yeni teknoloji sayesinde amatdrlerin
telif hakki ihlalini 6nlemek i¢in videolara kisitlamalar getirmis ve one ¢ikan
ve promosyonlu videolara reklam bandi satmaya baglamistir. 2008 itibariy-
le kullanicilar bu iki video tiirtinden birini ana sayfadan segerek alabilmis
ve boylece videolarinin YouTube'un 6ne ¢ikanlar sayfasinda yayimlanmasin
saglayabilir hale gelmistir. Promosyonlu video se¢ciminde YouTube bir baska
gelir kaynag1 olarak kullanicilara anahtar kelimeler satmigtir. Bunu Google'in
ana sayfasinda reklam dondiirerek degil, kenarda metin belirmesi seklinde
uygulamaktadir. YouTube kullanicilari da videolarini 6ne ¢ikarmak icin bazi
anahtar kelimeler satin almaya baglamigtir. Bu satin almada en yiiksek meb-
lag1 6deyen kullanicinin videosu satin aldig1 anahtar kelime arama motoruna
girdiginde goriiniir hale gelmektedir. Bununla ilgili bir tanitim videosunda bir
yetkilinin YouTube un yayin deneyimini demokratiklestirirken diger taraftan
bu uygulamayla promosyon ve reklam deneyimini de demokratiklestirdigine
dair ifadeleri (Kim 2010, 57) postmodern hayatin demokratiklesme baglantisi
hakkinda bir yorum olarak ayrica tartismaya aciktir. Gokgoz'tin (2010) de be-
lirttigi gibi, web 2.0 ag toplumunun yeni kamusal sahnesidir ve ayn1 zamanda
onemli bir “demokratik kaldira¢”tir (602). Dolayisiyla postmodern anlamda
bir demokratik alan olarak YouTube tizerinden tecriibe edilen promosyon ve
reklam deneyimi de bu baglamda degerlendirilebilir.

“Herkesin kesfedilmeye ve is alanini kurup bagar1 kazanmaya hakk: var-
dir; neyin popiiler olacagina da bu insanlar karar verir -esik bekgileri degil”
(YouTube 2020) seklinde ifade edilen “firsat 6zgiirligii” baglaminda YouTu-
be, reklam mecras1 amacl kullanicilari ile kar paylasimi gergeklestirecek bir
sistem kurmustur. Boylece YouTube, kanallarda yayimlanan reklamdan, izle-
yici ve izlenim siiresi oraninda kullaniciya deme yapmaya baglamigtir. Ozet-
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lemek gerekirse Google AdSense uygulamasi ile reklam baglantis1 kurulan
kullanicilarin pay almalar: ve yapay zeka teknolojisi ile sitenin ziyaretci pro-
filine uygun reklam metin veya videolar1 gosterilmesi saglanmistir. AdSense
AdWords reklamlar1 saglamasiyla da diger reklamlardan ayrilmigtir. Sistem
otomatik olarak agik arttirma yoluyla en fazla 6demeyi yapan reklamu siteye
yonlendirip, tiklama, gosterim ve diger etkilesim i¢in reklam veren kullanici-
ya 6deme yapmaktadir (Google 2020).

Guntimtiiz internet reklamcilik anlayisi hedef kitleyi mesajin ve strateji-
nin bir parcas yaptig1 Slgiide bagarili sonuglar elde etmektedir. Ozellikle ticari
hissedilmeden ticari, tiiketiciyi rahatsiz etmeden tiiketicinin yaninda olmay:1
vadeden viral reklam anlayisini beraberinde getirmistir. Zira reklam oldugu
bilinen paylasimlarin kullaniciy: rahatsiz etme ve katilimciy1 ise uzaklagtirma
ihtimali vardir. Bu nedenle sosyal paylasim siteleri viral reklamlara bagvur-
maya baglamistir. Baglantili olarak YouTube un kurulusuyla birlikte bu yeni
tiir reklam anlayisinin ekonomik alanda doguracag: sonuglar tartisma konu-
su olmustur. Buradan hareketle Tabscott ve Williams (2006) Wikinomics: How
Mass Collaboration Changes Everything® isimli kitaplarinda “Kitlesel 6lcekte is-
birliginin toplumdaki her kurumu degistirecegi yeni vikinomics diinyasina
hos geldiniz” (10) derken yeni bir kavram yaratma cabasina vurguda bu-
lunacaklardir. Bu baglamda tiretici ve tiiketici arasindaki boslugun giderek
bulaniklagsmasini temsilen kullandiklar1 prosumptions (iiretiiketici olarak Tiirk-
cede kullanilmaktadir) ifadesini (Tabscott ve Williams 2006, 125) yeni med-
ya lizerinden tanimlarken, yeni tiiketici ve tiretici aliskanliklarinin internet
toplumunda hizla yayginlasmasindan bahsedeceklerdir (Tabscott ve Williams
2006, 149-150). Bu hibrit ortama Amerikan medyasinin tiretici, tiiketici ve rek-
lamcilardan olusan tiglii ayag1 egemen olacaktir. YouTube-Google birlikteligi
yeni medya pazarini kullanict tiirevli igerikler araciligiyla reklam piyasasinin
vazgecilmezi haline getirecektir (van Dijck 2009, 46-48).

Bu cercevede YouTuberlarin etkili bir baska para kazanma araci olan
“marka anlagmalar1” devreye girmistir. YouTuberlar hazirlanan igerik videola-
rinda anlasma yapilan markalarin tirtinlerinin tanitimini yaparak énemli gelir
elde etmeye baglamigtirlar. van Dijck’in (2013, 40) “tavsiye kdiltiirii” olarak
kavramsallastirdig: viral reklamcilik anlayisi 6zellikle AdSense’den yeterli
pay alamayan Amerika Birlesik Devletleri disindan igerik {tireticilerine genis
bir gelir kaynag: yaratmugtir. Tiirkge karsiligr “niifuzlu kisi” olan, icinde bu-
LN J
6  Kitap Tiirkge'ye 2007’ de Vikinomi: Kitlesel Isbirligi Herseyi Degistiriyor baghgtyla Deniz Boyraz

tarafindan cevrilmis ve Mediacat tarafindan yayimnlanmustir.
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lunduklar sosyal aglara ve takipgi veya abone sayilarina gore siniflandirilan
influencerlarin (Sezer ve Ozcan 2021, 112) YouTube 6zelinde YouTuber olarak
karsimiza ¢iktigl ve reklamcilik sektoriinde etkin bir sekilde kullanildigr go-
riillmektedir. Nielsen.com sitesinin “Global Trust in Advertisement” baglikli
raporuna gore influencer marketing (niifuzlu kisiler araciliyla gergeklestirilen
reklam) yontemi en giivenilir tiglincii reklam formatidir (Nielson 2015, 3). Do-
layisiyla tiiketicilerin tiiketim aliskanliklarina etkileri bakimindan influencer
YouTuberlar reklamcilik pastasindan ciddi bir payin da sahibi olmaktadur.

YouTube'un yayimladig1 2019 verilerine gore internet kullanicilarinin
yaklagik ticte birine denk gelen 1 milyar kullanici, milyar: agkin saat site tize-
rinden video izlemistir. 88 tilkede yerel versiyonlar: uygulamaya giren You-
Tube platformunda izleyicilerin yarist mobil araglar iizerinden siteye baglan-
mis ve actiklar: kanallar: araciligiyla 76 ayri dilde igerik tiretmistir (YouTube
2019). YouTube 2005 yilinda aylik bir milyon olan kullanict sayisini 2012’de
800 milyona ulagtirmis (van Dijck 2013, 116), bu rakam 2020’de 2.1 milyar:
bulmustur (Statista 2021). 2011 verilerine dayanarak gergeklestirilen bir arag-
tirmada YouTube’un 800 milyonluk kullanicisinin arasindan 47.3 milyon ige-
rik tireticisi 448 milyon video ytiklemistir. Bu igerik treticilerinin iginde ilk
%20'lik dilim toplam izlenme oranmn yaklasik % 97’sine ulagmistir. Ve bu
%20’'lik en ¢ok etkilesime giren ve izlenen dilimin YouTube’a ytiklenen vide-
olarin %75’ini tirettigi tespit edilmistir. Elbette bu igeriklerin tamaminin kisi-
sel kullanicilarin tiretimi olmadig (Ding v.d. 2011, 361) bilgisinden hareketle
YouTube'un, kisisel kullanicilar i¢in aract kurum iglevi istlenen sirketlere ve
aglara da ev sahipligi yaptig1 ifade edilmelidir. 2020 verilerine gore YouTube
video izleme platformlar1 arasinda liderligi elinde tutarken, 2 milyar kayith
abone ile Facebook’tan sonra en yiiksek kullanici sayisina sahiptir. 11 milyon
guinliik ziyaretci sayisiyla 2020 yilinda Google.com’dan hemen sonra ikin-
ci sirada yer almaktadir (Kemp 2020). 2010 yilinda 35 saat video yiiklenen
YouTube platformuna 2018 yilinda dakikada 400 saat video yiiklendigi ifade
edilmistir (Cupy 2021). izleyicilerin %72’si fitness ve spor igerikli videolar
izlerken, 100 milyar saat oyun igerigi 2020 yilinda izleyiciye ulagmugtir. 2022
yili verilerine gore ise 51 milyonu askin aktif kanal tizerinden igerik {iretimi
yapilmaktadir (GMI 2022).

Boylece Weinberger’in (2008, 223-224) meta business kavrami gercevesin-
de enformasyon temelli is kategorisinin 6nemli bir érnegi olan YouTube se-
killenmistir. Weinberger’in (2008) web sayesinde tiiketicilerin fiziksel olarak
bir mekéana ulagsmak yerine internet aracihigiyla bir¢ok ihtiyacini karsilayabi-
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lecegi ve boylece yeni ve geleneksel olandan daha hizhi bir ekonomik atmos-
ferin gelisecegi ongoriisii is sahalarnin webe aktarimi ve genislemesi ile yeni
bir boyut kazanmistir. YouTube’un 2012 yilinda baglattig1 Partner Programi
sayesinde platform belli bir popiilerlik seviyesine ve abone sayisia ulagan
icerik {ireticilerine dogrudan paylagimlar: iizerinden para kazanma olanag:
sunmustur. Sitenin gelistirdigi algoritmayla, paylasilan igeriklerin aldig et-
kilesim kullanucilar igin gelir kaynag: haline gelmistir (van Dijck 2013, 125).
Ortaya ¢ikistyla birlikte hizla profesyonel igerik tireticileri ile amatorlerin bir-
birinden ayrilamaz hale geldigi bir platform olarak YouTube, amator igerik
tireticilerinin profesyonellestigi bir evreni yaratarak (van Dijck 2013, 116),
YouTuberligin mesleklesmesini hizlandirmigtir. Zira YouTuberlar bu uygula-
mada video igerikleri tireterek biiyiik miktarda gelir elde edebilmektedirler.
2021 yih itibariyle 5 trilyon internet kullanicisinin 2.3 trilyon video izledigi
YouTube’un (Internet Live Stats 2021) Google.com’dan sonra diinyanin en ¢ok
ziyaret edilen sitesi oldugu (Alexa 2021) bilgisi yeni medya ekonomisine kat-
kisini hesap etmek bakimindan énemli bir veridir.

Dolayistyla bir video paylagim toplulugu olarak gelistirilen YouTube her
ne kadar geleneksel medya unsurlarinin ve profesyonel igerik treticilerinin
katilimiyla biiytimtis olsa da yildizi parlayan amator igerik tireticilerin varlik
gosterdigi bir alan olarak dikkat ¢ekmistir. van Dijck’in (2009, 52) commercially
driven star-system dedigi “ticari starlasma sistemi” YouTuber olarak anilan yeni
ve gorece geng kullanicilar1 bahsi gegen yeni medya ekonomisinin aktérlerine
veya diger deyisle starlarina dontistiirmiistiir. Buna gore 2019 Agustos ay1
itibariyle 107 milyon 230 bin abonesi olan Music isimli kanal ve 106 milyon
415,638 abonesi olan T-Series isimli Hindistan mengeli dizi kanal zirvede yer
almaktadir. 1989 dogumlu Felix Kjellberg isimli Isvegli kullanicimin kisisel
YouTube kanali PewDiePie 2010 Nisan aymda agilmistir. Kanal 2019 Agustos
aymda 98 milyonu askin (Socialblade 2019) 2021 de ise 110 milyon aboneye
ulagmugtir. 27.9 trilyon izlenme rakamuyla izlenme rekorunun sahibi duru-
mundadir (Socialblade 2021a). Ttirkiye merkezli olanlar iginden yaklagik 21.1
milyon abonesi olan Netd Miizik kanalinin ve 15.4 milyon abonesiyle 2012'de
YouTube’a katilan 1998 dogumlu Enes Batur Sungurtekin’in Enes Batur adiy-
la kullandig: kisisel hesabinin zirvede yer aldig goriilmektedir (Socialblade

2021b).
a) PewDiePie Kanali ve Felix Kjellberg

Kullanici sayisi bakimindan tist siralarda yer alan YouTuber kategorisinde de-
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gerlendirilebilecek olan, bir 6nceki boliimde bahsi gegen kisisel hesaplarin
her ikisinin de oyun ve eglence kategorisinde igerikler paylastig1 goriilmek-
tedir. Kurumsal yonetici bir baba ile bilisim teknolojileri alaninda yonetici bir
annenin ¢ocugu olarak Isve¢'te diinyaya gelen Felix Kjellberg erken yaglarda
basladig1 online oyun ugrasin tiniversite yillarinda agtig1 kanalla YouTube’a
tasimigtir. Universite egitimini yarida birakarak bir yandan kanalina igerik
iiretirken, diger taraftan gesitli kiiciik capli islerde galisarak para kazanmaya
baglamistir (Greenbaum 2020; Wikipedia 2021). Zamanla abone sayisinin art-
mastyla Kjellberg yalnizca YouTube tizerinden gelir elde etmeye baglamistir.
2012’de bir milyon aboneye ulasarak sitenin en biiyiik kanalinin sahibi haline
gelmis ve reklam gelirleri, baglantili yan projeler ve Disney catis1 altindaki
Maker Studio ile yaptig1 anlasmalar sayesinde kazancini 4 milyon dolara ¢i-
karmigtir (Roose 2019). Bu kazang artisinda kanalin ayni yil uygulamaya bas-
ladig1 Partner Programiyla popitiler kullanicilarin reklam gelirlerinden aldig:
pay1 yeniden diizenlemesinin etkisi ytiksektir (YouTube 2012).

2016’da PewDiePie kanali 50 milyon aboneye ulasarak sitenin ilk reko-
runu kirmis ve YouTube tarafindan 6diillendirilmistir (Roose 2019). Kanal
11 Ocak 2017 yilinda arka planda “Death to all Jews” pankarti ile poz veren
iki kisinin yer aldig1 ve daha sonra YouTube tarafindan yaymdan kaldirilan
videosu bagta olmak tizere igeriklerindeki Yahudi karsiti vurgular: sebebiyle
irkgilik suglamalart ile karsilagsmustir. Ozellikle The Wall Street Journal'in yayin-
ladig1 makaleyle (Winkler v.d. 2017) zor bir siirece girmis ve video gelirlerinin
bu dénemde oldukga diistugii ifade edilmistir (Reuben 2020).

The New York Times Magazine adina 2019 yilinda Kevin Roose’un gergek-
lestirdigi roportajda megacelebrity olarak tanitilan Kjellberg bu siireci anlat-
mugtir. Ayni zamanda 15 Mart 2019°da Yeni Zellanda'min Christchurch seh-
rindeki bir camiye ve iki hafta sonra California’'nin Poway sehrindeki bir
sinagoga yapilan saldirilarla baglantisi olduguna dair iddialar1 reddetmistir.
Christchurch saldirgani olarak yakalanan kisinin Facebook sayfasi tizerinden
gonderdigi “Arkadaslar, unutmayin, PewDiePie’a abone olun” seklindeki son
mesaji ve Poway’deki saldir1 zanlisinin “Felix Arvid Ulf Kjellberg’e yardim
etmem gerekiyordu. Bu operasyonu planlamak ve destek vermekle biiytik bir
incelik gosterdi” mesaji, gozlerin Kjellberger’e cevrilmesine sebep olmustur
(Roose 2019).

Kjellberg The New York Times Magazine roportajinda amacinin nefret soy-
lemi olmadigini, eglence kanali olan PewDiePei'in politik igerikler iiretmedi-
gini ve sdylemlerinin baglamindan koparilarak ¢arpitildigini ifade etmistir.
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Ayrica “eski medya” kuruluglarinin yeni medyanin yarattigr kisiliklerden
korktugunu belirten agiklamalar yapmustir (Roose 2019). Ancak The Journal’m
haberinin ardindan verdigi bu demegler ve hatta 6ziir dilemesi (Ohlheizer
2017), Maker Studio anlagsmalarinin sonlanmasina ve YouTube V.I.P listesin-
den ¢ikarilmasina engel olamamugtir. Ana akim medyada rahatsizliga sebep
olan davraniglarina ragmen Kjellberg Forbesun 2017 Agustos (Forbes 2017a)
ayinda yayinladig1 “top fenomenler” listesine iist siralarda yer almaya devam
etmis ve sonrasinda 1rk¢1 ve cinsiyetci icerikler yayinlamaktan da ¢ekinme-
mistir (Roose 2019). Diger taraftan tepki uyandiran igerikleri kaldirarak 6ziir
dilemekle yetinmis ve bdylece internet ortaminin “belirsiz” siirlarini sonuna
kadar kullandig: gortilmiistiir.

2017 yilinda yasadig1 polemikler sebebiyle Kjellberg’in yaklagik 15 mil-
yon dolar olan geliri (Forbes 2016) 12 milyon dolara gerilemistir (Forbes
2017b). Sonraki yillarda bu olumsuz havay1 dagitan YouTuber servetini katla-
yarak biiytitmeye devam etmistir. 2019'un sonlarinda PewDiePei kanali, hizl
ytikselisiyle dikkatleri tizerine ¢eken Hint menseli T-Series kurumsal kanalin
da gegerek, en ¢ok aboneli kisisel hesap olarak YouTube gelirini hizla ytikselt-
mistir. 2021 itibariyle YouTube reklamlari, marka is birlikleri, ortakliklar ve
gelistirdigi kisisel markasi araciligryla kazancini arttiran Kjellberg'in, 33 ila 55
milyon dolar arasinda bir servete sahip oldugu tahmin edilmektedir (Geyser
2021). Socialblade (2021) sitesinde yer alan verilere gore ise Ekim 2021 itibariyle
PewDiePei kanalinin aylik geliri 25 bin ile 407 bin dolar ve yillik kazanci 305
bin dolar ila 5 milyon dolar arasindadir. Minimum ve maksimum rakamlarla
ifade edilen servet araligi, kanala yiiklenen vidolarin tiklanma, izlenme ve
reklam gelirlerine bagli olarak degiskenlik gosterdigini yansitmaktadir.

b) Enes Batur Kanali ve Enes Batur Sungurtekin

Benzer sekilde Tiirkiye merkezli kisisel YouTube kanallar1 arasinda ilk sira-
y1 koruyan Enes Batur Sungurtekin de kanala igerik tireterek gelir elde eden
bir YouTuberdir. YouTube’a 2012 yilinda katilan Sungurtekin, Felix Kjell-
berg ile benzer icerikler tireterek topluluk icinde ilerlemistir. Antalya Bilim
Universitesi'nde Bilgisayar Miihendisligi okurken YouTube’da taninmaya
baglamasiyla birlikte egitim hayatin1 yarida birakmigtir (Cinmen 2018). Sun-
gurtekin, cok geng yasina ve egitimini yarida birakmasina ragmen, geleneksel
meslek basamaklarini ¢ikmaksizin dogrudan online igerik iiretimiyle feno-
menlesmis ve biiytik bir gelir elde etmistir. Socialblade sitesinin Ekim 2021 ve-
rilerine gore Enes Batur kanali aylik 3 bin ila 48 bin dolar ile yillik 36 bin ila 576
bin dolar arasinda kazang saglamaktadir (Socialblade 2021d). Sungurtekin’in
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yaklagik 17 milyon dolarlik bir servetin sahibi oldugu tahmin edilmektedir
(Networthspot 2021).

YouTuber olarak fenomen isimler arasina katilmasinin ardindan Enes Ba-
tur Sungurtekin video reklam gelirleri ve marka anlasmalarinin yan sira si-
nema sektoriinde de yer almigtir. 19 Ocak 2018'de gosterime giren Hayal mi
Gergek mi? Enes Batur isimli ilk filmi 1 milyon 480 bin izleyiciye ulagarak yak-
lagik 17.4 milyon TL hasilat yapmigstir (CNN Ttirk 2018). 31 May1s 2019'da viz-
yona giren Enes Batur Ger¢ek Kahraman filminin ise 7.3 milyon TL gise hasilat:
yaptig1 bilinmektedir (Finansajans 2020).

Aralik 2017'de gergeklesen 44. Altin Kelebek 6diil téreninde ilk defa
Sungurtekin’e verilen “En lyi YouTuber/Instagrammer” kategorisi odiilii
(Hiirriyet 2017) siddet igerikli videolar: nedeniyle Change.org’da (2017) bas-
latilan imza kampanyasiyla gelisen tepkiler tizerine geri almmustir (Cum-
huriyet 2017). 2019 yilinda bazi videolarinin PewDiePei hesabinda yer alan
videolardan dogrudan ¢alinti oldugu iddialariyla ilgili haberler yayimlan-
mistir. Bunun tizerine Enes Batur s6z konusu videolarin kendisinden izinsiz
kullanildig: belirterek YouTube platformundan kaldirilmasini talep etmistir.
JT isimli bir hesap tarafindan stirekli yayimlanan ifsa videolarinin sonucunda
Sungurtekin’in ekibi ilgili videolar: yaymdan kaldirmistir. Yasanan bu hadise
Enes Batur kanalinin abone sayisinda veya izlenme oraninda bir gerilemeye
sebep olmamugtir (Kiling 2019). Fenomenlesmis isimlerin yaptig1 hak ihlalleri
ve Urettigi irkei igerikler gibi eylemlerine izleyicilerin nasil bir yaklagim igin-
de olduklari, sosyo-psikolojik analizleri gerektiren baska ¢alismalarin konusu
olabilir.

2014 y1l1 gibi erken bir tarihte yapilan ankette (Ault 2014) Felix Kjellberg’in
de aralarinda oldugu YouTuberlarin Amerikan gengleri arasinda ana akim tin-
lilleri geride birakarak popiilerlestigi ortaya ¢ikmistir. YouTube starlarinin
ana akim medyada hi¢ yer almadan edindikleri bu tiniin nedeni olarak Hol-
lywood starlarinda olmayan otantiklik, espri anlayisi, limitsizlik ve risk alma
yetisi gosterilmistir (Ault 2014). Sungurtekin film ¢ekimlerinin devam ettigi
siirecte verdigi bir roportajda “YouTuber olmak demek kendin olmak demek,
biz de kendimiz olduk” ifadeleri kullanmig ve basarisinin otantikligine bagh
oldugunu ifade etmistir (Demirel 2017). Dolayisiyla kayitsiz ve sartsiz takip
edilen bu tinliilere izleyicilerinden kaynakli ilginin zaman zaman beliren nef-
ret soylemine dayali elestirilere ragmen devamlilik gosterdigi goriilmektedir.
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Degerlendirme ve Elestiriler

YouTuber olarak izlenilen kisisel hesaplarin biiyiik ¢ogunlugunun profesyonel
olmayan, homegrown veya home-made olarak tanimlanan ev yapimu igerikleriy-
le tin kazandig1 ifade edilmektedir (Burgess ve Green 2009, 24; van Dijck 2009,
53). YouTube bu acidan konvansiyonel medya isletmelerini pargalayan yeni
bir medya giicti yaratmis ve DIY [do it yourself] igeriklerle “siradan insan”in
medya diinyasina taginip in kazanmasinda énemli rol oynamistir (Burgess
ve Green 2009, 15-22). User-Generated Content [UGC] kavram1 “profesyonel ru-
tin ve pratikler olmaksizin, yaratici bir icerik ¢alismasinin internet tizerinden
yayimlanmasi” (OECD 2007) olarak tanimlanirken tam da bu amatorliige isa-
ret etmektedir. van Dijck (2009) YouTube’un yiikselise gectigi yillarda, bugiin
YouTuber olarak tanimlanan yeni medya aktorlerinin neden emek, enerji ve
zaman harcayarak igerik tiretme ¢abasinda olduklar1 sorusunu yéneltmis ve
YouTube yaym politikasinin yarattig1 kapitalist medya sistemine vurgu yap-
mugtir.

Bu baglamda 2021 verilerine gore hala diinyada en fazla abone sahibi
olan PewDiePie ve Tiirkiye’de en fazla abonesi olan Enes Batur kanallarinin
sahiplerinin evlerindeki bilgisayarda kaydettikleri oyun videolarini kanalla-
rinda yayinlayarak fenomenlesmeleri ve gelir elde etmeleri kullanic tiirevli
igeriklerin profesyonel iceriklerle girdigi kapismay1 gostermek bakimindan
6nemlidir. Kaplan ve Heanlein’in (2010) sosyal medyada basarili olmanin bir
kurali olarak ifade ettigi “profesyonel olmamak” ilkesi bu 6rnekler agisindan
gercekligini korumaktadir. Google’dan sonra Avrupa’nin ikinci en biiytik ara-
ma motoru olarak goriilen YouTube’da profesyonel videolardan ¢ok “ev ya-
pimi1” olanlarin oldukga basarili sonuglar aldig1 ve bu tarz iceriklerin 6zellikle
trtin tanitimlarinda ve marka tanmirliginin arttirilmasinda etkili oldugu go-
rilmustir (Hanlon 2014, 7). Eylil 2014 verilerine gore 12-17 yas arasi internet
kullanicilarinin video sitelerinden video izleme oranimin %76 olmasi ve bu
oranin gittikge artmasi viral reklamlarin basarisini da biiytik 6l¢tide etkilemis-
tir (Dogan 2015, 46). Her yastan internet kullanicisina hitap eden igerikleriyle
YouTube igerik tireten hesap sahibi kullanicilar i¢in pastadan daha fazla pay
anlamina gelmistir.

Web 2.0'nin is odakli taniminda internet ortaminda gelisen is yapabilme
glictine ve bu glic ile beslenen bilgisayar ve yazilim sektoriiniin giictine vur-
gu vardir. Kullanic1 odakli tanimai ise webi teknolojiden ziyade sosyal bir fe-
nomen olarak tanimlar ve kullanici giiciine vurgu yapar. Dolayisiyla web 2.0
terimi bir teknolojiden ziyade insanlarin internet platformu tizerinde iletisim



Biisra Tosun Durmus s Kitlesel Oz-lletisim Sistemi Baglaminda, Uretici-Tiketici YouTuberlar ... > 334

kurmasmna olanak veren jenerik bir terim olarak kullanilir. Ayn1 dénemlerde
ortaya atilan semantik yani anlamsal webi anlatan web 3.0 terimi ile bilgisa-
yarlarin bilgiyi yorumlamasina ve anlamlandirmasina olanak saglamas: ifade
edilmis; bu gelisme {icretsiz ig giiciliyle yaratilan ve gelire doniigsen igerikle,
meta kiiltlirtinti yeniden tiretmesi bakimindan ciddi sekilde elestirilmistir
(Karakulakoglu 2015, 111-117). Fakat sanal diinyanin yeni meslekler yarat-
masi baglaminda, yeni teknolojilerin eskilere ikame olanaklar: da gelistirdigi
gozden kagirilmamasi gereken bir gercektir.

Burada Castells’in “Sanal aglarla, genel olarak hayattaki aglar arasinda
yakin bir baglant1 vardir. Melez bir diinyadir bu, gercek bir diinyadir; sanal
bir diinya ya da ayr1 bir diinya degildir” (2016, 12) ifadelerini hatirlamak uy-
gun diigebilir. Zira ona gore sosyal aglar yalmzca dostluk, sohbet ve listeler
degil ayni zamanda e-ticaret, egitim, kiiltiirel yaraticilik, medya ve eglence,
saglik uygulamalari hatta sosyo-politik eylemcilik dahil birgok faaliyet igin
platform haline gelmistir. Web'in bu ¢ok metinlilik ve ¢ok boyutlulugu kar-
sisinda giderek daha rahat hareket alani kazamildigindan pazarlamacilar, is
orgiitlenmeleri ve hizmet saglayicilar hatta hiikiimetler ve sivil toplum kuru-
luslar1 hizla internet tizerinden etkinlik stirdiirmeye gecis yapmustir. Boylece
insanlar, bazi sosyal ag girisimcilerinin araciliginda kendi kurduklar1 aglarda
hayatlarinin 6zgiir ve 6zerk ingasinin bir pargasi olarak para kazanma sansi
elde etmigtir. “Buna Internet yapimi maddi pratigin 6zgiirlestirici potansi-
yeli” (Castells 2016, 12) denebilir. Ayni zamanda internet ve kablosuz aglar
medya sirketlerine reklam igin yeni piyasalar sunmus ve bu aglar rekabeti
kizigtiran 6nemli uzamlar haline gelmislerdir. YouTube gibi online miilkler,
medya aglari, 6zerk kitlesel 6z-iletisim aglari, reklamcilar ve bu aglarin igeri-
gini filtrelemek veya katkida bulunmak isteyen siyasal oyuncularin kimlikleri
arasinda baglanti noktalar: haline gelmistir (Castells 2016, 133).

Fakat bu gorece olumlayic tavrin karsisinda duranlar da yok degildir.
Bu isimlerin en 6nemlilerinden biri olan Smythe (1977) audience commodity
kavramiyla izleyiciyi reklam verenlerin satin aldigi bir meta olarak deger-
lendirir. Oldukga erken dénem bir kavramsallastirma olmasma ragmen “iz-
leyici metas1” giincel gelismeleri anlamak igin bir dayanak noktas1 olmaya
devam etmektedir. Bu kavrama sikga atif yapan Fuchs (2013) 6zellikle You-
Tube ve Facebook’un “hedeflenmis reklam” uygulamalar ile kapital biriki-
mi sagladigin ifade eden (2013, 98) elestirel bir ekonomi politik perspektife
sahiptir. Sosyal medyadaki etkinlikleri “izleyici metasi” kavrami temelinde
ve Toffler’dan {iretici-tiiketici kavramini édiing alarak prosumer commodifica-
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tion olarak degerlendirmistir. Fuchs’a (2013) gore YouTube basta olmak tizere
yeni medya uygulamalarini kullananlar gift yonlii olarak metalasmis 6znedir.
Hem kendileri metalagmis hem online olduklari stire i¢inde reklamlar yoluyla
metalasmaya siirekli maruz kalmislardir. Basta YouTube olmak {izere Twitter
ve Facebook kullanicilar1 arama yaptiklari, video yiikledikleri ve profillerini
glincellediklerinde karsilastiklari reklamlar yoluyla metalagtirilmistir. Bu rek-
lamlar kullanicinin temel gereksinimlerine hitap etmek bir yana sistem tara-
findan hesaplanmis reklamlardir (Fuchs 2013, 101).

Konvansiyonel medyada icerik profesyonel ¢alisanlar tarafindan hazir-
lanirken, yeni medyada igerigi kullanic1 belirlemektedir. Yani bu kullanici sa-
dece bilgi tiiketimi yapmaz ayni zamanda {iretici-tiiketici [prosumer] olarak
igerik, sosyal iligkiler, network ve ¢evrimigi topluluklar iiretir. Dolayisiyla di-
jital emegin sahibidirler ve dijital kapitalizm tarafindan somiirtiliirler (Fuchs
2013, 280). Toffler'la karsilastirildiginda tiretici-tiiketici kavramina elegtirel
bir durus sergileyen Fuchs'un yani sira Castells de sermayenin saf bir dola-
simdan ibaret olan hiper uzama ka¢ma egiliminde oldugundan ve emegin
kolektif varliginin da sonsuz gesitlilikte bireysel varoluslara bolindiigtinden
bahseder. Ona gore emek kolektif kimligini yitirmis ve kapasitesi, calisma ko-
sullari, gikarlar1 ve projeleri bireysellesmistir. Miilkiyet sahibinin, tireticinin,
yoneticinin ve hizmetginin kim oldugunun bulaniklagtig: bir ortam gelismis-
tir (Castells 2005a, 629). Bu YouTuberlarin pratikteki durumunu agiklamak aci-
sindan yardima goriinmektedir. Zira uygulamada miilkiyet sahipligi, tiretici,
yOnetici ve patron iligkileri tam bir sarmala doniismiis ve birbirinden ayril-
mast imkansiz goriinen bir iliskiler ag1 haline biirtinmiisttir.

Ayni zamanda sosyal medya kullanicis1 artik kendi varolus degerlerini
kuran 6zne degil, teknolojik aragsallik icerisinde tek tugla bir grup, ideoloji,
mekan ve siyasi cepheye aidiyet hisseden insan haline gelmistir. “Eskinin
‘a-gora’st artik yeni insam ‘e-gora’sidir”. “E-gora”lar katilimin, katilimcili-
gin ve demokratik taleplerin de birbiri tizerine katlandig1 sanal ortamlardir.
Toplum ile temas etmeksizin kamusal alani sanal alemde biiyiitiir (Onkal ve
Giindiizlii 2015, 38-41). Bununla iligkili olarak Castells de soyle soylemekte-
dir:

Insanlar gittikge islerinde ve hayatlarinda bireysellesecekler, kendi anlamlarini
kendi deneyimleri temelinde kuracak ve sanslilarsa ailelerini, yani bu kaynayip
duran bilinmeyen akiglar ve denetimsiz aglar okyanusundaki saglam kayalarin
yeniden inga edeceklerdir. 21. yiizyil karanlk bir yiizyil olmayacaktir ama tarih-
teki en sira dis1 teknolojik devrimin vadettigi giizellikleri de cogu insana sunama-
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yacaktir. (...) Enformasyon ¢aginin vaadi, aklin giiciiyle goriilmemis bir tiretken
kapasitenin serbest birakilmasidir (Castells 2005b, 513- 515).

Ayni noktadan hareketle kitlesel 6z-iletisim baglaminda 6zgtir iletisim
Castells’e gore biitiin pratiklerin en sapkinidir ve toplumun kurumlar: ve 6r-
giitlerine ickin iktidar iligkilerine meydan okur. Her yeni iletisim teknolojisi,
is diinyas: ve hiikiimetlerin denetimindeki yukaridan asagiya iletisime bir
tehdittir (Castells 2016, 3). Bu anlamda YouTuber olgusu her ne kadar yeni
sisteme adapte olmus ve kisilere kendilerini farkli anlamda ifade etme sans1
sunan bir mecra haline gelmis gibi goriinse de varlig1 bir tehdit anlamin tagi-
maya devam etmektedir.

Buna karsin Tiirkiye’de Mayis 2017 yili itibariyle alinan bir kararla hare-
kete gecen ISKUR'un (Tiirkiye Is Kurumu) 6zellikle geng niifusun istthdam
acgigini kapatma amagl, tiniversite irtibat noktalar araciligi ve Google is birli-
giyle YouTuber yetistirme egitimlerine baglayacagini duyurmasi yeni bir mes-
legin dogusunun resmi olarak da kabul gordiigiiniin gostergesidir. “Dijital
Girisimcilik” ve “Nasil YouTuber Olunur?” baglikli seminerler verecek olan
Google, Tiirkiye'nin gesitli illerinde bu uygulamayi stirdiirme kararin1 kamu-
oyuyla paylagsmustir. Genglerin ve girisimci adaylarin bu yeni mecraya daha
kolay adapte olmalarini amaglayan egitimlerin, bireyleri dijital becerilerle do-
natmay1 hedefledigi agiklanmis ve bu sayede yiiksek miktarlarda kazang elde
edebilecekleri belirtilmistir (Habertiirk 2019). Resmi kurumlarin yeni medya
uygulamalarmi gengler icin ciddi bir is kapisi olarak gorme egilimi olumlu
bir adim olarak kabul edilse de genglerin ne tirettiklerinden ziyade ne kadar
kazanacaklarina odaklanilmis olmasi diistindiirtictidiir. Zira is kolu olarak
kabul edilen YouTuberlik hem sosyolojik hem psikolojik sonuglar: olan, pro-
fesyonellikten uzak, ev yapimi kullanici tiirevli igerik tireterek tinlii olmayi ve
gelir elde etmeyi birlikte getirmektedir. Bu agidan, Tiirkiye’de {iniversite me-
zunu igsiz sayisinin artmakta oldugu bir ortamda (TUIK 2021) sosyal hayatta
sorunlu bir parantez agma riski de tagimaktadir.

Bu calismaya veri dahil etmek icin YouTuberlig1 bir meslek olarak icra
eden yiiksek sayida abone sahibi fenomen YouTuberlarla 6zel mailleri ve Twit-
ter hesaplarindaki mesajlasma alanlar: araciligs ile iletisime gecilmesine rag-
men cevap alinamamistir. Fenomen olmanin verdigi “starlik” algisi sebebiyle
ulasilamayan kimlikler konumdaki bu isimlerin, yayimnlanan videolarda kanal
tizerinden gergeklestirdikleri faaliyetler ve gelirleri hakkinda konusmaktan
cekinmeleri ve vergisiz bir kazang gortintimtindeki bu yeni platformun ni-
metlerinden faydalanmaya devam etmek igin higbir risk almadan faaliyetleri-
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ni yiiriitmeleri ayrica degerlendirilmesi gereken bir durumdur.

YouTuberlarin yaptiklar isi kazandiklar1 reklam ve sponsor anlasmalari
gelirleriyle hayatlarin stirdiirdiikleri bir meslek olarak kabul ettikleri soyle-
nebilir. Zira YouTube platformunda basarili olabilmek igin tam zamanl1 ¢alis-
malari, diizenli ve devamli video yiiklemeleri ve zengin icerik tiretmeleri sart
olup, her meslegin geregi olan belirli bir mesaiyi harcamalar: gerekmektedir.
Dolayisiyla YouTuberlarin bu yeni meslegi hem psikolojik ve sosyolojik anlam-
da hem de ekonomik agidan tatmin edici bir arag olarak kullandiklar1 yorumu
hatali olmayacaktir.

Sonug

Icerik toplulugu 6zellikli sosyal medya olarak YouTube iizerinden diizenli
yaymmladiklar: videolarla fenomenlegerek sanal gergeklik {izerinden gegimini
saglayan YouTuber “form”undaki postmodern insan, 21. yilizyilin toplumuna
ekonomi-politik anlamda dahil olmustur. Bu yeni durumun yeni bir zenginlik
devriminin de tam olarak devami oldugu gergeginden yola gikarak, kitlesel
0z-iletisim sisteminin, tiretici-tiiketici ve tiretici-kullanicilar yarattig1 bir ¢ag-
da bireysellesmenin yepyeni bir formuyla kars1 karsiya olundugu asikardir.

[letisimin sosyolojisi baglaminda sosyal medyanin, giindelik hayat
tizerindeki etkisinin postmodern ¢agin bir ¢iktisi olarak kabul edilebilecegi,
yeni medya uygulamalarmin yeni bir ekonomi yarattig1, yeni bir insan tipi ge-
listirdigi, yeni mesleklere kap1 a¢tif1, yeni yasam sekillerini hatta yeni giizel-
lik standartlar gelistirdigi, yeni bir diinyanin kapilarini actig1 ifade edilebilir.
YouTuber kavraminin basl basina postmodern-iletisim ¢aginin yeni dogmus
bir ¢cocugu oldugu goriilmektedir. Bu yeni ¢ocuk, emekleme dénemini geride
birakmus, kendi i¢ rekabetini hizli bir bi¢cimde olusturmus fakat gelecegi ga-
ranti altina alinmamus bir birey goriintiisiindedir. Elde ettikleri {in ve zengin-
ligin yontint degistirecek kosullarin, hukuki uygulamalarin, yasa ve diizenle-
melerin mevcut durumu degistirebilecegi gercegi ise gbz ard1 edilmemelidir.

Getirilen elestiriler ve desteklenen yonleriyle kitlesel 6z-iletisim sistemi
yayginlasmaya devam etmektedir. Uretici-kullanicilar yeni bir kimligi temsil
etmekte, bu baglamda postmodernligin dahi 6tesine gegilen yeni diizeni inga
ederek, ne kadar stire ayakta kalacag: bilinmeyen bir yap1 gelistirmektedir.
Bu kosullarda YouTuberlarin bu yeni yapida hatirt sayilir rolleri oldugu tespiti
yapmak hatali olmayacaktir.
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Abstract

Although political advertising in newspapers in Turkey dates back to the late 1970s, the systematic study
of this phenomenon remains in its infancy. In an effort to contribute to a deeper understanding of Turkish
political culture, this study uses qualitative content analysis to examine palitical advertising in newspa-
pers in Turkey during eight general elections between 1977 and 2007. It explores the main characteristics
of newspaper political advertising during this four-decade period, covering a total of 434 political ads
collected from the online archive of Milliyet, which it classifies according to categories widely used in the
scholarly literature. The results of this study indicate that Turkish newspaper political ads are (1) positive;
(2) issue oriented, though there is an upward trend in the rate of images; (3) not entirely evidence based;
(4) generally concerned with economic issues; and (5) mostly aimed at the youth when it comes to a
specific voter segment.
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Turkiye'de siyasal reklamciligin gecmisi 1970'lerin sonlarina kadar uzanmasina ragmen, ampirik verilere
dayali sistematik calismalari iceren literatur nispeten kuguktur. Bu makale, Turkiye'de 1977 ile 2007 yillari
arasinda gerceklesen sekiz genel se¢imde gazetelerdeki siyasal reklamlari nitel icerik analizi yontemiyle
incelemektedir. Bu calismanin amac, Turk siyasi kultlrinin daha derinlemesine anlasiimasina katkida
bulunmak igin gazete siyasi reklamlarinin temel ozelliklerini incelemektir. Calisma, Milliyetin cevrimigi
arsivinden derlenen toplam 434 siyasal reklamin literatirde yaygin olarak kullanilan kategorilere gore
siniflandinimasini kapsamaktadir. Bu calismanin sonuglari, siyasal reklamlarin (1) olumiu oldugunu; (2) imaj
oranlarinda artan bir egilim olmasina ragmen konu odakli oldugunu; (3) kanit sunmada veterli olmadigin;
4-) konu bakimindan genel olarak ekonomiye odaklandigini ve belirli bir se¢men kesimi s6z konusu
oldugunda cogunlukla gencleri hedef aldigini gostermektedir.
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The first half of the 20" century was associated with strong political institu-
tions and stable political preferences (Krouwel 2006). It was the period of
mass parties (Duverger 1964). As the party system was a reflection of social
cleavages, party identification was very strong, and political communication
was dominated by partisan channels. Political messages were substantive,
had easily reached the mass media, and targeted partisan voters (Blumler and
Kavanagh 1999).

However, the period of political stability has turned into the “dealign-
ment process” (Dalton and Wattenberg 2000). There has been a “growing elec-
toral volatility, which reflects a combination of eroding partisan identifica-
tion, party switching, new party emergence, and electoral abstention” since
the 1970s in most Western democracies (Scarrow and Webb 2017, 2). Because
the more heterogeneous working class has undermined the political polariza-
tion, mass parties were replaced by catch-all parties that appeal to all social
classes (Kircheimer 1966). Socio-political changes along with the commerciali-
zation of media and developments in communication technologies have con-

sequently transformed the nature of political communication.!
LN

1 Modern campaigning is characterized by “personalization of politics, expanding reliance on
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The media has provided a great opportunity for political actors to reach
voters with both “mediatized and non-mediatized formats” (Paletz and Vin-
son 1994, 362-8). Thus, political parties, which are guided by communication
experts and focused on electoral achievement, have begun to use the media
more to influence voters whose decisions may vary from election to election
(Panebianco 1988). “The personalized, media-centered forms of election cam-
paigning, using techniques similar to consumer-product marketing” have
been widely used in the USA and to some extent in European countries as
well (Hallin and Mancini 2004, 26). Political advertising has become the form
of political communication that best serves candidates” needs, as it provides
a “controlled and unmediated communication” (Holtz-Bacha and Kaid 2006,
4). Hence, it is fair to say that as a research area, political advertising is one
of the most important topics of political communication research today (Kaid
1997).

Although there is a growing literature on political advertising in Euro-
pean countries such as Denmark, Finland, France, Germany, Italy, the Nether-
lands, and the UK (Kaid and Holtz-Bacha 1995) and also in evolving democra-
cies including Poland, Romania, Russia, Turkey, and Hungary (Kaid 1999a),
the majority of studies are limited to the USA politics. In Turkey, newspaper
political advertising dates back to the late 1970s;*> however, the literature in-
cluding systematic studies based on empirical data is relatively small.? It is
still not known whether the majority of political advertisements in Turkey are
positive or negative, issue-oriented or image-oriented, informative or unin-
formative. Most studies on political advertising in Turkey lack quantitative
methods and are based on narratives and are limited to a single party or elec-
tion. Therefore, they cannot be generalized. They produce inconsistent results
due to operational problems and does not allow comparison with each other.
Thus, there is a need to map the content of political advertising in Turkey
broadly and systematically. This study seeks to obtain data that will help to

address these research gaps.
LN J

technical experts and professional advisers, growing detachment of political parties from
citizens, development of autonomous structures of communication, and casting citizens in
the role of spectator” (Swanson and Mancini 1996, 249).

2 “Political advertisements in Turkey started in June 1977, when the Justice Party (AP) took
out advertisements in magazines and newspapers. Before this date, advertisements had not
appeared in the newspapers due to ideological and partisan concerns” (Can 2006, 390).

3 For some systematic empirical studies, see, (Uztug 2003; Balci1 2007; Balct and Bal 2008; Atik-
can and Oge 2012; Toros 2015; Toros 2017).



Mustafa Boliikbasi = Turkish Political Advertising: A Content Analysis of Newspaper ... > 348

This paper examines political ads in newspapers during eight general
elections between 1977 and 2007 in Turkey by using the qualitative content
analysis method. The essay aims to explore the main characteristics of news-
paper political advertisements to contribute to a deeper understanding of
Turkish political culture. It is beyond the scope of this study to examine the ef-
fect of political advertising. This paper employs a descriptive research design
to characterize Turkish political advertising. It is exploratory and interpreta-
tive in nature. Do political parties only attack each other? Do they use rational
appeals more? What kind of voter segments do they specifically target? The
study collects data from the online archive of Milliyet, one of the large-circu-
lation newspapers in that period to classify advertisements according to the
categories widely used in the literature.

The Literature Review on the Content of Political Advertising

Modern political advertising may be defined as “the communication process by
which a source (usually a political candidate or party) purchases the oppor-
tunity to expose receivers through mass channels to political messages with
the intended effect of influencing their political attitudes, beliefs, and/or be-
haviors” (Kaid 1981, 250). It is characterized by “the control of the message
and the use of mass communication channels for message distribution” (Kaid
1999, 423). However, “other forms of political communication, from speeches
to debates, are subject to interpretation or filtering by news media or other
participants in the political process” (Kaid 2004, 156). Thus, political adver-
tisements are great resources revealing which issues are given prominence,
and how they are presented by different political parties at a specific election.

In one of the early attempts, political ads were analyzed to determine
whether political discourses focus on candidate personalities and images or
party ideology and issues. Previous studies mostly defined issues as “state-
ments of candidate positions on policy issues or preferences on issues or
problems of public concern”, while describing images as “a concentration
on candidate qualities or characteristics” (Kaid 2004, 162). In other words,
issue-focused messages are about political proposals, whereas image-focused
messages are about candidates themselves. Since the defining features of the
catch-all party include the reduction of ideological baggage and strengthen-
ing of leadership, individual leaders have become more critical to the appeal
of parties than ideology and group loyalties (Hallin and Mancini 2004). For
example, Silvio Berlusconi gained more than 20% of total votes in the 1994
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Italian general election without any organized party in the traditional sense
(Hopkin and Caterina 1999).* Thanks to image-focused ads, the party leader
has become the message itself. In this regard, it was argued that political ad-
vertising has contributed to the personalization of politics and even de-polit-
icization (Shyles 1986).

According to some studies, political advertising is dominated by images.
For example, Humke et al. (1975) examined 849 political ads in newspapers
in the USA between 1932 and 1960 and concluded that almost four-fifth of
the ads were image-oriented. However, empirical data do not fully support
the argument that political advertising mostly focuses on images. Many other
studies have come to the opposite conclusion that most political advertising
in newspapers concentrates more on issues than on images (Bowers 1972; El-
ebash and Rosene 1982). Raymond'’s analysis (1987) on campaign brochures
in 37 races for US Congress in 1978 indicated that campaign materials mainly
produced by challengers were issue-oriented. The research on the 40 differ-
ent newspaper political ads published by two big parties in the 2007 Turk-
ish general election suggests that nearly 70% of total ads were issue-oriented
(Balc1 and Bal 2008). The issue-image debate has been accelerated with the
wide use of TV spots. The basic assumption is that television advertising will
concentrate more on images than issues because of its nature. For example, it
was argued that in the 1995 Turkish general election, parties focused most of
the verbal and visual aspects of the spots on the party leaders (Can 1999). On
the other hand, Kaid, who conducted one of the most comprehensive studies,
analyzed 1535 presidential ads in the USA between 1952 and 2004 and con-
cluded that “69% of all campaign ads used in general elections campaigns by
the Republican and Democratic candidates for president have been focused
on issues” (Kaid 2006, 41).

This dichotomy is very helpful and widely used in political communica-
tion studies, but it is also confusing. First, it is highly American-oriented. The
political competition in the USA is among candidates rather than parties due
to its political system and electoral institutions. In most European democra-

cies, by contrast, political parties play more important roles than candidates,
LN

4 Silvio Berlusconi’s Forza Italia is one of the most striking symbols of the personalization that
a political party is transformed into a vehicle for marketing a single leader but a similar trend
“can be seen, in differing degrees, in other cases as well — with Blair in Britain, for example,
or Schroeder in Germany.” (Hallin and Mancini 2004, 30).
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or at least there is a balance between parties and candidates. For example, in
Turkey, the party lists are voted other than candidates, which means that po-
litical parties and party leaders are at the heart of the political system. Political
campaigns are sponsored by parties and focus on the party’s promises as well
as the leader’s charisma. In most cases, political leaders and their parties are
perfectly overlapped with each other. Therefore, it can be argued that “the
party leader’s image may become a synecdoche of party’s image” (Athanas-
sios and Papathanassopoulos 2006, 217).

Second, it can be hard to determine whether a political ad is candidate-fo-
cused or issue-focused. Mostly, political messages are about either personality
traits or promises. The issue-image dichotomy has arisen from that observa-
tion. However, candidate positions on policy issues are sometimes presented
to voters through the personal characteristics of candidates. Such advertise-
ments can be considered both issue-focused and image-focused.

It should also be noted that an issue-focused ad does not necessarily
mean that it includes an informative message or is based on a concrete policy
proposal. Some issue-focused ads are so ambiguous that it does not make any
sense to distinguish them only from image-focused ones. Therefore, it also
needs to be determined whether messages are informative or uninformative.
Despite not being easy to determine, uninformative messages are more general
and emotional, based on ideas or concepts such as democracy, freedom, or
ideologies. They generally include no physical referents. In contrast, informa-
tive messages are more specific and rational, based on concrete facts, and gen-
erally include measurable promises. The point is not whether the evidence is
accurate or not, as propaganda by its very nature is based on a biased reality.
Rather, to be categorized as “informative”, a political advertisement should
be rational than emotional and offer more factual than intuitive evidence.
Consequently, “even if a candidate runs a heavily issue-oriented campaign,
but little evidence is offered to support those claims, it would not be viewed
as informative” (Geer 2006, 46).

Since the 1980s, the content of political messages has also been analyzed
according to whether it has a positive or a negative tone. Whereas a positive ad
refers to “an ad that promotes the virtues of the sponsoring candidate and ig-
nores that candidate’s opponent”, a negative ad refers to “an ad in which nega-
tive things are said about an opponent” (Shapiro and Rieger 1992, 135). Com-
pared to the past, many scholars believe that candidates have increasingly
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used more ads attacking other candidates than positive ads about themselves
(Surlin and Gordon 1977; Pfau and Kenski 1990). On the other hand, many
studies show that the level of positivity is still higher than that of negativity.
For instance, by analyzing 594 ads from Senate campaigns in 1988, 1990, and
1992, Kahn and Kenney (2000) found that only 41% of all ads were negative.
According to Kaid (2006), the percentage of positive ads in the USA between
1952 and 2004 is overall 59%. Nevertheless, her analysis supports the view
that the percentage of negative ads has been increased in recent years. Also,
Toros (2015) stated that the level of negativity is generally high in Turkey and
political parties go more negative when they ideologically diverge from the
center.

There is almost no confusion about what a positive ad is, but the defini-
tion of a negative ad is controversial to some extent. This is because negative
ads are often considered mudslinging and harmful to democracy (Jamieson
1992; Kamber 1997).° However, from this perspective, it might be difficult to
decide what a negative ad is as it is based on a subjective evaluation. To dis-
tinguish a negative ad from a positive one, a researcher should determine
whether it is based on an unfair criticism though that might easily change
depending on his/her political standpoint. Thus, a value-free (or directional)
definition of negative advertising should include “all forms of attacks on the
opponent, for example, when a party/candidate says something negative
about an opponent” (Walter and Vliegenthart 2010, 443).

Grey areas occur within the positivity-negativity debate when it comes
to political ads focused on “comparison”. It should be noted that, in general,
opposition parties say what is wrong with the ruling party while at the same
time they propose their solutions. Criticisms sometimes do not specifically
target any party/candidate rather are raised against the status quo. By do-
ing this, political ads mark a contrast between the sponsoring party and oth-
ers. Likewise, the ruling parties generally generate propaganda that compare
present governments and past governments. That means the verb tenses that
a political ad uses helps to understand its content. While the attempt to dif-
ferentiate “the present” from “the past” is seemingly positive, it has implicit

negativity, a common feature of comparison ads. That is to say, apart from
LN J

5 On the other hand, it was argued that negative ads tend to be more informative (Garramone
et al. 1990), more issue-oriented (Kaid and Johnston 1991; Johnston and Kaid 2002) and re-

membered better (Garramone 1984) than positive ads.
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direct attacks, any form of comparison lies in the middle of the positive-neg-
ative spectrum.

Research Design
Method

This paper aimed to examine the main characteristics of Turkish newspaper
political advertisements drawing on the qualitative content analysis method.
Krippendorff defines content analysis as “a research technique for making rep-
licable and valid inferences from texts (or other meaningful matter) to the con-
texts of their use” (2004, 18). Generally, there are two types of content analysis;
basic and interpretive, or quantitative and qualitative. Using word or symbol
counts and other quantitative methods to analyze data has a relatively long
tradition within content analysis (Lasswell et al. 1952). Although it is “sci-
entifically” robust, the quantitative approach might ignore the meaning not
overtly evident in the communication. It should be noted that “many forms of
everyday speech, such as irony, sarcasm, and double meanings, require active
interpretation of communications rather than relying solely on the manifest
content” (Drisko and Maschi 2016, 4). Likewise, political messages generally
include both explicit and implicit meanings. Thus, both manifest contents
(e.g. whether there is a leader’s photo) and latent contents (e.g. whether it
is issue-oriented or image-oriented) were included in this study to interpret
the communication as a whole, and results were summarized by frequency
tables. In other words, the data were analyzed by the qualitative approach but
presented in frequency tables.

All categories in this research were generated according to the literature
summarized above, tested through a pilot study to see if they worked, and
revised when necessary. For interpretive categories, a well-established proce-
dure was applied based on clear criteria to reduce subjective evaluation. The
following descriptions were used regarding interpretive categories:

> Issues: Statements of candidate positions on policy issues or prefer-
ences on issues or problems of public concern.

» Images: A concentration on candidate qualities or characteristics.

» Positive ad: An ad that promotes the virtues of the sponsoring candi-
date and ignores that candidate’s opponent.
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> Negative ad: An ad in which negative things are said about an oppo-
nent.

» Informative ad: An ad based on issues/ policy, specific information, ra-
tional appeal, and concrete facts.

This study also applied a longitudinal research design to examine varia-
tions in newspaper political ads between 1977 and 2007. It was limited by that
period because political advertising was allowed on television in Turkey since
2011. Thus, newspapers have been one of the most essential political commu-
nication channels of that period.

Sampling

The sample in this study is political party advertisements published in Milli-
yet, in the last four weeks before the general elections between 1977 and 2007.
It covered a total of 434 political ads (338 originals + 96 reissues) in eight elec-
tions. Milliyet, founded in 1950, was one of the most circulated and influential
newspapers in that period. This research does not aim at generalization as it is
based on purposive sampling. However, since Milliyet is close to the political
center, it covered political advertisements of various parties from the far—right
to the far-left. Therefore, as a data source, it provided rich research data.

The coding key

Before coding, it should be clearly stated what counts as a political ad in this
research. A political ad is defined as “a controlled, non-mediated campaign
channel, meaning that responsibility for the ads lies with the political actors,
and they do not run the risk of their messages being altered by the media
production process” (Holtz-Bacha and Kaid 2006, 3). It must be sponsored by
the party’s central or local organizations and aim to influence voters to vote
for them or not to vote for competitors by explicitly expressing the party’s po-
litical messages focused on issues or personality traits. In this respect, ad-like
promotions such as groundbreaking ceremonies or calls for meetings cannot
be considered political advertising. Thus, all kinds of political propaganda
except political advertisements were excluded from the coding process. Also,
political advertisements sponsored by individual candidates and published at
the regional level were not analyzed.

In the study, both manifest and latent contents were coded. For each po-
litical advertisement, it was identified which date it appeared, which party
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it was sponsored by, which title it had, and whether it had a leader’s photo.
Then the coding key® was designed to measure the following questions re-

garding each unit of observation (newspaper political advertisement):
1-) Is it issue-oriented or image-oriented?
2-) Does it have a positive tone or a negative tone?
3-) Which topics does it focus on?
4-) Is it informative or uninformative?
5-) What groups of voters does it specifically target?
6-) Does it focus on past or present/ future?
Reliability

Reliability focuses on the question of “whether different researchers catego-
rize the data in the same way” (Drisko and Maschi 2016, 47). To achieve objec-
tivity, reliability is crucial. In content analysis, reliability refers to intercoder
reliability (Neuendorf 2017). The percent agreement is one of the most com-
monly reported coefficients, as it is easy to understand and calculate. In this
study, due to the multiplicity of categories, only five percent of the sample for
each question above were checked by two different experts for inter-judge
coding reliability. Test results were reported 85%, 80%, 71%, 95% 95% 75%
respectively according to the formula:

the number of agreements

the total number of cases
Findings

The overview of political ads according to the election year and the sponsor-
ing party are presented in Table 1. The number of political ads reached a peak
during the 1990s. What can be clearly seen in this table is the dominance of

right-wing parties in advertising.

6 A coding example is provided in the Appendix.
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sleeacrtlon N % The Sponsor Ideology n %
1977 18 4.1% FP Pro-Islamist 4 0.9%
1983 14 3.2% RP Pro-Islamist 11 2.5%
1987 36 8.3% MHP Far-right 32 7.4%
1991 82 18.9% AP Center-right 18 4.1%
1995 146 336% AKP Center-right 6 1.4%
1999 58 13.4% ANAP Center-right T4l 33.2%
2002 48 11.1% DP Center-right 6 1.4%
2007 32 7.4% DYP Center-right 110 25.3%
GP Center-right 4 0.9%
MDP Center-right 2 0.5%
YP Center-right 2 0.5%
LDP Liberal 1 0.2%
YDH Liberal 1 0.2%
BP Center-left 1 0.2%
CHP Center-left 40 9.2%
DSP Center-left 25 5.8%
SHP Center-left 22 5.1%
= Far-Left 5 1.2%
Total 434 100% Total 434 100%

Notes: PF = Fazilet Partisi (The Virtue Party), RP = Refah Partisi (The Welfare Party), MHP = Milliyet¢i Hareket
Partisi (The Nationalist Action Party), AP = Adalet Partisi (The Justice Party), AKP = Adalet ve Kalkinma Partisi
(The Justice and Development Party), ANAP = Anavatan Partisi (The Motherland Party), DP = Demokrat Parti
(The Democrat Party), DYP = Dogru Yol Partisi (The True Path Party), GP = Geng Parti (The Young Party), MDP
= Milliyetci Demokrasi Partisi (The Nationalist Democracy Party), YP = Yurt Partisi (The Homeland Party), LDP
= Liberal Demokrat Parti (The Liberal Democratic Party), YDH = Yeni Demokrasi Hareketi (The New Democracy
Movement), BP = Baris Partisi (The Peace Party), CHP = Cumhuriyet Halk Partisi (The Republican People’s Party),
DSP = Demokratik Sol Parti (The Democratic Left Party), SHP = Sosyaldemokrat Halkgi Parti (The Social Demo-
cratic Populist Party), IP = Isci Partisi (The Workers' Party)

Table 1: The number of political advertisements according to election years and
sponsoring parties

Figure 1 shows the change in visual elements usage among advertise-
ments. 60 per cent of ads included in this study do not have any leader photos.
In 1977, for example, only the AP used newspaper advertising; these were
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non-colored, monotonous texts without any kind of visual elements except

the party logo.

The results of the positivity-negativity analysis are summarized in Table
2. This table shows that more than half of all political ads coded in the study
have a positive tone. In all elections, except for 1995, the percentage of positiv-
ity is higher than that of negativity. These results align with those of previous

stiidies (Kaid 2006: Baler and Bal 2008: 1Tzt 2003).
100

80 -+

60 4

40

20 A

Percentage of Leaders' Photos

1977 1983 1987 1991 1995 1999 2002 2007
Elections

Figure 1: The percentage of ads with leader photos between 1977 and 2007

The high level of negativity in 1995 could be attributed to the fierce com-
petition between two center-right parties (the ANAP and the DYP), reactions
to the rise of the pro-Islamist RP, and accusations of corruption. The percep-
tion that politics became dirty was so strong in 1995, and consequently, the
dominant motto was “clean politics”. Based on the simple discourse that “we
are good (clean) and they are bad (dirty)”, politicians have generally utilized
emotional appeal without any physical referents. When the 1995 election is
excluded from the data set, the proportion of positivity increases to 63.2 per
cent.

Table 3 presents the breakdown of positive, negative, and comparison
ads according to verb tenses they use. From this table, it can be seen that posi-
tive ads focus more on “only present/future” than negative and comparison
ads do. More than 40 per cent of comparison ads, on the other hand, refer to
“past and present/future”. Interestingly, more than 25 per cent of all ads do
not use any time expressions.
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Election Comparison Negative Positive Total

1977 4 22.2% 0 0.0% 14 77.8% 18 100.0%
1983 4 28.6% 0 0.0% 10 71.4% 14 100.0%
1987 1 30.6% S 16.7% 19 52.8% 36 100.0%
1991 20 2L.4% S 11.0% 53 64.6% 82 100.0%
1995 37 25.3% 65 444.5% 4L 30.1% 146 100.0%
1999 6 10.3% 8 13.8% v 75.9% 58 100.0%
2002 18 37.5% 4 8.3% 26 54.2% 48 100.0%
2007 8 25.0% 8 25.0% 16 50.0% 32 100.0%
Total 108  24.9% 100 23.0% 226  52.1% 434 100.0%

Table 2: The number of positive, negative, and comparison ads between 1977 and

2007
Time Expressions Cor:op:rl- Negative  Positive Total
No Time Expressions 24.1% 35.0% 23.9% 26.5%
Only Past ©.5% 35.0% 3.5% 11.5%
Only Present/Future 27.8% 28.0% ©5.0% 47.2%
Past and Present/Future 471.7% 2.0% 7.5% 14.7%
Total 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

Table 3: Pasitivity-Negativity according to time expressions

Table 4 provides the results of issues and images between 1977 and 2007.
Approximately 60 per cent of political ads coded in this study are issue-ori-
ented. This finding is consistent with that of Kaid (2006, 41) who reported that
69 per cent of all campaign ads used in general elections in the USA between
1952 and 2004 focused on issues. It can also be argued that the proportion of
issue-focused ads in Turkey is higher than 60 per cent because the category
of ‘both” sometimes include much more issues than images like in the case of

1983 election.
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Election Issues Images Both Total

1977 15 83.3% 2 11.1% 1 5.6% 18 100.0%
1983 4 28.6% 1 7.1% 9 643% 14 100.0%
1987 21 58.3% S 25.0% 6 16.7% 36 100.0%
1991 61 74.4% 12 14.6% S 11.0% 82 100.0%
1995 67 459% 50 34.2% 29 19.9% 146 100.0%
1999 38 65.5% 12 20.7% 8 13.8% 58 100.0%
2002 26 54.2% 17 35.4% 5 10.4% 48 100.0%
2007 12 37.5% 12 37.5% 8 25.0% 32 100.0%
Total 244 56.2% 115 26.5% 75 17.3% 434  100.0%

Table 4: The number of issues and images between 1977 and 2007

However, it is apparent from Figure 2 that image-oriented ads show an
upward trend. Just over ten per cent of ads used in 1977 were image-oriented.
The share of image-oriented advertisements, which increased in the 1990s,
peaked in 2007 (37.5%). The increase in images is likely to be related to the so-
cio-political changes and the professionalization of election campaigns. Since
the late 1980s, both center-right and center-left parties in Turkey have dem-
onstrated the main characteristics of catch-all parties in developed democra-
cies, such as the reduction of ideological baggage, the deemphasis of the classe
qardée, and the strengthening of leadership. As the competition was intra-
blocks rather than inter-blocks, the leadership became more significant than
ideological differences. For example, the ANAP’s campaign in 1987 depicted
Turgut Ozal as a wise, experienced leader with an entrepreneurial spirit and
always holding a pen in his hand. Likewise, the SHP has portrayed Erdal
[nénii as an honest, reliable leader with a smiling face and used celebrities
in propaganda. Since media experts have involved election campaigns more,
partisan channels in political propaganda were abandoned. As Panebianco
stated, bureaucratic roles have become obsolete and new professional roles
have gained ground (Panebianco 1988). That is, political communication has
become a profitable business. Advertising agencies and political parties have
been closely engaged with each other during election campaigns, as exempli-
fied in the 1991 election (Karahan 1995). Additionally, better printing quality
has enabled colorful ads with images. Consequently, as shown in Figure 1,
political ads with leader photos have multiplied. In other words, the use of
both physical and mental images has seen an increase.
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Figure 2: The percentage of image-oriented ads between 1977 and 2007
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Figure 3: Contents according to informativeness

Figure 3 compares the contents of political ads in terms of informative-
ness. The data in this table illustrates that only a third of all ads are informa-
tive. An image-oriented ad tends to be uninformative by its very nature.
However, what is striking about the figure above is that 45 per cent of issue-
oriented ads are not informative. That is, they do not offer evidence based on
specific information. By using this type of ad, political parties tell people that
they will improve economic development or the level of democracy without
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any concrete proposals. On the other hand, positive ads tend to be more in-
formative than negative ones in contrast to earlier findings (Garramone et al.
1990). While 44 per cent of positive ads are informative, only 23 per cent of
negative ads are informative.

Table 5 shows the breakdown of themes and target groups. Since most
ads focus on more than one topic and target group, observed units regarding
those exceed the total number of ads. The number of observed themes is 562
except for images. More than a fourth of those focus on the economy, the most
common theme as expected. Democratic rights and national security are other
top themes. These have always been and still are the most important political
issues in Turkey.

Theme N % Target Group n %
Ecanomy 145 25.8% Youth 45 21.7%
Democratic Rights and Fre-
73 13.0% Women 26 12.6%

edoms
National Security, Terror and ,

N 62 11.0% | Professionals 21 10.1%
Political Threats
Education 40 7.1% Workers 21 10.1%
Social Security 27 4L.8% Civil Servants 17 8.2%
Housing 24 4.3% Pensioners 17 8.2%
Fareign Policy 23 4.1% Farmers 17 8.2%
Communication 20 3.6% SMEs 9 4.3%

_ The Unemp-
Judiciary 19 3.4% 7 3.4%

loyed
Health 18 3.2% Businessmen 6 2.9%
, Other social
Transportation 16 2.8% 21 10.1%
groups

Political Carruption 15 2.7%
Agriculture 14 2.5%
Progress 14 2.5%
Other issues 52 9.3%
Total 562 100.0% Total 207 100.0%

Table 5: Themes and target groups
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Regarding the target group, the number of observed units is 207, except
those addressing the general public. It is important to note that 60 per cent of
all observed units do not target any specific voter segments. The table above
provides the statistics for the remaining units. Among those, the youth has
the highest percentage. The youth is mostly associated with educational is-
sues. Women have the second-highest percentage among targeted groups,
and they are considered in the context of disadvantaged groups such as the
disabled or elders. Political messages targeted to women refer to social justice
or employment. Among occupational groups, professionals and workers are
the most targeted voter segments. Political ads coded in this study had hardly
addressed religious-ethnic groups.

Conclusion

The purpose of this paper was to examine the characteristics of newspaper
political ads in Turkey. Thirty years of political advertisements data were col-
lected from the online archive of Milliyet, one of the large-circulation news-
papers during that period. They were analyzed using the qualitative content
analysis method. The main contributions and findings of this study are sum-
marized below.

First, consistent with the literature (Kaid 2006), this research found that
the proportion of positive ads was higher than that of negative ones. This
result may be explained by the fact that there is very little evidence that nega-
tive campaigns can win elections. For instance, Lau et al. (2007, 1183) exam-
ined over 100 articles on the effects of campaign advertising and concluded
that negative campaigning is no more effective than positive campaigning. It
was also reported that “there are no benefits from attacking one’s opponent,
even if the opponent has decided to go on the attack” (Malloy and Pearson-
Merkowitz 2016, 14).

The second major finding was that although the percentage of issue-ori-
ented ads was greater than image-oriented ones, there has been an upward
trend in the rate of images. As mentioned earlier, the observed increase in im-
ages could be attributed to the growing interest in adopting modern campaign
techniques in Turkey since the 1980s. Election campaigns using techniques
similar to consumer-product marketing saw an increase with the develop-
ment of the free-market economy in Turkey. Media and marketing experts has
gained prominence in the election campaigns compared to the party bureau-
cracy. Thus, this study corroborates the ideas of Manin (1997, 220), who sug-
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gested that “a new elite of experts in communication has replaced the politi-
cal activist and the party bureaucrat”. Consequently, as Hopkin and Caterina
(1999) observed, political propaganda has focused more on the party’s leader
than on issues or ideologies.

The third major finding was that not all issue-oriented ads were informa-
tive. This is a significant result because the issue-image dichotomy implies
that issues are related to measurable promises. Thus, most studies have sim-
ply distinguished issues from images. However, this research has analyzed is-
sue-oriented ads according to the criteria of informativeness based on Geer’s
work (2006) and found that 45 per cent of issue-oriented ads do not offer any
factual evidence regardless of the accuracy of information.

This study has confirmed that the economy was key to understanding
voting behavior as it was the central theme among issues. Over 25 per cent
of issues were found to be economy-related. Yet, it should be noted that the
category of the economy is too broad due to the limitations of this study. It
contains related but different subtopics such as the fight against inflation, cre-
ating new employment opportunities, tax reduction, and economic justice.
It is important to bear in mind that political discourses on the inequality of
income and economic growth refer to different political positions. Therefore,
further research needs to examine more closely the distinctions within eco-
nomical issues.

This study have also shown that most political advertisements do not
target any specific voter segments. Like political messages, target groups are
also general. As a typical feature of the catch-all parties, any link between
political parties and social classes could not be identified in the content of ad-
vertising. Most political ads have appealed to all social strata. However, when
politicians attempted to target a specific voter group, they concentrated on
the young voters as many new voters have gone to the polls in each election.

To conclude, despite its limitations, the study certainly adds to our un-
derstanding of political advertising. It provides one of the most comprehen-
sive assessments of the content of newspaper political advertising in Turkey.
This research intends lays the groundwork for future research. Further re-
search might compare the content of political messages delivered through
other communication channels during election campaigns.



363 < ilef dergisi

Declaration of interest statement

The author received no financial support for the research, authorship and/or
publication of this article.



Mustafa Boliikbasi = Turkish Political Advertising: A Content Analysis of Newspaper ... > 364

References

Athanassios, Samaras N. and Stylianos Papathanassopoulos. 2006. “Polispots in Greece: Be-
tween Partisan and Media Logic.” In The Sage Handbook of Political Advertising, edited
by Lynda Lee Kaid and Christina Holtz-Bacha, 211-225. Thousand Oaks, London, New
Delhi: Sage.

Atikcan, Ece Ozlem and Kerem Oge. 2012. “Referendum Campaigns in Polarized Societies: The
Case of Turkey.” Turkish Studies 13(3): 449-470.

Balc, Stikrii. 2007. “Tiirkiye’de Negatif Siyasal Reklamlar: 1995, 1999 ve 2002 Genel Secimleri
Uzerine.” Selcuk Iletisim 4(4): 122-142.

Bala, Stikrti and Enes Bal. 2008. “22 Temmuz 2007 Genel Se¢imleri'nde AKP ve CHP Reklamlari:
Karsilagtirmali Bir Analiz.” Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi 33: 5-28.

Blumler, Jay G. and Dennis Kavanagh. 1999. “The Third Age of Political Communication: Influ-
ences and Features.” Political Communication 16(3): 209-230.

Bowers, Thomas A. 1972. “Issue and Personality Information in Newspaper Political Advertis-
ing.” Journalism Quarterly 49(3): 446-452.

Can, Baki. 2006. “Persuading Voters and Political Advertising in Turkey.” In The Sage Handbook
of Political Advertising, edited by Lynda Lee Kaid and Christina Holtz-Bacha, 387-397.
California: Sage.

Can, Baki. 1999. “Television and Electoral Success in Turkey.” In Television and Politics in Evolving
European Democracies, edited by Lynda Lee Kaid, 171-185. New York: Nova Science.

Dalton, Russell J. and Martin P. Wattenberg. 2000. Parties without Partisans: Political Change in
Advanced Industrial Democracies. New York: Oxford University Press.

Drisko, James W. and Tina Maschi. 2016. Content Analysis. New York: Oxford University Press.

Duverger, Maurice. 1964. Political Parties: Their Organization and Activity in the Modern State.
Translated by Barbara North and Robert North. London: Methuen.

Elebash, Camille and James Rosene. 1982. “Issues in Political Advertising in a Deep South Gu-
bernatorial Race.” Journalism Quarterly 59(3): 420-423.

Garramone, Gina M. 1984. “Voter Response to Negative Political Ads.” Journalism Quarterly
61(2): 250-259.

Garramone, Gina M., Charles K. Atkin, Bruce E. Pinkleton and Richard T. Cole.1990. “Effects of
Negative Political Advertising on the Political Process.” Journal of Broadcasting & Elec-
tronic Media 34(3): 299-311.

Geer, John G. 2006. In Defense of Negativity: Attack Ads in Presidential Campaigns. Chicago and
London: The University of Chicago Press.

Hallin, Daniel C. and Paolo Mancini. 2004. “Americanization, Globalization, and Secularization:

Understanding the Convergence of Media Systems and Political Communication.” In

Comparing Political Communication: Theories, Cases, and Challenges, edited by Frank Esser



365 < ilef dergisi

and Barbara Pfetsch, 25-44. Cambridge: Cambridge University Press.

Holtz-Bacha, Christina and Lynda Lee Kaid. 2006. “Political Advertising in International Com-
parison.” In The Sage Handbook of Political Advertising, edited by Lynda Lee Kaid and
Christina Holtz-Bacha, 3-13. California: Sage.

Hopkin, Jonathan, and Paolucci Caterina. 1999. “The Business Firm Model of Party Organisa-
tion: Cases from Spain and Italy.” European Journal of Political Research 35(3): 307-339.

Humbke, Ronald G., Raymond L. Schmitt, and Stanley E. Grupp. 1975. “Candidates, Issues and
Party in Newspaper Political Advertisements.” Journalism Quarterly 52(3): 499-504.

Jamieson, Kathleen H. 1992. Dirty Politics: Deception, Distraction and Democracy. Oxford: Oxford
University Press.

Johnston, Anne and Lynda Lee Kaid. 2002. “Image Ads and Issue Ads in Presidential Advertis-
ing: Using Videostyle to Explore Stylistic Differences in Televised Political Ads from
1952 to 2000.” Journal of Communication 52(2): 281-300.

Kahn, Kim Fridkin and Patrick J. Kenney. 2000. “How Negative Campaigning Enhances Knowl-
edge of Senate Elections.” In Crowded Airwaves: Campaign Advertising in Elections, edited
by James A. Thurber, Candice J. Nelson and David A. Dulio, 65-95. Washington, DC:

Brookings Institution.

Kaid, Lynda Lee. 2004. “Political Advertising.” In Handbook of Political Communication Research,
edited by Lynda Lee Kaid, 155-202. London: Lawrence Erlbaum Associates.

Kaid, Lynda Lee and Anne Johnston. 1991. “Negative versus Positive Television Advertising in
Presidential Campaigns, 1960-1988.” Journal of Communication 41(3): 53-64.

Kaid, Lynda Lee. 1997. “Communication: View from the Helm for the Twenty-First Century.” In
Trends in Political Campaign Communication Research, edited by Judith S. Trent, 122-126.
Needham Heights, MA: Allyn & Bacon.

Kaid, Lynda Lee. 1981. “Political Advertising.” In Handbook of Political Communication, edited by
Dan Nimmo and Keith Saunders, 249-271. Beverly Hills, CA: Sage.

Kaid, Lynda Lee. 2006. “Political Advertising in the United States.” In The Sage Handbook of Polit-
ical Advertising, edited by Lynda Lee Kaid and Christina Holtz-Bacha, 37-61. Thousand
Oaks, London, New Delhi: Sage.

Kaid, Lynda Lee. 1999a. Television and Politics in Evolving European Democracies. Commack, NY:

NovaScience.

Kaid, Lynda Lee. 1999b. “Political Advertising: A Summary of Research Findings.” In The Hand-
book of Political Marketing, edited by Bruce Newman, 423-438. Thousand Oaks, CA: Sage.

Kaid, Lynda Lee and Christina Holtz-Bacha. 1995. Political Advertising in Western Democracies.
Thousand Oaks, CA: Sage.

Kamber, Victor. 1997. Poison Politics: Are Negative Campaigns Destroying Democracy? Cambridge,
MA: Perseus.



Mustafa Boliikbasi = Turkish Political Advertising: A Content Analysis of Newspaper ... > 366

Karahan, Zeynep. 1995. “1991 Erken Genel Segimleri ve Reklam Ajanslarinin
Etkinlikleri.” Marmara Iletigim Dergisi 9: 57-79.

Kircheimer, Otto. 1966. “The Transformation of Western European Party Systems.” In Political
Parties and Political Development, edited by Joseph La Palombara and Myron Weiner, 177-
200. Princeton: Princeton University Press.

Krippendorff, Klaus. 2004. Content Analysis: An Introduction to Its Methodology. Thousand Oaks,
London, New Delhi: Sage.

Krouwel, Andre. 2006. “Party Models.” In Handbook of Party Politics, edited by Richard S. Katz
and William Crotty, 249-269. London, Thousand Oaks, New Delhi: Sage.

Lasswell, Harold D., Daniel Lerner, and Ithiel de Sola Pool. 1952. The Comparative Study of Sym-

bols: An Introduction. Stanford: Stanford University Press.

Lau, R. Richard, Lee Sigelman and Ivy Brown Rovner. 2007. “The Effects of Negative Political
Campaigns: A Meta-Analytics Reassessment.” The Journal of Politics 69(4): 1176-1209.

Malloy, Liam C. and Shanna Pearson-Merkowitz. 2016. “Going Positive: The Effects of Negative
and Positive Advertising on Candidate Success and Voter Turnout.” Research and Politics
3(1): 1-15.

Manin, Bernard. 1997. The Principles of Representative Government. Cambridge: Cambridge Uni-

versity Press.

Neuendorf, Kimberly A. 2017. The Content Analysis Guidebook. 2™ edition. Los Angeles: Sage.

Paletz, David and Danielle Vinson. 1994. “Mediatisierung von Wahlkampagnen: Zur Rolle der
amerikanischen Medien bei Wahlen.” Media Perspektiven 7: 362-368.

Panebianco, Angelo. 1988. Political Parties: Organization and Power. Cambridge: Cambridge Uni-

versity Press.

Pfau, Michael and Henry C. Kenski. 1990. Attack Politics: Strategy and Defence. New York: Prae-
ger.

Raymond, Paul Bradford. 1987. “Shaping the News: An Analysis of House Candidates” Cam-
paign Communications.” In Campaigns in the News: Mass Media and Congressional Elec-
tions, edited by Jan P. Vermeer, 13-29. New York: Greenwood Press.

Scarrow, Susan E. and Paul D. Webb. 2017. “Investigating Party Organization: Structures, Re-
sources, and Representative Strategies.” In Organizing Political Parties: Representation,
Participation and Power, edited by Susan E. Scarrow, Paul D. Webb and Thomas Po-
guntke, 1-30. Oxford: Oxford University Press.

Shapiro, Michael A. and Robert H. Rieger. 1992. “Comparing Positive and Negative Political
Advertising on Radio.” Journalism Quarterly 69(1): 135-145.

Shyles, Leonard. 1986. “The Televised Political Spot Advertisement: Its Structure, Content, and
Role in the Political System.” In New Perspectives on Political Advertising, edited by Lynda
Lee Kaid, Dan Nimmo and Keith R. Sanders, 107-138. Carbondale: Southern Illinois



367 < ilef dergisi

University Press.

Surlin, Stuart H. and Thomas F. Gordon. 1977. “How Values Affect Attitudes Toward Direct
Reference Political Advertising.” Journalism Quarterly 54(1): 89-98.

Swanson, David L. and Paolo Mancini. 1996. “Patterns of Modern Electoral Campaigning and
Their Consequences.” In Politics, Media, and Modern Democracy: An International Study of
Innovations in Electoral Campaigning and Their Consequences, edited by David L. Swanson
and Paolo Mancini, 247-276. London: Praeger.

Toros, Emre. 2015. “Negative Campaigning in Turkish Elections.” Turkish Studies 16(4): 1-23.

Toros, Emre. 2017. “How to Run the Show? The Differential Effects of Negative Campaigning.”
Turkish Studies 18(2): 297-312.

Uztug, Ferruh. 2003. “Siyasal Marka Konumlandirma ve Siyasal Mesaj Stratejileri {ligkisi: 1991-
1995-1999 Segimleri Tiirkiye Siyasal Reklam Mesaj Tiirleri Analizi.” Selguk Iletigim 3(1):
4-19.

Walter, Annemarie S. and Rens Vliegenthart. 2010. “Negative Campaigning Across Different
Communication Channels: Different Ball Games?” International Journal of Press Politics
15(4): 441-461.



Mustafa Boliikbasi = Turkish Political Advertising: A Content Analysis of Newspaper ... > 368

Appendix
Coding example

Identification
Date

Sponsor party
Leader's Photo
Title

Content

The 14™ of October, 1991

Dogru Yol Partisi [The True Path Party]

No

Sendikalara Ozgiirlik [Freedom to Unions)

DYP iktidar butun kesimlere gercek ¢agdas sendikalar getiri-
yor.

Memurlara sendika kurma hakki...

Isci sendikalarina ILO standartlari...

Ozgiirce toplu sozlesme, grev ve cagdas olcllerde yeniden
duzenlenecek yuruyus yapma, toplanma, dernek kurma hak-
lart...

Gelin, hicbir partinin soylemeye bile cesaret edemedigi bu top-
lumsal demokratik haklar igin, hepimiz DYP'de butunleselim.
Sendikal haklar icin herkes DYP'ye!

[The DYP government guarantees modern unions to all...

The right to form unions to civil servants ...

ILO standard for workers’ unions ...

The right to collective bargaining, strike, and protest, and free-
dom of associations arranged in modern standards...

Come, let us all unite in the DYP for these social democratic
rights that no party dares ta say.

Everyone to the DYP for union rights!]

Is the message issue-oriented or image-oriented?

Issue-oriented
Image-oriented

Both

OO X

Does the message have a positive or negative tone?

Positive
Negative

Comparison

IS
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Which topics does the message focus on?

Images

Agriculture

Arts and Culture
Economy
Education

Energy
Environment
Foreign Policy
Health

Judiciary
Democratic Rights and Freedoms
Sport

Housing
Transportation
Communication
Social Security
National Security, Terror and Political Threats
Progress

Get out the vote
Political Carruption
Strong Turkey
Military Service

Other

Is the message informative or uninformative?

Informative

Uninformative

N N N T =3 T N e N 0 I

O X
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What groups of voters does the ad specifically target?

General Public
Artists

Businessmen
Civil Servants
Elders
Farmers
Disabled
Middle Class
Professionals
SMEs
Underclass
Unemployed
Women
Workers
Youth

Other

Does the message focus on past or present/future??
Only Past

Past and Present/Future
Only Present/Future

No time expressions

OxOO OO Ox¥DOOODODOoOOUOoOdxOodgnd
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Bu calisma, Milli Micadele doneminde Erzurum'da yayimlanan Albayrak gazetesini konu edinmektedir.
Galisma, gazetenin Milli Mucadele'deki roll ve islevini donemin tarihsel ve toplumsal kosullari cergevesin-
de anlamaya calismaktadir. Calismada Albayrak'in icerik haritasinin ¢ikariimasi ve Milli Micadele'de basina
bicilen rolun gazetedeki kose yazilar baglaminda ortaya konmasi amaglanmaktadir. Bu amagla genelde
gazetenin tamam, Ozelde ise kose yazilari icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Albayrak'ta yer alan kose
yazilarinin Millf Micadele ruhunun halka duyurulmasinda ve halkin bilgilendiriimesinde nemli bir islevi ol-
dugu varsayllmaktadir. Inceleme sonunda gazetedeki kose yazilarinin toplumda milli bir durus baglaminda
ortak bir duygunun gelismesine katkida bulundugu, donemin milli mucadele kosullarinda toplumsal daya-
nisma ve bitlnlesmenin olusturulmasinda ve kolektif bir ruhun ortaya gikmasinda énemli bir rol oynadig)
anlasiimistir. Dolayisiyla Albayrak, kose yazilaryla milletin emperyalist isgale direnme gucunu harekete
geciren bir islevi yerine getirmistir.

Anahtar Kelimeler: Milll Micadele, Milll Micadele basini, mutareke Basini, Albayrak Gazetesi, Erzurum
basini

Makale gelis tarihi: 10.8.202 1= Makale kabul tarihi: 10.9.2021

http:/ilefdergisi.ankara.edu.tr
ilef dergisi » © 2022 = 9(2) » gliz/autumn: 372-407

Arastirma Makalesi = DOI: 10.24955/ilef.993100




An Analysis of Newspaper
Columns in Albayrak, a Strong
Voice in the National Struggle

Besim Yildirim

Atatiirk Universitesi Faculty of Communication
https./orcid.org/0000-0002-9977-705X
besim@atauni.edu.tr

Abstract

This study seeks to understand the role and function of the newspaper Albayrak, which was published
in Erzurum during the National Struggle, in the context of the historical and social conditions of the pe-
riod. It offers a content map of this little-known newspaper and uses it as a window onto the role of the
press, and specifically newspaper columns, during the National Struggle. To this end, it analyses the entire
newspaper in general and its columns in particular using content analysis. It argues that the newspaper’s
columns played an important role in articulating the spirit of and garnering public support for the National
Struggle. It further argues that the newspaper was instrumental in the creation of a sense of social soli-
darity and unity during the independence struggle and in nourishing national resistance against imperial
occupation.

Keywords: National Struggle, National Struggle press, armistice press, Albayrak newspaper, Erzurum
press

Received: 10.8.2021 = Accepted: 10.9.2021

http:/ilefdergisi.ankara.edu.tr
ilef dergisi » © 2022 » 9(2) » gliz/autumn: 372-407

Research Article = DOI: 10.24955/ilef.993100




Besim Yildirim = Milli Mtcadele'nin Glr Sesi Albayrak Gazetesi'nin Kose Yazilarinin ... > 374

Basin, toplumsal degisim ve toplumun yeniden yapilanmasinda oldugu ka-
dar herhangi bir tehdit karsisinda biitiinlesme ve dayanismayi saglama konu-
sunda da 6nemli bir igleve sahiptir. Bu islevi nedeniyledir ki kurtulus miica-
delesinde toplumu ding ve dik tutan kurumlarin basinda gelmektedir. Milli
Miicadele dénemindeki basin faaliyetleri, kuskusuz Tiirk basin tarihinin en
6nemli agsamalarindan biridir. D6nemin sartlarinda Anadolu’da basin, ulusal
miicadelenin 6rgtitlenme stirecinde 6nemli bir arag olarak kullanilmis, dire-
nigin halka anlatilmas: ve mesrulagtirillmasinda énemli bir iglev ytiklenmistir
(Cosar 1964; Oztoprak 1981; Baykal 1988). Diger yandan Milli Miicadele ba-
sini, giictind halktan almasi hasebiyle 6nemlidir ve bu yoniiyle ortaya ¢ikig
kosullar1 Bati’da gazetelerin ortaya ¢ikis kosullarina, tabandan ivmelenen bir
hareket olmasi bakimindan, benzerlik gostermektedir.! Oyle ki Anadolu’da
bir¢ok sehirde Milli Miicadele’yi halka duyurmak ve desteklemek igin gaze-

teler gikarilmigtir.
LN )

1 Osmanl’'da basimn, yénetimin modernlesme siirecinde devlet etkinliklerinden halk: haberdar
etmek icin devlet eliyle kurulmus ve sonrasinda belirli bir entelekttiel seckin sinifa ait olmus-
tur. Millf Miicadele déneminde de basin her ne kadar entelektiiel ve siyasi seckinlerin kont-
roliinde olmus olsa da halk tarafindan benimsenmesi ve isgalci diismanlarin Anadolu’dan
cikarilmasi gibi ortak bir noktada bulugmalari, bu dénem gazetelerini farkl kilmaktadir.
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Osmanli’nin girmis oldugu ittifaktan istedigini alamamasi ve savastan
yenik ayrilmasi, Itilaf Devletleri'nin Anadolu’yu isgal etmeleri toplumsal ya-
piy1 ve halkin psikolojisini bozmus, Anadolu halkinin 6zgiiveni yerle bir ol-
mustur. Bunun neticesinde, “ev sahibi-azinhik’ iligkisi ters yiiz olmus, azinlik-
larin ve Miisliiman Tiirk halkimin toplumsal statiileri degismistir. Isgalcilerle
is birligi yapan ve onlardan gti¢ alan azinliklar, Anadolu’daki Ttirklere kars:
her tiirlii psikolojik ve fiziki siddete bagvurmuslardir (Ayhan 2008, 79).

Tam da bdyle bir ortamda ulusal miicadelenin baglamasi ve bagimsizligin
elde edilmesi i¢in her seyden 6nce halkta bagimsizlik ve miicadele bilincinin
olusturulmasi, bagka bir ifadeyle kamuoyunun isgallere kars1 Milli Miicadele
cizgisine getirilmesi gerekiyordu. Basin, bunun igin énemli bir aragt1 ve Mus-
tafa Kemal Paga bu araci basariyla kullanmistir (Ozkaya 1989; Kologlu 1993,
Tamer 2004). Once bizzat Mustafa Kemal'in talimatiyla Anadolu’da gikarilan
gazetelerde Istanbul Hiikiimetinin tamamen bir acziyet igerisinde oldugu
vurgulanarak, tlke yonetiminin isgalci kuvvetlerin eline gectigi temas:
islenmistir. Ote yandan bu gazetelerde Padisah, iilkenin diismiis oldugu
duruma kayitsiz ve etkisiz kalmakla, Istanbul Hiikiimeti ise bagimsizlik
miicadelesine giren vatanseverlerin ve kanunlar ¢ergevesinde kurulan bir
cemiyetin, iilkeyi isgalden kurtarmak igin yapmis oldugu kongreleri ve
girisimleri yasal olmayan yollarla engellemeye calismakla suglanmigtir.

Calisma, yukarida verilen bilgiler baglaminda Milli Miicadele d6nemin-
de Erzurum’da yayimlanan Albayrak gazetesini konu edinmektedir. Makale,
gazetenin Milli Miicadele’deki rolii ve iglevini dénemin tarihsel ve toplum-
sal kosullar1 gercevesinde anlamaya calismaktadir. Calismada Albayrak’in
igeriginin belirlenmesi ve Milli Miicadele basiina bigilen roliin gazetedeki
kose yazilar1 baglaminda ortaya gikarilmasi amaclanmaktadir. Bu amagla
genelde gazetenin tamami, 6zelde ise kose yazilar1 igerik analizi yontemiyle
incelenmistir. Bu dogrultuda, Albayrak’ta yer alan koge yazilarmin Milli Mii-
cadele ruhunun halka duyurulmasinda ve halkin bilgilendirilmesinde 6nemli
bir iglevi oldugu varsayilmaktadir.

Yaganilan donemin tanig1 olarak gazeteler ge¢misteki toplumsal yasami
anlamada aragtirmacilara elverisli ortam sunar. Albayrak’ta yer alan koge ya-
zilar1 bir taraftan Milli Miicadele’nin en kritik déneminin anlagilmasima yar-
dim ederken diger yandan Erzurum’daki Milli Miicadele faaliyetlerine iliskin
degerli bilgiler igermektedir. Dahasi Erzurum’un Milli Miicadele’deki yeri ve
bolgesel konumu diisiintildiiglinde, gazetenin igerigi Milli Miicadele done-
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mi basimnindan beklentilerin neler oldugu konusunda énemli bilgiler sunma-
st agisindan degerlidir. Bu yoniiyle Albayrak, dénemin basin faaliyetlerinin
anlagilmasi agisindan mithim bir kaynaktir ve bu baglamda ¢alisma iletisim
tarihi agisindan kayda degerdir. Makale ayni zamanda Milli Miicadele nin 6r-
glitlenmesi ve yonetilmesi konusunda nasil bir yol izlendiginin kdse yazilar
tizerinden ortaya ¢ikarilmasi bakimindan toplumsal tarih agisindan da 6nem
tagimaktadir.

Bu bilgiler baglaminda makalede, Yavuz vd. (2012) tarafindan tipkiba-
simu1 yapilan Yiice Yurttan Yiikselen Ses: Albayrak adli kitaptaki? 110 ntishadan
olusan Albayrak gazetesi kopyalarinin tamami ele alinmig ve gazete igeriginin
istatiksel olarak sunulmasinin yaninda gazetede bulunan kose yazilar1 igerik
analizi aracihigiyla ¢oziimlenmistir. Icerik analizi medya igeriginin niceliksel
analizinin yaninda igerigin kategorilestirilmesine ve baglamsal olarak ele
alinmasina olanak saglamasi bakimindan arastirmacilar igin oldukga elveris-
li bir yontemdir (Yildirim 2015). Igerik ¢6ziimlemesi aragtirmanin hedefleri
dogrultusunda 6rneklem olugturularak analiz birimlerinin yerlestirilecegi
kategoriler olugturularak yapilir. Sonrasinda ise bu kategorileriler kapsaminda
toplanan veriler nicel ve nitel degerlendirmeye alinir.

Calismada Albayrak gazetesinin igerigi, genel bir bilgi sunmak amaciy-
la, 6ncelikle konu bakimindan kategorilestirilip, hangi tiir icerigin ne oran-
da yer aldig1 belirlenmis, sonrasinda kose yazilarina odaklanilmistir. Gazete,
kendisine atfedilen Milli Miicadele konusunda halk: bilgilendirme misyonu
diistiniildtigiinde oldukga kapsaml bir igerige sahiptir. Igerikteki bu yogun-
lugun makalenin niceliksel sinirlarini zorlayacag: diistincesi ile sadece koge
yazilari niteliksel icerik analizine dahil edilmistir. Bu baglamda kaleme alinan
toplam 167 kose yazisi degerlendirilerek halka hangi konularda mesaj veril-
digi ortaya cikarilmistir. incelenen yazilarda ne tiir diisiince ve tepkilerin dile
getirildiginin daha net bir sekilde goriilebilmesi icin ¢ziimleme, belirlenen
12 kategori gercevesinde gergeklestirilmistir.

Aragtirmada gazetenin her bir sayis: incelenerek igeriklere dair tiir kate-

gorileri olusturulmustur. Neticede gazete igerigine iliskin haber, kdse yazisi,
LN

2 Albayrak gazetesinin eldeki sayilarmin Tiirk alfabesiyle basildig kitabin 2009 yil1 baskisin-
daki okuma ve yazma hatalarinin diizeltilmesi igin, Atatiirk Universitesi tarafindan, tama-
men uzmanlardan olusan bir ekip kurulmus, tiim sayilar gézden gecirilip, énceki hatalar
diizeltilerek 2012 yilinda kitabin 2. baskist yapilmistr.
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ilan, siir, telgraf ve beyannameler olmak tizere 5 farkl tiir kategorisi belirlen-
mis ve her bir tiir kategorisinde yer alan igerikler her bir niisha icin ayr1 ayr
say1sal olarak betimlenmistir. Herhangi bir tiire dahil olmayan igerikler ise “di-
ger’ baghginda degerlendirilmistir. Boylelikle gazetenin eldeki 110 niishasinin
her biri icin ayr1 bir icerik semasi gikarilmistir. Ancak bu verilerin gazetenin
her sayis1 igin ayr1 ayri sunulmasi sayfa sayist kisithiligi nedeniyle olanaklh
ve anlamli olmayacagindan, makalenin amaci gergevesinde gazetenin igerigi
hakkinda genel bir bilgi sunacak bigimde incelenen toplam 110 niisha baki-
mindan verilmesi uygun goriilmiistiir.

Makalenin ilk kisminda kisa bir literatiir 6zetine yer verilmigtir. Ardin-
dan Albayrak gazetesinin tanitimi yapilmis, gazetenin toplam 110 niishasinda
tiim igerikler konu tiirlerine gore tasnif edilerek niceliksel bilgiler sunulmus-
tur. Sonrasinda ise gazetedeki koge yazilarimin, hangi konular baglaminda
cercevelendigi sorusu tizerinde degerlendirmelerde bulunulmustur. Gazete
yer alan tiim kose yazilari simiflandirilmasina ragmen makalenin sinurlilig:
kapsaminda, yapilan degerlendirmede, her bir kategorideki yazilarin tama-
mindan 6rnek gosterilmemis sadece amagh 6rneklem teknigiyle belirli yazilar
secilerek ornekler sunulmustur.

ilgili incelemeler

Basina yonelik ¢aligmalar iletisim tarihi agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.
Ozellikle Tiirkiye'nin bagimsizlik miicadelesi verdigi dénemin basin faaliyet-
lerini ve igerigini incelemek o zaman araligindaki siyasi, sosyal, kiiltiirel ve
ekonomik kosullart anlamak agisindan vazgecilmez degerdedir. Literatiirde
genelde Milli Mticadele basini 6zelde ise Albayrak’i konu alan ¢alismalar mev-
cuttur. Ozellikle Milli Miicadele ya da Miitareke olarak adlandirilan déne-
min basinina iligkin bir¢ok ¢alisma yapilmgtir. Tarih ¢alismalarinda bilgilerin
giincellenmesi veya hatali olarak verilen bilgilerin diizeltilmesi igin belirli
periyotlarda yeni arastirmalarin yapilarak konunun yeniden ele alinmas: ge-
rekir. Bu acgidan degerlendirildiginde Milli Miicadele basinina iliskin yapilan
bazi ¢alismalar birbirini tekrar etse de bazilarinin 6nceki ¢alismalarin eksigini
doldurma, hatasini diizeltme gibi islev gordiigii sdylenebilir.

Milli Miicadele donemi basinina iligkin literatiir incelendiginde arastir-
malarin; bu dénem basim hakkinda genel bilgi veren calismalar, dénemin
gazetelerine iligkin monografi ¢alismalari, bir bolge ya da sehir gazetelerini
inceleyen aragtirmalar, belli bir konuya y&nelik gazete icerik incelemeleri, ga-
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zeteci biyografileri ve dis basinda Millf Miicadele’nin nasil temsil edildigine
yonelik ¢alismalardan olustugu goriilmektedir.

Bu makalenin temellendirildigi Albayrak gazetesine iligkin alan yazin in-
celendiginde ise s6z konusu ¢alismalarin genellikle gazetenin Millf Miicadele
déneminde oynadigi role vurgu yaparak, bu rolii yerine getirmedeki islevine
odaklanmis olduklar1 goriilmektedir. Ayrica gazeteyi bolge ve Milli Miica-
dele dénemi basiniyla beraber ele alan, ilgili yaymin ¢gikis tarihi ve misyonu
hakkinda kisa bilgiler igeren biyografi calismalar1 (Duman 1990-2000) disinda
Albayrak hakkindaki aragtirmalar, genel olarak icerigin belirli bir konu ve olay
kapsaminda incelendigi calismalar, gazete yazarlarinin tanitildig: biyografi
ya da monografiler ve transkript ¢calismalar: olmak tizere ti¢ sinifta kategorize
edilebilir.

Belirli bir konu baglaminda gazetenin igerigini ele alan ¢alismalarin
ilki Ermenistan idealine kars: tiretilen igeriklerin incelendigi ¢alismadir (Si-
rin 2009). Albayrak’la birlikte Hadisat gazetesinin de incelendigi s6zkonusu
calisgmada, her iki gazetenin de Ermenilerin diplomatik faaliyetleri ile ‘Tiirk
halkina yé6nelik uyguladiklar: zuliim ve katliamlar1’ yakindan takip ettigi ve
konu edindigi vurgulanmistir.

Igerige odaklanan diger calisma ise Ali Galip Olayrnin Albayrak gaze-
tesinin yaninda Milli Miicadele’nin énemli gazetelerinden biri olan Irade-i
Milliye’de nasil ele alindig1 ve kamuoyuna nasil yansitildiginin incelendi-
gi makaledir (Ural 2002). Igerik incelemesi yapilan bagka bir galismada ise
Albayrak’ta yer alan ilanlar incelenerek dénemin toplumsal yagsamina iligkin
¢ikarimlar yapilmaya ¢alisilmigtir (Uca 2010).

Tim bunlarin disinda Albayrak’in igerigine odaklanmis iki bildiri
metninden de bahsetmek gerekir. Bu ¢alisgmalarin ilkinde Osmanli’nin son
Mebusan Meclisi secimleri Albayrak’taki 24 yazi ve haber kapsaminda incelen-
migtir (Ural 2019). Diger calismada ise 6zellikle bolgedeki Ermeni isteklerine
ve Kiirtlerin ayr1 bir devlet kurma sdylentilerine kars1 gazetenin icerigindeki
milli birlik vurgular ele alinmistir (Arslan 2019).

Gazetenin ve yazar kadrosunun tanitimina iligkin ilk ¢alisma Akbulut'un
(1991) Albayrak Olay:: Milli Miicadele Baslarinda Halk Hiikiimeti Kurma Girisi-
mi adli kitabidir. Albayrak hakkindaki en kapsamli galisma olan bu kitapta,
gazete kurulusundan, Siileyman Necati Bey’in mebus olmas: ve basyazarlig:
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Mithat Bey’e birakmasi, Mithat Bey’in Bolsevik prensiplerinin etkisinde kala-
rak Halk Hiikiimeti kurma yoniinde faaliyetleri ve nihayetinde tutuklanisiyla
birlikte gazetenin kapanmasina kadar gegen siire¢ detayl bir sekilde anlatil-
mustir. Calisma, bu yontiyle, Albayrak’la ilgili sonraki ¢alismalara ilham ver-

mesi bakimindan 6nemlidir.

Bu kategorideki ikinci calisma ise “Albayrak Heyeti ve Faaliyetleri” adl1
makaledir (Uca 1998). Calismada Albayrak’in misyonu hakkinda bilgilerin
yansira, Stileyman Necati Bey, Mithat Bey, Cevat (Dursunoglu) Bey ve Miis-
tak Sitki (Dursunoglu) Bey’den olusan yazi heyetinin biyografileri sunulmus-
tur. Bagka bir makalede ise gazetenin genel bir tanitim1 yapilmistir (Yurdigtil
2000). Diger yandan literatiirde Albayrak yazarlarindan Sitki Dursunoglu (Du-
rak 2011) ve Cevat Dursunoglu’nun (Basak 2000) konu edinildigi iki lisanstis-
tl tez calismasina da rastlanilmistir.

Son olarak Albayrak’la ilgili yapilan ¢alismalar arasinda Aslan ve arka-
daslarinin (2012) Albayrak gazetesinin mevcut 110 niishalik koleksiyonunun
transkripsiyonunu igeren Yiice Yurttan Yiikselen Ses Albayrak adl1 eseri, arastir-
macilara s6z konusu gazetenin igerigini incelemesi i¢gin bir alt yap1 sunmasi

bakimindan 6nemlidir.

Albayrakileilgili literatiiriin, gazetenin yayimlandig1 donemdeki 6nemine
ragmen az sayida galisma ile simirh oldugu goriilmektedir. Ozellikle de halk
bilgilendirme ve kamuoyu olusturmada 6nemli isleve sahip olan kose yazilar:
gazetenin tiim niishalari tizerinden analiz edilmemis, bu noktada literatiirde
bir bosluk bulundugu anlagilmistir. Oysa gazeteler yasanilan dénemin tanigi-
dir ve bu yoniiyle, daha 6nce de ifade edildigi gibi, iletisim ve toplumsal tarih
calismalar1 agisindan biiytik 6neme sahiptirler. Bu agidan Albayrak gazetesi-
nin de arastirmacilar tarafindan ¢ok yonlii olarak ele alinmasi hem bolgesel
hem de ulusal ¢apta bir¢ok bilgiyi su yiiziine ¢ikaracaktir. Bu husus, hem bu
aragtirmanin basin temeli tizerine sekillenmesi hem de Albayrak’ta yer alan
kose yazilariun bir biittin halinde ele alinma gerekgesini olusturmustur.

Albayrak Gazetesinin Tamitimi ve igerigine
lliskin Teknik Bilgiler

Albayrak, yayin hayatindaki zorunlu kesinti nedeniyle iki donemde ele alin-
maktadir. Yaymn hayatina bagladigi 1 Mart 1329 (14 Mart 1913) tarihinden 29
Mart 1331 (11 Nisan 1915) tarihine kadar olan zaman dilimi, gazetenin ilk
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donemi olarak nitelendirilebilir. Bu donemde isgale kadar toplam 93 say1 ¢ik-
mugtir. Ancak bu dénem niishalarindan simdiye kadar sadece 9 Mayis 1914
ve 11 Nisan 1915 tarihli ikisine ulagilmistir. Bu ytizden s6z konusu dénemde
gazetede kimlerin yazdig1 bilinmemekle birlikte ulagilan iki niishadaki “Al-
bayraginla g1k, yiirti agken zafer niima / Bir giin sehit olunca da olsun kefen sana”
seklinde gegen baslik alt1 yazis1 gazetenin yayin politikasit hakkinda 6nemli

bir fikir vermektedir (Aslan vd. 2012, XIX).

Albayrak 5 Mart 1914’ de ikinci kez yaymn hayatina bagladiginda artik bir
vilayet gazetesinden ziyade biitiin bir ulusun nabzini tutan, tiim yurdun aci-
styla dertlenen ve milli heyecan: tiim Anadolu’da doruk noktasina ulastirma
cabasiyla hareket eden giiclii bir yaymn orgam haline gelmistir. O dénemde
Anadolu’da ¢ikan bu gazetenin, yagsanan biitiin zorluklara ragmen siyasi ve
sosyal alanda olusturdugu etki onu diger gazetelerden ayiran 6zelligidir.

Albayrak, 5 Mart 1919 - 14 Subat 1921 tarihleri arasindaki dénemi kap-
sayan ikinci doneminde 30x50 ebatlarinda, bazen haftada iki giin® (Pazarte-
si-Persembe), bazen de haftada sadece bir giin (Pazartesi) olmak tizere top-
lam 132 say1* yaymlanmistir. {lk niishalar1 Tiirk Basmaevi'nde basilan gazete,
daha sonralar Ittihat ve Terakki'nin dzellikle Ermeni komitacilariyla miica-
dele icin gorevlendirdigi Ebulhindili Cafer Bey’'in samanlhiginda sakladig1 Rus
yapimi matbaa makinesi tamir edilerek Tasmagazalar’da bulunan Albayrak
[lkokulu'nun cati katinda basilmaya baglanmistir (Akbulut 1991, 8-9). Kagit
sikintist yiiziinden sadece iki sayfa ¢ikan gazetenin yazi heyetinde Stileyman
Necati (Giineri), Cevat (Dursunoglu), Mithat (Turanli) ve Miistak Sitki (Dur-
sunoglu) gibi isimler bulunmaktadir. Gazetenin 122. sayisina kadar bagligin-
da yer alan “Tiirk gazetesidir” ibaresi, 123. sayiyla beraber “Halk¢: Tiirk gaze-
tesidir” seklinde degistirilmistir. Rus isgali esnasinda ¢ok ciddi yaralar alan
Erzurum’da gazete ¢ikarmanin zorlugu goz ontine alindiginda, Albayrak’in
milli bir suurla vatan miidafaas: ugruna ¢ikarildig: bir kez daha anlagilmak-
tadir.

Sade bir dil kullanan Albayrak, bu sekilde biitiin halka ulasmay1 amacla-
mustir. Dil konusundaki hassasligiyla, Ziya Gokalp’in Tiirkgtii fikirlerini savu-

eoe

3 92. sayiya kadar gazete logosunun altinda “Simdilik Pazartesi ve Persembe giinleri gikar.
Tiirk gazetesidir” seklindeki yazi, sonraki sayilarinda “$imdilik Pazartesi giinleri ¢ikar. Ttirk
gazetesidir” olarak degismistir.

4  Giiniimiizde 132 saymm 110’una ulasilmis, ne yazik ki Erzurum Kongresi'nin yapildig tarihi
de igeren sayilar1 bulunamamustir.
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nan Selanik’teki Geng¢ Kalemler dergisi ile ayni ¢izgiyi takip ettigi sdylenebilir.
Abdurrahman Serif ve Sitki Dursunoglu gibi Erzurum’un basin ve siyaset ta-
rihinin 6nemli aktorleri olan isimler Selanik’teki Geng Kalemler dergisinin do-
gudaki muadili olan Albayrak gazetesinde miirettiplik (dizgicilik) yapmus ve o
donemde Tiirkiye ve Tiirkler aleyhine sehirdeki Ermenilerce yiiriitiilen menfi
propagandaya kars: sergiledikleri tavirlarini yillar sonra anlatirken calistik-
lar1 gazetenin siyasi cizgisine iligkin isaretler de vermiglerdir (Baydar, 2010).

Albayrak’in yayin motivasyonunu anlayabilmek i¢in yayimnlandigi dénem-
deki (1919-1921) olaylara bakmak gereklidir. S6z konusu donemin olaylar:
arasinda; 12 Mart 1918’de Erzurum’un isgalden kurtulusu; 15 Aralik 1918’da
Fransizlarin Adana ve Mersin'i isgali; 22 Subat 1919’da Kilis, Urfa, Antep ve
Marag'in ingilizler tarafindan isgali; 14 Mayis 1919'da Yunanlilarin Izmir’i
isgali, 6te yanda 23 Temmuz 1919'da Erzurum Kongresi ve 4 Eyliil 1919'da
Sivas Kongresi sayilabilir. 16 Mart 1920’de ise Itilaf Devletleri Istanbul'u isgal
etmis, Meclisi Mebusan’t dagitarak {iyelerini Malta'ya siirgiine géndermistir.
Bu arada 23 Nisan 1920’de Biiyiik Millet Meclisi agilarak Ankara Hiikiimeti
isbasina gelmistir.

Biitiin bu olaylarin yasandig siirecte Albayrak’in yeniden yayin hayatina
baglamasinin altinda yatan en énemli neden, Mondros Miitarekesi ile Ana-
dolu topraklarinin birer birer isgal edilmesidir (Akbulut 1991, 13). Ozellikle
de Ermenilerin Dogu vilayetleri tizerindeki ilgisi ve amaglart Albayrak kadro-
sunun baglica endisesi olmustur. Zira Mondros Miitarekesi'nin 24. maddesi
‘Vilayat-1 Sitte’> olarak adlandirilan illerde bir karisiklik cikmast halinde, Itilaf
Devletlerine bu illeri isgal hakk: taninmaktaydi. Bu ytizden Albayrak 6nceligi-
ni bu konu tizerine vermistir.

Albayrak’in yayn ¢izgisi, “vatan, istiklal, hiirriyet, halk¢ilik” gibi kavram-
lar gercevesinde olusturulmustur. Gazetenin sahibi ve bagyazar: Siileyman
Necati (Giineri) Bey’in hem Miidafaa-1 Hukuk-1 Milliye Cemiyeti yonetim
kurulu tiyesi olmasi, hem de gazete yazarlarindan Cevat (Dursunoglu) Bey'le
birlikte Milli Miicadele’'nin temellerinin atildig1 Erzurum Kongresi'ne dele-
ge olarak katilmalari, gazetenin yayin politikasinin, cemiyetin ve kongrenin
cizgisinde belirlenmesine neden olmustur. Halki Milli Miicadele konusun-
da bilinglendirmek igin sayfalarinda sik sik Miidafaa-1 Hukuk Cemiyeti'nin

misyon ve islevlerine yonelik yazilara yer verilmistir (Akbulut 1991).
L XN J

5  Erzurum, Bitlis, Van, Diyarbakir, Sivas ve Elazig.
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Albayrak, Dogu’da, topluma Ermeni sorununun® sebepleri ve tehlikesi
hakkinda bilgi verme ve suur kazandirma konusunda 6nemli bir iglev gor-
miis ve Ermenilerin yiiriittiikleri propagandaya yo6nelik etkili bir kars1 pro-
paganda unsuru olmustur. Izmir’in isgali sonrasinda da tiim yurt capindaki
en sert tepkilerden birinin Albayrak’tan gelmesi Millf Miicadele déneminde
Albayrak’mn sadece Erzurum degil tiim yurdun nabzini tutan bir gazete oldu-
gunu gostermektedir. Albayrak bir taraftan Elviye-i Selase olarak adlandirilan
Kars, Ardahan, Batum’daki Ermeni katliamlarini dile getirmis, diger taraftan
[zmir, Adana, Urfa, Maras, Antep ve Aydin’in iggaline karst tepki gostererek
halki birlik ve beraberlik i¢cinde hareket etmeye tegvik etmistir.

Ote yandan yine her sayida Albayrak bagh@mmn altina “Tiirk varligindan
ayrilik kabul etmeyen vatan bucaklarimdan: Izmir, Adana, Maras, Urfa, Ayintab” ifa-
desi de bulunmaktadir. Albayrak’in yerelden ulusala dogru yayin yaptigimin
diger bir kanit1 ise ilk 77 sayida gazetenin gikis yerinin logo tistiinde Erzurum
olarak yazilmasina karsin, Istanbulun isgali sonrasinda 78. sayidan itibaren,
Yiice Yurt olarak gosterilmis olmasidir. Albayrak, hem ismi hem de kullandig:
mottolariyla bile yerelligin siirlarii agsmustir. Oyle ki sadece Erzurum degil,
isgale ugrayan her yurt topragin dert edinerek, yayin politikasini tamamziyla
vatanin boliinmez biittinliigii ilkesi tizerine kurmustur.

Gazete o donemde Anadolu’da ¢ikan her gazete gibi ciddi olanaksiz-
liklarla yayin hayatini stirdiirmiistiir. Ekonomik agidan Miidafaa-1 Hukuk
Cemiyeti ve Ankara Hiikiimeti'ne baghdir. Ankara Hiikiimeti'nin Milli
Miicadele’yi destekleyen gazetelere kdgit ve para yardiminda bulundugu goz
ontine alindiginda Albayrak’in bu yardimdan faydalandig: diistintilebilir. Ga-
zetenin ozellikle abone ticretlerinden elde edilen gelire ihtiyag duydugu ve
yayin hayatini stirdiirebilmek icin abonelere satis gelirlerinin 6nemli bir pay
teskil ettigini soylemek miimkiindiir. Bu nedenle bir yilint doldurdugu 52.
sayisindan itibaren sik sik okuyucularina abone ticretlerini ddemeleri konu-
sunda duyurulara yer verilmistir. Diger yandan gazetenin ¢ok az da olsa ilan

geliri elde ettigi, icerigindeki ilanlardan anlasilmaktadir.
LN J

6 Ermeni sorununun temelini Osmanl Imparatorlugu'ndaki bircok farkh etnik gruptan biri
olan Ermenilerin 1800°1ii yilarin son ¢eyreginden itibaren 6zelikle Dogu’da Osmanli sinirlari
icinde bagimsiz bir Ermenistan hedefiyle hareket etmesi olusturmaktadir. Bu amagla 6nce
siyasi orgiitlenmeler seklinde kendini gdsteren bu egilim, daha sonra Ermenilerin silahli
getelerin kurmasi ve Dogu’da Rusya'nin diger bolgelerde itilaf Devletlerinin destegiyle
siddet olaylaria dontismiistiir. Milli Mticadele déneminde de Ermeni toplulugunun sadaka-
ti konusunda siipheler devam etmis, Ermenilerin isyanc faaliyetleri Anadolu’da baglayan
direnigin 6ntinde bir engel olarak gortilmisttir.
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Gazetenin icerigine iliskin Bilgiler

Gazetenin igerigi haberler, koge yazilari, makaleler, beyanname ve telgraf su-
retleri, ilanlar ve siirlerden olusmaktadir. Icerik dagilimina bakildiginda yiiz-
de 83'liik oranla haberin ilk sirada, kose yazilarinin ytiizde 7 ile ikinci sirada
ve bunu takiben yiizde 6 ile ilanlarin geldigi goriilmektedir.

Gazete icerigi Sayi Yiizde
Haber 1894 83 Haber Konular Sayi | Yiizde
Kose Yazisi 167 7
ilan 130 6 Dis haberler 941 |50
Telgraf 40 2 Ermenilerle ilgili haberler | 155
Siir 11 0 Erzurum vilayet haberleri | 150
Diger 46 2 Diger vilayet haberleri 642 | 34

Tablo 1: Gazete Iceriginin Tirlere Gore Dagilimi ve Haber Konular

fcerik bakimindan haberin diger igerik tiitlerine gore cok daha fazla
olmasmin nedeni, hemen her sayida gazetenin Erzurum ve Anadolu digin-
dan gelismeleri bildiren haberlere yer agmasindan da kaynaklanmaktadir.
Bu haberler genelde “Ma’hut Ajansimiz”, “Muhit/ Vilayet haberleri”, “Avru-
pa Gazeteleri Ne Diyor?”, “Azerbaycan-Kafkas Gazetelerinden/Haberleri”,
“Istihbarat-1 Milliye”, “Act Haberler”, “Arabistan Ahvali”, “Miihim Haber-
ler”, “Izmir Muhabir-i Mahstisumuzdan”, Miistehbarat-1 Hustisiye, Miitefer-
rik Haberler, Nim Resmi Haberler, Le Journal Gazetesinden, Mahalli “Hava-
disler”, “Dahili-Harici Haberler”, “Son Haberler”, “Batum Haberleri”, “Tan
Gazetesinden”, “Alem-i islam Haberleri”, “Ecnebi Matbuatindan” gibi mah-
re¢ ve bagliklarla ¢ikmigstir.

Haberlerin konulara gére dagilimina bakildiginda ise dis haberlerin ytiz-
de 50, diger vilayet haberlerinin ytizde 34, Ermeni faaliyetleri ile Erzurum ve
vilayete iliskin haberler ise ytizde 8 oraninda tespit edilmistir. Bu nicel deger-
lendirme hem haber kaynaklar1 hem de Albayrak’in yayin politikas: hakkinda
onemli ipuglar1 vermektedir. Haberlerin ¢ok biiytik bir cogunlugu baska ga-
zetelerden alintilanarak verilmistir. O dénemdeki haber kaynaklarinin kithg:
ve bu kaynaklara ulasmadaki zorluklar diistiniildiigiinde bu durum anlasilir
olmaktadir. 6 Nisan 1920’de kurulan Anadolu Ajanst'yla birlikte gazete Ana-
dolu Ajansi’'mi haber kaynag: olarak kullanmaya baglamigtir. Diger taraftan
haber konularindaki bu dagilim, igerik bakimindan Albayrak’in Erzurum’un
sinirlarini asan, tilkenin tamamini dert edinen bir yayin politikasiyla ulusal
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bir gazete gizgisinde yayin yaptig1 goriisiinii desteklemektedir.

Haberlerin ¢ok azinda baglik kullanilmis, diger haberler bagliksiz ve ¢ogu
kez diger haberle arasinda higbir ayrim yapmayacak sekilde alt alta siralan-
mustir. Ayrica bazi haberler detayli olarak yorumla karisik verilirken, bazi ha-
berler ise bir ctimleden olusmaktadir.”

Albayrak sik sik yabanci basindan “Avrupa Gazetelerinden”, “italya ya
da Ingiliz Gazetelerinden”, “Isvicre Matbuatindan” gibi baglhiklari kullanarak
haberler yayimlamigtir. Gazete, Kafkasya ve Avrupa’daki gazetelerin Tiirkiye
ve buradaki miicadele hakkindaki haberlerine ilgi gostermis ve neredeyse
her sayida “Kafkas Gazetelerinden” ve “Avrupa Gazeteleri Ne Diyor?”
bagliklariyla yer verdigi bu haberleri yorumlamigtir. Bu genel bagliklar altin-
da kisa kisa haberler sunulmakta, bunlarin bazilarinda, 6zellikle de Ermeni
ve Yunanlilarla ilgili haberlerde, habere iligkin bilgi verildikten sonra dipnot
ya da parantez yontemiyle ironik bir dil kullanarak habere iliskin yorum ya-
pilmaktadir®. Yunan ve Fransizlarin katliamlariyla ilgili haberler “Aciyan Ya-
ralarimiz”, “Yunan Vahseti”; Ermeni Haberleri ise “Bir Tecaviiz-i Hunharane
Daha” gibi katliamlarinin stirekliligini vurgulayan bagliklarla verilmistir.

Telgraf, Albayrak i¢in hem haber alma aract hem de igerigini olusturan
onemli bir unsur olmustur. Sayfalarinda Ankara ve Istanbul Hiikiimeti
arasindaki telgraflarin yani sira ilgi alanina giren konularda devlet gorevlileri,
ordu komutanlari ve yabanci devletlerin gonderdigi telgraflar da yer almistir.
Ogzellikle ilk niishalarinda iceriginin biiyiik bir kismi telgraf suretlerinin
yaymmlanmasindan olugmaktadir.

Gazetede, en azindan Erzurum’da, yazar ekibi ve matbaa caligsanla-

r1’ disinda herhangi bir muhabir bulunmamaktadir. Ancak gazetenin bazi
LN J

7 Ornegin; “Séabik Kayzer hasta imis”, 8 Kasim 336, Say1 58, s 2; “Emir Faysal Paris’e hareket
etmigtir”, “Almanya’nin maslahatgiizar: Fransa’ya hareket etmistir” (15 Subat 336, Say1 68, s
2).

8 Ornegin Say1 70'de “Yunanlilar {zmir’e muharrik gazlarla nemli top mermileri getirmisler
ve Anadolu’ya sevke baglamiglardir.” seklindeki haberin altina Albayrak’in yorumu ise soy-
ledir: “Kendi baglarinda patlayacagi muhakkaktir”. Bagka bir haberde ise “Ermenilerin ahi-
ren Kafkasya’da kain Oltu kasabasini isgal ettikleri Erivan’da miintesir “Harag¢” gazetesinde
okunmustur.” seklinde habere Albayrak’in yorumu; “Erivan’da bile acindan 6len vahsi Erme-
nilerin Islam hamiyetine sigmarak yasadigini unutan komitacilarin hayalat-1 mahsuliidir”
seklinde olmustur.

9 Matbaa Miidiirii: ismail Hakk: (Nalbantoglu) Bey, Matbaa Makinistleri: [zmirli Arif ve Ham-
za (Demirel), Biiro Calisan1: Hamal Mevliit (Akbulut 1991).
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sayilarinda farkl illerde gazete icin muhabirlik yapan, muhtemelen memur
olan kisilerin yazilarina (Bitlis, Ankara, Diyarbakir, Konya muhabirimizden
gibi) da rastlanmugtir.

Albayrak’in sayfalarinda Siileyman Necati Bey’in ve Ala Geyik mahlasiy-
la Miistak Sitki'nin yaninda bazi isimlerin siirlerinin yamni sira birkag sayida
kisa ykiiler de yer almistir. Ayrica daha ¢ok siyasi ve yerel yonetim ile ilgili
olmak tizere kamu ihaleleri, ticari isler ve kayip duyurulari olmak tizere ilan-
lar da gazetenin siitunlarinda yer almugtir.

Kose Yazilarinin Analizi

Gazetede kose yazisi ve makale mahiyetinde 93'ti imzali 74’1 ise imzasiz ol-
mak tizere toplam 167 yaz tespit edilmistir. Bu yazilarin yiizde 77’sini olus-
turan ¢ogunlugu Mistak Sitki (42 yazi) ve Mithat Bey (30 yazi) tarafindan
kaleme alinmistir. Cevat Bey imzasiyla 6 kose yazisi yayimlanmistir. Diger
yazarlar arasinda 3 yazi Hikmet; 4 yazi M. Mustafa; Ali Fevzi, Nazim Nazmi,
H.M, Ahmet Nedim, Mehmet Necati, Salih Zeki, Fahrettin Fahri ve Burdur
Mebusu Soysallioglu imzasiyla ise birer yazi yayimlanmistir. Gazetenin ikinci
donemindeki ilk sahibi ve bagyazari olan Siileyman Necati'nin imzastyla ya-
yimlanmug herhangi bir makaleye rastlanmamakla birlikte ‘Hikmet’ kod ad1y-
la yazilan kose yazilarinin ve imzasiz yayimlanmis bagmakalelerin ¢ogunun
kendisine ait oldugu tahmin edilmektedir.

Yazar Yazi Sayisi Yiizde
Mustak Sitki Bey 42 45
Mithat Bey 30 32
Cevat Bey 6 7
Diger yazarlar 15 16

Tablo 2: Gazetede Yayimlanan Kose Yazilarinin Yazarlara Gore Dagilimi

Gazetedeki makaleler konularina gore degerlendirilerek Grafik 4'te belir-
tilen 12 tematik kategori lizerinden analiz edilmigtir. Sunu belirtmek gerekir
ki tematik kategorilere ayirirken her bir yazi, icerigi itibariyle diger katego-
rilerle kesistiginden ana temas: bakimindan degerlendirilerek siiflandiril-
mustir. Bu yiizden de kategoriler arasinda birtakim kesismelerden stz etmek

mimkindiir.’°
[N N ]

10 Ornegin Istanbul'un isgaliyle ilgili yazilarda, diger kategorilere ait olan hiikiimet ve Ingiltere
de elestirmistir.
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Yazi Konulari Sayi | Yiizde
Erzurum ve Cevresine lliskin Yazilar 35 20
Itilaf Devletleri ve Destekgilerine Yonelik Elestiriler 20 11
Milll Micadele'ye Destek Yazilari 18 10
Bolsevizme Yonelik Yazilar 15 8
Topluma Mesaj Veren Yazilar 14 8
Ermeni Lobisi ve Cetelerine Yonelik Yazilar 12 7
Diger Vilayetlere iliskin Yazilar 10 6
Istanbul'un Isgaline Yonelik Yazilar 4 2
Turk-Kurt Kardesligine lliskin Yazilar 4 2
Basina Yonelik Yazilar 4 2
Istanbul Hikiimetine Yonelik Elestiriler 3 2
Diger Yazilar 14 8

Tablo 3: Konulara Gore Gazetedeki Yazilarin Dagihimi

Milli Miicadele'ye Destek Yazilari

Albayrak’a gore Milli Miicadele yolu milleti “... miistak bulundugu hiirriyet,
istikldl, refah dlemine gotiirecektir” ve bu ylizden de yayimlanma gerekgesi
hasebiyle tiim sayilarinda Milli Miicadele’ye destek mahiyetinde igerikler
mevcuttur. Miicadelenin mesru zeminini hazirlamak i¢in Miidafaa-1 Hukuk
Cemiyeti'nin misyon ve islevlerine iliskin igeriklere yer verilmistir:

Iste seametli bir harbin aleyhimizde neticelendigi giinden beri etrafim kesif ve
bogucu bir duman saran memleketimizde i¢inden bu ikinci yola atilan bir hare-
ket dogurmustu: "Harekat-1 Milliye’. Galip devletlerin; ilan ettikleri prensiplere
resmen pek gayr-i tabii ve gayr-i hukuki olarak vatani haklarimiza hiicumlari,
bilhassa Sark vilayetlerimizin hayalf Ermenistan’in hulyakar ¢ocuklarina pes-
kes edilmek istenilmesi bunu dogurmustu (Miidafaa-i Hukuk’un Vahdeti, 4
Ekim 335, Say1 49).

Bu yazilarda genellikle hiikiimetin ve padisahin tilkenin diismiis oldugu
duruma kayitsiz kalmasindan dolay: milletin harekete gegmek zorunda kal-
digmin vurgusu yapilmustir:

Antalya, Burdur, Isparta isgalleri, Rum, Ermeni taskinliklar1 gibi elim neticeler
tevlid edince adl ve hak kelimelerinin ne manalarda kullanildigini pek ra'na bir
surette goren millet, serefle 6lmeyi milli bir gaye saymaya sitab etti. Hiikiimetin
tevekkiilii ve bu tecaviizleri terciv ve temin eder gibi bir mahiyet kesbeyleyen
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aczi, milleti, Mtidafaa-i Hukuk emrinde bir azm-i fedakari ibrazina sevk eyledi.
Bu millf azim ve imandan dogan harekat-i milliyenin bir enmtizec metini olan Er-
zurum Kongresi milletin vatanperverana duygularina bi-hakkin terciimani oldu
(Millet Miidafaa-i Hukuk Yolunda, 18 Agustos 335, Say1 20).

“Milli Hareketler Hakkinda” baglikli yazida ézellikle istanbul’daki bazi
gazetecilerin, Anadolu’daki milli harekati Mustafa Kemal Paga ve Rauf Bey’in
kalkistig1 kanunsuz bir girisim olarak nitelemesine karsilik harekatin arka-
sindaki milli mevcudiyeti géremeyecek kadar kor olduklar: belirtilerek Milli
Miicadele tanimlanmisgtir:

... millet benligini duymustur ve artik rast gelen tiifeylinin mukedderatina hakim
olmasini gormek istemiyor. Sekiz asirdan beri Sarkin biitiin ytikiinti, elemlerini,
felaketlerini tagimig ve bu kadar fedakarlik mukabilinde bir kere bile kahraman
ad1 hilm ve gefkatle anilmamis olan Anadolu, yaldizli sandalye isgal etmekten
bagka bir vazife ifd etmemis bulunan o gibilerin, vatanin sukutu karsisinda yine
kayitsiz, teessiirsiiz bir seyirci halinde kaldiklarim gordii ve titredi. Baginda
Istanbul’un miinevverleri, vatanin fedakar ogullar1 oldugu halde millet kendi
hakim ruhunu hissetti. Miras kavgacilari mahiyetinde bulunan yaygaracilara: -
Susunuz! dedi. Ben 6lmedim ve 6lmeyecegim. Iste Anadolu’daki milli harekatin

menba’ ve mahiyeti (31 Agustos 335, Say1 24, s 1).

“Ittihataiik Iddialar1” baglikli yazida ise Milli Harekatin arkasinda
[ttihatgilarin ya da bagka giiglerin gizlendigi iddialarinin millete hakaret ola-
cag1 ifade edilerek, Anadolu’dan dogan bu harekéatin arkasinda sadece ve sa-
dece vatanperver halkin oldugu vurgulanmaktadir:

Kemal-i samimiyetle iddia ve amal-i milliyenin karar ve tegebbiisleri ile ispat
ederiz ki harekat-1 milliye sirf hukuk ve istiklalimizin miidafaasi maksad-1 meg-
ruundan dogmustur. Su veya bu tesirden bahsetmek milletin namus ve vicda-
nina karg: kiistahane bir tecaviizdiir. Clinkii miidafaa-i Hukuk Cemiyeti biitiin
Miisliimanlar1 azé-y1 tabiiyesinden addetmis ve ictihdd fark: asla gozetmemis
oldugundan fa’al azalar1 meyaninda her firkadan zevat vardir (22 Ekim 335, Say1
38,s1)

Bu yaziyla Albayrak Anadolu’dan dogan bu milli harekatin ardinda sade-
ce Anadolu halkinin oldugunu belirtmistir. Ozellikle de 1890’da merkezi oto-
ritenin iyiden iyiye zayiflamis oldugu yillarda vatanperver aydin ve subaylar
tarafindan kurulan ancak basta iilkeyi I. Diinya Savasi'na stiriiklemis olmast
ve daha sonra yaganan kotiiye gidislerden sorumlu tutulmas: nedeniyle halk
nezdinde itibarin1 kaybetmis ve giderek halktan uzaklasan Ittihat ve Terakki
Cemiyeti’nin milli miidafaa hareketiyle baginin olmadig: tizerine giiglii bir
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vurgu yapmigtir.
Istanbul Hiikiimetine Yénelik Elestiriler

Albayrak, Istanbul Hiikiimetini, 6zellikle de Ferit Pasa kabinesini, Itilaf Dev-
letlerinin kuklas1 olmus, saltanat ve koltuk sevdasiyla tilkenin igine diistiigii
durumu idrak edemeyen “hakkin gasib1” olarak tanimlamustir. Bu yiizden de
hem milletin goziinde mesru olmamasi hem de milli hareketi engellemeye
yonelik politikalar1 nedeniyle kiyasiya elestirmistir:

Kuvvetini, salahiyetini milletten almayan hiikiimetler, ilm-i hukuk nazarinda,
hakkin gasib1 birer sekavet dernegi mahiyetindedir. ... En serefli, en miimtaz, en
mutd’ hiikiimetler irade-i milliyeyi rehber ittihaz edenlerdir. Bilakis en menfir,
en muhakkar, en aciz ve zalim hiikiimetler de hakimiyet-i milliyeyi hige saymak
isteyenlerdir. Biitiin milletlerce bedihiyattan olan bu hakikata kars: Ferit Pasa
Hiiktimetinin almis oldugu gasibane vaziyet cidden elim bir felaket teskil ediyor
(Agik Hesap, 21 Agustos 335, Say1 21).

[zmir, Adana ve Antalya’nin isgali, Ermeni ve Yunanllarin [tilaf
Devletlerinin destegiyle halka zulmetmeleri, Dogu'nun Ermenistan’a dahil
edilmesi gibi vatanin biittinltigiine yonelik yapilan saldirilar karsisinda, Al-
bayrak, hiikkiimetin tavrim “1akayd bir seyirciye” benzetmis, Anadolu’da milli
direnisi engellemeye ¢alistig1 i¢in elestirmistir:

Tarihimizin en buhranli ve en acikli bir devrinde mukadderatimizi eline alan hii-
kiimette azim ve iman ve hi¢ olmazsa biraz vazife hissi gérmek mesru bir arzu
degil midir?...Hal béyle iken vazifenin hérr ve belig hitabeleri kargisinda 141 ka-
lan hiikiimet, vatanin sukutu muvécehesinde milletin vicdanindan dogan bir
nur ve hareketi bogmak isterse tarihin kaydetmemis oldugu actkli bir vaziyeti
ihtiyar etmis ve elim bir hiiviyete inkilap eylemis olmaz m1? (Vazife Kargisinda
Hiikiimet-i Hazira, 8 Agustos 335, Say1 19).

Ote yandan Damat Ferit Hiikiimeti'nin Sivas Kongresi'ni engellemek,
Mustafa Kemal Pasa ve arkadaslarini tutuklamak igin Elazig Valisi Ali Galip
Bey’i gdrevlendirmesi tizerine Albayrak “Thanet Vesikalar1” bagh@1 adi altinda
Dabhiliye Nazir1 Adil Bey arasindaki telgraflari yayimlayarak, halka, merkezi
hiikiimetin yasal yollarla vatanin hakkini savunmaya calisan vatanseverleri
engellemeye calistigini duyurmustur. Bu baglamda “Millet Karsisinda
Hiikiimet” (14 Eyliil 335, Say127) baslikli yazida ise Damat Ferit Hiikiimeti'nin
millete ihanet ettigi, milletle padisah arasinda duvar 6rdiigi belirtilmistir.

Itilaf Devletlerinin ve destekledikleri azinliklarin her gegen giin artan bir
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sekilde iilkenin tamaminda yol agtig1 tahribata ragmen Istanbul Hiikiimeti'nin
sessizligi Albayrak’in da elestiri dozunu artirmasina neden olmus, Damat
Ferit’i ve kabinesini vatan ve millet haini olarak nitelendirmigtir:

Kism-1 mahsusumuzdaki vesikalar1 dikkatle okuyanlar, hiikiimet-i merkeziyye-
nin - ne olursa olsun- vatanin tamamfsini, millf istiklalin masuniyetini ihléale ve
bu suretle memleketi parcalamaya, milleti esir etmeye azmetmis oldugunu an-
latmakta miigkilat cekmeyeceklerdir. Milletten bir ferdin bile itimadina mazhar
bulunmadig1 halde mevkiini muhafazada israr eden hiikiimetin, milletle padisa-
hinin goriismesine mani olmakta dahi son derece taanniid etmesi ecnebi tesiriyle
biitiin vatani, milli hukuku ¢ignemeye yeltendigini ispat etmektedir. Bu vaziye-
tiyle Ferit Paga Hiikiimeti megruiyet ve hukuk gasibi bir zorba dernegi mahi-
yetini iktisdb ediyor. Ciinkii biitiin diinyaca siyasi akidelerin esasini tegkil eden
“Hakimiyet millete aittir” diisturu mticebince milletin re’y ve itimadi munzam
olmadikga yapilan her sey gayr-i mesrudur, gasibane bir harekettir (Millet Kargi-
sinda Hiikiimet, 14 Eyliil 335, Say1 27).

Doénemin sadrazami Damat Ferit, milletin, sikintilarim1 ve hiikiimet
hakkindaki goriislerini padisaha aktarmasma engel olmasi bakimindan
elestirilmistir. Albayrak’a gore hiikiimet, millet nezdinde hi¢bir zaman mesru
olmamigtir ve bu, hiikiimetin gérevde kaldig1 her giin millete zulmetmek
demektir:

...hitkiimet-i merkeziyye millet¢e muta’ olmak sifat ve haysiyetini kaybetmigtir.
Sevgili padisahimizla milletin arasina girerek babay1 oglu ile gériigtiirmekten
menetmeleri ve milleti birbirine kirdirmak igin tesebbiislere girismeleri ve bu hu-
susta en biiytik rolii hainlere vermeleri Ferit Paga Hiikiimeti'ni vatan ve millet
haini derekesine indirmistir. Béyle algak bir hiiviyet tagtyan adamlara hiikiimet
makamlarini vermek veyahut onlar hiikiimet mtimessili olarak tanmimak, namus
ve sadakati diinyadan kaldirmak demektir (Millet Karsisinda Hiikiimet, 14 Eyliil
335, Say127)

“Stird-y1 Saltanat” baslikli yazisinda Miistak Sitki Bey Ege’deki isgaller
tizerine [stanbul’da toplanan Saltanat Stirast'nin Sevr Projesi'ni kabul ettigi-
ni ve boylelikle Sevr Antlagsmasi’ni imzalamak igin Paris’e Sadrazam Damat
Ferit Pasa baskanliginda ikinci bir heyet gondermeye karar verdiklerini an-
latarak “Ah, ey biiytik Anadolu! Bak senin ndmina kimler s6z soyliiyor ve
kimler tasdik ediyor? Bagrinda son tahammiilsiiz yaralarin agilmasina sebep
olanlarla bilfiil aganlarin irkdaglari- ancak senin halledecegin meséil tizerin-
de- senin ndmina miitalaa yiritiip re’y aliyorlar” diyerek bu durumu halka
sikayet etmis s6z konusu heyetin tilkenin menfaatini diisiinmeyen bir heyet
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oldugunu vurgulamak icin “Acaba Venizelos’la Nubar'in giinahi ne idi ki; bu
siirdda bulunmadilar?... Damat Pasamizla agiz agiza, fikir fikire vererek Anadolu’yu
paylayip bicmediler?” seklinde ironi yapmustir (16 Agustos 336, Say1 105).

Itilaf Devletleri ve Destekgilerine Yonelik Elestiriler

Maras, Antep, Urfa, Antalya, Isparta ve [zmir’in isgali, Itilaf Devletlerinin
doguda ve giineyde Ermeniler, Bati’da ise Yunanlilarin destegiyle yaptiklar:
katliamlar ve nihayetinde Istanbul’un isgali Albayrakt daha da hirslandirmis,
isgalciler kadar onlara destek veren yerel isbirlik¢ileri de hedefine almistir.
Mondros Miitarekesi'nden sonra ise isgal kuvvetlerinin uyguladig: tutukla-
malar, baskilar, yagma ve zultimler; [zmir’in isgali, Maras, Urfa ve Antep’in
Ingilizlerden Fransizlara ge¢mesi ve nihayet Istanbul’un da isgali Albayrak'x
derinden sarsmistir. Albayrak yazarlar: artik Ttirk yurduna bu zulmii yapanlar
kadar igeride bu zulmii destekleyenleri de elestirmeye y6nelmis, yazilarinin
merkezine emperyalizmi yerlestirmis ve Bati'min ikiytizlilagunii her firsatta
dile getirmislerdir."

Nigin ey biiyitk wkim, hakkindaki bu idam hiikmi neden? Arabistan
badiyelerinde alakasiz, diigiincesiz siiri bir hayat yagayan Bedevilerden, Paris’in
sefahathanelerinde, Amerika'min kumarhéanelerinde, Misir’'m, Romanya’nn,
Bulgaristan’in hilelerle dolu késelerinde bin tiirlii entrikalara neden olan Erme-
nilere, Rumlara kadar sefik bir ¢ehre gostermek isteyen Londra neden asirlarca
miicahedenin sana bahgettigi bir hakki senden esirgemek, seni yutmak, mahvet-
mek istiyor? (Lloyd George'un Sulh Komisyonu'na Rivayet Edilen Teklifatina
Kars1 Ttrkliige Bir Hitab, 18 Ocak 336, Say1 61).

Yine gazetenin 21. sayisinin, “Ne Olacagiz?” adli bagyazisinda, Mond-
ros Miitarekesi'nin yurt ¢apindaki yankilar1 ve bu miitarekeden dolay:
Anadolu’nun igine diistiigii act tablo tiim bolgeleri kiyaslayarak uzun uza-
diya anlatilmistir. Ayni sayida imzasiz olarak kaleme alinan “Ag¢ik Hesap”
adl1 yazida ise Damat Ferit Paga Hiikiimeti'nin biitiin bir Osmanl1 Devleti'ni
siiriikledigi kaostan ve yine Ermeni getelerinin bélgede yaptiklari katliamlar-
dan bahsedilmisgtir.

Ote yandan Albayrak, Milli Miicadele’ye karst yapilan propaganda yazi-
larina da cevap vermektedir. Ornegin Anadolu halkinin padisaha karsi sada-

XX}

11 Emperyalist Bati diinyasindan umdugunu bulamayan ve hayal kiriklig1 yasayan Albayrak
ekibi, sonraki donemlerde, kapatilmasina neden olacak bir tavirla, Bolsevik Rusya’ya yonel-
mistir.
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katinin vurgulandigi ve bu ytizden de Milli harekatin destek bulamayacagin
iddia eden bir yaziya kargilik, tam da milli direnisin dogma nedenini 6zetle-
yecek bir yaziyla karsilik vermistir:

... Evet, Seriat-1 Muhammediye ve miibeccel Kantin-1 Esasi dairesinde sevgili pa-
disahina, mukaddes halifesine, mesru ve kanuni olmak sartiyla hiikiimetine bu
Anadolu halki pek muti’dir. Fakat Istanbul’da ceplerini ecnebi parasiyla doldu-
ranlar ve kuzu gibi gortinen bu milleti esarete siirtiklemek isteyenler, iyi bilme-
lidirler ki Anadolu halki kurbanlik koyun degildir.! iste bu muti’ millet, bu temi
ytrekli immet, Istanbul’da kendini diisiinen bir hiikiimet mevcut olmadigmni,
kendi tarafindan secilmis mebuslardan miirekkep bir Meclis-i Meb’tisan bulun-
madigimi ve bu meclisi hala toplamamakla Istanbul’'un Kantin-1 Esast’ye edi-
len yemini tutmadigin biiytik bir elem, derin bir aci ile gérmekte oldugundan,
Erzurum’da akdeyledigi ve simdi de Sivas’ta toplanmak tizere bulunan kong-
releri ile birligini, azmini diinyaya ilan ediyor (Tiirkge Istanbul’a Cevabim, 28
Agustos 335, Say1 23).

8 Ocak 1918'de Amerika tarafindan yayimnlanan Wilson Prensipleri de
Albayrak yazarlar1 tarafindan 6nce bir umut olarak goriilse de, daha sonraki
uygulamalarla emperyalizmin yeni ytizii olarak lanse edilmistir. Miistak Sitki
Bey gazetenin “Son Hadise” adli makalesinde Bati'nin ikiytizliiltigiinii vur-
gulayarak Wilson Ilkeleri'ni su satirlarla elestirmistir:

Bize ellerinde insani ve mukaddes programlarla gelen ve iste bir nihayet son
oyunlarini, son ve hakiki cehrelerini gosteren bu kizil namertlere sorariz: Ma-
demki topunuz, zirhlimiz biitiin vesait-i tahribiyenizle hain ve pi¢ emellerinizi
tatbik etmek istiyordunuz? Mademki; kanl harp senelerinin gégsiinii biraz daha
genigletmek, begerin ufk-1 meliiliinii biraz daha yetimlegtirmek, gézyagslarina bi-
raz daha kan ve matem, ruhlara biraz daha 6liim ve sem katmak istiyordunuz?
Daha o riyakar vaatlerinize, o on iki maddelik prensiplerinize ne liizum vardi?
(15 Subat 336, Sayz: 77).

Oyle ki Albayrak savas sonrasi uygulamalari nedeniyle Itilaf Devletleri-
ni, 6zellikle de Ingiltere’yi, elestirmenin de 6tesinde insanlik anlayisimi sor-
gulayacak olgiide kargisina almugtir. Itilaf Devletlerinin Anadolu’da yerlesik
Ermeni, Rum ve Yunanlilari cesaretlendirerek yurdun hemen her bélgesinde
kitlesel cinayetler islemelerine g6z yummalar1 da Albayrak’in sert elestirilerine
maruz kalmigtir:

Bir giin Adana’nin harimine bir yilan, diger bir giin Izmir’in sinesine bir gryan
saldirilir ve bunlar en seni’ hareketlerle Tiirk’tin mukaddesatim ¢igner, keser,
yakar ve yikarken; galip devletlerin bedmest adamlari ancak Ermeni ve Rum
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katillerinin hurralarini isitir, onun fevkinde ucan binlerce mazlum feryadi ise
medeniyetin cidar-1 kizb ve igfaline ¢arparak soner. Ciinkii feryat eden, sikayet
eyleyen, hak isteyen Tiirk’tiir. Ciinkii alt1 bin senelik bir varlik, alt1 asirlik bir sal-
tanat diinkii kélelere bugiinkii efendiler tarafindan tahsisi arzu edilen bir miras
lokmasidir (15 Subat 336, Say1: 77, s.1).

Albayrak, bu tlirden yazilartyla Milli Miicadele siirecinde Ankara
Hiikiimeti'nin mticadele etmek zorunda kaldig:1 taraflar arasina isgal
devletlerinin ve Istanbul hiikiimetinin yam sira, Anadolu’da yiizyillardir
yasayan yerlesik azinlik halklari olan Ermenileri ve Rumlar1 da dahil etmistir.
Bu dahil edis, gazeteyi sadece anti emperyalist degil ayn1 zamanda igerdeki
“oteki/diisman” olarak yerlesik azinliklara odaklanmasiyla da milliyetgi bir
politik cizgiye dogru yaklastirmistr.

Istanbul'un Isgaline Yénelik Yazilar

Albayrak, Istanbul’un iggalini o giine dek yaganan diger tiim isgal ve zuliimle-
re nazaran daha biiytik bir tepkiyle karsilamigtir. Cinkii ona gore “Istanbul,
yalniz Tiirkler icin degil, biitiin Islamlar igin mukaddes bir sehirdir. Istanbul
ancak Tiirklerin olabilir.” (Hakka Istinadla Miittehid, Azimkar Olmak Lazim,
28 Mart 336, Say1 80). Bu yiizden de basta Ingiltere olmak iizere Batili diger
devletler ve Istanbul Hiikiimeti'ne kars1 oldukca sert yazilara yer vermistir.
Gazeteye gore yagsanan biitiin sikintilarin sebebi, Istanbul’u isgal eden giigler
ve buna goz yumanlardir.

Istanbul’un iggalinden sonra Albayrak’'m Ingilizlere olan nefreti daha da
biiyiimiis biitiin elestiri oklarini Ingilizlere y6neltmistir. Miistak Sitki Bey’in
kaleme aldig1 “Hala O Kabus” adli yazida “Igimize girerken utanmadan in-
sani prensipleri fisildayan dudaklariyla simdi islam’in mukaddesatina so-
viiyor, elleriyle istilai emellerin projelerini gizerken onlarin tatbikine hasret-
tikleri toplarin agizlarim da Tiirk’tin kalpgéhina ceviriyorlar. Siiphesiz bu
namerdane hareket ancak Ingiliz tarihinin sutfir-i siyasim tezyin edebilir.”
denilerek Ingiltere'nin ikiytizlii oldugu iddia edilmistir (25 Mart 336, Say1 79).
Yine ayn1 yazida Ingiltere’nin memleketin bagina gelmis bir bela oldugu vur-
gulanmustir:

Britanya’ymn hodbin ve zalim ¢ocuklar: Tiirk’tin giizel payitahtinda hak ve ada-
let diisturuna bir hatt-1 butlan ¢ekmektedirler. Diin kendilerine Canakkale’de
merdane ders veren kahramanlar: bugiin kahpece hareketlerle zebun birakiyor-
lar ve harbin zade-i se’ameti olan miitareke giiniinden beri Marmara’nin kucagi-
na, her dalgas1 Tiirk’tin tarihi hagsmetini fisildayan bu kiigtik denizin mai sinesine
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doldurdugu zirhlilarla Istanbul’u Tiirk’iin sehametli kilincina, adil idaresine dort
buguk asrin yadigar hiirmeti olan bu bedfalar beldesini tehdit ediyor (25 Mart
336, Say179).

Islam’in kalesi olarak niteledigi Istanbul’un isgali kargisinda sakin olun-
masi gerektigi sdyleyen birtakim zevata karsi ise Albayrak, Anadolu halkinin
asla bu durumu kabullenmeyecegini ve simdi her zamankinden daha fazla
miicadeleye hazir olduklarini vurgulayan yazilarla cevap vermistir ve bu go-
riislerden ayrilmistir:

Istanbul’u isgal ve bu kahpece iggalin de Anadolu’ca siikiinetle karsilanmasini
isteyen efendiler, bu efsunu verirken distinmiiyorlar m1 ki meg’tim bir miitareke
senesinin biitiin yalanlari, riyalari, oyunlari ile artik cigerlerinde naireler yanan
Tiirk; satirlara bile bile boyun egmeyecektir. iginde kurtulus hisleri calkalanan
imanh ruhuyla son pengesi ve son tirnagin hal belledigi yola vakfetmistir. Ya
ustiinde biiytik bir tarihin son yapraklari kipirdagan bir Tiirk varhig aglayacak
yahut hakka hiirmetkar, adle mutavaatkar olmayanlarin esilmis kabusu 6niinde
milli varligimi kurtarmis bir Tiirk namusu pargalayacaktir. Bu yeni ma’rekenin
kanini arz, matemini beger, haksizligini da 1ngiliz tarihi tagisin... (Son Hadise, 18
Mart 336, Say1 77).

Bagka bir yazida “Artik Sarka hiirriyet, Tiirk’e hayat, refah vermeyen kuvovetler
kahrolsun. Artik Tiirkliigiin hiirriyetini, istikbalini temine ma'tiif olmayan bir sulhu
imzalayan kalem kirilmali, onu tercic eden agizlar yirtilmalidir.” diyerek Ttirkler
icin yeni bir savastan bagka garenin kalmadig: ifade edilmistir (Intikam, 22
Mart 336, Say1 78).

Albayrak, tilkedeki durum ne kadar koétii olursa olsun, bu duruma ve mii-
sebbiplerine karsi gosterdigi sert tepki yaninda, topluma da umut, birlik ve
beraberlik mesajlar1 vermeyi ihmal etmemistir: “Biz esasen Isldmi imha kuvve-
tini hichir unsurda goremedigimizden istiklalimizle sevgili Istanbul umuza da yeni
bastan ve daha saglam esaslarla sahip olacagimiza eminiz.” diyerek Istanbul'un
isgalinden sonra da, her zamankinden daha fazla birlik biitiinliitk mesajlar
vermis, tiim halki bu haksizliga kars1 durmaya ¢agirmigtir:

Bugitin ¢ekilen zuliim, kan ve ates silah1 biitiin alem-i islam’a, biitiin Turan’a
karsidir. Bu mazlumlar igerisinde bir Kasgarli, bir Semerkantli, bir Tebrizli, bir
Kazvinli, bir Erzurumlu, bir Bakiilii, bir Buharali, bir Hilveli, bir Konyali, bir
Arap, bir Cerkez, bir Kiirt ayn1 vaziyettedir. Bunlarin umumu ayn1 Kébe nin aym
mukaddes yolcularidir. Alem-i Islamin feyzi, istikbal nuru bu dilek, bu diistince
birliginden dogacaktir (Intikam, 22 Mart 336, Say1 78).
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Alintidan da anlasilacag tizere Albayrak, zaman zaman Tiirkliigii zaman
zaman Islamiligi 6ne ¢ikararak okurlarini siirekli olarak irk ve din ortakliklari
temelinde biitiinlesmeye ve birlik duygusuyla beraber hareket etmeye davet
etmistir.

Topluma Mesaj Veren Yazilar

Albayrak, isgal altindaki Anadolu’nun topyekiin teyakkuzda olmas: gerekti-
&1 bir ortamda yazilarinda sik sik topluma fedakarlik, birlik, beraberlik, va-
tanseverlik ve umut mesajlari iceren yazilara yer vermistir. Bu kapsamdaki
yazilarda genellikle gecmisteki hatalardan ders ¢ikarilmasi ve bugiin yaganilan
felaketin nedeninin ge¢misteki kayitsizlik oldugu vurgulanarak birlik olma
cagris1 yapilmistir. Ornegin Mithat Bey’in “Millete, Hasseten Miinevverlere”
baglikli yazisinda topluma ataletten kurtulma cagrisi yapilmigtir:

Avrupa’nin vatanimiz hakkindaki kanl tasavvuratini akim birakmak istikbali
temin hiirriyet ve istiklalimizi muhafaza eylemek igin el ele vererek kuvve-i
milliyeyi takviye eylemek en biiyiik vazife-i milliyedir. Mukadderatimiza taal-
luk eden mesaile kars1 bi-his ve hareket kalmamz cinayetlerin en biiytigiidiir, en
senfidir. Artik kahve kogelerinden vazife bagina, dedikodu alemlerinden haki-
kat sahasina gegmeliyiz. Bu gaye-i musterek etrafinda toplanarak millf vahdetin
istihséli neye miitevakkif ise onu yapmadikga istikbal kapilari kapali bulunacak-
tir (1 Mart 336, Say1 72. s.1).

Diger yandan Miistak Sitki “Fedakarlik” (19 Nisan 336, Say1 85) adl1 ya-
zisinda millf direniste bagariya ulagmak igin her bir ferdin fedakar olmasinin
gerektigini vurgulamig, “Her Seyden Ziyade Ictihada Muhtaciz” (22 Nisan
336, Say1 86) baslikli yazisinda ise “Yarinin serefli ve ebedi hayati, bugiiniin
sikintili saatlerinde hissedilen fedakarliktan dogacaktir.” diyerek diger vatan
topraklarindaki fedakarliklardan ve gelecegin bu fedakarlik tizerine kurula-
cagindan soz etmistir.

Albayrak’ta topluma verilen mesajlarin 6ziinii; haksizliga kars: gelmek ve
direnmek, Anadolu’nun ve biitiin Islam topraklarinin aralarindaki husumete
son vererek Batiya kars1 yekviicut olmasi temalar1 olusturmaktadir. Albayrak
yazarlarina gore “Memleketin her ferdine gaye-i milli anlatilmaya caligilmals,
vahdet-i millf haricinde velev bir ferdin bile kalmamasina gayret edilmemeli-
dir.” (1 Mart 336, Say1 72, 1). Zira Albayrak’a gore “Bir gaye-i milli sahibi olma-
yan, milli bir medeniyet ve mefkiire sahibi bulunmayan bir millet i¢cin hayat
miicadelelerinde muvaffakiyet yoktur. Millf hissin, milli gayenin kiymetini
bilmeyen milletler er ge¢ mevkiini rakip milletlere terk etmeye mecbur olur.”
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(1 Mart 336, Say1 72, 1).
Ermeni Lobisi ve Cetelerine Yonelik Yazilar

Albayrak, Ermenilerle ilgili her zaman ¢ok sert bir refleks gostermistir. Ozellik-
le Mondros Miitarekesi'nin 24. maddesi yani ‘Vilayat-1 Sitte” olarak nitelendi-
rilen yerlerde gikacak karigikhigin Itilaf Devletlerine buralar1 isgal etme firsati
sunmasi meselesi Albayrak ekibinin bu konuya daha hassas yaklagmalarina
neden olmustur.

Albayrak stitunlarinda ge¢miste yasananlar1 unutturmamak adina stirek-
li olarak Ermeni getelerinin yaptig1 ‘katliamlar’ hatirlatilmigtir. Bu yazilarda
ozellikle Erzurum’un muhtelif yerlerinde bulunan toplu mezarlar tizerinden
Ermeni cetecilerinin yaptig1 ‘katliamlar” giindeme getirilmistir. Ornegin ‘kat-
liamdan’ iki y1l sonra Erzurum’da bir mahallede bulunan toplu mezar bulun-
dugu haberinden sonra Albayrak su agit1 yakmustir:

Meger; evladimi yitiren annelerin, yavuklularini arayan delikanlilarin birlestigi
mezarlar bitmemis. Meger, diinkii kahpenin yurtta oynadig1 son faciadan hala
solgun ve kanl izler yagtyormus. Meger, iki sene evvel kara bir bahtin, zalim ve
kizil bir ele terk ettigi Erzurum, yiireginin hicranli yarasini zaman zaman taze-
leyecek gizli mezarlar tagtyormus (Diinkii Fecaatin Bugiinkii izleri, 4 Ekim 335,
Say149).

Albayrak, Vilayat-1 Sarkiyye'nin Tiirk topraklar oldugu konusunda gok
hassas olmustur. Bu ytizden de 6zellikle Dogu illerinin Ermenistan’a verilmesi
konusundaki en kiigiik bir sdylentiye bile iist perdeden ve tepkili cevap ver-
mistir. Ornegin Pontus Komitesi ve Tegkilat1 yayin organi olan gazetelerin Er-
zurum ve Van’'in Ermenistan’a katilacagini haber yapmalar: tizerine Albayrak,
bu diistincelerinin ancak bir “hiilya” olacagin yazarak cevap vermistir:

Erzurum ve Sivas Kongrelerinin tagayytiir etmeyen maddelerini okusunlar. O
maddeler Sarki Anadolu’nun ruhunu, agkini, salébetini temsil ediyor. Ne Pontos
olur ve ne bu hayalin tahakkuna Salihlerin kahraman ahali-i {slamiyesi zerre ka-
dar miisaade eder ve ne de Ermeni hesabina Sark hudutlarinda bir karis toprak
kaptirithir (25 Ekim 335, Say1 55, 2).

Ermenistan tarafindan yapilan sinur ihlalleri ve saldirilar: da Albayrak ya-
zilarinin glindemine alinmistir. “Yeni Taarruz” bagslikli yazida Ermenistan’in
Tiirk hudutlarini ihlal ederek bolgedeki halki ‘katletmesini” “Oltu ve Bardiz
ahali-i slamiyesine Ermenilerin yaptiklari taarruz iig giin devam etmis ve bu
suretle yeni yeni cinayetler Ermeni tarihini stislemis bulunuyor.” ctimlesiyle
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vererek ardindan da sunu sormustur: “...hudutlarimizda patlayan miitecaviz
silah sesine Versay’in biiyiik efendileri ne diyecekler? Yoksa, bunda da yine
bizim haksiz oldugumuzu, Ermenilerin hala masum bulunduklarini m1 iddia
edecek ve bunu suretle kizb ve igfal (yalan ve ¢arpitma) siyasetlerine yeni bir
bab mi acacaklar?” (Yeni Bir Taarruz, 28 Haziran 336, Say1 98).

Albayrak Ermenilerle ilgili kose yazilarinin ¢ergevesini genellikle “Bati’nin
Ermenileri masum gérme bu yolla Dogu topraklarini Tiirklerden alma” amag-
lar1 tizerinden sekillendirmistir. Bu ytizden de Anadolu’daki Ermenilerin ya-
kin ge¢miste yaptiklar: ‘zultimleri’ Batiya gosterme ¢abasi iginde olmustur:

Uzerinden hentiz iki sene gegmeyen o kanli hatiralar, bugiin birer yigin kemik
halinde hala sehrin harabelerinde, dereler igerisinde matemzedelerin gozleri
ontinde apagik duruyor. Evet kegske zamanlarin tahripkér elleri bunlar1 mahva
kadir olmasaydi da Avrupa’nin bazen yurdumuza ugrayan ve miitefekkir denilen
ogullarina: “Iste Ermeni medeniyetinin bariz eserleri!” diye gosterseydik (En Bii-
ytik Vazife, 13 Kasim 335, Say1 44).

Batinin, Tirkleri haksiz, Ermenileri “masum” gorme politikast da
Albayrak'm hedefindedir. Oyle ki bu durum yine 6fke dolu sézlerle Albayrak
stitunlarinda karsiligini bulmustur:

Oyleyse muhterem efendiler, delalet buyurunuz firtinalarin toplayacag
kumlar ortmeden, kargmlarin getirecegi seller siipiirmeden biz bu
sehitlerin kemiklerini ellerimizle toplayalim. Sehrin en kiymettar ve tarihi
bir yerine gomerek tizerine dikecegimiz matem abidesine soyle yazalim:
“Cihanin en necib 1rki olan Islam Tiirk béyle kahpe ellerde bogulurken
bogulana cani, bogana masum diyen Avrupa’nin kér ve namerd politika-
sma...” (En Biiytik Vazife, 13 Kasim 335, Say1 44).

Bagka bir yazida ise Tagnaklarin'? Eyliil 1920’de yayinladiklar: Ttirklerin
Ermeni Cumhuriyeti'ni yok etmeye yonelik bir taarruz baglatacagini ve bu
ytizden de biitiin Ermenileri cepheye davet eden beyannameye karsilik, bu
soylentilerin her zamanki gibi Ermenilerin yalanlar1 oldugu dile getirilerek

Ermenileri “zulmederken mazlum feryad yiikseltme oyununun mahir aktor-
L XN J

12 Tagnaksutyun olarak da bilinen Tagnak Komitesi, 1890’da Tiflis'te kurulmustur. Ermenice fe-
darasyon anlamina gelen bu komitenin tam unvani “Ermeni Thtilal Cemiyetleri Birligi”dir.
Temel amaci, Tiflis’te bulunan ‘Geng Ermenistan’i, merkezi Van’da olan ‘Ermeni Cemiyeti-
Armenaganlar’y, ‘Hincak’1 birlestirmek, Osmanli topraklarina gecen cetelere yardimda bu-
lunmak ve bu yolla Osmanli topraklarinda Ermenilerin yasadiklar: yerlerde isyan baglatarak
bagimsiz bir Ermenistan kurmakti (Uras 1976, 442-443).
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leri” olarak nitelendirmistir. Albayrak “Tasnak Beyannamesi” baslikli yazida
gecmisteki biitiin “Ermeni zultimlerine ragmen” Tiirklerin gelecegi sulh igin-
de kurmadan yana oldugunu ilan etmistir:

Halbuki; diin Erzurum’umuz bir selhhéneye ¢evirenlerle yan yana geldigimiz
giinden beri Revan’da Erzurum’un dhini alacak bir kudrete malik bulundugu-
muz héalde, mazinin bu fecdat dolu sahnesini bedbaht yiiregimize defn ile artik
istikbalin mesimesine sokmayarak insani emellere dogru ytirtimeye gaye tanir,
bunu da nesriyatimizla, harekatimizla teyit ederken; tagnaklar Elviye-i Selase’de,
temsil icin Islam ¢ocuklarmi anne bagrindan sokmeye, Islam koylerini getelerinin
haracgiizar etmeye, {slam kizlarinin ismetleriyle oynamaya bagladi ve bununla
iktifa etmeyerek bir de hududumuza tecaviiz etmek ciiretini gésterdiler (11 Ekim
336, Say1 113, s 1).

Ote yandan Miistak Sitki Bey “En Biiyiik Vazife” baghkli yazisinda
Ermenilerin yaptig1 “katliamlar1” gelecek nesillere gostermek icin bir abide
yani hatirlatict bir anitin yapilmasini 6nermistir (13 Kasim 335, Say1 44).

Tiirk-Kiirt Kardesligine lliskin Yazilar

Gazete, siklikla Kiirt-Tiirk kardegligini tarihsel birliktelik ve din birligi bag-
laminda vurgulamis ve Ermenilerin, Kiirtleri Tiirklere kars1 kiskirtma oyun-
lar1 icinde oldugu iddia edilerek, bu kiskirtmalar dogrultusunda Kiirtlerin
Kiirdistan ad1 altinda ayr1 bir devlet kurmalarinin hem kendi davalarina hem
de mensup olduklari dine ihanet sayilacagina dikkat cekmistir:

Istanbul’da vesairede birkag zat ortaya bir mesele daha atmiglardir: Kiirdistan
meselesi. Bu zatlar suret-i haktan goriinerek bazi vatani perdeler arkasinda pek
tehlikeli ve zararli tesebbiisler yapiyorlar ve tizerlerinde ecnebi tesiri de mevcut
bulunuyor. Bu mesele ile herkesten ziyade alakadar biz oldugumuzdan keyfiyeti
tesrihe liizum goriiyoruz. Ciinkii bugiin Sarki Anadolu’nun Islam hakimiyetinde
kalmas: Kiirt ile Tiirk’iin ittihadi ve gayr-i kabil-i tefrik bulunmasina miitevak-
kaftir. Defeatle bu siitunlarda izah ettigimiz vech ile esasen Sarki Anadolu Kiirt'ti
ile Ttirk’ti o kadar karismis, o derece girift olmustur ki bir Kiirt ayn1 zamanda bir
Tiirk’tin dedesi, dayisi, yegeni oldugu gibi bir Tiirk de Kiirt'tin damad, enistesi,
dayisi, yegeni vesairedir. Bu suretle bir aile tegkil eden Kiirt ile Ttirk't tefrike
calismak onlara ayr1 ayr1 vaziyetler ihdasim diigiinmek mukaddesata tecaviiz de-
mektir (30 Ekim 335, Say1 40, s.1).

Albayrak, Kiirtlerin Ermenilerle birlikte hareket ettigini ve Ermeni idaresi-
ni kabul edecegi sdylentilerini “muhal bir hayal” olarak nitelendirip “Biiyiik
bir ekseriyet, miistakil bir maziye sahip bulunan Sarki Anadolu halk: ufak
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bir ekalliyetin, uzak bir mazinin hakimiyetini kabul edemez. Ermeni idare-
sinin kanli ve zalimane mahiyeti ve Islamlar hakkinda takip ettigi maksat ve
gaye-i meshtidata miistenid umumi bir kanaatla muayyen ve sabit oldugun-
dan buralarda Ermeni idaresinden bahsetmek bile miimkiin degildir.” diye-
rek bu soylentilerin asilsiz oldugunu vurgulamaistir. Gazeteye gore “Ktirtlerin
camia-i Osmaniye’den ayrilmak ihtimali tasavvur edilmez. Kendi eliyle isti-
nad eyledigi dal kesecek ve Ermenilere hazir bir lokma olarak bir kimsenin
buralarda viicudu bile tasavvur edilmemelidir” (28 Aralik 335, Say1 56, s.1).

Albayrak, din kardesligi temelinde Kiirt-Ttirk birlikteligini Erme-
ni- Kirt birlikteligine kars1 ¢ikararak, Millf Miicadele déneminde Anadolu
topraklarinda ortak gegmisleri ve ¢ikarlari nedeniyle dayanismalari gerektigini
dustindiigii Kiirt ve Tiirk halklar: arasinda duygudaghik kurmaya calismustir.

Basina Yonelik Yazilar

Albayrak, yazilariyla basmin islevine de dikkat gekmis, Istanbul’daki Milli
Miicadele karsithig1 yapan basina yonelttigi tenkitler tizerinden basinin islevi-
ni tanimlamigtir. Ozellikle iilkenin isgal altinda oldugu olagantiistii donemde,
basinin “toplumda birlik ve beraberligi saglayacak ve vatan isgalden kurtar-
ma gayreti igcinde olan direniscilere destek olacak” bir politika izlemesi gerek-
tigini vurgulamustir:

Payitaht matbuati. Vazifesinin tenvir ve irsad gibi iki biiyiik ve nurlu burg tizerin-
den kuran, kuvvetinin Hak ve millet gibi iki muazzam ve ebedi menba’dan alan
ve mensup oldugu heyet-i ictimaiyyenin takip ettigi hayat yolunda onun déniim
yerlerini, felaketli ugurumlarini, sarp kayaliklarini gostermekle muvazzaf bulu-
nan matbuat, maalesef giizel Istanbulumuzda bu vazife-i esasiyesini gonliiniin
sahsi istekleri kargisindan unutkan bir vaziyet almis gibidir. Hele hiiviyetleri
malum birkag¢ gazete, heyet-i ictimaiyye arasina sokulmus yedi bagh birer yilan

vaziyetinde... O kadar zehr-nak!..

Bunlar; kirilasi kalemlerinin zehirli uglariyla zavalli yurda mezar agmakla mugfil
ve miizehheb (aldatic1 ve yaldizli) vaatlar altinda millete geceler hazirlamakla
mesgul. Clinkii yasamak kuvvetini bagka ve yabanci menba’lardan topluyorlar.
Ciinkii yiireklerinde din, millet, vatan, sevdalari yerine kin, hirs, garaz katranlari
kayniyor (Bir Serzenis, 12 Subat 336, Say1 67).

Albayrak, Milli Miicadele karsit1 gazetelerin direnisi kétiileyen yazilaria
sitemle “Su miibarek vatanin ne hazin, ne elemli talii (talihi/baht1) var. Koy-
nunda en hér ve gefik duygu ve ihtimamlarla beslenmis oldugu kimselerden
gordiigii felaket ve fenaligr diismanlardan bile gérmemistir” diyerek basinin
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bu tutumunu “hainlik” olarak nitelemistir.

Bir kere diigiiniiniiz! Her taraftan suikasta maruz, payitaht: iggal altinda hakk-1
kazas bile tecaviizlere ugramus bir millet, hakks, hiirriyet ve istiklali i¢in kiyam
eder ve bu ugurda mertge 6lmeye karar verirse insaniyet, boyle bir mevcudiyet
kargisinda hiirmetle egilmekten bagka bir hisse tabi’ olabilir mi? Harekat-1 milli-
ye, iste boyle bir varhm samimi tezahiirlerinden bagka bir sey degildir (Istanbul
Dedikodular1 Kargisinda, 30 Kasim 335, Say1 48).

Ote yandan Istanbul’daki Milli Miicadele’ye destek vermeyen gazeteler
ve sansiirlemelerdeki cifte standart da Albayrak’in elestirilerinden nasibi al-
maktadir:

Vatanin su korkung imtihan devresinde hukuk ve istiklalimizin her giin bir taar-
ruza ugramakta oldugu bu zamanda gazetelerimizin miindericat: bastanbasa bir
mersiye, hak ve adalet i¢in ytikseltilmis feryatlardan ibaret olmas: ve adalet ve
istiklal diye ¢irpmnan bir milletin pak ve samimi duygularina terctiman olmalar:
iktiz4 ederken, hep gayr-i vatani ve sahsi yazilarla istigal eden bir kisim gazete-
lere ne mana verilebilir? Memleketin selamet ve hukukuna, ictimaf hareketlerine
dair biitiin yazilara tecaviiz elini uzatan sanstir, bu tiirlii girkin ve sahsi yazilara
bol bol miisamaha ve miisaade ibzal etmektedir (Payitaht'ta Nifak, 7 Aralik 335,
Say1 50).

Bolsevizme Yonelik Yazilar

Anadolu’da biiyiik umut uyandiran Wilson Ilkeleri'nin uygulanmamasi ve
Itilaf Devletlerinin isgalci siyaseti Albayrak ekibini biiyiik hayal kirikligma ug-
ratmis, Batinin emperyalist tavrina karsilik yeni arayiglar i¢ine girmesine se-
bep olmustur. Bagtan beri milliyetgiligi, Islam ve Tiirkliik temelinde birligi 6n
plana cikaran gazete, 1920'lerden itibaren Rusya’da filizlenen Bolsevizm’in
fikirlerinin s6zctiltiglinti yapmaya baglamistir.

Thtiyar ve maceraperest topragin {izerinde asirlardan beri milyonlarca insani
bogusturan bayraklarin fevk-i mehabetinde yeni renkler doguyor: Yesil ve Ki-
zil...Biri ezanin yuvasindan, digeri nakusun me’vasindan (kilise ¢animin timisin-
dan) ugarak yeni bir mefkdirenin ilham altinda birlegen bu renkler, begerin ufk-1

meldluna sicak bir ruhla yiirtiyorlar (Yesil ve Kizil, 1 Nisan 336, Say1 81).

[sgal doneminde Ermenilerle birlikte yaptiklari —katliamlarla
Erzurumlularin zihnindeki “zalim Rus” imajin1 yumusatmak ve silmek igin
eski Rusya ile Yeni Rusya arasindaki fark: agiklayan Albayrak’a gore, Bat1 em-
peryalizmine karst diismanlik Tiirklerin ve Ruslarin ortak paydas: olmalidir:



Besim Yildirim = Milli Micadele'nin Glr Sesi Albayrak Gazetesi'nin Kose Yazilarinin ... > 400

Artik bilinmelidir ki eski saltanat¢t Rusya igin Tiirk’tin ruhunda yanan gayz ve
intikam hisleri ne kadar derindi ise bugiinkii insan Rusya igin de o yiirekte, o
kadar derin bir hiirmet ve meveddet (sevgi, dostluk) duygular: vardir. Bugiin
Rus’un istedigi ile Tiirk’iin diledigi arasinda higbir fark yoktur (Ingilizlerle Akd-i
Ittifak Sayiasi, 26 Temmuz 336, Say1 102).

Albayrak, emperyalist diismana kars1 halki yalmz kalmiglik duygusundan
kurtarmak igin giderek sayfalarinda bol bol Bolsevizmle ilgili haberlere yer
vermig, yeni Rusya’nin dost oldugu mesajini 6zellikle vermistir. Hatta Ana-
doludaki bazi komdiinist yazarlarin yazilart da Albayrak tarafindan yayimlan-
mugtir. 1 Agustos 1920’de Erzurum’a gelerek Kazim Karabekir Pasa da dahil
olmak {izerine bir dizi goriismeler yapan Tiirkiye Komiinist Partisi Merkez
Heyet Uyesi Salih Zeki, Albayrak siitunlarindan halka seslenerek, Avrupa em-
peryalizmine kars1 komiinizmle birlikte y{irtimeleri gerektigini ifade etmistir:

... Bindenaleyh tahripkar istilalara karg: Tiirkiye mazlumlariin hukukunu ve
varligini korumak icin kiyam eden inkilapgilar dahi biiyiik ve nurlu Kommiina
cereyaninin bir ucundan tutup kemal-i samimiyetle tutmaya; gaddar Avrupa em-
peryalizmi entrikalarinin 6niine gecebilmek icin beynelminel inkilap tegkilatinin
semavi kudretinden istifade etmeye ve istislas vesaitini inkildbin bu muazzam
motoruyla tahrik eylemeye mecburdurlar (Yeni Inkilap, 9 Agustos 336, Say1 104).

Salih Zeki'nin disinda Tiirkiye Komiinist Partisi Merkez Komite Bagkan
Mustafa Suphi'nin Bakii’de ¢ikan Yeniyol gazetesinde yazdigi “Zulme Kar-
s1 Ittifak” baglikli makale de Albayrak’'ta yayrmlanmistir. Bu yazida Mustafa
Suphi, Mustafa Kemal Pasa'nin direnis harekatin1 ‘kiyamc1’, Rusya’daki Bol-
sevizmi ise ‘inkilap¢t’ olarak niteleyip, 1ngiltere ve Fransa emperyalizmine
kars1 ‘Kiyama Tiirkiye” ile ‘Inkildpgi Rusya’nin ittifak etmesi gerektigini vur-
gulayarak “Sarkin kapisina gelen Kizil inkilaba karg: gelmek hiyanettir” de-
mistir (26 Temmuz 336, Say1 102).

Miigtak Sitki “Iki Heyet” baglikli yazisinda Erzurum’a gelen Rus heyeti
igin sunlar1 ifade etmistir:

Diinyanin en biiytik ve insanf inkilabina yol acan bir diyarin ayni emel ugrun-
da ugragsan mazlum kahramanlari idi. Garbin hagmetdar ve zuliimkar mebna-y1
saltanatini yikarak onun enkaz-1 tArmarindan insanhga hiir ve 4zade-i ihtiras bir
cennet kurmak mefkdresiyle hareket eden bu diyarin memleketimize ugrayan
bu ilk kafilesi, aym: emel ugruna birlesen ellerimizin ilk nisdne-i uhuveti oldu.
Kendilerini hiirmetle selamlariz (8 Eyliil 336, Say1 108).

Ayni sayida 31 Agustos 1920’de Erzurum’a gelen Rus Sefaret Heyeti'nin
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Albayrak ekibince diizenlenen cogkulu karsilama téreninde Cevat Bey “...em-
peryalist, kapitalist cereyanlarin en masum kurbanlar1 Rus ve Tiirk milletleri-
dir... A¢tiginiz insani yolda en sadik kardaslariniz —hig stiphe yoktur ki- bas-
ta Tiirkiye olmak {izere alem-i Islam olacaktir.” diyerek Tiirk-Rus ortakligini
bir kez daha vurgulamustir. Yine bu térende konugsan Rus temsilcisinin ‘Tiirk
Halk Hiikiimeti’ ve “Yasasin Ttirkiye'nin Kizil Ordusu’ ifadeleri kullanmas:
da Albayrak heyeti ile Rus Sefaret Heyeti arasindaki iliski hakkinda bir fikir
vermektedir (Albayrak, 8 Eyliil 336, Say1 108, 1-2).

Ayrica Albayrak’ta 1 Kasim - 20 Aralik 1920 tarihleri arasinda “Yeni Fikir-
ler Karsisinda Tiirkiye” adli 5 serilik bir yazi dizisi yayimlanmistir. Bu maka-
lelerde 6zetle askerlerin miilki ve idari islerden el cekmeleri gerektigi belirtil-
mis, Bolsevizm ilkeleri anlatilarak, Tiirkiye ve Islam alemi icin en iyi sistemin
bu sistem oldugu savunulmustur.

Albayrakgilar, aym1 zamanda sayfalarinda komiinizmle halkgiligi bag-
dagtiran ve Islam ile komiinizmin arasinda benzerlikleri ortaya koyan yazila-
ra da yer vererek komiinizmi halka sempatik gosterme cabasina girmislerdir.
“Komiinizm esaslari ile Miisltiman dini arasinda ¢ok yakin miinasebet var-
dir” denilerek her ikisinin de sermaye ve emperyalizme karsi cogunluk halk:
korudugu vurgulanmustir (19 Temmuz 336, Say1 101):

Halkgilik devlet ve millet islerine de niifuz edecek, sermaye sahipleri ile sermaye-
siz sinuflar arasinda yagsays itibariyle biiyiik fark kalmayacak, muhtelif suretlerle
zenginlerden alinacak vesait-i nakdiyye sermayesizlerin istiharatina sarf oluna-
caktir. Demokrasinin gayesi diinyaya vesditsiz, sermayesiz gelen efrad-1 beserin
esbab-1 istirahatini temin etmektir (Halkgilik, 13 Mayis 336, Say1 91).

Bu yazilar, Albayrak’in emperyalist isgale kars1 direnmek ve uluslararasi
destek elde etmek arayislarinda Sovyet Bolsevizmini de midittefik bir siyasi
rejim olarak gordiigiinii ve gli¢ almaya calistigini gostermektedir.

Erzurum ve Cevresine I'Ii,skin Yazilar

7

Albayrak en basta kullandig1 “Vilayat-1 Sarkiyye Ermenistan Olamaz” mot-
tosuyla “Erzurum ve gevresinin Tiirklere ait oldugunu” her firsatta dile ge-
tirmistir. Bu gercevede “Sark Vilayetlerini Hukuki Vaziyetlerine Dair Bir Iki
S6z” baglikli yazida bu bolgenin uzun yillardir Tiirklerin hakimiyetinde ol-
dugu tarihsel bir anlatimla ifade edilerek hukuki bir zemin sunulmustur (22

Nisan 335, Say1 6).
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Gazete, Erzurum ve cevre illerin (Vilayat-1 Sarkiyye) siyaseti agisindan
etkili ve belirleyici bir rol oynama gabasi igerisindedir. Erzurum mebuslarinin
adaylig1 ve se¢imi konusuna ilgiyle yaklasmis, Ankara Hiikiimeti'ni ve kamu-
oyunu yonlendirecek mesajlar iceren yazilar yazmislardir. Hatta segimler i¢in
0zel bir stitun ayrilmistir. Bu serideki yazilarda segimlerin vatanin kurtulusu
icin 6nemine dikkat ¢ekilmekte ve her bir vatandagin millf suurla oy kullan-
mast gerektiginin alt ¢izilmektedir (30 Ekim 335, Say1 40; 2 Kasim 335, Say1
41; 6 Kasim 335, Say1 42).

Albayrak bir taraftan vatandasin oy kullanirken neleri dikkate almasi ge-
rektigine iligkin bilgi verirken, diger taraftan da segilecek mebuslarin nitelik-
lerine iliskin degerlendirmelerde de bulunmustur:

Bindenaleyh bu defa génderecegimiz mebuslar her vakitkinden gok mithim hayati
meseleler karsisinda kalacaklardir. Iste bunun icin biz bilhassa bu intihdbda mil-
letin vekaletini, bu agir ve biiyiik vazifenin cidden ehli olabilecek irfan ve se-
ciyye sahibi zevata tevdi etmeye ¢aligmaliyiz ki hakkimiz: biitiin diinyaya ve
bilhassa igerimizdeki diismanlara karg: miidafaa edebilelim. Bindenaleyh yarin
baglayacak olan miintahab-i sani intihdbatinda da higbir hatir ve géniile bakma-
yarak sahsi bir menfaat ve garaz diisiinmeyerek sirf endige-i vatan ve istiklal ile
re’ylerimiz bu gibi zev’at1 bulup secebilecek kimselere verebilelim. Aks-i takdirde
edilecek zararin telafisi imkansizdir (2 Kasim 335, Say1 41, s.2).

Gazete bolgeden secilecek mebuslarin kimler olmas: gerektigine iligkin
yonlendirmede de bulunmaktadir. Ornegin “300 Imza [le Matbaamiza Veri-
len Beyanname Sureti” baglikli yazida 300 Erzurumlunun Erzurum Sancag:
mebuslugu i¢in 6nerdigi isimler yer almaktadir. Bu isimler arasinda ilk sira-
da Mustafa Kemal Pasa ve Albayrak Gazetesi Miidiir ve Bagsyazari Stileyman
Necati Bey de yer almaktadir (26 Ekim 335, Say1 39). Ayrica “Yine Erzurumlu-
lar Siyaset Imtihanina” baghkli yazida istifa eden milletvekili Ziya Bey’in ye-
rine secilecek milletvekili adayligi icin Miiftii Omer Efendizade Alay Miiftiisii
Hoca Nusret Efendi’yi 6nermistir (2 Agustos 336, Say1 103, 2).

Ayrica bu kategoride yer alan “Meclis-i Umumi- Mahalli Vazifeler” bas-
likli imzasiz yazida ise, 1918-1919 ve 1920 Dahiliye Vekaleti biitcelerinden
1920 y1ili itibariyle Erzurum’a sadece 100 bin lira gonderildigi fakat bu paranin
agir kayiplar veren Erzurum’un higbir yarasina merhem olmadigi, bu nedenle
bir an 6nce genel biitceden Erzurum’un hak ettigi nakdi yardimin gonderil-
mesi gerektigi konusu islenmistir (27 Aralik 336, Say1 124, 1).

Erzurum, Albayrak gazetesi agisindan Milli Miicadele’de en énemli dire-
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nig noktas1 olmasindan dolay, iktisadi yonden de giiglendirilmesi gereken
stratejik bir yer olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Diger Vilayetlere lliskin Yazilar

Albayrak ‘Vatan Bir Biitiindiir Béliinemez’ diisturundan hareketle vatanin her
kosesindeki olaylara benzer ilgi ve hassasiyetle yaklagsmistir. Bir taraftan Do-
gu’daki Rus ve Ermeni isgallerini islerken diger taraftan [zmir, Adana, Urfa,
Maras, Antep ve Aydin'in isgallerini sert bir dille elestirmistir. Maras’in isgali
tzerine Fransa da bu sert elestirilerden nasibini almigtir:

Ey hukuk-1 beger i¢in kan doken Fransa! Hani nerede sizin o insaniyet, adalet
rityalariniz. Buna karsi ne diyeceksiniz? Soruyorum size...Yirminci asr1 karn-1 ev-
vele ircd’a mu1 galistyorsunuz? Degilse Tiirk’tin hukuku, Tiirk’tin hayati, Tiirk’tn
hiirriyeti nigin taninmuyor. Tiirk’tin vatani, Tirk’tin mabedi nigin ¢igneniyor?
Tiirk, her neye mal olur ise olsun hukukunu miidafaaya azmetmistir (Insanlik
Aglasin, 1 Subat 336, Say1 64, 1).

“Adana, Urfa, Maras’ta Neler Oluyor? Fransizlar Kisvesinde Ermeniler,
Milletin Temenni ve Heyecanlar1” baglikli yazida giiney illerinden gelen ha-
berler araciligiyla bolgenin nabzi tutulmus, buradaki Fransiz isgali ve iggale
destek veren Ermeni yerlilerin siyasi entrikalar1 anlatilmigtir (16 Kasim 335,
Say145, 1). Yine “Izmir Adana” baglkli yazida ise Yunanlilar ve Fransizlar ta-
rafindan isgal edilen [zmir ve Adana vilayetlerinin icinde bulundugu durum
anlatilmaktadir (21 Aralik 336, Say1 54, 1). “Insaniyet Aglasin” baghkli yazida
ise Mithat (Turanli) Bey, Urfa ve Marag'1 isgal eden Fransizlarin Ermeni milis
ceteleriyle igbirligi yaparak Miisliiman Tiirk halkini katlettigini ve bu gidise
topyekiin bir son verilmesi gerektigini ifade etmigtir:

Damarlarimizda bu kan, ruhumuzda agk pay-dar (devamli) oldukga higbir kuv-
vet bizi buradan ayirmaz. Fransa'nin hunhar generali, Marag’1 top altinda yak-
makla Tiirk’tin ikt kesilmez, halk diinyadan kaldirilamaz. Sanh Tiirk tarihinde
pek ¢ok buhranlar vardir. Ergenekon’dan ¢ikan ehl-i salib (hagli) ordularina mu-
kavemet eden, Canakkale miicdhedesiyle (ugrasmayla) seciyesini (karakterine)
ispat eden Tirk, bu vahsi istila ordusu, kan ve ateg yagmurlar1 karsisinda da

mevcudiyetini koruyacaktir (1 Subat 336, Say1 64, 1).

Ote yandan Marag'in isgalden kurtarilmasi gazetede bayram havasi
olusturmus; “Kurtulan Maras” baglikli yazisinda Mustak Sitki (Dursunoglu)
Bey, gostermis olduklar1 bu direnisten dolay1 Marag halkini saygi, rahmet ve
stikranla kutlamistir:
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On bes kanli ve atesli giintin ferda-y1 (ertesi) mateminde Maras ezeli sahibinin
kollari arasina dustii. Artik ne mert ve giizel gogsiinde lekeler ve levsler (kirler),
ne de saadetini, istirahatini ihlal eden kabuslar var. Marag kahramanlar tarihin
bir mukaddime-i guriru oldu ve cihana anlatt1 ki; devlerin tilssmli kuvvetleri bile
hakkin nermin fakat imani kanatlarini kirmaktan acizdir. Diinyaya fazilet nuru
vermek arzu edenler, hakkin mihrab-1 mukaddesi 6ntinde egilmelidirler. Yoksa
her muhteris (hirsh) goniil, emellerin harebesi éniinde sizlar. Bizden Marag'a,

Maras’in anli sanli evladina ebedi minnet ve siikran (15 Subat 336, Say1 68).

Gazetenin [zmir’in iggali olan 15 May1s 1919 tarihine denk gelen niishast
bulunamadig; i¢in yazarlarin isgale karsi neyi kaleme aldiklar: bilinmemek-
tedir. Ancak ilerleyen giinlerde Yunanllarin Izmir’de yaptiklarma dair karst
cikiglar1 gazetenin hemen her sayisinda gérmek mimkiindiir.

Diger Yazilar

Aragtirma kapsaminda yapilan siniflandirmada higbir kategoriye dahil edi-
lemeyen yazilara bu baglikta yer verilmistir. Hilal-i Ahmer Heyeti ile yap-
lan réportaj, sark kiitiiphanesi ve miizesinin sehrin hafizasinin olusturmasi
agisindan biiytik 6nem tasidigini vurgulayan makaleler, Erzurum’da mektep
¢ocuklarinin merasimlerine iliskin yazilar bu kategoride yer almaktadir. Bun-
larin disinda bu grupta 6zellikle iran, Hindistan ve Suriye’de genel politik
durumlari 6zetleyen yazilar da mevcuttur.

Sonuc¢

Milli Miicadele siirecindeki basin faaliyetleri, gerek dénemin sartlarinda
yayin hayatina devam etmeleri, gerek giictinii halktan almalar1 ve gerekse
milli direnise giic vermeleri ve direnisin halka nezdinde megrulastirilma-
sinda 6nemli bir iglev gérmesi bakimindan Tiirk basin tarihinin en énem-
li asamalarindan biridir. Albayrak da izledigi yayin politikast bakimindan
Millf Miicadele’ye destek veren gazeteler arasindadir. Bu baglamda Albay-
rak ig siyasetle oldugu kadar dis siyasetle de ilgilenmis, Avrupa devletleri
ve Amerikanin durumunu yakindan takip etmistir. Sayfalarinda yer yer
padisah ve Istanbul Hiikiimeti'ne yonelik elestirilerin yam sira, yabanci hay-
ranlig1 duyan ve bu gergevede yazilar yazan Istanbul basinina da sert yanitlar
vermekten geri durmamuistir. Bu yazilarda Milli Miicadele doneminde basinin
islevleri agiklanmis, millf birlik ve biitiinltigii insa etmenin yolunun basindan
gectigi vurgulanmistir.

Diger yandan Ingiliz ve Fransizlarin Anadolu’daki politikasini ve bu po-
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litikanin sonuglarini halka duyurmus, Araplar ve Kiirtler {izerine yapilan si-
yaseti takip ederek gesitli uyarilarda bulunmustur. Albayrak tiim sayilarinda
her firsatta Milli Miicadele’den yana oldugunu agikga ifade etmistir.

Sonug olarak ¢ok kisitl sartlar altinda yayin hayatini siirdiiren Albayrak,
yayin gizgisini isgal altindaki tiim vatan topraklarini birbirinden ayirmayacak
sekilde olusturmus ve biitiin giiciiyle Tiirkiye'nin biitiinliigii ve bagimsizli-
gin1 savunmustur. Bu gayretiyle Milli Miicadele déneminin psikolojik ve fikir
altyapisini olugturarak, Anadolu halkinin Milli Miicadele agisindan bilinglen-
mesine ve moral bulmasina 6nemli katkilar saglamistir.

Albayrak, bu misyonuyla Tiirk milletinin bagimsizlik azminin
Erzurum’dan yiikselen giir sesi olmustur. Igerigi, yazarlari, haber kaynaklar
ve donemin konjonktiirii agisindan tistlendigi misyon Albayrak’t sadece Erzu-
rum agisindan degil Tiirkiye'nin siyasi tarihi bakimindan da énemli bir haber
kaynagi konumuna sokmustur.

Albayrak’'m yaym hayati iki dsneme ayrilmaktadir. Ik dénem 93 sayinin
ciktigr 1 Mart 1329 (14 Mart 1913) tarihinden 29 Mart 1331 (11 Nisan 1915) ta-
rihine kadar olan zaman dilimidir. 5 Mart 1919 - 14 Subat 1921 tarihleri arasin-
daki donemi kapsayan ikinci déneminde ise 132 say1 yayimlanmistir. Subat
1921’den sonra ise yazar kadrosunun dagilmas: ve komiinizmle iligkilerinden
dolay1 Ankara Hiikiimeti'nin gazeteye olan destegini ¢ekmesi nedeniyle ya-
yin hayatina son verilmistir.
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Coklu bir perspektiften bir sinema filmi okuma ¢abasi gliden bu calismanin konusu, Denis Villeneuve imzall
Igimdeki Yangin (2010) filminin, filmsel iskeleti baglaminda parcalara bélinip, yeniden birlestiriimesi tzeri-
nedir. Buamagla, 6zu itibariyle birbirini dislayan, fakat ortaya ¢ikis ekseninde degerlendirildiginde birbirinin
altyapisini olusturan Birinci, Ikinci ve Uglincti Sinema kavramlarinin ana hatlarinin ve diistinsel 6zellikle-
rinin bir diyalektik saglanarak agiklamasi, soz konusu film tzerinden yapilmaktadir. Bu ¢ikis noktasindan
hareketle, filmin ozellikleri ile Birinci, Ikinci ve Ucuncu Sinema'nin anlatr ozellikleri iliskilendirilerek, butunsel
ve ¢oklu bir bakis sunmak amagclanmistir. Filmin hangi anlati kalibina dahil oldugunu anlamaya yonelik
nitel desende tasarlanan calismada /cimdeki Yangin filminin, farkl uylasimlarin sinirlarini asindiran melez
bir anlatiya sahip oldugu sonucuna ulasiimistir. Sinemada her biri kendi bagimsizligini ilan eden Ug anlati
kalibinin muhafazakarligina da keskin bir gondermede bulunan bir yapim olarak /cimdeki Yangin, bir arada-
[I§in uyumunu, anlati kaliplarinin birbiri arasindaki diyalektigiyle sunmaktadir.
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Abstract

This study offers a multilevel reading of Denis Villeneuve's film Incendies (2010) through the lens of its filmic
framework and a deconstruction and reassembling of the film itself. It begins by using the film to provide a dia-
lectical explanation of the main lines and intellectual features of the First, Second, and Third Cinema movements,
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ally independent cinematic movements, Incendies nevertheless brings them together in way that highlights their
dialectic harmony.
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Anlati, herhangi bir hikayeyi 6rgiitlemek igin kullanilan stratejilere, kodlara
ve uylagimlara géndermede bulunup (Wright 2006, 21), giinliik yasantimizda
her daim karsilagtigimiz bir olgunun ifadesidir. Sinema, her film igin farkh
anlat1 kurallarinin benimsenip ayr1 anlamlandirma stratejilerinin gelistirildigi
bir sanattir. Kimi zaman kisileri gercek yasamindan koparip i¢ diinyasina ge-
ken, kimi zaman da tek mesajda aymn etkiyle biiyiik kitleleri harekete gegiren
ve ifade giicliniin sinirsizligint son noktasina kadar kullanan sinema, bir sav
ileri stirtip, s6z sdylemenin etkili bir yoludur. S6z konusu sav, hangi tiir film
olursa olsun onun yapihs gayesini olusturur. Oyle ki bu gaye, farkli anlat
kaliplariyla sunulur. Boylelikle “her film politiktir; fakat her film, ayni tarzda
politik degildir” diyen Wayne i¢in de (2017, 11), maddi ve kiiltiirel kaynakla-
rin egitsizligine ve bu esitsizlikten kaynaklanan mesruiyet ve statii hiyerarsi-
sine gore anlatisal kategorizasyon baslar.

Sozii edilen anlati kategorizasyonu, aslinda zincirleme olarak birbiri-
ni meydana getiren ve hatta bir adim ileri tagirsak, birbirine kars1 muhale-
fet olusturma amaciyla olugan anlatim tiirlerini kapsar. Bu nedenle Ugiincii
Sinema kavraminin iyi anlagilmasi, Birinci Sinema’nin ve Ikinci Sinema’nin
ozelliklerinin ve de varlik gosterdigi zaman ve kosullarin iyi anlasilmas ile
dogrudan iligkilidir. Zira s6z konusu anlat1 kaliplarinin arasindaki her fark, o
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anlat1 kaliplarinin olusumuna esas zemini olusturur.

Ote yandan, sinema ve siyaset iligkisi dylesine birbirine baghdir ki, bir
filmi izlerken cekildigi doneme ait yansimalari gérmemek miimkiin degil-
dir. Bu noktada, toplumsal evrilmeleri agiklayabilmek anlaminda sinema,
temel belirleyen konumundadir (Ferro 2017, 17). Buna kosut olarak, sinema
bir sanat konumunda yer almaya basladiginda, beyaz perde, fikir agilayan ve
yiiceltmelerde bulunan mesajlarla kaplanir. Bu baglamda, 6énsoziinde (...ar1
haliyle sinema, birkag cesur insamin gabalariyla yasar...) yazan Arnheim igin
de sinema; bir gercegin sanatsal betimlemesidir ve bu betimleme, toplumsal
pratiklerdeki sinirh fikirlerin, sinemanin teknik donanimlari ile yogurulma-
sindan saglanir (2010, 9-10).

Calismada, 6zt itibariyle birbirini dislayan, fakat ortaya ¢ikis ekseninde
degerlendirildiginde birbirinin altyapisini olusturan Birinci, Ikinci ve Ugiincii
Sinema kavramlarinin ana hatlarinin ve diistinsel 6zelliklerinin bir diyalektik
saglayarak agiklanmasi hedeflendi. Bu amagla, temelde iki ayak tizerine insa
edilen arastirmamizin ilk ayaginda, s6z konusu anlati unsurlarinin 6ne ¢ikan
ozellikleri agiklandi. Calismamizin kilit noktasini olusturan ikinci ayaginda
ise, Icimdeki Yangin' filminin 6zellikleri ile Birinci, Tkinci ve Ugiincii Sinema’nin
anlat1 6zellikleri iliskilendirilerek, biittinsel ve ¢oklu bir bakis sunmak amag-
landi. Bu ¢ikig noktasindan hareketle calisma nitel desende tasarlandi. Nitel
calisma yontemlerini keskin gizgilerle birbirinden ayirmanin imkansiz oldu-
gunun (Biryildiz 2012, 51) ve hemen hepsinin belli bash unsurlar: bir araya
getirerek yeni yontemler ortaya koydugu gerceginin referansiyla ise baslani-
lan calismada (Neuman 2007, 119), farkli séylemleri birlikte sunarak, metnin
altina ilistirilmis dili yakalayabilme amaci giiden gorsel metin ¢dziimlemesi
yontemine bagvuruldu (Bazin 1995, 27). Ilk bakista, politik bir fonda gegen
olay 6rgiisii bakimindan Ugiincii Sinema anlatisia dahil edebilecegimizi dii-
stindiigiimiiz, ancak ayrintili ele alindiginda, Birinci ve Ikinci Sinema anlati
unsurlariyla da sekillenen bir yapiya sahip oldugunu anladigimiz Igimdeki
Yangin filminin hangi anlati kategorisine dahil oldugu ya da mutlaka bir anla-
t1 kalibina dahil edilmesinin miimkiin olup olmadig: sorgulandi. S6z konusu
sorunsaldan hareketle, farkli kaliplar1 bir arada sunma ve filmin 6rtiili s6y-
lemlerini agiga vurma niyeti, calismaya ilham kaynagi oldu. Bu niyet eksenin-

de, I¢imdeki Yangin filmi, Birinci, Tkinci ve Ugiincii Sinema’nin anlati kaliplari
[ X N ]

1 Tirkge'ye Igimdeki Yangim olarak gevrilen filmin esas adi Yanginlar (Incendies) olup, Kanada
Sony Pictures Classics yapimciliginda cekilmistir. Film 131 dakika stirmektedir.



Cigek Topgu = Sinemasal Diyalektik ve Melez Anlati Baglaminda Igimdeki Yangin > 412

cercevesinde tartigilarak, bu anlati kaliplarina ait unsurlarin bu filmde hangi
niyetle, nasil inga edildigi ortaya konuldu.

Sinemanin Egemen/ideolojik Dili: Birinci Sinema

Tipki Aristoteles’in ifade ettigi gibi hikayesi giinesin dogusu ve batigi arasin-
da gegen zaman i¢inde tamamlanan (Aristoteles 2011, 34) anlati 6rgiisti, sine-
manin klasik egemen dilini kazanmasina zemin olusturur. Egemen anlati, ana
akim ya da daha kapsayici ifadeyle Birinci Sinema olarak da anilir.

Klasik anlati, Antik Yunan tragedyasi ve Aristoteles’in sundugu kurallar
ekseninde sekillenir. Tiyatroda uyulmas: gereken keskin kurallarin oldugunu
ifade eden Aristoteles’e gore 6ykii, yalniz bir olay 6rgiisii izlemeli, karmagik
yapili mekan olugsumlarindan kaginmaly, konu; serim, diigtim, ¢atisma, doruk
nokta ve ¢oziim dizgeleri demetinde islenmeli ve mutlaka bir nedensellik ¢iz-
gisi benimsenmelidir (Aristoteles 2011, 34).

Aristoteles’in tragedyalar i¢in siraladig kurallar, uzun yillar sonra sine-
maya ait bir anlat1 yapisi olarak benzer formlarda varlik gostermeye baslar.
Aristoteles’in sunduklari, daha ¢ok sinemanin ticari boyutunu 6ne ¢ikarmay1
hedefler nitelikte olan filmlerde viicut bulup 6zellikle de sinemanin dogdu-
gu ilk yillar, yalmizca bu yériinge etrafinda dénen egemen bir anlati tarzina
sahne olur.

D. W. Griffith, 1920’lerde, Amerikan Sinemasi'm1 klasik anlati yoriinge-
sine yerlestiren ilk isim olur (Abisel 2010, 93). O, sinemanin kendini kabul
ettirme stirecini filmlerle birlikte yasar. Yaptig1 filmlerle sinemanin ve film
seyretme olgusunun ciddiye alinmasina, sinemann kitleyle kurdugu iligskinin
sorgulanmasina yardima olarak hem kendi déneminde hem de sonraki yil-
larda bir¢ok yonetmene ve sinema diisiiniiriine, tizerinde konusulacak teknik
ve anlatisal bir kalip birakir. Bu noktada Griffith’in sinemaya kazandirdig:
anlatisal kalibin, Birinci Sinema’nin zeminini olusturdugu séylenebilir.

Birinci Sinema'nin kékleri, Hollywood’da stiidyo sisteminin olusup si-
nemanin tam manastyla kendini kanitlamaya basladigi 1910’lu yillara uza-
nir. Hollywood’da baglay1p tiim diinyaya egemen olan Birinci Sinema, esas
olarak seyircinin duygularini hedef alip, onu yonlendirmeyi ve filmin igine
cekmeyi amaglar (Oluk 2004, 101). Hollywood stili ve onun etki alanina giren
tiim sinema, daha kapsayici ifadeyle Birinci Sinema, igleyisi bakimindan ben-
zer kurallarla sekillenir.
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Birinci sinema, 1910’1u yillardan baslayarak hizla gelismis bir 6ykii anlat-
ma teknigi olup, bir stilin somutlagsmig halidir. Sinemada 6ykii anlatiminin en
akic1 ve biiytileyici seklidir. Teknolojik déniisiimlere ve oyuncularin stilinde-
ki degisimlere ragmen Birinci Sinema, kitleleri etkileyip milyonlarca insanin
onayimi almasindan kaynakl olarak dev bir pazara dontistiirerek sinemanin
klasik bir anlat1 gizgisi tutturmasinin temelini olusturmustur.

Klasik anlat1 sinemas, filmin kapsadig1 dramatik olaylara odaklidir. Ya-
p1y1 saydam kilarak, yalnizca starlarini ve olay orgiisiinii 6n plana ¢ikarma-
y1 hedefler (Oluk 2004, 102). Bu yolla, izleyicide, dykiiniin birileri tarafindan
anlatildig1 izlenimi olusturularak, kisileri filmin i¢ine ¢ekmek amaglanir. 56z
konusu amag, Klasik Anlat1 semsiyesi altinda sinema literatiiriine “rontgen-
cilik”, “gercekmis gibilik” seklindeki terimleri de sunar (Winston 2008, 36).

Birinci Sinema, toplumsal olarak fikir birligine varilmis, toplumun genel
gortiisii haline gelmis degerler, adetler, gelenekler ve normlar dizisiyle 6riintii-
lidiir. Bu yoniiyle, uylagimlara bagh ve hatta uylasimlarin yaraticisidir (Oluk
2004, 102). S6z konusu uylasimlar, igerisinde 6teki kavramini da barindirir
(Kirel 2010, 302). Bu durum, Hollywood Sinemast’nin kendi kiiltiirti disinda
kalan her seyi yok saymasi, dtekilestirip dislamasimi ifade eder. Otekilik ile il-
gili uygulamalar icerisinde kadin, proletarya, diger kiiltiirler, ayni tilke iginde
azinlikta olan ya da istenmeyen etnik gruplar, alternatif ideolojiler ve politik
sistemleri bulundurur. Ote yandan giigliilerin, giigsiizlerin ve iktidarm her
tiirtintin, sinema tiretimlerinin dinamiklerinin i¢inde ¢ok farkli bigimlerde yer
aldig1 da sOylenebilir. Birinci Sinema’daki bu temsiller, bireysel kurtulusun
Bati’da oldugunun ideolojisini beyaz karakterin iyi sunumuyla tanitir.

Birinci Sinema’da Sykiiyt stirtikleyici hale getiren, anlatidaki kisileri ve
olaylar1 baglayan, dolayisiyla anlatiya biitiinliik kazandiran ve izleyici igin
temel 6zdeglesme nesnesi olan karakter, bagkarakterdir (Oluk 2004, 106). Olay
Orglisti, tamamen baskarakter etrafinda sekillenir. Karakter tecrtibesi, iyilerin
odiillendirilip koétiilerin cezalandirildig bir nedensellik ¢izgisi seyreder. Bu
yoniiyle, klasik sinemanin tiyatronun mirascist oldugu ve amag merkezli bir
zincirleme takibi izledigi s6ylenebilir.

Birinci Sinema, ataerkil toplum yapisinin dayattig1 sekilde filmler {ire-
tir. Filmlerde sunulanlar, eril bakisin siizgecinden gecirilerek izleyici ile
bulusur (Kirel 2010, 217). Ataerkil yapiun &gretileri geregi; kadin karakter
her tiirlii olumsuz kosulda bile egine, erkegine olan sadakati konusundaki
muhafazakarlhigim stirdiiriir. “Erkegine her konuda boyun egen kadn iyi,
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bagkaldiran kadin ise kottidiir” diistincesinin somutlagmus hali, yani ataerkil
bakigin 6gretileri en gergekgi haliyle bu tarz filmlerde viicut bularak ideolojik
bir mesaj verilir (Oztiirk 2010, 72).

Birinci Sinema kapsaminda degerlendirilen filmlerin nihai sonlar1 da
benzerdir. Sonug, gercegin ifsasinin anlamin: tagir: Hak eden hak ettigi iyiligi
ya da kétiiligi bulur. Klasik anlatinin yukarida bahsi gegen serim, diigiim,
catisma, doruk nokta ve ¢oziim yoriingesinde isleyen olay oriintiisiindeki
catisma ve doruk noktasinda gelisen gerginlik, kesin ve belirgin bir son ile
¢Ozlime kavusur.

Birinci Sinema, kapsami igerisinde bulundurdugu tiim filmlerini ortak
bir dramatik paydada birlegtirerek, bugiine kadar kesfedilmis en stiriikleyici
ve biiytileyici anlat1 yapisini olusturur. Sinemanin gelisim ve dontisiim seri-
venine referans olusturan bu anlatim, kendinden sonraki anlati kaliplarinin
da sekillenmesine dayanak saglar.

Sinemanin Sanatsal Dili: ikinci Sinema

Birinci Sinema’nin salt eglenceye déniik yapisim reddeden Ikinci Sinema, si-
nemanin bir sanat oldugunu vurgulamaya yonelik anlati tarzimin hakim ol-
dugu filmleri kapsar. S6z konusu anlat1 tarziyla tiretilen biitiin filmler, tiim
toplumsal gostergelerden beslenerek varlik kazanir.

Ikinci Sinema, standart olmayan ve klasik anlati gizgisini kirmay1 hedef-
leyen kiiltiirel bir somiirgesizlestirme bic¢imi olarak viicut bulur. Bu amagla
gliclii sinema akimlar1 gelisir. Hem siyasal hareketlerin hem de toplumsal
dontistimlerin filmlere yansimasinin da gériildiigii sinemanin bu ikinci an-
lat1 sekli, ileriki donemde baglayacak olan sinemasal muhalefetin ilk ayag:-
na, Ortiilii olarak bir dayanak olusturur. Bu yéniiyle Ikinci Sinema, Birinci
Sinema’nin ticari kazang ve yalnzca eglence odakli olan Amerikan merkezli
yapisina doniik bir bagkaldir: olarak, halkin i¢cinde bulundugu duruma bir
ayna gorevi tstlenmeyi 6dev edinir (Staigner 1992, 135-136). Bunu yaparken,
sinemanin sanat oldugunu hatirlatma noktasinda da israrcidir.

Klasik anlatida olann tersine, Ikinci Sinema’da filmler, kuramsal temel-
ler iizerine inga edilir (Winston 2008, 26). Ozellikle de 1920'li yillar, sinema

tizerine tekrarlanan bazi anahtar fikirlerin Fransa’daki dogumuna tanik olur.?
LN J

2 Fransa’da, 1920’lerde baslayan ve “avant-garde” diye nitelenen dénem; deneysel tarzda,
yenilikgi, ticari kaygidan ¢ok uzakta sanatsal bir kaygi niyetiyle sekillenen filmleri kapsar.
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Birinci Diinya Savagi’'min ardindan zor bir déneme giren Fransa’da, sinema
endiistrisi de biiyiik hasarla karsi karsiya kalir. Bu durum Fransiz yapimu
filmlerin diistise ge¢mesine ve nihayetinde Amerikan filmlerinin piyasaya
hakim olmasina neden olur (Abisel 2000, 72). Gidisattan pek de memnun ol-
mayan 6nemli Fransiz sinema yazarlari, sinemanin yeni bir uyamnsa ihtiyag
duydugunu diistiniir. Nitekim yazarlar, bu ihtiyacin sinemanin tam olarak
nasil konumlandirilmas: gerektigine dair bir sorgulamayla karsilanacagin
savunur. S6z konusu sorgulama, sinemanin popiiler bir sanat olarak énemi,
siirsel bir imgelemin yam sira saglam gercekgi ayrintilarin se¢iminin énemi
ve Olgiilii oyunculugun 6nemi seklinde ilk olarak Delluc tarafindan cevap-
lanmakta, boylelikle sinemanin sanatsal kimligine yogun bir gonderme yapil-
maktadir (Giirkan 2015, 49).

1950’]ere gelindiginde, sinemanin sanatsal yoniine agirlik vermeyi stir-
diiren Fransiz film endtistrisi, Yeni Dalga akimi ekseninde dar biitgeli, gos-
teristen uzak, halkin icinden filmler iiretir. Birinci Sinema’daki herkese, her
kesime ulasma arzusunun aksine sinemanin bu ikinci anlat1 tarzinda yer bu-
lan filmler, yalnizca aydin kesime seslenir (Staigner 1992, 136; Cogkun 2011,
200). Bu amagla Ikinci Sinema, sinemaya kesin manastyla sanat adini verme-
yi hedeflerken, gerceklik olgusunu 6ne ¢ikaran anlati yapisina olabildigince
agirlik verir. Bu baglamda, Hayward icin, deneysel ve avangart nitelikli tiim
filmler Ikinci Sinema’nin esintisiyle harmanlanir ve mevcut sinematik kodlari
ve s6zlesmeleri yikima ugratmayi ilk 6dev edinen kalip Tkinci Sinema anlatisi
olur (2001, 75-76).

Yonetmenin, sanatsalligin temel referans kaynag: olduguna yonelik 1s-
rar1, auteur etkisini de beraberinde tagir (Andrew 2010a, 225). Auteur, o filmi
yaratanin imzasidir. Hem gergegi hem de gergegin sunumunu kendine has
bi¢imde sunan kisidir. Ger¢ekci kurami ortaya atarak, sinemanin gercege yak-
lagtig1 Olctide sanat olabilecegini savunan Siegfried Kracauer, Fransiz Andre
Bazin gibi kuramcilarin savunulari, yeni bir semsiye altinda birlesir. Kuram
yoriingesinde sekillenen filmler, diisiik maliyetli, kolay pazarlanabilen bir ya-
pidadir; gergek sokaklarda, gercek mekanlarda gekilmekte, oyuncu kadrosu-

XYY
S6z konusu dénemin 6ne cikan simalari (Germaine Dulac, Jean Renoir, Rene Clair...gibi),
sinemanin sanat olmasi yolundaki en énemli anahtari elinde tutar. Nitekim, séz konusu do-
nemde, kiibizm, dadaizm, soyut sanat, stirrealizm gibi farkli sanat akimlar1 da tek bir semsi-
ye altinda sinema ile birlestirilir. Esas amacinin, sanatsal diistince ekseninde gelismesi gerek-
tigine inanilan sinemaya; yenilikci, deneysel, 6zgiir ve 6zgiin bir tavir kazandirmak oldugu
tiretilen filmlerle ifade edilir.
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nu halktan kisiler olusturmaktadir. Bu yéniiyle Ikinci Sinema, iiretildigi yerde
tiiketilen filmleri kapsamaktadir (Staigner 1992, 137-139).

Ote yandan, siyasi arenada var olan Fasist iktidarmn sdylemleri, Italyan
filmlerinde yeniden insa edilmekte,® filmlerin gtincel toplumsal yasama do-
kunan bu yonii Tkinci Sinema tarzini, Hollywood un basit yapidaki filmlerin-
den ayiran bir diger 6zellik olarak belirmektedir. S6z konusu siyasi sdylemler,
Sovyet ve Alman sinemasinda da benzer sekilde insa edilmekte ve sinema,
ekonomik, toplumsal ve siyasal dizgeler demetinin bir pargasi olarak ideolo-
jinin somut yoniint ifade etmektedir (Coskun 2011, 200).

Es zamanli olarak bir toplumun yoneticileri sinemanin tistlenebilecegi
rollerin farkina vardiklarinda, onu kendilerine mal etmeyi, kendi amaglar
dogrultusunda kullanmay: da denerler (Ferro 2017, 17). Nitekim Rusya’da
devrimci modernizmin gelismesi, Komiinist Parti’nin resmi bir kiiltiirel ¢iz-
giyi dayattig1 1932'ye kadar siirer. Buna kosut olarak filmlerdeki igerik s6z
konusu siyasal yapiya uygun nitelikte sekillenir. Bu durum, sinema sanatinin
gti¢ sahibinin ideolojisi dogrultusunda ilerlemeyi siirdiirdigiiniin de bir 6r-
negidir. Sinemanin insanlara yeni seyler gorebilmeyi 6gretmeyi amag edin-
digini diisiinen Pudovkin, “insana iginde korii kériine yasadiklar1 diinyay1
biraktirmak, evrenin anlamini kavratmak sinemanin var olus temelidir” der-
ken (aktaran Tamer 2006, 6-7), sinemayi, sanatsal zemin tizerine inga olan,
bununla birlikte de farkindalik yaratma niyetindeki arag olarak ele alir.

Ikinci Sinema, kapsama alanina aldig1 tiim filmleri sanatsal bir zemin
iizerine insa eder. Bu anlat1 kalibinin esasi, toplumsal gostergelerin sanat ol-
manin gerektirdigi sunum bigimiyle yogrularak bir dil yaratmis olmasina da-
yanir. Izleyicinin ve yénetmenin konumunun 6zne olarak sekillenip, 6znellik

ve nesnellik arasindaki degisimlere kiilttirel, politik ve cinsiyete dayali baskin

3 Italya’da Fasist iktidarin ilk yillarinda sinema ile fazla ilgilenilmez. Amerikan tarzi film-
ler, “beyaz telefon” adi altinda Italyan beyaz perdesinde gosterilmeyi siirdiiriir. Ancak,
Mussolini'nin yiikselisi ile fagist hiikiimet sinemaya egilmeye baslayinca, sinema; Italyan
tilkiistinti yayma derdine diisen bir ara¢ olarak konumlandirilmaya baglanir. Hiikiimet
destegi ile her ne kadar genis biitgeli filmler iiretilse de sinemada hayal edilen basariya
ulagilamaz ve filmler, beyaz telefonun izinden gitmeye devam eder. Takip eden siirecte, fasist
hiikiimetin olanaklariyla yetisen yénetmenler, iktidarin hayal ettiginin tersi dogrultuda bir
yonelim gosterince; sinemanin sanat olma yolundaki adimini atan girisim goriintir olmaya
baglar ve resmi ideolojiye karg1 bir durus sergilenir. Bu, ayn1 zamanda; uzun yillar sanat filmi
gelenegine dayanan ve Yeni Gergekgi Italyan Sinemasi ile degisime ihtiyag duyuldugunu
hatirlatan Fransiz Yeni Dalga’sina da referans olusturur (Coskun 2011, 172, 199-201).
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ogretilerin ekseninde yaklagan ve buna yonelik elestiriyi odaklayan Ikinci Si-
nema (Bordwell ve Thompson 2011, 36), klasik olanin yok sayildig: bir tislup
olup, Ugiincii Sinema’nin alt yapisini olugturan bir referans kaynagidir.

Sinemanin Muhalif Dili: Uciincii Sinema

Birinci sinema, popiiler sinemadir ve Hollywood merkezli olup tiim diinya-
ya yayilir. Amerikan Sinemasi’nin etkilerine karsi koyma amaciyla gelistirilen
akimlar ve kuramlar ise yeni bir alternatif olusturup Ikinci Sinema’y1 hazir-
lar. S6z konusu alternatifler, sinemaya pek de standart olmayan 6zgiir bir dil
kazandirir. Iste tam da bu noktada, 6zgiirliigii bir adim daha ileri tasiyarak
geleneksel kaliplar: tamamen yikmay1 ddev edinen Ugiincii Sinema dogar.

Ugtincii Sinema’nin kokleri, Ugiincii Diinya ve Asya iilkelerinin (Wille-
men 2015, 145) Ikinci Diinya Savasi’nin ardindan gergeklestirdikleri anti-em-
peryalist miicadeleye uzamr. Ugiincii Sinema, Hollywood un pasif izleyiciyi
eglendirme odakli sinemasi ile Avrupa’nin sanatsal kaygziyla tirettikleri film-
lere bir kars: akim olusturup evrimci bir miicadele ekseninde politik bakish
sinemay1 savunur (Biryildiz & Erus 2007, 22). Sinemanin politik yoniine ya-
pilan bu vurgu zamanla tiim diinyaca dikkate deger karsilanarak, Ugiincii
Sinema’nin cografyalarla tanimlanan bir anlat: tiiri olmasinin Gtesine geger
ve yeni bir yorumla sosyalist bir bakis agis1 olarak tanimlanir (Wayne 2015,
63). S6z konusu bakis agisi, en ¢ok da Ugiincii Diinya {ilkelerinin ekonomik
anlamda somiirge konumunda olmalarindan 6te, kiiltiirel baglamda sémiirge
konumunda olmalarina yénelik bagkaldir1 olarak sunulur.

Ugiincii Sinema kavrami, kesinlikle Ugiincii Diinya Sinemast olarak al-
gilanmamalidir. Bu kavram, kismen kiiltiirel ve siyasal olanin iligkilerini ye-
niden ele almak, kismen de Ingiliz kiiltiir kuramlarinin yan sira ulusal ve
Avro-Amerikan endiistrilerinin sinirlarini agan bir tiir uluslararasi bir sinema
gelenegi olarak diistiniilebilir (Willemen 2015, 136; Winston 2008, 34). Nite-
kim Ingiliz kiiltiir elestirisinin 1970’lerdeki iiretkenliginin ve bagarilarmin,
etkili bir Ingiliz geriliminden ve muhaliflig§inden kaynaklanmasi ve kiiltiir
kuraminin bozuma ugramasiyla, ingiliz popiiler kiiltiiriiniin elestirel reddin-
den vazgegilmesi arasinda bir iliski olmasi diisiincesiyle, Ugiincii Sinema’ya
bir ilgi baglar (Wayne 2017, 47).

Bu yontiyle dustintildiigiinde, s6z konusu anlati kalib1 gercevesinde
degerlendirilen tiim filmlerdeki ortak paydayi, Birinci ve Ikinci Sinema’nin
reddedilmis olmasindan ziyade, bunlarin bir déniisiimiinden meydana gel-
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mesi olugturur. Burada ifade edilmeye deger esas nokta Birinci Sinema’nin 6n
planda tuttugu ticari kaygimin sinemaya finansman anlaminda kazandirdig:
kéarin olumlu etkisine ragmen, sinemay1 yerinde saymaya mahkam ederken,
Ikinci Sinema’nin sanatsal kaygiyla yalnizca aydinlara seslenmesinin sinema-
y1 tek bir kesimle sinirlandirdig: diisiincesidir (Andrew 2010b, 16). Uciincii
Sinema ise endiistri ve sanat arasindaki birbirini dislayan keskin zitlig: orta-
dan kaldirmaya yonelik bir miikemmellik arayisi {izerine insa edilmektedir.

Ugiincii Sinema’nin, ana akim sinemaya karsi oldugu halde, bigim ve si-
nema dili diizeyinde sinemay1 yeni bastan yaratmak ya da Birinci ve Ikinci
Sinema’nin anlati diline tamamen muhalefet olugturmak gibi bir kaygis1 yok-
tur. Bunun yerine her iki anlati kalib1 arasinda bir uylagim —Wayne'in ifade-
siyle diyalektik- saglar (Wayne 2017, 44). Boylelikle, baskilanan ve sémdirtilen
insanlarin, i¢cinde bulunduklar1 duruma yénelik farkindalik ve izleyicide po-
litik bir biling uyanis1 Uciincii Sinema ile saglanir (Winston 2008, 214). Bu y6-
niiyle, s6z konusu anlat1 kalib1 ekseninde insa edilen tiim filmler, toplumsal
ve kiiltiirel 6zgtirlesme niyetinin disavurumudur. Esas amacg, tarafsiz olmak
degil, aksine, politik bir bagllik yaratmaktir. Tiim bunlarla birlikte Ugiincii
Sinema ile Brechtci sinemanin ve kiiltiirel kimligin sorunlar: gibi konular yeni
bir 6nem kazanir. Ancak bu defa radikal beyaz entelekttiellerin degil, militan
siyahi kiiltiir savunucularinin, kiiltiirel siyaset ve yeniliklerin en son noktasi-
n1 olusturdugu farkli bir baglam dogar (Willemen 2015, 136; Wright 2006, 96).

Uciincii Sinema’nin konular1 ve bunlar1 sunarken kullandig: tislubu, fil-
me aldig1 insanlar kadar esitlidir. Tkinci Sinema’dan agina oldugumuz, top-
lumun bizzat kendinden dogan karakterler, bu anlat1 gercevesinde de basat
olarak konumlanir. “Kameranin konuldugu yer ideolojiktir” diyen Wayne
icin de, toplumsal sorunlara kars1 farkindalig1 artirmaya yonelik unsurlarin,
bizzat toplumun kendisinin olusturdugu fikri hakimdir (2017, 11).

Nitekim Uciincii Sinema, Birinci Sinema’dan farkli olarak kolektif ve de-
mokratik bir tiretim siirecini takip eder. Filmin konusunu olusturan kisilerin
filme katilimin1 saglayarak, bu yoniiyle ikinci Sinema’ya da atifta bulunarak,
saglam bir diyalektik kurar (Biryildiz & Erus 2007, 112). Ugiincii Sinema, sdz
konusu kisiler araciligiyla miicadele icindeki en biiyiik kiiltiirel sanatsal ma-
nifestoyu yazar.

Icimdeki Yangin Filminin Coklu Bir Perspektiften incelenmesi

Calismanin bu kisminda, I¢imdeki Yangin filmiyle sinemada Birinci, Tkinci ve
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Ugiincii diye siralanan anlat1 kaliplar1 arasinda biitiinlesik bir diyalektik sag-
lay1p, filmi ¢oklu bir perspektifle incelemek hedeflenmektedir. Bu baglamda
s6z konusu paradigmalar gergevesinde filmi betimlemeden 6nce, Icimdeki
Yangin'1 genel hatlariyla yeniden okumak 6nemlidir.

Villeneuve, Fransiz asilli Kanadali yonetmen, yapimc ve film senaris-
tidir. Bir yonetmenin yasam oykiisii ile ¢ektigi filmler arasinda kat1 bir ne-
densellik baginin var olup olmadigini 6ngdrmek bazen miimkiin olamasa da
Villeneuve'iin gilintimiiziin auteur bayragini gururla kucakladigi ortadadir.
Nitekim Hollywood ekseninde filmler ¢ekmesine ragmen, durusundan ve
tarzindan hi¢ de 6diin vermeyen bir sanat¢i olarak o, filmlerinde kendi sine-
ma kiiltiirtinii yaratip kendi diyalektigini kuran bir yonetmen tavriyla, her
filminde gizli bir silahin1 masaya koyar.

Igimdeki Yangin, tam da ifade edildigi sekliyle, Villeneuve'iin auteur ola-
rak imzasini attifl, igsel hesaplagmalarin sesini yiikselttigi, sir perdelerinin
aralandig1 ve yonetmenin husu uyandiran sunumunun izleyiciyi yer yer sar-
maladigy, yer yer de tokatladig: bir film olarak belirir. Yonetmen, gizli silahin,
bu defa sessizligin dramatik giicii (Abisel 2010, 119) ile yogurarak masaya
koyar. Zira ana kahramanin, mecburi suskunlugunu hayati ile biittinlestirdigi
tavry, filmi tahmin edilemez kilar.

Hikayeniz nerede mi baglyor? Dogumunuzda m1? Oyleyse bu hikaye bir korku
hikayesi olarak baglad1. Babamzin dogumunda m1? Oyleyse bu hikaye biiyiik bir
agk hikayesi olarak basladi. Ama ben diyorum ki; hikayeniz bir stz ile baglad:
nefret zincirini kirma soziiyle ... Sayenizde bugiin, bu sozili tutuyorum. Zincir
kirildi. Sonunda besiginizi sallarken; bir ninni s6yleyip sizi sakinlegtirebilecegim.

Bir arada olmak gibisi yok... (Villeneuve, Incendies, 1:53:24).

Nawal Marwan (Lubna Azabal), tiim hayatinin 6zetini, bu satirlar arasi-
na sessizce serpistirir. Hayatina veda ederken kaleme aldig1 mektup, oliimii-
ne ramak kala tanistig1 gercegin ifadesiyle noktalanur.

Aynu kiiltiire dahil insanlarin inang farkliliklar nedeniyle, kardesin kar-
dese diisman oldugu, halkin birbirini katlettigi 1975 Liibnan i¢ savagsi esna-
sinda baglar Igimdeki Yangin. ig savagin fonunda, geng bir Hiristiyan kadin,
geng bir Miisliiman adami sever ve Nawal'in hikayesi tam da burada yazilir.
Nawal, sevdigi o adamdan hamiledir. Nitekim, bagka dinden birini sevmesi
ve sirf bu ytizden ailesinin adin1 lekeledigi gerekgesi, eril toplum yapisinin
gerektirdigi bir sonucu beraberinde tagir. Nawal’in Miisliiman bir adamdan
hamile olmasi, sevdigi adamin ailesi tarafindan 6ldiirtilmesinin nedeni olur.
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O giinden baglayan dramatik &rgii, Nawal'in tanik oldugu acilarla, katliam-
larla yogurulup, dehseti i¢sellestirdigimiz trajik bir tablo sunar. Nitekim 61dii-
glinde yaninda calistig1 noterin, ikiz ¢ocuklarina verdigi vasiyet mektubunda
yazanlar {izerine Liibnan’a dogru yalniz basina yola ¢ikan Jeanne (Melissa
Desormeaux) ve kisa bir siire sonra ikinizin ardina takilan Simon (Maxim Ga-
udette), annelerinin ge¢misine yonelik de bir yolculuga ¢tkmis olur ve ge¢mis
ile bugtin arasinda kasith bir paralellik saglar. Zira vasiyetnamesinde, ytizii
asag1 dontik ve ¢iplak yatmak istedigini yazan Nawal, noterin daha sonra, iki
mektubu daha ikizleri aracilifiyla esas sahiplerine (babalar1 ve agabeyleri)
ulagtirabilmesi halinde, mezarina mezar tagi1 konulmasini hak etmis olacaktir
ancak.

[k bakista, izleyicide kafa karisiklig1 uyandiran gegmise ilk doniis sahne-
sinde, diinyaya gelir gelmez elinden alinan bebegiyle Nawal gortiniir. Sevdigi
adam oldirilmis, “namus temizlenmistir”. Nawal aileden kovulur ve amca-
sinin yanina gonderilir.

Bu geriye doniis, annesinin vasiyetini ciddiyetle gerceklestirmeye ¢alisan
Jeanne'nin Ortadogu yolculuguna baglamasi ile paralel olarak sunulur: Jean-
ne, o giine kadar ¢oktan 6ldiigiinii bildikleri babalarmin ve dolayisiyla da
annesinin ge¢misinin izini stirmek i¢gin izleyiciyle birlikte yola ¢ikar.

Soz konusu genel hatlar gercevesinde Icimdeki Yangin, isleyis orgiistiyle
paralel bir anlati ekseninde sekillenir. Film, bugiin yasananlarla baslasa da
Jeanne’nin Liibnan’a yolculugu ile geriye doniik sahnelerin de bir arada su-
numunu beraberinde tagir. Oyle ki Liibnan’a, annesinin gegmisinin oldugu
o topraklara vardiginda Jeanne, bir kadin toplantisinda annesine yonelik hig
de hosuna gitmeyen soylemlerle karsilastiginda, bunun nedenini agiklayan o
sahne belirir: Nawal, i¢ savas sirasinda ¢ok sayida kadin ve ¢ocugun katli ile
sonuglanan bir otobiisiin yakilmasindan sorumlu olan komutana suikast dii-
zenler. Hapse gonderilen ve orada bir¢ok farkli siddete maruz kalan Nawal'in
hatiralarina bu déniis, tipik Aristocu nedensellik dizgesini kurmaya yo6nelik
bir tarzin hiikiim stirecegini, heniiz filmin bagindan hissettirir. Pesi sira ugra-
dig1 tecaviizler sonucu hamile kaldiginda, bulundugu o kosullarin ortaminda
aklin1 kagirmis bir deli olarak nitelenen Nawal, i¢ ¢igliklarini ve hapishane-
nin siddet atmosferini biraz olsun duymamak igin 72 numarali sarki soyleyen
kadin olarak hafizalarda kalir. Izleyicinin zihninde nedensellik bag1 olusumu-
nu miimkiin kilan gitgellerde, Jeanne de kendi i¢inde tahminler olusturma-
ya baglar. Muhtemelen aradig: kardesi, bu hapishanede bir tecaviiz sonunda
diinyaya gelmistir. Bu baglamda, Igimdeki Yangin, stirekli gegmise doniis ve
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bugiine sigrayislarla, birbirinin nedenini tahmin etmeye zemin hazirlayan ge-
rideki zaman dilimine atifta bulunur ve bu yolla bir nedensellik dizgesi 6rer.

Nedensellik dizgesi bakimindan geleneksel bir 6zellik tagiyan ve dra-
matik yonii agir basan kurmaca gériintimlii bir film olarak Igimdeki Yangin,
neden-sonug isleyisindeki Aristoteles’ten dogan o esintiyi hissettirir. Bu an-
lamda, klasik anlatinin nedensellik zincirine sadik bir durusla Nawal'in genc-
ligine dontisti ve kizinin gengliginin bir arada sunumu ile kasitl bir zitlik ya-
ratip, bugiin yasananlarm nedenini agiklayan bir tavir ortaya koyar. Gegmis
ve bugitin arasindaki her bir sigrays, eskide yasananlarin su anki faturast ola-
rak izleyici zihnine yerlestirilir. Bu baglamda, gizli bir anlati geciskenligi soz
konusudur.

Ote yandan, ilk bakigta Birinci Sinema kistaslarina goz kirpan bir neden-
sellik bagyla oriintiilii olsa da film, s6z konusu gitgellerin siklig1 ve izleyicin
zihninde neden oldugu karmagalarin bollugu gerekgesiyle (Winston 2008,
213), Birinci Sinema’nin ¢ercevesinin disina ilk adimim atar. Zira klasik tav-
rin izleyiciyi yormayan basit ve nispeten kolay anlagilir duruguna film biraz
uzaktir. Nitekim izleyiciyi klasik manada bir stiidyo sistemi* igine hapseden
geleneksel yap1 (Abisel 2010, 88) Icimdeki Yangin’da tamamen yok sayilir. Bu
yoniiyle, Birinci Sinema’dan gikarak Ikinci Sinema’ya déniik bir adim atan
film, ilk diyalektigi kurar: Yasananlar gercekgidir. Savas, katliam, tecaviiz, is-
kence ve bunlarin tiim g¢iplaklhigiyla sunumu Birinci Sinema’nin alistigimiz
yumusak tavria uzaktir. Déneminin toplumsal gostergelerinden beslenerek
var olan bir film olarak Igimdeki Yangin, gercekgi bir tavirla Ikinci Sinema’ya
g0z karpar.

Rahatsiz edici unsurlarin ¢oklugu ve gerceklik algisinin trajik tistiin-
ligtiyle birlikte tiim kotii olaylarin nedeninin altinda politik bir gerilimin
yattigi vurgusu hissedildiginde film anlati kaliplar1 gergevesinde yeniden
diisiiniilmeye deger bir tavir ortaya koyar (Winston 2008, 247). Izleyiciyi bir

taraf olmaya iten etkisiyle Icimdeki Yangin, bu partizan durusuyla da Ugiincii
L XN J

4 1920-1950 yillar: araliginda, Hollywood’ta, 6nde gelenler (majorler) olarak bilinen film ya-
pim sirketleri tarafindan yapim, dagitim ve gosterim alanlarinin tiimiintin kontroliintin elde
tutuldugu sistemin ifadesidir (Storper 1993, 481). Stiidyo sistemi, filmin iceriginde de tama-
men bu sirketlerin sz sahibi oldugu isleyisi refere eder. Majérlerin izleyiciyi iyi gozlemleyip
tanimladig: bir film yapim sistemi olarak stiidyo, izleyici kitlenin isteklerini ve beklentilerini
1skalamayan ticari odakl: filmler tiretir. Stiidyo sistemi; genel olarak, izleyiciyi kafa karigik-
ligina sevk etmeyecek nitelikte basit ve anlagilir filmler tiretmeyi 6dev edinir (Pearson 2003,
36; Schatz 2003, 289; Storper 1993, 481-482).
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Sinema’ya adim atar.

Tiim siralananlar 1s181inda, yonetmenin yapmay: amacladig sey oldukga
diistindiiriictidiir. Bu baglamda, filmin tipik bir Birinci Sinema olmadigy, ke-
sin kistasiyla ikinci sinemaya asla dahil olmadig, tiim bunlardan hareketle
de tigiincii sinemaya keskin bir géndermede bulundugu ortadadir. Buradan
hareketle, Igimdeki Yangin filminin hangi anlati kategorisine dahil olduguy,
hangi noktalarda s6z konusu kategorilerden diglandigin tespit etmek hedef-
lenmektedir. Bu amagla ve biitiinsel bir anlagilirlik saglamak niyetiyle, anlat
kaliplarinin 6ne ¢ikan 6zellikleri ve filmin sinanacag1 parametreler Tablo 1'de
sunulmaktadir. Bu parametreler cercevesinde filmin diyalektik yapisi ortaya

konulacaktir.

Birinci Sinema ikinci Sinema Uciincii Sinema
Seffaflik One Gkarma Kiiltdrel Ozgiilliik
Tek Diegesis Coklu Diegesis Tek veya Goklu Diegesis
Ozdeslesme Yabancilasma Politiklesme
Haz Alma Rahatsiz Olma Rahatsiz Olma
Kurgusallik Gergeklik Gergeklik
Kapali Son Acik Uglu Son Elestirel Baglanma

Tablo 1: Sinemadaki anlati kaliplarinin temel ozellikleri®

Seffaflik - 6ne ¢ikarma - kiiltiirel 6zgiilliik diyalektiginde
icimdeki Yangin

Birinci Sinema’da alisik oldugumuz, filmin i¢inde kaybolma ve film izledigi-
mizi unutup filmin bir parcasi olma durumu, onun seffaf olma 6zelligi ile ilis-
kilidir. Kurmaca hikaye, sanki dogal yasamda igliyormus hissi uyandirir. Ote
yandan, one ¢ikarma, izleyiciye izledigi seyin bir film oldugunu yeniden hatir-
latan ve filmin igine hapsolma durumuna yonelik ilk engeli koyan bir 6zellik

olarak daha ¢ok sanatsal filmlerde rastlanan bir unsurdur. ikinci Sinema, Bi-
LN )

5 Tablo, Birinci Sinema kisminda Aysen Oluk’un “Klasik Anlat1 Sinemas1” (2004) adli calismasi,
Ikinci Sinema kisminda Peter Wollen'in Sinemada Gostergeler ve Anlam (2004) adli calismasi
ile Hasan Giirkan'in Karst Sinema (2015) adl1 calismasi ve Ugtincii Sinema kisminda ise Mike
Wayne'nin Politik Film (2017) adli calismasi referans almarak tasarlanmis olup; kolay anlasi-
labilir biittinliiklii bir soylem sunma amaciyla olusturulmustur.
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rinci Sinema’da olanin aksine, seffaflik unsurunu kismen dislar. Bu baglamda
ele alindiginda Igimdeki Yangin, Birinci Sinema’nin gerektirdigi dramatik olay
orgiisiine ilk bakigta siki sikiya baglhiymus gibi goriinse de izleyicinin seffaf
bir tavirla filmin anlatisina dahil olmasina engel olacak unsurlarla i¢ igedir.
Ikinci Sinema’nin daha cok yer verdigi 6ne ¢tkarma unsuru, teknik noktalar:
cok daha goriiniir kilmay1 hedefler. Bu diisiinceyle, Icimdeki Yangin igerisinde
gecmise doniik ve bugiine yonelik siirekli bir sigrayisin olmasi bakimindan
seffaflik unsurunun kirildig: bir film olarak dikkat ¢eker. Seffaflik unsurunun
bu yolla yitirildigi filmde, izleyicinin bir film izledigini unutturacak yapi da
bozuma ugrar. Bu yolla Igimdeki Yangin, Birinci Sinema anlati kalibinin digina
teknik-kurgusal yoniiyle ilk adimini atar.

Nitekim 6ne ¢ikarilan nokta, salt teknik ve asir1 goriintir olmayabilir de.
Zira bir kiiltiirel tiretim s6z konusu oldugunda 6ne ¢ikarma unsuru alt metin
olacak sekilde belirebilir. Ugiincii Sinema hem Kkiiltiirel {iretimin 6zgiil anla-
minda (sarki, dans, ritiieller...) hem de daha genel anlaminda (giindelik yasa-
mun pratikleri) kiiltiire yakinlig: ile tanimlanir (Wayne 2017, 36). Bu baglam-
da, filmin gectigi kiiltiiriin siki sikiya savunucusu olmasa da Igimdeki Yangin,
oykiiyti miicadele hareketlerinden koparip, zaman dis1 bir trajediye, evrensel
bir 6ykiiye, politize edici estetik anlayislara hem eril toplumun 6gretilerine
gondermelerde bulunarak hem de dramatik miizikler kullanarak bir yoruma
dontstiirtir. Bu noktada film, birinci sinemadan kosar adimlarla uzaklagir ve
kendini ikinci ve tiglincii sinemanin smirlarinin asindigt melez bir anlatiya
dontistirir.

Tek veya coklu diegesis diyalektiginde
Icimdeki Yangin

Birinci Sinema anlatisal olarak tek bir evren igerisinde gelisir. Birinci Sinema
ve onun Ogretisiyle sekillenen tiim filmlerde zaman ve uzam tutarh bir isle-
yis izleyip buttinliiklii bir durum icindedir (Giirkan 2015, 44). Nitekim diege-
sis, hikdyede tanimlanan her unsura géndermede bulunur, sunulanlar aymn
diinyanin parcalar: olacak sekilde tasarlanir. Zamansal ve uzamsal birlik, tek
diegesisin ifadesidir. Bu yéniiyle ele alindiginda Igimdeki Yangin zamansal ve
mekansal anlamda heterojen bir yapiyla oriintiiliidiir. Filmin anlatisi izleyici-
yi ayn1 anda farkli zamanlara ve mekanlara tasir. Bu bakis agistyla ¢oklu bir
anlatimin varlig1 ortadadir.

Girig sekansinda, yetimhanede tiras edilen ¢ocuklarin bulundugu zaman
araligy, ilk bakigta izleyiciyi o doneme ait hissettirse de hemen arkasindan
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gelisen olaylarin sunumuyla, s6z konusu olayin aslinda ¢ok ge¢miste ve ka-
rakterlerce de bilinmeyen bir zaman araliginda gectigi anlasilir. Filmde, buna
benzer pek ¢ok geriye si¢rayis ve ani bir bugtine déniis durumu s6z konusu-
dur. Bu karmagik goriinen yapi, homojen film diinyasini heterojen bir forma
donitstiirerek ¢oklu bir diegesis saglar. Film boyunca arayista olan Jeanne, soz
konusu bu ¢oklu heterojenlik dizgesinde babasinin izini siirerken ayni anda
izleyiciye annesi ile ilgili cevaplar da ortiilii olarak sunulur. Babasini bulma
derdiyle, Orta Dogu'nun o giiniinii kazip, annelerinin hapishanede yasadi-
&1 tecaviiz sonucunda bir bebek diinyaya getirdigini 6grendiginde, varliginm
annesinin Slimiyle 6grendikleri kardeglerine ait bir haber kirintis1 yakala-
digimi diisiinerek, yolculugun o anina kadar kendisini yalniz birakan ikizi
Simon’u ¢agirir. Simon, Jeanne’in yanina geldiginde, annesi artik dogum yap-
mugtir. Yani, paralel bir anlat1 zincirlemesiyle, ayn1 anda birden fazla zamana
ve mekana sicrayislar yasanir. Film ayni zamanda, farkli zaman araliginda-
ki Nawal'in, Nihad'in, Jeanne'in ve Simon’un Sykiisiinii anlatir. Boylelikle,
gecmiste ve simdi yasananlar arasinda iliski kurularak ortak bir zaman dili-
minde, melez bir siireg iginde gelisen bir hikaye olarak I¢imdeki Yangin, Birinci
Sinema’nin bekledigi tavirdan uzak bir zamansal ve mekansal karmasayla
yogrulur. Coklu bir diegesisle olusan film, Ikinci Sinema’nin bu &ne gikan en
ketum ozelliklerinden bir olan zamansal ve mekansal yapibozumuna siki
sikiya kaldig1 sadakatle Birinci’den tamamen uzaklagarak Ikinci ve Ugiincii
Sinema’nin izlegini benimser bir durus takinir.

Ozdeslesme - yabancilasma - politiklesme diyalektiginde
Igimdeki Yangin

Baskilanan ve somiiriilen insanlarin bu durumun farkina varmalar1 ve bu-
nunla ilgili bir sey yapmaya karar vermeleri, Ugiincii Sinema’da rastlanan bir
durumdur (Winston 2008, 216; Wayne 2017, 27). Bu durumda amag izleyiciyi
politize etmek ve bu yoéntemle bir taraf tutmaya yoneltmektir. Bagkaldiran
bir durusa muhafazakarlkla sadik kalip bir biling yaratma derdi Nawal’a
aittir. Hiristiyan — Miisliiman i¢ savagmnin ikili catismalarinda, bir Hiristiyan
olarak Nawal, yasananlarin acimasizligini, korltigiinti, insanlik disiligini asla
Hiristiyan safinda durmayarak ifade eder. Her olumsuzlugun faturasin
Miisliimanlar’a ¢ikarildig: yaygin geleneksel anlayis, Nawal'in bu durusuyla
yapibozumuna ugrar.

Bu hareketli olay orgiisii, izleyicide 6zdeslesme durumu yaratmasa da
tam anlamiyla yabancilagsma da s6z konusu olamaz. Zira buradaki en belirgin
politiklesme, kadinin verdigi miicadelede goriiniir hale gelir. Bu baglamda,
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politiklesmenin riizgar: ile bir 6zdeslesme baglar. Yani 6zdeslesmeye neden
olan yapi, politik tavrin bir sonucu olarak betimlenir. I¢ savagin sunumu, go-
riintii ve sesle birlestiginde bunaltici bir tabloyla karsilasip, izleyici olarak
buna kars: politik bir durus, daha dogrusu mubhalif bir durus i¢gimizde uyansa
da politiklesme {izerine insa edilen 6zdeslesme etkisiyle, I¢imdeki Yangin’da
Birinci, Ikinci ve Uglincii Sinema anlati kaliplarmin tamaminin flulagtig bir
goriintim ortaya ¢ikar. Ctinkii film, 6zdeslesmeyi canli tutarak Birinci, gercek
diinyamizdan kopup filme katilmamiza engel olan az goriiniir yabancilastir-
ma etkisiyle Ikinci, tiim bunlarin tizerine politik bir tavir insa eden yapisiyla
ise Uclincii anlati kategorisine dahil olup, bu baglamda da melez bir durus
sergiler.

Haz alma - rahatsiz olma diyalektiginde
icimdeki Yangin

Birinci Sinema filmleri, bigimsel ve igeriksel diizeydeki her seyi piiriizsiiz su-
nar (Topgu ve Serarslan 2019, 49). izleyicinin dilegini perdedeki izdiistimde
gormesi ve bundan memnuniyet duymasi, film karakterleriyle kolaylikla 6z-
desim kurmasy, filmde yer alan simsiki nedensellik dizgesi ve kapali bir son
bu piirtizsiiz sunumun, yani haz almanin ifadesidir (Oluk 2004, 76). Haz alma
unsuru ile izleyici, filmin biitiin siirecine sorunsuz katilir. S6z konusu zah-
metsiz haz, yalnizca pozitif duygusal tepki gerektiren ideolojik bir semsiye
konumuna yerlesip, filmlerde izleyiciyi rahatsiz edecek her unsurdan uzak
durulmasinin nedenini olusturur. Ikinci ve Uciincii Sinema’da ise haz alma-
ya es deger sayilacak her tiirlii unsura, filmin kalicthgina engel olusturdugu
diistincesiyle muhalif bir tavir s6z konusudur (Wayne 2017, 34; Wollen 2004,
46-47). Yani izleyicinin filmle biitlinlesmesinin yolunu kapatan her tiirlii uy-
gulama, rahatsiz olma ya da rahatsiz etme unsuru olarak nitelenir (Topcu &
Serarslan 2019, 49-50).

Icimdeki Yangin, haz almanin yer yer kendini hissettirdigi yer yer de ta-
mamen kayboldugu kasitl bir arada kalmuglik halindedir. Filmde, izleyiciyi
kafa karigikligina iterek rahatsiz olmay1 tetikleyen unsurlar ¢ok daha gorii-
niirdiir. Siddet ve onun beraberinde getirdigi 6liim sahneleri agiktir. Tecaviiz
sahneleri agik olmasa da dogrudan buna yonelik bir ima s6z konusudur. Bu
noktadan bakildiginda, izleyici rahatsiz olma durumunun tam ortasindadir.
Ancak filmin sonunun, tahmin edilmesi zor bir siirprizle bitecegi izleyiciye
ortiilii olarak hissettirilir. Filmin yapisindaki kasvet, izleyicinin haz alma sii-
recine ket vursa da sir perdelerinin aralanmaya bagladig1 anlar, rahatsiz olma
tizerine zoraki bir haz alma duygusu inga eder. Zira sir perdelerinin ufak
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ufak aralanmaya bagladig1 anlar, cevabi aranan sorularin ¢6ziime kavugmaya
g6z kirptig1 anlar olur. Bir sahne, ikizlerin bunalimli yolculugunda nihayet
Miisliiman grubun bas ismi olan Semseddin’e ulastiklar: andir. Semseddin’le
yapilan goriisme, kardeglerine dair tiim sirlarmn kilidini kirar niteliktedir: Co-
cuk yuvasindan ayrildiktan sonra Nihad (aramilan agabey), yillarca annesi-
nin pesine diiser, O'nun izine rastlayamayinca, kaderine 6fke duyup Dares’te
dehset sacan bir nisanciya dontistir. Iskenceci olunca adin1 Abou Tarek olarak
degistirir. Cocuk yuvasinin Mayis Nihad'1nin, Dareg’in tutkulu keskin nigan-
cis1 Abou Tarek’e dontisttiglindi tiim ayrintisiyla anlatan Semseddin, izleyiciyi
sorularin cevabina kavusturmasindan dolay1 ilk asamada rahatlatmakta, bir
haz alma saglamaktadir. Ancak, filmi kapatan ve son s6zii sdyleyen gercekle
ytizlesme ani, gostermelik haz alma durumunu tamamen alasag: edip, tize-
rine devasa bir rahatsizlik duygusu insa eder. Bu baglamda, fgimdeki Yangin,
biitiinsel anlamiyla rahatsiz olma unsurlariyla biitiinlesik bir hal alip, Ikinci
ve Uclincii Sinema’nin tam ortasina konumlanir.

Kurgusallik - gerceklik diyalektiginde
Icimdeki Yangin

Ugiincii Sinema, 6zellikle de Birinci Sinema’ya yonelik tiim geleneklere ve
kodlara mubhaliftir (Biryildiz & Erus 2007, 45-47). Ciinkii Birinci Sinema, si-
nematik gergekligi ve kiiltiirel streotipleri oliimstizlestiren bagh ve diiz an-
lat1 yapisin, siireklilik iceren kurguyu ve mizanseni igerir (Gtirkan 2015, 48).
Uglincii Sinema, siklikla tepkili ve dikkati izerine geken filmlerdir. Tkinci
sinema ise Birinci Sinema’nin bu s6z konusu formatindan tamamen uzakta
konumlanmakla birlikte, Ugiincii Sinema’nin merkez noktasina daha yakin
bir durus sergiler. Birinci Sinema’nin, 6zdeglestirme ve i¢sellestirme yoniiniin
baskin olmasi, izleyicinin perdede goérdiigii duygusal ve bir o kadar da kur-
gusal diinya ile iligkisini giiclii kilar. Izleyicinin, 6zdeglesme yoluyla filmin
kendisi igin yaratti$1 kurmaca diinyaya katilimina engel olan her tiirlii rahat-
siz etme unsuru ile izlenilenin bir film oldugunun hatirlatilmast ise izleyiciyi
gercek evreninde tutarak, onda kurmaca bir film izliyor oldugu bilincini canl
kilma amacina yoneliktir.

Bu yontiyle Icimdeki Yangin, gerceklik algisimin izleyicide siirekli kilindig
bir film olmasi bakimindan da Birinci Sinema’nin anlati ekseninin tamamen
disinda bir yerde konumlanir. Zira izleyici, her ne kadar nedensellik bagiyla i¢
ice gecmis bir anlatiyla karsilagsa da ge¢mis ve bugtin arasindaki gitgelleriyle,
karakterlerin tanimlanmasindaki anlamsal karmagalarla ve izleyiciyi stirekli
sorgulatan tavriyla film, onun kolaylikla icine katilmasini destekleyen kur-
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gusallik unsuruna ket vurur. Boylece Ikinci ve Ugiincii Sinema’nin siirlarimi
asindiran bir film olarak, bu diyalektikte de Birinci Sinema’ya bagkaldiran bir
tavir ortaya koyar.

Kapali son - acik uglu son - elestirel baglanma diyalektiginde
Icimdeki Yangin

Birinci Sinema ve onun etkisiyle sekillenen tiim filmlerin sonu ¢6ziime ka-
vusur. Ancak s6z konusu ozellikle de Ikinci Sinema oldugunda, filmin so-
nug¢ metnini ¢ogunlukla izleyicinin kendisinin yazmasi beklenir. Ugiincii
Sinema’da ise biitiinliiklii bir sdylem 1s1§inda bir kapanis vardir ve izleyici
politik bir taraftar olarak filmden ayrilir (Winston 2008, 234-236). Nihad’a
yazdig1 mektupta “...cok yakinda sessizlige biirtineceksin, ¢iinkii gercek kar-
sisinda herkes sessiz kalir...” sozleriyle Nawal 6liirken, hikayesini séyle sonu-
cabaglar: “...sen bir sevgi cocuguydun, dolayisiyla ¢ocuklarin da senin gibi...”

Birinci Sinema’nin siki sikiya bagl kaldig: kurallari arasinda yer alan
bu kapali sonlu bitigle noktalanan Igimdeki Yangin, yonetmenin ortaya koy-
dugu sessizlik silahinin patlayip, tiim sorularin cevap bulmasi ile nihai bir
sona kavugur: Nawal’in mahkum oldugu o dénem hapishanede ebelik yapan
hemsire, onun, tecaviiz sonucu ikiz bebekler diinyaya getirdigini ve bebek-
lerin babasinin radikal fikirlerle yetisen Abou Tarek oldugunu sdylediginde,
basta Jeanne ve Simon igin, ardindan da izleyici igin sok etkisi yaratan bir
cevap ortaya konulur. Babalarinin, annesinin Miisliiman sevgilisinden dogan
ve dogdugu giin yetimhaneye verilen agabeyleri oldugu gergegiyle yiizlesen
ikizler, filmin yasattig1 sok sessizligini bozar. Bu son, izleyiciyi huzura kavus-
turmaz. Her ne kadar kapali bir bitisle sonuglansa da Igimdeki Yangin, sonug
baglaminin bu ilk kisminda, izleyiciye -yasadig1 sokun etkisiyle- umdugunu
ve bekledigini sunmaz. Bu yoniiyle, 6zellikle de ¢ogu zaman mutlu sonlu bir
kapaniga zemin hazirlayan Birinci Sinema’nin anlati unsuruna goz kirpsa da
huzursuzluk verici bu son, izleyicide olusturdugu biiyiik rahatsizlikla filmi
s0z konusu anlatinin digina tasir.

fkinci Sinema’dan beklenen agik uglu kapanisa da bu filmde rastlanmaz
(Tamer 2006, 32). Ikizler, babalar1 ve ayn1 zamanda agabeyleri olan yeni kim-
ligiyle Nihad Harmani'ye annelerinin mektuplarini ulastirdiginda, Nawal'in
mezarinda huzur i¢cinde uyumasini saglayacak beklentisini de sunmus olur-
lar. Bu gergeveden diistiniildiigiinde, beklentinin yerine getirilmesi anlamin-
da ¢oztime kavusmus bir son izleyiciyi karsilar; ancak bu, sinirlandirilmis bir
mutluluktur.
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Ugiincii Sinema’nin filmlerinin, bireyi tarafgirlige yonelttigi sonucunun
varhigma yonelik hemfikir olunup, Igimdeki Yangin'm kesin olarak politik bir
elestirel baglanmayla nihayetlenmedigi ortadadir. Nitekim her ne kadar Liib-
nan i¢ savasinin fonunda gelisip, tiim olaylarin merkez noktasinda bu biiyiik
karmasga atmosferinin varlig1 bilinse de filmin esas odagi Nawal'dir. Bu film-
de, mutlak suretle eger iki tarafli bir kargasadan soz edilecekse, bu taraflar
ancak kadin ve miicadele olarak belirir. Oyle ki, izleyiciden Liibnan i¢ sava-
sinda Miisliiman veyahut Hiristiyan tarafinin savunucusu olmasi beklenmez.
Asil beklenen, Nawal’ in miicadelesini kazanmasidir. Asil beklenen, savasin
anlamsizligina yénelik vurgunun anlasilmasidir: Nawal'in savagin anlamsiz-
liginin ortasinda, miicadeleci ruhunu kaybetmemis olmasidir. Bu gergeveden
degerlendirildiginde ise I¢imdeki Yangin, onun yasamina déniik her tiirlii sok
edici olaya, politik olmasa bile, elestirel bir baglanma sunar.

Tim bu siralananlar 1s1ginda bir diyalektik olusturmak hedeflenirse,
Icimdeki Yangin, bir yoniiyle herhangi bir anlati kategorisine katilmay1 redde-
der. Diger yoniiyle ise biraz Birinci ve biraz Ugiincii Sinema’nin 6gretileri ek-
seninde harmanlanan bir sonugla yine melez bir durus takinir. Son sézlerini,
“bir arada olmak gibisi yok” diye bitiren Nawal gibi, yonetmen de farkli uyla-
simlarin smirlarin agindirarak kapsaml bir bir aradalik, ¢ok yonlii bir melez-
lik ortaya koyup, “bir arada olmak gibisi yok” diisiincesiyle filmini noktalar.

Degerlendirme ve Sonug

Calismada, Denis Villeneuve imzali Igimdeki Yangin filmini sinemanin anlatt
kaliplari gergevesinden ele alip, filmin Birinci, Tkinci ve Ugiincii Sinema anlatt
kaliplarinin hangisine daha yakin bir durus sergiledigi betimlenmeye ¢alisil-
di1. Bu amagla her tig anlat1 kalibinin da 6ne gikan 6zellikleri ile Igimdeki Yangin
filmi iligkilendirilerek gorsel bir metin ¢oztimlemesi yapildy, betimsel bir tab-
lo sunuldu. Filmde, ayrintili bir inceleme yapildiginda, Birinci Sinema anla-
t1 kalibinin ¢ok da baskin olmadig: dikkat ¢ekti. Hollywood tarzi stereotipik
yapy, Ozellikle de nedensellik dizgesi baglaminda yer yer kendini hissettirse
de Igimdeki Yangin, tiimelde Birinci Sinema’nin etkisinin tamamen alasag: ol-
dugu bir film olarak karsimiza cikti.

Genel hatlariyla, Igimdeki Yangin'in belli bir anlati kategorisine dahil ol-
madig agiktir. Nitekim Birinci Sinema’dan bildigimiz ezberlenmis kurallar
dizgesinin beyaz perdedeki sunumuna bu filmde rastlanmaz. Klasik anlatinin
bizlere 6grettigi sekliyle salt bir film kategorizasyonuna da dahil edemedigi-
miz Igimdeki Yangin igin, Birinci Sinema’nin baglamindan kopmus bir yapiya
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sahip oldugu bulgusu, 6ne siiriilecek ilk savdir. Zira, dramatik olay orgiisiine
siki sikiya bagl olsa bile filmin tasarimi, onu Birinci Sinema anlatis1 ekseninin
disina tagir.

Birinci, Ikinci ve Ugiincii Sinema’nin kaliplarini referans alip, biitiinsel
bir bakis agistyla filmi ele aldigimizda, filmin, tim uylagimlar: tamamen dig-
lamamakla birlikte, tim anlati unsurlarinin simirlarim1 asindiran melez bir
anlati kazandig1 yargisi sdylenecek diger sozdiir. Sirastyla Birinci, Tkinci ve
Ucgiincii Sinema’nin kapsamlarinda yer bulan seffaflik, 6ne ¢ikarma ve kiil-
tirel 6zgiilliik baglamindaki diyalektik incelendiginde seffaflik unsurunun
tamamen yok sayildig, kiiltiirel 6zgtilligiin ise 6ne ¢ikarma unsuru tizerine
insa edilerek birbirini besleyen simbiyoz bir durum yarattig1 gézlenir. Bu bag-
lamda, fgimdeki Yangin, Ikinci ve Uciinii Sinema’nin unsurlarinin uylasimin-
dan beslenen bir tavir ortaya koyar.

Konu, tek diegesis ve ¢oklu diegesis unsurlarimin filmdeki konumlanisi
oldugunda da durum degismez. Seffafli§1 tamamen yapibozumuna ugratti-
$1 gerekgesiyle, Birinci Sinema’nin bir kez daha digina gikan Igimdeki Yangin,
zamansal ve uzamsal baglamindaki heterojen yapisiyla da Ikinci ve Ugiincii
Sinema cercevesine katilir.

I¢imdeki Yangin, dramatik ve bir o kadar da hareketli olay rgiisii igeri-
sinde Birinci Sinema’nin 6zdeslesme unsuruna kadin ve miicadele ile vurgu
yapar ve Ugiincii Sinema’dan beklenen politik olma durusunu, zdeslesme
unsuru ile harmanlayarak sunar. Ote yandan, filmdeki diger unsurlarin Ikinci
Sinema riizgariyla sekillenip yabancilasma unsurunu da besledigi ortadadur.
Bu pencereden islendiginde ise film, ti¢ anlatinin da tamaminin birlesiminden
dogan melez bir anlati olarak belirir.

Bir diger perspektif, haz alma ve rahatsiz olma unsurlarina yonelik tasar-
lanir. Bu agidan bakildiginda da izleyicinin yanitlara kavusmasinin verdigi
hazzin gostermelik sayildig1 ve s6z konusu haz unsurlarim tamamen alasag:
eden belirgin bir rahatsiz olma etkisinin hissedildigi diistincesi 6ne ¢ikarak,
filmin Tkinci ve Ugiincii Sinema’nin tam ortasina yerlesen bir gériiniime sahip
oldugu sunulur.

Filmin son kertede kurgusallik unsurundan tamamen uzak olan ve iz-
leyicinin gercekten de bir film izliyor oldugu diistincesini canli tutan yapisi,
filmi yine Birinci Sinema’dan koparip melez bir tavra sevk etse de, olaylar1
sonuca baglayan kapali sonlu yapis: Birinci Sinema’ya goz kirpar niteliktedir.
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Yani filmin gidisatindaki sanatsal tavir, sonu¢ metninde kendini gostermez
ve Ikinci Sinema bu defa bu uylasimin diginda kalir. Politik bir fon iizerinde
sekillenen bir olay 6rgiisiine sahip oldugu diistiniildtigiinde ise I¢imdeki Yan-
g, bizi sadece ve sadece Nawal'in safinda durmaya yonelterek son noktay1
koyar.

[zleyiciyi her daim pasif olarak konumlandiran Hollywood merkezli Bi-
rinci Sinema bir yanda, ona kargi ¢ikip bireysellige génderme yapan Ikinci
Sinema diger yanda, her ikisi arasinda uylasim saglamay1 hedeflerken izle-
yiciyi muhalif ¢izgiye yaklagtirmay1 gérev edinen Ugiincii Sinema &te yanda
birbirini izlerken, Igimdeki Yangin, biitiinsel bir birlikteligin temsili olarak ko-
numlanir. Biittin bunlar 1s1§inda filmi tek bir parca olarak okumak istersek,
filmin her bir anlati unsurundan beslendigi, hi¢birini tam anlamiyla yok sayar
bir tavrinin olmadig1 ortadadur. Igimdeki Yangin, farkli uylagimlarin sinirlarini
agindiran melez bir anlati olarak, sinemada her biri kendi bagimsizligin ilan
eden ti¢ anlati kalibinin muhafazakarligina da keskin bir géndermede bulu-
nur ve bir aradaligin uyumunu, anlat1 kaliplarinin birbiri arasindaki diyalek-
tigiyle sunar.
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Bu calisma Sakarya ili Kipgller Mahallesi'ndeki kentsel donusum surecinin orada yasayan Roman toplu-
lugu agisindan nasil deneyimlendigini ortaya koymayi amaglamaktadir. Calisma, Kipculer Mahallesi'nde-
ki Ahmet Yesevi Caddesi'ni yerleske olarak goren Roman toplulugunun kentsel dondstim hamleleriyle
yasadigl yabancilasmay, bu yabancilasmanin hangi mekanizmalarla gerceklestigini anlamak istemistir.
Kentsel donusum surecini Marc Augé'nin kavramsallastirmasi olan “yer — yok-yer” ikilemi Uzerinden ele
alan calisma, bu dontsumun gundelik hayatta Romanlar tarafindan nasil deneyimlendigini agiklamaya
calismistir. Bunu yapmak adina etnografiye basvurulmustur. Meseleye dair icerden bir bakisi saglamak
adina var vapilandirimis gorusmeler ve katiimcr gozlem tercih edilmistir. Bunun disinda, soz konusu
anlatilarda izi surtlen caddenin gecmisini fotograflarla aktarmak adina Kipculer'in bagl oldugu Erenler
Belediyesi'nde arsiv taramas yapiimistir. Arastirmaci deneyimini aktarmak adina saha notlarina da yer
verilmistir. Romanlarin yasam alani olan Cadde'nin kentsel dontstm kararindan énce sakinleri tarafindan
guclu bir sekilde benimsendigi, Cadde'ye duyulan bu aidiyet duygusunun Augé'nin "yer” tanimiyla agikla-
nabilecegi anlasilmustir. Ote yandan ilgili kararindan sonra bu aidiyetin ¢6zuldiig(, yasam alaninin bir tur
bekleme salonuna cevrildigi ve boyle oldugu olgude gegici, sinir disi, yok-yer olarak gorulen bir uzam par-
casina donustigu gordlmustdr.

Anahtar Kelimeler: Yer, yok-vyer, kentsel donustm, gundelik hayat, etnografi
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Abstract

This ethnographic study explores how a local Roma community in Kupguler, Sakarya, experienced the
urban transformation of their neighbourhood. Focusing on residents of Ahmet Yesevi Street, it uses pho-
tographs obtained through archival research at the local municipality of Erenler to understand the street's
history, and field notes based on semi-structured interviews and participant observation to understand
residents' experience of urban renewal, specifically the alienation they experienced in their daily lives and
the mechanisms behind it. Employing Marc Augé's concepts of “place” and "non-place;” the study finds
that residents were strongly attached to the street before its urban transformation, a sense of belonging
that can be explained by Augé's concept of “place!’ This sense of belonging disappeared after the renewal,
a disappearance this study explains by the street's transformation into a kind of waiting room, a tempo-
rary space, an off-limits area, a "non-place’
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Yasantumiz sanki atesten gomlek
I¢imizden gelir bin defa 6lmek
Hakkiniz degil mi bizim de giilmek

Bizi bu fark yaralar: oldiiriir

Miisliim Giirses

“Coplerin bagladigini goriince anladik ki Kiipgiiler simirindayiz.” Bu ciimleyi,
tniversitede asiste ettigim Kentsel Tasarim dersindeki bir sunumda duymus-
tum.! Kulak kabarttigimda Sakarya ili Erenler Belediyesi'ne bagh Kiipgtiler
Mahallesi'ndeki* Ahmet Yesevi Caddesi'nin®, sagh sollu ¢atilan barakalar ve
gecekondular aracilifiyla Roman toplulugunun yasam alanmna déniistiigtinii
ve bu alanin gevre kirliligiyle 6ne ¢iktigini 6grendim. S6z konusu caddenin
tedirgin ediciligini, karanligini, gece oldugunda nasil tehlikeli bir yere dontis-
tigtinti, cevresindeki pislikleri, o pisliklerden bulasabilecek hastaliklar: din-
ledim. Suglulagtirilan bélgelerde daha 6nce ¢alistigim icin anladim ki bu bir
saha cagrisiydi. Ders bitti, solugu Cadde’de aldim.

2013 yilinda kentsel doniisiim alani ilan edilen Mahalle'yi, toplumsal sii-
recleri bigimlendiren ve ayni sekilde onlar tarafindan bicimlendirilen bir yer
olarak okumak istedim. Cadde 6zelinde yogunlasarak, s6z konusu yerin top-
lumsal stiregler i¢indeki dontigtimiiniin giindelik hayata yansimalarina bak-

eoe
1 Calisma boyunca verdikleri desteklerden dolay: Nilhan Aras’a ve Ayniilhayat Uybadin’a ¢ok
tesekkiir ederim.
Metin i¢inde Mahalle olarak kisaltilmigtir.
Metin i¢inde Cadde olarak kisaltilmigtir.
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maya ¢alistim. Bu doniistimii bir yersizlestirme, yurtsuzlastirma siireci olarak
gordiim ve boylelikle yer’den yok-yer’e olan déntistimiin tarihine bakma sansi
yakaladim. Goriismeler esnasinda Cadde’nin goriismeciler i¢in kentsel do-
niistim 6ncesi kendi bagmna bir “yer” oldugunu tarihinin ise 1970’lere kadar
uzandigini 6grendim. Sakinlerinin gegmiste oraya giiglii bir aidiyet hisset-
tiklerini fakat bunun bugiin artik gegerli olmadigini anladigimda bir gortis-
mecimin sesi yankilandi kulaklarimda: “Eskiden her sey daha giizeldi, bizim
buralar hep fakirdi ama insanca yasayabiliyorduk.” Bu nostalji bulutunu bi-
raz dagitarak bahsedilen eskinin ne kadar eski oldugunu, 6nceden burada
ne oldugunu, simdi neyin var oldugunu, bu yersizlesme siirecinin hangi me-
kanizmalarla gergeklestigini, s6z konusu degisimin nasil anlamlandirildigini,
nasil deneyimlendigini sordugumda karsima ¢ikan tabloyu Marc Augé’nin
“yer — yok-yer” kavramsallastirmasinin icini doldurarak agiklayabilecegimi
fark ettim. Kiipgiiler Mahallesi’'nde baglayan kentsel déntisiimii Ahmet Yese-
vi Caddesi 6zelinde inceleyerek, buranin hangi mekanizmalarla yer’den yok-
yer’e dontiistiiglinii ve bu doniistimiin orada yasayanlar tarafindan gtindelik
hayatta nasil deneyimlendigini anlamak istedim.

Arastirmanin Kuramsal ve Kavramsal Cercevesi

Marc Augé yok-yer (non-lieu) kavramini ilk kez 1992 yilinda yazdig1 Non-Lieux,
Introduction i une Anthropologie de la Surmodernite” baslikli kitapta kullanmis-
tir. Marc Augé’ye gore yer yani lieu orada yasayan, oray1 koruyan, orada var
olan insanlarin simdiki zamarn yasadig cografyadir. Yer diizenlenir, insanlar
oraya yerlesir. Dolayisiyla yer, uzamsal bir dtizenektir. Gruplarin kimlikleri-
nin 6zdesligini ifade eder. Bununla birlikte yer tarihseldir, yer birikir. Yer’in
sakini tarihin iginde yagsar. Ote yandan Augé gegis noktalarina, tatil kdylerine,
otel zincirlerine, miilteci kamplarina ya da yikimin ve yozlastirici ¢atismala-
rin pengesindeki gecekondu mahallerine ise yok-yer yani non lieu* demistir.
Augé’ye gore, mekansal olarak formu bozulan, tarihsel olarak tanimlanama-
yandir yok-yer (1992, 18). Bagka bir deyisle zaman ve yer arasindaki iligkisi ko-

ece
4 Non lieu Tiirkge'ye yer-olmayanlar ve yok-yerler olmak tizere iki farkl sekilde ¢evrilmistir.
Bu terimin Tiirkce’ye cevrilmesinde ise gesitli tartismalar gerceklesmistir. Non lieu Ilgaz
(1997) tarafindan “yer olmayan” olarak cevrilirken, Akga ve Otkiing (2016) tarafindan yok-yer
olarak gevrilmistir. Akca ve Otkiing lieu ve non lieu terimlerinin karsitlik icermedigini, yok-
yer’in kendi bagina bir kavramsal boyutu isaret ettigini ifade etmistir. Bagka bir deyigle “yer
olmayan”daki olumsuzluk eki uygun bulunmamustir. Bu tartismaya yer veren calismasinda
Kogyigit “yok” kelimesinin bir 6n ek halinde kullanilabilecegini bu ekin zith@ degil yokluk
kavramin igaret etmek igin kullamildigini belirtmistir (2018, 538). Bu calismada da non lieu

Akga ve Otkiing gevirisiyle yok-yer olarak kullamilmistir.
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pan uzam parcalar1 demektir. Bu parcalarda simdiki zaman birikmez ¢linkii
varligin diinyayla iligkisi sekteye ugramistir. Yok-yer, insanlarin bir yer iginde
oldugunu diisiinmedigi, kendilerini oraya ait hissetmedigi alanlardur.

Kogyigit'e gore yok-yer yargisina epistemolojik olarak ancak 6zneler arasi
duruma digardan bakan agkin 6zne varabilir (2018). Bu agkin 6zne, toplum
tizerine galigan bir aragtirmaci olabilir. Ornegin 6znelerin belirli bir yerle ilig-
kisine tarihsel agidan bakip, Augé'nin kavramsallastirmasina bagvurabilir.
Ozellikle kok salnan yagam alanlarmin ¢oziilmesi, yikimi, bu yikimin yoz-
lagtirici etkileri 6znelerin yerle kurdugu iliskiyi ¢okertebilmektedir. Bu ise an-
cak giindelik hayata bakilarak, onlarin sesini dinleyerek anlagilabilir. Ben de
Romanlarin yasadig1 Cadde’de dort ay gecirerek kentsel dontistimiin buray:
yerden yok-yer’e nasil dontistiirdiiglinti anlamaya ve meseleyi onlarin sesin-
den aktarmaya calistim. Bagka bir deyisle Kogyigit'in isaret ettigi askin 6zne
olma yontinde bir ¢aba gosterdim.

Ote yandan Kogyigit, yer — yok-yer kavramsallagtirmasinda temel bir so-
rundan bahsetmektedir. Augé’'nin bu kavramlar araciligiyla yerleskeleri yal-
nizca fiziksel bir boyutta ele aldigini sdylemektedir. Oznelerin yeri inga etme
ve kullanma bigimleri yahut yok-yer’i nasil deneyimledikleri gibi meseleler
bu nedenle tartisilamamaktadir. Kogyigit, Augé'nin kavramlastirmasinin 6z-
nenin yer ile kurdugu iliskiyi odaga almadigini, bu nedenle yer’den yok-yer’e
olan dontistimdeki stireci agiklamakta kisir kaldigini ifade etmistir. Bagka bir
deyisle bu kavram ifti, toplumsal bir mekéandaki dontistimii tarihsel bir bag-
lam i¢inde gormekte zayif kalmakta, 6znenin bu doéntistimdeki eylemliligine
odaklanmakta ise sinirli bulunmaktadir. Bu calismada yer — yok-yer kavram
ciftini toplumsal iligkiler ag1 icinde degerlendirerek bahsedilen eksikliklerin
iistesinden gelmeye calisttm. Bunun igin Augé’nin ¢alismasimin yani sira top-
lumsal ve tarihsel olarak gerceklesen yersizlesme stirecini agiklayan ¢alisma-
lardan beslendim. Yer’den yok-yer’e gerceklesen dontisiimii kentsel dontisiim
ozelinde incelemek ve bunu giindelik hayat deneyimleri icinden okumak igin
kentsel mekanin iliskiselligine yonelik ¢alismalardan faydalandim. Cadde’de
gerceklesen kentsel dontisiimii yani kentsel mekanin yeniden tiretimini yer —
yok-yer kavram cifti tizerinden okumaya ¢aligtim.

Yerden Yok-Yere Donlisiim ya da Kentsel Donisim

Kentsel doniisiim, kenti zamanin ihtiyaglarina uygun olacak sekilde yeniden
ele almak, restore etmek, iyilestirmek ve sosyal dokuyu yeniden diizenlemek
seklinde tanimlanmistir (Alptekin 2001). Keles’e gore gecekondu bolgeleri,
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yliksek yogunluklu kagak apartmanlarin bulundugu, dogal yikim riski-
nin yiiksek oldugu, kentin igindeki ¢okiintii alanlariyla ekonomik émriinii
doldurmus goriinen béliimleri kapsayan alanlardir (2000). Ote yandan bahse-
dilen enformel alanin formel alanin ilgisi dahiline girmesi kendi bagina politik
bir meseledir.

Kentsel mekanda gergeklesen dontistimler sermaye birikim stirecinin, bu
stireg icindeki gerekliliklere gore yeniden orgiitlenen kapitalist tiretimin nihai
sonucu olarak ele alinmaktadir. Ayn1 zamanda kentsel mekanin tiretiminin,
déniistimiiniin ve yeniden iiretiminin toplumsal pratiklerle iliskilenme bi-
¢imlerine de bakilmaktadir. Bu anlamda kentsel doniistim projeleri yalnizca
kentsel mekanin yeniden tiretilmesini, elde edilen art1 degerin dolasima so-
kulmasmi degil bu déniisiimii etkileyen ve onun tarafindan etkilenen top-
lumsal stireglerin tiimtini kapsamaktadir (Harvey 1978, 100-131).

1970’lerin basinda kapitalist sistem, kendi stirekliligini saglayan kar
oranlarinin maksimizasyon mekanizmalarinin sikismasi nedeniyle bir ¢tkma-
za girmistir (Boratav 2000). Krizden ¢ikis i¢in neoliberal politikalar tiretilmis,
asirt birikimin yeniden yapilanmasi igin 6lgek diinya geneli olarak belirlen-
mistir (Isitk ve Piarcioglu 2009). Bagka bir deyisle tiretimin yeniden orgiit-
lenmesi gerekliligi sonucu ulus devlet sinirlar1 erimis, ekonomik politikalar
kiiresellegsmistir. S6z konusu orgiitlenmede kentsel mekani yeniden olustur-
mak temel yapitasidir. Kentler sermayenin kullanimina agilmas, islevleri ve
yapilar1 degismeye baglamigtir (Castells 1977). Sermayenin uluslararasilag-
mastyla is alanlar1 biiylimiis, kentlerde coklu merkezler olusmustur. Bakir
alanlara dogru sagaklanan kentin yapisi esnerken, yasam alanlar1 disar1 dog-
ru kaymigtir. Geleneksel kent kavrami ¢6ziilmiis, yogun bir merkez yerine
diistik yogunluklu katmanlasmis yeni yasam alanlar1 ve yasam tarzlari ortaya
¢ikmistir. Kentlerin, yatirim alani olarak kiiresel sermayeye pazarlanmasiyla
baslayan yaris, esitsiz mekansal gelisimi beslemis, mekansal ayrismalar: de-
rinlegtirmistir (Harvey 2003). Tam da bu noktada enformel alan formel alanin
igine ¢ekilmisgtir.

Tiirkiye’de 1950’lerde baslayan kirdan kente go¢ dalgasinda, gogmenler
kente tutunmak adina ¢eperlerde kalmis ve dénem hazine arazileri tizerine
gecekondu inga etmistir (Erdogan 2007). Kentlesmenin ilk yillarinda kente
go¢ eden kitleler kendilerine yasam alani kurmak admna hazine arazilerini
isgal etmistir. Isik ve Pmarcioglu'na gore bu dénem devlet, arazilerin isgal
edilmesi kargisinda ¢ogunlukla sessiz kalmistir (2009). Kente ilk gelenler, ken-
dilerinden sonra gé¢ edenlere deneyimlerini aktarmis, hemsehrilerine kendi
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yanlarindaki arsalara yerlegsmeleri igin yardim etmistir. 1950°1i yillarda bagla-
yan hizli kentlesme sonucunda herhangi bir planlamas: olmayan gecekondu
mabhalleleri ortaya ¢tkmistir. Ceperlerdeki bu enformel yagsam alanlari, kent-
lerin hizli biiytimeleri sonucu konum degistirmis, merkezde kalmigtir. 1980
sonrasi ¢ikan kagak yapilar1 kapsayan imar aflariyla arsa emlak piyasasi ha-
reket kazanmis kentsel rant ivmeli bir sekilde biiytimeye baglamistir (Ada-
man ve Keyder 2006). Tarihsel siirecte kiiresellesmenin etkilerini yasayan
Tirkiye'nin, kentsel mekani sermaye birikim stireglerine dahil etmesi sonucu
kentsel dontisiim projeleri ortaya ¢ikmistir. Bir zamanlarin gecekondu ma-
hallesi olan kent ¢eperindeki arsalar simdi kent merkezinde kalmis, yikilmasi
ve yeniden tiretilmesi gereken alanlara dontismiistiir. Enformel yasam alarn
boylelikle formel piyasanin ilgi alanina girmistir. Bundan boyle kentin nere-
ye sigrayacagl ve toplumsal iligkileri nasil etkileyecegi belirlenemez duruma
gelmistir (Yirtic1 2009). Davis’in deyisiyle kentler, ejderha gibi biiytimektedir
(2004).

Enformel yasam alanlarimin 6zellikle deprem riski altinda bulunanlari
acil kamulastirma faaliyetleri ¢ercevesinde kentsel doniisiime sokulmustur.
Deprem gitivenceli yerleskelerin finansal kaynagimin 6zel sektér olmasi ise
dontistimiin kar odakli olmasina neden olmustur. Depreme kars1 korunakl
yerlesmeler, giivenin yaninda ayricalikli yasamin pazarlandig: alanlara do-
nigmistir. Korunakl siteler orta ve tist siniflara kentin igerisinde erismekte
zorlandiklar: donatilar (drnegin ¢ocuk parklars, yesil alanlar, yiirtiytis parkur-
lar1 gibi) kolayca ulagsma imkani sunarken, ayni zamanda ancak kendilerine
benzer olanla yagsam alanini paylagabilecegi steril alanlar da saglamaktadur.
Boylelikle kentsel mekanin metalagma stireci, kendini ayirma ihtiyaci duyan
tist sinuf tavriyla dogrudan iligkili hale gelmistir (Harvey 2003).

Ust gelir gruplarinin kentin diginda yer alan giivenlikli sitelere akin et-
mesini Rifat Bali yeni bir zenginlik bi¢imi olarak degerlendirmistir (2002,
172). Bu zenginlik bi¢iminin temel motivesi olan sembolik sermayeyi koruma
diirtiisii ise alt simiflar1 suglulagtirma tizerinden kurulabilmektedir (Kurtu-
lus 2005). Kentsel mekanin sermaye eliyle yeniden diizenlenmesi sorunlu ve
tehlikeli olarak addedilen alt gelir gruplarimn iktidara yakin st gelir grupla-
rindan uzak tutmusgtur. Alt siniftan gelenlerle temasini asgari diizeye indir-
mis olan st sinif tavr1 “yiiksek gitivenlikli site”lerle birlikte mekansal olarak
cisimlegmistir. Deprem giivenceli olarak diizenlenen bu yeni yagsam alanlar:
temel olarak duvarlarla ya da citlerle ¢evrili olmakla birlikte giris ¢ikisin kapi-
larla kontrol edildigi, 6niinde 7/24 giivenlik gorevlilerin bekledigi ve iginde
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yasayanlarin gesitli sosyal hizmet ve donatilardan faydalanabildigi yerler ola-
rak tasarlanmigstir. Boylelikle kentsel dontisiime giren gecekondu mahallele-
rin i¢inden oldukga liiks ve korunakli siteler ytikselmeye baglamistir. Sieverts
bu durumu “iki arada kalmis kent” (zwischenstadt) olarak tanimlamaktadir
(2003). Sieverts'in iki arada kalmig kentle bahsettigi uzami Davis (2004, 18-50)
kirsal ile kentsel arasindaki ¢arpismalarda meydana gelen hermafrodit bir
arazi olarak gormusttir. Her ikisi de miistakil adalarin karsisinda yer alan da-
gk ve diizensiz yapilardan, ejderhanin agir nefesinden bahsetmistir.

Smith ise son dénemdeki kentsel gelisimin bélgesel kaynasmay: es geg-
tigine vurgu yapmaktadir. Belirli bir koridorda gelisen kent kiiciik kasabalar1
ve yerlegkeleri gérmezden gelmis, onlarin bu koridorun sahip oldugu kiit-
le cekim merkezine bir sekilde eklemlendigini ve kendi i¢inde degistiklerini
ifade etmistir (2000). Nehir Konaklar1 da ayni sekilde gecekondu alanlarimin
gerekli sekilde diizenleyip kendine eklemlenmesi icin tek ayak tistiinde bek-
lemektedir.

Kipcller'in En Korunaklisi: “Nehir Konaklarn”

Kentsel doniistimiin kapsamina deprem riski altinda bulunan alanlar da gir-
mektedir. 2012 yilinda kabul edilen 6306 Sayil1 “ Afet Riski Altindaki Alanlarin
Déntigtiiriilmesi” Kanunu enformel alanlarin formel alana entegrasyonunda
onemli bir rol oynamigtir. Bu kanuna dayanarak yapilan projelerden biri Sa-
karya ili Erenler ilgesinde gerceklesmistir. Kiipgiiler ve Yeni Mahalle sinirlar
icerisinde bulunan toplamda 48,2 hektarlik alan 04.08.2012 tarihli ve 28374 sa-
yili Resmi Gazete’de yayinlanan uygulama yonetmeligine gore riskli alan ola-
rak belirlenmistir. 5 Agustos 2013 tarihinde sonuglanan ihaleyle birlikte top-
lamda 66,6 hektarlik alanin kentsel doniistime girdigi aciklanmig, bu rakamin
Tiirkiye'nin en genis kentsel dontisiim yiiz 6l¢egi oldugu belirtilmistir (www.
kentseldonusum.erenler.bel.tr). Dénemin Belediye Bagkani Cavit Oztiirk 2009
yilinda Erenler Belediyesi sayfasinda yaptig1 actklamada projeye dair diistin-
celerini su sozlerle ifade etmistir:

Dogaya ve cevreye uyumlu, sosyal altyap: standartlarini tamamlamis
saglam yapilarda giivenle yasamaniz, en énemli hedefimiz. Bu nedenle; 1s1
yalitimli, asansérlii ve depreme dayanikli binalar yapacagiz. Cocuklarimizin
glivenle oyun oynadiklar: park alanlar, yiiriiytistiintizii keyifle yapacaginiz
ylriiytis parkurlari, aracinizi giivenle park edebileceginiz otoparklariniz ol-
sun istiyoruz. Sonugta maddi olarak da daha ¢ok prim yapacak konutlariniz-
da, daha ekonomik, daha saglam, konforlu ve giivenli bir sekilde yagsamaya
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devam edeceksiniz (Erenler Belediyesi 2019).

Dokuz etaptan olusan projenin ilk etabr ruhsati olan hasarli apartman-
larin yikimi ve yeniden yapim seklinde gergeklesmistir. 2016 yilinda hak sa-
hiplerine evleri verildikten sonra sira ikinci etap olarak formiile edilen Ro-
man mabhallesine gelmistir. Ayik’in da belirttigi gibi toplumda dezavantajli
grup olan ve ¢ok boyutlu diglanmalara maruz kalan Romanlarin yasadig:
mahalleler, sosyo mekansal ayrismanin en gok goriildiigii yerlerdir (2015,13).
Ozellikle yasadiklar1 mahalleler, sugun merkezi olarak gériilmektedir. Buna
ek olarak fiziki gevre kosullarinin kétii olmasi nedeniyle, yerel yonetimler
kentsel dontisiim projelerini ilk olarak bu alanlarda baslatmaktadir. Nitekim
Kipgtiler 6rneginde de boyle olmustur.

Romanlarin yasam alani olan ikinci etap alani ¢ogunlukla kagak yapi-
lardan olusmaktadir. Kentsel doniistim karari veren Erenler Belediyesi'nin
bu karar ilk olarak bolgenin deprem riski tasimasina ardindan da bolgedeki
yasadisi yapilasmaya dayanmaktadir. Ote yandan deprem giivenlikli yerles-
melerin 6zel sektor eliyle insa edilmesi sonucu burast ayni zamanda sosyo-
mekansal ayrismanin derinlestigi bir araziye déniismiistiir. Ikinci etap alanini
yeniden diizenlenmek adina 6ncelikle Romanlarin alandan ¢ikmalar: gerekli
gortilmtistiir. Arastirma kapsaminda kendisiyle goriisme yaptigim, Kiipgii-
ler kentsel déniisiim projesinin mimari ve dénemin belediye bagkan1 Oztiirk,
kentsel dontistim kapsaminda ruhsatsiz binalarin aslinda yok sayilabilecegini
sOylemis, vatandagin huzurunu saglamak i¢in bu yapilarin devletin belirle-
digi rakamlar dogrultusunda imara sokuldugunu belirtmistir. Oztiirk ayri-
ca bakanliktan ihaleyi alan ekibin alanda inceleme yaptigini, bu incelemeler
sonucu baraka ve ¢adirlarin hak edisinin hesaplandigini, Romanlara kentsel
alani terk etmeleri sartryla bu paray1 vermeyi teklif ettiklerini su s6zlerle ifade
etmistir: “Kentsel dontistim alanini terk edin, biz size paranizi verelim dedik,
gitmediler.”

Yaganan anlagmazlik sonucu ikinci etapta plan degisikligine gidildigini
soyleyen Oztiirk, barakalarin konuglanmadig1 bélgenin hemen yaninda atil
olarak duran, 17 Agustos 1999 depremi sonrasinda Cap Anamur prefabrikleri
olarak bir siire hizmet veren alanda temel atildigini belirtmistir. Seksen iki
metrekareden baslayip iki ytiz elli iki metrekareye kadar ¢ikan dubleks ve
triplex toplam ytiz kirk dort akilli konut ve on iki bloktan olusan “Nehir Ko-
naklar1” yapimi 2018 yilinda bitmistir. Elektrik ve dogalgaz sistemlerinin dahi
cep telefonuyla yonetilebildigi sistemle donatilan konutlar 7/24 giivenlikle
korunmaya baglanmistir. S6z konusu yerleske belediyenin internet sitesinde
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icinde otoparki, oyun parki, ytizme havuzu, spor salonu, toplanti salonu, yii-
riime yolu ve bol yesil alanlar1 olan ayricalikls, giivenli ve huzurlu bir yerles-
ke olarak tanitilmaktadir. Ote yandan sz konusu site Romanlarm yasadig
barmaklarin hemen karsisinda konuglanmistir. Nehir Konaklar'nin yapilar:
ve 6deme plani Roman aileler i¢in uygun degildir. S6z konusu konutlarda ya-
sayabilecek olan orta sinif ise Roman mahallesine bitisik bir sitede yagsamay:1
tercih etmemistir. Bu geliski gecen stirede iyice biiytimiis, 2018 yilinda satisa
c¢tkan konaklar Ocak 2020’ye gelindiginde hentiz alici bulamamuistir. Bos siteyi
koruyan gtivenlik gorevlisiyle gerceklestirilen goriisme, bu siireci 6zetlemek-
tedir: “Buraya bakmaya ¢ok insan geldi, memurlar, doktorlar. Onlara hig kotii
yol gostermiyoruz.® Daireleri ¢ok begeniyorlar. Ne zamanki camdan arka ma-
halleyi goriiyorlar, ‘biz yapamayiz burada, baksana abi suraya bir” diyorlar.
Vazgeciyorlar.”

Gorsel 1: Barakalar vs Akilli Konaklar

Altmis yedi hektarlik alanda gerceklesmesi diistiniilen kentsel dontistim
projesi ikinci etap stirecinde gerceklesen anlasmazliklar ve ardindan belediye
bagkanin degismesi sebebiyle durdurulmus durumdadir. 2013 yilinda basla-
yan kentsel mekanin yeniden tiretimi ve tiretimin yarattig1 mekansal ayrisma-
lar Nehir Konaklari sitesinde somutlagmustir. Cevre kosullari iyilestirilmeden,
sosyal dokuya verilecek zarar hesaplanmadan sermayenin kullanimina agi-
lan, kar maksimizasyonu ilkelerine gore yeniden tiretilen bu kentsel mekanin
ve bu tiretimden elde edilen arti degerin dolagima sokulmasinin, hemen ya-
nindaki barakalarda yasamakta olan Romanlar tarafindan nasil anlamlandi-
rildig1 sorusu ise bu ¢alismanin omurgasini olusturmaktadir.

Arastirmanin Yontem ve Teknigi

Kentsel doniisiim projesinin yer’i nasil bir yok-yer’e doniistiirdiigiinii ve bu
stirecin giindelik hayatta nasil deneyimlendigini inceleyen bu aragtirmanin
LN J

5  Sitenin arkasinda yasayan Romanlar1 kastetmektedir.
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deseni esnek bir bigimde olusturulmustur. Arastirmaci bu ¢alismada, tanim-
layici ve ayrintili verinin izinden gidip kavramlara, kavramlar aras: iligkiler-
den baglama varmak yani ¢oziimleyici bir tlimevarim siireci kurmak iste-
mektedir. Bu nedenle yontemini secerken nitel paradigmaya basvurmustur.
Firestone’un dedigi gibi nitel arastirma deseni esnektir (1967). Sosyal olgu-
larin ya da olaylarin karmasik dogas: geregi siire¢ odaklidir, degiskenlige ve
yeniden diizenlemeye agiktir. Giindelik hayat deneyiminin kodlarini yakala-
mak ise iste ancak boyle bir anlayisla miimkiindtir.

Giuindelik hayat eylemlerin, durumlarin, 6ykiilerin, anularin, anlatilarin
ve bu Ogeler arasindaki kesismelerin alamidir. Bu nedenle giindelik hayat
deneyimlerini derinlemesine kavramak nitel paradigmayla miimkiindiir. Vi-
dich ve Lyman’in aktardig1 gibi bagkalarinin éykiilerini dinlemek ve yorum-
sama araciligryla yeniden aktarmak nitel arastirmanin ayrilmaz bir pargasidir
(1994). Bu nedenle bu ¢alisma nitel paradigma igerisinden etnografi yontemi-
ni segmistir. Etnografik yontemde bilgi gercekligin bir aynasi degildir, gergek-
lik 6znelerin onu kavrama bic¢imlerine islenmistir (Agafonoff 2006, 115-125).
Bu nedenle etnografik yontemle bir grubun davranisini gézlemlemek, davra-
nigin arkasindaki anlamlandirma stireglerine bakabilmek ve nihayetinde ilgili
toplumsal baglami ortaya ¢ikarabilmek miimkiindiir (Neuman 2000).

Bu calismada gergekligin bir sosyal insa oldugu kabuliinden hareketle
evrensel, tartismasiz, mutlak bir dogru pesinde kosmadim. Ote yandan be-
timsel analizden Gteye gidip yorumsayict ve elestirel diistince tiretmek adina
yar1 yapilandirilmig goriisme teknigi ile katilimcr gozlem teknigini bir arada
yuriittim. Gortismecilerin izinleri dogrultusunda gortismeleri kaydettim ve
desifrelerini yaptim. Nash ve Wintrop’un aktardig: gibi yorumsamaci yakla-
simin kisilerin algilarini ortaya koymak, bu algilara nasil bir agiklama getir-
digini ¢6zmek, onlarin deneyimler sonucu olusturdugu bakis agilarindan dis
diinyay1 anlamak icin kullanilabilecegini diistintiyorum (1972, 529). Bununla
birlikte yer’den yok-yer’e doniisiimii tarihsel bir baglama oturtabilmek i¢in ar-
siv taramasi yontemine de bagvurdum.

Pozitivist paradigmadan 6diing alinan gegerlilik ve giivenirlik kavram-
larindan ziyade bu ¢alismada nitel paradigmayla iligkilenen sahiciligi, akta-
rilabilirligi ve seffaflig1 dikkate aldim (Moon vd. 2016). Sahicilik, incelenen
olgu ya da olayin sosyal anlamlarini ortaya ¢ikarmak igin yeterli sekilde tem-
sil edilip edilmedikleriyle ilgilidir. Yeterli temsil igin veriyi maniptile etme-
den ya da genellemeden miimkiin olabildigi kadar ¢ok goriismeye, gézleme
ya da dokiimana yer verilmelidir. Bu veriler yorumsamaci yaklagimla dogru
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baglamlara cekilip seffaf bir sekilde okuyucuya aktarilmalidir. Bu ti¢ unsu-
ru yakalayabilmek adina toplamda 150 hanenin yasadig1 alanda, 22.09.2019-
28.12.2019 tarihleri arasinda, 10'u kadin 15'i erkek toplam 25 kisiyle gortis-
tim.® Gortismecilerin kentsel dontistimden 6nce ve sonray: anlatabilmeleri
adimna yaslarmin 40 yas iistii olmasina 6zen gosterdim. Romanlara ulasmak
adina onlarla tarugiklig1 olan bir goniillii araci sahada bana eslik etti. Meseleyi
daha iyi kavramak icin siireg icerisindeki diger aktorlere ulasmaya ¢aligtim,
dénemin Erenler Belediye Bagkani Cavit Oztiirk ve Nehir Konaklar site gii-
venliginden sorumlu gorevlisiyle” goriisme yaptim. Yalnizca Roman mahalle-
sindeki hanelerde zaman gecirmedim. Siteye girerek parselleri inceledim ve
konaklarin i¢ mimarisine dair gozlemlerde bulundum. Bununla birlikte Nehir
Konaklari’'ndan 6nce orada var olan ve ¢alismanin can alici noktasini olustu-
ran Cap Anamur adli ¢adir kenti dogru aktarabilmek adina gadir kentte yasa-
yan iki erkekle gortisme yaptim. Bunun disinda Erenler Belediyesi arsivlerine
ulagtim, Cap Anamur’a dair bir dergi ve yar1 belgesel niteliginde bir video
kaydi buldum. Bu iki belgeyi yer’den yok-yer’e doniistimiin tarihselligini ak-
tarmak adina inceledim. Saha calismas: sirasinda aktif bir dinleme yontemi
kullandim. Karsilastigim anlatilara ve kaygilara uygun sekilde sorularimi dii-
zenlemeye calishm. Anlamli buldugum anlik ve kendiliginden gelisen diya-
loglar1 da cevaplarin icine yerlestirmeye ¢aligtim.

Bulgular ve Yorum

Kiipgiiler Mahallesi 2013 yilinda kentsel doniisiime girmeden once fiziksel
varolus kosullar1 kotii de olsa Romanlar igin bir yerdir®. Etrafindaki kemik
fabrikasi, mezbaha, kum ocaklarina ragmen Roman toplulugu icin bir yagsam
alani, sabit bir merkez, kendilerini ait hissettikleri bir kentsel mekan olma
niteligini tasimaktaydi. Ote yandan 2017'de gecekondularin ve barakalarmn
hemen yaninda baglayan mutenalasma sonucu Romanlarin yasam alanlariyla
kurduklar: organik iliski bitmistir ve boylece uzaminu yitiren yer, bir yok-yer’e
dontismiistiir. Bu baglamda Nehir Konaklari, Romanlarin yasama tutundugu
yer’in bir yok-yer’e doniismesine neden olmustur.

Cadde degil “bizim mahalle": Yer

“Biz buranin en eskisiyiz. Dedemin babalar1 gelmis buraya. En az 60 yillik bu

mabhalle.” Ahmet’in (46) mahalle olarak tanimladig: yer, aslhinda Ahmet Yesevi
LN J

6  Goritismecilerin isimleri etik ilkeler geregi degistirilmistir.
7  Gortismeci ismini vermek istememistir.
8 Yer kelimesiyle Augé’nin lien kavramina isaret ediyorum.
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Caddesi'nin asfalt fabrikasiyla baslayan ve artik kullanilmayan mezbahayla
biten alanina sikismis boltimii. 1980 6ncesi Tiirkiye kentlesmesinde siklikla
soz edilen gecekondulagsma motifiyle burada da karsilasiimaktadir. Bélgenin
en eski sakini Mehmet (71), 1970l yillarda kente tutunmak adina bir stire
ustiine gecekondularini yapacaklari arsa arayisina girdiklerini, sonunda Ah-
met Yesevi Caddesi'nin o donemde faal olan beton fabrikasi, mezbahalar, de-
mir fabrikasi gibi agir sanayi i¢inde kalmasi sebebiyle bos kaldigini, Sakarya
Nehri'ne komsu olmasi nedeniyle ilgilerini ¢ektigini sdylemistir. Bu anlamda
kurulan bu yasam alaninin degisim degil kullanim degerinin 6nemli oldugu,
gecekondular1 yapanlarin kullananlarla ayni kisiler oldugu belirtilmelidir.
Mehmet sonrasinda akrabalarin ve ahbaplarin bu bélgeye yerlestigini, zaman
icinde belirli ihtiyaglar dogrultusunda gecekondularin yapisinin degistigini
belirtmistir. Ornegin, bir evlilik oldugunda yeni cifte gecekondunun yanina
baraka eklenebilmektedir. Isik ve Pinarcioglu'nun da isaret ettigi gibi gece-
kondular esnek yapida tiretilmektedir (2009). Kapilar agik, sokak hayattadir.
Hayat tarz1 da esnektir. Romanlar bu esneklik ve kendi iligki aglar1 sayesinde
korunakli sayilabilecek ortamlar yaratabilmistir. Bu iligski aglarinin is bulma,
yasam alan1 kurma gibi konularda hayati 6nemde oldugu belirtilmelidir.

Bolgeye ilk yerlesenler bolgede bulunan demir fabrikasinda, Et-Balik
Kurumu’'nda ve geri dontistim fabrikasinda ¢alismaktadir. Kendilerini bu-
ranin yerlisi olarak tanitan hanelerde nadir de olsa mahallenin altmig yillik
gecmisine taniklik eden, s6z konusu kurumlardan emekli olmus yashlarin
bulunmas: saha ¢alismast i¢in 6nemli olmustur. Goriismecilerim arasinda geri
doniisiim fabrikasindan emekli olan Fikret (70) mahallenin ilk zamanlarini
soyle anlatmaktadir: “Ilkin burasi 30 haneden fazla yoktu, cevrede béyle ¢op-
ler yoktu, agacimiz bile vardi, Sakarya’dan balik tutup yerdik, ¢ok giizeldi
eskiden buras1.” Fikret'in ve goriistigiim diger yaslilarin diizenli bir ise sahip
olmasi ve hatta isinden emekli olmasi gegmiste bahsedilen yoksullugun sis-
tem icinde kalabilen insanlarin yasadig tiirden bir yoksulluk oldugunu gos-
termektedir.

Bolgedeki uyusturucu sorunun ¢ok sonra bagladigini anlatan Hamdi (55),
igsizlik oraninin da gecmiste cok daha diisiik oldugunu séylemistir. Issizlik
oranin diislik olmasi, bireyin eyleme kapasitesini canli tutmaktadir. Eyleme
kapasitesi yiiksek olan birey, mahallesinin sorunlari i¢in ¢dziim arayislarina
gitmekte, yerle kurdugu aidiyeti giiclendirmektedir. Béylelikle Augé’nin de
dedigi gibi simdiki zaman, yer i¢inde birikebilmektedir. Yasar’dan (49) din-
ledigim mahallenin yirmi yillik kasisin hikdyesi bu birikimi gostermektedir.
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Mahallenin i¢inden gegen arabalarin hizin1 kesmek ve ¢ocuklarin giivenligini
saglamak adina mabhalleli 6ncelikle kendi kasisini kendisi yapmustir. C6zii-
miin yeterli olmadigini iki cocugun araba kazasi nedeniyle 6lmesi sonucu y1-
kic bir sekilde 6grenen mahalle sakinleri, belediyenin buraya gerekli 6nlemi
almasi igin orglitlenmis ve gerceklestirdigi eylemler sonucu yollarin belediye
tarafindan gerekli sekilde onarilmasini ve diizeltilmesini saglamistir.

Gorsel 2: Kupculer'de Bir Sabah ve Kazanin Gergeklestigi Alan

Mahallenin en giizel zamanlar1 ise 17 Agustos 1999 yilinda gerceklesen
biiytik Marmara depreminin hemen sonras: olmustur. Goriismeler sirasinda
ilk kez bu cevab1 duydugumada saskinligimi gizleyemedim. Kudretli bir dogal
afetin birileri tarafindan en mutlu zamanlar olarak hatirlanacak anlara imkan
tantyan dramatik yapisi beni oldukga sarsmisti. Depremin disariya kapali ya-
sayan Romanlara o6tekiyle karsilasma dtizlemi sagladigini, “Cap Anamur”’
projesiyle aidiyet hissinin olustugunu ve boylelikle orada yasayanlar agisin-
dan bir yer insa edildigini soylemek miimkiin.

1999 Depremi'nin Sakarya’da a¢tig1 yaralar1 sarmak adina bagis yapan
Cap Anamur tiiyesi Jean Paul Baltaci, Cadde tistiine her birinde sekiz kisinin
barmabilecegi ti¢ yiiz elli bes konteynerden olusan bir ¢adir kent kurmustur.
Sakarya’nin gesitli ilgelerinden getirilen depremzedelerin yalnizca barima
ihtiyaclar: degil saglik, egitim, beslenme ve sosyallesme ihtiyaglar1 da kar-
stlanmistir. 1999 yilinda agilisi yapilan ¢adir kentte Sakarya’nin gesitli etnik

LX)
9 Cap Anamur 1979 yilinda bir grup Alman aktivistin, Vietnam Savagi’'ndan botlarla ka-
carken Giiney Cin Denizi'nde sikigip kalan insanlari kurtarmak igin “Vietnam icin bir
gemi” slogamiyla baglattiklart kampanyanin adidir. Gemi kaptanin (captain) kisalt-
mast olarak kullanilan “Cap” kelimesinin yanina kurtarma operasyonu igin kullanila-
cak geminin Tirkiye’den Anamur Limani'ndan kalkmasi nedeniyle “Anamur” keli-
mesi konarak kampanyanin adi olusturulmus. Sonrasinda bu yardim cagris1 diinyanin
cesitli yerlerden gelen desteklerle bir insani yardim kurulusu olarak yapilanmis
ve en sonunda bir sivil toplum orgiitii formu kazanmistir (Merziger 2016, 172-173)
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gruplarindan insanlar getirilmistir. Alman is insan1 Jean Paul Baltaci’nin Ro-
man mahallesinin hemen karsisina bir ¢adir kent kurdugunu séyleyen Ayse
(52) de o zamanlar: “sularin hig kesilmedigi, altin degerinde giinler” olarak
tanimlamaktadir. Erhan (65), deprem sonrasini su sozlerle anlatmaktadir:

Bizden can kaybi olmadi. Allah rahmet eylesin bir siirti insan 6lmiis. Afet zamani.
Bizim buranin hemen kargisina bir cadir kent kuruldu, adi Cap Anamur Koy idi.
Iginde her sey vardi. Market mi ariyorsun market var, saglik ocag mi artyorsun,
var. Basketbol sahasy, futbol sahasi. Daha ne sayayim sana, firin, terzi, anaokulu,
ilkokulu, kiitiiphanesi bile vardi. Kafeler sokag: vardi, ¢ay igmeye, yemek yeme-
ye gidebilecegin. Temizdi her yer, cocuk parklari bile. Allah razi olsun o Jean Paul

Baltaci beyden, bize en giizel zamanlarimizi yasatti.
Ayse (50) ise o gtinleri soyle anlatmaktadir:

Cap Anamur koyiinde her milletten insan vardi. Manavi, Macar1 (Muhacir), Lazi,
Kiirdii. Bizden de yardimlarini hig esirgemediler. Normalde oraya giris igin her
hanenin bir kart1 vardi. Orada yagayanlar kartlarini bizimle paylasirdi. Biz de
ieri girerdik. Cocugumuz hasta mi, saglik ocagindakiler ilgilenirdi. Benim ¢ocu-
gum o zamanlar dogdu, kag kere gittim. Allah razi olsun, ayirmadilar hig. Kafe-
lerde oturmaya gidilirdi. Marketten alisveris yapardik. Cocuklarimiz parklarda

oynardi, okula bile gonderenlerimiz vardi.

Cap Anamur’da yasamis olan Abdullah (52) ile yaptigim goriismede ise
su sozler dikkatimi gekti: “Kimse kimsenin irkina bakmiyordu o zaman. Ro-
manmuigsin, Lazmigsin hig, sifir. Herkes kendi halinde. Yardima mu ihtiyacin
var, a¢ misin? Gel kardesim.” Goriisme sirasinda yanumizda olan Ali (29) ise
Cap Anamur zamanina tekabiil eden ¢ocukluk anilart hakkinda séyle séyledi:
“Kart1 bastirip igeri girdikten sonra basketbol sahas, futbol sahasi ne istersen,
oranin ¢ocuklariyla oyun oynardik. Daha once gekinirlerdi bizden, kontey-
nerlere girince esitlendik herhalde.” Abdullah s6zlerine soyle devam etti:

Bizim elektrigimiz, suyumuz, dogalgaz altyapimiz vardi. Oyle cadir kent mi olur?
Her seyin en iyisi. Hicbir yerde yoktu bizde dogalgaz vardi. Ama sonra kalorifer-
ler yanmamaya bagladi. Devlet ¢ok yardim edememis herhalde. Elektrikli sobaya
donmiistiik. Kargiki mahallede ¢ok iyi insanlar vardi. Oradaki Romanlarla hala
daha gériisiiriim. Dayanisma ruhu vardi. Otekilestirme yoktu. Bir seye ihtiyacim
oldu mu Romanlardan yardim istiyordum. Cok efendi insanlard.
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Gorsel 3: Cap Anamur Cadir Kenti, 1999 / Erenler Belediyesi Arsivinden

1999 yilindan 2004’e kadar var olan Cap Anamur, Romanlarin o déneme
kadar kendilerini dislanmamus hissettikleri, marjinal grup olarak gortilmeden
Otekiyle kaynasabildikleri, kendilerini gortintir hissettikleri, baskasinin baki-
sina misafir olmaktan dolay: rahatsiz hissetmedikleri kapsayici bir kamusal
alan deneyimi yagadiklar1 bir yer olmustur. 2004 yilinda Cap Anamur dagil-
mig, deprem sonrasi yaralarini saranlar kent yasantisina geri donmiistiir. Ca-
dir kentten kalan prefabrik yapilar asinmuis, bu yapilar 2005 yilinda belediye
tarafindan yikilmigtir. Cap Anamur sonrasi mahallelinin yagam standartla-
rinda diisme olsa da kendi aralarinda kurduklari iliskilerin korunakli yapisi
sayesinde yagsamlarina kendilerini oraya ait hissederek devam etmistir.

Nursena (42) 2005"teki yikimin kendilerini basta tizdiigiinti sonra mahal-
le yasantisina yine alistiklarini soylemektedir. Cap Anamur’dan sonra yikilan
alani kendilerine futbol sahasi yaptiklarini, uzun yillar orada ¢ocuklarin top
oynadigini vurgulamaktadir. Diigiinler oldugunda meydanda ti¢ giin gobek
atildigini, simdiki gibi her yerde ¢oplerin y18ili olmadigim da birkag defa an-
latmigtir. Naz da Cap Anamur yikildiktan sonra sosyal yardimlarin mahalleye
gelmeye devam ettigini, erkeklerin daha kolay is buldugunu, hatta kadinlarin
da calistigin, sokaklarin temizlendigini, elektrik su gibi hizmetlerin ise idare
edilebilir diizeyde oldugunu belirtmistir.

Augé tarafindan simdiki zamanin yasandigi cografya, sakinlerinin kim-
liklerine sinen, tarihsel olarak biriken ve benimsenen uzam olarak tanimlanan
yer'in, 2013 yilinda ¢ikan kentsel dontisiim kararina kadar Cadde’yi anlattig1-
n1 sOyleyebilirim. Cadde'nin 6zellikle deprem zaman farkl topluluklarla bir
arada yasama deneyimden dogan hatiralari biriktirmesi, sakinlerinin kendile-
rini oraya ait hissetmeleri ve bunu “bizim mahalle” sGylemiyle ifade etmeleri,
giindelik yasamin orada akip gitmesi beni bu sonuca ulagtiriyor. Ote yandan
2005te gerceklesen yikimla birlikte doku yeniden homojenlesmis, Romanlar
tekrar kendi kapali topluluklarina ve ag tiirti iligkilerine itilmislerdir. Bununla



Kiibra Sultan Yiiziinciiyil = Yer'den Yok-Yer'e Doniistm: Kiipciler Mahallesi Ornegi > 450

birlikte Sakarya bolgesinde daha 6nce baslayan kentsel doniisiim projeleriyle
yerlerinden ¢ikmak zorunda kalan, mahallelinin “yabancilar” dedigi baska
Roman aileler yakin ilgelerden bdlgeye goc etmeye baslamiglardir. Bu duru-
mun kendi i¢lerinde ayrismalara sebep oldugun, mahallelinin kendi i¢inde
kurmus oldugu dayanismaya ve kolektif eyleme zarar verdigi goriilmektedir.
Bu durum Ramazan’in (50) su sozlerinden goriilmektedir: “Biz buranin yerli-
siyiz, buranin yerlisi ¢alisir, elektrigini, suyunu 6der. Kimseye zarar vermez.
Sonradan gelenler oldu, evleri yikilinca buraya gelenler. Tanimiyoruz o ba-
rakalarin sahiplerini. Bizim tapumuz var, paramizi versinler basip gidelim
burdan.”

Melike (43), “Geceleri kizimi sokaga ¢ikarmiyorum tanimadigimiz kisiler
var mahallede, geliyor kuruyor evini yani bagimiza, ses ¢ikarsan basina bela
alirsin.” diyerek toplulugun kendi i¢inde dogan ayrismaya dikkat ¢ekmistir.
Cadde, daha 6nce kentsel dontisiim yasayan ilgelerin yiikiinii kaldirmak zo-
runda kalmistir. Bu ytik ise kaynasmaya degil tam tersi sert bir kutuplasmaya
yol agmugtir. 2005’te baglayan gocle mahallelinin yerle iligkilenme bigimleri
yipranmustir. Iginde hatiralarin biriktigi, sakinleri tarafindan benimsenen bir
yer olarak anlamlandirilan uzam ¢oziilmistiir. Yer’den yok-yer’e dontisiim,
yersiz yurtsuzlagtirma siireci boyle baglamistir. Ote yandan yine bu tarihte
baslayan yikimda prefabrikler sokiilse de ¢adir kentin bir zamanlar sahip ol-
dugu altyap: zarar gérmemistir. Bu altyap1 2017’de gelistirilerek sermayenin
kullanimina ac¢ilmigtir. Cap Anamur’un yeni ad1 Nehir Konaklari olmustur.

“Burasi sinir disi”: Yok-yer

Kapitalizm her girdigi krizden tiretimde yeni 6rgiitlenme bicimleri diizenle-
yerek ¢ikmugtir. Stiphesiz her orgiitlenme tarzi kendi mekéansal dinamiklerini
olusturmustur. Neoliberal politikalar gevresinde kent hukuku ¢okmiis, ken-
tin kendisi bir meta haline gelmistir (Harvey 1985). Kar arayisindaki sermaye
kentin geperlerindeki cografyalar: yikip yeniden diizenlemektedir. Sakinleri
tarafindan yer olarak anlamlandirilan Cadde’nin yasamla iligkisinin sekteye
ugratilmasi, i¢inde biriken hatiralarin silinmesi, baglamindan kopartilmasi
ve bir tiir gegici istasyona yani yok-yer’e doniismesi bir yeniden diizenleme
olan kentsel doéntistim projesinin sonucudur. Gecekondularin hemen kargi-
sinda son teknolojiye uygun sekilde donatilms, etrafi ¢itlerle, girisi gtivenlik
gorevlisiyle korunmakta olan bu giivenlikli yerleskenin ig¢inde havuz, ¢ocuk
parklari ve yesil alanlar bulunmaktadir. Ote yandan alandaki asfalt fabrikast
calismaya, hemen arkasinda ise kum ocaklar: faaliyet gostermeye devam et-
mektedir. Davis’in dedigi gibi burasi hermafrodit bir araziye dontigmiistiir.
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Bu goriiniimden memnun kalmayan orta ve tist sinuflar, Nehir Konaklari’nin
sundugu ayricalikli yasamu hentiz cazip bulmamaktadir. Bu nedenle ingast
bir yilda biten site, iki yildir bos durmaktadir. 2018’den bu yana satis gergek-
lesmemistir. Nehir Konaklari, etrafindaki diger unsurlarin kentsel déntistim
stireci igerisinde kendi imgesine uygun sekilde eklemlenmesini, ejderhanin
gecekondular1 yikmasini, barakalari sokmesini, hinterlandindaki sanayiyi
bagka bir yere tasimasini beklemektedir. Tam bu noktada Romanlarin Nehir
Konaklari'ni giindelik hayatta nasil anlamlandirdigim1 sormak, Cadde’nin
yok-yer’e dontistimiiniin nasil gergeklestigini kavramak adina 6nemlidir.

Kentsel dontisiim bu yerde iktidarin kendini dayattig1, sembolik siddet
uyguladig alanlardan biri olmustur. Bahsedilen siirecte iktidarin katilim-
a1 yaklasimi benimsemedigi, yikim karari aldiktan sonra bolge sakinlerini
bilgilendirmekle yetindigi sonrasinda onlar1 belirsizlikle bas basa biraktigi
goriilmektedir. Bu tavir maddi sefaletin yaninda Romanlarin kendilik algis
tizerinde de duygusal sembolik siddet yaratmistir. Kentsel doniistim stireci
onlarin onurlarina, 6zsaygilarina ve 6zgiivenlerine yonelen bir tehdide do-
niismiistiir. Ornegin Safiye (65) belediyeden ekiplerin belli araliklarla mahal-
leye gelip boélgenin yikilacag: bilgisini verdigini su sézlerle anlatmaktadir:
“Isler gok kétii kizim. Ne bileyim, igne iplik oynatmak yasak diyorlar. Bir oy
istemeye gelirlerdi buraya simdi bir de burasi yikilacak diye anons ge¢gmeye
geliyorlar.”

Nehir Konaklari'nin oldugu alana dogru bakarak sozlerine soyle devam
etmigtir: “Surasi basta bize yapiliyordu giiya. Once yapacagiz sizin yerinizi
sonra yikacagiz demiglerdi. Pisligi gortiyor musun kizim, ¢optin iginde yagi-
yoruz burada. Hastalik var, issizlik ¢ok. Kim satin alir ki buray1?”

Safiye’nin yan komsusu Fatma (46) ise kentsel dontisiim ilanindan beri
bolgedeki ulasim sorunun arttigina dikkat gekmistir:

Artik buradan dolmus ge¢mez oldu, dolmusa binmek igin bir kilometre yol yti-
riiyoruz. Oradan biniyoruz dolmusa. Yagmuru var, kar1 var. Kucagimizda ¢ocuk
hastaneye gidiyoruz. Dolmuglar girmiyor, tede birakiyor. ‘Yasak abla’ diyor. Bir
kere dyle oldu aglaya aglaya geldim eve kucagimda hasta ¢ocuk, yagmur yagi-
yor. Eskiden cadde tizerinden gegen dolmuslar gelmez oldu. Yani buras: red bir

yer oldu, ben sana 6yle diyeyim ablacim.

Nuri (50) de ayni noktaya dikkat cekmektedir: “Eskiden de gecerdi bu
mikserler, ¢cimento tasirlardi. Ama biz direnirdik, onlar1 baska yola génde-
rirdik. Burasi bizim evimiz sizin kestirme yolunuz degil derdik. Simdi bir iki
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cliz ses gikarsa gikiyor. Cocuklar tozun topragin icinde oynuyor.” Biriken
¢opleri ise soyle anlatmaktadir:

Belediye ekipleri gelip temizliyor buray1 simdi bak yalan yok ama ertesi giin yine
¢Op birikiyor neden? Burasi kenarda kald1 ya iyice. Yukariki mahallelerden ¢opler
buraya getirilip birakiliyor. Adapazari'nin ¢opii burada. Belediye'nin buraya bir
adam dikmesi lazim. Aa sen misin ¢op atan, sana su kadar para cezasi. Bak baka-
Iim atrtyor mu yarin. Yani belediye ¢alisiyor gibi gériinmek i¢in geliyor. Kesin bir

¢oziim bulacak olan o, ben degilim ki.

Nuri'nin bu sozleri mahallenin ge¢miste kasis drneginde oldugu gibi
bir karst hamle yapamadigini, yere iligkin aidiyetin yitirilisiyle eyleme ka-
pasitesinin de diistiiglinti, umutsuzlugun yiikseldigini gostermistir. Kentsel
dontistim ilanindan sonra her an yikilmasi beklenen bélgeye getirilen sosyal
yardimlarin kesildigini anlatan Fatma ise sokak lambalarma dikkat ¢ekmek-
tedir: “Gece oldu mu buras zifiri karanlik olur. Korkar insan girmeye. Biz
catilara floresan takiyoruz birbirimizi gérelim diye. “Cingene mahallesine gi-
remiyoruz karanlik” diyorlar ya taksinlar bakalim ampulii sokak lambasina,
151k olunca nasil giriliyor.”

Bir baska goriismecim ise evlerini onarirken yasadiklar1 zorluklar: soyle
anlatmaktadr:

Nalbur’a gittim gegen giin abla. O bile bana diyor ki: demir alip ne yapacaksin,
¢ivi alip ne yapacaksin? Zaten yikilacak orasi. E napalim ¢atimiz akiyor. Elimiz
bos mu dursun? Yikilacak diye yardim da gelmiyor artik. Eskiden makarna ko-
miir verilirdi simdi o da yok. Yikilmiyor lanet olas: yer. Yikilsa bizi nereye gon-

derecekler onu da bilmem.

Yaninda oturan ve oyun oynamay1 ¢ok seven Arif’in (10) su sozleri de
anlamlidir: “Civi cakmak yasak, yikilacak deniyor, yasak deniyor. Dedem evi-
mize ikinci kat gikacakti, yaptirmadilar. Ilerde futbol sahamiz vardi (Nehir
Konaklari'nin oldugu araziyi gosteriyor), oray: yiktilar sadece. Keske orasi
degil de baska yerler yikilsayd...”

Hasan (41) ile yapilan goriismede, siddetli yagmur yagmakta, 1slanan so-
kak kopekleri gatilara siginmaktadir. O giin Hasan kopeklere bir siire baktik-
tan sonra soyle soylemistir:

Hani bir képege bakarsin abla, beslersin onu, sonra bir giin dersin “git haydi...
Baktin, baktin, baktin; biktin, attin onu sokaga. O képek napacak umursamazsin.
Bacagindan yara mi1 almis, 1slanmis m1 gérmezsin. Iste o kopekler gibi diisiin bizi.
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Oyle olduk artik. Bak su ¢6plerin orda kimsesiz kopekler var, ben onlara benzeti-

yorum bizi. Farkimiz kalmadi. Su ¢izgiden burasi sinir dist oldu.

Gortismecilerimin biiyiik cogunlugu son bir sene i¢inde baglayan hava
kirliligi sorunundan bahsetmistir. Geceleri salinan tinere benzer bir koku ol-
dugunu, bu kokunun gece uyuyan insani uykudan uyandirdigini, nefessiz
biraktigini, feci bir bas agris1 yaptigini bildirmislerdir. Ahmet (35) bu kokuyu
sOyle anlatmistir: “Bir gece uyuyorum, bas agrisiyla uyandim. Baktim boga-
zim yaniyor. Ne oluyor dedim cama davrandim. Baktim ki koku disardan
geliyormus. Kagacak yer bulamadim.” Gériismecilerimin bahsettigi bu kesif
kokunun kaynaginin yani baglarindaki sanayi atiklarimin ve mezbaha pislik-
lerinin geceleri Sakarya Nehri'ne dokiilmesiyle yayildigini 6grendim. Yilmaz
(45) da bir yasindaki ¢ocugunun hastalandigini, ¢dplerin yaydigi mikrobun
iistiine bir de havadan pislik yayillmaya bagladigini, artik mahallenin yasa-
nacak bir tarafi kalmadigini séylemistir: “Kanalizasyon altyapist yok, yollar
¢okmiis, bir yagmur yagsin yolda su birikir evin igine girer. Képek baglasan
durmaz burada goriiyorsun ya abla ama naparsin hayat iste...”

Mahallenin en eskilerinden olan Faruk (71) da yasadig: yerle bag kura-
madigini soyle belirtmistir:

Eskiden ¢ok giizeldi bu mahalle abla, herkes herkesi tanirdi. $imdi lastik yakan-
lar geldi, bizim sagligimizdan 6nemli mi? Sen kaucuklari, telleri ayristiracaksin
diye o lastikleri yakiyorsun aliyorsun 100 milyon para, bizim cigerimiz zehirleni-
yor kokudan, o kag para? Herkes hasta mahallede bir tane saglam adam yok. Ya
kalp hastas1 ya astim. Temiz hava yok ki, nasil olsun.

Faruk’un sozleri kentsel dontisiim siirecinde mahalleye bagka ilgelerden
gelen gocmenlerin ugrastigi enformel mesleklerde artis oldugunu Srnegin
lastik ayiklama isinin herhangi bir denetlemeye tabii tutulmadigini goster-
mektedir. Karsidaki konaklar1 satin alacak kimselerin buraya gece gelip bir
de 6yle bakmalar: gerektigini s6yleyen Baki (35) “memur kesiminin” geceleri
salinan tinere benzer kokuya ve lastik dumanina hicbir sekilde dayanamaya-
cagini belirtmistir. Sonra da soyle eklemistir: “Zaten kimse yasamak istemez
burda, ¢ikista bizi goriiyorlar ya basip gidiyorlar hemen.”

Konaklarin dubleks, tripleks, kaloriferli yapilarinin kendi yasama tarzina
uygun olmadigini sdyleyen goriismeciler 6demeye giicleri olsa bile orada ya-
samanin kendilerini zorlayacagini ifade etmislerdir. Romanlarin sahip oldu-
gu hurdacilik, kagit toplayiciligy, lastik ayristiriciligr gibi meslekler dolayisiy-
la s6z konusu villalarin yasam tarzlarina uygun olmadigini belirten Hamdi
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(55) su sozlerle devam etmistir:

Dogalgaz biz yakamayiz. Bu insanlar onu 6deyemez. Findik sobasiyla 1smniyo-
ruz bak biz burda. Findik kabuklarini yakiyoruz. Iki katli daractk ev. Romanlar
sokakta yasar. Hem ben topladigim kagitlar1 nereye koyacagim oraya ¢ikarsam?
Sokaga dokiiyorum, ayikliyorum evimin éniinde. Diiz giris. Oraya cikinca isim
degisecek mi? Bagka is mi verecekler bize? Yok. E kagitlar1 nereye dokecegim,

villamin ikinci katina mi?%°

Canli renklere boyanmis gecekondularin ve barakalarin herhangi bir
referans noktasi olmadan rastgele kiimeler seklinde ¢atilmis olmasi, belirsiz
yuvarlak hatlari, diigiimii andiran irrasyonel bir geometri olusturmustur.
Lastiklerin ve toplanilan kagitlarin dokiildtigi avlu bosluklar1 doldurmus-
tur. Bu durum Romanlarin ekonomik olarak gtigstiz, sosyal olarak korunaksiz
olmalarini gosterdigi gibi bir arada yasayusi, sosyal etkilesimi ve dinamizmi
gostermektedir.

Gorsel 4: Roman Mahallesi ve Karsisinda Nehir Konaklari

Nehir Konaklari ise Oklitgi geometri esas alinarak belitli bir paralellik be-
liti iginde, 1zgara plana oturtulmustur. Sennett, iktidarin kendi hakimiyetini
kurmasi ve pekistirmesi i¢in 1zgara planlarin son derece uygun oldugunu

cce

10 Lefebvre'nin (1991, 31) séyledigi gibi her tiretim tarzi kendi mekanini da tiretmektedir. Ure-
tim tarz1 ile mekan arasindaki iligkisellik tam da Hamdi'nin s6zlerinden okunabilmektedir.
Kayit dig1 sektor ancak esnek yapili gecekondularda tiretilebilmektedir. Kiipgtiler’deki kent-
sel dontistim stireci bagka bir ¢alismada tiretim tarzi ve mekan arasindaki iligki tizerinden ele
almabilir.
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gostermistir (2004, 56). Ona gore 1zgara plan, dik acilariyla insanlarin etkile-
simini zayiflatir, monotonlugu sebebiyle gérme ve degerlendirme yetenek-
lerine zarar verir. Boylelikle 6zneleri pasifize ederek, onlara boyun egdirir.
Tekdtizeligiyle insanlarin kente duydugu meraki koreltir. Kisiliksiz ve notr
yapilar bu korelmis meraki temsil etmektedir. Kare bigiminde tasarlanan Ne-
hir Konaklari i¢indeki yiiz kirk dort konutun simetrik siralamisy, ytikseklikle-
ri, dis cephelerindeki tekdiizelik ve girisindeki giivenlik seridi bu anlamda
araziyi kullanima acan resmi otoriteyi temsil etmektedir. Konaklar nétr kent
dokusundadir; monotondur.

Yapilan goriismelerde bu otoritenin en ¢ok “Nehir Konaklar’'min yanina
bile yaklasamama” halinde hissedildigi gozlemlenmistir. Kapidaki giivenlik
gorevlisinin iki yildir bos duran parklara gocuklar1 sokmadigimi sdyleyen
Hande (42); “Halbuki ne yapacaklar, oraya insan gelince a¢ilmayacak mi1 o
kapilar. Bizim ¢ocuklarimiz bir kere girebilse gosterirler zararsiz olduklarim
aslinda” demistir. Sitenin gtivenlik gorevlisiyle yapilan goriismede bu tav-
rin keskinligi 6ne ¢ikmistir. Bu sitenin “devlet mali” oldugunu séyleyen go-
riismeci, kendilerine emanet olan yapilari gece giindiiz koruduklarini, arka
mahalleden gelenleri yanina bile yaklastirmadiklarini sdylemektedir. Buna
ragmen konaklarin karginda geceleri yakilan atese mani olamadiklarini, bu
atesin konaklarin dis ytiizeyini eskittigini, ylizeye zarar verdigini belirtmistir.
“Ne kadar kovalasam da gitmiyorlar, 6niinti alamiyorum. Her sabah evlerin
camlarint agryorum havalandiriyorum kokusu, isi gitsin diye. Ama yine de
eskidiler dumandan, yapacak bir sey yok” demistir. Karanlik ¢okttigiinde tam
konaklarin karsisinda yakilan ateste ve onun zarar veren dumaninda sinf 6f-
kesini gormek zor degildir.

S6z konusu arazide iktidar, kendini yalnizca nétrliik tizerinden pekistir-
memektedir. Tktidar iligkileri “yiiksek” ve “al¢ak” kargith@ tizerinden mad-
dilesmektedir. Bu durumda bakisin kendisi hiyerarsiyi yeniden tiretmektedir.
Nehir Konaklari'ni satin almaya gelen 6zne, gecekondu alanina konaklarin
sahip oldugu kat yiiksekliginden bakmaktadir. Bu durum, bakan 6zne ile
bakilan nesne arasinda gézmerkezli bir hiyerarsiyi de dogurmaktadir. Bir
stire bu durum Romanlarin goriilmek istenmemesine yol agmigtir. Fatma (46)
bazen soyle bir mahalleye baktigini, yasadig1 yerden utandigini, disaridan
biri buray1 gordigiinde aciyacagini ve bunun ¢ok dogal oldugunu soyleye-
rek “Ustiinii 6rtsiinler buranin, gérmesinler istiyorum.” demistir. Hasan ise
yeniden tiretilen gézmerkezli hiyerarsiyi soyle anlatmaktadir: “Ordan gelip
buraya bakiyorlar. Bizim akmis catilar1 goriiyorlar. Mahalle pis, bize verseler
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oray1 biz bile oturmak istemeyiz buray1 goriince. Kagmaya ¢alistyoruz biz de
burdan.”

Gorsel 5: Nehir Konaklar'nin Karsisinda Yakilan Ates

Son olarak mahalledeki gegicilik haline vurgu yapan saha notlarina yer
vermek istiyorum. Kentsel dontistim kararindan 6nce mahallede iki kiigiik
bakkalin ve bir manavin oldugunu, fakat kararla birlikte bakkallarin is ya-
pamadigini ve bu nedenle kapandigini, manavin ise simdiki mahalle kahve-
hanesine déniistiigiinii 6grendim. Odeme giicii olanin sebze-meyve, balik
ihtiyacin1 mahalleye gelen seyyar saticilar aracihigiyla giderdigini gordim.
Manavdan bozma kahvehanenin ise yikimin pengesindeki bir mahallenin
bekleme salonuna donitistiigiinii gozlemledim. Yok-yer’in en belirgin 6zelli-
gi olan gecicilik halinin, toplumsal baglamdan koparilmis bu uzam pargasin
anlattigini bu notlar: alirken fark ettim.

Sonucg

Neoliberal politikalarin onerdigi ekonomik yeniden yapilanma siirecinde
kentsel mekan metalagsmistir. Yeniden tiretimin bir diger adi olan kentsel do-
niisim projeleri, kentlerin biiytimesi sonucu rant alani iginde kalmis gece-
kondu mabhallerinde baslamis, boylelikle sermayeye hizli bir sekilde birikim
alanlar1 agmistir. Bu alanlarin bir tanesi de Sakarya ilinin Erenler ilgesinde bu-
lunan Kiipgiiler Mahallesi’'nde bulunmaktadir. S6z konusu mahalledeki Ah-
met Yesevi Caddesi 1970’li yillarda Romanlar tarafindan enformel bir yasam
alanina dontismiistiir. Gecekondularin ¢atildig1 alanda disa kapali bir sekilde
yasan Romanlar, ag tiirii iliskileri sayesinde kendi korunakli alanlarini ya-
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ratmistir.1999 yilindaki Marmara depremiyle bu digsa kapalilik hali ¢atlamis-
tir. Gecekondularin hemen kargisina kurulan prefabrik Cap Anamur Koyti,
sagladig1 sosyal imkanlarla farkli etnisitelerdeki depremzedeleri bir araya
getirmis, toplumsal etkilesim olanag: yaratmustir. Bu kapsayicit kamusal alan
deneyimi Romanlar tarafindan altin degerinde giinler olarak hatirlanmakta-
dir. Cadde, kentsel doniisiim karar1 6ncesinde i¢inde degerli hatiralarin birik-
tigi, gindelik yasamuin diizenlendigi, Romanlarin kendini ait hissettigi bir yer
olarak goriilmektedir. Ote yandan alinan kentsel doniigiim karari sakinlerin
o yerle kurdugu iliskiyi sekteye ugratacak sekilde gerceklesmis, bir yersizles-
me-yurtsuzlagma stireci baglamistir.

Kentsel dontistim stirecinde iktidarin sergiledigi tavir bolge halkini ka-
derine terk etme, yasamsal ilkeleri g6z 6niinde bulundurmama, toplumsal
uzlagtyr kuramama seklinde olmustur. Gecekondu alanlarinda yiikselen gii-
venlikli yerleskeler araziyi hermafrodit bir yapiya siiriiklemis, bu ayrigma
beraberinde yabancilasmay1 da getirmistir. Sitenin citlerle ¢evrili ulasiimaz
yapist sinif farkini mekédnsal anlamda somutlastirmistir. Bagka bir deyisle
Nehir Konaklari'nin ytikseldigi arazi, Romanlarin yasadig: caddeyi bir yok-
yer’e dontistiirmiistiir. Yer’den yok-yer’e dontisiim fark yaralar1 dogurmustur.
Topluluk giiglendirici ve katilimcr yaklasim olmadan ortak faydanin ne oldu-
gu iktidar tarafindan belirlenmistir Birgok sosyal hizmetlerin bolgeye ulas-
tirllmamasi, sakinlerinin oraya dair duydugu aidiyeti koreltmistir. Augé’'nin
terimleriyle simdiki zamanin akip gittigi cografya olarak tanimlanan yer,
uzamsal olarak anlamli baglarin kurulamadigy, gegici, sinir dis1 bir yok-yer’e
dontismiistiir.

Mabhallede ictigim son ¢ay demliydi. Aksam olmus, soba koériiklenmis,
yagmur hizlanmigti. Fatma Abla oranin hep soguk halini gordagtiimii soy-
ledikten sonra ekledi: “Baharda da gel, Sakarya kenarina ineriz.” “Baharda
halimiz ne olur biliyor musun da sen Fatma!” diye gikisan yash babasina
giiltimsedi. “Ne olacak baba, ¢alariz ordan bir Roman havasi. Gegeriz senle
karsilikly, bogver simdi sen bunlar.” dedi. Yiiziiniin harelendigini gordim.
Disarida ates yakild.
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Dijital Cagda Iletisim Sempozyumu'nun (Communication in the Digital
Age Symposium) tiglinciisti 12-15 Ekim 2022 tarihlerinde Ankara’da yapildi.
[letisim Arastirmalar1 Dernegi ile Iletisim Fakiilteleri Dekanlar Konseyinin
onciiliik ettigi uluslararas: bir sempozyum olan, kisa adiyla CIDA, 2018de
Mersin, 2020'de Izmir Ekonomi Universitelerinde gerceklestirilmisti. Sem-
pozyum hazirliklari, bagkanligin1 Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi'nin
iistlendigi Ankara merkezli bir akademik konsorsiyum tarafindan 2021 y1ili-
nin Ekim ayinda basladi. Konsorsiyuma fakiilte veya béliim diizeyinde kati-
lim gosteren diger paydaslar sunlardi: Bagkent Universitesi Iletisim Fakiiltesi,
Ankara Hacit Bayram Veli Universitesi {letisim Fakiiltesi, Hacettepe Univer-
sitesi [letisim Fakiiltesi, Cankaya Universitesi Halkla Iligkiler ve Reklamacilik
Boliimii, Atilim Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik B6liimii ve Anka-
ra Sosyal Bilimler Universitesi Yeni Medya ve Iletisim B6liimii.

Konsorsiyumun Izmir Ekonomi Universitesi'nden devraldigi sempozyu-
mun {i¢linct bulusmasinin hazirliklar: 6nemli gelismelere vesile oldu. CIDA
International alan adiyla agilan internet sayfasi, bu ismin ve organizasyonun
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markalagmasinda 6nemli bir adim oldu. Bu kapsamda ilk iki sempozyuma ait
kurul, konusmaci, program ve sempozyum sonrasi yayin bilgileri; CIDA In-
ternational alan adinin barindig1 hizmet alanina yerlestirildi. CIDA’ya iliskin
bilgilerin yeni medya ortamlarinda bundan sonra tek merkezden ytiriitiilme-
si igin “@cidaint]” kullanict ad: edinildi ve hedef kamularin varlik gosterdigi
sosyal paylasim aglarinda faaliyetlere baslandi.

1 Subat 2022'de katihm cagrisi yapilan CIDA International 2022'nin te-
masi “olgular ve dngoriiler” [facts and predictions] olarak belirlendi. Boylelikle
dijital cagin temel belirleyenleri arasinda yer alan iletisim alanina vurgu yapail-
d1. Yirminci ytizyilin sonlarinda, kendisi goriilmeyip sonuglarinin goriildiigii
kizil6tesi [infrared] aktarima karst duyulan heyecanin, yirmi birinci yiizyilda
Matrix’ten Metaverse evrenine uzanan dijital cagin ilerleyisini gliclendirmeyi
strdiirdtigiine dikkat cekildi. Konsorsiyum tarafindan ongoriilerin birer bi-
rer somut olgulara donistigiinden ve hentiz karsilagilan bu somut olgularin
da bircok yeni 6ngoriiyti ortaya ¢ikardigindan hareketle icinde yasadigimiz
donemin kendine 6zgtiltiglintin kabultintin giin gectikge kitlesellestiginin alt:
cizildi. Boylece tiim paydaslara dijital cagda 6znenin kimligi ve ne’ligi tizeri-
ne dijital evrenler tizerinden sorgulamalar yapma ¢agrist sunuldu.

Diizenleme Kuruluna baskanlik eden Abdiilrezak Altun’un Tiirkiye ve
Kuzey Kibris'taki iletisim fakiilteleri dekanliklarina gonderdigi mektupta yer
alan cagriya verilen yanitlarla CIDA International 2022'nin Danisma Kurulu
sekillendi. Boylece sempozyuma gonderilen bildiri bagvurularinin degerlen-
dirilmesinde gorev alabilecek hakem adaylarimin yer aldig1 genis bir havuz
da olusturuldu. Sempozyumun hedef kamular igin katilim ¢agrisi, ulusal ve
uluslararas1 dlgekte dijital kanallardan yayginlastirildi. Bagvurular ve tiim
degerlendirme stirecleri, evrimici konferans yonetim sistemi EasyChair alt-
yapist araciligiyla tamamlandi. Hakemlik yapan 6gretim tiyelerinden Bilim
Kurulu olusturuldu ve kurul bilgisi internet sayfasina eklendi.

Sempozyum bilimsel ve sosyal program olarak iki diizlemde organize
edildi. Sempozyum paydaslar1 arasinda bilgi ve deneyim aktarimini arttir-
mak amaciyla diizenlenen sosyal program kapsaminda 12 Ekim giinii gala
yemegi, 13 Ekim giinti aksam bulugmasi, 15 Ekim giinii gezi diizenlendi. Ge-
zide Kirgehir Valiligi ev sahipliginde kentin tarihi ve kiiltiirel mekanlar ziya-
ret edildi. 12-14 Ekim tarihlerinde gergeklestirilen bilimsel programda ulusal
ve uluslararasi diizeyde yiiz otuz sekiz katilimar yer aldi. Ug davetli konus-
ma, yedi panel, yirmi iki bildiri oturumunda sunulan altmus alt1 bildiri ve
bir atdlye bilimsel programin igerigini olusturdu. Ankara Universitesi Cebeci
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Yerlegkesi'nde bulunan Avrupa Toplulugu Arastirma ve Uygulama Merke-
zi (ATAUM) konferans salonunda yapilan agilis etkinligiyle baglayan CIDA
International 2022'nin bilimsel programu, iletisim ve dijitallesme paydasinda
cok disiplinli bir akademik kapsama sahip olmasinin yan: sira mekéansal ola-
rak da hibrit olarak yapilandirildi. Boylelikle katitimalarin sempozyum otu-
rumlarina farkli mekanlardan katilimlar: kadar yiiz yiize ve uzaktan olmak
tizere farkli sunum teknikleri de miimkiin kilindi. ATAUM konferans salonu-
nun yan sira Mahmut Tali Ongoren Sinema Salonu, Ahmet Taner Kiglali Sa-
natevi'ndeki Kirmizi Salon ve Salon Artisan; yiiz ytize es zamanli oturumlarin
gerceklestirilmesine imkan sagladi. Ayrica salonlarda kurulan teknik altyap:
sayesinde ti¢li davetli olmak tizere yirmi iki konusma, bir atolye ve on bir
bildiri sunumu uzaktan yapild.

Sempozyumun yiiz yiize oturumlarinda gorevlilerin yani sira Anka-
ra Universitesi [letisim Fakiiltesi mentdr 6grenciler de yogun katki sagladi.
Internet {izerinden yapilan gevrimigi oturumlar ise sempozyumun amacina
uygun bir sekilde “kiiresel 6l¢ekli hibrit bir deneyim” olarak gerceklesmesine
olanak tanidi. Programda yer alan davetli konusmalar ve paneller, sempoz-
yumun YouTube kanalindan canli yayinlandi. Sosyal aglarda sempozyum
boyunca binlerce kullaniciya ulagildi. Bu kapsamda Diizenleme Kurulunun
yami sira Ankara Universitesi Rektérliigii ve NETlab Yeni Medya Aragtirma-
lar1 Laboratuvari siirecin yonetiminde aktif rol tistlendi.

CIDA International 2022'nin davetli konugsmalari, sempozyumun temasi-
na ve ¢agrisina paralel olarak dijital kiiltiir, dijital cesitlilik, dijital pazarlama,
yapay zeka ve kriz iletisiminin dijital imkanlar1 tizerineydi. Dijitallesmenin
iist yapisal alanlara, iletisim bilimlerine, endiistriyel uygulamalara ve diya-
lojik gereklilikler barindiran uygulamali iletisime etkilerine dair genis bir
projeksiyon yapildi. Bu kapsamda 12 Ekim’de Katie Ellis, “Digital Culture,
Diversity, and Technology” ve Xabier Martinez Rolan, “Digital Marketing: Ar-
tificial Intelligence as a Key Role in Communication and Marketing Strategi-
es” bagliklarini tagiyan konugmalar yaptilar. Bilimsel programin son giinii 14
Ekim’de ise W. Timothy Coombs, “The Opportunities of Digitalization in the
Context of Crisis Communication” baglikli bir konusma gergeklestirdi.

Sempozyumda yedi panel diizenlendi. Paneller hem katilimailarin pro-
fili hem de odaga aldig1 konular bakimimdan sempozyumun uluslararas: ni-
teliginin tamamlayicist oldu. Ruhdan Uzun kolaylastiriciliginda gergeklesen
Digital Inequalities and Disability baghkli panelde Esra Ince’'nin davetiyle sem-
pozyuma katilan Katie Ellis, Beth A. Haller, Marry Bunch ve [lgin Aydinoglu
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konusmaci oldu. Burcu Simsek’in hem kolaylastirict oldugu hem sunum yap-
tig1 hem de organize ettigi Narrative Research and Health: Discussions on Well-
Being basligini tastyan panelin diger katilimcilar1 Pip Hardy ve Laura Mazzoli
Smith idi. Zafer Kiyan'in organize ettigi The Role of New Media Technologies
in Master’s Degree Studies panelinde Agnieszka Lepak, Yaya Baldeh, Famara
Fofana, Denys Pisetskyi ve Martyna Zgierska'nin sunumlarina Marc Saurina
Lucini kolaylastiricilik yapti. Public Relations History in the Digital Age paneli-
nin organizasyonundaki katkilarinin yani sira kolaylastiricisi da olan Melike
Aktas, Kuyucu’ya konusmalariyla Shelley Spector, B. Prnar Ozdemir, Gilman
Senem Gengtiirk Hizal eslik etti.

Democracy and Digital World baghkli panelin kolaylagtiricist Fatih
Keskin’di. Panele Cem Yasin'in yani sira Sergio Barbosa ve Rachel Carvalho
konusmalariyla katki sundu. Yedi numarali panel, Ankara Universitesi Rad-
yosu Radyo llef’in kurulusunun 40. yili onuruna diizenlendi. Radyo Ilef’in
emektar hocalarindan Halil R. Giiven’in kolaylastiricist oldugu Platformlasan
Yayincilik Ortaminda Ses Endiistrisi ve Radyo Yaymciligi baghikli panelde Burcu
Stimer, Sinem Akyon Celik, Kurtulus Ozyazict ve Andag Isik sunum yapti.
NFT, Kripto Varliklar ve Kiiltiir Endiistrisi bagligini tasiyan bir diger panel, Er-
gin Safak Dikmen kolaylastiriciligi ve Oguz Evren Kilig, Cagla Giil Senkardes,
Bugra Ayan katilimiyla gerceklesti. Bu panelin 6zelligi, Bilge Senytiz ytirtitii-
ciiliigtinde gergeklestirilen Veri Gorsellestirme atdlyesinde oldugu gibi Kiiltiir
ve Turizm Bakanliginin Gelecek Genglerin — Kiiltiir Endiistrileri Destek Prog-
rami1 kapsaminda destekledigi 2112417 numarali proje kapsaminda gergekles-
tirilmesiydi.

Cift tarafli kor hakemlik siireci sonrasinda kabul edilen altmig alti ¢alig-
ma, li¢ glin boyunca es zamanl ve tematik yirmi iki oturumda sunuldu. Bu
kapsamda Ciler Dursun kolaylastiriciliginda toplanan Bir Kesigim: Dijitallesme
oturumunda Ezgi Kaya Hayatsever, gazetecilikteki dijital yonelimleri; Gil-
man Senem Gengtiirk Hizal, tarih ¢caligmalarimin dijital donemdeki igleyisini;
Banu Ersanli Tas ise film afislerindeki dijital agilimlar tartisti. Nazife Glingor
kolaylastiriciligindaki Gazeteciler ve Dijitallesme oturumunda Cagri1 Kaderog-
lu Bulut, yerel medya calisanlari tizerinden dijital donemde gazeteciligi; Sa-
fak Etike, gazetecilerin yapay zeka deneyimlerini ve Hatice Defne Ince ise
2021’deki orman yangnlar1 6rnek olayindan hareketle yurttas gazeteciligini
anlatt1.

Yayincilik ve Diijtal Acilimlar oturumunda Nurcan Térenli kolaylagtiricili-
ginda Sezen Can ve Nalan Biiker, ekran metinlerinde “¢irkin tiretimi”ni Ameri-
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can Horror Story 6rnegi lizerinden Bette ve Dot karakteriyle; Hakan Koluman,
Sena Ozsgirin ve Pmar Aslan televizyon tarihini giincel yeni medya ortamla-
riyla ve Nesligiil Kurucu ise dijital platform yapimlarindaki yabancilasmay1
Uysallar dizisi 6rnegiyle ¢oztimledi. Sonralar Cagr oturumunda kolaylastirict
Zeynep Karahan Uslu’ydu. Oturumda Halime Erdal, teyit.org tizerinden gog
haberlerini hakikat-sonrasi baglaminda tartisti. Turancan Sirvanli, haber-son-
rasi kavrayisiyla gazeteciligin olanaklarini sorguladi. Serhat Madsar ile Ismail
Ugur Aksoy ise Don’t Look Up filminde hakikatin 6nemsizlesmesini yorumla-
di. Emel Ozdora Aksak kolaylastiriciliginda gerceklesen Kiiltiir, Soylem ve Di-
jitallesme oturumunda Cemile Tokg6z Sahoglu, algoritmalarin nesnelligini ve
megruiyetini dijital haritalar 6rnegiyle; Ahmet Akalin, uluslararas: kiiltiir ens-
tittilerini faaliyet alanlar1 ¢ergevesinde; Selver Dikkol ise TikTok videolarinda
emegin yeniden tiretimini kullanic tiirevli igerik baglaminda degerlendirdi.

Sosyal medya calismalar1 alanindaki arastirmalar dort farkli oturumda
sunuldu. Bu kapsamda Nuran Yildiz kolaylastiricihigindaki Sosyal Medya
Calismalar: I oturumunda Ali Yildirim, sosyal medyada kolluk teskilatlari-
nin iletisim yonetimini Jandarma Genel Komutanligi 6rneginden hareketle
coziimledi. Esra Ince, sakat haklar1 miicadelesinde sosyal medyanin roliinii
tartisti. Ziileyha Ozbag Anbarli ile Naim Cinar ise kadin cinayetleri iizerinden
tekrar kendini gosteren politik kutuplasmayi1 Pinar Giiltekin olay1 tizerinden
inceledi. Haluk Geray kolaylastiriciiginda Sosyal Medya Calismalar: II oturu-
munda Cilem Tugba Kog ve Deniz Elif Yavalar, cocuk vloggerlarin “kutu agma
videolar1”ni popiiler bir tiiketim pratigi olarak ele aldi. Sevil Bektas Durmus,
Instagram’daki influencerlarin paylagimlarinda nasil marka bilinirligi yaratil-
digin1 degerlendirdi. Besime Pinar Ozdemir ve Melike Aktas Kuyucu ise yeni
medya, kriz ve risk iletisimi anahtar kavramlariyla sosyal medya aragtirmala-
rindaki yonelimleri ve sinirliliklar: serimledi.

Sosyal Medya Calismalar: III oturumunda Mehmet Toplu kolaylastiricili-
ginda Yelda Nisan Aslan, sosyal ¢evre onay1 ve izlenim yo6netimini; Alican
Ozer ve Zafer Kiyan, sosyal medya calismalarinda trol hesaplari; Esra Boz-
kanat, Instagram’in resmi blogunu kullanim pratiklerini yakinsama bagla-
minda degerlendirdi. Sosyal Medya Caligmalar: IV oturumunda ise Himmet
Hiiliir kolaylastiriciliginda Sevilay Ulag ve Zeynep Alkan, ¢ocuk influencerlar
ile marka algisi iliskisini; Hande Eslen-Ziya, kiiresel isinmanin Twitter’da-
ki yansimalarini; Burak Polat, kullanimlar ve doyumlar yaklagimiyla haber
tiretim stireclerini inceledi. Metaverse, NFT, Kriptografi temal bildiriler de iki
farkli oturumda sunuldu. Bahar Kayihan kolaylastiricihgindaki ilk oturumda
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Irmak Kog Alamasli ve Cem Sefa Siitcii; kripto para, Metaverse ve NFT algi-
larmni teknoloji kabul modeli baglaminda inceledi. Beste Nigar Erdem, YouTu-
be igeriklerinden yola ¢ikarak Metaverse’ii alternatif bir evren arayis: olarak
degerlendirdi. Beris Artan Ozoran, Ebru Akcay ve Hgar Seyidov ise NFI'nin
bir halkla iligkiler araci olarak kullanimini toplumsal fayda tizerinden tar-
tisti. Emre Toros kolaylastiricihigindaki ikinci oturumda Atakan Yorulmaz,
Metaverse’ti teknolojik titopya olarak degerlendirdigi ve dijital diinyada 6zne
— meta ve diiglem iligkisi baglaminda ele aldig iki bildiri sundu. Oturumun
diger bildirisi, Emre Canpolat'in Metaverse ve seylesme iliskisini sorguladig:
calismaydi.

Metin, Igerik, Coziimleme oturumunda Aysel Aziz kolaylastiricilik yapti.
Oturumda Burgak Gorel, Istanbul Sozlesmesinin medyada gergevelenisini
farkl 6rnekler tizerinden ¢oztimledi. Dilara Dagdeviren, derin-sahte [deep-fa-
ke] diinyasindaki dogrulama zorlugunu habercilige etkileri agisindan tartisti.
Ayse Nil Kiregci ise Mr. Clean reklamlarindaki insanbicimcilige odaklandi.
Dijital Gorsel Kiiltiir ve Sinemada Anlati oturumunda S. Ruken Oztiirk kolay-
lagtiriciliginda Hakan Erkilig, anlatisal tasarimdaki dijital agilimlar: Tiirkiye
merkezli arthouse yapimlar tizerinden; Bilal Cakay, interaktif sinemanin geli-
simini Late Shift filmi 6rneginden ve Ummiithan Molo ise sanal gergeklik film
anlatisini Jean-Paul Sartre’in varolus felsefesinden yola ¢ikarak degerlendirdi.
Sinemada Dijital Bellek, Tasarim ve Yeni Egilimler oturumunun kolaylastiricist
Oguz Makal’di. Oturumda Rahime Akikol, Tiirk sinemasinda renk tasarimi-
n1; Onur Aytag, Bir Nefes Daha ve Beni Sevenler Listesi filmleri tizerinden Ttir-
kiye’deki yeni kusak bagimsiz sinemacilarin sundugu bakis agisini; Senem
Duruel Erkilig ise dijitallesme ve bellek iligkisinden hareketle Philip K. Dick
uyarlamasi yapimlari ¢éziimledi.

Medya, Simif ve Biyopolitika oturumunda Gamze Yiicesan-Ozdemir ko-
laylastiriciliginda Cemgazi Yoldas, E. M. Wood perspektifinden sinif teo-
risine yaslanan bir medya ¢6ziimlemesi yapti. Can Giines Karagoz, Michel
Foucault'nun iktidar kavrayisiyla bir Covid-19 degerlendirmesi sundu. Nefi-
se Sirzad ise yapay zeka influencerlarinin insan algisina olan etkilerini deger-
lendirdi. Dijital Cagda Kamu ve Kamusal Alan oturumunda Zafer Kiyan kolay-
lagtiricihiginda Onur Ozger, karsit kamusal alan ingasinu dijital alan ve tiyatro
kesisiminde inceledi. Ugur Cetin, kolektif ve kamusal olanin déntisiimii ger-
cevesinde dijital ¢agda fotograf araciligiyla hikaye anlaticiligini sorgulad.
Selin Yagc1 ise Ankara ve Istanbul gevresinden punk genglerin bulugmalarini
sanal ve sosyal mekan iligkiselligi iginde aktardi. Ozcan Yagci kolaylagtirici-
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liginda gerceklesen Dijital Iletisimde Ekoloji ve Siirdiiriilebilirlik oturumunda
Kemal Cem Baykal, yeni bir reklam dili olarak greenwashing pratigini; Esra
Akarsu, B Corp Hareketi tizerinden rejeneratif déntisiimii; Burge Akcan ve
Merve Gengyiirek Erdogan ise siirdiirtilebilir pazarlamay tartisti.

Videoaktivizm oturumunda Serhat Kaymas kolaylastiricihiginda Oben Hii-
seyin Sazaner, videoaktivizm ile siyaset iligkisini Atajurt Kazak Insan Hakla-
r1 Orgiitii tizerinden degerlendirdi. Diger katihmcilar Nihan Gider Isikman,
doktor vloglarindaki 6ztemsili dijital ¢cagda giindelik aktivizm agisindan tar-
tisti. Damla Unler Karagoz ise toplumsal hareketlerde video-eylem kullani-
min1 Migros depo iscileri 6rnegi tizerinden ele ald1. Yavuz Ercil kolaylastiri-
ahiginda Oyun Calismalar: oturumunda Esra Ozgiir, Grand Theft Auto oyunu
katilmeilarinin kiiltiirel miizakere deneyimlerini; Murad Karabulut, Twitch
agindaki hegemonik erkeklik aktarimini; Niltifer Ath Sengiil ise transhiima-
nizmin dijital oyunlardaki yansimasir tartisti. Dijital Doniisiimde Tletisim ve
Etik oturumunda Asli Yagmurlu Dara kolaylastiriciliginda Deniz Yengin ve
Yasemin Cakar, internet haberciliginde etik tartismalarini arama motoru opti-
mizasyonu tizerinden ele aldi. Tugce Garip sunumunda siber mobbing tartis-
malarina odaklandi. Ebru Gokaliler ve Ozlem Alikili¢ ise Covid-19 as1 karsit-
ligina iliskin saha arastirmalarimin bulgularini degerlendirdi.

E. Mutlu Binark kolaylastiriciliginda Dijital Giindelik Yagam oturumunda
Hacer Tagdelen ve Sule Yenigiin Altin, Tiirkiye’de en ¢ok dinlenen podcast ya-
yinlarindan yola ¢ikarak podcast reklamciligin tartisti. Eda Azap ve Kumsal
Kinay, kiiltiirel mekéanlarin dijital olarak deneyimlenmesini Kiiltiir ve Turizm
Bakanligiin sanalmuze.gov.tr 6rnegi tizerinden degerlendirdi. Murat Uluk,
internet sayfalarindaki gerez kullanim izinleri {izerine bir tartigma ytirtittii.
Engin Sar1 kolaylastiricihiginda Medya Caligmalar: ve Dijital Bilgi oturumunda
Cagla Kubilay, Nalan Ova ve Cagdas Ceyhan; medya ve kadin iliskisini konu
edinen Tiirkiye’de yazilmus lisansiistii tezlerden hareketle bir alanyazin de-
gerlendirmesi ortaya koydu. Ozgiin Dinger, iletisim fakiiltesi 6grencilerinin
goriisleri tizerinden dijitallesme baglaminda medya sektdriine ve iletisim egi-
timine yonelik bir degerlendirme yapti. Gokhan Bulut ise dijital teknolojilerin
ytkseligiyle iletisimin zayiflayan disiplinler arasi karakterini hatirlatmak igin
Raymond Williams'in kavramsal ¢ergevesine basvurdu.

Sempozyum, Diizenleme Kurulu tiyesi Fatih Keskin tarafindan okunan
Sonug Bildirgesiyle sonlandi. Bildirgede dijitallesmenin yarattig1 biiyiik bek-
lentilerin ve toplumsal dontisiim sancilarinin ortaya gikardigi akademik tar-
tismalarin ¢ok yonliiliigii vurgulandi. Iginde yasadigimiz désneme damgasim
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vuran bu siirecin geri dondtiriilemez ve durdurulamaz oldugunun alt1 gizildi.
Sonug olarak CIDA International 2022, dijitallesmeyle ilgili calismalarin pay-
lasilmast agisindan 6nemli bir misyonu yerine getirdi. Bunun yaninda, gele-
cekteki bulusmalara 6nemli bir diistinsel miras birakt.
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Siyaset Bilimi ve Uluslararast iligkiler Boliimii'nde yiiksek lisans yapmistir. Dok-
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tora derecesini ise 2019 yilinda Yildiz Teknik Universitesi Siyaset Bilimi ve Ulus-
lararas Iligkiler Boliimii'nden almustir. {lgi alanlari arasinda Tiirk siyasal hayati,
siyasi partiler, parti sistemleri, siyasal iletisim, secimler ve se¢cim kampanyalar1 yer
almaktadir.

ORCID: https:/ / orcid.org /0000-0002-6895-6151

Omiir Talay

omurtalay@akdeniz.edu.tr
omurtalay@gmail.com

Akdeniz Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Tanitim Boliimii'nden
2015 yilinda mezun olmus, ayn1 zamanda Akdeniz Universitesi, [letisim Fakiiltesi
Radyo, Televizyon ve Sinema Boliimii'nde yan dal yapmustir. Halen Akdeniz Uni-
versitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii iletisim Ana Bilim Dali'nda doktorasina devam
etmektedir. Arastirma alanlari, dijital gbzetim, elestirel veri ¢alismalari, reklamci-
lik, dijital medya ve dijital oyunlardir.

ORCID: https:/ /orcid.org /0000-0002-1633-6655
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1993 yilinda Tokat'ta dogdu. Lisans derecelerini Ankara Universitesi [letisim
Fakiiltesi’'nden (ilef) ve Cift Anadal Programi kapsaminda Dil ve Tarih — Cografya
Fakiiltesi (DTCF) Sosyoloji Béliimii'nden yiiksek onur 6grencisi olarak aldi. Univer-
sity of Lodz The Faculty of Sociology and Economics’te (EkSoc) degisim 6grencisi
olarak iletisim ve sosyoloji dersleri gordii. 2019 yihinda Mardin Artuklu Universitesi
Giizel Sanatlar Fakiiltesi Radyo, Televizyon ve Sinema Boliimii'nde arastirma gorevli-
si olarak caligmaya bagladi. Yiiksek lisansimi Galatasaray Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Radyo — Televizyon ve Sinema Anabilim Dali'nda tamamladi. Halen An-
kara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Radyo, Televizyon ve Sinema Anabilim
Dali'nda doktorasini siirdiiriiyor ve ilgili kanun kapsammda Ankara Universitesi fle-
tisim Fakiiltesi'nde (ILEF) galistyor. Ulusal ve uluslararasi kitap, kitap béliimii, makale
ve bildirileri bulunuyor.

ORCID: https:/ / orcid.org/0000-0002-0814-6915
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Yazi Teslim Kurallari
ve Yayin surec

1. Yayimlanmak tizere gonderilen yazilar 6ncelikle Edit6r tarafindan amag, konu,
igerik ve yazim kurallar1 agisindan incelenir. Bu yonleriyle uygun bulunanlarin
yazar adlar1 gizlenir ve Edit6r ve / veya Yayin Kurulu tiyelerinin goriisii dogrultu-
sunda, bilimsel bakimdan degerlendirilmek tizere, alaninda eser ve galismalariyla
kabul gérmiig iki hakeme gonderilir. Hicbir sekilde hakemlere yazar ad1 gonderil-
mez, yazarlara hakem adi agtklanmaz.

2. Hakem raporlar iki yil stireyle saklanir. Hakem raporlarindan biri olumlu, dige-
ri olumsuz oldugu takdirde, yaz: tigiincii bir hakeme gonderilebilir veya Yayin
Kurulu nihai kararini raporlar iizerinden verebilir. Yazarlar, hakemlerin ve Yayin
Kurulu'nun elestiri, 6neri ve diizeltme taleplerini dikkate alirlar.

3. Dergiye gonderilecek yazilar, dipnotlar ve kaynakga dahil 8000 s6zciigii gegmeme-
lidir.
4. Dergiye gonderilecek yazilara ortalama 150 sézciikten olusan 6zet, 5 anahtar séz-

ciik ve bagliklar Tiirkge ve Ingilizce olarak eklenmelidir.

5. Yaziya ek olarak yazarin kisa biyografisi ve iletisim bilgileri génderilmelidir.

ttp:/Zilefdergisi.ankara.edu.tr
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10.
11.

12

13.

14

15.
16.
17.

Gonderilen metinde yazarin kimligini ifsa edecek ibarelerden kaginilmasi gerek-
mektedir.

Yazi teklifleri yazarin ads, ¢alismanin ads, ¢alismanin tek ctimlelik 6zetini igeren bir
ileti ile gonderilmelidir.
Yazi teslimi ve dergiyle ilgili her tiirlii iletisim igin editor@ilefdergisi.org adresi

kullanilabilir.

ILEF Dergisinde yer alacak tiim yazilarin metin ici referanslar1 ve kaynakgalart
Chicago Referans Formati'na uygun olarak gosterilmelidir. Bunun i¢in Kaynak
Gosterme Formati sayfamiza bakabilirsiniz.

Yazida kullanilan bagliklar kisa ve net olmalidir.

Yazilar doc ya da docx uzantili dosyada Times New Roman yaz: tipinde, 12 punto
ve ¢ift satir araligiyla yazilmalidir. Dipnotlar 9 punto ve tek satir araligiyla yazil-
malidir.

. Yazimin ana baghig ve ara bagliklar, kalin ve sdzciiklerin ilk harfleri biiyiik olmali-

dir.

40 sozciigii gegen alintilar, paragraftan bir santim igerde, blok halinde, tek satir
araliginda ve 11 punto ile yazilmalidir.

. Alint1 yapildig1 durumlarda kaynaklar, tablo ve figtirlerin altina yazilmalidir.

Yayina hazir eserler i¢in yazardan onay alinr.
Her bir yazara derginin basili kopyasindan birer adet gonderilir.

Yukaridaki kurallara uymayan yazilar, gerekli diizenlemeler yapildiktan sonra de-
gerlendirme stirecine kabul edilir.
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Kaynak Gosterme Formatr

Referans Kurallari

Metinler Chicago formatinin author-date sistemine gore diizenlenmelidir. Metin igin-
de atiflar yazarin ya da yazarlarin soyads, eserin yayin tarihi ve sayfa numarasi sek-
linde gosterilmelidir. Metine eklenecek notlar ise sayfa sonunda dipnot olarak veril-
melidir. Calismanin sonunda atif yapilan eserleri iceren kaynakga alfabetik siraya gore
olusturulmalidir.

Kitap
Tek yazar

Metin icinde
(Kiglal1 2011, 55)

Kaynakcada
Kiglali, Ahmet Taner. 2011. Siyaset Bilimi. Ankara: imge Kitabevi.

iki ya da daha fazla yazar

Metin icinde
(Horkheimer ve Adorno 2014, 125-27)

(Hall vd. 2005, 96)
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Kaynakcada

Horkheimer, Max ve Theodor W. Adorno. 2014. Aydinlanmanin Diyalektigi.
Gevirenler Nihat Ulner ve Elif Oztarhan Karadogan. Ankara: Kabalci

Yayevi.

Hall, Stuart, Doothy Hobson, Andrew Lowe ve Paul Willis. 2005. Culture Media
Language. New York: Routledge.

Kitap Bolimu
Metin icinde
(Atilgan 2015, 291-92)
(Hall 1993, 80)

Kaynakcada
Atilgan, Gokhan. 2015. “Ideoloji.” Siyaset Bilimi iginde, editérler Gokhan Atilgan
ve E. Atilla Aytekin, 285-98. [stanbul: Yordam Kitap.

Hall, Stuart. 1993. “Ideolojinin Yeniden Kesfi: Medya Caligmalarinda Baski Al-
tinda Tutulanin Geri Déniisii.” Ceviren Mehmet Kiigiik. Medya Iktidar fdeoloji
icinde, editér Mehmet Kiigiik, 77-127. Ankara: Ark Yayinevi.

E-kitap, Cevrimici Kaynaklar

Cevrimici olarak referans gosterilen kitaplar icin, referans URL veya veri tabaninin
adini ekleyiniz. Diger e-kitap tiirleri i¢in format1 adlandiriniz. Sayfa numaralar1 yoksa
metinde bir b6liim baslig1 ya da boliim gosterilebilir.

Metin icinde

(Mutlu 2008, 123-28)

(Kurland and Lerner 1987, béliim 10, belge 19)

Kaynakcada
Mutlu, Erol. 2008. Tletisim Sozliigii. Ankara: Ayrag. Kindle.

Kurland, Philip B. ve Ralph Lerner, ed. 1987. The Founders’ Constitution. Chicago:
University of Chicago Press. http:/ / press-pubs.uchicago.edu/founders/.

Dergi Makalesi

Metin icinde
(Karagoz-Kizilca 2016, 81)
Kaynakcada

Karagoz-Kizilca, Giil. 2016. “Osmanli/ Tiirk Basin Tarihi Yazimi Uzerine Elestirel
Bir Degerlendirme.” Tlef Dergisi 3 (1): 71-90.
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Online dergi

Varsa DOI (Digital Object Identifier) numarasini belirtiniz. DOI numarasi yoksa URL
adresine yer veriniz.

Metin icinde
(Isik ve Esitti 2016, 656-57)

Kaynakcada

Isik, Mehmet ve Sakir Esitti. 2016. “I. Diinya Savasi Propaganda Afiglerinde
Kadin Temsillerinin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Gostergebilimsel
Incelenmesi.” Ankara Universitesi SBF Dergisi 70, no. 3 (Giiz): 655-82.
https:/ /doi.org/10.1501 /SBFder_0000002366.

Isik, Mehmet ve Sakir Esitti. 2016. “I. Diinya Savasi Propaganda Afislerinde
Kadin Temsillerinin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Gostergebilimsel
Incelenmesi.” Ankara Universitesi SBF Dergisi 70, no. 3 (Giiz): 655-82.
http:/ / dergipark.ulakbim.gov.tr/ ausbf/ article / view / 5000149467

Gazete ya da Popiiler Dergide Makale

Metin icinde
(Cevikgoz 2016)

(Diindar 2016, 11)

Kaynakcada
Gevikgoz, Unal. 2016. “Kent ve Gog.” Radikal, 8 Subat 2016. http:/ / www.
radikal.com.tr/yazarlar /unal-cevikoz / kentler-ve-goc-1506875/ .

Diindar, Can. 2016. “Sevgili Cumhuriyet Okuru Bugiin 8 Subat Pazartesi.”
Cumbhuriyet, 8 Subat 2016.

Yayimlanmamis Tez

Metin icinde

(Akgay 2015, 99-100)

Kaynakcada

Akgay, Ebru. 2015. “Edebi Edebiyata Kars: Edepli Edebiyat: Hidayet

Romanlarinda Propaganda Unsurlarinin Incelenmesi.” Yiiksek lisans
tezi, Ankara Universitesi.

Web sitesi

Yayimlanma veya gozden gegirme tarihi listelenmeyen bir kaynak igin y1l yerine t.y.
(“tarih yok”) kullanilmalidir. Bununla birlikte erigim ya da son degisim tarihi eklen-
melidir.
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Metin icinde
(Google 2019)

(Ankara Universitesi Tletisim Fakiiltesi, t.y.)

Kaynakcada
Google. 2019. “Gizlilik Politikas1.” Gizlilik ve Sartlar. Son degisim tarihi 22 Ocak
2019. https:/ / www.google.com/policies/ privacy /.

Ankara Universitesi Tletisim Fakiiltesi. t.y. “Ankara Universitesi {letisim
Fakdiltesi Hakkinda.” Erigim tarihi 1 Nisan 2019. http:/ /ilef.ankara.edu.
tr/fakulte-hakkinda/.

Daha fazla ayrinti ve ingilizce makaleler icin bkz:

For more detailed and English article usage, refer to The Chicago Manual of Style
Author-Date,
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Paper Submission Rules
and Publication Process

1. The submitted manuscript is assessed by the journal editor for an initial decision.
If the manuscript is regarded as suitable for the journal, then it is sent to two peer-
reviewers competent in the relevant field of study, providing the anonymity of the
author.

2. Peer-reviews are archived for two years. If only one of the peer-reviews are posi-
tive, the manuscript can be sent to a third peer-reviewer, or a final decision can be
made by the editorial board regarding the peer-reviews.

3. The manuscript should be no more than 8000 words including the citations and
the bibliography.
4. An abstract consisting of at most 150 words and 5 keywords in English and Turkish

should also be provided with the manuscript.

5. A short biography and the contact information of the author should also be sub-
mitted.

6. Any indication that could expose the identity of the author should be avoided.

7. Submissions should be attached to a mail including the name of the author, the
name of the article and a one-sentence summary of the manuscript.

http:/ilefdergisi.ankara.edu.tr
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10.
11.

12.

13.

14.
15.
16.
17.

For further communication please contact editor@ilefdergisi.org.

All citations should be made using Chicago-Style 16th Edition: http://www.chicago-
manualofstyle.org/home.html.

The titles and section-headings in the manuscript should be brief and clear.

The manuscript should be typed in Times New Roman, 12 pt with double-spacing.
The endnotes should be in Times New Roman, 9 pt with single-spacing. The manu-
script should be sent in .doc or .docx formatted files.

The main title of the manuscript should be written in capital bold letters. The sec-
tion-headings should be written in bold letters with only the first letters of the
words capitalized.

If quotations have more than 40 words, a block quotation should be used. The
quotation should begin on a new line and it should be indent 1 cm. from the left
margin. The entire quotation should be 11pt with single-spacing.

The source should be indicated below the cited table/figure.
The author is asked for a final approval prior to publication.
A printed copy of the journal is sent to authors.

Manuscripts that do not comply with these requirements can be accepted for eval-
uation only after necessary changes are made.
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Reference Style

Ilef Journal’s documentation style follows The Chicago Manual of Style, chap. 15. Man-
uscripts should be prepared according to Chicago Author-Date system with footnote.

For a quick guide, see
https: / /www.chicagomanualofstyle.org / tools_citationguide/citation-guide-2.html.
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