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Abstract

Sermayenin enformasyon acligi, kapitalizme dair yapisal bir niteliktir ve retimin ulastigi
seviyeye kosut olarak bunu karsilama yontemleri gelisme gostermistir. Onceleri ticaret
ve finans gazetelerine basvurulurken, sonrasinda enformasyon akisi telgraf, telefon,
teleks gibi daha givenli ve hizli araclarla gerceklesmistir. Ginimuzdeyse, bu noktada,
enformasyon ve iletisim teknolojileri (EiT) 6ne cikmaktadir. Haber ajanslariysa ilk ortaya
ciktiklari andan itibaren sermayenin enformasyon ihtiyacini karsilamaya yénelik hizmet
vermis ve bu yolda teknolojik gelismeleri yakindan takip etmistir. Bu makalede, 20’inci
yuzyilin son ceyredinde kapitalizmin gecirdigi yapisal donisim cercevesinde, sermaye-
haber ajanslar iliskisi Reuters’e odaklanarak irdelenmektedir. Reuters, diinyanin en
biyuk enformasyon tedarikcilerinden biridir ve ele alinan donemdeki yapisal déndsimin
basini ceken aktorlerdendir. Makalenin temel varsayimi, ginimizde haber ajanslarinin
ikiye ayrildigi, genellikle medyaya haber saglayan “klasik” haber ajanslari atil konuma
diiserken, sermayeye ekonomik ve finansal enformasyon sunan ve alim-satim
hizmetlerinde aracilik yapan ajanslarin basat konuma geldigidir.
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Abstract

Capital’s need for information is a structural feature of capitalism and methods of
satisfaction vary according to the level reached by production. Initially, commercial

and financial newspapers were used for that purpose but later information flow was
achieved by much more secure and rapid modes such as telegraph, telephone and
telex. Nowadays, information and communication technologies (ICTs) are preponderant.
From the first days of their appearance, news agencies have served to meet capital’s
information need and closely followed technological innovations with the intention of
using them in their operations. This article explores the relationship between capital and
news agencies in the framework of capitalism’s transformation in the last quarter of
20™century. It focuses on Reuters, given that it is one of the major information suppliers
of the world and a leading actor in the above-mentioned structural transformation. The
main assumption of the article is that there are two groups of news agencies in today’s
capitalism and while “classical” agencies offering information for media are becoming
redundant, others agencies serving economic and financial information for capital and
playing a dealer role in transactions are in a dominant position.
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Giris

Sermayenin enformasyon aghigi, kapitalizme dair yapisal bir niteliktir. Piya-
sada amansiz bir rekabete tutusan kapitalistler, hayatta kalabilmek amaciyla
stirekli rakiplerini ve kendi konumlarimni degerlendirme ihtiyaci hissederler.
Haber ajanslari, 19'uncu yiizyilda sermayenin bu ihtiyacini kargilamak tizere
ortaya ¢tkmustir. Hizli ve giivenilir haberin sermaye igin bedeli gozii kapa-
l1 6denebilecek 6nemli bir “mal/hizmet” oldugunu bilen haber ajanslari, bu
amagla, teknolojik gelismeleri yakindan takip etmistir. Telgrafin, telefonun,
uydularin, okyanus altina désenen kablolarin ve en nihayet yeni enformas-
yon ve iletisim teknolojilerinin (EIT) baglica kullanicilar arasinda olmustur.

Kapitalizmin 20'inci yiizyilin sonunda gecirdigi dontistime baglh olarak
sermaye-haber ajanslari iliskisi yeni bir boyut kazanmistir ve bunun gaze-
tecilik ve habercilik acisindan 6nemli sonuclar1 vardir. Giiniimiizde ti¢ bii-
ytik uluslararasi haber ajansini olusturan Reuters, Associated Press (AP) ve
Agence France-Presse (AFP) icinde sadece ilki ekonomik acgidan saglam bir
konumdadir. AP, merkezinin bulundugu ABD’deki medya piyasasinin deva-
sa genigligi sayesinde ancak ayakta kalabilirken, AFP de Fransiz hiikiimetinin
stibvansiyonlariyla faaliyetlerini stirdtirmektedir. Miireffeh konumda olmasi-
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na ragmen Reuters de gelirlerinin ancak ytizde 3'liik bir kismini medyaya yo-
nelik hizmetlerinden edinmektedir (Thomson Reuters 2013a, s.6). Diger ajans-
lardan farkl olarak Reuters’in gelir kalemleri arasinda aslan payini —EiT lerle
miimkin olan- gergek zamanli ekonomik ve finansal enformasyon sunumu
ve finansal aracilik islemleri olusturmaktadir. Britanya kokenli ajansin bunu
basarabilmek igin bir doniisiim gegirdigini sdylemek miimkiindir.

Bu kapsamda calisgmanin temel varsayimi, giintimiizde haber ajansla-
rinin ikiye ayrildigi, genellikle medyaya enformasyon sunan “klasik” haber
ajanslar1 zamanla sermayenin ihtiyaglarini karsilama noktasinda atil konuma
diiserken, gercek zamanli ekonomik ve finansal enformasyon sunumuna ve
alim-satimlarda araciliga odaklanan yeni ajanslarin basat konuma geldigidir.
Bu cercevede ¢alismada giintimiiz kapitalizminin temel niteliklerinin neler
oldugu, kapitalizmin dontistimiiyle birlikte sermayenin enformasyon ihtiya-
cinin nasil farklilagtigl, bu siiregte EIT’lerin neden éne ¢iktigi sorularina yanit
aranacaktir. Bununla birlikte enformasyon piyasasinin kompozisyonunun ne-
den ve nasil degistigi, sermayenin farklilasan ihtiyaclarini gideren yeni ajans-
larin nasil gelistigi ve tarihleri 19'uncu ytizyila kadar uzanan “klasik” haber
ajanslarinin neden atil kaldiklar1 sorgulanacaktir. Tiim bu gelismelerin gaze-
tecilik / habercilik agisindan yaratti1 sonuglarin neler oldugu da yanitlanacak
sorular arasindadir.

Haber ajanslarinin giincel kosullarini kavramak agisindan oldugu ka-
dar geleceklerine dair kestirimlerde bulunmak agisindan da 6nem arz eden
bu sorgulama, Reuters’e odaklanarak gerceklestirilecektir. Zira Reuters gesitli
agilardan bu noktada en uygun ¢dziimleme odagidir. Oncelikle Reuters “kla-
sik” bir haber ajansiyken doniisiim gecirmistir. Reuters’in doniistimiini ve
bu siiregteki kosullarini ve tercihlerini degerlendirmek, tiim diger “klasik”
haber ajanslarini anlamak agisindan da aydinlatict olacaktir. Tkincisi Reuters,
sermayenin ihtiyaglarini karsilamaya yo6nelik yeni enformasyon piyasalarinin
¢ogunda lider oyuncudur. Bu alanda faaliyet gostermeye baglayan yeni oyun-
cular da Reuters’in izinden gitmektedir. Bu agidan da yeni dénemin haber
ajanst tipini anlamak agisindan Reuters 6nem tagimaktadir.

Galisma gesitli sinirhliklara sahiptir. Oncelikle belirtmek gerekir ki ¢6-
ziimlemeye konu olan zaman aralig1 1960’lardan 2000’lerin basina kadarki
donemdir. Boylesi bir sinirlandirmaya gidilmesinin nedeni, arastirma konu-
sunun altinda yatan kapitalizme dair yapisal doniistimiin 20’inci ytizyilin son
ceyreginde gerceklesmis olmasidir. Ayrica calismada AP ve AFP’nin kosullar:
kisaca ele alinmistir. Ancak Reuters ile bunlar arasinda daha detayli bir kiyas-
lama baska bir ¢alismanin konusu olarak degerlendirilmistir.
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Bu kapsamda ¢alismada ilk olarak, sermayenin enformasyon ihtiyacina
ve haber ajanslarinin ortaya ¢iktiklari andan itibaren bu hususta tistlendigi
role deginilecektir. Ardindan 20inci ytizyilin sonundaki bigimiyle kapitaliz-
min bir degerlendirmesi sunulacak ve enformasyonun sermaye agisindan
cok daha 6nemli hale geldigi gosterilerek sermayenin enformasyon ihtiyaci-
nin farklilagmasi ortaya konulacaktir. Ugiincii ve dérdiincii béliimlerde ise,
Reuters’in giincel kosullarda sermayenin degisen ihtiyaglarma yanit vermek
i¢in gecirdigi doniistim tartisilacaktir. Son olarak, yeni enformasyon piyasasi-
nin genel goriiniimii ele alinacaktir.

Sermaye ve enformasyon

Yves de la Haye (1980), Marx ve Engels’in mektuplarina varana kadar tiim
kiilliyatin1 inceleyerek, iletisime dair tarihsel materyalist bir yaklagimin te-
mellerini ortaya koymaya ¢alismaktadir. 1970’lerden itibaren enformasyon ve
iletisim teknolojilerinin (EIT) iyice yayginlagsmasiyla “burjuva sosyal bilimcile-
rinin” her yerde bahsettikleri “iletisim devrimini” sorgulamak ve Marksizm'in
iletisimin 6nemini géremedigi “sagmaliklarina” yamit vermek istemektedir (de
la Haye 1980, s.10-11).! De la Haye’in Marx ve Engels’ten yaptig1 alintilardan,
kapitalizmin gelisme siirecinde diinyaya yayilan sermayenin bir yandan da
bu yayilmanin altyapisini trettigi anlasiimaktadir. Eski, diizensiz ve giiven-
siz ulagim ve iletisim araglarinin yerini buharli gemiler, demiryollari, telgraf
gibi gelismis ve sermayenin ihtiyaclarina yanit veren yeni araglar almistir (de
la Haye 1980, s.15-20). Diinya piyasasinda giivenli bicimde meta yiginlarimin
miibadelesini yapmak ancak bu sekilde olanakli olmustur.

Sermayenin enformasyon aclig1 kapitalizme dair asli bir niteliktir. Ula-
sim ve iletisim altyapisindaki onca gelismeye ragmen bu aglik azalmak ye-
rine artmugtir, ¢linkii ulasim ve iletisimin gelismesiyle diinya piyasast daha
da genislemistir. Enformasyon piyasasinin dogusu da bu genisleme kapsamda
degerlendirilmelidir. Grundrisse’deki bir pasajda Marx (1973, s.160-161) bunu
sOyle aktarmaktadir:

... tiretim ve titkketim arasindaki genel bag ve her bakimdan kargilikli bagimlilik,
tiiketiciler ve tireticilerin birbirlerine karsi bagimsizlig: ve kayitsizligryla birlik-
te artar; bu geligki krizlere vesaireye yol actigindan dolay1 da bu yabancilagma-
nin gelisimiyle birlikte ve ayni temel tistiinde bunu agsmaya yonelik ¢abalar sarf
edilir. Her bireyin digerlerinin eylemi hakkinda enformasyon edinebilecegi ve

1 Tirnak igindeki ifadeler de la Haye'e aittir.
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kendisininkini buna gore ayarlamaya calisacagi kurumlar ortaya ¢ikar; tipk
cari fiyat listeleri, miibadele oranlari, mektuplar, telgraflar vesaire yoluyla tica-
rette etkin olanlar arasindaki karsilikli baglantilar gibi (pek tabii ayni zamanda
iletisim araglar1 gelisirler). (Bu demektir ki her ne kadar toplam arz ve talep
her bir bireyin eylemlerinden bagimsiz olsa da herkes kendini bunlar hakkin-
da bilgilendirmeye ¢alismaktadir ve bu bilgi sonrasinda toplam arz ve talep
tizerinde fiili olarak kars etkide bulunmaktadir. Verili konumda yabancilasma
s6z konusu araglarla asilamasa da yine de bu suretle eski konumu askiya alma
olasiligini igerecek bi¢imde iligkiler ve baglantilar tesis edilmektedir.)

De la Haye (1980, 5.25-26, 29), Marx'in bu satirlarindan hareketle, ilk
enformasyon aglarinin, biiyiiyen diinya piyasasinda amansiz bir rekabete tu-
tusan kapitalistlerin hayatta kalabilmek icin stratejilerini durmaksizin ayarla-
ma ve diger aktorler karsisinda giiglerini tartma ihtiyacina yanit verdiklerini,
boylece kapitalistlerin gatisan bireysel ¢ikarlarinin kapitalizmin genel manti-
gina uyarlanabildigini soyledikten sonra soyle demektedir: “Dolayisiyla ile-
tisim, sermayenin yaglama islemlerini maskeleyen genel terim haline gelir.
Makine icin yag neyse sermaye icin de enformasyon odur; onun iginde dola-
sir, asir1 1sinmayi sinirlandirmak ve ¢atlamalar: ortadan kaldirmak icin tim
siirtiinme noktalarini kaplar.”

Kapitalizmin gelismesiyle birlikte yerel baglarindan kopan ve tiim re-
ferans cergevesi allak bullak olan kitlelerin de yeni tiretim bicimine uygun
bir mantikla donatilmas: gerektigi icin, 19'uncu yiizyilda sermayeye hizmet
sunan enformasyon aglarinin yaninda kitle basininin da gelisimine tanik
oluruz. Bu kapsamda ilerlemeye, bilime ve icatlara, fetihlere dair haberler
yayinlanarak degisimi/doniisiimii yiicelten yeni bir referans cercevesi yay-
gilagtirilmistir. De la Haye (1980, s.32), her iki tip iletisimin de ayn1 genel ku-
rallar déhilinde idare edildigini, amacin kapitalist tiretim bi¢iminin akilcilig
dogrultusunda davraniglari, refleksleri ve yargilar1 normallestirmek oldugu-
nu, bunun birinde finansal raporlar, faiz oranlari, hisse senedi ve hammadde
kotasyonlari vesaire seklini aldigini, digerindeyse hikayelerin, reklamlarin,
tigtincii sayfa haberlerinin ve bagyazilarin 6ne ¢iktigini belirtmektedir. Ayrica
her iki agin birbirinden yalitilmis oldugunu; kapitalistlere yonelik ekonomik
aglarin tiretim alanina iliskin enformasyon ve bilgi tisttinde tekel olusturduk-
larini; yatirim kararlari, sirket satin almalar, arastirma programlari, ¢alisma
kosullar1 gibi konularda filtreleme yaparak kamunun bu alana dahil olma-
sinin Oniine gectiklerini ve tam da bu nedenle sorusturulmalar: gerekirken
“burjuva sosyal bilimcilerinin” kitlesel iletisim igerigi ve etkilerine odaklan-
digini s6ylemektedir (de la Haye 1982, s.30-31).



Hakan Yiiksel - Sermaye-Haber Ajanslari iliskisinin Déniisimu: Reuters Ornegdi > 39

Uluslararas: haber ajanslarinin da esasen sermayenin siirtiinmesiz
akiskanligini saglamak igin ortaya ¢iktiklar: ve bu agidan sorgulanmalar: ge-
rektigi aciktir. Bu yonde bir ¢aba icinde olan Boyd-Barrett ve Palmer (1981,
$.346), 19’uncu yiizyilin, diinyaya yayilan ve kartel olusturan, tig¢ uluslararasi
haber ajansinin — Reuters, Havas (AFP'nin selefi) ve Wolff'un — daha bastan
kapitalistlerle yakin bir iligki i¢inde oldugunu cesitli agilardan ortaya koy-
maktadirlar. Buna gore, Reuters’in kurucusu Paul Julius Reuter ve Havas'in
kurucusu Charles Havas, sermaye icin giivenli ve hizli enformasyonun ya-
samsal 6nemini kavramisg eski bankacilardi. Oyle ki Havas'm ilk sekiz yilin-
da tliccarlar miisterilerin 6nemli bir kesimini olustururken, ilk yedi yilinda
Reuters’in miisterileri sadece sermaye sahiplerinden olugmaktaydi. Wolff'u
kuran Bernard Wolff'un arkasindaysa Alman hiikiimetinin yan sira banka-
lar bulunuyordu. Oncelikle piyasadaki aracilar ve bankalar i¢in enformasyon
saglayan Wollff, siyasi ve genel nitelikli enformasyon hizmeti vermeye daha
sonra ge¢misti. Bu ti¢ biiytik ajansin tarihindeki ilk ortaklik da borsa ve tica-
rete iligkin enformasyonun paylagimi tizerine imzalanmigti. Uluslararasi ha-
ber ajanslariyla sermaye arasindaki simbiyotik iligskinin bir diger gostergesi,
merkezlerinin borsalarin yakininda olmasidir. Havas'in varisi AFP, Paris’te
Place de la Bourse’ta (Borsa Meydani'nda) konuglanirken Reuters’in merkezi
de 2005’e kadar Londra’nin finans merkezi City’deki Fleet Sokagi'nda bulun-
maktaydi.?

1815'teki Waterloo Savasi'nmin sonucunu sadece birkag saat 6nce 6gre-
nen Rotschild ailesinin devasa bir servete konmasi (Barbier ve Bertho Lavenir
1996, 5.130) 6rneginde goriildiigii tizere, sermaye agisindan hizli ve giivenilir
bilgi edinmek yasamsaldir. Haber ajanslar1 da miisterilerine bunu saglamak
icin ilk giinlerinden itibaren teknolojik gelismeleri yakindan izlemigtir. Bagh-
ca iletisim aracinin optik Chappe telgrafi oldugu 1830’larda borsalar arasin-
daki iletisim ihtiyaci o kadar artmistir ki en basta Paris ve Briiksel arasinda ol-
mak tizere Avrupa’min cesitli yerlerinde 6zel ticari hatlar dogmustur (Barbier
ve Bertho Lavenir 1996, s.128). Elektrikli telgrafin icadiyla birlikte 1830'larin
sonundan itibaren isler tamamen degismistir. Telgraf, haber ajanslarinin ve
onlarin miisterilerinin ihtiyaclarina yanit vermekteydi. Bu ytizden Paul Julius
Reuters’in slogan1 “kabloyu izleyin” olmus ve baskanligini yaptig: sirket de
1865’te “Reuter’in Telgraf Sirketi” [Reuter’s Telegram Company] adint almigtir

2 Reuters artik eski merkezinden 4 kilometre uzaktaki Londra’nin yeni finans merkezi Canary
Wharf’tan faaliyetlerini yiiriitmektedir. Buranin diger sakinleri arasinda Barclays, Citigroup,
HSBC, J.P. Morgan gibi biiytik bankalar ve kredi derecelendirme kuruluslar: da bulunmakta-
dir.
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(White 1997, 5.107, 108). Reuters telgrafi o kadar ¢ok kullanmigtir ki Hindis-
tan Telgraf Idaresi 1888 tarihli bir raporunda, gelirlerinin biiyiik kismini bu
ajansin mesajlarinin uzunlugu ve siklig1 sayesinde elde ettigini belirtmistir
(Boyd-Barrett ve Palmer 1981, s.347). Telgrafla sadece borsa kotasyonlari,
hammadde fiyatlar1 gibi 6nemli ekonomik enformasyonlar iletilmemis aymn
zamanda finansal islemler de gergeklestirilmistir. 19"uncu ytizyilin ikinci ya-
risinda telgrafla 6demeler yaygin bir yontem halini almis ve Reuters “Telgraf
Havalesi” [Telegraphe Remittance] diye bir hizmet sunmustur (Boyd-Barrett ve
Palmer 1981, s.348).

Gincel kosullarda kapitalizm ve enformasyon aglan

Sermayenin akigskanligini saglayan enformasyon aglari, iiretim bigiminin
ulastig1 seviyeye kosut olarak doniistim gecirdiginden, ilk basta ticaret ve fi-
nans gazeteleri seklinde enformasyon sunumu yapilirken sonrasinda telgraf,
telefon, teleks yogun bigcimde kullanilmistir (de la Haye 1980, s.30). Bilisim
alaninda kaydedilen gelismeler sayesinde 1970'lerden itibaren EIT’ler iletisi-
min altyapisinda agik¢a 6ne ¢ikmustir. Dolayisiyla giintimtize dair bir deger-
lendirmede bulunmak igin 6ncelikle kapitalizmin ulastif1 asamay1 ve buna
denk gelen teknolojik gelisme olan EITleri ele almamiz gerekmektedir.

Castells (2008, 5.99), 20’inci yiizyilin son ceyreginde diinya capinda
yeni bir ekonominin belirdigini ve bunun enformasyonel, kiiresel ve ag or-
glitlenmesine dayanan nitelikleriyle 6ne ¢iktigin1 belirtmektedir. Gergekten
de 1945 sonrasinda istikrarli bir sermaye birikimi saglayan “refah devleti”
politikalartyla desteklenen kitlesel tiretim-Kkitlesel tiiketim dongtisiiniin bo-
zulmasi ve ulusal simnirlar dahilindeki garanti talebin ortadan kalkmasi tize-
rine, 1970’lerden itibaren sermaye kiiresel piyasalara yonelmis ve buradaki
belirsiz ve degisken talebe gore tiretime koyulmustur. Uluslararas: ticaret,
20’inci ytizyilin son 30 yillik déneminde katlanarak artmustir (Castells 2008,
5.134-135). Buna kosut olarak uluslararas: planda serbest ticareti diizenleyen
bir gergeveye ihtiyag duyulmus ve 1994'te Diinya Ticaret Orgiitii (DTO) ku-
rulmustur. Ancak kiiresellesme ticaretten ibaret degildir. Kiiresel piyasadaki
aktdrlerin ¢oklugu goz ontine alindiginda tiretim maliyetlerini kisarak fiyat
avantaji yakalamak giderek énem kazanmustir. Dolayisiyla, giincel kapitaliz-
min bagat 6zelliklerinden biri tiretim faaliyetlerinin gelismekte olan tilkelere
kaydirilarak emek maliyetlerinin diguriilmesidir (Hobsbawm 1996, s.477;
Castells 2008, s.147-155).
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Biiyiik sirketlerin bu yeni yapida etkin bicimde enformasyon isleyebil-
mesi elzemdir. Piyasadaki talebi yakindan izlemek, her tiirlii talebi saptadik-
tan sonra diinyanin dort bir yanindaki taseronlardan miitesekkil tiretim agin-
da gergeklestirilen faaliyetleri buna gore ayarlamak ve denetlemek, stoklarin
hesabini ayrintili bir bicimde anlik olarak tutmak, EIT’ler {izerinden gercekle-
sen ciddi bir enformasyon akisini gerektirmektedir (Geray 2003, s.79-81; Ku-
mar 2004, s.20; Harvey 2010, s.183). Bununla birlikte talebi yonlendirebilmek
ve olmadiginda talep yaratabilmek icin tiriin gelistirme stiregleri hizlanmus,
uriin yelpazesi genislemis (Hobsbawm 1996, s.466;, Harvey 2010, s.168) ve
tasarim, paketleme ve reklam gibi hizmetler 6nem kazanmistir (Geray 2003,
5.69-70) ki bunlar da enformasyon tabanhdir. Uretim ve tiiketimin kiireselles-
mesine kosut olarak arka plandaki bankacilik ve sigortacilik gibi enformas-
yon tabanli diger hizmetler de sinur Gtesine tagmustir (Geray 2003, 5.63).

Finans piyasalarinin ulastigi hacim, giintimiiz kapitalizminin karak-
teristiklerinden biridir. Castells (2008, s.128), “Sermaye, tarihte ilk kez, ger-
¢ek zamanda isleyen, kiiresel olarak birlesmis finans piyasalarinda vaktin
etrafinda 6rgiitlenmistir” dedikten sonra, EIT’ler vasitasiyla saniyeler iginde
milyarlarca dolarlik islemlerin gergeklestirildigini belirtmistir. Diinyanin en
iinlii ekonomi gazetelerinden Financial Times “Bankacilik, zaman, yer ve do-
viz cinsine karg: siiratle kayitsiz hale geliyor” bagligindan sonra “Simdi artik
bir Ingiliz miisteri Japonya’da ipotek yoluyla ev alabilir; bir Amerikali, banka
kartin1 kullanarak Hong Kong’daki bir makineden New York’taki hesabinda-
ki parayi gekebilir; bir Japon yatirima, hisse senetleri sterlin, dolar, mark ya
da Isvigre frang1 cinsinden gikarilmis olan, Londra’daki yerlesik bir Iskandi-
nav bankasindan pay alabilir” diye yazmustir (aktaran Harvey, 2010, s.185).
Sanayilesmis tilkelerdeki yatirimcilarin yurt disindan hisse alimi 1970 ve 1997
yillar1 arasinda 197 faktor artmustir (Castells 2008, s.130). Doviz ticareti bu
noktada 6nemli bir yer tegkil etmektedir. Castells (2008, s.131), yillik d6viz
gelirlerinin diinya ticaret hacmine oraninin 1979'da 12:1’ken 1996’da 60:1’e
yiikseldigini, 1998’de diinya ¢apinda doviz piyasalarinin giinliik gelirinin 1,5
trilyon ABD dolarin1 buldugunu, bunun Britanya’nin 1998’deki gayrisafi yur-
tici hasilasinin (GSYH) ytizde 110'una denk geldigini belirtmektedir. Déviz
ticaretinin bu sekilde kiiresel planda katlanmasi bir sonraki baglikta ele alina-
cag1 tizere haber ajanslarinin déntistimiinde etkili olmustur.

Bu genis hacimli finansal igslemleri miimkiin kilan EIT’lerdir. 1980'le-
rin ortalarinda ABD bankalarindan Citicorp’un maaslar ve emlak giderleri-
nin ardindan tgtincti biiytik 6deme kalemi telekomiinikasyon harcamala-
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ridir (Noam 1987, s.34). 1980'li yillarin sonundan beri EiT’ler ve yazilimlar
¢ok uluslu sirketlerce gergeklestirilen yatirimlarin yarisindan fazlasini olus-
tururken giintimiizde ulagilan rakamlar da astronomik seviyelerdedir (Schil-
ler 2009, s.1); sadece 2008 yilinda 6zel sektor ve kamunun birlikte EiT’lere
1,75 trilyon dolar yatirdigi ABD’de, hiikiimetin 45 milyar dolarlik kurtarma
planini kabul etmeden 6nce Citigroup Bankasi (Citicorpun varisi) 25 bin ya-
zilim uzmani calistirmakta ve isletim masraflarini hesaba katmazsak EIT’lere
4,9 milyar dolar yatirim yapmis gortinmektedir. Lehman Brothers bankas: da
2008 Eyliil'tinde batmadan 6nce diinyanin dort bir yanindaki 25 bin sunucu-
da tutulan 3 bin yazilimi isletmektedir.

Dondsimiin baslangici

Uluslararast haber ajanslari, kapitalizmin déntistimiine ve teknolojik yenilik-
lere uyum saglama cabas1 iginde olmustur. Britanya kokenli Reuters ajansi bu
noktada rakiplerine kiyasla daha ileridedir. Reuters siireg iginde miisterilerine
enformasyon sunan “klasik” bir haber ajansindan daha farkli bir kimlige bii-
riinmiis ve ¢ok daha farkli hizmetler vermeye baglamistur.

Haber ajanslarmin yeni durumunu kavrayabilmek igin oncelikle
1960’lara déonmek gerekir. Bu donemde dosenen sualti kablolari, firlatilan
uydular ve yeni beliren EIT’ler sermayenin enformasyon ihtiyacina daha iyi
yanit verdiklerinden piyasanin isleyisi 6nemli élgiide degismistir. Oncesinde
diinyanin iki biiytik ekonomik kutbu Kuzey Amerika ile Avrupa arasinda-
ki hizli iletisim ancak radyo dalgalariyla saglanmistir ve kétii hava kosul-
lar1 ve sinyalleri bozan giines patlamalari nedeniyle enformasyon ve veri
aktarimi giivenli bicimde gergeklestirilmekten uzaktir. Dolayisiyla Atlantik
Okyanusu'na ilk sualt: kablolar1 désendiginde biiyiik bir talep olmustur. Or-
negin 1958’de dosenen ve Kanada’ya uzanan kablonun iletisim trafigini 20 y1l
idare etmesi planlanirken, ti¢ yil iginde kapasitesi sonuna kadar dolmustur
(Barbier ve Bertho Lavenir 1996, s.300).

Yeni gelisen iletisim altyapilarindan faydalanmak igin telekomtinikas-
yon otoritelerinin kapisini ¢alan ilk miisteriler arasinda haber ajanslar1 da bu-
lunmaktadir. Temmuz 1962’de ABD’den Avrupa’ya enformasyon aktarmak
i¢in ilk defa olarak uydu kullanan —Telstar uydusundan yararlanan— Fransiz
AFP ajansi ertesi sene Atlantik’in iki yakasi arasinda diizenli uydu aktarimina
girismis ve 1971’de de tiim kitalararasi aktarimlarini uydu tizerinden yapma-
ya baglamistir (Huteau ve Ullmann 1992, 5.299-300). Reuters de 1962’de uydu
kullanimina baglamistir (White 1997, s.116). Reuters’in durumunda ilgi ¢ekici
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nokta, daha giivenli bulunan okyanus tabanindaki koaksiyal kablolarin kulla-
nimina basvurmasidir. 1960’tan itibaren transatlantik kablolar1 giinde dokuz
saat kullanan ajans, ilerleyen yillarda iki ana kablo arterine sahip olmustur
(Read 1999, 5.349). Bunlardan ilki 1964'te leasing yontemiyle kullanimina bag-
lanan Tatpac’tir. Atlantik ve Pasifik okyanuslarini gegen bu kablo ag: alt1 yil
sonra tamamen operasyonel héle gelmis ve Londra, Singapur, Tokyo, Mont-
real, Sydney ve Hong Kong'u birbirine baglamistir. Avrupali telekomiinikas-
yon otoriteleriyle uzun miizakerelerin ardindan 1967’de islemeye baglayan
Europlex kablo agiysa Londra, Paris, Cenevre, Frankfurt, Lahey ve Briiksel'i
birlestirmektedir.

1960’larin basinda Reuters’in ekonomik zorluklarla bogusan bir ajans
oldugunu vurgulamak gerekir. Esasinda tiim bu atilimlarinin arkasinda ajan-
sin 1963’ten 1981’e kadar genel miidiirliigiini yapan Gerald Long’un hayatta
kalmak amaciyla Reuters’i yeni teknolojilerle donatma ve ekonomik verilerin
aktarimu faaliyetinde uzmanlagma karari yatmaktadir (White 1997, s.108). Bu
ayni zamanda ABD’de borsa haberlerinin, hisse kotasyonlarinin uzaktan ak-
tarimina iliskin EIT’lerin hizli gelisme kaydettigi bir dénemdir. Bu konuda
faaliyet gosterenlerden biri olan Ultronic Sistemler Sirketi [Ultronic Systems
Corporation] abonelerine Stockmaster isimli bir tiriin satmaktadir. Reuters
ve Ultronic 1964’te ortaklik anlasmasi imzalamistir (Read 1999, s.355; White
1997, s.116; Pigeat 1997, s.72; Boyd-Barrett ve Palmer 1981, s.353). En biiyiik
Amerikali rakibi Bunker Ramo ile ayni1 zamanda Avrupa pazarina giren Ult-
ronic, anlagsmaya gore, Atlantik’in iki yakasi arasinda bol hacimli verileri ta-
simak i¢in ihtiya¢ duydugu genis bant kablolar1 Reuters’den temin edecektir.
Reuters ise Kuzey Amerika diginda Stockmaster’in tiim haklarina 10 yilligina
sahip olacaktur.

Stockmaster sisteminde, kotasyonlar ve diger borsa verileri once
ABD'nin New Jersey eyaletindeki ana bilgisayara iletilmekte, sonrasinda
ana bilgisayar bunlar1 miisterilerin biirolarindaki ikincil bilgisayarlara aktar-
maktadir (Read 1999, s.355). Hesap makinesine benzeyen Stockmaster bas-
langicta 10 bin kadar kotasyon sunarken, 1974’e gelindiginde bu hammadde
ve borsaya dair 20 binden fazla kotasyona ulagsmistir ve miisteriler boylece
iki saniyeden az bir siirede en son fiyatlar1 ya da son 24 saatteki en yiiksek
ve en diistik fiyatlar1 6grenebilmektedir (Boyd-Barrett ve Palmer 1981, s.352).
Zamanla Stockmaster diinyaya yayilmigtir; 1969’da kullanici sayis1 2000 civa-
rindayken, bu rakam 1971te 12 bin 578"e ulasmustir (Boyd-Barrett ve Palmer
1981, 5.355). Artik Avrupa, ABD, Japonya, Hong Kong, Avustralya ve Giiney
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Fotograf 1. Stockmaster (solda) ve Videomaster (sagda)

Kaynak: hwsw.hu, 2004.

Afrika’daki pek ¢ok sermaye sahibi piyasalar: izlemek igin Stockmaster’dan
faydalanmaktadir. Dahast 1960'larin sonunda Diisseldorf’taki bir Alman
bankasinin ayni kentteki borsa hakkinda enformasyon edinmesinin en hizh
yolunun artik Reuters oldugu 6ne stirtiliirken, déonemin ABD Hazine Bakam
da yeni teknolojiler sayesinde tilkesindeki Avrupali yatirimlarin 6nemli 6l¢i-
de arttigini ve bunun ddemeler dengesini olumlu etkiledigini vurgulamistir
(Read 1999, 5.357-358).

Reuters-Ultronic ortakliginin bir sonraki adimi Videoscan isimli {iriin-
diir (Read 1999, s.359). Iki ortak bu yeni iiriinii 1968'de ABD’de piyasaya
stirdtikten iki yil sonra (1970’de) Reuters bu kez ayni tirtinti Videomaster is-
miyle Avrupa’da pazarlamaya baglamistir. Bu yeni tirtintin 6zelligi, aktarilan
enformasyon ve verilerin ilk kez olarak ekranda gortintiilenmesidir. Stock-
master sadece 3 basamak gosterirken, Videomaster’in ekraninda 72 basamak
bulunmaktadir. Daktilo biiytikliigtindeki Videomaster 9 bin 500’den fazla
hisse ve emtia iginde secilen bir tanesine iligkin olarak ayni anda 18 farkli en-
formasyonu ya da kullanic1 tarafindan belirlenen 18 tanesinin son fiyatlarin
iletmekle kalmamakta ayni1 zamanda belirlenen kalemin degeri abonenin be-
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lirledigi alt ve iist sinirlara ulagtiginda uyar1 vermekte ve Reuters’in sundugu
genel enformasyonun 6zetlerinin programlanabilmesi olanagini tanimakta-
dir (Boyd-Barrett ve Palmer 1981, s.353; Read 1999, s.359). Reuters 1972'de
Ultronic’le olan ortak girisimin denetimini ele gegirmis ve onu Reuter Finans
Raporu [Reuter Financial Report] olarak yeniden isimlendirmistir (Read 1999,
5.359). 1969’da 300 olan Videomaster cihazlarinin sayis1 1971’de 6 bin 477’ye,
1974’teyse 24 bine ulasmistir (Boyd-Barrett ve Palmer 1981, 5.355). Oyle ki
sistemin 1973’te eristigi Japonya’daki Reuters aboneleri artik Londra’daki
bir bilgisayarda sorgulama yapabilme ve dort saniye icinde yanit alabilme
imkanina kavusmustur.

Elektronik piyasalarin dogusu

Stockmaster ve Videomaster, sermayenin uzam ve zamana dair sinirlamala-
rin iistesinden gelmesine énemli katki yapmakla birlikte giintimiiziin EIT ler
tistiinde yiikselen sanal piyasalarinin héala ¢cok uzaginda kalmaktadir. Bu iki
trtin esasinda diinyanin dért bir yaninda fiziksel olarak varolan mekanlardan
edinilen enformasyonu iletmekten 6tesini yapmamaktadir. Sanal borsalarin
gelisimi i¢in 1971'te Nasdaq'in kurulmasini beklemek gerekecektir (Castells
2001, s.82; Castells 2008, 5.193). Bu, belli bir yeri olmayan, bilgisayar aglar:
tizerinde ytikselen elektronik bir borsadir.

Yeni yeni gelisen EIT’ler, 1970'lerin baginda sermayeye yeni imkéanlar
sunmustur. Aslinda sermayenin bu dénemde ihtiyact olan tam da bdylesi
yeniliklerdir. 1971’de ABD'nin Bretton Woods Antlasmasi'ni rafa kaldirarak,
dolarin degerini altina sabitlemekten vazge¢mesi tiim diinyada kurlarin ¢al-
kalanmasina yol agmigtir. Her an degisen déviz kurlar1 hakkinda kesin ve
hizl1 bilgi alabilmek tiim bankalar ve ekonomi kuruluslari igin elzem hale gel-
se de ortada bunu saglayabilecek bir aktor yoktur (Pigeat 1997, s.72; White
1997, 5.123). Sorun, borsadaki hisselere ve hammaddelere dair kotasyonlarin
ogrenilebilecegi fiziksel mekanlar olmasina karsin dovizler i¢in bunun bulun-
mamasidir. Bankalar ve aracilar, telefon ve teleks yoluyla farkli alicilar ve sa-
ticilardan fiyat 6grenmeye ¢alissa da yanit aldiklarinda fiyat coktan degismis
olmaktadir. Tam bu anda Reuters, saticilarin istedikleri fiyat1 belirtecekleri,
islem yapmak isteyen alicilarinsa son kurlar1 6grenebilecekleri elektronik bir
piyasa kurma distincesini gelistirmistir (Read 1999, 5.361). ABD’de bu do-
nemde bilgisayara veri girme ilkesine (computerized contributed data) gore isle-
yen birkag kiigiik sirket bulunmaktadir ancak Reuters’in niyetlendigi tilkeler
ve kitalar arasinda isleyen ¢ok daha genis bir piyasa yaratmaktir.
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A EFAFALAZREAL

Fotodraf 2. Reuters Monitor

Kaynak: Pennings, 2012.

Bu amacla Reuters kendi imkanlartyla Monitor isimli bir cihaz imal et-
mis ve 1973te faaliyete sokmustur (White 1997, s.116; Read 1999, 5.360). Ay
yil Ortadogu’da Arap-israil Savasi'nin patlak vermesi ve ardindan Petrol Th-
ra¢ Eden Ulkeler Orgiitii'niin (OPEC) petrol ambargosu uygulamast ajansin
iyice isine gelmistir; ¢linkii piyasa olabildigince dalgalanirken enformasyon
ihtiyaci tavan yapmugtir (Palmer vd. 1998, s.67). Sonugcta Reuters ¢ok ciddi
bir ticari bagar1 yakalamistir. Monitor’ii faaliyete sokarken 1980’de 300 miis-
teriye ulasmay1 dngoren ajansin abone sayist daha 1978’de bin 700’t bulur-
ken, iki y1l sonra bu rakam 7 bini ge¢mistir (Boyd-Barrett ve Palmer 1981,
$.354). Bu donemde, ayrica, Monitor’iin gesitlenmesi s6z konusudur. 1979
basinda 33 tilkedeki 3 bin abone, Money Monitor’ti (d6viz fiyatlarina iligkin
ilk Monitor hizmetini), Monitor Equities’i (menkul kiymetler i¢in), Monitor
Commodities’i (hammaddeler i¢in), Monitor Shipping’i (deniz tagimacilig
icin) ve bagka hizmetleri kullanmaktadir (Boyd-Barrett ve Palmer 1981, s.354,
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361-362; Read 1999, s.365). Monitor sisteminin 1980’de gilinde ortalama 136
bin 800 fiyat giincellemesine ve 840 bin talebe sahne olmasi (Read 1999, s.365-
366), 1979'da Harvard Business Review’in “ilk defa olarak diinyanin dort bir
yanindaki fiyatlarin ve paranin degerinin gercek zamanl olarak bilindigi
uluslararasi bir piyasaya sahip oluyoruz” yargisini destekler goriinmektedir.

Miisterilerin finansal islemlerini, telefon ya da teleksle degil de islem
kararini almaya iten enformasyonu edindikleri bilgisayarla gergeklestirebi-
lecekleri elektronik bir aracilik sistemi kurmak, 1973’ten itibaren tartisilmaya
baglanmugtir. Ancak sistemin etkilesimli olmasi igin 1981’e kadar beklemek
gerekmistir. Reuters’in bu yil hizmete soktugu Dealing Service ile kullanicilar
ekranda birbirleriyle iletisime ge¢cme, alim-satim emri verme ve bagh yazici-
larindan yapilan islemlerin dokiimiinii alma olanagmna kavusmustur (Read
1999, 5.369; White 1997, s.116; Palmer vd. 1998, s.66). Dealing Service’de gi-
rilen fiyatlara goére bilgisayarin alic1 ve saticty1 kendisinin buldugu ve islemi
gerceklestirdigi otomatik eslestirme sistemi yoktur ve aracilar hala iglemleri
denetlemeyi siirdiirmektedir. Zira piyasa aragtirmalar1 Reuters’in éncelikli
kullanicilar1 olan aracilarin teknik gelismeler yiiziinden mesleklerini yitir-
mekten endige ettiklerini gostermistir (Read 1999, s.364).%

Dealing Service i¢in yapilan ilk tanitimlarda Reuters’in vurgusu hiza
yoneliktir; yeni tirtintin 2 ila 4 saniyede islem gerceklestirmeye olanak tanidi-
g1 ve bunun diger yontemlerden 10 kat kisa oldugu belirtilmistir (Read 1999,
$.369). 1983'te 24 tilkedeki 400 abone Reuters’in Dealing Service hizmetinden
faydalanmaktadir ve aralarinda diinyanin en biiytik 27 bankas: da olan abo-
neler giinde ortalama 10 bin arama yapmaktadir (Read 1999, s.369).

1992’de tanutimu gergeklesen Dealing 2000"in yeniligi doéviz piyasasin-
daki ilk uluslararasi otomatik eglegtirme hizmetini vermesidir (Thomsonreu-
ters, t.y.; White 1997, s.116; Pigeat 1997, s.72-73).* Artik insan unsuru ortadan
kaldirilmistir ve kurlar sisteme bir kez girildikten sonra sistem birbirini kar-
silayan arz ve talebi kendi basina bulmakta ve islemi gerceklestirmektedir.
1996’ta 3000 serisi tirtinler tanitilmigtir (Thomsonreuters, t.y.). Misterilere
enformasyon arsivi kadar gergek zamanli haber ve veri de sunan 3000 seri-
3  Aym gerekgeyle Londra’daki aracilara ait bir meslek kurulusu da (London Foreign Exchange

Brokers Association) 1977’ye kadar Monitor siparislerini engellemistir (Read 1999, 5.369).

4 Dealing 2000'in lansmanu i¢in White 1989 tarihini isaret ederken, Pigeat da 1995te hizmete
girdigini belirtmistir. Burada 1992 tarihi Reuters’in internet sitesine dayanilarak verilmistir.
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Fotograf 3. Reuters Eikon

Kaynak: blog.thomsonreuters.com

si tirtinlerin en gelismis versiyonu 3000 Xtra'dir. Reuters’in 2012"ye ait Yillik
Raporu’nda, bunun 2010’da tanitilan yeni nesil Reuters Eikon iirtinlerinin
hizmete girmesiyle 2013 sonunda kalkacag: belirtilmektedir (Thomson Reu-
ters 2013b, s.6).

Dondsimin bilancosu ve rakipler

Reuters, bu uzun doéniistimiiniin sonucunda finansal enformasyon ve islem
piyasasinda hegemonik bir konuma ytikselmistir. 1995’te kiiresel gercek za-
manli finansal enformasyon piyasasinin ytizde 41’ini, kambiyo piyasanin ytiz-
de 68'ini, borsada kote sirketler hakkindaki enformasyon piyasasinn [equity
information market] ytizde 33'tinii, bono piyasasiun [fixed income market] ytizde
24'tini ve takas odalarinda [frading rooms] enformasyon isleme sistemleri pa-
zarinin yiizde 60’1 denetlemektedir (White 1997, s.114).

Reuters’in 1990'lardaki hegemonik konumuna isaret eden bir diger
gosterge de onun araciligiyla yapilan finansal islemlerin hacmidir. Buna
gore, giinliik kiiresel doviz islem hacminin yaklasik 640 milyon dolar oldugu
1990’da islemlerin tigte birinin Reuters agiyla gerceklestirildigi tahmin edil-
mektedir (Palmer vd. 1998, 5.70). 1996 tarihli bir bagka tahmini degerlendir-
mede de Tokyo’daki aracilarca gergeklestirilen dolar-yen ticaretinin ytiizde
40'mnin ve dolar-mark ticaretinin de ytizde 70’inin Reuters ve EBS vasitasiyla
gerceklestirildigi belirtilirken, Londra’daki tiim islemlerin ytizde 40"1nun, Sin-
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gapur’daki spot doviz iglemlerinin de ytizde 52’sinin ayni yolla yapildig: vur-
gulanmaktadir (Palmer vd. 1998, s.78). Reuters’in 2002 yilinin tigtincii geyre-
ginde yayinladigi raporda da ¢arpici veriler vardir. Buna gore, Nasdaq'a kote
olup Reuters araciligiyla islem goren hisselerin orani yiizde 21'ken, Reuters’in
Instinet branginin Eyliil 2002’de Island ECN ile birlesmesi sonucunda pazar
pay1 iki hafta iginde ytizde 34’e gtkmugtir.

Boylesi bir tabloda Reuters’in hissedarlarimin biiyiik ¢ogunlugunun,
milyar dolarlar1 diinyanin ¢evresinde dolastiran biiytik ekonomik oyuncular
olmasi sagirtict degildir. 1994"te Reuters hisselerinin ytizde 30'u emeklilik fon-
larinda, ytizde 28’i Amerikali yatirimcilarda, ytizde 14'ti sigorta sirketlerinde,
ylizde 5'i yatirim fonlarinda, ytizde 4'ti hiikiimetlerde, ytizde 3’ gesitli hol-
dinglerde, ytizde 3"t gesitli sahislarda ve ytizde 13'ii de diger kategorisinde
kabul edilenlerde bulunmaktadir (Mathien ve Conso 1997, s.107). Keza abo-
nelerinin yiizde 57’sini finans kurumlari, ytlizde 26’sin1 ticari firmalar, ytizde
10’unu medya kuruluslari, ytizde 7’sini de hiikiimetler ve diger 6rgiitler olus-
turmaktadir (White 1997, s.111).

1996’da Reuters’in gelirlerinin sadece yiizde 5,7’si medya {irtinlerin-
den gelirken ytizde 69,51 ekonomik ve finansal enformasyon hizmetleri ve
dritinlerinden, ytizde 24,8'i ise elektronik finansal islemlerden kaynaklanmak-
tadir (White 1997, s.111).° Bu faaliyetlerinden edindigi gelirlerle Reuters diger
klasik haber ajanslarindan ¢ok daha fazla ciroya sahiptir. 1997’de Reuters’in
cirosu yaklasik 4,4 milyar avroyken (28,8 milyar Fransiz frangi), AP'ninki
yaklasik 450 milyon avro (3 milyar Fransiz frangt), AFP'ninki de yaklagik 180
milyon avrodur (1,2 milyar Fransiz frangidir) (Albert ve Leteinturier, 1999).

Ekonomik ve finansal veri, haber ve analiz satisinda bulunan ve gevrim
i¢i elektronik miibadele hizmetleri sunan bagka girketler de vardir. 1990’1arin
sonunda Reuters’in baglica rakipleri Bloomberg ve AP/Dow Jones'tur. Asso-
ciated Press (AP) esasen “klasik” bir haber ajansidir ve gelecegin finansal hiz-
metlerde oldugunu gorerek Reuters gibi erkenden harekete ge¢mis, 1967’de
diinyaca tinlti ekonomi gazetesi The Wall Street Journal’i yayinlayan ve Ame-
rikan borsalarindaki kurlarin ¢evrim igi bildirimini yapan bir hizmet sunan
Dow Jones ile ortaklik kurmustur (Mathien ve Conso 1997, s.114; Pigeat 1997,
s.78). Kuzey Amerika’da siki bir rekabet i¢cinde olduklari Reuters’in diinyanin
geri kalanindaki hegemonik konumunu azaltmay1 amaglayan AP /Dow Jones

5 1962'de genel nitelikteki haberler Reuters’in gelirlerinin yiizde 68,6’sin1, ekonomi hizmetleri
ise ytizde 31,4’tinii olusturmaktaydi. 1970"te ekonomi hizmetlerinin oran: yiizde 66’ya ulagir-
ken digerininki yiizde 34’e inmistir (White 1997, s.129).
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ortakligimnin istedikleri sonucu aldiklarini sdylemek miimkiin degildir. Med-
ya-dis1 gelirlerinin toplam gelir icindeki orani hicbir zaman ytizde 25'i ge¢me-
diginden AP hala “klasik” bir haber ajansi niteligini stirdtirmektedir (Palmer
vd. 1998, s.64). Ustelik 1993'te 19 milyon dolar zarar eden AP'nin kar edebildi-
gi tek girisimi Dow Jones ile ortakligidir (Pigeat 1997, s.79) Dow Jones grubu
da Reuters’e kafa tutabilecek biiytikliikte goriinmemektedir. Reuters’in yak-
lagik 260 borsaya baglanan 340 bin bilgisayar terminaline (White 1997, s.111)
karsilik kendi aginda sadece 106 bin terminale sahip olan Dow Jones, 1995te
kiiresel gercek zamanl finansal enformasyon piyasasinin ancak yiizde 16’sma
hakimdir ve tiim bunlarin sonucunda 1995’te elde ettigi ciro da 1,75 milyar
avro (11,5 milyar Fransiz frangi) civarindadir (Mathien ve Conso 1997, s.114).

New York’ta portfy yatirrmeiligi yapmis bir isim olan Michael Bloom-
berg tarafindan 1980’de kurulan Bloomberg'in 1995'te sahip oldugu 55 bin
abonenin biiytik ¢cogunlugu profesyonel yatirrmailardir (Mathien ve Conso
1997, 5.116; Pigeat 1997, s.83). Sirket gorece geng olmasina ragmen 1993-1995
doneminde hizli bir biiytime yakalamus, kiiresel gercek zamanli enformas-
yon piyasasindaki pay1 yiizde 9’dan ytizde 13,5’a ¢ikinca en 6nemli {igiin-
cii oyuncu konumuna gelmistir (White 1997, s.114). 1995’te ABD’deki cev-
rim i¢i ekonomik enformasyon piyasasinin yaklagsik ytizde 15'ine sahip olan
Bloomberg'in cirosuysa yaklastk 685 milyon avrodur (4,5 milyar Fransiz fran-
g1) (Mathien ve Conso 1997, s.116). Bloomberg'e iligskin énem ifade eden bir
diger unsursa, en bagindan beri hisselerinin ytizde 30'unun Amerikan finans
bankalarindan Merrill Lynch’in elinde olmasidir ki bu ortaklik gerceklestiri-
len islem hacminin yiiksek seyretmesini saglamistir (Ciborra 1993, 5.190-191;
Mathien ve Conso 1997, s.116).

Tiim bu finansal enformasyon piyasasi ciddi bir teknolojik altyapinin
ustlinde yiikselmektedir ve zaman zaman teknoloji saglayicilarin da igerik
tretimine giriserek rakip olduklari goriilmektedir. Quotron bunlardan biridir.
Baslangigta sadece terminal cihazlar: tireten sirket sonradan finansal enfor-
masyon da sunmaya baslamigtir. Sonrasinda Merrill Lynch’in Bloomberg ile
yakaladig1 basaridan etkilenen ve aynisini yapmak isteyen Citicorp bankasi
tarafindan satin alinmustir (Ciborra 1993, s.191), ancak Reuters 1994’te bu ra-
kibini biinyesine katmigtir (White 1997, s.117).

Operasyonlari agisindan Reuters ve rakiplerine duyduklar: bagimlilik
biiyiik bankalar agisindan endise kaynagidir. Bu nedenle kendi girisimlerini
kuran Amerikan bankalar1 Merrill Lynch ve Citicorp’dan ¢ok daha 6nce Is-
vigre bankalar1 bu yénde harekete ge¢mistir. Stockmaster ve Videomaster'in
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baslica miisterileri olan Isvicre bankalar1 1975'te Telekurs isimli bir sistem
kurmustur (Read 1999, s.361; Pigeat 1987, s.76). Bir bagka ¢evrim ici aracilik
sistemi olan EBS de Citibank, J.P. Morgan, Swiss Bank Corporation gibi biiytik
finansal aktorlerin miidahil oldugu bir konsorsiyum tarafindan kurulmustur.

“Klasik” haber ajanslari i¢inde biiyiik oyunculardan biri olarak gorii-
len AFP bu piyasada marjinal bir figtirdtir. AFP'nin 1991’de Britanya kokenli
ekonomi ajans1 Extel News ile yaptig1 ortaklik sonucunda AFX kurulmustur
(Mathien ve Conso 1997, s.117; Pigeat 1997, 5.102). Ancak AFX bes y1l boyun-
ca zarar etmistir. 1996’da da Bloomberg ile ortakliga gidilmistir (Pigeat 1997,
5.102). Buna gore, Bloomberg terminallerine biri 1ngilizce, digeri Fransizca ol-
mak tizere AFP'nin iki hatt1 giris yapacaktir (Mathien ve Conso 1997, s.117).
Keza Fransizca verilen AFP-Finances hizmeti de yine Bloomberg terminalle-
rine baglanacaktir.

Bu noktada piyasadaki tiim aktorleri ilgilendiren 6nemli bir durum
¢evrim ici borsalarin gelisimidir ve Reuters burada da en basta gelen aktorler
arasindadir. ABD'nin Chicago kentindeki rakip borsalar CME (Chicago Mer-
cantile Exchange) ve CBOT un (Chicago Board of Trade) getirdigi talep dogrul-
tusunda, 1992’de Reuters elindeki imkanlarla vadeli islemler yapilan Globex
isimli sanal bir borsa yaratmigtir (White 1997, s.116-117). Piyasalarin agik ol-
dugu saatler disinda da islem yapilabilmesi amaciyla kurulan sisteme 1993'te
Fransiz borsast MATIF (Marché i Terme International de France) de katilmigtir.
1993’te biitiin yil boyunca 4,3 milyon islem yapilirken Globex 1994’te 6nemli
bir atilim kaydetmis ve yilin sadece ilk 14 haftasinda 3 milyon islem yapil-
mugtir (Palmer vd. 1998, 5.68). Ancak Globex'teki islemlerin ytizde 85'i MATIF
kaynakl oldugundan Amerikali ortaklar 1997’de ¢ekilmis ve sistem sikintiya
girmistir (Palmer vd. 1998, s.68).

Castells (2001, s.83) bu alandaki bagka girisimlerin 6rneklerini verir. Al-
manya ve [svigre girisimi, cevrim ici elektronik bir borsa olan Eurex, 1999'da
CBOT’u gegerek diinyanin en biiyiik vadeli islem borsasi olmustur. 1998 ve
2000 yillar1 arasinda MATIF ve LIFFE (London International Financial Futures
and Options Exchange) gevrim ici hizmete ge¢mistir. Keza ABD’nin New York
kentinde bulunan ve bono ticaretinde diinyanin en biiytiik aracilarindan biri
olan Cantor Fitzgerald Broker da 1998’ de ABD hazine bonolarinin alim-satim
i¢in bir elektronik borsa kurmustur. Cevrim igi elektronik borsalarin gelisimi
geleneksel borsalar1 tehdit etmekte ve birlesme kararlari almaya yo6nelterek
yapilarini degistirmektedir (Castells 2001, s.83).
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Sonuc

Ulusal siirlar dahilinde “refah devleti” politikalariyla desteklenen kitlesel
iiretim-kitlesel tiiketim doéngiisiiniin bozulmasi ve sermaye birikiminin ti-
kanmasi tizerine 20’inci yiizyilin son ¢eyreginde tiretim ve tiiketimin kiire-
sellestigi yeni bir birikim diizenine gecilmistir. Bu yeni donemde sermayenin
enformasyon ihtiyac: eskiye kiyasla katlanarak artmistir. Diinyamin dort bir
yanindaki piyasalar: takip etmek, talepteki degisimleri saptamak, sonrasinda
farkl tilkelere yayilan tiretim ve pazarlama faaliyetlerini yonlendirebilmek
EiTlerle giderilen siirekli ve giivenli bir enformasyon ihtiyacina yol agmis-
tir. Finans sektoriiniin artan ekonomik énemi ve hacmi de bu yeni dénemin
asli niteliklerinden biridir. Uretim ve tiiketimin kiiresellesmesine kosut olarak
arka plandaki bankacilik ve sigortacilik gibi faaliyetler de sinirlarin Stesine
tasarken, piyasanin belirsizlikleri karsisinda kendilerini giivence altina almak
isteyen firmalar daha fazla finansal hizmetlere bagvurmaya baslamistir. Asil
onemlisi, finans sektoriine dair diizenlemelerin gevsetilmesi sayesinde ser-
mayenin uluslararasi planda dolagimi miimkiin hale gelmistir. Bunu saglayan
da milyarlarca dolarin tek tusa basarak saniyeler i¢inde bir iilkeden digerine
aktarilmasina olanak taniyan EiT’lerdir.

Bu siirecte Marx'mn betimledigi sekliyle {iretim ve tiiketimin genigleme-
sine paralel olarak sermayenin enformasyon ihtiyacinin arttigini ve bunu kar-
silamak igin (EIT'ler gibi) giivenli ve hizl iletisim y6ntemlerinin yiikseldigini
gormek miimkiindiir. Diger yandan, tiim bu gelismeler, Marx'in vurguladig:
diyalektik iliski nedeniyle sermayenin enformasyon ihtiyacinin daha da art-
masina yol agmustir. Piyasanin oynaklig1 karsisinda stirekli kendi konumlari-
n1 ve rakiplerini tartan ve buna gore stratejilerini siirekli uyarlayan sermaye
sahipleri ayn1 zamanda mevcut dalgalanmalar: daha da artirirlar. Cesitlenen
yatirim araglarinda giinliik iglem hacminin siirekli arttig1 finans piyasalarin-
daysa bu durum daha da billurlagir.

Sermayenin enformasyon ihtiyacinin bu sekilde farklilasmasi, 6zellikle
de finans piyasalarinin oynakligi haber ajanslarinin iki kategoriye ayrilmasina
yol agmustir. Yeni nesil haber ajanslarinin kokeni, 1960'larin sonundan itiba-
ren yeni geligsen EIT ler vasitasiyla ekonomik ve finansal verilerin aktariminin
baslamasina kadar uzanmaktadir. Bu stirecte Reuters ve AP gibi “klasik” ha-
ber ajanslari, ekonomik ve finansal veri aktarimi yapan gesitli kuruluslarla or-
takliga gitmistir. Reuters’in bu alandaki faaliyetleri o derece basarili olmustur
ki sonrasinda ajans “klasik” haber ajansi kimliginden siyrilmig ve yeni nesil
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haber ajanslarinin 6nciisii haline gelmistir. Reuters’in sertivenine baktigimiz-
da basarisini getirenin, sermayenin ihtiyaglarma tam zamaninda EIT’ler vasi-
tastyla yanit vermesi oldugunu gérmekteyiz. Bretton Woods Antlagmalari’nin
rafa kaldirilmasindan sonra dalgalanan déviz piyasalar: karsisinda sunulan
Monitor hizmeti bunun en bariz rnegidir. Reuters, hizmetleriyle finansal
piyasalarin uzam ve zamana dair sinirliliklar: agarak serpilmesine yardima
olmus ve bu stirecin baglica kazananlarindan biri haline gelmistir.

Reuters ve onun izinden giden diger yeni nesil ajanslar, gercek zamanh
ekonomik ve finansal enformasyon sunarak ve finansal islemlerde aracilik ya-
parak onemli gelir elde etmektedirler. Bu ajanslarin abonelerinin ¢ogunlugu-
nu, bankalar ve finansal kuruluslar olusturmaktadir. Sunduklari enformasyon
da genellikle kotasyonlar, endeksler, grafikler vesaire seklinde oldugundan
stirdiirdiikleri faaliyetlerin gazetecilik /habercilik sayilip sayilmayacag: siip-
helidir. Oysa Reuters yoneticileri, eski faaliyet alanlarindan ve sekillerinden
uzaklagsalar bile enformasyon isleme {izerinde ¢alismay stirdiirdiiklerini be-
lirterek haber ajans: kimligini koruduklarini 6ne stirmektedirler (White 1997,
s.128). Tim bunlara bakildiginda, haberciligin ve haber ajanslarinin tanimina
dair daha derinlemesine tartismalar yapmak gerektigi ortadadur.

Boylesi bir sorgulamay1 daha da elzem kilansa, haber ajanslarinin ser-
mayenin ihtiyaglarini kargilamak {tizere ortaya ciktiklar1 19'uncu ytizyildan
giintimiize kalan ve halihazirda diinyanin ti¢ biiytik uluslararas: ajansindan
ikisi olusturan AP ve AFP'nin bu siirece Reuters kadar basarili bigimde uyum
saglayamamalar1 nedeniyle ekonomik zorluklarla bogusmalaridir. AP, Reu-
ters kadar erken bir tarihte ekonomik ve finansal veri aktarimi isine girse de
asli faaliyet alanin1 medyaya haber sunumu olusturmaktadir. AFP'nin duru-
mu da farkl degildir. Bu iki ajans, hizli ve giivenilir enformasyonun baslica
miisterisi olan sermaye kesiminin ihtiyaglarina dogrudan yanit veremedikleri
i¢in atil konuma diismiistiir ve zarar etmektedir. Baglica miisterileri olan te-
levizyon ve gazetelerin, YouTube, Facebook ve Twitter gibi yeni medyalar kar-
sisinda zemin kaybettiklerini de gz 6niine aldigimizda “klasik” haber ajans-
larmin 6niinde uyum saglamalar1 gereken yeni bir déniisiim oldugundan
bahsedebiliriz. Kitle medyas: doneminin en temel uluslararas: aktorleri olan
haber ajanslarinin, internet déneminde alacaklar1 bi¢imi éngérmek agisindan
oldugu kadar “internet ¢aginda” toplumsal iletisimin alacag: bi¢imi anlamak
agisindan da bu alandaki sorgulamalar artmalidir.

Tim bunlar ayn1 zamanda de la Haye’in kapitalizm déhilindeki en-
formasyon aglarini —aralarindaki yaliima/gecirmezlige deginerek- biri ser-



54 < ilef dergisi - ilef journal

mayeye, digeri kitlelere yonelik olmak {izere ikiye ayirmasinin gegerliligini
de gostermektedir. 20"inci ytlizyilin sonunda sermaye kendi kararlarina vesile
olan enformasyonu edindigi kendi aglarina sahiptir. Ekonomiyi, dolayisiyla
toplumu yonlendiren pek ¢ok karar bu aglardan edinilen enformasyonla ger-
ceklestirilmektedir. Kamunun bu aglara erisimi s6z konusu degildir. Eskiden
sermayeye hizmet veren “klasik” haber ajanslari da artik s6z konusu aglarin
disinda kaldigindan, onlar da de la Haye’in bahsettigi ikinci tiirden kamuya
yonelik aglar kapsaminda degerlendirilebilir. Ancak sunu belirtmek gerekir
ki, kamunun davraniglarinin kapitalizmin genel akilciliina uydurulmas: ka-

pitalizmin stirekliligi agisindan yasamsaldir.
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