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Oz

Mobil cihaz kullanimiyla birlikte artan maobil haber tiketimi, medya platformlarini, farkl sosyal medya uy-
gulamalarricin de yenihaber formatlar Uretmeye yoneltmistir. Literatirde bu kapsamda daha ¢ok Twitter,
Facebook ve Instagram platformlari ele alinirken; aktif kullanicr sayisi 700 milyonu gecen TikTok uygula-
masl da habercilerin ilgi alanina girmeye baslamistir. Bu calismada ise, haber kuruluslari ve gazetecile-
rin de icerik Uretim ve dagitim pratigine yonelik yeni bir alan olarak dikkat ¢eken TikTok uygulamasi ele
alinmistir. Calismada, platformda yer alan haber kuruluslarinin TikTok hesaplari Uzerine bir icerik analizi
gerceklestirilmistir. Platformda en ¢ok takipci, begeni ve icerik sayisina sahip haber kuruluslar tespit edil-
mis ve bu kuruluslarin bulunduklar Ulkeler, daha ¢ok hangi haber kategorisinde icerik drettikleri gibi ana
basliklar Uzerinden degerlendirmeler yapiimistir. Analiz sonuglarina gore en fazla takipgi, icerik ve begeni
sayisinin spor kategorisinde yayin yapan haber kuruluslarinda oldugu ve platformdaki haber kuruluslarinin
merkezlerinin cogunlugunun ABD'de oldugu belirlenmistir. Turkiye'de ise dort haber kurulusuna ait TikTok
hesabi oldugu tespit edilmistir. Sonuclar, kullanici sayisi her gecen gun artan TikTok'un haber kuruluslari
icin onemli bir platform olacagini gostermektedir.
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Abstract

Increasing mobile news consumption with the use of maobile devices has led media platforms to produce
new news formats for different social media applications. Articles on this subject are mostly focused on
Twitter, Facebook and Instagram platforms. However, the TikTok, with a number of active users exceeding
700 million, has also entered the field of journalism. In this study, the TikTok application, which attracts
attention as a new area for the content production and distribution practice of news organizations and
journalists, is discussed. Content analysis was carried out on the TikTok accounts of the news organiza-
tions on the platform. According to the results of the analysis, it was seen that the highest number of
followers, content and likes among the news organizations accounts were in the sports category. It has
been determined that the majority of the headquarters of the news organizations on the platform are in
the United States. In Turkey, it has been determined that there are four TikTok accounts belonging to news
organizations. The results show that TikTok, whose number of users is increasing day by day, will be an

important platform for news organizations.
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Giris'

Yeni iletisim teknolojilerin gelismesiyle birlikte, ekonomik, siyasal, kiilttirel
ve toplumsal vb. alanlarda goriilen ¢esitli degisimlerin izlerini haber endiist-
risinde de takip etmek miimkiin olmustur. Ozellikle internet ve sosyal medya
uygulamalari, habercilere biiyiik ve zengin bir bilgi ortam1 yaratmis, meslek-
teki profesyonellere haber konusu bulma, kaynaklara erigim ve giincellik ko-
nularinda biiytiik kolayliklar saglamistir (Metcalfe ve Gascoigne 2011). Bunun
yani sira haber tiretim ve dagitim alani, sosyal paylagim aglari ve kullanict

tiirevli igerik ile birlikte “siradan” yurttaglara da agilmistir.

Rosen (2006), sosyal medyada ortaya ¢ikan kolektifleri tanimlamak igin
“eskiden izleyici olarak bilinen insanlar” ifadesini ortaya atarak, onlar1 “basit-

ce daha gercekgi, daha az kurgusal, daha yetenekli, daha az tahmin edilebilir”

olarak tanimlamigtir.

eee

1 Bu makale, 26-28 Ekim 2020 tarihlerinde izmir Ekonomi Universitesi tarafindan diizenlenen
2. Uluslararasi Dijital Cagda fletisim Sempozyumu’nda sunulan bildirinin gézden gegirilmis
ve gelistirilmis halidir.
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Ortaya ¢ikan bu yenilikler, habercilik alaninda okuyucular/ kullanicilar
ve haber tireticileri i¢in sagladig1 baz1 avantajlar yoniinden degerlendirilmek-
le birlikte, bu alana iligkin pratiklerin sorgulanmasina da neden olabilmekte-
dir. Ozellikle haber iiretimine katilim ve etkilesim 6zellikleri sayesinde daha
demokratik bir medya ortami sundugu 6n kabuliine dayandirilan sosyal
medya, geleneksel medyanin bu noktadaki eksikligine vurgu yapanlar tara-
findan sevingle karsilanmistir. Diger yandan sosyal aglar asir1 enformasyon,
yalan haber ve yanls bilginin de yayildigi, 6zel hayatin gizliligin ihlal edil-
digi, nefret séylemine dayal tiretimin de mekan héaline gelmistir (Binark ve
Bayraktutan 2013).

Habercilerin is akisinda da 6nemli degisikliklere neden olan sosyal med-
ya uygulamalari, ayni zamanda kullanicinin geri dontistinii alma imkanin
saglayan etkilesim platformlari olarak da goriilmektedir. Ttim bu dinamik ya-
pida ortaya ¢ikan dijital habercilik ise, bugiin sosyal bilimlerden veri bilimine
kadar genis bir yelpazede ele alinan bir konu héline gelmistir (Burgess ve
Hurcombe 2019, 359).

Haber kuruluslar ve habercilerin bizatihi kendileri, sosyal medya hesap-
larindan haber tiretip, paylasabilirken bagimsiz bireyler de kendi haberlerini
sosyal medya platformlari tizerinden tiretip yayabilmekte; yurttas haberci-
ligi, gorgii tamig haberciligi gibi kavramlar bu alandaki tartismalarda daha
stk vurgulanir hale gelmektedir. S6z konusu donemde kullanicilar istedikleri
haberleri, istedikleri zamanda kendi listelerindeki takipgileriyle direkt veya
dolayli yollardan paylasarak haberlerin dagilimina ve bu haberlere erisimin
daha kolay hale gelmesine imkan saglamiglardir (Weeks ve Holbert 2013).

Sosyal medya ve haber endiistrisi alanindaki iligki tizerine bir¢ok ¢calisma
gerceklestirilmistir (Alejandro 2010; Stitcii ve Bayrakg 2014; Lee 2015; Kiyan
ve Torenli 2018, Sine ve Sar1 2018). Bu kapsamda en ¢ok calisma Twitter tize-
rine yapilmistir (Hermida 2010; Kwak 2010; Alvarez vd. 2012; Hermida 2012;
Lasorsa vd. 2012; Vis 2013; Hermida 2013; Arik 2013; Kuyucu 2014; Kiirkgii
2016, Kuyucu 2019). Arastirmacilar, Facebook ve Instagram’in habercilik bag-
laminda nasil kullamildig: (Hille ve Bakker 2013; Nashmi 2018; Unal 2018;
Cetinkaya 2019), sosyal medyanin haberciler i¢gin birincil kaynak olmas: (Pau-
lussen ve Harder 2014) ve kullania tiirevli igerik (Harrison 2010; Manosevitch
2011; Tong 2015; Johnston 2016) gibi cesitli konular: ele almiglardir.

Bu calismada ise, diinyada popiilerligi giderek artan TikTok uygulamast
tizerinden igerik tiretiminde bulunan haber kuruluglarimin paylagimlarinin
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incelenmesiyle, bu kuruluslarin TikTok’u kullanma pratiklerinin ortaya ¢ika-
rilmast ve yeni bir haber dagitim ve etkilesim alani olarak TikTokun haber
ekolojisi igerisindeki yerinin sorgulanmasi amaglanmigtir. Calismada, haber
kuruluglarinin TikTok’taki takipgi ve begeni sayilari, iirettikleri video sayi-
lari, haber kategorileri ve kuruluglarin merkezlerinin oldugu tilkeler tespit
edilmeye ¢alismigtir. Bu arastirmada, 9 Ekim 2020 tarihi itibariyla TikTok'ta
hesab1 bulunan ulusal ve uluslararas: 60 haber kurulusunun profilleri ve yap-
tiklar1 paylasimlar incelenmistir. Segilen haber kuruluslari, TikTok’taki gaze-
teci ve yayincilarin bir listesini tutan Francesco Zaffarano’nun (2020) giincel
listesi ve TikTok uygulamasi tizerinden yapilan bireysel aramalar neticesinde
ulagilan haber kuruluslarindan olusmaktadir. Aragtirmada, TikTok profilleri
gizli olan, haber kurulusu olmayan, kullanic1 adlar1 orijinal olsa da igerikleri
sahte oldugu tespit edilen ve kurumsal olmayan profillerle, Cin ve Japonya
merkezli haber kuruluglarinin TikTok’taki hesaplarina erisim olmamasi nede-
niyle bu tilkelerdeki hesaplar aragtirma kapsami diginda tutulmustur.

Bu calismada kullanilan arastirma teknigi, bir metnin 6gelerinin 6nceden
saptanmis bulunan kategorilere gore siniflandirilmasina dayanan (Duverger
1980, 144) igerik analizidir. Analiz i¢in olusturulan tematik haber kategorisi;
spor, magazin, teknoloji ve politika gibi tek bir kategoriye dahil olan haber
kuruluslarim kapsamaktadir. Tematik olmayan haber kategorisi ise spor, egi-
tim, sanat, politika, teknoloji gibi gesitli haber kategorilerinde igerikler tireten
ve sadece tek bir kategoriye indirgenmesi miimkiin olmayan haber kurulus-
larmi siniflandirmak igin kullanilmistir. Profillerin takipgi, begeni ve video
sayilarmin siirekli degiskenlik géstermesinden dolayi, elde edilen veriler ku-
ruluglarin TikTok hesab1 olusturuldugu tarihten 9 Ekim 2020 tarihine kadar
olan siire igerisindeki verileri kapsamaktadr.

Calismanin ilk boliimiinde, yasanan teknolojik gelismelerle haberci-
ligin yeni bir mecras: haline gelen sosyal medyanin habercilik pratikleri ile
haber {iretim ve dagitimia olan etkisi tizerine durulmustur. Tkinci bliimde
son yillarda kullanim orani gittikge artan bir sosyal medya uygulamasi olan
TikTok hakkinda bilgiler verilmis, uygulamanin ortaya ¢ikis stireci, kullanict
istatistikleri, uygulamanin yapist ve kullanimi hakkinda bilgilendirmede bu-
lunulmustur. Caligmanin tigtincti boliimiinde TikTok’u kullanan resmi haber
kuruluglarimin hesaplari tizerine uygulanan igerik analizinin bulgularina yer
verilmigtir. Sonug béliimiinde ise elde edilen veriler 1s18inda TikTok’un ha-
ber tiretim ve dagitim baglamindaki yeri ve gelecekte gazetecilik endiistrisi
icerisinde nasil bir yer edinecegine dair degerlendirilmelerde bulunulmustur.
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Haber Dagitim ve Erisim Kaynagi Olarak Sosyal Medya

Giintimiizde basili medyanin tiiketimi giderek gerilerken, habercilik ala-
n1 artik dijital platformlara dogru kaymaktadir. Reuters 2021 Dijital Haber
Raporu’na (2021) gore basili haber tiiketiminin kullanicilarin son tercihi ol-
dugu goriilmektedir. Yapilan aragtirmada, okurlara habere ulagtiklari ana
kaynak soruldugunda, sosyal medyanin da dahil oldugu internet %81 ile ilk
sirada yer alirken, televizyon %61, sadece sosyal medya %60, basili medya ise
%30'luk bir kullanim oranina sahiptir.

Sekil 1. Reuters Dijital Haber Raporu 2021 — Kullanicilarin Habere Erisim Kaynaklari
(Reuters Institute Digital News Report, 2021)
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Bu noktada 6nemli olan ve internet sitelerini ilgilendiren durum, bu site-
lere sosyal medya araciligiyla ne kadar trafigin geldigidir. Ciinkii Dijital Ha-
ber Raporu’na (2021) gore kullanicilarin biiyiik ¢ogunlugu tiretilen haberleri
sosyal medya platformlari tizerinden takip etmekte, internet sitelerine girerek
haberin orijinal baglantisina tiklamamaktadir. Bu da internet sitelerinde trafi-
gin azalmasina yol agmaktadir.

[rvan (2014), internet gazeteciliginin geleneksel medyayla arasindaki en
6nemli ayrimin hipermetinler (linkler) oldugunu ifade eder. Bu 6zellikle; ara-
ytizdeki bir metinden diger metine rahatlikla gegis saglanmakta ve metinler
arasinda dolagim saglanabilmektedir (Binark ve Loker 2011, 11). Kullanicila-
rin sosyal medya platformlar iizerindeki etkinliklerini inceleyen bir arastir-
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mada (New Study Highlights Power of Crowd to Transmit News on Twitter,
2016), bes haber sitesinin sosyal medya hesaplarindan yaptiklar: paylagimlar
bir ay boyunca incelenmis ve kullanicilarin %59 unun paylasilan haber linkle-
rine tiklamadiklari ve sitelere trafik saglamadiklari ortaya konulmustur.

Sosyal medyanin popiilerlik kazanmasi ve habere erisimde artan kulla-
nim oranlariyla, saglamis oldugu hiz, es zamanlilik gibi farkli 6zellikler sos-
yal medyay1 gazetecilik endiistrisi agisindan énemli bir konuma getirmistir.
Profesyonel gazetecilerin bile tanik olmadiklar: olaylar1 sosyal medya araci-
ligiyla 6grenmesi, olayla ilgili gorsellere, videolara bu mecralardan ulagmasi
ve haber yapmasi, sosyal medyanin bir haber kaynag: olarak yerini almasin
saglamustir. Gazetecilikte, haberin tireticisi olan gazeteciler ile tiiketicisi olan
kullanicilar arasindaki mesafeleri kaldiran sosyal medya platformlar: bu sa-
yede takip edilmesi gereken birer haber kaynag: olmustur (Tagkiran ve Kirik
2016, 229).

Getirdigi avantajlarin yan: sira sosyal medyanin haber kaynag: olarak
kullanilmasi; denetim mekanizmasinin eksikligi nedeniyle, gazetecilik etigine
uygun olmayan haberler ve haber degeri tasimayan igeriklerin paylasilmasi
gibi sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Bu durum, kullanicilar1 dezen-
formasyona acik bir héle getirmektedir. Sosyal medyanin getirdigi hiz ile
birlikte, bircok gazeteci haber atlatmak ve ilk paylasan olmak istegiyle dog-
rulugu belli olmayan haberleri yayinlayabilmektedir. Béylesi bir ortamda,
kullanicilarin dogru bilgilendirilmesinin énemi ve profesyonel gazetecilerin
bu mecralarda yer almasinin gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir (Kurt 2014, 824).

Video Uretiminin Yeni Dolasim Mekani: TikTok Uygulamasi

Kullanic tarafindan ¢evrimici olusturulan bir igerik tiirti olarak video, gittik-
ce daha popiiler hale gelmektedir. Bu durum YouTube'un en ¢ok kullanilan
ikinci internet sitesi olmasiyla da dogrulanmaktadir (We Are Social 2021). Bu-
nunla birlikte YouTube, kullanic1 tarafindan olusturulan igeriklere odaklanan
video paylagim endiistrisinin tek temsilcisi degildir, ¢linkii bu tiir hizmetlerin
cesitliligi 6nemli lgtide artmaktadir.

DailyMotion, Vimeo gibi bazi platformlar profesyonel olarak olusturul-
mus iceriklere odaklanirken; YouNow, Twitch, Periscope gibi canli yayin hiz-
metlerinde kisiler programlarini gercek zamanlh olarak yayinlayabilmekte ve
akis sirasinda birbirleriyle sohbet edebilmektedirler. Livestream ve Ustream
gibi uygulamalarla 2007 yilindan itibaren kullanicilar tarafindan deneyimle-
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nen canli yaymn olanagi, 2015 yilindan itibaren ise mobil cihazlar ve sosyal ag-
lar tizerinden de ticretsiz, kolay ve hizli bigimde gerceklestirilme imkanin ya-
ratilmasiyla genis kitleler tarafindan kullanilmaya baglanmistir (Unal 2017).
McLachlan (2020), bu durumun nedenlerini siralarken sosyal medyada canlt
yayin yapmanin dinamik, orijinal ve ilgi ¢ekici yonlerine deginmistir. Anlik
geri dontis alinabiliyor olmasi, samimi bir baglant: yaratilabilmesi, sade, ba-
sit, maliyetsiz olusu, algoritmalarin canli yayinlari 6nceleyen yapisi ve izle-
yicilerin canli yayin takibini rahatlikla siirdiirmesi gibi nedenler giintimiizde
sosyal medya canli yayinlarinin éne ¢ikmasinin nedenleri arasinda sayilmak-
tadir (McLachlan 2020).

Akilli telefonlarin artan énemi ve kullanim oranlar ile birlikte sadece
mobil kullanicilar i¢in mevcut olan video paylasim uygulamalar: da ortaya
cikmistir. Sosyal medyada artan egilim ise, kisa dongtilii videolardan canli
yayma kadar video olusturma ve paylasmanin popiilerligi olmustur (Ander-
son 2017). Daha 6nce yapilan bir ¢alismada (Wright 2017), sosyal medya kul-
lanicilarin kisa bicimli videolar: tercih etmelerinin, bu igerigi tiretmenin kolay
olmasindan kaynaklandig: ifade edilmistir.

Bir hik4ye anlatmak i¢in kisa dongiilii video kavrami biiytik sosyal med-
ya platformlariyla baglamamustir. Snapchat’in My Story uygulamasini (Ham-
burger 2013) yaymnlamasindan yaklasik bir y1l 6nce, Vine isimli uygulama 6
saniyelik uzun dongii videolar: olusturmak ve paylasmak igin kullanilmak-
taydi. 2012’de olusturulan ve daha yaymlanmadan Twitter tarafindan satin
alinan Vine, popiiler ve benzersiz bir video paylasim uygulamasiydi. Nitekim
bugiiniin YouTube yildizlarindan bazilari, daha iyi para kazanma modelleri-
ne sahip diger platformlara gegmeden 6nce Vine araciliiyla izleyicilerini ka-
zanmustir (Kosoff 2016). 2017'nin baglarinda kapatilan Vine'nin kisa dongtili
video tiretip paylasma 6zellikleri aslinda Facebook, Instagram ve Snapchat’in
de odak noktasini olugturmaktadir.

Kullanicilarin kisa dongiilii videolar olusturabilecekleri bir diger poptiler
uygulama da Nisan 2014’te piyasaya stiriilen Musical.ly adli uygulamadr.
Serbest bigimli bir video olusturma uygulamas: olan Vine'in aksine, Musi-
cal.ly dudak senkronizasyonu platformu olarak tasarlanmistir. Kullanicilar
bu uygulamada, bir miizik sectikten sonra 15 saniyeden bir dakikaya kadar
uzunlukta videolar ¢ekebilmekteydi. Bu 6zelligi sayesinde Musical.ly, 2015
yilinda Apple magazasinda en ¢ok indirilen uygulama olmustur (Bonfiglio
2019).
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2016’da Cinli ByteDance sirketi Douyin adli benzer bir dudak senkroni-
zasyonu video olusturma uygulamasi yaymlamis ve ardindan Cin digindaki
pazarlar i¢in TikTok'u piyasaya stirmiistiir. 2017’ de ise ByteDance sirketi, Mu-
sical.ly’yi satin almis ve 2018’de TikTok ile birlestirmistir. TikTok, kisa stire-
de genis bir kullanici sayisina ulasmis; diinya ¢apinda en ¢ok indirilen ikinci
Android uygulamas: (Priori Data 2020a) ve Apple magazasindan ise diinya
capinda en ¢ok indirilen besinci uygulama olmustur (Priori Data 2020Db).

2021 yih itibartyla diinya genelinde yaklasik 732 milyon kisi TikTok'u
kullanmakta bu da uygulamay1 en ¢ok kullanilan besinci sosyal medya uy-
gulamasi yapmaktadir. Toplamda 2 milyar indirme sayisina ulagan TikTok"un
kullaniailarinin %511 erkek, %49'u ise kadindir (We Are Social 2021). Uygu-
lamada ortalama olarak, bir kullanici uygulamay: giinde yaklasik dokuz kez
acmakta ve platformda 45 dakikadan fazla zaman gegirmektedir (Jacks 2020).

Aragtirmalarin gosterdigi gibi, kullanim oranlar1 gittik¢e artan TikTok
uygulamasi ABD ve Cin Halk Cumhuriyeti arasinda devam eden ticaret sava-
sinin, teknolojik ayagini olusturan bir parcas: haline de gelmistir (Tidy 2020).
Amerikan hiikiimeti, glivenlik endiseleri ve TikTok’taki kullanici verilerinin
Cin Halk Cumhuriyeti'nde olmasini istememesi nedeniyle, 2019 yilinda ulu-
sal gtivenlik incelemesi baglatmistir (Tidy ve Galer 2020). ABD tarafindan; ca-
susluk, sanstir, kisisel verilerin izinsiz kullanimi gibi sorunlarin odak noktas:
haline getirilen TikTok, kendisini ABD ve Cin Halk Cumhuriyeti arasinda sii-
ren teknoloji savasinin igerisinde bulmustur (Campbell 2020; Schuman 2020).

TikTok, kullanicilara kendilerinin, ¢evrelerinin veya harici gorsel-isitsel
igerigin bir derlemesinin yaratici videolarii paylasmak igin yeni bir yontem
sunmaktadir. En basit videolar, yalnizca renkli bir arka plan tizerine yerlesti-
rilmis metinden olusmaktadir. Igerikler; videolar, goriintiiler ve sesler eklene-
rek daha da zengin hale gelebilmektedir.

Goriintiiler ve video goriintiileri, uygulamanin ses efektleri, goriintii filt-
releri ve video hiz denetleyicileri kullanilarak degistirilebilmektedir. Bir vi-
deo gonderisinin maksimum uzunlugu 60 saniyedir ve birlestirildiklerinde
bir hikaye anlatan daha kisa video kliplerden olusabilir. Kullanicilar video
yayinlarken, kliplerini agiklamak i¢in etiket (hashtag) iceren bir baglik ekleye-
bilmektedirler. Twitter gibi, en ¢ok kullanilan etiketler platformda trend olan
konular: temsil etmekte ve Instagram gibi video klipler etiketlerine gore sinf-
landirilmaktadir.
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TikTok bir sosyal medya platformu olarak kabul edilir ¢iinkii Twitter ve
Instagram’da oldugu gibi, kullanicilarinin sosyal bir takipgi grubu ve takip
ettikleri diger kullanicilar vardir. Ancak TikTok'u diger sosyal medya hizmet-
lerinden ayiran ana 6zellik, kullanicilarin iletmek istedigi temel mesaji tem-
sil eden videolarin arka plan miizigidir. Kullanicilar videolari igin ¢ok cesitli
miizik tiirlerinden fon miizigi segebilir ve hatta orijinal ses klipleri olustura-
bilir. Kullanic sesli mesajlar1 dahil herhangi bir ses klibi, videolarinda kul-
lanmak tizere diger kullanicilar tarafindan segilebilir. Miizik, bir¢ok videoda
bir dans rutininin, dudak senkronizasyonunun bir parcas: veya bir komedi
skecinin zemini olarak hizmet etmektedir. Bununla birlikte ses, ayni zamanda
bir hikaye olusturucu olarak da islev gorebilir ve belirli bir mesaji iletmek icin
kullanilabilir.

TikTok Uygulamasinin Yapisi ve Kullanimi

Tolentino (2019), TikTok'u “kisinin sosyal agiyla hicbir ilgisi olmayan bir sos-
yal ag” olarak tanimlamaktadir. TikTok, oncelikle algoritmaya dayalidir ve
bu da onu takipgiler ve takipgiler etrafinda modellenen diger sosyal medya
uygulamalarindan ayr1 kilmaktadir. Hig takipgisi olmayan bir kullanicidan
gelen bir TikTok videosu, diger kullanicilarin akiglarinda goriindigi icin hiz-
la bir izleyici kitlesi kazanabilir.

TikTok; Apple, Android ve Amazon uygulama magazalarindan indirile-
bilmektedir. Uygulamay: bir hesabiniz olmadan da gériintiilemek ve aramak
miimkiindiir, ancak tiim sosyal medya uygulamalarinda oldugu gibi, tam ka-
tilim igin bir hesap gereklidir.

Bir hesap olusturduktan sonra, kullanicidan hayvanlar, komedji, seyahat,
yemek, spor, giizellik ve stil, sanat, oyun ve bilim ve egitimi iceren bir liste-
den ilgi alanlarmi secmesi istenmektedir. Oncelikli olarak algoritmaya daya-
I1 bir uygulama olan bu béliim, uygulamanin kullamicilarin hangi videolar:
gordiigiinii belirlemesine yardimer olur, ancak gerekli degildir. Ilgi alanlarin
sectikten veya atladiktan sonra, kullaniciya bir 6gretici araciligiyla uygulama
tanitilir.

Kaydirma icin bir besleme sunan Facebook, Instagram, Twitter ve Tumblr
gibi sosyal medya uygulamalarinin aksine, TikTok her seferinde bir video ige-
rigi sunar ve kullanicinin bir sonraki video icin yukar1 kaydirmas: gerekir.
Goriintiideki video, kullanicr duraklatmak igin ekrani yukar: kaydirana veya
ekrana dokunana kadar déngtide tekrarlanmaya devam edecektir. Beklendigi
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gibi, asag1 kaydirmak kullaniciy1 daha 6nce goriintiilenen videolara dondii-
riir. Varsayilan video beslemesi, “Sizin Igin” algoritmasina dayali algoritma-
dir ancak ekranin tist kisminda, bir kullanic1 video akigini yalnizca takip ettik-
leri kullanicilarla sinirlamaysi segebilir.

Video ekranindaki simgeler arasinda kullanicinin avatari, bir kalp, bir
sohbet balonu, bir paylasim oku ve i¢inden miizik notalarinin ¢iktig1 dénen
bir daire bulunur. Kullanicinin avatarina tiklamak kullanici profili sayfasina
gotiiriir. Kullania1 profili sayfasi Instagram’dakine benzer, takipgileri goriin-
tiiler ve kullanucinun takip ettiklerini listeler. Kullanicinin tiim videolar: da
bu sayfada goriiniir. Kullanict begenilerini herkese acik héle getirmisse, plat-
formda begendigi tiim videolar buradan goriintiilenebilir. Bir menii simgesi
(ti¢ nokta), kullanici profilini paylasmak, profili bildirmek, bildirimleri etkin-
lestirmek, kullanicty1 engellemek ve kullaniciya dogrudan bir mesaj gonder-
mek i¢in segenekler getirecektir. Profil sayfasindaki takip butonuna tiklanarak
kullanicilar takip edilebilir. Videoyu begenmek icin kalp simgesine basilabilir
ve begenilerin sayisi kalbin altinda goriintir. Sohbet balonu simgesi yorumla-
rin sayisini gosterir ve tizerine tiklandiginda bu yorumlarin bir sayfas: agilir.

Yorumlar da begenilebilir ve begeni sayisina gore sirayla goriiniir, en gok
begenilen yorum en iistte goriiniir. Diger sosyal medya uygulamalarmna ben-
zer sekilde, kullanicilar yorumlarda “@” kullanilarak etiketlenebilir. Bir ok
simgesi, video i¢in diger islem 6geleriyle birlikte gesitli paylasim segenekleri-
ni (mesajlasma ve sosyal medya uygulamalarini) ekrana getirir.

Sekil 2. TikTok Kullanici Araytzi Gorundmu
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Igerik olusturucu izin verdiyse video, paylasma segeneginden indirilebi-
lir. Igerik olusturucu secenekleri etkinlestirdiyse, izleyici tepki verebilir veya
diiet yapabilir. Tepki vermek aslinda goriintiilenen videoyu kendi videosuyla
yanitlamaktir. Orijinal video, ekranda kiiciik bir kutu i¢inde goriintir ve iz-
leyicinin hem orijinali hem de tepkiyi gormesini saglar. Diiet secenegi, esza-
manli, koordineli veya karsilastirmali performans icin ekrani béler.

Bu, uygulamanin popiilerligini kazanmasina yardimci olan ve kullanici-
lar1 etkileyiciler ve TikTok yildizlarinin yaninda kendi videolarini yapmaya
tesvik eden benzersiz 6zelliklerinden birisidir. Ek segenekler arasinda ise vi-
deonun bir boliimiinii kaydedip GIF formatinda paylasmak ve videoyu favo-
rilere eklemek yer almaktadir.

TikTok'un dudak senkronizasyonu uygulamas: olarak yeni 6zelliklerin-
den biri, her videonun bir miizik ile eglegtirilmesidir. Her videoda miizik no-
talarinin oldugu dénen bir daire belirir ve buna tiklamak, bu sesi kullanan
tiim videolarla birlikte ses hakkinda daha fazla bilgi getirir. TikTok’taki ige-
rigin ¢ogu, kullanicilarin orijinal bir videoyu veya sesi yeniden olusturmasi-
dir ve bu nedenle daha popiiler seslerin kendisine eklenmis ytizlerce videosu
olacaktir. Ses sayfasindan, kullanicilarin bu film miizigiyle kendi videolarinm
olusturmalari igin bir “bu sesi kullan” segenegi vardir. Ses ayrica gelecekte
kullanilmak, paylasilmak veya duyulmak tizere kaydedilmek tizere favori
olarak isaretlenebilir. Ses bu sayfadan da paylasilabilir veya rapor edilebilir.
Sosyal medya uygulamalarinin etiket kullanilarak yayilim 6zelligi TikTok i¢in
de gegerlidir. Etiketler kullanicinin adiyla birlikte videonun ekraninda gorii-
niir ve ayni etikete sahip daha fazla video kesfetmek i¢in tiklanabilir.

Uygulamanin alt kissmdaki simgeler; ana ekran, kesfet, video olusturma,
mesajlar ve profil sayfasidir. “Kesfet”, trend olan etiketleri getirir ve etiketleri,
videolari, sesleri ve kullanicilar1 aramak igin bir arama ¢ubugu saglar. “Olus-
tur”, kullanicilarin igeriklerini olusturabilecegi yerdir. Burada bir ses veya
resim yiiklemek, filtreler ve ¢ikartmalar ve film miizigi ve videonun hizim
degistirme yetenegi dahil olmak tizere ¢ok sayida secenek bulunmaktadir.
“Mesajlar” boliimiinde kullanici kendisine gelen mesajlar1 okuyabilmektedir.
“Profil sayfas1”, kisinin hesaplarin yonetebilecegi ve gizlilik ve giivenlik, eri-
silebilirlik ve bildirimleri ayarlayabilecegi ayarlara erisebilecegi yerdir.

“Giivenlik” boliimii videolara kimlerin tepki verebilecegini, diiet yapabi-
lecegini, mesaj génderebilecegini ve yorum yazabilecegini sinirlamanin yol-
larinu igerir. Spam ve saldirgan yorumlari filtreleme ve yorumlarda otomatik
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olarak gizlenecek anahtar kelimeler saglama segenegi vardir. Kullanicilar en-
gellendiyse, bu boliimdeki engelleme listesinde goriineceklerdir.

Gilindelik Yasam Pratigi Olarak TikTok

TikTok, kullanicilarinin giindelik yasam pratiklerini uygulama tizerinden ta-
kipgilerine aktardig: bir performans alani olarak karsimiza ¢ikmaktadir. He-
men her konuda insanlarin giindelik yasamlarindan anlar yansitan TikTok’ta
kiz isteme torenlerinden, asker ugurlamasina, yemek tarifinden, ingaat ve
tarimsal iiretim videolaria kadar genis bir alanda igerikler dolagima sokul-
maktadir. Dijital benligin sunumu ve insasinda kullandig: altyapryla énemli
bir alan haline gelen TikTok'ta; kullanilan miizikler, efektler, cekim acilar1 vb.
tiim faktérler uygulamadaki kullanicilarin dijital benliklerinin birer pargas:
haline gelmistir. Bu durumu Goffman’in (2020), bireylerin kargilarinda olan
kisilere ideal bir benlik sunmaya calistiklarini aktardig1 ve tiyatrodaki gibi bir
sahne/kulis ayrim1 yaptig1 yaklagimiyla degerlendirmek miimkiindsir.

Sosyal medyada, 6zellikle Instagram’da kullanicilar ideal benliklerini
sunmak, en gtizel kiyafetlerini giyip, makyajlarin1 yapip tiyatrodaki oyuncu-
lar gibi sahne 6ntindeymisgesine igerik tiretip yer alirken, TikTok ta kullanici-
larin daha ¢ok oyun bittikten sonra kiyafetlerin ¢ikarilip, makyajlarin silindigi
ve gercek yasama doniilen yer olan kulisteki gibi; evlerinde, is yerlerinde,
okullarindaki en dogal hallerini aktardiklar: videolarin ¢ogunlukta oldugu
gortilmektedir. Diger sosyal medya platformlarinda “utanilacak” tiirden vi-
deolarin oldugu bir yermis gibi gosterilen TikTok, Instagram’da, Twitter’da
vb. sosyal medya platformlarinda kendisine yer edinemeyen, dislanan, alay
edilen bireylerin ¢ogunlukta oldugu ve kendilerini ifade edebildikleri bir yer
haline gelmistir. Bu durum idealize ya da hayal edilen yasamlarin, gercek dis
olanin alani olarak elestirilen Instagram gibi ortamlarda insa edilmis gevri-
migi kimlikler yerine gergek, hayatin iginden, herkesin bagrolde olabildigi ve
kendisi gibi olmaktan ¢ekinilmeyen bir platform olarak TikTok’un daha farkli
kullanici kitleleri tarafindan benimsenmesinin bir nedeni olarak gériilebilir.

Bu baglamda 6rnek gosterilebilecek igerik tiirlerinden sayilabilecek fab-
rika, tarim, sanayi vb. alanlardaki iscilerin is pratiklerini yansittiklar1 videolar
uygulamada oldukga popiilerdir. Hatta iscilerin kendi ¢alisma alanlarindaki
gilindelik is pratiklerinin yansimalarini iceren videolardan olusan bir secki
Kars1 Sanat Calismalar: tarafindan, “TikTok'un Emek Sinemas1” isimli proje
ile bir araya getirilmistir. Projeyle, emek-beden iligkisinin sinemadaki temsili-
ne odaklanilip, bireyin kendisini temsil etmede yeni bir alan agma potansiyeli
sorgulanmaktadir (TikTok’un Emek Sinemasi 2020).
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Iscilerin cekmis oldugu bu videolar, TikTok'u is ve gida giivenligi gibi
konularda yasanan ihlallerin goriiniir kilindig1 bir uygulama héline de ge-
tirmistir. Toplum saghgin tehdit eden iscilerin g¢ektigi videolar kamuoyu
nezdinde infiale neden olmustur. Ozellikle gida sektoriinde (et, siit, ekmek,
doner vb.) caligan isgilerin tiretim asamasindayken cektikleri videolar, tep-
kiyle karsilanmuis, videolar: ¢eken isciler ile ¢alismig olduklar: kurumlar 5996
sayili Veteriner Hizmetleri, Bitki Saghigi, Gida ve Yem Kanunu kapsaminda

cezalandirilmigtir.

TikTok uygulamasiin Tiirkiye’de ilk donemlerde yaygin olarak “ayak-
takimimnin internete {istismesi”, “ucube”, “varos” seklinde nitelendirildigini
aktaran Keten (2021), bir siire sonra uygulamanin kendi megruluk alanini ge-
niglettigini belirtmektedir. TikTok algoritmasi bir yandan “siradan” insanlar1
da milyon takipgili fenomene donitistiirme olanagt sunmus diger yandan top-
lumun farkli kesimlerinin 6rnegin isci sinifinin da gortintir hale geldigi, sesini
duyurdugu bir alan haline gelmistir. Keten (2021), is¢i sinifinin uygulamada
goriniir héale gelmesini “emekgilerin igyerlerinde, kadinlarin goériinmeyen
emegin islik sahasi olan evlerinde, kagit toplayicilarinin sokaklarda gektikleri
videolar, agagidan politika tiretme derdinde olanlar igin ilgi odag: haline gel-
di” ifadesiyle vurgulamaktadir.

TikTok'ta Habercilik Pratikleri

700 milyonun tizerinde kullanici sayisina ulasan TikTok (We Are Social 2021),
tim kurumlarin oldugu gibi kismen de olsa haber endiistrisinin dikkatini
¢ekmeyi basarmis bir sosyal medya platformudur. Kullanic1 kitlesinin ¢ogun-
lugunu ¢ocuk ve geng yastaki bireylerin olusturdugu TikTok, gazetecilerin ve
haber kuruluslarinin 6zellikle bu yas grubundaki kullanicilara ulagsmalarinda
onemli bir arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kendisine 6zgii bir hikéye anlatim bicimi olan TikTok'u, diger sosyal
platformlarina kiyasla, gazeteciler ve haber kuruluslar: kendi izleyicilerine
ulagsmanin bir yolu olarak nadiren kullanmaktadirlar. Birlesik Krallik’taki
Telegraph gazetesinin sosyal medya editorii Francesco Zaffarano (2020), plat-
formda varlik yaratan yayincilarin ve gazetecilerin platformdaki yer alma sa-
yilarimin diizensiz ve yavas oldugunu belirtir.

Zaffarano (2020) “sarki soylemek ve dans etmekle bilinen bir uygulama-
y1, bir haber odasi stratejisinin temel bir parcasi haline getirmenin zor oldu-
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gunu” ifade ederken, uygulamaya bagl bariz bir is stratejisinin halen yara-
tilamamasimin da TikTokun kullanici sayisinin artisi géz ontine alindiginda
biiyiik bir eksiklik oldugunu séylemektedir. TikTok'un farkli bir hikaye an-
latma yontemiyle, gazeteciler igin bir deneme alani oldugunu belirten ve ga-
zetesi Telegraph’in TikTok hesabini da y6neten Zaffarano; “TikTok, daha geng
kitlelere ulagabilecegimiz bir yer [...] Su anda, geng kullanicilarin bir araya
geldigi en popiiler yerlerden biri, bu nedenle bu kullanicilarla konusmanin
bir yolunu bulmamiz tamamen mantikli” diyerek TikTok’un kullanict pro-
filinin biiytik bir kesimini olusturan Z kusaginin dikkatini ¢cekmede 6nemli
oldugunu belirtir (O’'Donnell 2020).

Reach Nationals'in sosyal medya grup bagkan: Yara Silva (2020) da ben-
zer bir bakis agist paylasarak; “TikTok son aylarda kesinlikle daha ciddi bir
odak haline geldi ¢linkii yayina igeriginin orada iyi isledigini ve daha geng
bir kitlenin uygulamada olmamiza ilgi duydugunu gorebiliyoruz” ifadesiyle
haber kuruluslarinin TikTok’ta yer almasi gerektigini belirtir. Sadece eglence
amagl bir platform olarak goriilse de TikTok’ta da dogru ve giivenilir habere
erisim, uygulamanin kendi hikdye anlatim tarzina uygun bir sekilde igerik
iiretildiginde miimkiin olabilmektedir.

Bu nedenle TikTok ve Agence France-Presse (AFP) ortakliga giderek bir
dogrulama girisimi baglatmiglardir (AFP 2020). Anlasmaya gore AFP dogru-
luk kontrol ekipleri, Filipinler, Endonezya, Pakistan, Avustralya ve Yeni Ze-
landa gibi iilkelerde TikTok platformunda yayinlanan potansiyel olarak yan-
lis ve yaniltic1 videolar: dogrulayacak altyapiy:r olusturmustur. Dogrulama
calismasi, TikTok'un bu tiir igerikleri kaldirarak ve kullanicilar bilgilendire-
rek yanlig bilgilerin yayilmasina kars: koymasina olanak saglamay1 hedefle-
mektedir. Bunun yan1 sira dogrulama platformu olan Teyit.org da, TikTok'un
tglincti taraf teyitleme programinin Tiirkiye’deki partnerligini tistlenerek,
yanlis bilginin tespiti ve énlenmesi icin platform ile bir is birligine girmis-
tir (Semircioglu 2020). Diinya Saglik Orgiitii de Covid-19 salgin1 hakkindaki
yanlis bilgilerle miicadele edebilmek icin TikTok’a katilip igerik tireterek, in-
sanlara kendilerini yeni koronaviriisten korumak igin alabilecekleri dnlemleri
aktarmakta ve ek bilgi i¢in kurulusun web sitesine yonlendirmektedir (Kelly
2020).

TikTok'u gazetecilik kapsaminda kullanmak aslinda bir ¢egit mobil ha-
bercilik bi¢imidir ve anlik olan haberleri paylasmak i¢in, kisa stireli videolara
izin veren yapisiyla da TikTok bunun igin elverisli bir platformdur. Ancak ice-
rik tiretmek ¢ok zaman almakta ve kullanicilarin uygulamaya zaman ayiracak
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kadar yaratici ve tutkulu olmasi gerekmektedir (Thompson 2020). Bunun yan
sira, platformu kullanacak gazetecinin veya haber kuruluslarinin 6ncelikle hi-
tap edecekleri kitleye hakim olmalari, uygulamanin &zelliklerini yetkin bir
sekilde kullanabilmesi de gerekmektedir.

Platformda haber degeri tagiyan icerikler tiretilse de, uygulamaya uygun
mizah 6geleri de eklenmektedir. Mizah ve haber igeriklerini birbirine enteg-
re ederek uygulamay1 en etkin kullanan kullanicilarin basinda Washington
Post'un TikTok hesabini yoneten Dave Jorgenson gelmektedir. 8 Ekim 2020
itibartyla Washington Post’un resmi TikTok hesabini 720 bin 300 kullanici takip
ederken, paylasilan iceriklere ise 27 milyon 300 bin begeni gelmistir.

Yiiksek takipgi ve begeni sayisina ulasan hesap, bu sayede Washington
Post’'u takip etmeyen kullanicilarin da gazete ile bir bag kurmasma katkida
bulunmay1 ve gazeteyi takip edip, web sitesine ulasmalarini saglamay1 amag-
lamaktadir (Jorgenson 2020).

Sekil 3. Washington Post'un Resmi TikTok Hesap Gorunumu

We are a newspaper.

op

@washingtonpost @

720,3K 27,3M

Artan kullanic sayisi ve haber endiistrisinin uygulamaya artan ilgisi son-
rasinda ise TikTok’u kullanmak isteyen haber kuruluslar veya gazeteciler i¢in
tavsiyeler su sekildedir (Mahadevan 2020; Sennen 2020, Phillips 2020):

e Herhangi bir sosyal medya platformunda oldugu gibi diizenli olarak
gonderi paylastiginizdan emin olun.
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Kapaginda ve kiigiik resimde ytizii olan videolar daha fazla goriintii-

lenme egilimindedir.

Glinde en az bir saatinizi uygulamaya ayirin ve kitlenizi olusturmak
icin diger videolar hakkinda yorum yapin.

Kendi profilinize bir video yiikledikten hemen sonra yorum yapmaya
calisin. Bu sekilde ilgi ¢ekerse, bunlar yorum boliimiiniin en tistiinde
olacaktir.

15 saniyelik videolarla sinirlt hissetmeyin. Kendinize ait bir stil yara-
tin.

Icerikteki bir mizahi aciklamak icin videoda metin kullanmn. Bu, asir1
gibi goriinebilir ama dyle degildir.

Hashtag kullanin.

TikTok profilinize diger sosyal medya platformlarmin baglantilarin
ekleyin.

Iceriklerinizi diger sosyal medya platformlarinda yeniden yayinlayn,
boylece daha fazla tiklanma sayisina ulasabilirsiniz.

Insanlarla bag kurun.

Son dakika haberleri degil, hikayeler tiretin.
Ayni1 hikayeyi anlatacak yeni yollar bulun.
Hafif haberleri sira dig1 hikayelerle karigtirin.

Ozetlenecek olursa; daha fazla kitleye ulasmak ve hayatin her kesimine

haber getirmek i¢in yeni yollar ve araglar arandig}, dijitallesmenin geleneksel

medyay1 zor durumda biraktig1 bir zamanda, TikTok'un potansiyeli de g6z

ontine alindiginda habercilik alaninda ciddi bir sekilde s6z sahibi olacagin

ongormek zor olmayacaktir.

Arastirma Bulgulari ve Analiz

Bu boliimde, ¢alisma kapsaminda TikTok’ta hesab: bulunan 60 haber kuru-

lusunun takipgi, begeni, igerik sayilarinin yani sira bu haber kuruluglarinin

hangi haber kategorilerinde igerik tirettikleri ortaya konulmustur. Ayrica, ha-

ber kuruluglarinin merkezlerinin hangi tilkelerde yer aldig: da tespit edilmis

ve bu kapsamda degerlendirmeler yapilmigtir.
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Tablo 1. Haber Kuruluslaninin TikTok'taki Takipgi, Begeni ve Icerik Sayisi Siralamasi
(Ilk 10)

Sira | Kullanicr Adi Takipci Kullanici Adi | Begeni Sayisi Kullanici Adi icerik

Sayisi Sayisi

1 | @espn 11.700.00 | @espn 616.900.000 | @bleacherreport 2.080

2 | @nowthis 2.100.000 | @bleacherreport 82.700.000 | @espn 1.828

3 | @inverse 2.000.000 | @nowthis 60.100.000 | @inverse 1.060
4 | @bleacherreport 1.900.000 | @inverse 48.900.000 | @aljazeeratiktok1 563
5 | @enews 1.400.000 | @dailymall 31.700.000 | @washingtonpost 541,
6 | @dailymaily 1.200.000 | @washingtonpost | 27.400.000 | @breakingnewsturkey 514
7 | @nowthispolitics 1.000.000 | @staytunednbc 25.800.000 | @fanpage.it 502
8 | @washingtonpost 722.300 | @nowthispolitics 22.200.000 | @vtcnews 450
9 | @usatoday 713.200 | @usatoday 17.500.000 | @dailymalil 440
10 | @staytunednbc 700.000 | @chip_de 15.700.000 | @nowthis 380

TikTok ta profili bulunan haber kuruluglarinin takipgi sayilarina gore
siralamasinda ilk 10’da yer alan hesaplara bakildiginda ABD menseli hesapla-
rin st siralarda yer aldig1 goriilmektedir. Bu sonug, TikTok’ta hesabi bulunan
tilkeler siralamasiyla dogru orantili olarak kargimiza ¢ikmaktadir. ilk sirada
yer alan ve spor kategorisinde igerikler tireten espn hesabinin (11 milyon 700
bin) takipgiye sahip oldugu tespit edilmistir. Daha sonra sirasiyla nowthis he-
sab1 (2 milyon 100 bin), inverse hesab1 (2 milyon), bleacherreport hesabi (1
milyon 900bin), enews hesabi (1 milyon 400 bin), dailymail hesabi (1 milyon
200 bin), nowthispolitics hesab1 (1 milyon), washingtonpost hesab1 (722 bin
300), usatoday hesabi (713 bin 200) ve staytunednbc hesabi (700 bin) takipgi
say1sina sahiptir. Sonuglara bakildiginda, spor kategorisinde icerik tireten ha-
ber kuruluglarinin en fazla takipgi sayisina sahip oldugu, bunun da eglence
agirlikli igeriklerin daha hakim oldugu TikTok'un yapisiyla uyumlu oldugu
gortilmektedir.

Tiktok’ta profili bulunan haber kuruluslarinin begeni sayilarina gore si-
ralamasinda ilk 10 sirada yer alan hesaplara bakildiginda; spor kategorisin-
de igerikler iireten espn hesabinin (616 milyon 900 bin) begeni sayisiyla ilk
sirada yer aldig goriilmektedir. Daha sonra sirasiyla; bleacherreport hesabi
(82 milyon 700 bin), nowthis hesab1 (60 milyon 100 bin), inverse hesab1 (48
milyon 900 bin), dailymail hesab1 (31 milyon 700 bin), washingtonpost hesab1
(27 milyon 400 bin), staytunednbc hesab: (25 milyon 800 bin), nowthispolitics
hesab1 (22 milyon 200 bin), usatoday hesabi (17 milyon 500) ve chip_de hesa-
binin (15 milyon 700 bin) begeni sayisina sahip oldugu gértilmiistiir. Ortaya
¢ikan begeni sayilarinin, takipgci sayisiyla dogru orantili oldugu goriilmekte
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ve TikTok’ta daha ¢ok eglence ve spor igeriklerinin begenildigi ortaya cik-
maktadir.

Tiktok'ta profili bulunan haber kuruluslarinin tirettikleri ierik sayilarina
gore siralamasinda ilk 10 sirada yer alan hesaplara bakildiginda bleacherre-
port hesab1 (2080) igerikle ilk sirada yer almaktadir. Spor kategorisi igerisinde
yer alan bleacherreport hesabi, daha ¢ok NBA, Amerikan Futbolu, golf gibi
ABD’de yaygin olarak izlenen ve oynanan spor dallarindan igerikler tiret-
mektedir.

Diger haber kuruluslarina bakildiginda sirasiyla, espn hesabi (1828),
inverse hesab1 (1060), aljazeeratiktokl hesab: (563), washingtonpost hesab:
(544), breakingnewsturkey hesab1 (514), fanpage.it hesab1 (502), vtcnews he-
sabu (450), dailymail hesabr (440), nowthis hesabinin ise (380) adet icerige sa-
hip oldugu gortulmiistiir.

Sekil 4. Incelenen 60 Haber Kurulusunun TikTok'taki Toplam Begeni, Takipgi ve
Icerik Sayilari
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Calisma kapsaminda TikTok’ta hesabi olan toplam 60 haber kurulusu
bulunmustur. Bu hesaplarin ulastig: kitlelerin sayisinin ortaya gikarilmasi,
konunun arz ettigi 6nemin anlasilmasi agisindan 6nemlidir. Bu nedenle he-
saplarin toplam begeni sayisina bakildiginda 1 milyar 628 bin 228 kullanicinin
TikTok’taki haber kuruluglarimin tirettigi icerikleri begendigi goriilmektedir.

Takipgi sayilarina bakildiginda ise toplamda 27 milyon 833 bin 706 kulla-
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nic1 bu haber kuruluglarini takip edip, habere TikTok tizerinden erismektedir.
Haber kuruluslarinin TikTok tizerinde iirettigi iceriklere bakildiginda ise top-
lamda 13 bin 363 adet igerigin olusturulup dolasima sokuldugu goriilmiistiir.
Sonuglar, TikTok’ta haber igerikleri tireten hesaplarin popiilerliginin arttigin
ancak TikTok'un kullanic1 sayisina oranla diisiik oldugunu ortaya ¢ikarmak-
tadir.

Calisma kapsaminda TikTok hesab1 bulunan medya kuruluslar1 pay-
lastiklar: igerik tiirtine gore de smiflandirilmistir. Buna gore sadece belirli
alanlarda tematik igerik tiretimi yapan kurulus sayist 8 olarak belirlenmistir.
Ornegin ¢alisma kapsaminda degerlendirilen espn, bleacherreport gibi kuru-
luslar agurlikli olarak spor igerigi paylasmakta inverse, nowthis gibi medya
kuruluslar: ise daha ¢ok magazin, teknoloji ve politika gibi alanlardaki tema-
tik yaymnlariyla 6ne ¢ikmaktadir. Calismada yer alan diger 52 medya kurulu-
sunun ise (6rnegin: washingtonpost, dailymail, usatoday) sadece belirli bir
alana 6zgti igerik tiretimiyle sinirl kalmadiklari, farkl haber tiirlerinde igerik
iiretip paylagtiklar: goriilmiigtiir.

Sekil 5. Incelenen Haber Kuruluslarinin Igerik Turtne Gare Siniflandinimasi

Tematik Haber
Kuruluglari: 8

N

Spor: 5

Magazin: 1
Politika: 1
Teknoloji: 1

Tematik
Olmayan Haber
Kuruluglari: 52

Takipgi sayisina gore ilk 10 sirada yer alan kuruluslarinin paylastiklari
igerik tiirleri karsilastirildiginda az sayidaki tematik igerik tireticisinin genis
bir kitleye ulagtig1 tespit edilmistir. Ornegin sadece spor igerigi iireten espn,
11.700.000 takipgi sayist ile listedeki diger tiim kuruluslarin takipgi sayisindan
daha fazla bir kitleye erismekte, bleacherreport da sadece spor igerigi tireterek
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pek cok haber kurulusundan daha fazla takipgi sayisina ulasmaktadir. Listede
ikinci sirada yer alan Now This ise sadece sosyal medyaya odaklanmaktadir.

Schellewald (2021, 1443) TikTok uygulamasinin 6zellikle 2020 yilina ka-
dar daha cok eglence ve komedi gibi iceriklerle anildigina ve bu tiir tema-
lar etrafinda kullanicr kitlesi olusturduguna dikkat gekmektedir. Ancak daha
sonra egitimden politikaya, haberden belgesele kadar yeni tiirlerde de igerik
tiretimi gerceklesmeye baslamistir. Calismada da gortildiigii tizere The New
York Times, Daily Mail, Washington Post, NBC News gibi haber kuruluglar da
TikTok uygulamast ile igerik paylasimi yoluyla bu alana dahil olmusglardir.
Yine de TikTok kullanicilarinin agirlikli olarak uygulamanin eglenceye dayali
yapisina da uygun sekilde spor, teknoloji, magazin gibi tematik iceriklere yo-
neldigi gortilmektedir. Bu durum haber kuruluslarinin TikTok’un kendisine
Ozgii hikaye anlatim diline daha hdkim olmalarinin ve bu alana uygun for-
matla haber igeriklerini bulusturmanin 6nemini de ortaya koymaktadir.

Sekil 6. Incelenen Haber Kuruluslarinin Ulkelerine Gore Sayi Siralamasi
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TikTok’ta yer alan haber kuruluglarinin tilkelere gore siralamast yapildi-
ginda ilk sirada 23 hesap ile ABD bulunmaktadir. Daha sonra sirastyla, Ingil-
tere (7), Tiirkiye (4), Almanya (4), Fransa (4), Hindistan (4), Arjantin (2), italya
(2), Avustralya (2), Rusya (2), Katar (1), Kanada (1), Vietnam (1), Isvicre (1),
Endonezya (1), Brezilya (1) adet haber kurulusu ile TikTok’ta yer almaktadur.
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Sonucg

Kurulusundan bu yana artan bir kullanim oranina sahip olan TikTok uygu-
lamasi, kitlelere ulagsmak igin yeni yollar arayan gazetecilik endiistrisi igin
onemli bir alan haline gelmeye baglamistir. Ozellikle ¢cocuk ve geng yastaki
kullanici kitlesinin yogunlukta oldugu platformda haber kuruluslari, bu kit-
leye hitap eden igerikler tireterek onlara ulasmay1 ve platform araciligiyla da
kendi web sitelerine trafik saglamay1 hedeflemektedir.

Bu ¢aligmada, TikTok tizerinde igerikleri tireten 60 haber kurulusu-
nun hesaplari igerik analizi yontemi ile incelenmistir. Aragtirma sonucunda
TikTok'un eglenceye dayali yapisi ile de uyumlu sekilde belirli temalarda
icerik tiretimi yapan kuruluslarin hem kullanici hem de begeni sayis1 baki-
mindan 6ne ciktig belirlenmistir. Ornegin aragtirmada en gok takipgisi olan
haber kurulusunun spor kategorisinde yaymn yapan espn’in (11 milyon 700
bin), en ¢ok begeni sayisinda da (616 milyon 900 bin) ilk sirada yer aydig:
tespit edilmistir. Begeni sayisinda ikinci sirada yine “spor” kategorisinde ige-
rikler tireten bleacherreport (82 milyon 700 bin) yer almaktadir. Her iki haber
kurulusunun da diger sosyal medya platformlarmni oldugu gibi TikTok uygu-
lamasini da aktif olarak kullanmalar1 ve bu alana 6zgti editér bulundurmalar:
igerik tiirti kadar igerik yonetiminin de 6nemini ortaya koymaktadir.

Elbette TikTok kullanici kitlesinin uygulamaya eglence merkezli olarak
yaklasmasi belirli icerik tiirtinde yayin yapan kuruluslarda takipci sayisinin
yogunlasmasi sonucunu dogurmaktadir. Bu nedenle sadece nicel verilerle
bir degerlendirmeye gore karsilastirma yapilmast da belirli simirhiliklar iger-
mektedir. Ancak yine de haber kuruluslarinin daha genis kitleye —ozellikle
de genglere- ulasma arzularmin bir sonucu olarak TikTok kiiltiiriinii anlama-
s1, giindeme iligkin haberler de dahil olmak tizere tirettikleri igerigi TikTok
uygulamas tizerinden kullanicilara iletmesinin yollarint aramaya baslamasi
gerekmektedir.

TikTok'u uygulama magazalarindan en ¢ok indiren ilk g tilke sirasiy-
la; Hindistan, ABD ve Tiirkiye’dir (Priori Data, 2020). Uygulamadaki haber
kuruluslarinin tilkelere gore siralamasina bakildiginda ise Hindistan ve Ttir-
kiye’deki haber kuruluslarinin kullanic sayilarina oranlara uygulamada yer
alma oraninin diigiik oldugu gériilmektedir.

ABD, 23 haber kurulusuyla uygulamada yer alirken; Ttirkiye ve Hindis-
tan sadece 4’er haber kurulusu ile uygulamada yer almaktadir. Her iki tilkede
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de mobil cihaz kullanim oranlar1 ve sosyal medya platformlarina tiye olanla-
rin sayilar1 diigtinitildiigiinde bu ciddi bir eksiklik olarak goze ¢arpmaktadir.
Facebook, Twitter ve Instagram’dan sonra en ¢ok kullanilan sosyal medya
platformu olan TikTok, uygulama magazalarindan indirme sayilarinda ise
birinci sirada yer almaktadir ve gelecekte kullanici sayis1 bakimindan diger
platformlar1 yakalamasi dngoriilmektedir. TikTok, kendisine 6zgti, eglence ve
mizah agirlikli igerik tiirleriyle, haber kuruluslar: ve gazeteciler i¢in hentiz
bir deneme alanidir. Kuruluslarin genel amaci; geng kitlelerin egemen oldu-
gu uygulamada, bu kitlelerle iletisim kurarak dogru ve giivenilir haberlerle
onlart bulusturmak ve bunu yaparken de onlarin dilinden konusmak, kendi
web sitelerine trafik saglamak veya kuruluslarina abonelik kazandirmak igin
TikTok’u kullanmak gibi goriilmektedir.

Platform tizerinde net bir sekilde olusan haber tiretim ve dagitim plan
bulunmamaktadir. Kimi haber kuruluglari, gazete ve televizyondaki igerikle-
rin aynilarm platforma yiiklerken kimi kuruluslar da TikTok igin ayr1 birer
editor bulundurup, uygulamanin kendi tarzina uygun sekilde igerikler {iret-
mekte ve bu alanda en dogru yaklasimin ne oldugunu bulmaya ¢alismakta-
dir. Platformun haber ortamina uygunlugunun az olmasi, uygulama icin ayr1
bir editor barindirmakla gerekli donanimin saglanmasimin getirecegi maddi
kiilfet, igerik iiretmenin zaman alan ve yaratic fikirlerle bezeli olmasi zorun-
lulugu haber kuruluglarinin igerik tiretmekte yasadig: zorluklar olarak gorii-
lebilir.

Sonug olarak her gegen giin popiilerligi artan, kullanict sayisinda ciddi
bir sekilde artis yasanan TikTok’un haberciler ve haber kuruluslar: tarafindan
kesfedilmeyi bekleyen bir platform oldugu soylenebilir. Platforma 6zgti ice-
rikleri, haber deger ilkeleriyle harmanlaylp; glincel ve dogru bilgileri eglen-
celi sekilde sunabilecek haber kuruluglarinin olusturacaklar1 haber iiretim ve
dagitim planlari, sosyal medya ve habercilige yeni bir perspektiften bakmay1
saglayacaktir.
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