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Editorden...

Cagla Kubilay

Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi

ILEF Dergisi'nin bahar sayisindan tiim okurlarimiza merhaba. Akademik
iiretim genellikle yayimlanan metinler {izerinden goriiniirliik kazansa da
her ¢alisma yalnizca yazar(lar)in degil siirece emek veren ¢ok sayida kisinin
katkistyla gekillenir. Ozellikle ¢ok katmanl ve is birligine dayali bir siirecin
kacginilmaz oldugu akademik dergiler cogu kez goriinmeyen kolektif bir
emegin tirtintidiir. On yili agkin stiredir iletisim ve medya ¢alismalar1 alaninda
elestirel, 6zgiin ve nitelikli makaleleri yayimlamay1 hedefleyen ILEF Dergisi
olarak bu kolektif emegi onceleyen bir yayin anlayisiyla yolumuza devam
ediyoruz. On degerlendirme ve hakem siireglerinde gorev alan alaninda
uzman akademisyenlerin yaptig titiz degerlendirmeler ve editoryal kurulun
kabul alan tiim makaleler icin getirdigi onerilerle makalelerin niteligini her
agidan artirmaya caligiyoruz. Bu kapsamda bagta bu sayrya katki veren
tiim yazarlarimiza ve kabul alsin ya da almasin her bir makalenin niteligini
gelistirmek tizere kapsamli ve titiz Onerilerini sunan hakemlerimiz ile 6n
degerlendirme siirecinde gorev alan hocalarimiza tesekkiir ederim. Bu sayida
yer alan bes makale, tam da bu gortinmeyen kolektif emegin sonucu olarak
ortaya cikt1.
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Mayis 2025 sayisinin ilk yazisi, Efe Bagtiirk tarafindan kaleme alman
“Derrida ve Bir Palimpsest-Metin Olarak Kurtlar Vadisi'nin Yapisokiimii”
bashigini tasiyor. Kurtlar Vadisi dizisine odaklanan makale, Derridanin fabl
tizerinden yapisokiime tabi tuttugu yasa ve siddet ikiligini konu aliyor.
Dizideki anlatilar1, Derridaci yapisokiim araciligiyla yorumlamay1 amaglayan
calisma, siddet ve yasa arasindaki gerilimli iliskiye dair farkl bir perspektif
sunuyor. Dizide hayvanlar tizerinden kurulan anlatilari ele alan yazar, devleti
ve yeralti diinyasini temsil eden dizi karakterlerinin siddetin mitsel kokenini
referans gostererek kendi var oluslar1 arasinda nasil bir bag kurduklarin
tartigmaya agiryor.

“Soyut Makine Kavramiile Dijital Algoritmalar1 Anlamak: Yapay Zeka Dil
Modeli Uzerine Bir Elestirel Séylem Calismasi1” baglikli ikinci yazida, Erdem
flic ve Naz Almag agirlikli olarak pozitif bilimler terminolojisi igerisinde yer
alan algoritma kavramini, Foucault'nun diyagram, Deleuze ve Guattari'nin
ise soyut makine kavramlari ile iligskilendirerek ele aliyor. ChatGPT-4 adl dil
modeline sorulan sorular iizerinden elestirel soylem calismasi gergeklestiren
yazarlar, giinlimiiz yapay zeka sohbet robotlarindan biri olan ChatGPT-
4tin trettigi anlati bigimine ve bu anlati bi¢iminin politik baglamlarina
odaklaniyor. Ilic ve Almag, arastirma problemi dogrultusunda dil modeline
sorduklart sorularin yanitlar: tizerinden yturittiikleri analizle ChatGPT-4'tin
neoliberalizmle baglantilandirilan séylemleri yeniden tirettigini gosteriyor.

Bu saymn tigiincii yazis1 Ezgi Saritag’a ait. “’Bilgi Asla Gayri Ahlaki
Degildir!": Cumhuriyet’in [k Otuz Yilinda Cinsel Terbiye Tartismalar1” basliklt
calismasinda Saritas, Cumhuriyet’in ilk otuz yilinda giindeme gelen cinsel
terbiye tartismalarimin “cinsel siddet, frengiyle miicadele, niifusun islahi,
cocuk diistirme, evlilikte esitlik” gibi farkli sorunsallar etrafinda sekillendigine
ve toplumun egitimli kesimleri tarafindan tartismaya agildigina dikkat
cekiyor. Yazar, bu kesimlerin cinsel terbiye egitiminin gerekliligi diistincesi
etrafinda birlesmelerine ragmen cinsiyet rollerine dair farkli goriiglere sahip
oldugunu belirtiyor ve kadin haklar1 savunucularinin cinsel terbiye konusu
araciligiyla kendilerine bir alan agma olanag: yakaladiklarina dikkat ¢ekiyor.
Yazara gore kadin haklar1 savunucularmin bu tartigmalara katilmalari,
cinsellik tizerindeki eril tahakkiime kargi alternatif bir sdylem gelismesine
katki sunuyor.

Dordiincii  yazimiz, kadm-doga iligskisine elestirel bir perspektif
gelistiren ekofeminist yaklasimin tiiketim kiiltiirtine eklemlenme stirecini ele
aliyor. Fatma $isli ve Alparslan Nas, “Postfeminist Medya Kiiltiiriinde Bir
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Tiiketim Anlatis1 Olarak Ekofeminizm: Tiirkiye’deki Reklamlarin Tematik
Analizi” adli ¢alismalarinda, 21. yiizyilla birlikte popiiler bir olgu haline
gelen ekofeminizmin, reklam anlatilarinda nasil yer buldugu sorusuna
odaklanryor. Ekofeminist anlatilardan yararlanan reklamlarin kadin ve doga
iliskisini yansitma bigimlerini elestirel bir sorgulamaya tabi tutan ¢alismada,
17 farkli reklam filmi tematik analiz yontemi ile ¢oztimleniyor. Sisli ve
Nas’'in galismasi, ekofeminist unsurlar: barindiran reklamlarin bir yoniiyle
postfeminist anlatiy1 pekistirdigini diger yoniiyle de neoliberal argiimanlar:
yeniden iirettigini gosteriyor.

Siiheyla Ayvaz ve Mihrican Tepe tarafindan kaleme alinan son yazi
“De-gendered or Re-gendered? Rethinking Ageing Masculinity Through
Conversations About Car Advertisements” (Cinsiyetten Armndirilmig
m1 Yoksa Yeniden Cinsiyetlendirilmis mi? Otomobil Reklamlarina Dair
Konugmalardan Yaglanan Erkekligi Yeniden Diistinmek) bagligini tasiyor.
Metinde, Tiirkiye'deki yasli erkeklerin otomobil reklamlari aracilifiyla
otomobil ve erkeklik arasindaki iliskiyi kurma ve erkeklik algilarini insa etme
bigimlerine odaklaniliyor. 60 yas tistii 11 erkek katilimar ile iki odak grup
goriismesiyle veri toplanan calismada, yazarlar katiimcilarin otomobilin
erkege bazi erkeksi Ozellikler kattig1 klisesine katilmakla beraber, kadins:
ozelliklerleiligkilendirdikleri gtivenilir araba kullanma pratigini ayni zamanda
yaghlikla da baglantili olarak kavradiklarini ortaya koyuyor. Makalede ayrica
yasl erkeklerin, erkeklikler arasinda kanal degistirdikleri akiskan bir brikolaj
erkeklik deneyimledikleri sonucuna ulasiyor.

Dergimizinbusayisinda, basta soziinti ettigim kolektif ancak gériinmeyen
emegin oldukca 6nemli bir boliimiinii olusturan editér yardimcilarimizin
katkilarmni anmak isterim. Uzun siiredir editér yardimcist olarak dergiye
biiytlikemek veren Aras. Gor. Mine Ruganci Livan bu say1itibariyle gérevinden
ayriliyor. Kendisine bugiine dek sundugu katkilar igin ¢ok tesekkiir ederim.
Bu sayida edit6r yardimcilig gorevine iki isim daha dahil oldu: Dr. Mehmet
Pelivan ve Dr. Ezgi Tural. Yeni yardimcilarimiza hos geldiniz derken kolektif
calisma pratigimizi giiclendireceklerine inancimi da paylasmak isterim.
Ayrica halen gorevlerine devam eden editér yardimcilarimiz Aras. Gor. Sezer
Fener ve Aras. Gor. Esra Ozgiir ile Ingilizce dil editériimiiz Hugh Jefferson
Turner’a katkilari i¢in tesekkiir ediyorum.

Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi (ILEF) bu yil 60. yasii kutluyor.
Bu 6nemli yilda, Kasim ayimnda tglinciisiini diizenleyecegimiz Cumhuriyet
ve Iletisim Sempozyumu'nun (CISEM) temasini “iletisim egitimi” olarak
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belirledik. Tiirkiye’'de iletisim egitiminin kurumsallagsmas: siirecinde &ncii
bir rol oynayan fakiiltemiz biinyesinde gergeklestirilecek bu sempozyumda
iletisim egitiminin ge¢misini, mevcut durumunu ve gelecegini; elestirel,
ozgiirliikcii ve kapsamli bir perspektifle tartismay1 umuyoruz. Ilgilenen tiim
okurlarimizi sempozyuma davet etmekten mutluluk duyariz.

Sempozyumla ilgili ayrintilara www.cisem.ankara.edu.tr adresinden
ulasabilirsiniz.

Gelecek sayida goriismek tizere. Hosca kalin!



Derrida ve Bir Palimpsest-Metin

Olarak Kurtlar Vadisinin Yapisokumu
Efe Basturk
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Oz

Bu calisma, Derrida'nin fabl uzerinden yapisokume tabi tuttugu yasa ve siddet ikiligini,
Kurtlar Vadisi dizisindeki metaforik anlatilar yoluyla incelemeyi amaclamaktadir.
Dizide masalsi anlatilar, karakterin siddet ile nasil iliskilendirildigini gostermektedir.
Derrida'va gore fablda, insan ile hayvan arasindaki sinirlari gecirgen ve muphem
hale getiren bir siddetle karsilasiriz. Bu siddetin kokeninde, kendini yasa gibi sunan
ama yasadan ozerk olan bir dogal itki vardir. Derrida icin bu tarz bir siddet, gug ile
hak arasindaki varsayimsal bagi sekteye ugratmasindan dolayi bir hayvanda (béte)
veya hayvanin konusturuldugu bir anlati formunda temsil edilir. Hayvan, dogal itkisi
tarafindan yonlendirildigi icin yasanin disindadir ama fablda, hayvan, dogal olani
asmanin birifadesi olan yasayi kendidogal isteminden gerekcelendiren bir figur olarak
konusturulur. Dizideki anlatilarda, yasadan kaynaklandig varsayilan ancak yasadan
da ozerklesmeyi amaclayan bir gu¢ arzusu gorulebilir. Bu calisma, dizideki anlatilar
Derridaci vapisokum araciliglyla yorumlamayr amaclamaktadir. Dizide hayvanlar
Uzerinden kurulan anlatilarda siddete dogal bir gerceklik katimaktadir. Bu dogal
gerceklik, siddetin tek ve en Ustun yasa oldugunu ima eder ¢cunku “dogal” siddet tum
yasalardan once var olan mitik ve kokensel bir yasaya atifta bulunur. Dizide siddetin iki
tarafini temsil eden karakterler (Devlet ve yeralti dinyasi) siddetin bu mitik, kokensel
ve ayni zamanda "hayvani” dogasina atifta bulunarak kendi edimlerine bir anlamlilik
kazandirmaktadirlar. Ne var ki siddetin hayvani anlatilar yoluyla temsili yalnizca edimi
anlamlandirmaz, ayni zamanda edimi sivil-politik yasa tarafindan sorgulanamaz ve
yargilanamaz bir ozerklige kavusturur. Siddet, bu anlatilarda, yasadisilik olarak degil,
fakat yasadan ozerk ya da yasanin erisemeyecegi turden bir yasallik olarak kaydedilir.
Dizideki anlatilann Derridaci bakisla yorumlanmasi, Turkiye'de asina oldugumuz
siddet ve yasa arasindaki gerilimli iliskiye daha farkll bir agidan bakmaya imkan
vermektedir.

Anahtar Kelimeler: Derrida, yapisokum, Kurtlar Vadisi, siddet, hayvan (béte)

Makale gelis tarihi: 19.11.2024 » Makale kabul tarihi: 1.5.2025
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Derrida and the Deconstruction of

Kurtlar Vadisi as a Palimpsest-Text
Efe Basturk

Recep Tayyip Erdogan University Faculty of Economics and Administrative Sciences
https./orcid.org/0000-0001-7117-0734
efe.basturk@erdogan.edu.tr

Abstract

This study aims to examine the duality between law and violence, which Derrida
deconstructs using the concept of the fable, through metapharical narratives in the
television series Kurtlar Vadisi. According to Derrida, in fables, we encounter violence that
blurs the boundaries between humans and animals, rendering them permeable and
ambiguous. At the root of this violence is a natural drive that presents itself as law but is
autonomous from the law. For Derrida, such violence is represented in an animal (béte) or
in a narrative form in which the animal is made to speak, as this disrupts the hypothetical
bond between power and right. The animal is outside the law since it is guided by its
natural drive; but in fables, the animal is made to speak as a figure that justifies the
law, which is an expression of transcending nature, through its own natural drive. In the
narratives of the Kurtlar Vadisi series, a similar dynamic can be seen: a desire for power
which is assumed to derive from the law but which also seeks to become autonomous
from the law. This study aims to interpret the narratives in the series through Derridean
deconstruction. In the narratives based on animals in the series, violence is given a
natural reality. This natural reality implies that violence is the only and supreme law,
because "natural” violence refers to a mythic and fundamental law that exists prior to
all other laws. The characters representing the two sides of violence in the series (the
state and the mafia) give meaning to their own acts by referring to this mythic, originary,
and at the same time "animalistic” nature of violence. However, the representation of
violence through animalistic narratives not only gives meaning to the act but also gives
it an autonomy that cannot be questioned or judged by civil-political law. Violence is
recorded in these narratives not as illegality, but as a kind of legality that is autonomous
from the law or beyond the reach of the law. Interpreting the narratives in the series
through Derrida’s perspective allows for a different approach to the tense relationship,
very familiar in Turkey, between violence and the law.

Keywords: Derrida, deconstruction, Kurtlar Vadisi, violence, animal (béte)
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Jacques Derrida, 2001-2003 yillar1 arasinda vermis oldugu Hayvan ve Egemen
(The Beast & The Sovereign) adli seminerinde, insan ve hayvan arasindaki
varsayimsal ve asimetrik ayrimi, masalst (fabled) diistinme ve anlatimin
performatif baglam: {izerinden tartismaya acar. Bu derslerin siiphesiz en
kritik tarafi, Derrida’nin yapisokiimiine dair yeni ufuklar agmasi ve felsefesine
ozgtil bir politik boyut katmis olmasidir. Derrida, yapisokiim ile Bati felsefe
tarihinde logos mefhumuna atifla olusturulan -ve hatta dogallastirilan- bir
insanmerkezciligi sorgulamay1 kasteder. Bu seminerlerde ise Derrida, insan
ve hayvan arasindaki ayrimin -daha dogrusu insana hayvan karsisinda
atfedilen tstunliigiin- 6tesine geger ve logos mefhumuna isnat edilen hak,
yasa, egemen-lik gibi sozciiklerin logos yoluyla algillanamaz diizeydeki
tarih-digihiklarinin  masals1 anlatilardaki bir performativite dolayimiyla
nasil kurulmakta oldugu sorusuna egilir. Derrida, 6ncelikle bu tarih-digilik
ile logosa iligkin fazlalig1 ifsa ederek insanmerkezciligi yapisokiime ugratir,
ardindan logosa isnat edilen egemenligin -doga durumunun agimina karsilik
gelen bir politik anlamin- insanmerkezcilikle diistintilemeyecegini, anlaminin
tam da masals1 anlatilarin konusunu olusturan bir tarih, hatta logos-digilikla
kavranabilir oldugunu séyler. Bu tarih disilk formunda Derrida, tim
dikkatini, -insanmerkezciligin politik baglamini olusturan meshur doga-
kiltir karsithginin da gostereni olan- yasa (law) sdézctgiinin doga ve kiiltiir
arasindaki paradoksal varligina yoneltir.
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Gii¢ ve hak mefhumlarinin rasyonel ve mesru birligini simgeleyen yasa,
rasyonalitenin ve tarihin uzaginda, kokenlestirilemez ve bu nedenle logos
tarafindan idrak edilemez bir dilin, diisiincenin ve anlamin mekaninda
varsayilir. Iste burasi, bu logos-disi-yer, Derrida icin yasanin logosantrizme
indirgenemez olusunun, yasamin kokeninde muhakkak politika-6ncesi
mitsel duruma gonderme yapan ve bu nedenle logosta -ve logosla-
bagslatilamayacak olan bir fazlaligin bulunmakta oldugunun gostergesidir.
Bu Oyle bir gostergedir ki -hayvani olanin disarida birakilmis oldugunu
simgeleyen- politik olana isnat edilebilir tiim s6zctiklerimiz, Derrida’ya gore,
digarida birakilan seyle yani hayvani olanla ilintili, onunla benzestirilmis
sekilde distiniliir hale getirilmek zorundadir. Yasanin, kokeninde
bulundugu farz edilen logosa fazlalii, onun logosu asan bir tarihsellik
ufkunda sergilenmesini (demonstration) zorunlu kilar. Iste masalsi anlatinin
politik nedeni ve bi¢imi buradan tiirer: Masals: anlati, yasanin logos ya da
insanmerkezcilikle diisiiniilemez, onun tarafindan ele gecirilemez mitik ya da
tarih-dig1 baglamini gostermek maksadiyla olusturulmus ve yasay: logos ile
irtibatl kilmanin olanakliligini sergileyen bir anlatidir.

Derrida, bu anlat1 formuna dair aklimizda tutmamiz gereken en kritik
seyin, anlatinin herhangi bir genel gecerlik ifade eden bir yargiya degil,
tersine anlikmig gibi goriinen ama tekilliginde evrensele iligskin bir kavrayis
acan 6zel bir 6geye dayanmasi oldugunu soyler. Bu 6zel 6ge, giic ile hak
arasindaki bilinen mantigin, yani giicii haktan tiireten rasyonel-politik
kavrayisin kesintiye ugratildigi bir performatif konusmadir. Derrida, La
Fontaine’in hikayesinde, kuzuyu yemek isteyen kurdun kendi kendisini
yetkilendirmesine olanak saglayan sdyleminde her tiirlii digsal otoriteye
kendisini kapatan ve kendini onlardan 6zerklestiren bir performativitenin
izini stirer. Anlatidaki konusma, agik¢a, kurdun kendisini yetkilendirmekte
olusunu, yani bir anlamda ¢iplak siddetini goz ard: etmeye ve onu igerigi
veya temeli belirsiz de olsa bir mantikta temellendirmeye imkan saglar. Bu
performatif konusma, Derrida’ya gore giic ile hakkin birlesimini, yani iktidar:
ve bir anlamda onun formel ve megru bigimi olarak yasay: farkli bir yerden
kavramamiz i¢in kritik 6nemdedir.

Bu ¢alisma, Derrida’nin masalst anlati tizerinden yapisokiime tabi tuttugu
yasa dtstincesini, Kurtlar Vadisi dizisindeki metaforik anlatilar yoluyla
incelemeyi ve izlemeyi amaglamaktadir. Calisma, su temel soru(n)dan hareket
etmektedir: Hak ve gii¢ arasindaki baginti, yani bir yasa fikrine ulasmay1
vadeden politik-rasyonel oriintii, neden dizideki karakterlerin eylemlerinin
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dolayimsiz gerekgeleri tizerinden degil de hayvanlarin konusturuldugu
masals1 anlatilar yoluyla iletilmeye caligilmistir? Bu soru, dogal duruma
isnat edilebilecek hayvani varolus ile kendini ondan ayirmakla tstinligtini
mesrulastiran  politik-kiiltiirel varolus arasindaki smir veya ayrimin
gecirgenligini, tutarsizligin1 ve bu ikisinin -tam da temelsiz olmalarindan
dolayi- birbirilerine déniisebilme imkanlarini ifsa etme girisimine kapi
agar. Bu ¢alismanin gostermeyi umdugu tizere, Kurtlar Vadisi dizisinin pek
cok yerinde gii¢ ile hak; megru siddet ile ¢iplak siddet veya tim bunlar
kapsayabilecek olan dogal /hayvani varolus ile kiiltiir arasindaki varsayimsal
tim ayrimlar, bulanik ve temelsiz bir sekle biirtintir halde sunulmustur.
Ancak -bu makalenin konusu olmasi itibariyla- tiim bu gegirgenlikler ve
mﬁphemlikler, doga-kiiltiir ikiligini, tam da bu ikisinin bir araya getirildigi
bir diizlemde temsil etmektedirler. Bu diizlem, hayvani metaforlar tizerinden
kurgulanan masals1 bir edebi anlatida belirginlesir. Masals1 anlatilarda (fabl),
doganin geride birakildig1 ve insanin hayvandan tistiinligiiniin teyit ve tescil
edildigi o imtiyazl politik diinyanin sorunlar1 ele alinirken bu sorular, tam
da geride birakilmis olan hayvani varolusun iginden yamitlanmaya g¢aligilir.
Hayvan ve insanin, doga ve kiiltiiriin bir araya getirilisi ve i¢ ice sokulusu
olarak fabl, hayvandakilogos’u ve insandaki hayvani siddeti belli bir tutarlilik
ve dogallikla temsil ederek ayrimu siliklestirir. Bu siliklestirme hareketi de
bizi Derrida’nin edebi olanin bagrinda yakaladig1 palimpsest fikrine gotiirtir.
Palimpsest, yazilmis bir seyin tizerine yazilan bir yazi fikri olarak silme-
silinme isleminin bir araya getirildigi amorf bir ytizeydir. Bu amorf ytizeyde
yazi, dnceden yazilmis bir yazinin {istiine yazilmasiyla ve kendisi de gelecekte
silinebilir olmasiyla daima 6telenen, bu sebeple de yapisdkiimti olanakl kilan
bir gostergedir.

Derrida’nin palimpsest olarak gordiigii yaz: fikri, -Derrida diistincesinde
cok daha genis bir anlama tekabiil eden- metinde (fext) belirginlesir. Metin,
Derrida’ya gore, sadece yazili ve bu sebeple de Bati felsefesinin s6zmerkezciligi
uyarinca sozin (logos) digina itilmis bir olumsuzluk 6gesi degildir; o, s6ziin
yaziya dontistirildiagii ve boylelikle s6zmerkezciligin akamete ugratildig:
bir yiizeydir. Bu yiizeyde metafiziksel varsayimlar ve hiyerarsilerin keyfi
ve rastlantisal (contingency) baglamlari fark edilir. Derrida'nin edebiyatla
kastettigi sey, soz-yazi ikiligini merkeze alan ayrimlarin bulaniklagsmasidir.
Derrida’ya gore edebiyat, anlamin sabit ve tutarh oldugu -veya olmasi
gerektigi- fikrini merkeze alan bir mevcudiyet ontolojisini yerinden etme
girisimidir. Metin okuma pratigini ¢ok katmanli ve genis baglamda ele alan
Derrida’ya gore metin, logosantrizm ekseninde kurulan ve kendisine dogal
statli bahseden tiim ayrimlar: sorgulama imkani sunar.
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Calismanin ilk boliimii, Derrida’nin yapisokiimii edebi tiir {izerinden
neden ve nasil diistindiigii meselesine odaklanacaktir. Derrida, edebi olani,
felsefenin hem iginde -onunla ilgili ve iligkili- hem de ona digsaridan zuhur
eden, onun agkin ve normatif tarzda ilerleyen ontolojik ve semantik yapisin
sekteye ugratan bir miidahale olarak goriir. Bu miidahale yoluyla felsefi
varsayimlarin, ayrimlarin ya da normlarin bulaniklasmasi ya da yerlerinden
edilmesi s6z konusu olabilir. Bu baglamda ilk béliimde, Derrida’nin
yapisokiimii edebi olan iizerinden nasil calistirdigi ve bunu felsefenin
kurucusu sorusu olan logosun ne oldugu veya neyi icerdigi sorusuyla nasil
iliskilendirdigi degerlendirilecektir. Tkinci boliimde, edebi olan tizerinden
kurulan yapisokiimiin Derrida’nin Hayvan ve Egemen seminerlerinde nasil
okunabilecegine doniik bir tartisma gelistirilmeye g¢alisilacaktir. Derrida’nin
bu seminerlerde gonderme yaptig: ikilikler [insan-hayvan, logos-doga(l)],
fablin yapisokiime olanak saglayan yapisi iizerinden analiz edilecektir. Son
boliimde ise Kurtlar Vadisi dizisinden segilen ¢esitli replikler Derridanin bu
seminerlerdeki okuma yontemine benzer bir bakisla incelenmeye ¢alisilacaktir.
Kurtlar Vadisi dizisine Derridaci bir bakis atmanin motivasyonu ve hatta
gerekgesi, dizinin, siddet olgusunu tiimiiyle dogallastiran ve bdylelikle
onu kendinde akli ve hakli kilan bir psikolojizmi 6rtiik ve dolayli olarak
desteklemesinden kaynaklanir. Dizideki siddet, ister yasal gli¢ olan devletin
isterse de gayr1 yasal sifatiyla ytiiklii olan mafyanin edimi olsun, kendinde
varolusun gerekgelendirilmesi ve yetkilendirilmesi islevine biirtinmektedir.
Boylece dizi, siddeti, her seyi 6n-belirleyen bir logos mertebesine eristirmenin
yolunu acar. Iste, Derridaci bakis tam da bu noktada gegerlik ve gereklilik
kazamnir: Derrida, anlamin kendinde mevcut olmadig: -yani kendinde hep bir
eksiklik barindirmakta oldugu- fikrinden hareketle 6telemelerin, bosluklarin
izini stirmeye calisir. Bu boslukta Derrida’'min fark ettigi sey, bir yazinin
aslinda 6ncesinde yazilmis olan yazinin {iistiine yazilmis olmasidir. Yazinin
silen/silinen karakteri, kokenin ya da sabitligin gegersizlestirilmesi igin bir
baglangictir. Bu, toplumsal siddetin dogal gerekcelendirmelere kolaylikla tabi
tutuldugu Tiirkiye’de ihtiya¢ duyulan bir bakis agisidur.

Yapisokiim, Palimpsest ve Bir Performans Olarak Edebi Olan

Derrida’nin edebiyatla iliskisi onun felsefeye doniik ilgisinden ayr1 tutulamaz.
Felsefenin kendisini bir merkeze ya da bir kkene bagli kilma, kendini oradan
tlretme ¢abasina karsin Derrida, s6zctiklerin ve anlamlarin kdkenlestirilemez
ve bir merkez etrafinda hapsedilemez fazlaliklariyla daima mesgul
olmustur. Derrida’ya gore felsefe, “(...) birincil ve asli olani hakikat olarak
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konumlandirarak (...) ikincil bir kopya olarak diistindiigii edebiyata kurgu
stattisii verir” (Giilay 2021, 15). Kurgu, felsefenin hep arayis icinde oldugu
hakikati sekteye ugratabilecek bir digsallik formudur. Sézciiklerin kdkensiz
hareketleriigerisinde anlam daima kurgunun kendi tekilliginde kalma tehlikesi
barindirir. Oysa felsefe, tiim anlamlarin anlami olan mutlak merkez olarak
kokeni agiga gikarma (a-lethe) girisimi oldugu stirece, kurgunun karsisindaki
istikrar noktasi, yani mevcut-olma hali (presence) olarak konumlanir. Logos,
oyleyse elden avugtan kagan tiim daginiklig1 ve fazlaligy, belirli bir tutarlilik ve
anlamlilik semsiyesi altinda bir arada tutmanin gostergesidir. Derrida, logos
olarak ifade edilen bu tist baghigin ya da kendini merkez addeden uistiinliik
ilaminin, Bat1 felsefesinin kokenindeki “ontolojik takint1” oldugunu 6ne stirer
(1981a, 59). Bu ontolojik takinti, logos ile mevcudiyeti birbirine baglamak
suretiyle hakikat ile bulunma (presence) arasinda ortiik bir birliktelik varsayar
(Derrida 2014, 22). Bu ytizdendir ki logosantrizm, aslinda bulunusun disinda
kalan yaziy1 diglayarak kurulan bir sesmerkezciliktir (Direk 2004, 134). S6z-
yaz1 karsithgl, Bati felsefesinin logosantrik yapisiin kaynagidir ve soz,
bulunusun bir gostergesi olmas: anlaminda bulunusun-diginda kalan her
seyden tsttinltigiinii ve 6nceligini ilan eder. Tanr1 ya da Hakikat, kendinde-
mevcut olan, telenmeye imkan birakmayan bir bulunus olmasi anlaminda
tamligin, eksiksizligin ve dolaysizligin gostergesidir (Derrida 2014, 251).

Soziin dolaysiz, tam ve eksiksiz olusu, onun bulunusu temsil etmesinden
kaynaklanir ve s6z, yazinin erisemeyecegi bir kudrete, hakka ve temsile
sahiptir. Yazi, bulunusun aksine, mevcut olmayigin ifadesi oldugundan,
hakikatle ancak eksik bir iliskiye sahip olacaktir (Derrida 2016). Bu eksik
iliski, yazinin daima kendisinden 6nce gelen bir s6ze dayanmak zorunda
kalacaginin, dolayisiyla kendisinde kendisini temsil edemeyen bir eksiklikle
yiikli olacagmin bir gostergesidir. S6z, yani bu eksikligin disinda kalan
merkez ise yazinin aksine, tiim gondermeler sisteminin disinda kalmay
basaran agkin gosterilene donitistir (Derrida 1981a, 31). Boylece sesin séze
dontisen yankisi olarak konusma (narration), hakikatin yegane kosulu haline
gelir (Derrida 1973, 57). Bu, Derrida’nin Platon’da fark ettigi kaciilmaz
boslugu ele verir: Eger sz, logos'un merkezi, yazinin aksine hakikatle
dolaysiz iligkiye sahipse o halde kayda, yaziya, neden ihtiya¢ duyulur?
(Platon 2019, 66). S6z, Derrida’min actig1 gedikte, dislanan yaziya kagimilmaz
olarak ihtiyag duyacaktir ¢iinkii bellegin varsayildig: gibi sonsuz olmadig bir
durumda, eksiksiz olduguna inanilan soziin eksigini kapatma isi eksik olan
yaziya kalacaktir (Derrida 2016, 99-102).
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Derrida, burada, s6zmerkezcilik tarafindan disarida birakilan ve bu
anlamda soziin sanki mutlak 6tekisiymis, ona hig ait olmayan atil ve digsal
bir parcaymis gibi disiintilen yazimin, hi¢ de umulmadik bigimde sozii
tamamlayan igsel bir unsur olduguna dikkat ¢eker. Fakat yazi, eklendigi
seydeki eksigi kapatan digsal bir parca degildir; onun igsel, igeriye aitligi
simgeleyen sey olma sebebi, eklendigi seydeki eksigi kendisi araciligiyla
gostermesinde yatar (Norris 1988, 66). Eklenti (supplement), dyleyse tam da
dislandig1 seydeki eksigi goriintir kilan eksikliktir (Bernasconi 2014, 22). Bu
yiizden Derrida, eklentiyi daima igeriye ait bir soru(n) olarak ele alir: “[yazi]
(...) asagiya ve yana itilmig, bastirilmis (...) bir tema ama dizginlenmis
durumda kaldig1 yerden stirekli ve saplanti yaratict bir baski icra eden [bir
gli¢]” (Derrida 2014, 409).

Yaziya atfedilen gii¢, Derrida tarafindan dagima (dissemination)
olarak ifade edilir. Dagilma, eksikligin gostereni olarak yazidaki anlamin,
kendisinden bagka hicbir seye indirgenemez olusunu ifade eder (Derrida
1981b, 7). Dagilma, bu anlamda, anlamin hi¢bir zaman kendi {istiine
kapanamaz olusunun, daima eksikligin disariya atilmis bir igsellik tarafindan
vurgulanmaya yazgili olusunun bir gostergesidir. Derrida’ya gore yazinin
boylesi bir gilicle sergilendigi diizlem edebi yazidir. Edebi olan, yazinin
sozde actig1 gedige benzer bicimde, felsefenin mevcudiyet takintisina kars:
sozctiklerin dagitilarak anlamin hep Gtelendigi bir ara-lik yaratma veya
askiya alma girigsimidir (Robson 2009, 89). “Bu deneyim,” der Derrida,
“nedir’ sorusunun otoritesini (...) ve butin iligkili 6z ya da hakikat
rejimlerini sarsan yapibozumcu sarsintilar: kateder” (Derrida 2010, 51). Edebi
olan, dyleyse felsefenin sorusuna yanit vermedigi gibi onun varsayimlarin
da sahiplenmez. Felsefe ne kadar belirli bir tamlik ontolojisi altinda varlig:
eksiksiz boyutlariyla kavrama telasindaysa edebi olan, buna karsin, sézii ve
sozctikleri dagitmanin, onlar: tutarh birliklere dogru degil de tersine anlamin
otelenmis oldugu acgikliga dogru sevk etmenin arayisindadir. Felsefe, logos’ta
kokenlestirilebilir bir buyurgan séziin hiikmiinii tescil etmeyi amaglar; edebi
olan ise kokensel olani kendine ¢ikis noktast alirken onun yasa-olma-halini,
yani anlamui belirli ve kuralli bir norm etrafinda kavramaya dair buyrugu
askiya alma potansiyelini es-zamanli ima eder (Attridge 2010, 195). Edebi olan
bu ytizden bir performanstir, edimdir; referans alinan bir kokenden, logos’tan
hareket eder ama ¢ikigs anindan itibaren logos’ta bir tahribat yaratmaya
baglar. Ctinkii edebi edim, tekilligin deneyimidir; bir yasadan kaynaklanir
ama referans aldig yasayi, aktarimun tekilligi lehine ihlal etmeyi vadeder.
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Bu yiizden edebiyat yasanin, logosun, o buyurgan sdylemin kaynagimndaki
kokenin mevcut-olmayan gergekliginin tamamlayicist olan bir eklentidir.
Belirli tarihsel kogsullarin icinde, kokenden ayrilmanin gerekli kilindig:
tekilligin yasayla iligkilendirilmesidir (Erkan ve Utku 2010, xxx).

Tekil olanla buyrugun karg: karsiya getirildigi ve hem buyrugun hem
tekilligin kokenden kopuk gercekliginin hesaba katildig: bir yazi, yazilmig
tizerine bir yazidir; yani bir palimpsest olarak yazidir (Leavey 1980, 11). Leavey,
Derrida’nin yazma pratigi {izerine goriisiinii, yazilmig yazida yeniden yazma
igin agilan bir bosluk iizerinden tarif ederken haklidir. Onceki yaziy1 silen ama
ortadan kaldirmayan ve yeniden yazilmig yaziy1 gelecek adina saklayan bir
yazi tiirti olarak palimpsest, anlamin 6telenmisligini muhafaza eder. Yazi, hep
yeniden yazilmaya aciklikla maluldiir; bu yiizden logos, dogal olana ilistirilen
eklenti -ne kadar koken olmasa da- kendini bu aciklik sayesinde, yazilmis
olanin {iistiine yeniden yazilabilirlik olanakli oldugu icgin bir koken gibi
sunabilir. Her yeni ve tekil yazi pratigi, yazilmis olanin tizerine bir yazi olarak
kendini kurar; bu yiizden de her yazi, 6nceki yazilmig olanin buyruguna bagh
ama onu ihlal ederek olusur. Tekil olan, kendi varligini tescil etmek adina
herhangi bir 6ze, merkeze referans vermek zorunda olmadigindan dolay: da
her tekil yazi, ayni zamanda temsil edilmeyi zorunlu kilan bir yasanin mevcut

olmayisiin da ifadesi olarak belirecektir.

Derridact anlamda edebiyat edimi, bir performans olarak kokensel s6zde
gedik agma ve onu kendisine eklenti yapilabilir tiirden bir eksiklikle donatma
girisimiyse sayet, boyle bir edimin ¢oklu anlamlara tekabiil edebilir oldugu g6z
ard1 edilmemelidir. Derridaci edebiyat, kokendeki varsayimsal 6ziin digladig:
seyler tarafindan tamamlanmaya miisait oldugu varsayimindan hareket eder;
bu ytizden de yazi, palimpsest olarak yazi, kendi tekil hakikatini kendisinde
ortaya koyan bir performansin diizlemine doniisiir. Ancak Giilay’'in hakli
olarak hatirlattig1 tizere bu girisim, yani yapisokiim, “(...) bizzat metinlerin
biinyesinde ikamet eden bir hareket” olarak anlagilmalidir (Giilay 2021, 236).
Bu anlamda Derrida’nin anladig: tarzda bir edebiyat, gondermelerin ucu agik
baglamda sonsuz ve dngoriilemez hareketi igerisinde anlamin 6telenmesiyle
anlami kendinde sabitleyen yasanin askiya alinmasidir. Kendisi yeni bir
yazma pratigi olan ama kendinden 6nceki yazilmis yaziya, mitik bir yaziya
dolayli bir aracilik eden bu edebi yazi, felsefenin tamlik ontolojisini sekteye
ugratan “politik” bir girisimdir.
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Masalsi Anlatilar-in/la Yapisokim(i)

Derrida’'min edebi olani, edebiyatin bilinen anlaminin 6tesinde, felsefenin
koken takintisma ve anlami hapseden bir merkez fikrine karsi harekete
gecirilebilir bir edim diizeyinde kavrayisi, onun yapisokiim hareketine
yeni ufuklar kazandirmistir. Bunun en énemli 6rneklerinden biri, 2001-2003
yillar1 arasinda vermis oldugu Hayvan ve Egemen isimli semineridir. Jacques
Derrida, bu seminerde, insan ve hayvan, akil ve akil-dig1 ve en nihayetinde
doga ve kiiltiir arasindaki radikal ayrimlar sorgulayan yapisckiim tutumunu
gelistirir ve genisletir. Derrida, doganin kargisinda kurulan kiiltiirtin insan
adlandirma ve onun hayvan kargisindaki pozisyonunu belirleme faaliyetinin
izdiisimi olarak egemenligin hem politik hem semantik yapisin1 ifsa etmeye
calisir. Derrida, erken donemlerinden itibaren insanin sinirlari ile -insani
olanin agagisinda konumlan[dirilJmig olan- hayvanin mahrum birakildig
seyler arasinda kesisimsel bir baglam yakalamistir. Bu ytizdendir ki insana
6zgii logosantrizm, hayvanin sahip olmadig: sey ya da genel anlamda sahip
ol[a]Jmayisin sonuglari tizerine bir tezdir (Ertugrul 2015, 175).

Derrida, seminerin hemen basinda, egemenin Fransizcada eril (le),
hayvanin (béte) ise disil (la) gostereniyle adlandirilmasmna dikkat ceker
(Derrida 2009, 20). Bu, ayrimin ontolojik boyutunu semantik baglama tagimak
i¢cin 6nem arz eder. Derrida, egemenligin kurulumunda veya onun egemen
adimi alisinda, karsisindaki 6tekiyle hayvani olanla iliskisini sorgulamaya
acar (Llored, Chrulew ve Buchanan 2014, 116). Fakat burada Derrida’nin
adlandirdig: haliyle hayvan, bildigimiz anlamda, yani “belirli bir hayvan”
lafzina (animal) isaret etmez. Hayvan, tekil ismi ve varlig1 belirsiz ve islevsiz
birakilan ancak sadece karsisinda konumlandirilacagr egemeni belirlemek
icin kullanilan bir addan ibarettir.

Hayvan (béte) adimn islevsiz varligi, onun belirli bir edebi forma
dahil ediligiyle anlam kazanir. Derrida, masals1 anlatidaki (fabled narrative)
hayvanin dilsel gosterenden ibaret varliginin, egemenligin ontolojisini kuran
ickin digsallik oldugu tezinden hareket eder. Bu, bilindigi tizere, Derrida’nin
yapisokiimle amagcladig1 seyin bir bagka baglamini sunar. Derrida igin
yapisokiim, ikili zitliklar arasindaki rasyonellestirilmis veya dogallastirilmis
asimetriyi, farki ve ayrimi reddetmekten ¢ok, bu ikili arasindaki sinirlar
bulaniklagtirmak ve bu ikisi arasindaki ayrimin kkenlestirildigi tarihsel anin
mitik yapisini ifsa etmektir. Derrida aslinda hayvan meselesini daha once
Oyleyse Oldugum Hayvan isimli metninde farkli agidan ele almistir. Bu eserde
“belirli bir hayvan” (animal) tizerinden ilerleyen Derrida, kendisine bakmakta
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olan bir kedinin kendisinin goriinmekte olan halini nasil gordigini
sorunsallagtirir (Derrida 2008, 4). Bu sorunsallagtirma, sonrasinda Hayvan ve
Egemen adli metnin temelini olusturacak bir sorunsala doniistir. Zira Derrida,
bu metindeki hayvanin “figiiratif bir” varlik olmayip “canli ve gergek bir
hayvan” oldugunu soyler ve ekler: “odaya giren, alegorik bir hayvan degildir”
(2008, 6).

Hayvan ve Egemen’de ise hayvan meselesi dogrudan hayvan ismini
6nceleyen bir yok-gosteren tizerinden ele alimir. Derrida, hayvan s6zctigtini
metin boyunca animal seklinde degil ¢ogunlukla béte olarak kullanir. Bu
farkliligin sebebi, béte isminin hem tiim hayvanlar hem de tek tek hayvanlar
olarak kullanilabilmesidir. Fakat Derrida igin béte isminin esas anlami -daha
dogrusu islevi- onun bir isimden ¢ok bir belirteg; bir durumun, iligskinin
ve ayrimin gostergesi olmasinda aciga cikar. Béte, bu anlamda, logos ile
dolayimlanmis insanin kargisinda konumlanmis ama ayni zamanda insan-
olmayan, insanilesemez olan ve insandan agagi olmay1 ifade eden pejoratif
bir sozciik, daha dogrusu bir adlandirma veya hitap bi¢imidir. Derrida, insan
ismine ytiklenen tiim yargilarin, akil, ahlak ve -yasayla baglantili olmasi
anlaminda- egemenligin kendi baglarina var olmadiklarini, hatta sahip
olduklar1 anlamin kendilerinde &zsel olarak bulunmadigimi diistiniir. Béte,
iste, insanin akil ve ahlak sahibi bir varlik olarak dilde kaydolabilmesi igin
gereken bir digsallik, daha dogrusu bir fazlaliktir. Derrida, bu sebeple “insan
tizerine bir sdylemin ya da insan hakkinda bir sdylemin, insamin hayvanhigina,

S

insandaki hayvanliga” dayanmak zorunda oldugunu séyler (2008, 37).

Insanin hayvanhi: ile insandaki hayvanlik, yapisskiimden bildigimiz
tizere, varligin anlasilabilir olmasi i¢in kendisinden mutlak disarida tuttugu
seyle olan irtibatini, ondan ayrilamazligini gosterir (Chrulew ve Danta 2014,
7). Doga veya onun varolugsal karsiigi olan vahsi yasamdan (brutality)
ayrihigin ya da radikal kopusun ontolojik mekan olarak kiiltiir, bu ayrilis:
basindan beri var olan dogal bir gercek diizeyinde sunma maksadiyla insan
ve doga -dogadaki vahsi yasam- arasindaki ayrimu tarihsellestirir. Buna
gore kiiltiir, dogada bulunma zorunlulugunun, dogada insandan baskasina
ait olmayan bir logos araciligiyla agilmasiyla kurulur. Insanin dogay1 terk
edisi, kendindeki dogayi, yani hayvani olani reddetmesi, bastirmas: ve
kendisinin digina atmas: yoluyla kurulur. Hayvani olanin ¢iplaklig1 dogada
bulunusu temsil ederken insan, dogadan kopulmus olmanin gostergesel
baglami olarak kiiltiire ait olmayi ifade eder. Dolayisiyla bu ifade disladigs,
diglamakta oldugunu varsaydigr seyin varligini sezdirir. Derrida, insandaki



20 < ilef dergisi

hayvanlik derken insan sozctigiine yiiklenen hayvan-disiligin aslinda sadece
bir varsayimdan ibaret oldugu gercegini ifsa etmeye calisir.

Oyleyse Derrida igin mesele sadece insan-hayvan ikiligini yapisékiime
ugratma girisimi degildir. Derrida, bu ayrimin varsayiliyor olmasina karsin,
kiiltiirtin alaninin neden ve nasil hala bu ayrimda disarida birakilan geyle
irtibatl olarak siirdiiriiliiyor oldugu problemine egilir. Yani Derrida, kiiltiirtin
neden bir bakima digladig1 seye muhta¢ oldugunu gostermeye calisir. Bu
nedenle Hayvan ve Egemen, temelde, hayvani olanin insana, insanin diinyasina
nasil ilave edildigi meselesiyle ugrasir. Derrida’nin, insan-hayvan ayrimim
yapisokiime ugratmak icin neden fabli sectigi burada belirginlik kazanir.
Bir defa fabl, tipki efsane gibi, gercek-olmayanin gercek-mis gibi, akilsal-
olmayanin ise akla uygun-mus gibi sunuldugu anlati formudur. Tipki bir
palimpsest gibi fabl da kendinden 6nceki mitik anlatilar tizerine insa edilen
ve anlamini yazilanlar {izerine yeniden yazilmasiyla elde eden bir tiirdiir.
Kendini bir yandan yeni ve tekil bir yazi olarak koyarken diger yandan
kendinden onceki yazilmigin iginde hareket eder ve tekilligini yazilmigin
igindeki bogluktan tiiretir.

Derrida, fabldaki kurdun bir var olan degil, yalnizca bir s6zciik oldugunu
dile getirir (2009, 24). Bu, etiyle kaniyla canli bir varligi belirten hayvan
(animal) degil, bir bos-yer olarak tasarlanan, bu nedenle farkli anlamlara
biirtinebilir hale getirilebilecek olan bir sozctige (béte) gonderme yapar.
Derrida, daha evvelde béte sdzctiguniin stupidity’ ile karsilandigina dikkat
cekmisti. Béte, bu anlamda, insandaki hayvaniligi -daha dogrusu tamliktaki
eksikligi- belirtmek tizere kullanilan ikili bir s6zciiktiir: Ik anlamiyla béte, bir
tiir asagilamadir; insanin, onu insan adiyla ¢agirmak icin gereken logos’tan
mahrum oldugunun semantik karsiligidir.

Derrida, ikinci karsiligi ¢ok daha komplike bir yerden yakalar. La
Fontaine’in Kurt ve Kuzu masalinda, karsit olarak konumlanmus iki figtir vardir.
Bunlar kurt ile kuzudur. Yakindan bakildiginda ikisi de hayvandir ancak
konumlanmalarinda bir hiyerarsi goze ¢arpar. Bu hiyerarsi sanildig ya da
hayvanlara dogrudan isnat edilebilecek tiirden fiziksel bir giig esitsizliginden

1 Derrida, Oyleyse Oldugum Hayvan'da, béte sdzciigiintin yanina “stupid” lafzini ekler. Sozciik,
Tiirkgeye aptal, ahmak, kafasiz, vb. gibi insani niteleyen bir sifat gibi gevriliyor olsa da
sozcligiin ayn1 zamanda ineklik, eseklik, esekge gibi anlamlar1 da vardir. Derrida, sozctigi
insan ve hayvan arasindaki ayrimin bulaniklagtif1 ve insamin hayvani olanla birlestigi bir
aralig1 belirtmek igin kullanir (2008, 162).
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kaynaklanmaz. Kuzu, kendisini yemek isteyen kurt tarafindan ayni1 zamanda
“haksiz” ¢ikarilir. Derrida, bu sebeple ilgili masali alintilarken hayvani olani
karsilayan giig (force) ile insani olanin diinyasina ait hak (law) methumlarinin
kaynastirildig1 bir araliga dikkat ¢eker (2009, 27).

Hikaye, kuzuyu yemek isteyen kurdun, bu eyleme ayni zamanda bir
haklilik, nedensellik ve mesruiyet katma girisimi tizerinden tasarlamir. La
Fontaine, anlat1 6rgiistinii kuzu ile kurt arasindaki bariz gii¢ esitsizliginden
degil, onlar1 sanki kendileri degilmis gibi izleyebilecegimiz bir kurgu
tizerinden tasarlar. Kurdun kuzuya déntik itkisindeki o vahsi dogallik (kuzuyu
yemek), kurdun insan gibi konusturulmasiyla? siliklesir. Kurt, herhangi bir
engel olmaksizin eyleme gegcirebilecegi dogal istem sahipliginden uzak bir
figiirdiir; kargisindakini kendisine inandirmaya ¢alisan, kendi fiziksel giiciine
degil fakat hakkina génderme yapan ve bu anlamda tipk: insana benzeyen bir
varliktir. Kurt, sanki-insan gibi olan bu varlik, bu hayvan-insan, tipki logos
sahibi ve politik toplumun bir ferdi olan insan gibi, politik toplumun, yani
doganin terk edilmis topografyanin diliyle konugmaktadir.

Yine de Derrida’ya gore “hayvan (beast) ve egemen arasindaki rahatsiz
edici benzerlik”, aralarindaki simirin bulaniklastigi farkli bir diizlemde
ele alinmay1 gerektirir. Derrida, kurt ile kuzunun hikayesinde egemenin
(sovereign) fablin kurgusu iginde dilsel ve iligkisel olarak ortaya ciktigini
sOylemeye caligir. Kurt, yalnizca kurt olarak yani bir hayvani varlik olarak
kuzunun karsisina gelir ama kuzuya kars itkisini ifade eden, onu karsisinda
edilgen kilan, boylece ona karsi uygulayacag: giictinii haklilastiran sey
egemenlik istemi veyabeyanidir. Her ikisi de hayvandir amabiri digerini kendi
asagisinda adlandirma veya varsaydig: yer iizerinden seslenme imtiyazina
sahip olarak ortaya gikar (Derrida 2009, 39). Kurdun kuzu tizerindeki
egemenligi, basitce sahip oldugu giigten kaynakli degildir; eger egemenlik,
kelimenin tam manasiyla bir Devlet ve onunla 6zdes olan bir durum veya
sabitlik (State) anlamlarini eg-zamanli icermek mecburiyetindeyse o zaman
egemenlik anlik ve sinirli bir gii¢ kullanimina (enforcement) indirgenemez.
Giicti stireklilestirecek olan daimi bir asimetri gerekir ama bu asimetri kendini
tam da dayandigi kaba, vahsi gticten (brutish) farklilastirmak zorundadir. Kurt

2 Konugma fiili, Derrida felsefesinde daima logos ile irtibatli diistiniilmusttir. Gramatoloji’de
(2014) ve Ses ve Fenomen’de (1973) Derrida, konugsmanin Bati felsefe tarihinde logos’ta
kokenlestirildigini tespit eder. Buna gore konusmak insana ozgiiliikle insan ise akla
uygunlukla nitelenirken dolayli bi¢gimde logos ile ona sahip olamayan (hayvan) arasinda
dogal olmayan ama dogal goriiniimlii bir hiyerarsi yaratilmig olur.



22 < ilef dergisi

ile kuzu arasindaki gii¢ asimetrisinin giig ile hak arasindaki baginti tizerinden
yasa ve iktidar mefhumunu tiireten bir insani kavrayisa ¢ekilmesinin sebebi
budur. Fabl, temelde, giicliintin hakk: problemini varolusun en arkaik bigimi
olarak sunarken bunu hayvani varliklar tizerinden temsil ederek insani
olanin insann tarihselligine fazlalik olusturan bir digaris: meselesiyle irtibatl
kilmaya calisir.

Bu “disaris1” nosyonu, egemen ile hayvani benzestiren bir sessizlikte
agiga cgikar: “(...) hayvan ve egemenin yasanin-diginda-olma hususunda bir
benzerlikleri oldugu goriliyor” (Derrida 2009, 39). Sessizlik, edilgen kilinmig
olanin giicliiniin kargisindaki sessizligi degildir; yani sessizligin 6znesi kuzu
degildir. Egemen ile hayvan gibi aykir figiirleri benzestiren sey, her ikisinin
de yasa kargisinda sessiz kalisi ya da yasayr kendileri kargisinda sessiz
birakiglaridir. Hayvan figiirtintin yasaya karsi sessiz kalisinda tutarsiz ya
da sagma bir taraf yoktur; asil mesele -ki Derrida’nin yapisokiimle kastettigi
budur- hayvandan tstiin oldugu dogal bir varsayimla kurgulanan [insan-]
egemenin kendinden asagida olana donitisme zorunlulugunu gostermektir.
Egemenin -ki bu nihayetinde insana dair bir soru(n)dur- bir hayvan temsiliyle
kuzunun karsisindaki kurt figtirtiyle benzegtirilmesinin sebebi, egemen(lig)
e temel olusturan hak ve gii¢ arasindaki varsayimsal 6zdegligin miimkiin
olamayacak olmasidir. Bagka bir deyigle kurt figiirii, yasanin ancak kendisine
sessiz kalacak bir egemen figiirtin dolayimiyla var olabilecegini gostermek
icindir. Ancak bu, dogrudan egemen-lik ile ilgili bir sorun degildir; mesele,
logosun alaninda 6ncelikli sayilan degerlerin -adalet, dogruluk vb.- kendisinin
asagisinda olan ve vahsi -ve hayvani- kaba kuvvetle 6zdeslesmis olan giplak
gli¢ kargisinda sahip oldugu varsayilan tstiinligiin hi¢ de dyle olmadigim
gorebilmektir. Marin’in s6yledigi gibi, “(...) adaleti giicli kilamayan insanlik,
giicti adil kildi” (1997, 82), toplumsal ve politik diizenin saglayicisi olan
adalet, kendisinden radikal farklilagmis bir alt degerin, saf ve ¢iplak varolusa
kayith kiilttir-disinin / 6ncesinin vahsi ve kaba gerceginin hiikmii altindadr.

Bu bizi Derrida’nin fablin kurgusunda tespit ettigi bir baska kritik hususa
gotiirtir. Derrida, fablda kurdun konumlanma tarzinin tam da sivil-politik
toplum icindeki egemenle benzestigini ileri stirer (2009, 217). Kurt, kuzu
karsisinda yalniz giiglii olan degildir; o, sahip oldugu giice dayanarak kendini
haklilastiran, boylece giiciinii kargisindakine “hakli siddet” olarak dayatma
hakkina sahip olandir. Derrida, béylece politik topluma kayitli “haktan dogan
[mesru] siddet” kabuliinii tersine ¢eviren bir baglami tam da siddet ile yasanin
goreli asimetrisinin merkezine yerlestirir. Bu, adaleti saglayan giiciin siddet
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olduguna doniik kaba gercekgilikten Gte bir anlama sahiptir ¢iinkii Derrida
agisindan mesele, adalet-gii¢ iligkisinin hayvani (bestial) anlatimindaki
ortiik ifsay1 yakalayabilmektir. Ciplak gii¢, onu dislayan ve kendini ondan
bagimsizlagtirmakla kuran/kurgulayan bir logosun icinde kendine yer
bulabilmektedir ve Derrida igin fablda yakalamamiz gereken kritik husus
budur. Fablin kurt ile kuzu arasinda resmettigi sey, giicli ile glicsiiz
arasindaki asimetri degildir yalnizca; fabl, ayni zamanda dilsel bir oyunun
icinde kurulan egemenlik iliskisine odaklanir. Fiziksel gii¢ esitsizliginin her
seye karar verdigi bir siddet sarmal1 olmaktan ziyade kendini akli, dogru, adil
gostermeye calisan bir gii¢ istemi varligini sezdirir.

Derrida, boylece fablin politik iktidar ve egemenlik sorunsaliyla ilgili
baska bir vecheye sahip oldugunu gosterir. Fabl, egemenligin giice dayali
dogasini 6rten bir performatif kurguya sahiptir (Derrida 2009, 217). Derrida,
fablin sistematiginde edebi olani asan ve igerigi dolayli bicimde egemenlik
meselesine baglayan bir baglamin izini takip eder. Egemenligin ya da politik
iktidarin kokeninde yatan sey tarihsel bir baglangg fikri degil, fakat kokenin
hep ertelendigi performatif bir oyundur. Fablin kurgusu, baslangigta politik
olani disarida birakan bir edebi form olarak kavranir; ne var ki kurdun séylemi
-ki bu egemenin sdylemi, onun konugmasidir- onun artik kendisi olarak bir
hayvan (animal) olarak kavranamayacag: yeni bir diizlemi isaret eder. Kurt,
bundan boyle kendi tekil ve insan-dis1 varligima indirgenemeyecek bir sey
olarak bir fazlalikla ytiklii bicimde kavranmaya agik hale ge[tiri]lir.

Hayvana (animal) ilave (supplement) bu fazlalik, edebi olanin politik olana
donitstiirtilmesi oldugu kadar, politik olanin kdkenlestirilemez baglamini,
kokensiz ve hep ertelenen kokenini de agiga gikartir (Ertugrul 2021, 205-206).
Derrida’nin fablin performativite olan bagin tespit ettigi bu aralik, vahsi
giictiin (brutality) kendi gibi kalirken oldugu haliyle algilanmayacagi yeni
isminin (sovereign) mekanidir aym zamanda. Kurdun sahip oldugu -ve onu
“0” yapan- yasadan hep azade, ona kars1 hep sessiz kalacak vahsi gii¢, dogal
ve radikal bir gerceklikle yiiklii bu hayvani kuvvet, karsisindakine, yani
avi olan kuzuya, oldugundan farkli gosterilir. Kuzu kurdun gtictinti gortir,
tanir ve tanumak zorunda oldugunu hisseder ancak tim bu oyun, kurdun
sOyleminin performatif etkisiyle yani “yapmakta oldugu seyi soylerken
sOyledigi seyi yapmasiyla” kurulur (Derrida 2009, 286). Bu performatif oyun
oncesinde kurt ve kuzu arasindaki asimetriyi belirleyen sey, giic esitsizligidir;
ancak performatif sdylemin kurucu etkisiyle kurt, artik hayvan-olarak-kurt
olmadig: gibi, kuzu da kendinde-hayvan (animal) degil, fakat 6tekisi-igin-
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hayvan, 6teki tarafindan nesnelestirilmeye miisait bir hayvan (béte) statiisiine
indirgenir: “(...) kuzu, kendi otoritesini kendi icra eden kurdu artik bir egemen
olarak goriir” (Marin 1997, 78). Bu performatif oyun, kurdun sahip oldugu
vahsi giictin dogalligini yok-mus ya da sanki hi¢ ¢iplak ve bir bagina varlik
statiisline erisememis bir sey olarak gosterir. Giig, Oyleyse daima kendisini
kendi disinda kokenlestirir; hi¢bir zaman oldugu-gibi degildir. Fabl, bu
performatif kurguda, giictin kokensiz kokenini, ertelenen ve bu sayede daima
fazlaliklarla ve eklentilerle tamamlanacag eksik varligini goriiniir kilar.

Fablin performatif yapist onun konusmay hep bir koken kurucu olarak
sergilemesinde aranmalidir. Kokensel konusma, fablin, ele aldig1 askin ve
ahlaki meseleyi kendi kurgusu iginde kavranabilir boyuta getirmesidir.
Marin’in soylemis oldugu gibi bir fablda, “ahlaki dersin oykiilestirildigini
goriirtiz” (1997, 61). Yani fabl, Marin’i izlersek fablin ele aldig: ahlaki, yani
fabla agkin meseleyi dogrudan fablin performatif kurgusuna hapseder. Ahlaki
yarg, her tiir konusmay: 6nceleyen o kokensel baglam, karakterin sdylemiyle
-kurdun konugmasiyla- belirlenir. Fabl, ahlaki yarginin, giicii hak ve yasaya
baglayan o kurucu sdylemin yerinden edilisidir; o artik konusmay1 énceden
belirleyecek kudretten yoksundur ve bu nedenle séylemin kurucu etkisiyle
belirlenir hale gelir. Fabl, bu anlamda, kurdun ahlaktan ve yasadan kendini
ozerklestirmesi degil, tersine kendisinin ahlaktan ve yasadan 6nce geldigini
gosterme cabasidir. Daha dogrusu, kurdun sdyleminden &nce bir yasanin
olmadiginin ilamidir. S6ylemin yasa-iginde degil, fakat yasanin-yoklugunda
hareketine olanak taniyan bu agiklik ufkunda okuyucu anlatiya disaridan,
yani ahlakin agkin ve {istiin penceresinden bakma olanagindan bu sebeple
mahrum kalir. Okuyucu, anlatinin performatif yapisindan dolayi, anlaticiya
hak verir (Marin, 1997, 63). Bagka bir deyisle anlaticinin anlattigindan evvel
bir 6ykii yoktur; olmadigi icin de okuyucunun anlatiy1r degerlendirebilecegi
bir 6lgtit mevcut degildir.

Fablin kendini disartya kapatan yapisi, egemenligin anlatisal ve
performatif kurulumuna olanak taniyan bir iglevdedir. Derrida’ya gore
bu performativite, giicin “kafa karistiric’” dogasini anlamamiza yardimci
olur ciinkii gii¢, bir hakkin kullanilmas: i¢in vazgecilmezdir ve bir giice
“dayanmayan hak adimi hak etmeyecektir” (2009, 279). Oyleyse fabldaki
anlati, hak kavramindan diglanamayacak, hakkin kendisinde ima edilen ve
onun zorunlu bir bileseni gibi gosterilen bir giiciin anlatimidir (narration).
Fabl, bu bileseni, hak nosyonuna ilave edilmis ama onun bir pargast gibi
kavranmay1 kosullayan giic mefhumunun kendisini kurucu anlatinin da
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kurucusu gibi aksettirir. Kurucu anlatinin da kurucusu olan bu mitik an,
kokenlestirilemez ve tistelik logos’a dahil edilemez olan bu belirsiz fazlalik,
kendini anlatiya dahil eder ya da anlati kendi gegerligini saglama almak igin
bu fazlaliga yaslanr. Oliim Hediyesi'nde, Derrida, Yaradilis anlatisinda Tanrinin
akal sir ermez kudretinin tipki boylesi bir giice dayandigini ifade eder (1996,
71). Bu gii¢, yani Tanrinin mutlak kudreti, logos tizerinde anlagilmazlig: ve bir
anlamda kokenlestirilemezligi ile hakimiyet kurar. Giig, yleyse etkisini, yani
bir egemen-olma vasfini, logos tarafindan igerilemez ve erisilemez olmasindan
alir. Aklin ve dykiiniin 6ncesindeki bu yer, kokensiz koken olarak anlatinin
kendi kendini gegerli ve yetkili kilmasinin zaruri kosuludur. Bu sebeple gtice
dair bir anlati ya da giictin bir anlati (narration) haline biirtinmesi, giiciin
yasadan 6te ve onun tarafindan kusatilamaz oldugu fikriyle temas halindedir.

Masalsi Vadinin insan-Hayvanlari

Makalenin bu boliimtinde, Kurtlar Vadisi dizisindeki hayvan metaforlari, daha
dogrusu siddet ve gitig iliskilerinin fabl yoluyla temsili Derridaci yapisokiim
cergevesinde calisilacaktir. Dizinin pek ¢ok boliimiinde, karakterler hayvan
metaforlar tizerinden kurduklari anlatilar yoluyla konugmaktadirlar. Bu
konusma bicimi, sahneye teatral bir etki katmasimnin yaninda, anlatiya ickin
siddet bilesenini ahlakin, yasanin ve -onlara temel olusturan- logos'un
Stesinde konumlandirma iglevi tasir. Bu acidan metaforlarin sahnelendikleri
o masals1 anlati diizlemi, gorsel sinema teknigi agisindan degil, fakat politik
baglamda yorumlanmalidir. Ciinkii hayvan temsilleri tizerinden kurulan
siddete dair masalst anlatilar, karakterlerin kurgusal kimliklerinin toplumsal
diinyanun bir metaforu olan sahne igerisinde nasil yerlestirildigini ve temsil
etmekte olduklari roliin diinya-sahne diizleminde nasil pay edilmekte oldugunu
gosterir (Ranciere 2016, 26-27). Diger bir deyisle masals1 anlatilar, metaforik
olmalarina karsin gercek diinyanin kurgusal bir 6rnegini temsil ettikleri i¢in
dizi, kurgu halindeki varliginda, gercekte olani temsil eder. Bu temsil girisimine
kaynaklik eden ve ona etkililik veren seylerden bir tanesi, siddete dair masals1
anlatilardir. Siddet iliskisinin hayvan temsillerinden olugan masalsi-metaforik
anlatilar yoluyla sunumu, onun politik -yasali- toplum icindeki gercekligini
degil, fakat politik topluma -ve onun temelindeki logos’a- fazlalik ihtiva eden
digsarisini temsil eder. Bu temsil pratiginde goriiniirliige agilan sey, siddeti
mesrulagtirma ve bu yolla topluluk kurma/dtizenleme vaadi olarak anlagilan
yasanin, sessiz kalan bir siddet kargisinda anlamini ve mahiyetini yitirmis
olmasi veya tiim bu sessizligin dogal kilinmasidir.
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Dogallik/dogallagtirma, insan-hayvan ikiligini kiiltiirti dogaya tistiin
kilmak suretiyle kuran ve vahsi yagsamin varolus formu olan siddeti yasaya
baglamay1 vaat eden logosun nasil tersine cevrildigi ile ilgili bir problemdir.
Derridact yapisokiimiin temel mantigi, bu minvalde, yerlesik sanilan
hiyerargilerin ya da ayrimlarin 6zsel olmayip tarihe ve diisiinceye bir
miidahale ya da bir ilave yoluyla gergeklestigi tizerine kuruludur. Dizideki
hayvan temsillerinin masals1 anlatilar1 iste bu baglamda diistintilmelidir.

Dizi, devleti ele gegirmeyi amaglayan gizli bir olusumun (Kurtlar
Konseyi) icine sizarak bu olusumu igeriden yikmay1 amaclayan bir devlet
gorevlisinin hikayesi tizerinden ilerler. Devlet gorevlisi (Polat Alemdar), bagh
bulundugu birim (KGT) tarafindan kendisine verilen vazifesini hem yasal
varh@m gizleyerek hem de gayri yasal faaliyetlere girerek icra eder. Ikilik,
bulaniklik daha dizinin baginda kendini belli etmektedir: Polat'in ameliyatla
ylizli degistirilir ve baska biri olarak yeralt1 diinyasinun igine sizdirilir. Yasal
siddet ile gayr1 yasal siddet arasindaki sinir béylece bulaniklasir ve dahasi
gecirgen hale gelir. Boylece dizi, 6ykiiyti, baslangi¢ anindan itibaren smnirt
bulaniklastiran bir ikiligin etrafinda kuracagini ilan eder. Bu ikilik, en temelde,
yasal siddetin, yani dogal/hayvani siddeti logos uyarimnca politik toplumun
diizenleyicisi olan yasa mefhumuna baglayict kuvvet olan devletin, onun
adma gorevlendirilmis kisisinin (persona) yasal ve gayri yasal siddeti bir
arada barindiran varhigindaki temsil edilisinde agiga cikar. Devletin yasal
faaliyeti ve sorumlulugu, onun radikal 6tekisi sayilabilecek bir gayr1 yasalliga
kosullanmis haldedir. Yasanin mekéani ya da yasayla-var-olan devlet, varligin
yasanin 6tekiliginden, gayr yasalliktan almaktadir.

Devletin yasal varliginin gayri yasallikla diistiniilebilir oldugu fikri
Hobbes'tan, hatta onun da 6gretmeni sayilabilecek olan Machiavelli’den beri
yaygindir. Ustelik, Tiirkiye yasal-gayr1 yasal ikiligine hi¢ de yabanci degildir.
Dolayisiyla bu ikiligin, yasallik ile gayri yasalligin birbirine eklemlenmis
haldeki varlig: felsefi ya da olgusal diizeyde yabancisi olmadigimiz bir
konudur. Ne var ki bu ikilik kendini yasa-dig1 halinden azade gosterecek,
hatta bunu kendine has bir yasa ve logos ile dolayimlayacak 6zgiil bir boyut
da ihtiva eder. Yasallik ile gayr1 yasallik arasindaki miiphem eklemlenme,
dizi boyunca yalnizca Polat'n eylemlerinde degil, fakat karakterlerin -ki
buna Polat'in iistii olan Dogu Bey de dahildir- miiphemligi derinlegtiren
soylemlerinde, yani masalsi anlatilarinda (fabl) da agiga cikar. Masals1 anlatilar,
bize yalnizca dizinin {izerine inga edilmis oldugu ikilik hakkinda bir ipucu
vermez, fakat ayni1 zamanda karakterlere pay edilen dagilim ekonomisinin
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performatif diizeydeki kurulumunu da gosterir. Béylece dizi, -6zellikle bazi-
karakterlerin her an yeniden kuruldugu, daha dogrusu karakterin, kendisine
isnat edilmis anlamin hep disina ¢ikabildigi miiphem bir diizlemde hareket
eder.

Buikilige ve miiphemlige dair elimizde pek ¢ok gosterge mevcut. Ornegin;
ilk sezonun son boliimiinde kumarhane baskini ardindan, kacak kumarhane
isletmesi sebebiyle ve yine dizinin ilk béliimiinde sahit oldugumuz tizere tig
cinayetin faili olma siiphesiyle tutuklanan Siileyman Cakir, cezaevinde iken
kayinpederi Laz Ziya ve onun en yakin dostu -ve ayni zamanda kendisi gibi
konsey {iyesi- olan Hiisrev Aga tarafindan ziyaret edilir. Ziyaret esnasinda
Laz Ziya, damadimna destegini gostermek amaciyla “Akbabalar tistiinde
ugusuyor. Kurt, cakal degildir; kurt yalniz da degildir” der. Bunun iistiine
Cakar, cevaben, “Biz biiytiklerimiz sayesinde stiriiye dahil olduk. Kar tistiinde
kan izi kalsa da son nefesimize kadar kuyrugumuz da diktir, basimiz da”
der. Burada anlat1 birbiriyle kesisen iki farkli diizeyden ilerler: Birincisi, Laz
Ziya'mn, hapiste olmanin aslinda varolustan bir sey eksiltmedigine dénitik
vurgusudur. Hapishane, metaforik diizeyde, yasa-disiligin yasanin igerisine
alinmasinin, yani onun tarafindan yonetilmekte olusunun bir temsilidir.
Hapishanede olmak, bu anlamda, logos'un, ahlakin ve yasanin disinda olmak
anlamina gelir. Ancak Laz Ziya’min ciimlesindeki o masals1 (fabl) vurgu,
yasanin yasa-disi olarak kaydedemeyecegi bir fazlaliga, yasanin éncesindeki
ve Otesindeki bir disarisina gonderme yapar. Bu yiizden disarisi imgesi,
kendisini ancak logos’un disinda, ona kaydedilemeyecek bir fazlalikla yani bir
hayvan (béte) ile temsil edilir. Hayvan (béte), yasamin varhgindaki eksikligin,
tam-olamamugligin bir ifadesidir ¢tinkii hayvan, tam da bu anlamda, yasanin-
icinde yasamaya devam eden bir fazlalik olmaya devam eder. Diger bir
deyisle hayvan metaforu, sahnedeki yasa-disilig1, yasa tarafindan mahkam
edilmigligi ve mahkumiyete temel olusturan yasadaki eksikligi vurgulamak
icindir. Ciinkii yasa, Hobbes'tan miilhem, igine aldig1 seyi dogalligindan
¢ikartan, yani onun vahsiligini kendi logos'u uyarinca kiiltiiriin diinyasina
gore dontistiiren bir etki olarak zuhur eder. Hayvanin o tekil hayvaniligini,
dogal ve vahsi varolusunu muhafaza ettigi bir durum, yasanin ytirtirliikte gibi
gortiniirken sadece mahk(im etme, yani bir siddet uygulama pratigi olarak
devrede olabildigini gosterir. Ve bu nedenle hapishane, tipki yasa-disiligin
tizerinde egemen olarak kendini konumlandirmis olan yasa gibi, igine aldigy,
kusattig1 ya da yonettigi sey tizerinde logos’u tam anlamiyla tatbik edemeyen
eksiltili bir giictin temsiline dondistir.
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Anlatilarda gormemiz gereken ikinci unsur, Laz Ziya'nin ciimlesine karsin
Cakir’in soyledigi “(...) son nefesimize kadar kuyrugumuz da diktir, bagimiz
da” ifadesinde sakli olan -ve kendi kendini yetkilendirmeye géndermede
bulunan- bir ahlakiliktir. Cakir, yasa-disiligin somut gértintimiidiir; devletin
yasal siddeti tarafindan mahkam edilen, bu sebeple yasaliligin diinyas:
olan politik topluma tam anlamiyla dahil edilemeyen fazlaligi, daha dogru
bir ifadeyle artigidir (vast). Cakur, yasa-digihigin yasa tarafindan mahkam
edildigi hapishanede, s6z konusu varligini tam da ait olmadig ve {istelik
onun tarafindan digsarida birakildigi bir ahlakilik zemininden hareketle
kavrar. O, kendisini yasa-dig1 ilan eden yasal siddetin sahip oldugu yetkiyi
sadece “gli¢” (force) olarak goriir; bir anlamda, kendisini yasa-dist olmakla
itham eden varlik sadece buna giicii olan bir kuvvettir. Onun varolusunu
belirleyen, yani politik toplumun ic¢inde yasa-dist olmakla itham edilen sey,
onun &zsel varliginda, yani yasanin Stesinde, kendi dogal anlamina ve bu
anlamda yasanin idrak edemeyecegi ve tam da bu nedenle kusatamayacagi bir
moraliteyi ihtiva eder. Nitekim, “(...) son nefese kadar bagin ve kuyrugun dik
olmas1”, s6z konusu moralitenin kendisini asma vaadiyle beliren yasalilikta
zuhur etmekte oldugunun bir ifsasidir. Fakat buna ilaveten, ifadedeki hayvan
(béte) metaforu, s6z konusu moraliteye dayaniklilik kazandiran bir gosterge
ihtiva eder. Bagin dik olmasi, kuyrugun dik olmasiyla desteklenmektedir; yani
onur, onu destekleyecek bir gticle tekil varolusun indirgenemez gostergesi
olan bir vahsi giicle birlikte temsil edilmektedir. Kendi ahlaki yargisim
bizatihi kendi giiciiyle saglayacagini -buna hakki ve giicii oldugunu- ve
varolusunun 6zselligini bu sayede muhafaza etmekte oldugunu ilan eden bir
performativite vardir karsimizda.

Dizideki hayvan metaforlar1 performativitenin yalnizca bu baglamiyla
sinirh degildir. Hayvan figiirti tizerinden kurulan anlatilarin bir kismi,
insana has ve onun ayricalig: olarak tanimlanmig ve aymi zamanda insanin
insan-olmayan {iizerindeki egemenligini percinleyecegi varsayilan logos'un
dogrudan hayvanin [da] sahip oldugu bir yeti olarak sunumuna ayrilmigtir.
Fakat bu anlatilarin esas kritik tarafi, hayvanin sahip oldugu logos tizerinden
aslinda insandaki hayvani logos’a gondermede bulunmalaridir. Yani hayvani
logos tizerine bir anlati, varligi hayvan figiirii araciligiyla temsil edilen insani
temsil etmektedir. KGT'nin basi olan Aslan Akbey’in 6ldiirtilmesinin ardindan
olay1 sorusturan -ve dizide derin devletin somut gortinimii sayilabilecek-
Dogu Bey, daha evvel Aslan’a, devletin artik kendisine ihtiya¢ duymadigin
ima eder. Aslan da bunun tizerine &liim emrinin, érgiitiinii ¢cokertmek istedigi
Karahanl tarafindan verilmis olabilecegini diistinerek Karahanli'ya gider. Bu
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konusmanin akabinde Aslan, derin devletin tetik¢ileri tarafindan Sldtriiliir.
Dogu Bey, bu olay: arastirirken, Aslan’in 6ldiirtilmeden evvel Karahanh
ile ne konustugunu merak etmektedir. Yardimcisi1 Esat’a sorar: “Biz biiyiik
Ortadogucular seni istemiyor deyince Karahanl'yt m1 goziine kestirmis
diisman diye?” Esat'in yanit1 sudur: “Kayitlara gore ilk temaslar1”. Fakat Dogu
Bey style der: “Sen 6yle zannet. Aslan ceylan1 yemeye kirk giin 6nceden karar
verir de kirk giin ortalarda dolasmaz, karninin gurultusu duyulmasin diye.
O gergedan nereden ¢ikt1 da boynuzlarini takti? Ben onu merak ediyorum”.

Buradaki anlatida i ice gegmis iki logos var: Ilki, hayvanlarin dogal
diinyasinda bir tiir av iliskisi seklinde gorebilecegimiz bir iligkidir. Aslan,
kendinden daha giigsiiz ceylan1 yemek i¢in onu avlayacagi zamani bekler.
Ancak bu bekleyis, 6ykiide ima edildigi tizere dogal istemi yonlendiren igsel
bir akil tarafindan gergeklestirilir. Dogal istemi bastirmay1 vadeden logos, bu
anlatida bilinen anlamindan ¢ok daha farkli bir baglamda sergilenir. Logos,
burada, dogal istemi bastirmak icin degil, tersine onu gergeklestirmek icin
vardir ve bu sebeple dogal istem ile logos arasindaki bilindik hiyerarsi tersine
donmiis ya da miiphem hale gelmistir. Logos’'un dogal istemi bastirmasi
gerektigine dair moralite iceren dogallik, logos'un bizatihi dogal istemin bir
aparatina doniistiirtilmesiyle yerinden edilir. Bu yeni ve “kars1” dogallikta
logos, istemin asilmasinin degil, onun yerine getirilmesinin bir aracina
dontstir.

Logosun ikinci boyutu, logos ve istem arasinda bilinen hiyerarsiyi
tersine gevirerek onu yeni ve farkl bir dogallik statiistine yiikselten mantikta
aranmalidir. Anlatiya yakindan bakildiginda, hayvanlar diinyasindaki dogal
ve tam da bu yiizden bastirilmas: veya yonetilmesi gerektigi zannedilen
o vahsi istemin kendinde bir logos tasimakta oldugu goriiliir. Istem, bu
sayede, logos’un alaninda, onunla dolayimlh halde kendi oldugu halini, saf
gercekligini disa vurma 6zgiirliigiine sahip olur. Dogal istem kendini bir
logos olarak yani digsal bir otoriteden muaf saf yeterlik diizeyi olarak sunar.
Bu yeterlik diizeyi, dogal istemi logos ile biitiinleyerek onun tam da yasanin
muhatap alacag: vahsiligini yasanin hitkkmiinden azade eder. Daha dogrusu,
logos ile dolayimlanan ya da kendini bir logos olarak sunan istem, kendini
bir yasaya dontistiirtir. Yasanin karsisindaki bu 6zgiil yasa, istemle logos'u
birlestiren bir performativite dahilinde kurulur.

Istemin logosla birlesmesi yoluyla dogal varolusun saf var-olma bigimini
bir yasa mertebesine yiikseltisi, tahmin edilecegi tizere, yasadan muaf olmay1
iceren bir egemenlik anlatisina gondermedir. Derrida’nin dikkat ¢ektigi gibi
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egemenlik, bir merkez varsayimi iizerinden kurulan dislama yoluyla isler
ve egemenin kendini var etme pratigi, karsisindakini kendinden asagida
konumlandirmasina baghdir. Béte, iste bu performativite icinde kurulan bir
fazlalik olarak egemenin disaridan belirleyicisidir. Baska bir deyisle egemenlik,
kendinden asagida var oldugu verili halde mevcut olan bir varlik (béte)
tizerinde kurulan bir edim degildir; tersine, bu stattiler, iliskinin iginde, onun
performatif yapist uyarinca kurulurlar. Bu performatif yapi, edimi herhangi
bir digsal gozden, ona digsaridan buyruk verebilecek bir yarg: kritiginden
ozerklestirir. Masals1 anlatinin islevi tam da budur: Gayr1 yasal durumdaki
edimler, istem ile logos'un bir araya getirildigi bir anlat1 araciligiyla kendi
kendinin mantigini izleyen ve bu sebeple kendi kendini yetkilendiren bir
ozerklige, hatta yasay: sessiz birakisindan dolay1 egemenlige kavusur (Danta
2014, 40).

Kendi mantigini izleyen ve kendini yetkilendiren “ahlak kurucu siddet”,
dizinin hemen her karakterinde kendini agiga vuran bir pratiktir. Bu yoniiyle
dizi, siddeti kaginilmaz bir gercek, daha dogrusu ahlaki ve yasay1 dnceleyen,
hatta ahlak ve yasay1 kendisine bagl kilan bir 6z gibi sunmaktadir. Devletin
“yasal” faaliyetleri ile mafyanin gayr1 yasal edimleri arasindaki bulaniklik,
siddetin tam da boylesi bir miiphemlige biirtintisiinde kargimiza gikar.
Devlet gorevlisi Aslan Akbey ile mafyanin en 6nemli isimlerinden biri olan
Siileyman Cakir’'in edimlerinde tuhaf bir benzerlik géze carpar: Ikisi de
adalet ve ahlak prensibini, sahip olduklar1 onur duygusundan hareketle
gelistirdikleri ve Ozerklestirdikleri bir siddet araciligiyla ortaya koyarlar.
Aslan Akbey’in devlet gorevlisi olan ama mafyanin icine sizdirildig: igin
gayr1 yasal edimlerde bulunan Polat'in (aslen Ali Candan) hukuksuz
edimlerinin iizerini kapatmasi buna drnektir. Dizinin ikinci sezonunda, savci
tarafindan koruma altinda tutulan kumarhane miidiirii Servetin ve ailesinin
telefonlarini “gayr1 yasal” olarak dinlemesi ve Servet'in ¢ocugunun yerini
Polat’a bildirmesi, Aslan Akbey karakterini anlamamiz agisindan énemlidir.
Aslan Akbey, devlet gorevi igin gerekirse devleti var eden yasallig1 asmanin
gerekli ve hatta zorunlu oldugunu diistindiiren bir karakterdir. Aslan Akbey,
bagka bir deyisle devleti muhafaza eden seyin tam da devletin kendi 6tekisine
dontismesi oldugunu ortiik olarak ima eden bir figiirdiir.

Aslan Akbey’in 6tekisi sayilan Cakir figiirti de benzer bigimde dizinin
siddet ve yasa arasindaki miiphem dolayimin merkezinde yer alir. Cakir,
devlete “saygili”, geleneklere bagh bir figiir olarak aslinda “makbul”
vatandasin bir prototipidir. Escinsellige karsidir, dini vecibelerini yerine
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getirir (hapishanedeki zor kosullarda bile orucunu aksatmayan biridir)
ve delikanlihifa uygun hal ve tavirlariyla dikkat ceker. Ozellikle karist
Nesrin’e karst mago tavirlariyla goze carpan Cakir karakteri, milliyetciligin
asli unsurlarindan biri olan erillik temasini temsil eder. Cakir, milliyetci ve
delikanli bir Ttirk olarak &teki(si) sayilan “kadinsi olan” kargisinda safligin,
bozulmamishgin ama bir Slgiide degisen diinya karsisinda tehdit altinda
olanin temsilidir. Cakir’t yeralti diinyasinda ytikselten ve ayni zamanda
yoneten Konsey’in kiireselci ve gelenekten kopuk kimliginin aksine Cakir,
yitik bir gelenegin son 6rnegi olarak géziimiize ¢arpar. Bu ytizden haksizliga
kars1 kendi adaletini siddet yoluyla saglama pratikleri, “makul” karsilanacak
diizeyde sunulur. Yasal siddetin temsilcisi Aslan Akbey’in gayr1 yasal pratikleri
ile gayr1 yasal siddetin figiirti olan Cakir’in faaliyetlerini birbiriyle ortiistiiren
sey, ahlak kurucu siddet karsisinda yasay1 sessize almanin kaginilmazhig: ve
gerekliligidir.

Bu kaginilmazlik temsilinin masals1 anlatilarla bilhassa kurt séylemiyle
sunulmasmin sebebi, kurt sOyleminin mitolojik ve imgesel vasfinda
aranmalidir. Kurt, Tiirk mitolojisinde bir yandan Tiirk kimligini kuran, yani
onun ziinii temsil eden bir imgedir (Ogel 1993, 40). Diger yandan kurt,
Asya mitolojisinde, cesaretiyle yeni bir ahlak ve diizen kuran giicii temsil
eder (Altun 2019, 96). Bu anlamda kurt, dizinin politik kurgusu baglaminda
diistintildiigtinde, yasay: sessize alan ve yeni bir yasa yaratma ya da kendi
yasasini gerekgelendirme giiciine haiz bir siddetin temsili olarak goziimiize
carpar. Karahanli'nin sag kolu Kilig, Konsey’in hukuk iglerinden sorumlu
Nizamettin Giiven¢’e “Ovaya pus indiginde, kurt, degil kurda, attig1 adima
bile giivenmez” der. Kurdun edimi, puslu havada, yani belirsizlikte gerceklesir
ve pus, herhangi bir referansin olmadig1 mutlak kaos durumunu ima eder.
Puslu havadaki edim olarak siddet, bu yiizden ahlaki ve yasay1 kuran ve tam
da bu gerekgeyle yasa ve ahlak tarafindan sorgulanamaz bir edimdir. Ciinkii
o puslu havada, belirsizlikte gerceklesen siddet, sadece kendini korumanin
bir ilkesi ve olanagidir. Yasay1 sessize almak, siddetin zorunlulugunu ve onun
yasa tarafindan belirlenemez olusunu gerekgelendirir.

Siddetin, birbirileriyle uyusmayan karakterleri birlestirmesinin sebebi,
siddetin dizide edimsellesme anlaridir. Tipki Hobbes'un doga durumundaki
insam gibi, dizideki yasal ve gayr: yasal figiirler de puslu havada onlerini
gorebilmek ve kendilerini korumak icin her seye av veya tehdit goziiyle
bakar. Varolusun dogal uzantisina donitsttiriilen ve insan dogasinin en ilkel
ve yasayla en uyumsuz 6zelligi sayilabilecek siddet, onu dizginlemis oldugu
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farz edilen sivil-politik durumun en ¢iplak gercegi olarak karsimiza ¢ikartilir.
Aslan Akbey’in Polat’a devletin ortiik faaliyetleri icin sdyledigi “(...) oliiriiz
oldiirtiriiz de bu vatan igin canimizi seve seve veririz de (...)” ciimlesinde,
siddeti baskilayan veya onu dizginleyen sivil-politik durumun siddet
karsisindaki kirilganligini ve siddetin daima sivil-politik durumu belirledigini
ima eder. Yine benzer bicimde Karahanli, sag kolu Kili¢ kendilerine ihanet
ettigini dtistinen Hiisrev Aga’y1r kilicyla oldirirken “Kurtlukta diiseni
yemek kanundur” derken siddetin benzer yoniine imada bulunur. Siddet,
iki durumda da varolusu korumanin bagka herhangi bir gerekgceye ihtiyac
duymaksizin gerceklesmesi icin gereken ilksel ve bu anlamda kendinden
once ve tstiin hicbir kosul kabul etmeyen 6zerk edim statiisiinde sunulur.
Bunun bir kurgu olarak izleyiciye aktarilmasi yalmizca gorsel bir kurgu
olarak diisiiniilemez. Delanty ve O'Mahony’nin ifade ettigi gibi milliyetcilik,
giindelik hayata yerlesik sembolik siddetin politik kimligi olusturmasiyla
kitlesellesir (2002, 19). Bu agidan bakildiginda, dizideki karakteristik temsiller
ve pratikler, aslinda belirli bir kitlesel ruha uygun diisen ya da bizatihi bu
ruhu olugturmak i¢in kurgulanan anlatilar1 sembolize ederler. Bu anlatilarin
en belirgin vasfi, siddeti yasadan 6zerklestirmeye doniik dogal istenci sivil-
politik diinyanin gercekligiyle biittinlestirmektir (Peters 2019, 678). Boylece
dogal isteng, kendisini yadsiyan ve dizginleyen sivil-yasal durum kargisinda
ozgtirlesir ve 6zerklesir. Dizinin masalsi anlatilarinin belki de en 6nemli islevi
budur: Varolusu korumak igin gereken 6zerk siddetin her kosulda -sivil ve
yasali durumda bile- gegerli ve zorunlu oldugunu gostermektir.

Sonug

Derrida’nin edebi olani felsefenin ontolojik varsayimlarim igeriden tahrip
etme girisimi olarak degerlendirmesi, edebiyati salt kurgusal yazin olarak
degerlendiren klasik goriisiin Gtesine gegmeye olanak sagladigi gibi edebi
tiirleri felsefi ontolojilerle kargi kargiya getirme veya onlarla etkilegsime
sokmak suretiyle yeni ve tekil bir yaz1 pratigini gorme imkani da yaratir.
Derrida, edebi yaziy1 -ki bu salt bir yaz1 degildir- yazilmis olanlar iistiine
yeniden yazilan tekil bir deneyim olarak kavrar. Edebiyatin bir edim olmasi,
onun bir palimpsest gibi hareketinde agiga ¢ikar. Bu anlamda o, kendinde
bir bogluk barindiran yazinin iistiine, onu tamamlarken ondaki eksigi tam da
onu silmesiyle gortiniir kilan, bir yazma hareketidir. Derrida, yaz1 ile logos’la
isaret edilen merkez, kdken veya anlamin biitiinliiklii gostereni olan S6z
ile eksiltili irtibat1 kasteder. Bu irtibat, eksik ve tam arasindaki varsayimsal
ayrimu ve hiyerarsiyi sekteye ugratan bir okuma pratigiyle goriiniir hale gelir.
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Derrida, yaziyi, sozdeki eksigi ifsa eden icsel bir parca olarak gérmez sadece;
yazi ayni zamanda kendisini digsarida birakan seye (56z) dontisebilirlik ima
eder. Boylece anlam denilen sey, séze doniismiis bir yazinin {izerine yazmay1
olanakl kilan bir Gteleme, erteleme (differance) oyunundan ibaret kalacaktir.

Derrida’'min edebiyata dair goriislerindeki carpici nokta, edebi olani
felsefenin bir gelenek halini almis metafiziksel sorusuyla carpistirma
olanag1 sunmasidir. Hayvan ve Egemen seminerinde Derrida, 6zgiil bir edebi
tir olan fabli, yapisokiimiin nesnesi olan s6z ve yazi arasindaki ikircikli
durum tizerinden kavrar. Fabl, bir taraftan, kendinden o6nceki bir anlati
fikrini reddederek kendini bulunus (presence) dolayimiyla anlamin merkezi,
yani logos olarak gosterir. Bu, fablin igine oOriili anlamin performativite
dolayimiyla kurulumu araciligiyla ortaya ¢ikar. Ama diger taraftan fabl, tipk:
kendisinin hareketi gibi bir kars1 harekete, yani bir palimpseste olanak tanir.
Bunun sebebi, fablin, kendi tekilliginde, anlamin merkezi olarak varsayilan
bir kokenle kokensel fikir anlaminda bir yasayla iliskilenmesi ya da kendinde
yasa fikrine dair bir sey tasimasidir. Fabl, baska bir deyisle kendini kékenden
kurtarirken bunu kokenle 6zgiil tarzda iliskilenerek gergeklestirir ve boylece
kokeni kendinden sonraki yazma pratigine agik hale getirir.

Fablin palimpseste imkan saglayan yapisi, Derrida'min hayvan ve
egemen arasinda kurdugu benzesim tizerinden ¢ok farkli bir yere evrilir.
Derrida i¢in hayvan ve egemen, kendilerine istiinliik ve 6ncelik tasiyan
yasa karsisinda sessizlik imtiyazina sahip olmalarindan &tiirii bir benzerlige
sahiptirler. Ancak bu benzesim yasay1 reddediste degil, tersine karsisinda
sessiz kaldiklar1 yasayla dolaymmlanmalar1 baglamindaki bir ortaklig:
ifade eder. Derrida, hayvan ve egemenin yasa karsisindaki sessizliklerinin
temelinde, kendi tekil varoluslarini tipki bir yasa gibi aktarmalarmi goriir.
Bagka bir deyisle hayvan ve egemen, yazi tistiine yazilmig bir yazi gibi,
yasanin i¢inde(n) konusan ama onu karsisina alarak onunla iligkilenmek
kaydiyla kendi ile yasa arasindaki dolayim1 yeniden belirleyen tekil varolus
formlaridir. Derrida, hayvan ve egemen arasindaki benzesimi bu ytizden
edebi bir kurulum, edebiyatin performansa dayali gelisen tekillik hareketi
tizerinden okur. Hayvan ve Egemen, kendilerinden bagka bir seye gonderme
yaparak birbirileriyle iliskilenerek, birbirilerine benzeserek kendi tekilliklerini
yasaya dontistiirtirler.

Derrida'min Hayvan ve Egemen seminerlerinde fabl tizerinden kurdugu
yapisokiim hareketini Kurtlar Vadisi dizisinde hayvan metaforlariyla
kurgulanan anlatilara uygulamay1 deneyen bu c¢alismada, doga ve Kkiiltiir
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-hayvani olanla insani olan- arasindaki ikiligin palimpsest bir hareket olarak
performativiteye dayali bir yasa yoluyla nasil yerinden edildigi gosterilmeye
caligilmigtir. Derrida’min okuma tarzi, dizideki metaforik anlatilarda hayvani
-dogal- olanin diglamaya tabi tutuldugu politik durumun igine nasil
sizdigini gostermenin Gtesinde, bu ikisinin neden ve nasil i¢ ice gegtiklerini
anlamamiza fayda saglamaktadir. Bu anlatilar, bir taraftan kendilerinden
once verili oldugu varsayilan bir anlatrya géndermede bulunarak kendilerini
s6z konusu anlatinin, bir yasa halini alan anlatinin, i¢inde gosterme olanagina
sahip olurlar. Fakat diger taraftan, onlar tipki bir palimpsest gibi, 6nceden
yazilmig olan yazinin iistiine yazilmak suretiyle tekil varoluslarini tasdik etme
hakkina sahip olurlar. Hayvani metaforlar, bu baglamda, siddeti hayvani
doganuin (brutality) saf gergekligine indirgeyen -ve kendisi belirli bir logos’ta
temellenen- politik metafizigi sekteye ugratir. Clinkii metaforik anlati, tipk
fabl gibi, tekilligin kendini yasa diizeyinde sunmasina olanak saglayan bir
performativite ile desteklenir. Bu destek yoluyla hayvani olan, kendini tam
ve eksiksiz oldugu addedilen diinyaya, insani diinyanin logosantrik evrenine
dayatma olanagina sahip olur. Derrida, hicbir zaman politik toplumdaki
mesru siddetin 6ziinde hayvani siddet oldugunu séylemez; o, birbirilerinden
mutlak diizeyde ayrildig1 varsayilan ikilikler arasindaki gegislerin daima
miimkiin oldugunu ileri stirer. Bu agidan Kurtlar Vadisi dizisi, kurgusalliginda
gercegi Ortiik olarak ifsa eden bir goriintii olmasi sebebiyle bizzat metafiziksel
varsaymmlarimizi teste tabi tutabilecegimiz bir metin olarak diistiniilebilir.



Efe Bastiirk = Derrida ve Bir Palimpsest-Metin ... > 35

Kaynakca

Altun, Zafer. 2019. “Tiirk Kiiltiiriinde “Kurt Kavrami’ Uzerine Bir Inceleme.” 21.
Yiizyilda Egitim ve Toplum 8 (22): 91-108.

Attridge, Derek. 2010. “Yasanin Oniinde.” Edebiyat Edimleri icinde, derleyen Derek
Attridge, 195-197. Istanbul: Otonom Yayncilik.

Bernasconi, Robert. 2014. “Supplement.” Jacques Derrida: Key Concepts iginde,
derleyen Claire Colebrook, 19-22. New York: Routledge.

Chrulew, Matthew ve Chris Danta. 2014. “Introduction: Fabled Thought: On
Jacques Derrida’s The Beast & The Sovereign.” SubStance 43 (2): 3-9.

Danta, Chris. 2014. ““Might Sovereignty be Devouring’”: Derrida and the Fable.”
SubStance 43 (2): 37-49.

Delanty, Gerard ve Patrick O’'Mahony. 2002. Nationalism and Social Theory:
Modernity and the Recalcitrance of the Nation. Londra: Sage.

Derrida, Jacques. 1973. Speech and Phenomena and Other Essays on Husserl's
Theory of Sign. Cevirenler David B. Allison ve Newton Garver. Evanston:
Northwestern University Press.

Derrida, Jacques. 1981a. Positions. Ceviren Alan Bass. Chicago: Chicago University
Press.

Derrida, Jacques. 1981b. Dissemination. Ceviren Barbara Johnson. Londra: The
Athlone Press.

Derrida, Jacques. 1996. The Gift of Death. Ceviren David Wills. Chicago: University
of Chicago Press.

Derrida, Jacques. 2008. The Animal That Therefore I Am. Ceviren David Wills,
derleyen Marie-Louise Mallet. New York: Fordham University Press.

Derrida, Jacques. 2009. The Beast & The Sovereign Vol. 1. Ceviren Geoffrey
Bennington, derleyenler Michel Lisse, Marie-Louise Mallet ve Ginette
Michaud. Chicago: University of Chicago Press.

Derrida, Jacques. 2010. Edebiyat Edimleri. Cevirenler Mukadder Erkan ve Ali Utku,
derleyen Derek Attridge. Istanbul: Otonom Yayncilik.

Derrida, Jacques. 2014. Gramatoloji. Ceviren Ismet Birkan. Istanbul: Bilgesu
Yayincilik.

Derrida, Jacques. 2016. Platon’un Eczanesi. Ceviren Zeynep Direk. Istanbul: Alfa
Yayinlari.

Direk, Zeynep. 2004. “Derrida’nin Diisiincesinin Fenomenolojideki Kaynaklar1.”
Gagdas Fransiz Diigiincesi iginde, derleyenler Zeynep Direk ve Refik
Giiremen, 133-157. Istanbul: Epos Yayinlari.



36 < ilef dergisi

Erkan, Mukadder ve Ali Utku. 2010. “Sunus.” Edebiyat Edimleri i¢inde, derleyen
Derek Attridge, xii-xli. Istanbul: Otonom Yayincilik.

Ertugrul, Tacettin. 2015. “Jacques Derrida: ‘Hayvan’ Meselesini Insan-Hayvan
Ikiliginin Otesinde Diigiinmek.” Cogito 80: 174-196.

Ertugrul, Tacettin. 2021. “Hobbes’ta Egemenlik Protezi: Kurtlarin Gecesi, Makine
ve Canavar.” Cagimiz ve Thomas Hobbes icinde, derleyen M. Ertan Kardes,
183-227. Istanbul: VakifBank Kiiltiir Yayilari.

Giilay, Peyami Safa. 2021. Kurucu Oteki: Jacques Derida’da Felsefe-Edebiyat Tliskisi.
Istanbul: Ketebe Yayinlari.

Leavey, John P. 1980. “The Fractured Frame, the Seduction of Fiction.” The
Archeology of the Frivolous: Reading Condillac iginde, 1-25. Pittsburgh:
Dugquesne University Press.

Llored, Patrick, Matthew Chrulew ve Brett Buchanan. 2014. “Zoopolitics.”
SubStance 43 (2): 115-123.

Marin, Louis. 1997. Food for Thought. Ceviren Mette Hjort. Baltimore: The John
Hopkins University Press.

Norris, Christopher. 1988. Derrida. New York: Harvard University Press.
Ogel, Bahaeddin. 1993. Tiirk Mitolojisi Cilt: I. Ankara: Tiirk Tarih Kurumu Basimevi.

Peters, Michael A.2019. “The Return of fascism: Youth, Violence and Nationalism.”
Educational Philosophy and Theory 51 (7): 674-678.

Platon. 2019. Phaidros. Ceviren Ari Cokona. Istanbul: Is Bankas: Kiiltiir Yayinlari.

Ranciere, Jacques. 2016. Estetigin Huzursuzlugu: Sanat Rejimi ve Politika. Ceviren
Aziz Ufuk Kilig. Istanbul: Tletisim Yayinlar:.

Robson, Mark. 2009. ““A Literary Animal’: Ranciere, Derrida, and the Literature of
Democracy.” Parallax 15 (3): 88-101.



Soyut Makine Kavrami ile Dijital
Algoritmalar Anlamak:

Yapay Zeka Dil Modeli Uzerine Bir
Elestirel Soylem Calismas

Erdem llic

Baskent Universitesi iletisim Fakiiltesi
https:/arcid.org/0000-0003-1737-0254
eilic@baskent.edu.tr

Naz Almac

Baskent Universitesi Iletisim Fakiiltesi

https:/orcid.org/0000-0001-8762-9060

nalmac@baskent.edu.tr

0z

Enformasyon uretiminin yerkire duzeyinde yayginlastigl, bilgisayar ve yaziimlarin
etkinliklerinin hem maddi hem de kulturel Uretim sureclerinde egemenlik kurdugu bir
donemde algoritmasozcugu de sikliklakarsimiza gikan terimlerdenbiridir. Bunakarsin,
bu kavram agirlikli olarak pozitif bilimlerin sahiplendigi tekniklestiriimis bir terminoloyji
icerisinden ele alinmaktadir. Ayni zamanda guclu bir ekonomik, kulturel ve toplumsal
baglama da sahip oldugu icin bu kavram soz konusu terminolojinin yaninda sosyal
bilimler alani icinde de tartisiimalidir. Bu calisma, kuramsal cercevesinde algoritma
kavramini hem Foucault'nun diyagram hem de Deleuze ve Guattarinin soyut
makine kavramlari ile iliskilendirerek tartisma, arastirma asamasinda ise ChatGPT-4
adll yapay zeka dil modeline sorulan sorular tzerinden elestirel soylem calismas
gerceklestirme amacindadir. Foucault panoptik cezaevi makinesini bir diyagram
olarak tanimlamis ve bu modelin diger kurumlara uyarlanabilecegini gostermisti.
Deleuze ise soyut makine kavrami ile diyagram arasinda bir iliski kurmustu. Burada
anemli olan somut duzenekler Uzerinde isleyen soyut makinelerin belli dusunsel,
ideolojik, algisal ve davranissal edimleri destekleyip veniden uretmesidir. Bu
baglamdan tureyen arastirma problemi de algoritmalar tarafindan yonlendirilen
gunumuz yapay zeka yazilimlarindan biri olan ChatGPT-4 adl dil modelinin hang
soylemi Urettigi ve bu soylemin hangi politik baglamda yer aldigi seklindedir. Arastirma
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problemi dogrultusunda ChatGPT-4 dil modeline sorular sorulmus, modelin sorudan
hareketle oneride bulundugu sorularin bir kismi dikkate alinmis ve toplam 20 adet
soru ¢ozumlenmistir. Sorularin yonlendirici olmamasina dikkat edilmis ve cevaplarda
tekrara dusuldugu anlasilinca arastirma sonlandiriimistir. Cozumlemenin ardindan
dil modelinin literaturde neoliberalizm ile iliskilendirilen soylemleri yeniden urettigi
bulgulanmistr.

Anahtar Kelimeler: Algoritma, divagram, soyut makine, yapay zeka, neoliberalizm
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Abstract

In an age where information production has become widespread at the global
level and the activities of computers and software have dominated both material
and cultural production processes, the ward “algorithm” is a term we frequently
encounter. This concept is mainly discussed using the technicalized terminology
of the positive sciences, yet given its strong economic, cultural, and social context,
it should also be discussed within the field of the social sciences. This study
discusses the theoretical framework of the concept of algorithm by associating
it with both Foucault's concept of diagram and Deleuze and Guattari's concept
of abstract machine; it also conducts a critical discourse analysis of questions
it poses in the research phase to the artificial intelligence language model
ChatGPT-4. Foucault described the panopticon as a diagram and showed that
this model can be adapted to other institutions. Deleuze, in turn, established a
relationship between the concept of abstract machine and the diagram. What is
important here is that abstract machines operating on concrete devices support
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and reproduce certain intellectual, ideclogical, perceptual, and behavioral acts. The
research problem derived from this context concerns the type of discourse that
is produced by ChatGPT-4, one of today's algorithm-driven artificial intelligence
software applications, and the political context in which this discourse takes
place. In alignment with the research problem, the researchers posed questions
to the ChatGPT-4 language model. Based on the model's responses, a selection
of suggested questions were caonsidered and a total of twenty questions were
analyzed. Care was taken ta ensure that the questions were not leading, and the
research was terminated in cases where the answers became repetitive. Following
the analysis, it was determined that the language model reproduces discourses
consistent with nealiberal ideologies discussed in the literature.

Keywords: Algorithm, diagram, abstract machine, artificial intelligence, neoliberalism
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Bu arastirma giintimtiiziin 6nemli terimlerinden biri olan algoritma kavramin
tekniklestirilmis bir terminolojinin disinda, sosyal bilimler disiplinleri iginden
ele alma amacindadir. Algoritma teriminin her gegen giin daha fazla 6nem
kazanmasinin baglica sebebi, enformasyon tiretimi ve dolasiminin kesin
bir egemenlik kazandig1 ve maddi tiretim, tiiketim, dagitim siireclerinin
enformatiklestigi bir dénemi deneyimliyor olmamizdir. Bunun yaninda
algoritma teriminin kokeninin oldukga eskilere dayandigini ve yalnizca
enformasyon ve ilgili teknolojilerle sinirli olmadigini biliyoruz. Covid 19
pandemisinde tartisma konusu edilen tedavi algoritmalari, borsa islemlerinin
yuritildiagi finans algoritmalari ya da “genetik algoritmalar” (Holland 1992)
gibi kavramlastirma denemeleri bazi 6rneklerdir. Bunun yaninda terimin
popiiler hale gelmesinde en biiyiik etken siiphesiz internet ve yazilimlardir.
Yazilimlarin basit komut satirlarindan nesne tabanli programlamaya, makine
dgrenmesinden yapay zekdya dogru gelisimi algoritma terimini giderek daha
fazla tartisma konusu yapmuistir. Giin gectikce karmasiklasan bu sistemler
ayni zamanda algoritma teriminin de gizemlilesmesine sebep olmaktadir.
Teknolojik determinizm ve teknofobi ile birlesen bu tiirden bir gizem hali
ise gesitli spekiilasyonlara ve sarlatanlhiklara kapi aralamaktadir. Insanliga
savag agacak ya da onu gereksiz kilacak ya da tam tersi yonde iklim krizi
gibi biiytik sorunlar1 ¢6zecek otonom makinelerin yiikselisi miti, teknolojinin
karst konulamaz bicimde toplumu ve gelecegi belirleyecegi yontindeki
sOylemi durmaksizin yeniden tiretir. Oysa her zaman oldugu gibi teknolojik
determinizm, siyasal rasyonaliteden bagimsiz bir teknolojik rasyonalite
soylemine dayanarak teknolojiyi belirleyen iktidar dispozitiflerini gériinmez



42 <ilef dergisi

kilma iglevini yerine getirmektedir. Konu yapay zekd oldugunda ise bu
gizemlilestirme ve mitleri yeniden {iretme gibi islevler en belirgin noktasina
ulagsmaktadir. Bunedenle daha saglikli analizler yapabilmek, spekiilasyonlarin
ontini alabilmek igin kavramsal bir ¢oztimlemeye ihtiyag¢ vardir.

Yukarida belirtilen amag¢ dogrultusunda bu ¢alismanin kuramsal
cercevesinde algoritma kavrami Gilles Deleuze ve Felix Guattari'nin tirettigi
soyut makine kavramu ile iliskilendirilecek, ayrica Deleuze’iin analizi
dogrultusunda Michel Foucault'nun diyagram kavrami ¢ziimlemede esas
alinacak kavramlardan biri olacaktir. Kavramsal yaklagim ayni zamanda
ChatGPT adli yapay zekd aracina sorulan sorulardan elde edilen verilerin
analiz edilmesi ile iligkilendirilecektir.

Algoritma, Diyagram, Soyut Makine

Algoritma, siirecin yonetimi icin iiretilmis yoénergeler kiimesidir. Uretim,
dagitim ve tiiketimde belli is akiglari, bir toplulugun belirlenmis bir
ama¢ dogrultusunda organizasyonu, seri tiretim veya gtindelik rutinler
gibi standartlastirilmis islemler veya esnek orgiitlenmelerin gematik
diizenlenmesi, stire¢ ifadesi igin verilebilecek Orneklerden bazilaridir.
Stirecin yonetimi ise akiglar1 niceliksel birimlerle tanumlayip islemsel hale
getirmekle gerceklesir. Algoritmalar1 tanimlamak yalnizca niceliksel veriler
tizerinden isleyen akis semalarina gore yapilandirilmis tiretim stireglerini
degil aym zamanda kiiltiirel metinleri de yapisal diizeyde ¢6ziimlemeye
olanak saglar. Bu baglamda Ian Bogost'a gore herhangi bir ortam sayisal
bir konfigiirasyon sistemi, birbirlerinden ayrik ancak kesisen birimlerin
anlamli bir digsavurumu/ifadesi olarak okunabilir (2006, 14). Bogost bu
prosediirel ifade bigimlerini, birim islemleri olarak adlandirmaktadir. Birim
islemi (unit operations) belirlenimci, agamali sistemler yerine ayrik, kopuk
aksiyonlara oncelik taniyan ve bu sekilde anlam ortaya cikaran modlar
olarak tanimlanir. Bu tanim yazilim teknolojileri, fizik ve sibernetik gibi
farkli alanlarda kullanilir. Islemler, segenekleri yeni seceneklere yonlendiren
yonergelerle gerceklestirilir. Yonergelerin sentagmasi teknik ya da dilsel,
ancak her zaman uzlagimsal gostergelerden olusur. Bu nedenle algoritmalar
makinesel diizenekler ve toplumsal uzam arasinda ¢alisir. Stire¢ her kosulda
bir amagla iliskilendirilir. Bu da onu stratejik ve islemsel kilar. Amag, bir
metanin tiretimi, dagitimi ya da tiiketimi, bir hastaligin tedavisi, bir egitim
programi, borsa endekslerinin hareketi ile iliskili olabilir. Bu nedenle amag
nihai bir durumdan ¢ok kendini izleyen yeni siireglere devredilen bir ge
olarak anlagilmalidir. O halde algoritmalar insan-makine iliskisinde merkezi
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bir yer isgal ediyor olmalidir. Insan-makine iligkisi tizerine diigiiniim insanin
basit aletlerle kurdugu iliskiye kadar uzansa da bu konudaki gelismeler ve
calismalarin kapitalist tiretim iligkilerinin yogunlastig1 zaman ve bolgelerde
es zamanli bir artig gosterdigini biliyoruz. Marx'in (2011) Kapital’de evde is
sisteminden at&lyelere, manifaktiirden fabrikaya giden siireclerde is boltimii
denetim ve vasifsizlastirma uygulamalarina maruz birakilan canli emegin
makineler ve beraberinde gelen otomasyon stiregleri karsisindaki konumuna
yonelik derinlemesine analizleri, s6z konusu artisa 6nemli bir 6rnektir. Insanin
makine karsisinda, onu bir alet olarak tanimlayip becerilerini uygulayan bir
kullanic1 olmaktan ¢ikip edilgin bir operatére, daha biiyiik bir makinesel
diizenegin parcasi haline gelisi Marx'in énemli vurgularindan biri olmustur.
Bunun yaninda bu iliskinin yalnizca fabrika gatisi altinda degil toplumsal
bir canli olan insanin bagka tiirden etkinliklerini de kapsadigimi eklemek
gerekir. Bu da bizi insan topluluklari {izerinde isleyen kuvvetler ile algoritmik
diizenekler arasinda hangi olasi baglantilarin oldugu sorusuna gotiiriir.
Tarihsel siireg iginde sinai tiretim paradigmalar1 s6z konusu oldugunda akla
gelen ilk cevap Taylorcu yonetimsellik ilkeleridir. Frederick Winslow Taylor
tarafindan Bilimsel Yonetim Ilkeleri adli ¢alismada acgiklanan bu yaklasim
dort baglik altinda siralanir: isin her bir unsuru igin eski kurallarin yerini
alan bir bilim gelistirmek, iscinin kendisini egitmesi yerine bilimsel olarak
secip egitmek ve gelistirmek, bilimsel ilkelerin uygulanmasini saglamak icin
is birligi yapmak, yonetim ve isgiler arasinda is boliimii yapmak (2006, 36-
37). Literatiire Taylorizm olarak gegen bu uygulamalar; bilimsellik, is birligi,
is bolumii gibi bir terminoloji yardimi ile tiretim stirecini ¢alisma zamani,
emegin vasfi, is¢inin hangi eylemi nasil ve stirede yapacag: gibi konularda
yonetimin planlama ve organizasyonu iginde kesin talimatlar ve yonergelerle
belirlenmis olur. Bu nedenle Taylorizm bilimsel yontemleri giderek daha
fazla karmagik hale gelen emegin tizerindeki denetim meselesine uygulamay:1
amaglar (Braverman 2008, 106).

Harry Braverman’in yorumunda emek {tizerindeki denetime yapilan
vurgu Onemlidir. Braverman’a gore Taylorizm, isginin emek stirecinin
kesinlesmis bicimler altinda yiiriitiilmesini dayatan bir uygulamalar
biitiintidiir (2008, 109). Uretimi standartlastirmak ve kitlesellestirmek
amaciyla stireci adim adim pargalarina bolen, her bir pargay: eylem ve stire
parametreleri ile islemsellestiren Taylorizmi algoritmik bir dtizenleme olarak
tanimlamakta higbir sakinca yoktur. Ancak bu tanimin toplumsal uzam
s6z konusu oldugunda ¢ozlimleyici bir perspektif gelistirmek igin yeterli
olmadigini da eklemek gerekir. Bu nedenle yalnizca fabrika ve ofis degil diger
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kurumsal orgiitlenmeleri de kapsayan bir analizden yardim almaya ihtiyag
vardir. Bu tiirden bir ihtiyact karsilama amaciyla disiplin toplumlar: tizerine
derinlemesine ¢aligmalari ile bilinen Michel Foucault'nun kavramlarindan
yararlanacagiz.

Foucault, Hapishanenin Dogusu'nda (2000) kesfettigi ve ilk olarak bir
cezaevi mimarisi olarak tasarlanmis olan panoptikonu “diyagram” olarak
tanimlamigti. Bumimari, ortadaki gdzetleme kulesinde bulunan bir gardiyanin
kendisini cevreleyen mahkém hiicrelerini gortilmeden gozetleyebilmesini
saglhyor, kuledeki gardiyani hicbir zaman géremeyen mahktm ise siirekli
gozetlendigini varsaymak zorunda kaliyordu: “Panopticon'u diissel bir
yap1 olarak anlamamak gerekir: o, ideal bigime getirilmis olan bir iktidar
mekanizmasmin diyagramidir” (Foucault 2000, 302-303). Bu baglamda
Foucault, panoptik modeli engeller ve direnglerden arinmis bir mimari-
optik sistem, fiili olarak bir siyasal teknoloji olarak tanimlar. Bu nedenle
panoptikon duragan bir mimariden ¢ok makinesel bir diizenektir. Bunun
sebebi ise Foucault'nun da belirttigi gibi disiplinin icrasinin bir makinesel
diizenek gerektirmesidir. Bu diizenegin asli amacinin higbir zaman gozetleme
olmadigim vurgulamak gerekir. Islemsel siireg gozetleme olabilir ancak amag
yadasonugd6zdenetimdir. Gozetlemeninsiirekliligini diisiinmek zorundakalan
mahkdm kendi kendini denetleyecektir. Bu nedenle Deleuze, Foucault' nun
analizinden hareketle panoptikonun amacini bir insan topluluguna “davranis
dayatmak” oldugunu sdyler (2013, 53). Bu noktada diyagram tamimlamasinin
ikincil islevi ortaya gikar. Diyagramatik diizenleme cezaevi ile sinirli kalmaz,
daha ¢ok cezaevinin diger kurumlar icin bir analoji olusturmasini saglayan
modelleri tesis eder. Buradaki diyagramatik diizenleme insan topluluklar
tizerinde belli iktidar iligkilerini tesis etme yoniinde bir tasarlama edimini
devreye sokar. Foucault'nun okul, fabrika, hastane, hapishane, timarhane ve
kislay1 disiplin toplumlarinin olusturucu kurumlar: olarak tanimlamasinin
sebebi de budur. Bu kurumlar arasindaki benzerliklerin sebebi ise her birinin
kendi i¢inde analitik olarak orgiitlenmesini saglayan ortak bir diyagramatik
islemden uyarlaniyor olmasidir.

Deleuze, Foucault'nun ¢éziimlemesi ve 6ne siirdiigii diyagram kavrami
tizerinde etraflica durarak panoptisizmin soyut formiilii olarak tanimladig:
diyagramin her zaman bi¢imlenmemis ve organize olmamis madde ile
kesinlesmemis ve formalize olmamus islevlerle ilgili oldugunu belirtir (2013,
34). S6z konusu maddeler ve islevler ayrilmaz bigimde birbirine baghdir.
Deleuze burada informal boyut olarak niteledigi diyagrami daha 6nce Guattari
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ile gelistirdikleri kavram olan soyut makine ile iliskilendirir: “Diyagram
artik sessel ya da gorsel bir arsiv degil, biittin toplumsal alan1 kateden bir
kartografi, bir haritadir. Bu bir soyut makinedir” (2013, 54). Soyut makine,
esasen Deleuze’tin Guattari ile Bin Yayla (1998) adli kitaplarinda gelistirdigi
bir kavramdir. Deleuze ve Guattari'ye gore soyut makine, organsiz beden
olarak gordiikleri yerytiztiniin katmanlariin i¢inde ¢alisir. “Diyagramatik ya
da soyut makine bir gergekligi temsil etme islevi gérmez, daha ¢ok, heniiz
olusan, yeni tiir bir gercek insa eder” (1988, 142). Ancak tiim felsefi kavramlar
gibi soyut makine de yeryurt ve zaman disidir ya da Deleuze’den alintiyla
konugursak her diyagram uzay-zamansal bir ¢okluktur (2013, 54). Soyut
makine 6zelinde Deleuze (2013) bu durumu net bir sekilde ortaya koyar;
ilkel toplumlar dahil tim toplumlarin soyut makineleri vardir. Cezaevleri
gibi panoptik aygitlar 6zelinde soyut makine kavrami daha iyi anlagilir bir
hal alir. Deleuze soyut makinenin somut diizenekler tizerinde yapilan bir
haritalama islemi oldugunu, soyut makine ile somut diizeneklerin iki kutup
olusturarak stirekli birinden digerine gecildigini siklikla vurgular (2013, 60).
Panoptikonun mucidi Jeremy Bentham, kardesi ile mektuplagsmalarinda bir
haritalama yapar, bir diyagram bir soyut makine olusturur. Somut diizenek
olan cezaevi makinesi iizerinde igleyen bu soyut makine bu nedenle diger
makinelere, okula, fabrikaya, timarhaneye, kislaya uyarlanabilir kilinir.
Bu nedenle Foucault askeri kamplarin analizinde de diyagram terimini
kullanir: “Kamp, genel bir gortilebilirlik etkisiyle hareket eden bir iktidarin
diyagramidir” (1992, 215). Haritalamalar, biri digerinin tizerinde uygulanacak
sekilde stirekli yapilir. Fabrikadaki ve ofisteki panoptik soyut makine
Taylorcu soyut makine ile tist tiste ¢alisir. Cagdas isyerlerinin parmak izleri,
kimlik kartlari, kapali devre gozetleme sistemleri is yonetim yazilimlarinin
algoritmalari ile entegre edilir. Disiplin toplumlarinin analojik modeli olan
panoptik cezaevinin diyagramu tekil 6rnek degildir. Ayni zamanda Sennett’in
Weber tarafindan “demir kafes” olarak tanimlanan piramit bi¢imli biirokratik
hiyerarsik modeli, farkli kurumlara uygulanan ve somut diizenekler tizerinde
isleyen diger soyut makinedir. Ancak Sennett (2009) demir kafesin kirilgan
giktigini, kurumlarin piramit modelini terk etmekte oldugunu belirtir. Tam
da bu asamada gerekli olan, demir kafesin yerini alan soyut makineleri
tanimlamaktir. Sennett (2009) yonetimin merkezilestigi, ag bigimli, tiretim
adaciklarindan olusan modiiler ve yatay modeli tanimlarken ayni zamanda
bir soyut makine ortaya koyar. Bu yeni soyut makine Deleuze’tin (1992),
Foucault'nun disiplin toplumlar1 ¢6ziimlemesinden yola ¢ikarak tanimladig:
yeni toplumsal formasyona, denetim toplumlarina aittir. Foucault'nun disiplin
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toplumlarindan uzaklasildigin ilk géren diisiiniir oldugunu vurgulayan
Deleuze, toplumu okul, fabrika, cezaevi, hastane, kigla, timarhane gibi
kurumlara kapatan ve igeride analitik olarak 6rgtitledigi mekanlarda, bedenler
tizerinde anatomopolitik iktidar dispozitiflerini uygulayan disiplinlerden;
kapatmadan veya daha az kapatarak yoneten, bagka bir deyisle yeni soyut
makineleri harekete geciren kuvvetleri ve bu kuvvetlerin ortaya koydugu
formasyonlar1 vurgular. Burada yeni model ne cezaevi ne de fabrikadir.
Sirket ve sirketin bi¢imi, isleyisi, akli, diger modellere de uyarlanacak olan
soyut makinesi egemen olandir. Bu noktada Hardt ve Negri'nin {iretim
paradigmalarindaki dontistim tizerine vurgusu da énemlidir. Sanayi dénemi,
tarimsal tiretim de dahil olmak tizere her tiirlii tiretimde sinai paradigmalarin
uygulanmasina sebep olmustu. Giiniimiiz denetim toplumlarinda egemen
paradigmalar enformatik hale gelirken tarimsal ve sinai tiretimler de finans
ve hizmet alanlarinda oldugu gibi enformasyon tiretimi, dolagimi ve tiiketimi
dolayimu ile gerceklesmektedir (Hardt ve Negri 2001, 298). Boylece sirket,
yonetimin kademelestigi, piramit bi¢cimli biirokratik hiyerarsik diyagramdan
yonetimin merkezilestigi ag bicimli, iiretim adaciklarindan olusan proje
bazli diyagrama gecer. inovasyon rejimlerine tabi olan sirket ayni mallarmn
seri liretiminden yenilik bi¢ciminde tanimladig1 ya da yeni stiriimlerle stirekli
glincelledigi tirtin odakli anlayisa gecerken siire¢ olarak tanimladif: is
akisinin yonetimini enformasyon tiretimi, dolasimi ve diizenlemesini devreye
sokarak gerceklestirir. Calisanlarin da tiim etkinliklerinin dahil edildigi bu
stirecler artik panoptik degil Mark Poster’in (1990, 93) “stiperpanoptik”
adinu verdigi, kuleye, hiicrelere, gardiyana ihtiya¢ duymayan bilgisayarlar,
mikrogipler, kapali devre kameralar, kimlik tanima sistemleri, is yonetim
yazilimlar: tarafindan enformasyonel olarak gerceklesir. Siirekli kurulup
bozulan takimlarla, proje bazli caligan iiretim adaciklar ile fabrikalar da
sirketlerin birer modiilii haline gelirken calisanlar kendilerini Deleuze’tin
(1992) “yart kararlilik” (meta stabilite) olarak tanumladigi durumlar icinde
bulur. Sirketi olusturan soyut makineler bu nedenle algoritmiktir. Tam da bu
baglamda algoritma, diyagram ve soyut makinenin ayn1 islemsel stirece denk
diistiigiinii gérmek 6nemlidir. Bu nedenle gerceklesmekte olan paradigmatik
ve kurumsal dontisiim iginde gilintimtiiziin soyut makinelerinin ne oldugu
sorusunun giiglii cevaplarindan biri algoritmalardir. Algoritmalar enformatik
sistemler, bilgisayarlar, mikrocip donanimlari, finans hareketleri, is yonetim
sistemleri, denetim pratikleri tizerinde isler. Algoritmalar birer kartograf,
siirekli tist tiste ¢izilen birer haritadir.
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Neoliberal Akil

Birbiriyle iliskili iki nedenle arastirmanin kuramsal boltimiinde neoliberalizm
{izerine tartismaya deginme ihtiyact duyulmustur. Ilk neden, gérecegimiz gibi
neoliberalizmilearastirmabulgulariarasindadolaysizbiriliskininortayacitkmis
olmasidir. Ikinci neden ise denetim toplumlari savi ile neoliberal ynetimsellik
arasinda dolaysiz bir iliskinin bulunmasidir. Yaygin olarak elestirel ekonomi
politik literatiir tarafindan devletin ve iktisadi alanin akt&rlerinin politikalar:
tizerinden tartisilan neoliberalizm, daha fazlasmna isaret eder. ilk olarak
1970’lerde $ili’de bir iktisadi politika olarak uygulanmaisg, ardindan 1980’lerden
itibaren Tiirkiye’yi de dahil edecek bigimde Bat1 ve kiiresel giineyin birgok
tilkesinde uygulanmaya baslanmis olan neoliberal programlar, finansallasma,
deregtilasyon, borglandirma politikalar1 gibi uygulamalarla tanimlansa da
bu konudaki hedefler daha genis bir uzama hitap eder. Bu nedenle Pierre
Bourdieu (2009) neoliberalizmi kolektivizm kargit1 saf bir piyasa mantiginin
her alanda yayginlagmasi olarak tanimlamistir. Michel Foucault da bu tanima
uygun bigimde neoliberalizmin amacmin “politik iktidarin genel icrasinin
piyasa ekonomisinin ilkelerine nasil adapte edilecegi” (2015, 111) oldugunu
sOyler. Bu amaca gore neoliberal yonetimselligin egemenligindeki devlet,
liberalizmden farkli olarak piyasa ekonomisine bir sirket mantig1 giiderek,
bir sirket akli ile miidahil olmalidir. Stiphesiz s6z konusu sirket akli, devlet
ve benzeri kurumlarla siirli degildir. Kamusal olan her seye savas acan
neoliberalizm, piyasa ekonomisini benimsemis bir toplum, baska bir deyisle
irili ufakli sirketler ve sirket sahislardan olusmus bir toplum idealindedir. Bu
baglamda Foucault asil amac1 “yaratilmak istenen homo economicus miibadele,
aligveris, tiketim insan1 degil; sirket girisim ve tretim insanidir” (2015, 128)
olarak saptar. Bu nedenle Pierre Dardot ve Christian Laval’'in (2012) isabetli
ifadesi ile neoliberalizm diinyanin yeni aklidir. Bu akil idealini yeni homo
economicus iiretme amac ile iligkilendirerek olusturur. Foucault bu yeni
homo economicus modelinin marka birey 6znelligini normatif hale getirme
amacinda oldugu goriisiindedir. Burada Foucault klasik homo economicus
ile yeni homo economicus arasinda bir ayrima gider. Liberal yonetimselligin
klasik homo economicus 6znesi ihtiyaglart dogrultusunda hareket eden bir
miibadele insan1 iken neoliberalizmin tirettigi yeni homo economicus girisimci
sirket-gsahis, kendisinin girketidir (2015, 190). Ancak bu 6znellik idealinin
kapsami ekonomik uzamla sinirli degildir ya da Wendy Brown’in ifadesi ile
yasamun tim alanlarini ekonomiklestiren bir akil tipi devrededir (2018, 17).
Brown bu akil bigiminin “hayatinin tiim alanlarinda kendi portfdy degerini
arttirmak” (2018, 41) olan 6zne tiretme amacin tasidigini aktarir. Giindelik
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yagam pratikleri, aile, arkadagliklar, bos zaman etkinlikleri, sosyal medya
gortintimleri, beslenme tarzlari, sportif tiiketimler, beden ve onun sunumuna
dair tercihler gibi bir¢ok alan, kendisini bir girisimci sirket sahis olarak
tanimlamasi beklenen 6znelligin stratejik aklimin konular: haline getirilir.
Boylece rekabet dinamiklerini ve saf bir piyasa mantigini benimseyerek
yasamini sekillendiren bireyci insan tipi normatif 6zne olarak tanimlanir.
S6z konusu norm, ¢alisma hayatinin her boyutunda bir pratik edim olarak
uygulanirken ayni zamanda medya, sosyal medya, popiiler kiiltiir tirtinleri
dolayimu ile retorik olarak sdylemsel dolasima sokulur. Pratik edimler ise
alinma stireglerinden calisma hayatinin her alanina uygulanirken séylemsel
dolagimlar bagari pesinde kosmak, hep daha iyisini istemek, inovasyonlara
acik olmak, elindeki ile yetinmemek, rekabet halinde olmak, hedefler koyup
pesine diismek, performansi artirmak gibi “mottolar1” igerir.

Arastirma Tasarimi:
Problem, Literattir, Orneklem

Guntimiiz algoritmalarmin hangi kuvvet iligkilerini yeniden trettigi,
hangi iktidar dispozitiflerine angaje oldugu sorusu bu asamada 6nem
kazanmaktadir. Bu soru ayni zamanda bu ¢alismanin arastirma problemi igin
de bir baslangic 6gesi olusturacaktir. Algoritmalar tarafindan yonlendirilen
yapay zekd yazilimlar1 hangi sdylemi tiretir ve bu sdylem hangi politik-
ideolojik baglama dahildir?

ilgili Literatiir

Yapilan literatiir taramasinda agirlikli olarak yapay zeka yazilimlarinin farkl
sektor ve disiplinlerdeki kullanimlari ile bu yazilimlar hakkinda topluluklarin
profesyonellerin meslek gruplarinin gériislerine yer verilen g¢alismalara
rastlanmistir. Elegtirel soylem calismalar: ve yapay zeka hakkinda calismalara
bakildiginda LaMDA adli dil modeli ile yapilan bir goriisme hakkinda bir
sOylem aragtirmasi bulunmus ancak s6z konusu goriisme tiretici sirket Google
tarafindan yalanlandigi ve cevaplar insan miidahalesini diistindiirecek
derecede saibeli oldugu icin bu ¢aligmanin literatiiriine dahil edilmemistir. Bir
diger calisma ise yapay zeka tarafindan tiretilen goriinttilerin elestirel séylem
¢oztimlemesi tizerinedir. Bu ¢alismada, yapay zeka ile tiretilen goriintiilerin
demansl yalniz bireyi vurgulamak gibi belirli gorsel kaliplart kullandigin
ve sendromla iligkili mevcut 6nyargilari yeniden {tirettigini bulgulamistir
(Putland vd. 2023). Dil modellerine dogrudan bir sdylem ¢alismasinin
akademik literatiirde yer bulmamas: dikkat ¢ekicidir. Ciinkii yapay zeka ile
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gerceklestirilen herhangi bir sohbet, sdylem tizerine kurulur. Bu yazilimlar
dogrudan bir sdylem {iretir, yeniden tiretir ya da modeller. Literattirdeki bu
eksiklige katkis1 bu arastirmanin énemini artirmaktadir. Ancak elbette dil
modeli 6zelinde makine tarafindan otomasyon siirecleri iginde tiretildigi
icin tiretilen sdylemin agiklanmaya ihtiyac: vardir. Ferdinand de Saussure’tin
gelistirdigi dil temelli gostergebilim anlayisi, 20. yiizyilin yapisalct ve
postyapisalct diistince gelenekleri tizerinde onemli bir etki yaratmistir.
Anlamin, nesnelerle dogrudan iligkili olmadigy; aksine, gostergeler arasindaki
farklara dayali olarak kuruldugu yoniindeki bu yaklasim, 6zellikle edebiyat,
sinema ve felsefe gibi alanlarda s6ylem kavraminin yeniden diistintilmesini
saglamigtir. Ornegin, film kuramlarinda biitiinliiklii ve kapsayici bir meta
teorinin olanaksizliginin fark edilmesi, filmlerin ideolojik metinler olarak
ele alinmasma imkdn taniyan postyapisalar yaklasimlarin gelismesine
zemin hazirlamistir (Hayward 2006, 413). Jacques Derrida’nin (1976) ortaya
koydugu yapisokiim kurami, auteur kavramini ve soylem birligine dayal
yorumlama bigimlerini sorgulayarak metin merkezli ¢éziimlemelere yeni bir
perspektif kazandirmigtir. Bu baglamda, eser sahipligi meselesini yeniden
ele alan bazi aragtirmacilar, yapay zeka algoritmalar tarafindan {iretilen
metinlerin sahipligini bireysel bir yaraticiya atfetmek yerine bu tiretimi insan
ve makine arasinda teknoloji araciligiyla gerceklesen kolektif bir siire¢ olarak
degerlendirirken s6z konusu siire¢ yazarhigin tarihsel olarak degistigini,
yazarin ise kiiltiirel ve kurumsal yapilara baglh olarak adaptasyona ugradiginm
gosterir (Giirsoy ve Savk, 2024). Foucault'ya (2011) gore de sdylemler
yalnizca bilgi alanlarini yapilandiran sdylemsel pratikler olarak degil aym
zamanda iktidar iligkilerinin siirekliligini saglayan ve onlar1 yeniden kuran
mekanizmalar olarak tanimlanir. Bu arastirma da benzer bi¢cimde yapay zeka
dil modelini anlam ve sdylem {ireten bir algoritma olarak konumlandirir.

Arastirma Evreni, Orneklem, Elestirel Séylem Calismasi

Algoritmalar, en belirgin ifadesini 6nce bilgi islem siireglerinde ve bilgisayar
yazilimlarinda, ardindan birer otomasyon teknolojisi olarak tanimlanmasi
gereken yapay zekd programlarinda buldugu icin bu calismanin arastirma
evreni yapay zeka algoritmalaridir. Yapay zekd yazilimlarimin birer
otomasyon teknolojisi olarak tanimlanabilmesinin temel sebebi hem “otonom
olarak calisan sistemlere ve bu tiir ortamlarin agik¢a yapilandirilmasina
odaklanan” (Goldberg 2012, 1) otomasyon kavramina hem de otomasyonun
gelisim stirecine ickindir. Taylorcu is boltimdti ile ¢alisan fordist diizeneklerden
canli emegin devre dis1 birakilarak robotlar tarafindan calistirilan karanlik



50 < ilef dergisi

fabrikalara giden siiregte, siirecin belli boliimlerinin mekanik diizeneklerle
yuriitiilmesi anlamina gelen otomasyon kavramu igin bilgisayar teknolojileri
merkezi bir konumda olagelmistir. “Elektronik alaninda mikroiglemciler
konusunda yaganan ilerlemeler sayesinde, eskilerin otomasyon diisii/ kédbusu
hem kol emeginde hem de biirokratik is¢ilikte bir gergeklik haline gelmeye
baslad1” (Sennett 2009, 13). Cesitli veri giris ve c¢iktilar: ile belirli komut
dizgelerine belirli yanitlar vermek amaci ile gelistirilmis olan bilgisayar
uygulamalar1 da bu baglamda birer otomasyon teknolojisidir. Yapay zeka
yazilimlari ise hem dil modeli hem de gorsel isitsel tiretim asamalarinda
cesitli veri kaynaklarini karmasik algoritmalarin belirlenmis olan dizgeleri ve
yonergeleri ile otonom olarak calisan sistemler olduklar: igin sofistike birer
otomasyon yazilimi olarak tanimlanabilir.

Yapay zekanin verdigi yanitlardaki sdylem incelenecegi igin arastirma
evreni animasyon ve tasarim yapan yapay zekd programlarini disarida
birakarak dil modellerini kapsayacaktir. Bu nedenle aragtirmada nitel yontem
benimsenmis ve elestirel soylem calismasi gergeklestirilmistir. Bu ¢alismalarin
tek bagma bir yontem degil bir arastirma programi oldugunu belirtmek
gerekir (van Dijk 1995, 19). Metodolojiyi ve teoriyi birlestiren elestirel soylem
calismalari, anlamlandirma (semiosis) siireglerini ele alarak metnin icerdigi
iktidar iligkilerini ¢oziimlemeyi amaclar. Soylemde ortaya gikan ideoloji
anlam tiretimi ile gerceklesirken anlamdaki ideolojik boyut, elestirel s6ylem
calismasi ile ortaya ¢ikarilir (van Dijk 1993, 254-255). van Dijk, elestirel soylem
calismalarmin sosyal-iktidar istismar1 ve esitsizliginin nasil ytirtttldigtind,
yeniden tiretildigini, mesrulastirildigini ve buna nasil direnildigini inceleyen
sOylem analitik arastirmasi oldugunu belirtir (2015, 466). Tahakkiimiin
iiretilmesinde sdylemin roliine odaklandigini belirten van Dijk’e gore bu
tretim “yasalastirma, temsil, mesrulastirma, inkar, hafifletme veya gizleme
gibi farkli s6ylem ‘modlarint” igerebilir” (1993, 249-250). Elestirel s6ylem
calismasinin segilmesinin bir diger sebebi ise dil modellerinin tirettikleri
sOylemin bir anlamlandirma stireci olarak ele alinabilecegi, boylece anlamin
iiretildigi bu alandaki toplumsal gerceve ve sosyal pratiklere dair iktidar
iliskilerini ¢oziimleme olanag1 bulunabilecegidir.

Elestirel sdylem calismalar: fotograf ve film analizi gibi 6rnekleri de ele
alarak cok modlu uygulansa da yaygin olarak metinlere odaklanir. Metinler s6z
konusu oldugunda ise van Dijk’in makro-mikro modelinden yararlanilabilir.
Makro yapilar sdylemi bir biitiin seklinde ele alarak gtic, egemenlik, esitsizlik
gibi terimler {izerinden c¢Oziimlemekte kullanilir. Sematik yapi metinde
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basliklar ve alt basliklar, 6zetler, varsa yorumlar, séz dizimleri gibi bicimsel
kategorileri ele alir. Mikro yapilar ise dil kullanimi, sdylem, sozlii etkilesim
ve iletisimi igerir (van Dijk 2015, 468). Metnin soru cevap seklinde tiretildigi
ChatGPT-4 o6zelinde cevaplarin genellikle maddeler halinde siralanmasi
ve cevabin ardindan bazi sorularin Snerilmesi diginda bir sematik yapiya
rastlanmaz. Gorecegimiz gibi makro yapilar agirlikli olarak neoliberalizm ile
iliskili iken mikro yapilar ise elestirel soylem ¢alismalarina uyacak bigimde
makro yapilarin girdilerini olusturmustur. Bu yapilarin neoliberalizm
ile iligkisi ¢oziimlemenin tahakkiim sOylemleri iginde ele alinabilecegini
gosterir. Bu noktada makro-mikro yapilar {izerine ¢caligmanin da bir yontem
olusturmadigint belirtmek gerekir. van Dijk’a gore dilbilimsel analiz, s6z
ve iletisimsel edimlerin analizi, retorik analiz, etkilesimli konusma analizi
ve gostergebilimsel analiz elestirel soylem g¢alismalarinin basvurabilecegi
yontemlerden bazilaridir (van Dijk 2008, 2-3). Calisma kapsaminda incelenen
dil modeli ile yapilan goriisme yazilim ve algoritmalar tarafindan bir
konusma bigiminde yapilandirilir. 56z konusu konusma ytiz yiize goriisme
tekniklerinde oldugu gibi yari-yapilandirilmistir ve dil modelinin 6nerdigi
bazi sorular dikkate alinarak konusmaya dahil edilmistir. Bu nedenle yapilan
goriismenin etkilesimli konusma oldugu ve analizin buna gore yapildig:
sOylenebilir. Buradaki fark insanlar aras: konusmanin yerini insan-makine
etkilesiminin almis olmasidir. Bu nedenle yapay zeka tarafindan {iretilen
sOylemler s6zdizimi, zamirler, sozliik, metaforlar, 6ykii anlatimi ve konusma
gibi tahakkiim s6ylemlerini olusturan dgeler (van Dijk 2015) dikkate alnarak
¢Oztimlenmistir.

OpenAl tarafindan gelistirilen ChatGPT-4, 2024 yili itibariyla en gok
kullanulan dil modellerinden biri oldugu igin arastirmanin O6rneklemini
olusturmustur. Bu modele manipiile edici ve yonlendirici olmamas:
amaciyla kapsami1 genis sorular sorulmus, sorularin ekonomi-politikle ilgili
olarak anaakim ve elestirel yaklagimlarin goriis ayrihigi yasadig: ve farkh
paradigmalarla agiklama getirdigi konularlailgili olmasina 6zen gosterilmistir.
Bunun yaninda topluluk tiyelerinin bireysel yasamlarini ilgilendiren ve bu tiir
konular hakkinda oneriler talep eden sorular da dil modeline yoneltilmistir.
Bu nedenle sorular yoksullugun ve issizligin sebepleri, yeni mezun bir gencin
yasami hakkinda 6neriler, kendisini kayip ve amagsiz hisseden birine 6neriler,
sosyal medya kullanimi gibi konular tizerine yogunlagmistir. Bunun yaninda
s6z konusu sorular cevaplayan ChatGPT, cevabinin ardindan gesitli sorular
da Onermis, Oneriler de dikkate alinmigtir. Daha genis bir enformasyon
havuzuna erisim amaciyla sorular Ingilizce sorulmustur. Bu cerceve iginde
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soru Onerileri ile ChatGPT-4 dil modeline toplam 25 adet soru sorulmus, yiiz
ylize goriisme tekniginde uygulandig: gibi cevaplarin birbirine benzemeye
baslamasiyla sorular sonlandirilmis, benzerlikler nedeniyle 20 adet soru
¢Oztimlenmistir. Sorular, sorularin 1ngilizcesi ve dil modeli tarafindan 6nerilen

sorular asagidaki gibidir:

inovatif ¢coztimler var mi1?

solutions to tackle poverty?

Soru (TR) Soru (ENG) Ag¢iklama
1 | Yoksullugun sebepleri nedir? What are the causes of
poverty?
2 | Yoksullukla miicadelede Are there any innovative ChatGPT-4

tarafindan onerildi.

3 | inovatif yoksulluk
¢oztimlerinin basar1
hikayelerinden bazilar1
nelerdir?

What are some success
stories of innovative
poverty solutions?

ChatGPT-4
tarafindan onerildi.

4 | Cevaplarindan biri “sosyal
girisimcilik”. Detay verir
misin?

One of your answer was
“Social Entrepreneurship”
can you give details?

5 | Bir tilkedeki igsizligin sebepleri
nelerdir?

What are the causes
of unemployment in a
country?

6 | Hiikiimetler igsizligi nasil
azaltabilir?

How can governments
reduce unemployment?

ChatGPT-4
tarafindan onerildi.

7 | Lisans derecesini tamamlamig
geng birini diisiin, ona hayat
hakkinda ne tavsiye verirdin?

Think of a young person
who has completed his
bachelor’s degree, what
advice would you give him
about his life?

8 | Geng yasta baglayan basarili
girisimcilere dair 6rnekler
paylasabilir misin?

Can you share examples of
successful entrepreneurs
who started young?

ChatGPT-4
tarafindan onerildi.

9 | Genglere hayat hakkinda ve
neyin énemli oldugu hakkinda
tavsiyelerde bulun.

Give young people advice
about life, give advice about
what is important.

10 | Yagsam amaglarini nasil
bulabilirler?

How can they find their life
purpose?

ChatGPT-4
tarafindan onerildi

11 | Bir kisi igin hayatin gesitli
yonlerini kapsayan ¢ok yonli
bir haftalik plan yapar misin?

Give me a well-rounded
one-week plan that covers
various aspects of life.

12 | Birisi hafta boyunca kariyer
gelisimine odaklanmak isterse
ne yapmalidir?

What if someone wants
to focus on career
development during the
week?

ChatGPT-4
tarafindan 6nerildi.
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13 | Birisi kendini kaybolmus ve What if someone feels lost
yoniinii kaybetmis hissederse and lacks direction?
ne yapmalidir?

14 | Sosyal medyay1 nasil How to use social media in
saglikli ve etkili bir sekilde a healthy and effective way?
kullanabiliriz?

15 | LinkedIn uygulamasin What are the benefits ChatGPT-4
profesyonel ag olusturmak of using LinkedIn for tarafindan 6nerildi.
i¢in kullanmanin yararlari professional networking?
nelerdir?

16 | Cevaplarinda girisimcilik So, You often use the term
terimini sik kullaniyorsun. Bu entrepreneurship in your
o kadar 6nemli bir mesele mi? answers. Is it such an

important issue?

17 | Yeni bir sehre tagindim. Ijust moved to a city. I do
Kimseyi tanimiyorum. not know anybody. I have
Kendimi yaklagik bir y1l enough money to finance
finanse edecek kadar param myself for about a year.
var. Gelecegim igin ne Make a comprehensive plan
yapacagima dair kapsamli bir for me about what I will do
plan yap. for my future.

18 | Finansal planlama, is arama ve | Give more details for
sosyal ag olusturma hakkinda | financial planning, job
daha fazla ayrint1 ver. search and building social
network

19 | Bu planlamay:1 yaptiktan sonra | I want to feel satisfied after
tatmin olmak istiyorum. Bagka | doing this planning. Do you
onerilerin var m1? have any more suggestions?

20 | ideal bireyi nasil tanimlarsin? How would you define the
ideal individual?

Tablo 1: Yapay zekaya yoneltilen sorular
Bulgular

Ik soru “Yoksullugun sebepleri nedir?” (What are the causes of poverty?)
bicimindedir. ChatGPT-4 soruya verdigi cevabin ardindan su sorulari
Onermistir: “Yoksullukla miicadelede inovatif ¢oziimler var mi?” (Are there
any innovative solutions to tackle poverty?) ve “Inovatif yoksulluk ¢6ziimlerinin
basar1 hikayelerinden bazilar1 nelerdir?” (What are some success stories
of innovative poverty solutions?). Modelin verdigi cevaplar, siurl egitim
firsatlari, esitsizlik ve sistematik diglama, miilkiyet sahipliginin olmamasi,
kredilere simirli erisim, saghk krizleri ve pandemiler, iklim degisikligi ve
cevresel bozulma bi¢imindedir. Detayli cevabinda ise sinirli egitimi firsat ile
iligkilendiren ChatGPT-4, etnik azinliklarin, kadinlarin, kastlarin, engellilerin
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firsat ve kurumlardan diglandiklarini belirtir. Modelin miilkiyet ile ilgili
cevabma verdigi ayrinti soyledir: “Yoksul haneler, uzun vadeli finansal
istikrarlarini etkileyen miilk sahipligine yatirim yapmakta zorlanir. Miilk
sahipligi, servet birikimi ve ekonomik giivenlik icin bir temel saglar.”

Bu cevaplarda 6nemli olan bu dil modelinin yoksullugu kapitalist tiretim
iliskilerinin sebep oldugu kosullarla iliskilendirmek yerine firsat esitsizligi,
dislanma ve miilk sahipliginde zorlanma gibi etkenlere baglamasidir. Buna
karsin elestirel yaklasim gagdas kapitalizmin sermayenin genel formilii
geregi yoksulluk iiretmeden zenginlik iiretemeyecegini vurgular. Buna gore
kendisi tiretken olmayan ancak iiretimi kendisine mal edebilen sermaye,
Marx'in (2011) belirttigi gibi satin aldig1 emek giictinii tiiketerek arti-deger
elde ederken emek siireci ve zamanu tizerinde bir boyunduruk iligkisi kurarak
biiytir. Bu nedenle bu tiirden bir biiytime emek giicti sahibi tizerinde bir
somdirti iligkisi kurar. Ancak dil modelinin yanit1 bu iligskiyi gortinmez kilan
egemen paradigma ile uyumludur. Buna kargin ChatGPT-4 yoksullugun,
egitimde firsat esitliginin saglanmasi, marjinal gruplarin dislanmasinin
engellenmesi ve miilkiyet edinmenin kolaylagtirilmasi halinde azaltilabilecegi
yoniindeki bilindik liberal sdylemi yeniden tiretir. Bu ayn1 zamanda refah
devleti modelinin sdylemidir. Bunun yaninda ChatGPT-4'tin 6nerdigi soru
daha ¢ok neoliberalizmle iligkilidir.

Yoksullugun sebepleri iizerine 6nerilen soru “Yoksullukla miicadelede
inovatif ¢oztimler var m1?” (Are there any innovative solutions to tackle poverty?)
bi¢gimindedir. Burada ChatGPT-4 evrensel temel gelir, mikrofinans ve
mikrokredi, sosyal girisimcilik, dijital finansal kapsayicilik, beceri egitimi ve
is yerlestirme ile topluluk tabanli ¢6ziimler yamtlarini vermistir. Evrensel
temel gelir, yoksullugun yol actig1 daha biiyiik sorunlar1 engellemek adina
refah modeli olarak kullanilmaktadir. Bunun yaninda mikrofinans ve
mikrokredinin diistik gelirli bireylere krediler sunarak isletme kurmalarin
sagladigini yazan ChatGPT-4, bu uygulamalarin girisimciligi ve kendine
yetmeyi tesvik ederek yoksulluk dongtistinii kirmaya yardimct oldugunu
belirtir. Benzer sekilde sosyal girisimcilik de yenilik¢i is modelleri ile
olumlu sosyal etki yaratirken djjital finansal kapsayicilik, finansal erisimi
iyilestirebilir. Bu yanitin neoliberalizm ile dolaysiz iliskisini gérmek énemlidir.
Daha 6nce de tartigildig gibi yeni homo economicus ideali girisimci sirket-gahis
oznelligi tiretme {izerine kuruludur. Ayrica finansal kapsayicilik ve kredi
modelleri, piyasa modellerini genisletme ve borcun stirekliligi politikasin
yaygmlagtirma amacindaki neoliberal uygulamalardir (Soederberg 2016).
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Beceri egitimi cevabinin ayrintisinda “pazarlanabilir beceri” vurgusu
da yeni homo economicus iiretme amacindaki neoliberal akilla iliskilidir.
Topluluk tabanli ¢oziimler, kooperatifleri ve kolektivizmi 6nerdigi igin ilk
bakigta rekabet dinamiklerinden uzak bir cevap gibi goriinse de bu ¢6ziim
bir inovasyon ve girisimcilik fikri icinden ele alindig; icin sistem ici kalmaya
devam edecektir.

ChatGPT-4"tiinbu konuylailgili 5nerdigi diger soru ise “Inovatif yoksulluk
¢oziimlerinin bagar: hikayelerinden bazilari nelerdir?” (What are some success
stories of innovative poverty solutions?) sorusudur. Cevaptan once Onerilen
sorudaki “inovasyon” ve “¢oziim” ifadelerinin bir 6nemi vardir. Fordizmin
tarihsel krizinin ve seri tiretim yerine “iirtin” odakli fordizm sonras1 dénem
ayni zamanda “inovasyon rejimleri” olarak tanimlanir. Bu rejimleri fordizmin
krizinin ardindan gelen stireglerle iliskilendiren Bob Jessop inovasyonlarin
oncelendigi yeni rejimlerin post fordist olarak tanimlanabilecegi goriistindedir
(Jessop 1996, 170). Inovasyon, ayni zamanda sanayi déneminin fabrikasinin
yerini alan sirket modelinin baglica rejimidir. Yapay zekanin verdigi 6rnekler
ise yoksullar igin genisleyen ayakkabi, iyot eksikligi hapi, kol giiciiyle hareket
eden el pedall1 tekerlekli sandalye ve kiigtik ¢iftgiye siit bidonudur. Yoksullarin
yasadig1 sorunlara ¢6ziim amacinin benimsendigi bu projelerin hicbirinin
yoksulluk adini alan sorunu ortadan kaldirmaya yonelik bir diyagramdan
tiremedigini vurgulamak gerekir.

Onerdigi sorularin icinde verdigi cevaplardan biri sosyal girisimcilik
oldugu i¢in ChatGPT-4’e bu konu hakkinda detayll bilgi sorulmustur:
“Cevaplarindan biri ‘sosyal girisimcilik’. Detay verir misin?” (One of your
answer was “Social Entrepreneurship” can you give details?). Sosyal girisimciligin,
bireylerin, gruplarin veyayeni kurulan sirketlerin sosyal, kiiltiirel veya cevresel
sorunlara ¢oziimler gelistirdigi, finanse ettigi ve uyguladig1 bir yaklasim
oldugunu yazan ChatGPT-4, bu konuyu yenilikgi is girisimleri yaratmak, kér
maksimizasyonu yerine etkiye 6ncelik vermek, ekonomik kalkinma, egitim,
cinsiyet esitligi, saglik hizmeti, tarim, ¢evresel stirdiiriilebilirlik, yenilenebilir
enerji ve toplum kalkinmasi gibi cesitli alanlara odaklanmak maddeleri
iizerinden tanimlar. Cevapta dikkat edilmesi gereken yenilikgi is girisimleri,
etkiye verilen 6nem, stirdiiriilebilirlik, kalkinma gibi ifadeler ayn1 zamanda
cagdas sirket aklinin mottolaridir.

Sorulan bir diger soru “Bir iilkedeki issizligin sebepleri nelerdir?”
sorusudur (What are the causes of unemployment in a country?). ChatGPT-4’tin
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cevabindaki ana bagliklar, ekonomik dalgalanmalar, teknolojik ilerleme,
kiiresellesme, egitim ve Ogretime erisim eksikligi, ayrimcilik ve 6nyargi
bi¢imindedir. Ekonomik dalgalanmalar konusundaki cevap, durgunluk
donemlerinde taleplerin diismesi nedeniyle artan igsizlik ile agiklanir.
Teknolojik ilerleme otomasyonun gereksiz kilacagi iglere yol acarken
kiiresellesme, artan kiiresel rekabet ile tiretimin tiglincti diinya {ilkelerine
kaymasina sebep olur. Egitim ve 6gretime erisimde yetersizlik istthdam igin
gereken becerilerin gelismesine engelken ayrimcilik ve 6nyargi, irkgilik ve
toplumsal cinsiyet esitsizligi basta olmak tizere belirli gruplarin istthdama
ulagmasini engeller. Bu sdylemin ¢éziimlemesi yapilirken elestirel yaklasimin
isttihdama dair goriislerine yer agmak yararlidir ¢linkii bu yaklagim, issizligi
kapitalist tiretim iliskilerine ickin, yapisal bir sorun olarak ele alir. Sermayenin
biiytimesiicin yalnizca artideger degil artintifus, artiemek yadaMarx'in (2011)
yedek sanayi ordusu adin1 verdigi nicelige de ihtiya¢ duyulur. Bunun sebebi
sermayenin emek giicl lizerindeki boyundurugunu gti¢lendirme, emek ve
sermaye arasindaki pazarlikta giiciin dengesini sermaye lehine bozma, emek
pazarinda sermayenin ihtiya¢ duydugu emek giiciine erisimi kolaylagtirma
amagclaridir. Bagka bir deyisle issizlik, kapitalist iligkiler tarafindan {iretilir.
Buna kargin dil modeli ekonomiyi arz talep terimleri tizerinden tanimlayarak
herhangi bir yapisal sebep ortaya koymaz.

Dil modeli, teknolojik ilerleme cevabindaki otomasyon iliskisini bazi
islerin gereksiz hale gelebilecegi ve c¢alisanlarin becerilerini uyarlamalar:
gerekliligi gerekgesi ile kurmustur. Bu cevap esasen teknolojik gelismelerin
istthdamda gerilemelere yol actigi yoniindeki yaygin gorilisii yeniden
tretirken ayni zamanda teknolojiyi toplum tizerinde dontstiirticti etkileri
olan bir aktor olarak goren diisiinceye ickindir. Ancak bu diisiince, teknolojiyi
siyasal rasyonaliteden bagimsiz, kendi rasyonalitesine sahip bir aktor olarak
tanimlar. Teknolojiye dair elegtirel yaklasim ise bu goriiglerin teknolojik
belirlenimcilik (determinizm) olarak goriilmesi gerektigini belirtir. Teknolojik
belirlenimcilik, teknolojiyi kendisi disinda goriinen tarihsel ve toplumsal
kuvvetlerden bagimsiz isleyen ve bunlar {izerinde yon verici bir kuvvet
olarak goriir (Karakaya 2023, 136). Otomasyon ve dijitallesme ile gerceklesen
teknolojik ilerlemenin igsizlik tizerindeki etkileri savi ise istthdamin hem
niceligi hem de vasifsizlagsma tireten niteliginin politika tarafindan belirlendigi
gorlslinii gizler.

Egitime yetersiz erisim savi da toplumsal uzamdaki kiiltiirel sermaye
sahibi siniflarin egitimde ortaya koydugu simnifsal belirlenimden (Bourdieu



Erdem ilic » Naz Almag = Soyut Makine Kavrami ... > 57

1995) haberdar olmayan, toplumsal uzami sinif kategorileri ile degil avantajli-
dezavantajli kiimelerine ayiran bir perspektiftir. Irkcilik, toplumsal cinsiyet
esitsizligi gibi ayrimciliklar ise biyoiktidar dispozitiflerine i¢sel degil digsal
ogeler olarak anlagilir.

Istihdamla ilgili soru tizerine ChatGPT-4 “Hiikiimetler issizligi nasil
azaltabilir?” sorusunu 6nermistir (How can governments reduce unemployment?).
Cevaplar ise egitim ve 6gretime yatirim, girisimciligi tesvik, altyapi gelistirme,
isglicli piyasas1 reformlari, is arayanlara destek, sektor cesitlendirmesi ve
hedefli programlar bigimindedir. Bu 6nerileri ile ChatGPT-4 bir kez daha
girisimcilige vurgu yapmistir. Bunun yaninda isgiicli piyasast reformlar:
onerisi hakkinda verdigi detay ozellikle 6nemlidir: “Esnek is yasalari, isveren
maliyetlerini ve idari ytikleri azaltarak ise alimi tesvik edebilir. Ancak, isci
haklarim1 dengelemek esastir.” Sermayenin emek giiciinii satin alip onu
tiiketerek biiytimesi ile isleyen bir sistemde isverenin maliyetini azaltmanin
yolu, esnek is yasalar1 ad1 altinda giivence, toplu sozlesme, sendika, sigorta,
kidem tazminati gibi konularda g¢alisganin aleyhine, calisma saatlerinin
ise igveren lehine diizenlenmesinden gecer. Isci haklarinin dengelenmesi
soztindeki dengeleme kelimesinin 6nemi ise bu séylemin haklarin korunmasi,
uygulanmasi ya da yayginlasmas: gibi ifadelerin yerine kullaniliyor
olmasidir. Burada sermaye lehine siiregler 6nerilirken “denge” sozii ile calisan
haklarindaki gerilemenin gizlendigi bir retorik kullanilmaktadur.

ChatGPT-4 gibi dil modellerinin algoritmalarinin manipiile edilmeye
yatkin oldugu, bu modellerin yanhs bilgi verdikleri, kaynak uydurduklars,
sohbet ve tartisma esnasinda 6ne siirdiikleri bilgi ve gortisleri degistirdikleri
cesitli ¢alismalar tarafindan siklikla dile getirilir (Zhou vd. 2023; Salvagno
vd. 2023). Bu nedenle yonlendirici olmamaya calismak adina kapsamli ve
genellestirilmis sorularin segilmesine 6zen gosterilmistir. “Lisans derecesini
tamamlamig geng birini diisiin, ona hayati hakkinda ne tavsiye verirdin?”
(Think of a young person who has completed his bachelor’s degree, what advice would
you give him about his life?) sorusu da bu baglamda yoneltilenlerden biridir.
ChatGPT-4 dil modeli bu soruya staj, yiiksek lisans, ¢alismaya baglamak, bog
yil, gonitllii olmak, girisimcilik, sertifikalar ve yari zamanl is 6nerilerinde
bulunmustur. Staj Onerisine verilen detay ag kurmayla, goniilliiliikk ise
baglantilar olusturmayla iliskilendirilmis, bos yil Onerisinde kesfetmek,
seyahat etmek veya goniilli olmak igin bir yil izin almanin, yeniden sarj olmak
ve yeni bakis acilar1 kazanmak igin bir firsat oldugu ve sertifikalarin sektore
uygun olmasi gerektigi vurgulanmistir. Girisimcilik 6nerisi igin dikkat geken
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iki unsur vardir ¢linkii yukaridaki sorunun ardindan ChatGPT-4, “Geng yasta
baslayan basarili girisimcilere dair 6rnekler paylasabilir misin?” sorusunu
onermistir (Can you share examples of successful entrepreneurs who started
young?). Soruya cevap olarak ise gocuk yasta girisimde bulunup kokulu
mum, siyah kizlar i¢in aksesuarlar, geri donustiiriilebilir malzemeler gibi
tirtinler tiretip satanlar drnek olarak verilmistir. Bunun yaninda toplumsal
cinsiyet meselesi nedeniyle lisans derecesini tamamlamis geng biri hakkindaki
soru Ingilizcede “she” zamiri ile de sorulmus, cevapta belirgin bir fark
olmadigi, ek olarak ag olusturma, saglik, hobiler, iligkiler ve uyum saglama
maddelerinin 6nerildigi gortilmistiir. Tiim bu cevaplar yeni homo economicus
oznelliginin bilesenlerini olugturur. Yapay zeka yazilimlarinin toplumsal
cinsiyet konusunda ayrimciligi yeniden drettigi bilinirken (Leavy 2018)
konu girisimcilik oldugunda bu ayrimin siliklestigi goriilmdistiir. Sertifikalar
ve ileri egitim, biirokratik fabrikadan sirket modeline geciste okulun yerini
stirekli egitimin almast ile iligkilidir. Benzer bigimde seyahat, aglar olusturma,
goniillii olma, hobi edinme, uyum saglama onerileri de s6z konusu 6znellik
idealinin bilesenleridir.

Bir diger soru “Genglere hayat hakkinda ve neyin 6nemli oldugu hakkinda
tavsiyelerde bulun” bi¢imindedir (Give young people advice about life, give
advice about what is important). Sorunun sorulmasindaki amag, verilecek olan
cevabin hangi etik ilkelerle iligskilenecegi ve en ince ayrintilarina kadar yasami
yonetme ve denetleme amacindaki iktidar dispozitiflerinin hangi séylemsel
formasyonunu goriiniir kilacagimi gormektir. Alinan cevaplar ise kendini
kesfetme, egitim, iligkiler, dayaniklilik, saglik, amag, finansal okuryazarlik,
uyum saglayabilirlik, nezaket ve tutkular baghklar: altindadir. ChatGPT-4,
verdigi cevabin detaylarinda 6z farkindaligin anlamli secim igin gerekli
oldugunu belirtir. Egitim ile ilgili cevapta siirekli grenmenin énemine vurgu
yapar. Bu cevap onemlidir ciinkii okulu stirekli egitime, cezay1 denetimli
serbestlik ve ev hapsine, hastaneyi aile hekimligine donitistiirmekte olan
kurumsal dontistimlerle ilgilidir (Deleuze 1992). S6z konusu doéntistimler,
sirketi analojik model olarak tamimlayan neoliberal aklin egemenliginde
gerceklesir. Finansal okuryazarlik ise hem tiim kurumlarin hem de toplumun
her bir tiyesinin piyasa ekonomisinin igleyisini benimsemesi idealine sahip
olan neoliberal yonetimselligin bilindik sdylemlerinden biridir. Bu sorunun
ardindan ChatGPT-4 “Yasam amagclarini nasil bulabilirler?” (How can they
find their life purpose?) sorusunu énermistir. Oneriye cevap olarak ise kendini
yansitma, meraki kesfetme, giliclii yonler ve yetenekler, etki, bagkalarina
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yardim, rol modellerinden 6grenmek, farkindalik ve minnettarlik, hedefler
belirlemek seklinde oOneriler siralamistir. Kendini yansitma ifadesinden
kasit, i¢ gozlem yaparak temel degerlerin ortaya konmasi, keyif veren
deneyimlerin, tutkularin ve ilgi alanlarinin kesfidir. Meraklarin kesfi iginse
meraklarin amaca gotlirdugii gortisti ile karsilasilmistir. Buradaki “amacg”
sozli énemlidir ¢linkii amaglarin 6nemi belli bir 6znellik kipi ile iliskilenir.
Rol modelleri, etki yaratmak, yeteneklerin kesfi, hedef odaklilik igin de ayni
durum gecerlidir. S6z konusu soru bir 6znellik 6nerisini ¢agirabilecegi igin
ek olarak daha genel ve belirsiz olma amaci ile “Birisi kendini kaybolmus
ve yoniini kaybetmis hissederse ne yapmalidir?” (What if someone feels lost
and lacks direction?) sorusu sorulmustur. One ¢ikan cevaplar ise kesfetmek,
hedefler belirlemek, rehberlik aramak bigimindedir. “Bir kisi i¢in hayatin
cesitli yonlerini kapsayan ¢ok yonlii bir haftalik plan yapar misin?” (Give
me a well-rounded one-week plan that covers various aspects of life.) sorusu
farkindalik ve 6z bakim, 6grenme ve biiytime, sosyal baglanti, beslenme
ve yemek pisirme, yaraticihk ve ifade, doga ve agik hava, dinlenme ve
diistinme Onerileri ile cevaplanmus, “Birisi hafta boyunca kariyer gelisimine
odaklanmak isterse ne yapmalidir?” (What if someone wants to focus on career
development during the week?) sorusu Onerilmigtir. ChatGPT-4 dil modelinin
bu 6neri igin siraladig1 basliklar su sekildedir: kendi alaninda yeni beceriler
ogrenme veya gelistirmeye acik olma, teknik beceriler yaninda iletisim, takim
calismasi ve empati gibi sosyal becerilerin de 6neminin unutulmamasi, yine
kendi alaninda iletisimsel ag stirdiirme amaciyla etkinliklere katilmak, bu
alanda bir ment6ér edinmek ve LinkedIn gibi profesyonel web sitelerinin
kullanimi1. Kariyer gelisimi konusunda 6zellikle iletisim siireclerine dikkat
¢ekilmis ve takim ¢alismasi vurgulanmistir. Bu 6neriler dogrultusunda dil
modelinin kariyer gelisimi konusunda neoliberal sdylemi yeniden {irettigi
goriilmektedir. Takim ¢alismasinda da benzer bir durum gegerlidir. Takim
caligmasi, Sennett’in (2009) vurguladig gibi biirokratik-hiyerarsik modelden
tiretim adaciklarindan olusan ag bigimli modele gegiste siklikla uygulanan bir
yontemdir. Burada 6nemli olan takim ¢alismasi nosyonunun kisa vadeli, proje
bazli, calisanina tirmanilacak kariyer basamaklari yerine tiinel vizyonu iginde
yatay bir hareket olanag: veren sirket akli ve orgiitlenmesinin bir sonucu
olmasidir. Deleuze (1992, 4) bu orgiitlenmeyi motivasyon artirma amaciyla
devreye sokulan meydan okumalar, yarismalar, giiliing takim seanslar: ile
caligan bir yar1 kararlilik hali olarak gérmiis; benzer bir bigimde Sennett de
(2008, 105) takim calismasinu sighigin grup halinde yasantilanmasi olarak

tanimlamustir.
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Kariyer gelisimi konusunda alinan fikirler dogrultusunda “Birisi kendini
kaybolmus ve yontinii kaybetmis hissederse ne yapmalidir?” (What if someone
feels lost and lacks direction?) sorusu sorulmustur. Bu durumla miicadele etmek
amaciyla 6z sefkat, diistintimsellik, danisman destegi, kesif, ufak hedefler, 6z
farkindalik ve profesyonel yardim baglklar: altinda ¢éziimler dnerilmisgtir.
Burada bireysellige yapilan vurgu ve bir damigman (mentor) rehberligi dikkat
¢ekmektedir.

Dil modelinin “Sosyal medyay1 nasil saghkli ve etkili bir sekilde
kullanabiliriz?” (How to use social media in a healthy and effective way?)
sorusuna verdigi cevaplarin ardindan, “LinkedIn uygulamasini profesyonel
ag olusturmak icin kullanmanin faydalar1 nelerdir?” (What are the benefits
of using LinkedIn for professional networking?) sorusu onerilmistir. ChatGPT-
4'tin sosyal medya hakkindaki soruya verdigi yamt; sinirlari belirlemek,
beslenecek kaynaklar1 se¢mek, bilingli paylagimlar yapmak, gizliligi
korumak, kiyaslamalardan kaginmak, olumlu etkilesim kurmak ve dijital
detoks bicimindedir. Burada dikkat edilmesi gereken hususlar yapay
zekdnin paylasimda bilinglilik, olumlu etkilesim gibi Onerilerde ideal
Oznenin bilesenlerinin bulunabilecegidir. Yeni aklin yeni 6znesi pozitif
davranig adi altinda belli bir bireyci bakisi olumlamaktadir. LinkedIn
adli uygulama 6zellesmis bir is ag1 sosyal medyas: oldugu igin Onerilen
sorunun ayrica bir 6nemi vardir. Verilen cevapta kullanicilarin endiistri
icerisinde daha genis bir kitleye ulagsmasi, becerilerini sergilemesi, is
ilanlarin1 takip etmesi ve yeniliklerden haberdar olmasi gibi basliklar,
uygulamay1 kullanmanin faydalar1 olarak siralanmistir. Bu bakimdan dil
modeli, LinkedIn uygulamasini kariyer gelisiminin 6nemli bir parcasi haline
getirirken kullanicinin bu dinamik platformda diinya ¢apinda iletisimsel ag
kurmasia ve kendi alaninda yenilikleri takip edebilmesine olanak tanidigini
vurgular. ChatGPT-4'tin, bahsi gecen bu profesyonel iletisimsel agn
faydalarmi siralarken yeni homo economicus dznelligine uyan bir yaklagimda
oldugu da agikca goriilmektedir. Ornegin siralanan maddelerden bir tanesi
kisisel markanizi 6n plana ¢ikarmanizi saglar seklindedir. Burada da yine
neoliberalizmin girisimci homo economicus 6znesi karsimiza ¢ikar. Ancak bu
noktada yapay zeka algoritmalarinin isleyisi konusunda muglak kalabilecek
bir bolgenin tartismaya agilmasinda yarar vardir. Neoliberal soylemler ¢ok
satan film ve kitaplardan medya ve sosyal medyaya tiim kiiltiir endtistrisi
iirtinlerinde yaygin ve baskin bir bicimde dolasima sokuldugu ve yapay zeka
yazilimlarmin veri evreninde s6z konusu endtistri egemen kaynak oldugu igin
yanitlarin da bu sdylemlerle uyumlu olmasi sasirtici degildir. Bagka bir deyisle
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algoritmalarin tireticilerinin bilingli bir tercihle bu cevaplarin verilmesine
sebep oldugu yoniinde bir ¢cikarim yapmak sakincalidir. Ote yandan sorularin
yonlendirici ve manipiile edici olmamasina 6zen gosterilmesine ragmen dil
modelinin hem verdigi cevaplarda hem de 6nerdigi sorularda neoliberal aklin
sOylemlerinin 1srarla yeniden tiretildigini vurgulamak gerekir.

Buraya kadar sorulan sorularda ChatGPT4'tin siklikla neoliberalizmin
kutsal kelimesi olan girisimcilik ifadesini tekrarladig1 goriilmiis ve bunun
nedeni “Cevaplarinda girisimcilik terimini sik kullantyorsun. Bu o kadar
6nemli bir mesele mi?” (So, You often use the term entrepreneurship in your
answers. Is it such an important issue?) seklindeki soru ile sorulmustur. Dil modeli
ise soruya girisimciligin diinya ¢apinda ekonomilerde hayati rol oynadig:
bigiminde iddial bir cevap vermistir. Onemli olmasinin bazi nedenleri olarak
da is yaratma, inovasyon, ekonomik biiylime, zenginlik yaratma, risk almay1
gostermistir. Bu noktada modelin risk almay1 bir neden olarak tanimlayarak
olumlamasi 6nemlidir. Ciinkii risk almak yeni homo economicus igin hem
piyasa ekonomisinin dalgali kosullarinin benimsenmesi igin gerekli hem de
eyleme gecmenin temel kosullarindan biri olarak kabul edilir.

Bir sonraki soru “Yeni bir sehre tagindim. Kimseyi tanimiyorum.
Kendimi yaklagik bir yil finanse edecek kadar param var. Gelecegim icin
ne yapacagima dair kapsamli bir plan yap.” (I just moved to a city. I do not
know anybody. I have enough money to finance myself for about a year. Make a
comprehensive plan for me about what I will do for my future.) bicimindedir. Bu
ctimleler cevab1 belli bir sorudan daha ¢ok bir yol haritas: ¢gtkmas: amaci ile
talep bigiminde yapilandirilmigtir. ChatGPT-4 ise basarili bir gelecek inga
etmemize yardimal olacak kapsamli bir plan sundugunu iddia ederek yeni
sehri kesfetme, yasayacak bir yer bulma, mali planlama, is arama, sosyal bir ag
olusturma, saglik ve sigorta, yerel kiiltiirii 6grenme, mesleki gelisim, aktif ve
saglikli kalma onerilerinde bulunmustur. Siralanan bu maddelerin detaylar
ise su sekildedir: Cevreyi kesfetmek, topluluk etkinliklerine, bulusmalara
ve kiiltiirel faaliyetlere katilmak, maliyetleri yonetilebilir tutmak, yasam
masraflarini karsilayan bir biit¢e olusturmak, ag olusturma etkinliklerine, is
fuarlarina ve sektore 6zgii toplantilara katilmak, sosyal medya platformlarin
kullanmak, kariyerle ilgili kurslar veya sertifikalar almak, atolyelere ve
konferanslara katilmak, bir spor salonu, yoga stiidyosu veya acgik hava
etkinligi bulmak, stres yonetimine 6ncelik vermek, neyi basarmak istedigine
karar vermek, belirli hedefler belirlemek ve bunlara ulasmak igin bir zaman
cizelgesi olusturmak. Burada {iretilen sdylemde dikkat cekici olan ifadeler
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sirasiyla maliyetleri yonetilebilir tutmak, giincel 6zgegmis olusturmak, ag
olusturmak, sektore 6zgii toplantilara katilmak, baglanti kurmak, kariyerle
ilgi kurslar ve sertifikalar almak, refah1 korumak, etkinliklere katilmak, stresi
yonetmek, hedefler belirlemek, zaman ¢izelgeleri olusturmak bi¢imindedir.
Yapay zekanin ¢ikardigi bu dizgenin 6nemi Brown'in yagsamini bir portfdy gibi
yonetmesi beklenen 6znellik tanimi ile 6nemli paralellikler tasimasidir. Yapay
zekadan finansal planlama, is arama ve sosyal ag olusturma hakkinda daha
fazla ayrinti vermesi istendiginde (Give more details for financial planning, job
search and building social network.) ise bu paralellik daha da belirginlesmistir. Dil
modeli, kredi puani optimize etme, yiiksek gelirli tasarruf hesaplar: kesfetme,
finansal planlama onerilerini siralamistir. Diger 6nerilerde ise ag olusturma,
topluluklara katilma gibi onceki cevaplarini tekrar etmis ya da bunlara
yakin cevaplar vermistir. Burada vurgulanmasi gereken bir diger nokta da
talep edilen kapsamli planda yasanacaklarin hesaplanabilirlik diizeyinde
birakilmasi, yasamin ve insanlarin 6éngoriilemez, kaotik, hesaplanamaz
boyutuna herhangi bir séylemde deginilmemesidir. Konunun yalnizca pratik
degil duygusal boyutunu da ele almak amaci ile “Bu planlamay1 yaptiktan
sonra tatmin olmak istiyorum. Bagka 6nerilerin var m1?” (I want to feel satisfied
after doing this planning. Do you have any more suggestions?) sorusu sorulmustur.
ChatGPT-4 ise olumlu zihniyet gelistirme, zorluklar1 biiytime firsati olarak
gorme, yaraticiigt kesfetme, goniillii olma, merakli olma, zaman icindeki
ilerleme ve biiylimeyi diigtinme, esnekligi benimseme, bagarilar1 kutlama
Onerilerinde bulunmusgtur.

Cevaplarda tekrara diigiildiigii goriildiigii icin son soru “Ideal bireyi
nasil tanimlarsm?” (How would you define the ideal individual?) seklindedir.
ChatGPT-4’e gore ideal bir birey, karakter, degerler ve eylemlerin uyumlu bir
karisimini biinyesinde barindirir; diirtistliik, 6zgtinliik, empati 6zelliklerine
sahiptir; aktif olarak dinler, anlamaya ¢alisir ve bagkalarina sefkat gosterir,
ihtiyag sahiplerini destekler ve bagkalarinin bagarilarini kutlar, uyum saglama
yetenegine sahiptir. Merak, siirekli 6grenme, hesaplanmig riskler alma, ilerleme
ve yeniligi savunma, kaynaklarini paylasma, ¢ok ¢alisma ancak ayni zamanda
eglence ve dinlenmeye yer verme, 6z bakim, kariyer sahibi olma ChatGPT-
4’e gore ideal bireyin diger 6zellikleri arasindadir. Cevaplarda vurgulanan
risk, gelisim, calisma, kariyer, stirekli 6grenme gibi 6geler bir portféy-yasam
pesinde kosan eksiksiz bir yeni homo economicus tarifi yapmaktadir. Bir 6nceki
cevapta oldugu gibi burada da yazilim, neoliberal aklin yeni 6zne {iretimi
amacina uygun olacak sekilde bu 6znelligi performans ile iligkilendirmisgtir.
Ayrica burada verilen cevaplarin 6nemli bir kisminin igletmelerin firma



Erdem ilic » Naz Almag = Soyut Makine Kavrami ... > 63

imajlar1 igin kurduklari retorik, motto ve sloganlarla benzerligine dikkat
cekmek gerekir. Ideal birey imgesi, sirketin ideal imgesine benzer.

Sonuc¢

Yogun olarak tekniklestirilmis ve matematiksel bir terminoloji icinden
ele alinan ve yaygin olarak bilimsel tarafsizlik ve nesnellik argiimanlarin
koruyan bir sdylemi benimseyen teknolojik belirlenimci goriiglere uygun
bigimde tanimlanan yapay zeka yazilimlarinin isleyisini saglayan diyagramin
neoliberal retorigi yeniden iirettigini goriiyoruz. Bu calismada ele alinan
yapay zeka yazilimi bir dil modeli olsa da onun islemesini saglayan dil
dis1 mekanizmalar1 da agiga ¢ikarmak miimkiindiir. Burada sozii edilen
dil disi mekanizmalar Felix Guattari'nin “gostermeyen semiyotikler”
admi verdigi kavramsal yaklasima denk diiser. Guattari cebirsel denklem
sistemleri ile ¢alisan ve anlamlayici olmaktan ziyade makinesel yinelemeler
tireten semiyotiklere bu ad1 vermis, dil ve temsil ile calisanlari ise “gosteren
semiyotikler” olarak tanimlamigt: (2020, 195). Guattari'nin bu ¢alismasindan
yararlanan Lazzarato (2015) ise gostermeyen semiyotikleri biling, dil ve temsil
yerine denklem, kod, endeks, sema gibi araglar1 kullanan mekanizmalar
olarak tanimlar. Boylece gosteren semiyotikler karsimiza anlam ve temsiller
cikarirken gostermeyen semiyotikler dil gibi yapilanmayan, bilimsel,
teknik terminolojiye ickin olan makinesel bir diizenegi harekete gegirir.
Bunun yaninda ortaya ¢ikan ifade tarzlari her zaman her ikisini de igeren
karma semiyotiklerdir (Lazzarato 2015, 101). Karma semiyotikler, gosteren
ve gostermeyen semiyotikleri bir arada kullamir. Bu nedenle buradaki dil
dis1 mekanizmalar arka planda kodlarla, verilerle ve denklemlerle ¢alisan
algoritmalarin semiyotikleridir. Bu mekanizmalar, algoritmalarin insasinda
dili yapilandiran mekanizmalarla heterojen bicimde iligkilenerek teknik ve
islemsel bir siirece girer. En 6nemlisi soyut makineler, somut diizenekler
ve onlarla ise koyulan semiyotikler; fabrika makinesi, cezaevi makinesi,
okul makinesinde oldugu gibi insanda belli algisal, duygusal, davranissal,
anatomik Ogeleri harekete gecirirken bagkay1 diglar ve/veya cezalandirir.
Ayni zamanda soyut makineler belli deger yargilari, goriisler, paradigmalar,
hakikatler ve belli bir akli dolagima sokacak iglemsel siirecleri ¢aligtirir.

Bu baglamda incelenmis olan ChatGPT-4 adli dil modeli yaziliminin
soz konusu artalan mekanizmasi, diger tiim yapay zekd yazilimlarinda
oldugu gibi algoritmalardir. Kavramsal boliimde tartigildig1 gibi algoritma
kavrami, soyut makine ve diyagram kavramlari arasinda 6nemli benzerlikler
bulunmaktadir. Bilgisayar yazilimlari, kullanim ve degisim degerlerine sahip
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olan, tiretilmek i¢in emek giiciiniin sarf edilerek emegin somutlastigi, boylece
meta ifadesinin tiim unsurlarina sahip oldugu i¢in somut diizenekler iken
algoritmalar1 soyut makineler olarak tanimlamak olanaklidir.

Bu calismanin bulgular1 s6z konusu siireclerin neoliberal akildan
ya da Matthew Tiessen ve Greg Elmer’in (2013) so6zleri ile “neoliberal
diyagramdan” tliredigini gostermektedir. Cesitli iktisadi ve toplumsal krizler
ve tikanikliklar nedeniyle neoliberalizmin de krize girdigi diisiincesine itiraz
eden arastirmacilar arasinda yer alan Tiessen ve Elmer, neoliberal diyagram
kiiresel yonetici kurumlar, hiikiimetler, finansal holdingler, yerkiire 6lgeginde
gozetim altinda tutulan internet altyapilar: ile toplum tizerinde calisan bir
diizenek olarak goriir. Tiessen ve Elmer’e gore goriintir krizler, resmi ve
6zel kurumlar ile kiiresel aktorler tarafindan “¢éziim gerektiren olagandis:
durumlar” (2013, 2) olarak tanimlamirken hem bir akil hem de bir pratik
olarak neoliberalizm, krize girmek yerine krizlere sebep olma ve zaman
zaman aksama pahasmna calisgmaya devam etmektedir. Neoliberalizmi
yalnizca iktisat paradigmalar: ile anlamak bize fazlasiyla daraltilmis bir
perspektif saglar. Daha ziyade iktisadi paradigmalari finansallasma, tiretim,
dagitim, tiiketim, bor¢landirma siyasetleri, deregiilasyon gibi parametrelerle
simirlamayarak toplumsal uzamin her ayrintisina sirayet etmis, boylece
bireyin yasaminin biitiin edimlerini kapsama amacinda olan rasyonalite ile
diistinerek genigletmek gerekir. Ekonomi politigin icrasi, ¢alisma zamaninin
otesindedir.

Giintimiizde yapay zeka sifati ile nitelendirilmis olan yazilimlar, soyut
makineler tarafindan isletilen sofistike otomasyon teknolojileridir. Bu konuda
yapilan arastirma ve ongoriilerde bir yandan teknolojik belirlenimciligin
tuzagina distildiigti diger yandan da yazilimlarin altyapisini olusturan
algoritmalarin gizemlilestirilerek bu teknolojilere sahip olduklarindan daha
biiyiik anlamlar yiiklendigi goriilmektedir. Yapay zeka yazilimlarinin yakin
gelecekteki potansiyeline dair spektilasyonlar, cizgisel ilerlemeci bir goriis
benimsenerek ve ona sahip olmadig: nitelikler yiiklenerek yapilmaktadir. Bu
tarz spekiilasyonlara yaygin bir popitilerlestirmenin eslik ettigini goriiyoruz.
Ornegin yapay zekdnin organik evrimle kiyaslandiginda heniiz amip
asamasinda oldugu ve gelisiminin ¢ok hizli olacagi, simdiden kendi basina
igerik tiretebilen, kendi kararmi verebilen bir teknoloji oldugu yontinde
gortisler siklikla kargimiza g¢ikmaktadir (Harari 2023). Bu tiir goriisler
teknolojik belirlenimci diistince ile uyumlu olarak yapay zeka teknolojilerini
diistinme yetisine sahip birer 6zne konumunda tanimlama egilimindedir.
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Oysabu yazilimlar konugmaz ve resim yapmaz, konugmay1 ve resmi modeller.
Bagka bir deyisle bir tiretimde bulunmak yerine halihazirda tiretilmis olandan
belli parametreler i¢inden sentagmatik dizgeler olusturur. Bu arastirmada
ele alman ChatGPT-4 adli dil modeli internette bulunan verileri kaynak
almaktadir. Ancak internet gibi son derece celigkili, karmasik ve heterojen
bir kaynak hangi bilginin secilecegi ya da tiretilecegi konusunda belli
parametreler ve yonergeler olmadan kullanilamaz. S6z konusu parametre
ve yonergeler yapay zekd yazilimlari 6zelinde algoritmalar tarafindan
uygulamaya sokulur. Burada Foucault'nun (2011) bilgi ve iktidar arasindaki
iligkiyi ele alan yaklagimi énemlidir. Bilgi, iktidardan bagimsiz olarak degil,
iktidar iligkileri iginde iktidar tarafindan iiretilir, diizenlenir ve dolagima
sokulur. ChatGPT-4'iin sorulan sorulara verdigi cevaplar, dil modelinin
neoliberalizmin sdylemlerini yeniden fiirettigi ve bdylece bu dil modeli
tarafindan tiretilen igeriklerin bilgi/iktidar iligkilerinin yeniden insasinda rol
oynadigin gostermektedir.
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Cocuklarin ve genclerin oldugu kadar vetiskinlerin de cinsel konularda egitilmesi
gerekliligi Cumhurivet'in farkli donemlerinde yurutulen tartismalara konu olmustur. Bu
yazida, Cumhuriyet'in ilk otuz yilini kesit alarak modern cinsellik kavrayisina ickin pek ¢ok
gerilimi izleyebilmemize olanak saglayan cinsel terbiye soyleminin ana hatlarini cizmeye
calisacagim. Cinsel terbiye soylemi, modern cinsellik kavrayisinin olusmasinda onemli
bir rol oynadigi gibi siradan insanlarin arzularini, pratiklerini, bedenselliklerini kavradiklar,
sorunsallastirdiklari ve muzakere ettikleri soylemsel bir alandir. Bu alani incelemek
hem normatif cinsellik tanimlarina, normalligin icinde yapilan mesru ve gayri-mesru
cinsellik ayrimina dair bilgi verir hem de bu cercevede Uretilen deneyimlere, dznellik
ve arzu bicimlerine dair fikir sunar. Ele aldigim donemde cinsel terbiye soylemi, karma
sosyallesmenin varattigl kaygilardan cocuk cinselligine, patolojiklestirilen norm-disi
toplumsal cinsivet kimlikleri ve cinsel arzulardan cinsel siddete, frengiyle mucadeleden
nufusunislahing, cocuk dusurmeden evlilikte esitlige bircok “sorunun” cozumu olarakisaret
ediliyordu. Bu baglamda egitim bilimciler, farkli ihtisas alanlarindan hekimler, hukukgular,
gazeteciler, yazarlar ve kadin hareketi mensuplari, gazete ve dergilere yaziyor, tercimeler
yapiyor, kitaplar yayimliyor ve halka acik konferanslar diizenliyorlardi. Kentli okur yazar
siniflar, anketler, soru-cevap kaseleri yoluyla konuya dair goruslerini kamusallastiryordu.
Hepsi cinsel terbivenin gerekliliginde hemfikir olsa da egitimin bicimine ve muhteviyatina
oldugu kadar toplumsal cinsiyet rollerine dair de farkli goruslere sahiplerdi. Cinsel terbive,
kapsaminin, yontemlerinin, hedef kitlesinin muglak ve esnek kalmasiyla birbirleriyle
catisan goruslerin bir arada ver almasini mumkun kilyordu. S0z konusu esneklik, kadin
haklari savunucularinin da cinsel terbiye bashigr altinda kendilerine bir alan acabilmelerini;
madernlesme, bilimsellik, nufus ve dogurganlik gundemleriyle eklemlenerek cinsellige
iliskin kamusal soz uretebilmelerinive sinirli da olsa, kadin cinsiyetin atandigi bedenlerin ve
cinselliklerinin Uzerindeki ataerkil denetime karsi alternatif saylemler gelistirebilmelerini
sagliyordu.

Anahtar Kelimeler: Cinsel terbiye, cinsellik bilimi, erken Cumhuriyet, modernlesme,
kadin hareketi
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Abstract

The need far sex education for children and adolescents as well as adults has been a topic of
discussion in different periods of the Republic of Turkey. In this essay, | focus on sex education
discourse in the first thirty years of the republic to identify various tensions inherent in
the modern definition of sexuality. Sex education discourse not only plays a crucial role in
the formation of modern conceptualizations of sexuality but also emerges as a discursive
terrain where ordinary people understand, problematize, and negotiate their own desires,
sexual practices, and embodiments. Studying this terrain informs us about normative
definitions of sexuality, the distinction made between legitimate and illegitimate forms of
sexuality, and the experiences, subjectivities, and forms of desire constructed within this
framewaork. During the period in question, sex education was foregrounded as a solution
to various “problems,” ranging from child sexuality to pathologized, non-normative gender
identities and sexual desires, sexual violence, the fight against syphilis, the rehabilitation of
the population, abortion, and marital equality. In this context, educators, physicians of various
specialties, legal experts, journalists, writers, and members of the women's mavement wrote
newspaper and magazine articles, made translations, published books and booklets, and
organized public conferences. The urban literate classes expressed their opinions publicly
through questionnaires and question-and-answer columns. While all agreed on the need for
sex education, they had different ideas about the methods and content of such education
and about gender roles. Because its scope, methods, and audience remained ambivalent
and flexible, sex education allowed conflicting ideas to caexist. This flexibility opened up a
terrain where women's-rights advocates could find a place to publicly express their views
on sexuality and produce alternative discourses against patriarchal control over women's
assigned bodies and their sexualities, albeit to a limited extent, by articulating the agendas of
modernity, science, population, and birth control.

Keywords: Sex education, sexology, early Republic of Turkey, modernization, women's
movement
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1932 yilinin son giinlerinde giinliik gazeteler, Halkevi'nde toplanan Akil
Hifzissthhasi Cemiyeti'nin bir toplantisti  duyuruyordu. Halka acik
toplantida Istanbul Kiz Ogretmen Okulu 6gretmenlerinden Nebahat Hamit
[Karaorman]' ¢ocuklara cinsel terbiye verilmesini savunuyor ve terbiyenin
esaslarina iligkin hazirladig1 raporu paylasiyordu (Vakit 1932, 1-2). Nebahat
Hamit, toplantiy1 takiben yayimlanan, Ingiliz cinsellik bilimcisi Havelock
Ellis'den ve kiz 6gretmen okulundaki 6gretmenlik deneyimlerinden yola
cikarak kaleme aldig: Cinsi Terbiye isimli kitapcikta muhaliflerine karg: cinsel

terbiyeyi soyle savunuyordu:

[A]hlaki hareketlerimizde cinsf vakialara vukuf [cinsel olgular: bilmek] o kadar
elzemdir ki bu hususta cehaleti en biiyiik ahlaksizlik telakki edebiliriz [kabul
edebiliriz]. Her halde cinsf vakialarin kirli olduklar: igin gengleri sukutu hayale
ugratip maddilestirdigi fikri eski oldugu kadar yanlistir da (Nebahat Hamit 1933,
14).

1 Nebahat Hamit ile ilgili bkz. Davaz 2014, 443-447; Baykan-Calafato 2022, 1. Boliim.
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Gorsel 1: “Cinsi Terbiye Bahsi” Vakit 30 Aralik 1932, 1.

Cocuklarin ve genglerin oldugu kadar yetigkinlerin de cinsel konularda
bilgilendirilmesi ve egitilmesi gerekliligi, bodyle bir egitimin kimler
tarafindan nasil verilecegi, Bati Avrupa ve Kuzey Amerika’ya nazaran
diisitk yogunlukta kalsa da Cumhuriyet’in farkli dénemlerinde yiiriitiilen
tartismalara konu oldu. Ben bu yazida, Cumhuriyet’in ilk otuz yilin1 kesit
alarak modern cinsellik kavrayisina ickin pek ¢ok gerilimi izleyebilmemize
olanak saglayan cinsel terbiye sdyleminin ana hatlarini ¢izmeye ¢alisacagim.?

2 Coztimlemem 1950li yillar1 kapsamayacak. Her ne kadar 1940’larin ikinci yarisi ile 1950’ler
arasinda tartismasiz bir stireklilik olsa da Demokrat Parti iktidarina gegis, kirdan kente gog
ve Amerikanlagmayla birlikte toplumsal cinsiyet ve cinsellik rejiminde yasanan déniisiimler,
beni boylesi donemlendirmeye yonlendirdi. Kapsam dig1 tuttugum bu dénemi, Sancar’in
“muhafazakar modernlesme” (2013) dénemi olarak ele almasi, cinsiyet rejimi ac¢isindan bir
kirllma anindan bahsettigimize isaret eder.
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Giindelik hayat: sekillendiren cinsel arzu, pratik ve 6znelliklerin insanin en
az toplumsallagmuis biyolojik gtidiilerinden dogdugunu diistinmek, bunlarin
tarihsellestirilmesinin 6niindeki 6nemli engellerden birini tegkil eder (Rubin
2014). Ozcii cinsellik kavrayismin 6tesine gectigimizde ise cinsel pratik ve
arzularin mahrem goriiliip sahiplerince nispeten nadiren dile getirilmeleri,
tarihsellestirmenin Ontindeki yontemsel bir engel olarak karsimiza gikar.
Cinsel terbiye soylemi, diizenleyici bir sdylem oldugu i¢in insanlarin duygu
ve arzularina, giindelik yasamdaki cinsel pratiklere iligkin pek bilgi vermiyor
gibi goriinebilir. Oysa ki cinselligi dogamizin tartismasiz bir 6zii olarak degil
de tarihin belirli bir aninda ve belirli bir cografyada ortaya ¢ikan ¢agdas bir
“tertibat” olarak ele aldigimizda (Foucault 2010), diizenleyici soylemlerin
hem giindelik hayatin diizenlenmesinde hem de arzularin ve hazlarin
idrak edilebilir olmasinda ve farkli 6znelliklerin insasinda oynadig: tarihsel
rolii kavrayabiliriz. Cinsel terbiye sdylemi, modern cinsellik kavrayisinin
olusmasinda 6nemli bir rol oynadigi gibi siradan insanlarin arzularini,
pratiklerini, bedenselliklerini kavradiklari, sorunsallastirdiklar: ve miizakere
ettikleri bir alan acar. Cinsel terbiye sdylemlerini incelemek hem normatif
cinsellik tanimlarina, normatiflik sinirlart igindeki mesru ve gayri-mesru
cinsellik ayrimina dair bilgi verir hem de bu ¢ergevede iiretilen deneyimlere,
oznellik ve arzu bigimlerine dair fikir sunar.

Cinsel terbiye, modern cinsellik kavrayisinin hem olmazsa olmaz bir
bilesenihem deancak onunlabirlikte doganbir gereklilik olarak karsimiza ¢ikar.
Cinsel terbiyeyi savunanlar, cinselligin cehaletin karanliginda birakilmayacak
kadar 6nemli bir sey oldugu konusunda hemfikirdir. Bu fikre gore, cinselligin
“her birimizin iginde tagidig1 karanhik” giiclerini zayiflatmanin yolu, onun
hakkinda actk¢a konusmaktan gecer (Foucault 2010, 58). Cinsel terbiye
soylemi cinselligi, tizerine agik¢a konusularak denetim altina alinmadiginda
bireyi ve toplumu felakete stirtikleyecek denli gtiglii bir sey olarak kurarken
bu fikre dayanan modern cinsellik kavrayisinin yayginlasmasma katkida
bulunur.® Bedensel islevler, sehvani arzular ve romantik duygular ile evliligin,
tiremenin ve verasetin bu modern ve 6zgtin birlikteligi, Michel Foucault'nun

3 Tiirkcede cinsellik sozctigliniin modern anlamini kazanmasi ve popiilerlesmesi yirminci
ytizyil ortasini bulmustu. Oncesinde daha yaygin kullamilan “tenasiil”{in kullamimi her ne
kadar cinsellige yakin olsa da nesil kokiinden gelen s6zciigiin tireme anlami cinsellige nazaran
¢ok daha kuvvetliydi. Yirminci ytizyilla birlikte hem evlilik i¢i duygusal iligkilerin, cinsel
eylemlerin ve tiremenin hem de ziihrevi hastaliklar ile modern cinsel sapma kategorilerinin
tibbi, yar1 tibbi ve popiiler eserlere konu olmas: ile cins kokii giderek modern cinsellik
kavrayisindaki anlamini kazanmaya basladi. Arapgadaki cins sozctigiiyle ilgili tarihsel siireg
ile ilgili bkz. Massad 2007, 3. Béliim; El-Rouayheb 2005, 158.
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deyisiyle “cinsellik tertibat1” kendisini aydinhga kavusturmay: vaat eden
hukuki, tibbi, egitim bilimsel sdylemlerce kurulur.

Odaklandigim dénemde cinsel terbiye séylemi hem kullandigi Avrupa
mengeli cinsellik kategorileriyle hem de egitime bictigi rolle Batili bir
soylem gibi goriinse de Tiirkiye'ye uyarlanmakta ve Geg¢ Osmanli’dan
devralinan bazi sdylemlerle eklemlenmekteydi* Cinsel terbiye, karma
sosyallesmenin yarattigi kaygilardan ¢ocuk cinselligine, patolojiklestirilen
norm-dist toplumsal cinsiyet kimlikleri ve cinsel arzulardan cinsel siddete,
frengiyle miicadeleden niifusun 1slahina, ¢ocuk diisiirmeden evlilikte esitlige
erken Cumhuriyet dénemine has birgok “sorunun” ¢oziimii olarak isaret
edilebiliyordu. Bu baglamda egitim bilimciler, néropsikiyatri ve jinekoloji
basta olmak tizere farkl ihtisas alanlarindan hekimler, hukukgular, dénemin
gazetecileri, yazarlar1 ile kadin hareketi mensuplari, gazete ve dergilere
konuyla ilgili yazilar yaziyor, terctimeler yapiyor, kitaplar yayimliyor ve halka
acgik konferanslar diizenliyorlardi. Giinliik gazeteler ve dergiler, konunun
uzmani addedilen hekim ve egitimcilerin yan sira okurlarin da goriislerini
alan anketler diizenliyordu. Uzman bilgisinin hedef kitlesi okurlar, sual
ve cevap koselerinde cinsellik basligr altindaki ¢ok cesitli sorunlarina care
ararken bir yandan da “bilimsel” bilgiyi miizakere ediyorlardi. Cinsel
terbiyeyi savunanlar, Bat1 Avrupa ve Kuzey Amerika’daki benzer tartismalar:
takip ediyor, bireyin ve ulusun dejenerasyonunun engellenmesi igin bilimsel
bilginin 6nemine vurgu yapiyorlardi. Kadin ile erkek arasi iligkilerin
“medeni” bir seviyeye taginmasi, genglerin ve kadinlarin ahlaksizhiga veya
“sapmalara” [sic.] meyletmelerinin engellenmesi i¢in terbiyenin zorunlu
oldugunu soyliiyorlardu.

Bu calisma kapsaminda yirminci ytizyil basinda cinsel terbiye literattirtinti
olusturan telif eserler, terciimeler ve stireli yayimnlardan faydalandim.
Faydalandigim birincil kaynaklarin bir kismini, Atatiirk Kitaplhigr ve Mill
Kiitiiphane argivlerinde yaptigim tematik arsiv aragtirmasi yoluyla derledim.
Atf takibi yontemini izleyerek, dergi ve gazetelerde yayimlanmis haberlerin
atif yaptig1 diger eserlere ulastim. Uzerine kisisel kayitlarin diisiildiigii bazi
kaynaklar1 ve giinliikleri sahaflardan edindim. Cinsel terbiye konusuna
odaklanan Cinsiyet Alemi: Seksiialite, Kadin-Erkek Tenasiil Hayat: ile Seksoloji

see

4 Foucaultnun cinsellik ve biyopolitika tartismalar1 Bati Avrupa’ya odaklanmis olsa da
kavramlarin Bati-dis1 baglamlara terciimesi ve uyarlanmasi, tizerine genisge bir literatiir
bulunan bir tartisma alaridir. Ornegin bkz. Babayan ve Najmabadi 2008; Bauer 2015;
Friihstiick 2003; Fuechtner, Haynes ve Jones 2018; Kozma 2010; 2013.
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gibi dergilerle birlikte, konuya dair diizenli olarak makaleler yayimlayan
Yeni Adam’1 cinsel terbiye konusuna odaklanarak inceledim. Hekimlerin ve
egitimcilerin konuya iliskin hazirladiklarn telif kitapgiklarin yam sira, Batilt
tilkelerin popiiler cinsellik bilimi ve nasihat kitaplarmin terciimelerine,
ozellikle de bu eserlere hekimlerce yazilan onsozlerine odaklandim. S6z
konusu dénemde evlilik kilavuzlari ve yeni evleneceklere yonelik nasihat
kitaplar1 da cinsel pratikler, iireme organlari, cinsel yolla bulasan hastaliklar
gibi konularda ¢esitli bilgiler icerse de ele aldigim telif ve terctime eserleri
secerken Orneklemimi cinsel terbiye konusuyla smirlandirdim. Cinsellik
biliminin temel eserlerinden yapilan terciimelerin Onsdzlerine ise su
nedenle odaklandim: 1940’larla birlikte cinsellik biliminin temel eserlerini
Tiirkgelestiren hekim ve uzmanlar, bu eserleri Ttirkge erisilebilir hale getirirken
halki terbiye etme amaci tagidiklarini sGyliiyorlardi. Bu yiizden bu 6nsozlerde
cinsel terbiye sdyleminin ayirt edici ozelliklerini izlemek miimkiindiir.
Ayrica dénemin belli bagh giinliik gazeteleri olan, Aksam, Cumhuriyet, Haber,
Milliyet, Son Posta, Tan ve Ulus’ta cinsel terbiyeye iliskin haberleri inceledim.
Faydalandigim haberlerin bir kismi, cinsellik biliminin popiilerlesmesine
iligkin farkli dénemlerde yaptigim tematik arsiv aragtirmalarinda derledigim
kaynaklardan olusuyor. Diger haberlere ise atif takibi yaparak ve buldugum
bir haberle ayni1 déneme denk gelen diger gazeteleri tarayarak eristim. Birincil
kaynaklara dair incelememi toplumsal cinsiyet ve cinsellik kategorilerini
analitik birer kategori olarak kullanarak gerceklestirdim.

Farkli mecralarda konuya iliskin s6z alan uzmanlar, cinsel terbiyenin
gerekliliginde hemfikir olsalar da egitimin bi¢cimine ve muhteviyatina oldugu
kadar toplumsal cinsiyetrollerine dair de farkli goriiglere sahipti. Cinsel terbiye,
kapsaminin, yontemlerinin, hedef kitlesinin muglak ve esnek kalmasiyla
birbirleriyle catisan goriislerin bir arada yer alabildikleri sdylemsel bir alan
acrtyordu. Cinsel terbiye yalnizca erken Cumhuriyet dénemi Tiirkiye’sinde
degil, bahis konusu edildigi pek ¢ok yerde ¢atismali bagliklari, goriis ayrilig
olan tarihsel kisilikleri bir araya getirebilen bir baglikti. Bu becerisi biraz da
kullanilan dilin, savunulan gortislerin muglak ve ¢ok anlamli olmasindan
ileri geliyordu (Jensen 2010, xiii). S6z konusu esneklik, Nebahat Hamit gibi
kadin haklar1 savunuculariin da cinsel terbiye baghg: altinda kendilerine
bir alan agabilmelerini; modernlesme, bilimsellik, niifus ve dogurganlik
glindemleriyle eklemlenerek cinsellige iliskin kamusal s6z tiretebilmelerini
ve sinirli da olsa, kadin bedeni ve cinselligi tizerindeki ataerkil denetime kars:
alternatif sdylemler gelistirebilmelerini sagliyordu. Incelememde bir yandan
cinsel terbiye sdyleminde normatif kategorilerin nasil kullanildigina dikkat
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ederken diger yandan bunlarin icine yerlesen farkli soylemsel hatlarin izlerini
stirmeye calistim.

ikinci Mesrutiyet'ten Cumhuriyet’e Biyopolitika ve Terbiye

Cinsel terbiye, on dokuzuncu ytizyilin ikinci yarisiyla birlikte Osmanl
Imparatorlugu’'nda giderek daha goriiniir hale gelen, Foucaultnun
biyoiktidar tartismasi altinda toplanabilecek sdylem ve uygulamalardan ve
bunlarla eklemlenen terbiye giindeminden bagimsiz diisiiniilemez. Uluslarin
birbirleriyle kiyasiya bir rekabet icinde goriildiikleri yiizyil doéniimiinde,
iktisadi ve askeri bir gii¢ olarak niifusun dirimligini saglayip daha verimli
hale getirmek ve bununla kosut bigimde bedenin kapasitelerini artirmak,
Bati Avrupa’da oldugu kadar Avrupa disinda da siyasal kiiltiirel sdylemleri
ve devlet politikalarini sekillendiriyordu. Ge¢ Osmanli Imparatorlugu
ve erken Cumhuriyet dénemlerinde kesintisiz savaglarin yarattigi yikim,
toprak kayiplari ve yoksullukla azalan niifusun artirilmasi gayesi, ntifusun
kaydedilmesinin ve niifus hareketlerinin diizenlenmesinin; annelik, tireme ve
kiirtaj politikalarinin; cinsel yolla bulagan hastaliklarla miicadele ile siinnete
kadar farklipek ok bagligi kapsayan halk sagligi politikalarinin; seksisciliginin
farkl tarihsel anlarda diizenlenmesinin veya yasaklanmasiin arka planin
tegkil ediyordu.® Bu diizenlemeler, Balkan Savaslar1 ertesinde yogunlasan
bigimde, gayrimiislim vatandaslarin dislanmasi ve ulusun asil olarak Tiirk
ve Siinni bir birlik olarak tanimlanmasi siirecinin bir pargasiydi. Ote yandan
bu dénemde devletin iktisadi olanaklarinin kisitlilig1 ve biirokratik ve siyasal
orglitlenmesinin zayiflig1, toplumsal engellerle birlesince, biyoiktidar baslig:
altinda toplanabilecek uygulamalarin etki alanini sinirlandiriyordu.

Kiirtaja yonelik sinirlandirmalar, niifusun artirilmasimin hedeflendigi
bu dénemde tireme politikalarinin en goriiniir olanlarindand: (Balsoy 2015,
113-160; 2021; Demirci ve Somel 2008). Aksit'in soyledigi tizere niifusu ve
dogurganligi diizenlemeye yonelik politikalar, kadinlarin ve gebe kalan
bedenlerin tizerinde orantisiz bir etkiye sahipti ve devletin biyopolitik
orgiitlenmesi dogurgan beden tizerinde insa ediliyordu (2010). 19301lara
gelindiginde bir yandan niifusun Tiirklestirilmesi ve Siinnilestirilmesi
politikalar: siirerken diger yandan bu niifusun yalnizca niceliksel artisinin
yetersiz oldugu goriisii agirhk kazanmaya bagladi. Niifusun 1slah edilmesi
gerektigine iliskin Gjenik soylem, kamu politikalarini etkileme giictine sahip

LR ]
5 Bu alanda sayis1 giderek artan calismalardan bazilari igin bkz. Akin 2018; Balsoy 2015; 2021;
Belli 2021; Demirci ve Somel 2008; Sivri 2024; Topal 2020; Yilmaz 2017; Wyers 2012.
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-ayn1 zamanda cinsel terbiyenin de savunuculari olan- Mazhar Osman ve
Fahreddin Kerim gibi isimler tarafindan benimseniyordu. Oncelikle tip
cevrelerinde etkili olan Gjeni (Giiveng-Salgirl 2011), giderek halk saglig:
ve tireme politikalara iliskin poptiler tartismalar1 sekillendirmeye
baglamigti. Her ne kadar 6jeninin devlet politikasi haline geldigini s6ylemek
miimkiin olmasa da bu dénemde baz1 pozitif ve negatif 6jenik uygulamalar
benimsenmisti ve Umumi Hifzissthha Kanunu'nda, Beden Terbiyesi
Kanunu'nda 0jeninin izlerini goérmek miimkiindii (Alemdaroglu 2008,
415; Akin 2018, 113-115). Tiirk Siinni niifusun 1slah1 ve gelecek nesillerin
dejenerasyonun 6nlenmesi i¢in akil ve ruh sagligi yerinde olmayanlarin,
alkoliklerin ve cinsel olarak sapkin ilan edilenlerin {iremesinin engellenip
sagliklt ve giiclii bireylerin tiremesinin tesvik edilmesi 6neriliyordu. Dogru
es seciminden, cinsel birlikteligin ve arzunun denetimine; dogurgan bedene
yapilan miidahalelerden, bedenin kapasitelerinin spor, saglikli beslenme gibi
yollarla artirilmasina; bulasic cinsel hastaliklardan genetik yolla aktarilan
farkliliklara, cinsel terbiye altinda toplanabilecek pek ¢ok bilginin en iyi
bicimde halka yayilmas: gerekliligi, donemin jenik sdylemleri gergevesinde
anlam kazaniyordu.

Orta simuf saghikli -ve Tiirk- kadinlarin dogum yapmayip bir de is
hayatina karigmalari, yalnizca niifusun artisi agisindan bir kayip olarak
goriilmekle kalmiyor, ayrica dejenerasyona yol agacak bir sorun olarak
ele alimyordu (Alemdaroglu 2005, 137-138; 2008, 419). Bu baglamda yeni
nesillerin dejenerasyonunu engellemek igin annelerin terbiyesinin &nemi
de vurgulaniyordu (Aksit 2005, 143-182). Aym: dénemde, kadin hareketinin
cesitli alanlardaki orgiitlii miicadelesi ve kadinlarin siyasal ve toplumsal
alandaki faaliyet ve taleplerinin daha gortiniir hale gelmesi, kadinligin
dogurgan bedene indirgenmesine karsi ¢ikarken bir yandan da ilerde de
tizerinde duracagim tizere, Gjeniyle eklemlenerek kadinlar olarak ve kadinlar
adina iireme ve cinsellik konusunda s6z iiretebilmenin miimkiin oldugu bir
alan yaratryordu.

Terbiye, Gjenikler i¢in hem 1irksal ve biyolojik eksikleri telafi edebilecek
hem de onlar hakkinda bilgi edinerek daha iyi yonetmeyi saglayacak énemli
bir arag olarak isaret ediliyordu (Alemdaroglu 2008, 421). Terbiyeye yirminci
ytizyilin ilk yarisinda eklenen bu 6jenik katman, terbiyenin yani egitimin
neredeyse ylizyildir oynadigi siyasal ve toplumsal merkezi rolii pekistiriyordu.
On dokuzuncu ytizyil ortasindan itibaren egitim, pek cok cagdasi tilke gibi,
Imparatorluk’'un da hayatta kalabilmesi ve ilerleyebilmesi igin gereken
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siyasal ve toplumsal doniistimiin temel kavramlarindan biri haline gelmisti.
Tanzimat'tan Imparatorluk’un yikilmasina degin egitim sisteminde 6nemli
dontistimler gerceklesse ve egitim ¢okga gatismaya konu olsa da yonetim
kadrolarindan siyasal goriis yelpazesinin her noktasindan aydinlara hemen
herkes, egitimin Imparatorluk’'un i¢inde bulundugu duruma mucizevi
bicimde ¢are olacagi konusunda hemfikirdi (Fortna 2005). II. Mesrutiyet'le
birlikte ortaya ¢ikan yeni kamusal siyasalligin tasiyicisi olacak vatandaslarin
terbiyesi, yeni siyasal diizen icin oldugu kadar toplumsal hayatin déntistimii
icin de kritik goriinmiis, zaman zaman catisma iginde olan bu iki hedef,
eszamanh gergeklestirilmek istenmisti (Ustel 2004, 27; 30). Egitimin toplumsal
denetim ve disiplin araci olarak goriilmesi ve devletin, cocuk ya da erigkin
vatandaslarin terbiyesinden sorumlu hale gelmesi, devletin vatandagla ve
aydmlarin hakla kurduklar iliskiye pedagojik bir nitelik kazandirmisti
(Somel 2010; Ustel 2004). Bu déniisiim siirecinde okulun merkezi bir yeri
olsa da medeni bir toplumsal yasam ile saglikli zihin ve beden igin gerekli
terbiye okulla sinirli kalmiyordu. Bilhassa Cumhuriyet sonrasi tizerinde
en ¢ok durulan konulardan biri halk egitimi olmus, toplumsal ve siyasal
mubhalefetin bastirildig1 1930’1arla birlikte toplumsal 6rgiitlenmenin tek adresi
olarak isaret edilen Halkevleri, halka bazi temel konularda 6gretim verip yeni
Cumhuriyet’in reformlarini anlatarak halk: terbiye etmeyi, “muasir ve milli”
bir yasami insa etmeyi hedefliyordu (Yesilkaya 2003).

Terbiye, akli ve ruhu hedef alirken bedeni de ihmal etmemekte; beden
ve ruh hijyeni her bireyin ytikiimliiliigii haline gelmekteydi. Spor ve beden
terbiyesi, cinsel terbiyenin yani sira terbiyenin yirminci ytizyilda biyoiktidarla
iliskilendigi diger bir alan olarak 6ne ¢ikar. Az evvel ele aldigim tizere ntifusun
dirimliginin kazandig1 énem, bedenin terbiyesini toplumsal diizenleme ve
egitim acisindan kritik bir mesele haline getirmisti. II. Megruiyet yillarinda
bedenin terbiyesi ve temizligi, [slami bir cergeveden cikarak ulusal-kamusal
yarar ve medeniyet dlgiitleriyle ele alinmaya baglanmist1 (Ustel 2004, 74-75).
Balkan Savaglari ertesinde bedenin terbiyesi hem Tiirk Siinni niifusun 1slahi
hem de savagkan itaatkar asker-vatandaglar yaratmak icin 6ne ¢ikan bir baglik
haline gelmisti (Cora 2013, 55-56). Erken Cumbhuriyet yillarinda imkanlar:
kisith devlet, beden terbiyesinin, ntifusun islahinin hesapl bir yolu oldugunu
kesfetmis; beden terbiyesini genel saglik politikasiyla birlikte hijyen, beslenme
ve egzersiz konularinda verilen kitle egitiminin de bir parcasi haline getirmisti
(Akin 2018, 105).°

LR ]

6 Cumhuriyet'le birlikte yasanan belki en goriiniir doniisiim, her ne kadar ikili toplumsal
cinsiyet rolleri gercevesinde kalsa da kiz gocuklarmin ve kadinlarin da beden terbiyesi
faaliyetlerine katilmasi olmustur. Bkz. Akin 2018, 117-121.



Ezgi Sanitas = "Bilgi Asla Gayri Anlaki Degildir!".. > 79

Beden terbiyesinden farkli olarak cinsel terbiyenin miifredata dahil
edilmemis olmasi, cinsel terbiye sdyleminde ailenin ve ebeveynlerin
egitimdeki roliine gorece daha fazla vurgu yapilmasmna neden olmustur.
Ailelerin bu konudaki bilgisizliklerinden yakinan gesitli uzmanlar i¢in basin
yayin yoluyla -bazen de halka agik konferanslarla- malumat vermek, cinsel
terbiyeyi halka yaymanin yolu haline gelmisti.

Terbiyeyle in:sa Edilen Modern
Cinsellik ve Gelecek Nesillerin Terbiyesi

Her biri farkli mesleki uzmanliga sahip olsa da cinsel terbiye uzmanhiginda
birlesen isimler, asirlardir ay1p, yasak, giinah telakki edilerek gizemlilestirilen
cinselligin modern tip bilgisi ve medeni toplumun esaslar1 uyarinca ele
alimmasi konusunda uzlagiyordu. Ornegin ¢ocuk nropsikiyatri uzmani hekim
Necati Kemal Kip’e gore ayip ve mahrem, cinsel arzunun yalnizca goriinen
kismini denetim altina alabiliyordu; cinsel giidiiler fizyolojik gelisimlerini
stirdiirtirken bunlar stirekli bastirmak, gériinmeyen pek ¢ok hastaliga yol
acacakti (1936, 11-12).

Elbette on dokuzuncu yiizyll o6ncesinde de sehvani arzunun,
denetlenmediginde hastaliklar bagta olmak tizere insami gesitli felaketlere
stiriikleyen tekinsiz giigleri oldugu hem tipta hem de mistik metinlerde ve
edebiyatta sikga tekrarlanan bir temaydi. Fakat on dokuzuncu ve yirminci
ytizyila gelindiginde artik s6z konusu olan nefse hakim olmak, dini ve ahlaki
normlarla haz arasindaki ince dengeyi bularak itidal becerisini gelistirmek
degildi. Modern cinsellik tertibati, Foucault'nun isaret ettigi {izere bir yandan
bedeni, bedenin haz ve arzularimi en ayrintih bigimde kusatirken diger
yandan niifusu en biitiinsel bigimiyle denetlemeyi sagliyordu (2010, 82).
Ge¢ Osmanl ve erken Cumhuriyet Tiirk modernlesmesi baglaminda cinsel
terbiye savunusu da cinselligi, modern bilgi ile aydinlatilmadiginda karanlik
glicleriyle yalnizca bireyi degil ulusu da felakete siiriikleyecek bir sey olarak
ele aliyordu. Sisli Hastanesi Baghekimi Hiiseyin Kenan, cinsel terbiyeden
s6z ederken iki seyin; sahsin ve neslin bekasinin séz konusu oldugunu
soyliiyordu (Adat 19 Eyliil 1940, 3). Daha sonra Istanbul Hukuk Fakiiltesi
dekanlig1 yapacak olan Naci Sensoy’a gore cinsel terbiye kisinin sagliginin
yaru sira ailenin mutlulugunu ve irkin gelecegini de ilgilendirmekteydi (1947,
885). Burada bilim yol gosterici olacakti. 1941 yilinda yayimlanan Cinsiyet
Hifzissihhast ve Ogretimindeki Onem isimli kitapta Dr. Kamil Idil s6yle diyordu:
“[M]odern ijyen ve psikoloji ilimleri, irkin tasfiyesi [temizlenmesi], ferdin
ruhi, ahlaki ve bedeni tekamdilii [olgunlagsmasi] bakimindan cinsi faaliyetlerin
oynadig1 mithim rolii, bize pek rana [giizel] bir surette gostermistir” (1941, 4).
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On dokuzuncu yiizyil sonu ve yirminci yiizyil baginda ¢ocuklugun
ve gengligin yiiklendigi yeni anlamlar, cinsel terbiye tartigmasim
sekillendiriyordu. Ozellikle Ikinci Mesrutiyet sonrasinda c¢ocuk hem
toplumun hem de rejimin gelecegi olarak goriilmeye baglanmis ve ¢cocugun
yetistirilmesi ile terbiyesi yalnizca aileye birakilamayacak ciddi bir kamusal
gorev haline gelmisti (Ustel 2004, 30-32).” Cumhuriyet’in kurulmas ile gelecek
nesillerin yeni rejim igin anlami ve onlarin yetistirilmesine verilen 6nem de
artti. Cinsel terbiye, Tiirk Stinni niifusun saglikli bicimde tiremesinin, diger
niifus diizenlemelerinin ve ulusun egitimi giindemlerinin kesisimine yerlesti.

Istanbul Cezaevi Bashekimi Ibrahim Zati Oget,® cocugun fiziksel ve
ruhsal gelisiminin tizerindeki biiyiik etkisi nedeniyle “tenastili vazifenin”
kendi haline birakilmay1p terbiyenin denetimi altina alinmasini savunuyordu
(1939, 21). Dénemin psikolojik ve kriminolojik tartismalarindan beslenen
bu goriise gore psikolojik rahatsizliklarin, cinsel sapmalarin ve suglulugun
kokeninde c¢ocuklukta verilmeyen cinsel terbiye yatiyordu. Modern
noropsikiyatrinin kurucu isimlerinden Mazhar Osman’a gore, ¢ocuga cinsel
terbiye verilmemesinin sonucu akil saghgimnin bozulmasiyd: (Cumhuriyet 29
Kasim 1933, 5). Hukuk¢u Naci Sensoy, ¢ocuklarin cinsel suglarimin kékeninde
cinsel terbiye noksanlig1 yattigini 6ne strtiyordu (1947, 884).

Her ne kadar iiremeyle ilgili bilginin erken yasta verilmesinin ¢ocuklar:
ifrata vardiracak bazi sonuglar dogurmasindan korkulsa da bilgisizligin
maliyetinin ¢ok daha yiiksek olacagi 6ne siiriiliiyordu (Sensoy 1947,
886). Bu nedenle nereden geldigini soran ¢ocugun masallarla safsatalarla
oyalanmamasi, liremeye dair malumatin, onun anlayacag: sade bir dille ve
dogru bir bigcimde verilmesi tavsiye ediliyordu (Yeni Adam 28 Ocak 1943,
8). Aksi takdirde susla, ayipla bastirilmaya calisilan merak dinmeyecek
bilakis daha da kamgilanacakti. Bilgisizlik nedeniyle ¢ocuklar, ahlaki saibeli
kisilerin verecegi muzir bilginin tesiri karsisinda savunmasiz kalacakt: (Idil
1941, 3-5). On dokuzuncu yiizyilla birlikte Batili ¢ocukluk anlayisi Osmanl
1mparatorlugu’na tercime edilmis, c¢ocuk cinsiyetli fakat -cinsellikten
tamamen azade bir varlik olarak tahayytil edilmeye baglanmist1 (Kayaal 2020,
36). Yirminci ytizy1l ortalarma dogru bu sefer cinsel olarak masum ¢ocuk
fikri sorgulanirken Tiirkiye kamuoyunda giderek popiilerlesen Sigmund

see

7 Burada da kast edilenin Tiirk Stinni ¢ocuklar oldugunun altin1 ¢izmek gerekiyor. Katliam
ve savaglarda 6ksiiz ve yetim kalan, 6zellikle Tiirk ve Siinni olmayan ¢ocuklar birer tehdit
olarak gortiltiyordu. Kendileri sik sik cinsel istismara ugrayan cocuklarin yarattig1 diisiintilen
tehdidin, cinsel boyutlar: da mevcuttu. Bkz. Kayaal 2020, Maksudyan 2014; Tiirkyilmaz 2016.

8 Ibrahim Zati Oget, ileride daha ayrintili bahsedecegim “cinsi terbiye miitehassis1” Zekavet
Zati Oget'in esiydi.
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Freud’a atifla cinsel giidiilerin bebeklik ¢aginda bile aktif oldugundan s6z
edilir olmustu. Bilgi, ¢ocuklarin cinsel masumiyetini bozacak bir sey degildi;
zira ¢ocuk halihazirda cinsel giidiileri ve meraklart olan bir canliyd:. Her
ne kadar Freud'un kurami kimilerince abartili bulunsa da cinsel terbiyeden
bahseden hemen herkes, ¢ocuklarin cinsel varliklar oldugunu ve cinsel
terbiyenin onlarin dogal giidii ve meraklarini dogru bigimde yonlendirme
amaci tagidigini kabul ediyordu (Adat 10 Eyliil 1940, 3; Nebahat Hamit 1933;
Baltacioglu 23 Mayis 1946, 8).

Cinsel terbiyenin ilk asamasini erken ¢ocukluk caginda ebeveynlerin
verecegi egitim, ikinci asamasini ise ergenlikteki egitim teskil ediyordu. On
dokuz ve yirminci ytizyillarda evlenme yasinin giderek yiikselmesi, 6zellikle
ergenlik ¢agindaki ¢ocuklarin cinselliklerini bir sorun haline getiriyordu.’
Haftalik kiilttir ve diistince dergisi Yeni Adam’in konuyla ilgili anketine cevap
veren Evren Bege isimli okur, son otuz yilda yagsam tarzinin miithis bir hizla
degistigini fakat cinsel terbiye bakimindan bu degisimlere cevap verebilecek
onlemler alinmadigini gézlemliyordu. Eskiden 15-18 yasina gelenler mutlaka
evlendirilirken bugiin gengler ancak 27-30 yasina geldiginde evlenebiliyordu.
Uzun stire boyunca cinsel duygularmi bastirmalar1 miimkiin olmayan
bu gengleri “gayri tabii temaytillerden [sic.] korumak” gerekiyordu (Yeni
Adam 11 Subat 1943, 8). Dogru yonlendirilmeyen gengleri bekleyen “gayri
tabii temaytiller” veya “sapmalar” kisinin tiim hayatini etkileyebilirdi. Yeni
Adam’m sahibi ve bagyazar1 olan egitim bilimci Ismay1l Hakk: Baltacioglu, ™
cinsel terbiye meselesine epeyce bir yer ayirdig1 dergide soyle diyordu:

9  Osmanli imparatorlugu’nun son déneminden itibaren Istanbul’da yiikselen evlenme yaslari
ile ilgili bkz. Duben ve Behar 2013, 5. boliim. Bati Avrupa ve Kuzey Amerika’da yirminci
ytizyilin ikinci yarisinda cinsel egitim tartismasi ile evlilik 6ncesi cinselligin yayginlagsmasi el
ele gitti. Miifredata kapsaml cinsellikle egitiminin dahil edilmesine karg: ¢ikan ve yalnizca
cinsel perhize dayali cinsellik egitiminin verilmesini savunan muhafazakarlar, 6zellikle
Kuzey Amerika’da cinsel egitim tartismalarini sekillendirmeye devam ediyor. Evlilik 6ncesi
cinselligin bir tabu olmaya devam ettigi Tiirkiye’de ise cinsel terbiye savunusu hicbir
donemde ulusal miifredat: sekillendirecek kadar gii¢ kazanamadi. 1990’l1 yillarda, niifus ve
aile planlamasi baglaminda konunun ele alimisina iliskin bkz. Insan Kaynagim Gelistirme
Vakfi ve Tiirkiye Aile Planlamast Dernegi Istanbul Subesi, 1995.

10 Geg Osmanli ve Cumhuriyet déneminin Gnemli diisiiniirlerinden olan Ismayil Hakki
Baltacioglu, Dariilfiinun Edebiyat Fakiiltesi Dekani olmus, Ankara Universitesi Dil ve Tarih
Cografya Fakiiltesi'nde gorev almus, gesitli biirokratik kademelerde calismis, ayrica 1942-
1950 yillar1 arasinda CHP milletvekilligi yapmugtir. 1934-1978 yillari arasinda ¢ikardig haftalik
kiiltiir dergisi Yeni Adam’m misyonu olarak tanimladig ananecilik terimiyle milletin ahlaki,
orfli, zevki ve musareti gibi degismeyen unsurlarina bagl kalirken bunlardan beslenen,
yaratict bir sentezle doniisiime ve yenilige agik modernlesmeyi savunmustur (Ozman 2007).
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Mastiirbasyon, homosekstiellik, iktidarsizlik, ehliyetsizlik olaylar1 hekimlik
ve okulculuk ile ugrasanlari tirkiitebilecek nispettedir. Biitiin bunlar uzvi
seametlerden [bedensel bahtsizliklardan] ileri gelme kaderler degil, kiigtik
yaslarda alinan bazi kot aligkanliklarin, kétii oluglarin hazirladig: biiytik zararl
sonuglardir (Baltacioglu 29 Ekim 1942, 2).

Ozellikle istimna yani mastiirbasyon, engellenmezse mutlaka diger
marazlara yol agacak bir sorun olarak 6ne ¢ikarihiyordu. Egitimci Harun
Resit Kocacan, Finlandiyali saglik ve hijyen bilimci Max Oker-Blom’un
egitimsel kitapcigint 1942 yilinda Yeni Adam dergisi igin terciime etmis,
kitapgik bir yil sonra Cinsi Terbiye Ogiitleri ismiyle yayimlanmist.” Daha
sonra Istanbul valiligi yapacak olan néropsikiyatrist Fahreddin Kerim Gokay,
onsozde bulug evresindeki ¢ocuklarin cinsel hayatlar1 kontrol edilmeyecek
olursa bagta istimna olmak iizere pek ¢ok cinsel delaletin yani sapmanin
ortaya ¢ikacagin soylityordu (Gokay 1943, 3). Her ne kadar istimnanin her
tiirlii cinsel hastaligin ve sapmanin kokeninde yattigina iliskin on sekizinci
ylizyila ait onanizm diisiincesi yirminci yiizyil ortasinda Bati Avrupa ve
Kuzey Amerika’da popiilaritesini biiyiik 6l¢tide kaybetmis olsa da dénemin
hekimleri ve egitimcileri bu diistinceyi kolayca bir kenara birakamiyordu. Sar1
benizli, gozleri gukurda ve etrafi mor, bitkin, merdiimgiriz, viicudu ve iradesi
zayif onanist tipteki geng erkek tasvirlerine donemin cinsel terbiye yazininda
rastlanmaya devam ediliyordu."? Baltacioglu, istimnanin sinir hastaligina
neden olmadigini 6ne siirenlere karsi, giinde birden fazlasinin nevrasteniye
yani sinir zafiyetine yol acacaginda 1srar ediyordu. Dahasi istimna zamanla
diger cinsel “sapmalara” ¢zellikle de escinsellige yol acabiliyordu (Baltacioglu
4 Temmuz 1946, 8). Ibrahim Zati Oget, bazi hekimlerin istimnanin fiziksel
bir ihtiya¢ olduguna ve herkesin bunu az ¢ok yaptigina iliskin goriislerini
abartili buluyor ve oglan ¢ocuklarina cinsel terbiyenin tam da istimnanin en
sik goriildiigii ergenlik yaglarinda verilmesini dgiitlityordu (1939, 27-28). Ote
yandan Oget'e gore bu sorun kadinlarda pek goriilmemekteydi ve “birgok
yillar hemen sehvet mevcudiyetini bile hissetmeyen kadmlar vardi” (1939,
28).

Ergenlik cagindaki erkekleri ilgilendiren bagka bir konu ziihrevi
hastaliklardi. Ziihrevi hastaliklar, 6zellikle frengi, yalnizca tek tek erkekleri
etkilemiyordu. Ojenik sdylemler cercevesinde frengi, genetik aktarim
yoluyla tiim bir ulusu etkileyen bir sorun olarak ele alintyordu. Bu nedenle
erkeklere verilecek cinsel egitim, ziihrevi hastaliklarla bilhassa frengi ve bel

LN ]

11 Eser pek ¢ok dilde defalarca yayimlanmustir. ingilizce terciimesi icin bkz. Oker-Blom 1900.

12 1920'lerden bir 6rnek icin bkz. ibrahim Alaaddin 1337/1921, 21; 1940’lardan &rnekler icin
bkz. Kocacan 1943, 6; Baltacioglu 5 Eyliil 1946, 8.
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sogukluguyla ilgili bilgiyi igermeliydi (Idil 1941, 13; Adat 19 Eyliil 1940, 3;
Yeni Adam 28 Ocak 1943, 8). Ornegin, Fransiz hekim Albert Calmette’in 1920
tarihli eserinin terctimesi olan 15 Yasindaki Geng Erkeklerin Tenasiil Terbiyesi
Hakkinda Bir Tki Soz isimli kitapcik, “dehgetli ve feci tesiri yalniz ona kurban
olana degil, onun tesis edecegi aileye ve biitiin nesline samil olacak” frengi ve
belsoguklugu hakkinda malumat veriyor; stipheli temas sonras: kullanilacak
ilag formilint ihtiva ediyordu (1930).

Karma egitimin, bilhassa ergenlik yasindaki genglerin birlikte egitim
gormelerinin yol actig1 gerilimler, cinsel terbiyeyi daha ivedi bir mesele
haline getiriyordu. Kadin ve erkek 6grencilerin, sehvani giidiilerden arinmig
dostluklar kurabilmesinin yolunun cinsel terbiyeden gectigi 6ne siiriiliiyordu
(Yeni Adam 1 Ocak 1943, 7). Doktor Celal Ertug, bir kiz ile oglan arasindaki
“hakiki ve samimi” arkadashgm cinsi terbiyenin basarisimin en &nemli
gostergelerinden oldugunu sdylerken karma egitimin bu konuda faydalarinin
miispet oldugunu ekliyordu (15 Agustos 1945, 2). Egitimci Ibrahim Alaaddin
[Govsal, 1lk Genglik Hakkinda Ruhiyat ve Terbiye Tedkikleri kitabinda, karma
egitimin ve genel olarak karma sosyallesmenin eksikliginin cinsel terbiye
tizerindeki olumsuz etkisini gdyle anlatiyordu: “Miisterek terbiye baz1 ufak
capkinliklara ‘flirt’ [Lat.] sebep olabilir, fakat bu hal, ferdi suiistimallerden
veya ayni cinsten ¢ocuklarin arasindaki gayri-tabii temaytillerden elbette ok
ehvendir” (1921, 29).

Cinsel terbiyenin, istimnanin 6niine gegerek hemcinsler aras: gayri-tabii
ilan edilen egilimleri veya yirminci ytizyil ortalarina dogru Tiirk¢ede giderek
yaygmn bigimde kullamildig: haliyle “homoseksiialite”yi engelleyebilecegi
iddia ediliyordu. Buna ek olarak cinsel terbiye, karma egitim yoluyla da
homoerotik iligkilerin®® éniine gececekti. Ibrahim Alaaddin gibi isimler, kadin
ile erkek arasindaki “masum” flortlesmeleri, homoerotik yakinlagsmalara
kiyasla daha kabul edilebilir addetmeye baglamist1. Hemcinsel sosyallesmenin
ve kadimnlarin -veya kadin olarak cinsiyetlendirilen bedenlerin- namahrem
erkeklerin oldugu alanlardan uzak tutuldugu kaggo¢ diizeninin homoerotizme
yol agacagina iliskin kaygi, on dokuzuncu yiizyilin ikinci yarisindan itibaren

13 Her ne kadar homoseksiiellik kavrami bu dénemde daha yaygin bigimde kullaniliyor olsa
da burada kastedilen iligkilerin heniiz modern egcinsel kimligi ercevesinde kavranmadigin
diisiindiigiimden homoerotik iligkiler olarak adlandirmay: tercih ettim. Anakronizme
diismemek icin kullandigim hemcinsel kavramimm, Afsaneh Najmabadi'nin s6yledigi gibi,
imledigi iligkilerin kiilttirel ve toplumsal anlamlarin ikili cinsiyet rejimine indirgemeye
devam ettigini not etmekte fayda var (Najmabadi 2006, 17).
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dénemin entelektiiellerince siklikla dile getiriliyordu. Gévsa ve Baltacioglu
gibi egitim bilimciler, karma egitimi savunurken halihazirda dolagimda olan
“toplumsal sapma” s6yleminden faydalaniyordu (Baltacioglu 11 Aralik 1947,
14; Yeni Adam 17 Kasim 1949, 7; Saritag 2020, 195-196).'¢

Cinsel terbiyenin “sapmalara” iligkin bilgiyi nasil vermesi gerektigine
iliskin fikir birligi yoktu. Baltacioglu, ¢ocuklara normal ve anormalin ne
oldugunun agikca ve iyice anlatilmasi gerektigini sdylerken (20 Nisan 1950, 8),
Hiiseyin Kenan tireme hayati ile ilgili bilginin cinsel sapmalar1 icermemesini
savunuyordu (Adat 19 Eyliil 1940, 3). Ote yandan on dokuzuncu yiizyilin
ikinci yaris1 ve yirminci ytizyil basi Kita Avrupasi cinsellik bilimi metinlerinde
yer alan, escinselligi dogustan gelen ve degistirilemez bir durum olarak géren
model, cinsellik bilimi kavramlarinin ve temel metinlerinin ge¢ Osmanl
ve erken Cumhuriyet dénemlerinde Tiirkgeye terciimesi yoluyla yirminci
yiizy1l ortasinda daha yaygin bigimde kabul gérmeye baglamisti. Her ne
kadar Baltacioglu gibi isimler sapmalarin, “uzvi seametlerin” yani bedensel
bahtsizliklarin degil kot aligkanliklarin sonucu oldugunu iddia etse de
Yeni Adam’in anketine cevap veren tip fakiiltesi 6grencisi Kazim Alpengin
gibi digerleri, “sapakliklarin” biraz mubhitin tesiriyle ama daha ¢ok da irsi
oldugunu diistiniiyor, engellenmeleri icin “sistematik bicimde tetkik edip
gerekli tedbirleri alacak bir seksoloji biirosu veya enstitiisii” kurulmasin
Oneriyordu (Yeni Adam 28 Ocak 1943, 8).

Salahiyetsiz Yetiskinler

Cinsel terbiyenin hedef kitlesi asil olarak ¢ocuklar ve genglerdi fakat onlar
yetistirecek yetiskinlerin de ¢ocuklari egitebilecek salahiyette yani yetkinlikte
olmadigi, konuya iligskin s6z alanlarin uzlastig1 konulardan biriydi. Cocuklara
dogru bilginin verilmesinde ailelerin, bilhassa annelerin sorumlulugunun altt
ciziliyordu (Idil 1941, 5-7; Nebahat Hamit 1933, 17). Aile, cinsel terbiyenin
verilecegi ilk yerdi; ebeveynler ¢ocuklara cinsel hayata iligkin meraklarinm
dindirecek bilgiyi sade ve dogal bicimde aktarmaliydi. Fakat ebeveynler ne
gerekli bilgiye sahipti ne de ¢ocuklariyla bu tip meseleleri konusabilecek
nitelikte samimi iliskiler kurabiliyorlardi. Yeni Adam dergisinin anketine cevap
veren Sait Altan, ebeveynlerin ¢ocuklarina karsi ya fazla miistebit davranarak

14 Bazen erigkin erkeklerin, nadiren de olsa eriskin kadinlarin oglan ¢ocuklarina taaruzu da
ileriki yaglarda erkeklerin erkekleri arzulamasinin sebebi olarak gosterilebiliyordu (Kayaal
2020, 37). Kayaal, ebeveynlere yonelik nasihat kitaplarimin, ergenlik ¢agindaki oglan
cocuklarm livata tehlikesinden korumak igin kamusal alanda dikkatli olmalar1 gerektigi
yontinde uyardigina dikkat cekiyor.
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onlar1 korkuttugundan ya da fazla yumugsak davranarak simarttigindan
sikdyet ediyordu. Bu tip ebeveynler, c¢ocuklarin yanls goriislerini
diizeltemiyor, aliskanliklarimi terbiye edemiyor, esitlik kurallarina uymalarini
saglayamiyor, kisacas: cinsel terbiye bakimindan cahil kalmalarina neden
oluyordu (Yeni Adam 28 Ocak 1943, 11). Bu nedenle asil sorumluluk okula ve
Ogretmenlere diistiyordu (Yeni Adam 21 Ocak 1943, 9; 28 Ocak 1943, 8; 2 Subat
1943, 8; Adat 19 Eyliil 1940, 3). Okullarda gretmenler cinsel terbiye konusuna
ne kadar egildiler tahmin etmek gti¢ olsa da bu dénemde 6grencilere yonelik
bazi konferanslarin diizenlendigini biliyoruz. Ornegin 1931’de asabiye ve
akliye doktoru Fahri Celal Bey’in Manisa Necatibey Mektebi'nde cinsi terbiye
konferansi verecegi duyuruluyordu (Aksam 10 Ekim 1931, 6). Ote yandan
ogretmenlerin, Ozellikle ilkokul 6gretmenlerinin cinsellik bilgisine sahip
olmadiklarinin, onlarin da egitilmeye ihtiyag duyduklarimin alt1 giziliyordu.
Nebahat Hamit’e gore, 6gretmenler de en az ebeveynler kadar batil inanglarin
kurbaniydi ve verecekleri egitimin niteligi stipheliydi (1933, 23-4). Bu nedenle
oncelikle 6gretmenler, cocuklara cinsellikle ilgili konular1 utanmadan ve tabii
bir bi¢cimde anlatacak donanimi edinmeliydi.

Daha evvel de soyledigim tizere cinsel terbiyenin miifredatta
ogretilmemesinin ve okullasmanin azligi ve egitim kadrosunun eksikliklerinin,
Halkevleri'nde yiiriitiilecek faaliyetlerle (konferanslar vb.) radyo programlar:
ve bilgilendirici basili yayinla giderilmesi savunuluyordu. Halka acik toplant:
ve konferanslarin duyurulari zaman zaman basina yansiyordu (Adat 21 Eyliil
1943, 3; Yeni Adam 2 Subat 1943, 8; 11 Subat 1943, 8). Bu yaziya kaynaklik eden
pek cok kitapgik, konuya dair bilgi edinmek isteyen ebeveynlere ve egitmenlere
yol gosterme amaci tagiyordu. Ornegin Kocacan, terciimesini yaptigi Oker-
Blom’un kitapgiginin “cinsi terbiyeden bahsetmekte hala tereddiit eden veya
neler soylemek 1azim gelecegini bilmiyen [sic.] ana ve babalara, miirebbilere
[egitimcilere] kiymetli bir rehber” oldugunu soyliiyordu (Kocacan 1943, 11).
Cinsellik biliminin Richard von Krafft-Ebing’in Psychiopatia Sexualis’i (1949)
gibi temel eserlerinin Tiirkge terciimeleri veya Amerikan Sexology dergisinin
bir benzeri olarak 1940’larin sonunda yayin hayatina baglayan, bu dergiden
terctime edilmis cokca makale iceren Seksoloji dergisi gibi popiiler yayinlar
da benzer bir amag tasiyordu. Seksoloji, cinsel terbiyenin diinyanin pek ¢ok
yerinde son derece ciddiyetle ele alinan bir mesele oldugunu soylerken
amacint bu alandaki tiim olanaklardan faydalanarak eksiksiz ve salahiyetli
bir rehber sunmak olarak tanimliyordu (Seksoloji Ekim 1949).15

15 Dergiye iliskin daha ayrintili bir inceleme igin bkz. Saritag 2012.
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Cinsel Terbiye ve Okurlar

Modern cinsellik tertibati, utang ve gizem perdesini kaldirmak ve karanlik
glclerini denetim altina almak igin cinsellik hakkinda konusmay: tesvik
ediyordu. Cinsellik bilimine iligskin ¢alismalarin tespit ettigi tizere, bireylerin
arzularina, bedenlerine ve pratiklerine iliskin beyanlari, modern cinsellik
bilgisinin olusumunda kritik bir rol oynamigtir. Bunlar1 kategorize eden
diizenleyici sdylemler ise arzu, deneyim ve 6znellikleri idrak edilebilir kilan
normatif cerceveler sunuyordu. 1949 yilinda yayimlanan Cinsiyet Alemi,
okurlarin1 mahrem hayatlarindaki miigkiilleri ve sirlarini anlatmaya, evlilik
hayatlarinin detaylarini bildirmeye, cinsel hayatlarindaki “gayri tabiilikleri”
paylasamaya cagirirken derginin hem en yakin bir dost hem de salahiyetli
bir rehber olacagim soyliiyordu (Cinsiyet Alemi Haziran 1949, 75). H. Nezihi
Erkson’un Kadin-Erkek Tenasiil Hayati isimli fasikiiller halinde yayimlanan
eseri ve Seksoloji dergisi gibi popiiler yaymlar da okurlara cinsellikle
ilgili sorularini sorabilecekleri, sorunlarini dile getirebilecekleri bir mecra
sunuyordu. Cinsel terbiyeye iliskin yayinlarin kimler tarafindan ne kadar
okundugunu ve ne derece kabul gordiiklerini 6lgmek her ne kadar zor olsa
da bu yayinlara okur yazar niifusun ilgi gosterdigini anlayabiliyoruz.'® Bir
Siyasal Bilgiler Fakiiltesi 6grencisinin kisisel koleksiyonumda yer alan 1950
yilina ait giinliigiinde o sene okudugu kitaplar listeleniyor. Listenin baginda,
cinsellik bilimci ve aktivist Magnus Hirschfeld’in, halen Tiirkgedeki tek eseri
olmay: stirdiiren, Tiirkge terctimesi 1946 yilinda yayimlanan Cinsiyet Diinyas:
Kitab: yer alirken 6 kitaplik listenin 4 kitabini evlilik ve agka iligkin nasihat
kitaplar1 olusturuyor (A.K.1950; Hirschfeld 1946) (Gorsel 2).17 Seksoloji
dergisi ¢ok fazla okur mektubu aldiklar1 igin okurlara sabirli olmalarin
tavsiye ederken sayfalarinda yalmizca herkesi ilgilendiren mektuplara yer
verebildiklerini ekliyordu.!® Tiirkiye'nin her yerinden mektup yazarak
popiiler stireli yayinlara ulagsan, (agirlikla erkek) okurlar, bel soguklugu,
iktidarsizlik, kisirlik, tireme organlarindaki enfeksiyonlar ve menstriiasyon
diizensizligi gibi sorunlarina okur anonimliginin sagladigi mahremiyet
sayesinde care ariyor; irsiyet, dogurganlik, cinsel organlarin ideal biiyiikliigii
gibi konularda meraklarini gidermeye calisiyor; romantik iligkilere ve evlilige
iliskin 6g{itler altyorlardi. Verilen yanitlarda basit tibbi 6nerilerde bulunuluyor,

16 Okur yazar olmayan ve kent merkezlerinden uzak yasayanlarin, hele hele de kadinlarin bu
yayinlarin igerigine erisme olasiliklarinin diisiik oldugunu rahatlikla sdyleyebiliriz.

17 Giinliik sahibinin ismi anonim tutulmustur.

18 Art arda gelen sayilarda yayimlanan duyurulardan biri icin bkz. Seksoloji, Aralik 1949.
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yaygmn yanlis inamglarin temelsizligi anlatiliyor, okurlar, tibbi miidahale
gerektiren durumlarda doktor muayenesine yonlendiriliyordu. Diger
yandan fazla mastiirbasyonun zararlarindan s6z ediliyor, evlilik dig1 fiziksel
yakinlagmalardan uzak durulmas: ve bir an evvel evlenilmesi &giitleniyor;
“anormal” cinsi adetlerin terk edilmesi isteniyor, kisacast mesru ve normal
cinselligin sinurlar giziliyordu. Uzman bilgisinin tistiinltigtinti kabul etseler
de okurlarin (Kozma 2010), cinsel giicii ve hazzi artirmaya y6nelik kokenleri
cesitli ve dagimik “uyruklastirilmis” bilgilerini (Foucault 1980, 82) uzman
bilgisiyle kargilagtirarak miizakere ettiklerini tahmin edebiliriz.

Gorsel 2: A.K'nin gunliginden 1950 yilinda okudugu kitaplarin listelendigi sayfa

Okurlar, cinsel terbiye yaymlari yoluyla kimseyle konusamadiklari
konular hakkinda malumat edinip en yakinlarina bulunmaktan ¢ekindikleri
itiraflar1 kamusal alana tasirken bu yayinlarla samimi ve mahrem bir bag
kuruyorlardi. Liat Kozma, 1948 savasinda ka¢mis veya evlerinden edilmis
Filistinlilere ait, Kudiis'teki Ulusal Kiitiiphane tarafindan el konulmus
kitaplarin tizerlerindeki karalamalarin, cinsel tavsiye yayinlarinin popiiler
alimlamasina dair ipuglari sunduguna dikkat ¢ekiyor (2013). Bugiin
sahaflarda onlarcasi satista olan cinsel terbiye ve nasihat kitaplari tizerindeki
karalamalarda, okurlarin yayinlarla ettikleri “mahrem hasbihal”in maddi
izlerini stirmek miimkiin. Okurlarin “en mahrem, biricik saadet dostu”
olma iddiasiyla iki cilt yayimlanan Miikemmel Izdivag: Cinsi Hayatimizin
I¢ Yiizii ile Evlilikte Cinsi Sevgi ve Cinsi Nefret baglikli terciime eserin kisisel
koleksiyonumdaki kopyasinin kapak sayfalarina 1969-1992 arasinda cesitli
yillarda kaydedilen tarihler, okurun kitabi gergekten de hayatinin gesitli
asamalarina taniklik eden bir dost olarak gérmdis olabilecegini diistindiiriiyor
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(Velde 1948). 1977 yilina ait bir notta kitabin sahibi ismini, dogum yeri ve
tarihini paylagtiktan sonra sdyle devam ediyor: “[...] bircok giizel kiza
rastladi fakat kizlardan umdugunu bulamadi tabii bu iste kendisinin’ de [sic.]
kabahati vardi: ama kader béyleymis”. Kendisinden tigtincii tekil sahisla s6z
eden okur, mahrem hayatinin hayal kirikliklarini, dert ortag: kildig1 nasihat
kitab1 araciligiyla kimin ne zaman nerede okuyacagin bilmeden tarihe not
diismiis.

Gorsel 3 ve &: Mikemmel lzdivac: Cinsf Hayatimizin I Yiiziiile Eviilikte Cinsf Sevgi ve
Cinst Nefret isimli kitabin Uzerine kisisel notlar alinmis kapak sayfalar.™

Cinsel terbiye yayinlarinin temiz ve ahlakli olma iddiasi, okurlarin
miistehcen hissetmeden kendilerini ifade edebilmelerini kolaylastiriyordu.
Ornegin Seksoloji dergisi, bilimsellige yaptigi vurguyla kendisini miistehcen
yayinlardan ayristirmaya ¢abaliyordu. Muhtemeldir ki derginin bu cabasi,
onceli sayilabilecek bazi eserlerin yarattigi miistehcenlik tartigmalariyla
baglantiliydi. Fritz Kahn'in 1935 tarihli Unser Geschlechtsleben: Ein Fiihrer
und Berater fiir Jedermann® isimli eseri, 6zgin isminde bulunmayan “aile”
eklenerek 1940 yilinda Tenasiil Hayatimiz: Herkes ve Her Aile Icin Bir Rehber
ismiyle Tiirkcelestirilmis, formalar halinde yayimlanan eser cokca ilgi
gormiistii. Miistehcen buldugu esere yonelik yogun ilgiyi kinayan egitimci

19 Kitabin sahibinin anonimligini korumak icin ismin agik yazildig yerlerin tizeri kapatilmigtir.
20 Eserin ismi soyle Tiirkgelestirilebilir: Cinsel Hayatimiz: Herkes Icin Bir Rehber ve Danisman.
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Adem Nezihi Energin, formalarin yayimlanmasinda emegi gegen doktorlarin
bilime katkida bulunmadiklarini soyliiyor, bilimsel bahislerin yani sira
“sehvani ve tenasiili” duygular1 giciklayan kisimlar ile agik segik resimler
iceren formalarin hiikiimetce toplatilip incelenmesini isabetli buluyordu
(23 Mart 1940, 1, 8). Inceleme sonucu savcilik eseri miistehcen bulmus ve
kitabin formalar halinde degil biitiin olarak yayimlanmasina karar vermisti
(Cumbhuriyet 12 Mart 1940). Cinsel terbiye amacli yayinlarin dilinin ne denli
agik olacagi konusunda da tam bir uzlas: yoktu. Baltacioglu, cinsel terbiye
yazilarinda her seyden fazla acik bicimde bahsetmesine kizan bir tanudigina
cevaben bu konularin ancak acik secik ele alinabilecegini soyliiyordu
(Baltacioglu 22 Agustos 1946). Fahreddin Kerim Gokay ise cinsel terbiye
amagl yaymlarin pornografik olmamasi gerektiginin altini ¢iziyordu (Adat
10 Eyliil 1940, 3). Gokay yazi ve konugsmalarinda hem bilimsellik iddiasin
giiclendirecek hem de miistehcenlik simirimi asmayacak sekilde, 1940’larda
hentiz yaygin kullanilmayan oral evre, puberté, heterosekstiel gibi Latince kokenli
terimleri sik¢a kullantyor, bu nedenle zaman zaman alay konusu oluyordu
(Adat 10 Eyliil 1940, 3; Haber 19 Eylul 1940, 2).

Kadinlar ve Cinsel Terbiye

Cumhuriyet’in kurulmast ile birlikte ka¢goc resmi olarak sona ermis, kadin
ile erkek arasindaki iliskilerin alacagi bi¢im soru isaretine dontismiistii.
Kadinlarin toplumsal hayata artan katilimi, toplumsal cinsiyet iliskilerine yeni
bir hususiyet kazandirmaktayd: (Erkson 1947, 3). Miistehcenlik tartismalari
yaratan Tenasiil Hayatimiz isimli kitabin 6nséziinde kadin hastaliklar1 uzman
Tevfik Remzi Kazancigil soyle diyordu:

Bugiin Tiirk kadiny, bir evvelki neslin akil ve hayalinden ge¢miyecek bir istihale
[degisim] ile cemiyet icinde, milli hizmetlerde, ferdi hayata ait her tezahiirde
erkek ile yan yana, kars1 karsiyadir. Boyle bir igtimai nizam [toplumsal diizen],
erkek ve kadin herkesi asla lakayt kalamiyacag: yeniliklere gotiirmiigtiir. Cinsf
hayatin yar1 vuzuhla [agiklikla] duyulan karanlik tezahiirleri, tam ve ciddi bir

benligin aydinlig1 altina gekmek 1azimdi (1940, v).

“Zorunlu heterososyallesme” medenilesmenin olmazsa olmazi olarak
goriliyor ve ayni anda cinsel terbiyeyi ivedi bir mesele haline getiriyordu.”
Yetiskinler yalnizca gelecek nesilleri yetistirme sorumluluklari nedeniyle
degil, “medeni” davranig kurallarin1 benimsemeleri icin de cinsel terbiye
gormeliydi. Ibrahim Alaaddin, Cumhuriyet 6ncesi toplumun “ayri yasamanin

21 Afsaneh Najmabadi, kavrami iran modernlesmesi icin kullaniyor. Bkz. Najmabadi 2005, 57.
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gayri-tabiiligi herkesten fazla tecriibe etmis” oldugunu soylerken cinslerin
birbirlerini ancak “miinasebet-i tenasiiliyeye vasita olarak tanidigindan ve
kendi cinsinden olmayan birisini gériince- hayvanlar gibi- ilk hatirina gelen
seyin bu olmasimndan” sikayet ediyordu (1921, 27). Medenilik, kadin ile erkek
arasindaki iligkilere halihazirdaki niteligini veren geri kalmis “hayvani”
gudiilerin terbiyesi anlamina geliyordu (Yeni Adam 21 Ocak 1943, 9).

Karma sosyallesme, egitim kurumlarinda ve sosyal hayatta tegsvik
edilirken kadinlarin artan kamusal gortintirligii cinsel kaygiyla yiikliiydd.
Feminist arastirmacilarin isaret ettigi gibi Kemalist modernlesme, kadinin
kamusal alandaki varligini cinselliginden arindig: siirece kabul edilebilir
buluyordu (Kandiyoti 2007, 160; Berktay 1998, 3-4). Ote yandan erkeklerin
kadinlara karg: “terbiyeli” davranmayi bilmemeleri, Cumhuriyet donemi
aydinlarinin sikayet ettigi konulardandi. Baltacioglu, kendisinin de mensubu
oldugu “Abdiilhamit neslini” kadin ytizii gormedigi igin saplantili, kadinlarla
kargilastig1 zaman kabalasip kendini kaybeden bir nesil olarak tarifliyor ve
yarim asir gegmis olmasinaragmen pek fazlabir seyin degismemisoldugundan
yakiniyordu. Ona gore bu hasta kiiltiiriin yarattig nesil de hastaydi (24 Subat
1944, 3). Erkeklere verilecek cinsel terbiye, ziihrevi hastaliklara dair tibbi bilgi
kadar kadinlara nasil davranilacagini da icermeliydi (idil 1941, 13; Adat 19
Eyliil 1940, 3).

Meseleye feminist bir perspektifle yaklasanlar ig¢inse medenilesme
giindemi, kadinlarin beden ve cinsellikleri tizerinde s6z sahibi olabilmelerinin;
erkeklerin, dini ve kamusal otoritelerin ataerkil denetiminin ve siddetinin
sorgulanmast ile i¢ ice gegebiliyordu. Sabiha Zekeriya Sertel icin kiskanglik
veya namus adi altinda islenen cinayetlerle miicadele etmenin yolu cinsel
terbiyeden gegiyordu:

Bir kadin yiiz vermedi diye veya diger bir erkegi kendine tercih etti diye onu
oldiirmek kimsenin hakk: degildir. (...) Oldiirmek, iptidai namus telakkisinin
[anlayisinin] biraktigi bir haktir, kanunun buna karsit daha kuvvetli tedbirler
almasi, halk arasinda cinsi terbiye ve ahlak telékkileri bu cinayetlerin 6niine
nispeten olsun gegebilir. En miithim mesele halkin i¢timai terbiye ve seviyesini
ytikseltmektir (25 Temmuz 1938, 5).

Bilimsellik kadinlara, ayip ve mahrem addedilen konular1 konugsmanin
yolunu agiyordu. Aymi zamanda Tiirk Kadmlar Birligi tiyesi olan Nebahat
Hamit ve Zekavet Zati [Oget] gibi kadinlar,”? kadinlarin ve bilhassa da geng

22 Bkz. Davaz 2014, 443-7.
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kizlarin, iffetlerini koruma gerekgesiyle cinsel bilgiden yoksun birakilmalarin
elestiriyordu. Nebahat Hamit'e gore hakiki anlamda iffetli olmanin
yolu kadinlarin tizerindeki kanun ve devlet denetimini sikilastirmaktan
degil, kadinlar1 cinsellikle ilgili bilgilendirerek duygu ve davranislarinin
sorumlulugunu almalarini saglamaktan gegiyordu (1933, 13); ¢iinkii “bilgi
asla gayri ahlaki degildi.” (1933, 35)® Basinda “cinsi terbiye miitehassis1”
olarak anilan Zekavet Zati'ye gore, okullarda bitkilerin bile tiremesinden s6z
edilirken insanlarinkinden s6z edilmemesi, kadinlarin isledikleri giinahlarin
en 6nemli nedenleri arasindaydu:

Bunlarin nigin distintlmedigini ve insan viicudunun el kadar ayak kadar tabif
bir uzvu olan tenastilden bahsetmenin neden hala biiytik bir ay1p sayildigini bir
tiirlit anlayamiyorum. Bence bu telakki, namiitenahi [sonsuz] kurbanlar vermis
irticalarin [gericiliklerin] en miithisidir (Sadullah 7 Mayis 1936, 7).

Kadin isci, doktor, miihendis, avukat, saylav hatta ameliyatia erkek bile oldu

Gorsel 5: Sadullah, Naci. "Cinsi Terbiye Mutehassisi Zekavet Zati Diyor ki Persembe
58, 7 Mayis 1936, 7.

Zekavet Zati'ye gore kadin erkek esitsizligi stirmekteydi. Sozlerinin
erkeklerin isine gelmeyecegini iddia ediyor ve kadinlarin ¢ignenen haklar igin
yakin zamanda bir tegkilatta bulusacaklarini ilave ediyordu (Sadullah 7 May1s
1936, 6-7). Donemin kadin tegkilati olan Tiirk Kadinlar Birligi'nin, Zati'nin
sOylesisinden bir sene 6nce, “kadinlar tiim haklarmi almigtir” denilerek
Kemalist rejim tarafindan kendisini feshetmeye zorlandigi hatirlandiginda

23 Bilimselligin, kadmlarin iffetsiz ilan edilmeden cinsellik bilgisiyle temas edebilmelerini
saglamasma iligkin bkz. Stewart 1997. Nebahat Hamit'in ciimlesine benzer bigimde
Baltacioglu da “[glercek utandirici degildir, ilimde ayip yoktur” diyordu. Baltacioglu 20
Nisan 1950, 8.



92 < ilef dergisi

(Zihnioglu 2003), Zati'nin bu ¢ikisinin tarihsel arka plani goriintir oluyor.
Zekavet Zati, bir yandan kadin erkek esitsizliginin stirdtigtinii sdyler ve kadin
seks iscileri diizenli muayene olmaya zorlanirken miisterileri olan erkeklerden
ayni seyin beklenmemesindeki adaletsizlige dikkat ¢ekerken diger yandan
kadinlarin fizyolojik farkliliklari nedeniyle dinlenmeye muhta¢ olduklarim
ve cifte yiik altindaki evli kadinlarin c¢aligmamalarimi savunabiliyordu
(Sadullah 7 Mayis 1936, 6-7; 11). Ona gore fizyolojik farklilik, kadin olarak
kabul edilenlerin* adet giinlerinde dinlenmelerini zaruri kiliyordu. Adet
doénemlerinde izin verilmesini talep eden diger bir isim olan Nebahat Hamit'e
gore, kadinlarin ayip goriilen adet dongiisiine gelecekte hiirmet edilmeye
baslanacaktr. Ote yandan Nebahat Hamit, erkeklerle tam bir esitlik iddia
eden feministleri hem giiliing buluyor hem de kadinlarin farkliliklarina saygt
gostermediklerinden kadinlik davasina ihanet ettiklerini diistintiyordu (1933,
28). Her iki kadinin da esitligin daha radikal tanimlar1 karsisinda kadinlara
atfettikleri anatomik farklara dayali bir feminizmi savunmalari, Kadinlar
Halk Firkas: ve Tiirk Kadmlar Birligi'nin (TKB) yiiriitttigii radikal oy hakk:
miicadelesi bastirildiktan ve miicadelede oncii olan Nezihe Muhiddin
TKB’den uzaklagtirildiktan sonraki donemde konusmalarinin sonucu mudur
sOylemek zor (Zihnioglu 2003). Zekavet Zati'nin ve Nebahat Hamit'in
feminizmleri bugiinden bakildiginda biyolojik indirgemeci, muhafazakar,
ahlakgt ve celiskili goriinse de kadin olarak cinsellik konusunda s6z
almalari, yalmzca donemin toplumsal cinsiyet rejiminin muhafazakarlig:
diistniildigiinde degil, genel olarak cinsellik bilgisinin tiretimi, terciime ve
uyarlamasinin erkek egemenligi diistintildiigiinde de ctiretkardi. Hamit igin
gosterdigi “ahlaki cesaret” ayni zamanda geng kadin ve erkekleri tehlikeli
arkadagliklara terk etmemek, “cinsiyetlerine hiirmet” etmeyi 6gretmek igin
duydugu vicdani sorumluluktan ileri geliyordu (Nebahat Hamit 1933, 21).

24 Adet goren herkesin kadin olmadigini akilda tutarak bu ciimleyi kuruyorum. Zati’nin kendisi
de bu olasihiga goz kirpiyor ve Naci Sadullah’la soylesisinde dénemin basminda sik stk
bahsedilen “cinsiyet degistirme” ameliyatlarina atif yaparak soyle bir ciimle kuruyor: “Kadin
isci, doktor, mithendis, avukat, saylav hatta ameliyatla erkek bile oldu.” (Gorsel 5) 1930'1u
yillar boyunca cinsiyet gelisimi farklilig1 gosteren bireyler tizerindeki cerrahi miidahaleler
glinliik gazetelere “cinsiyet degistirme ameliyatlar1” olarak yansiyordu. Ameliyatlarin ne
olctide bireylerin istegi ve rizasiyla gerceklestigini kestirmek zor. Cogu kirsaldan gelen veya
kentli dar gelirli mahallelerden gelen bu bireylerin gazetelerde fotograflari yayimlaniyor,
ameliyatlar sansasyonel basliklarla duyuruluyordu. Bkz. Saritag 2024a; 2024b. Ayn1 dénemde
gazetelerin yogun ilgi gosterdigi, dogumda kadin cinsiyeti atanan, hayatin1 erkek olarak
yasayan Kenan Cinili'nin hatirat1 i¢in bkz. Cinili 2021.
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Cinsel terbiyenin gerekliligine dair uzlagi, toplumsal cinsiyet rolleri
agisindan  terbiyenin anlami konusunda bir uzlagi oldugu anlamina
gelmiyordu. Nebahat Hamit ile kadinlarin rollerinin ev ici islerle ve tiremeyle
siurli kalmast gerektigini iddia eden Mazhar Osman’in cinsel terbiyeden
ayni seyi anladiklarmi diistinmek gii¢.” Bazilar: igin cinsel terbiye evlilige
ve doguma tesvik anlamimna gelirken (Yeni Adam 28 Ocak 1943, 8), esitlik¢i
yorumlar bu fikri de tartigmaya agabiliyordu. Ornegin hekim Hiiseyin Kenan’a
gore kadinlara verilecek cinsel egitim, evvela onlar1 annelige hazirlama amact
tagimaliydi (Adat 19 Eyliil 1940, 3). Oysa Cumhuriyet gazetesinin geng kizlara
cinsel 6giitler veren kdsesinde geng kizlarin cinsellikle ilgili bilgilenmelerinin
onlart evlilikten sogutacagini soyleyenlere karsi gikiliyordu. Kizlarin cinsel
hayatla ilgili bilgilenmelerinin ve evlenme veya evlenmeme kararini buna
gore vermelerinin, cahilce yapacaklari evliliklere yeg oldugu soyleniyordu
(Cumhuriyet 1 Mart 1931, 5). Ote yandan tiim bu tartismalar, giderek 6jenik bir
boyut kazanan pronatalist niifus politikalari ¢ercevesinde anlam kazaniyordu.
Egitim bilimci Ibrahim Alaaddin Gévsa igin kadinlar, istenmeyen gebeliklerin
ontine gegilmesi, 1skat-1 ceninin yani kiirtajin 6nlenmesi ve niifusun artirilmasi
amaciyla cinsel konularda bilgilendirilmeliydi (Haber 5 Subat 1941, 5).

Sonucg

Cinsel terbiye soylemleri, kiirtaj ve cocuk diistirme, 6jenik ntifus politikalari,
evlilige tesvik ve bekarlik vergisi tartigmalar1 gibi hepsine bu yazida
deginemedigim doénemin pek ¢ok konu bashgiyla i¢ ice geciyordu. Her
ne kadar hicbir zaman Cumhuriyet’in en tartismali meselelerinden biri
olmadiysa da cinsel terbiye soylemi, muglak ve esnek yapisi sonucu
degisen toplumsal iligkilere uyum sagliyor, doniisen tibbi, hukuki ve ahlaki
soylemlerle eklemlenebiliyordu. Daha 6nce de soyledigim gibi, bu esneklik
sayesinde kadinlarin cinsel ahlakina dayali namus diistincesini benimseyen
cinsiyetgilik kadar, bedensel ve cinsel 6zerklige dair gorece esitlik¢i sdylem
ve talepler de cinsel terbiye sdyleminin igerisine yerlesebiliyordu. Nebahat
Hamit ve Zekavet Zati gibi kadinlarin cinsellik konusunda kamusal alanda
sz almalari, elbette ciiretli girisimler olmay1 siirdiirse de bilimsel bilginin
sehvani tensellige karsi mesafesi ve cinsel terbiyenin medeni bir ulusun
gelismesi igin gerekli goriilmesi ile miimkiin oluyordu, zira “bilgi asla gayri
ahlaki” olamazdi. Cinselligi karanlikta biraktig1 sdylenen eski telakkiler ulusu
yozlastirdigindan bir kenara birakilmals; cinsel pratikler ve arzular bilmenin

25 Ornegin bkz. Milliyet 2 Mayis 1930, 1-2.
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alanina dahil edilmeliydi. Karanlikta kaldig1 s6ylenen cinselligin neyi ihtiva
ettigi verili kabul edilse de gercekte terbiye sdylemleri altindabir araya getirilen
Ogelerin 6zgitil bir birlikteligi olarak cinsellik insa ediliyordu. Elbette bu inga
siireci Batili cinsellik kavrayisinin karmasik kiiltiirel terciime siireclerini
de iceriyordu. Ornegin modern escinsellik kavrayisi, hali hazirda var olan
hemcinsel arzu kategorileriyle carpisiyor, miizakere ediliyor, uyarlaniyordu.
Bu miizakere ve uyarlama siiregleri, ayn1 zamanda heteronormatif bir ulusal
kimligin insasiyla da ig ige gegiyor, konuya iliskin s6z alan uzmanlar aymn
zamanda cinsel bir ulusal kimligi de tanimliyordu.

Cumhuriyet’in sonraki on yillarinda da cinsel terbiye soylemi, farkli
glindemlerle eklemlenerek varligini siirdiirdii. Cesitli uzmanlar konuyla ilgili
yazmaya, konusmaya devam etti ve popiiler mecralarda siradan insanlari
“karanlikta kalan” arzulari, diistinceleri, arzulariyla ilgili konusmaya tesvik
etti, bunlar1 bilgiyle aydinlatarak cinsel “sorunlara” care olmaya soyundu.
Kalkinma ve degisen niifus politikalar1 cergevesinde aile planlamasinin
kazandigr onem, kirdan kente gog, Amerikanlasma, popiiler kiltiirde
miistehcenlesme gibi toplumsal, kiiltiirel ve siyasal siireglerin yani sira tiptaki
ve egitim bilimdeki doniistimler ile kadin hareketinin degisen giindemleri,
yirminci ytizyilin ikinci yarisinda cinsel terbiye sdylemlerini sekillendirdi.
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Kadinin dogayla iliskisini elestirel bir perspektiften sorgulayan ekofeminizm, 1970'li
yillardan itibaren feminist tartismalarda yer edinmistir. 21. yizyilda saglikli yasam ve
dogaladonus akimlarininyanisirakadin hareketinin de glic kazanmasi, ekofeminizmin
populer bir olgu haline gelerek markalarin reklam anlatisinda yer edinmesi sonucunu
beraberinde getirmistir. Kadin ve doga iliskisinden vyararlanilarak kadinlar zaman
zaman dogadaki canlilara benzetilmis ya da guclu ve icgudusel varliklar olarak tasvir
edilmistir. Bu baglamda ekofeminizm bir reklam anlatisina donusmus ve tuketim
kulturinde dolasima girmistir. Markalarin kadin tuketici hedef kitlelerine ekofemninist
argimanlarla ulasma gayreti, ekofeminizmin reklamda bir tiuketim anlatisi olarak
kullanilma bigimlerinin cozumlenmesini gerekli kiimaktadir. Bu dogrultuda calisma,
Turkive'de vayimlanan reklamlarda ekofeminist anlatilari analiz ederek reklam
temsillerinin kadin ve doga iliskisini yansitma bigimlerini elestirel olarak sorgulamayi
ve bu agidan kisitli literature katki saglamayi amaclamaktadir. Calismada ekofeminist
anlati unsurlarn iceren 17 reklam filminden olusan bir orneklem belirlenmis ve
bu reklamlardaki ekofeminist anlatilar tematik olarak ¢ozumlenmistir. Sonug
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olarak reklamlarda ortaya konan ekofeminizmin, bir yandan kadinin glclenmesi
araciliglyla postfeminist bir anlatr gelistirirken diger yandan neoliberal argumanlar
yeniden Ureterek dogay! bir urtn olarak ambalajladig), erkeklik temsilleri Uzerinden
taplumsal cinsiyet stereatiplerini yeniden urettigi ve Dogulu kimligi oryantalize ettig
gozlenmistir. Bu dogrultuda ekofeminizme basvuracak olan markalarin kadin ve
doga temsilleri baglaminda kapsayici reklamlar Uretmesi gerekliligi ortaya kanmus ve
gelecek akademik calismalarin kesisimsel analizler yapmasinin onemi vurgulanmistir.

Anahtar Kelimeler: Ekofeminizm, tematik analiz, neoliberalizm, postfeminizm,
reklam, kesisimsellik
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Abstract

Ecofeminism, which critically questions the relationship between women and
nature, has been part of feminist discourse since the 1970s. In the 21st century,
the growing popularity of healthy living trends and the return-to-nature maovement,
along with the strengthening of the women's movement, has contributed to
ecofeminism becoming a widely circulated phenomenan, increasingly integrated into
brand advertising narratives. Drawing on symbolic associations between women
and nature, women are sometimes portrayed as akin to creatures in nature or
depicted as strong, instinctive beings. In this context, ecafeminism has evolved into
a narrative strategy within advertising and has entered the circulation of consumer
culture. As brands increasingly attempt to reach female consumer audiences
through ecofeminist arguments, it becomes essential to analyze how ecofeminism
is employed as a consumption narrative in advertising. Accordingly, this study aims
to critically examine how the relationship between waomen and nature is constructed
in advertisements published in Turkiye, and to contribute to the limited literature in
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this field. A sample of 17 advertisements featuring ecofeminist narrative elements
was selected and analyzed thematically. The findings reveal that ecofeminism
in advertising simultaneously constructs a postfeminist discourse of female
empawerment while reproducing neoliberal arguments by commodifying nature,
reinforcing gender stereotypes through portrayals of masculinity, and orientalizing
Easternidentities. Based on these results, the study emphasizes the need for brands
engaging with ecofeminism tao produce mare inclusive representations of women
and nature, and highlights the importance of future academic studies employing
intersectional approaches in this area.

Keywords: Ecofeminism, thematic analysis, neoliberalism, postfeminism,
advertising, intersectionality
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Modern anlamda 18. ytizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan feminizm, kadinlara
farkli kiiltiirlerde dayatilan toplumsal cinsiyet rollerini sorgulayan,
kadin bedeninin ve varolusunun ozgiirlesmesini, kadin-erkek esitliginin
saglanmasini ve kadinlara yonelik tahakkiim mekanizmalarinin ortadan
kaldirilmasin1  hedefleyen akademik ve aktivist bir harekettir. Farkli
yaklagimlar ve diisiinsel derinlikler barindiran feminizm, toplumsal cinsiyet
esitsizligini tek birbakis agisindan degil coklu perspektiflerle ele almaktadir. Bu
cercevede, kadinlar tizerindeki cinsiyet temelli tahakkiimii doga somiirtistiyle
iligkilendiren ekofeminizm, feminist diisiincenin 6nemli damarlarindan
birini olugturmustur. Feminizm ve ekolojik hareketlerin ortak talepleri,
1970’lerden sonra feminizmi ekolojik diisiinceyle iliski kurmaya yoneltmis,
erkek-egemen tahakkiimiin kadin ve dogay: ikinci planda gorerek dislamasi,
feminist teori ve ekolojinin birlikte hareket etmesini saglamistir (Demir 2013,
15). Simone de Beauvoir (1993) Ikinci Cinsiyet adli kitabinda kadin ve doganin
patriyarka tarafindan oteki olarak goriildiigiinii belirtmistir. Feminist teori,
doganin erkek merkezli bir bakis agisiyla ele alinarak somiirtildiigiini,
bu baglamda kadin bedeninin de doganin bir pargasi olarak benzer bir
tahakkiim altinda oldugunu vurgulamakta ve ekoloji ile feminizmin birlikte
ele alinmasinin gerekliligini savunmaktadir (Kahraman 2021, 418-419). Diger
bir deyisle feminizm erkek ve kadin arasindaki hiyerarsik giic iligkilerini
sorunsallastirirken ayni zamanda toplumun hayvanlarla ve dogayla olan
iliskisine de 1s1k tutmaktadir (Adams 2013, 30).
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Ekoloji ve feminist teori birlegtirilirken toplumsal cinsiyet meselesine
biitiinciil bir bakis agis1 kazandirilmasi, patriyarkal sistemin tek bir boyuta
indirgenmemesi ve “feminist yonelimli ekolojik bir yaklasimdan ziyade
ekolojik yonelimli feminist bir akim”in benimsenmesi ¢nerilmektedir (Uzel
2006, 7). Feminist eylem ve teorinin ekolojik bir bakis agisina sahip olmasi,
ekolojik sorunlara getirilen ¢oziimlerin ise feminist bir goriis icermesi
gerektigi savunulmaktadir. Ornegin kadinlarin, dzellikle yoksul toplumlarda
yasayanlarin, gevresel sorunlardan daha fazla etkilendigi belirtilmekte; bu
nedenle gevre sorunlarinin toplumsal cinsiyet perspektifiyle ele alinmasinin
gerekliligi vurgulanmaktadir (Demir 2013, 16). Ekoloji ve feminizmin ayri
meseleler olmadigi (McDonagh ve Prothero 1997, 363), ayni miicadele alaninda
bulunmasalar da miittefik olduklar1 diistintilmektedir. Ayrica, feminizmin
toplumsal sorunlara yonelik sorgulayici yaklasimi, ekofeminizmin dogay1
hem yeniden diisiinme hem de 6zgiirlestirme cabalarina yon vermektedir
(Sad ve Lorenzo-Modia 2018, 128). Bu baglamda doganin, kadinlarin ve
azinliklarin erkek-egemen ideoloji yararina kullanilacak kaynaklar olarak
goriilmemesi gerektigi savunulmaktadir (McDonagh ve Prothero 1997,
363). Sonug olarak feminizmin patriyarka elestirisini dogayla birlestiren
ekofeminizm, feminist tartismalar1 derinlestirmekte, doga ve insan arasindaki
iliskiyi dontsttirmektedir. Diger bir deyisle feminizmin toplumsal cinsiyet
baglamindaki stirdtirtilebilirlik miicadelesi, ekofeminizmin ekolojik
siirdiiriilebilirligiyle genigletilmektedir.

Ekofeminizm kavrami, 1974 yilinda Fransiz feminist yazar Francoise
d’Eaubonne tarafindan La Féminizme ou la Mort (Feminizm ya da Oliim)
adli kitapta ortaya konmustur. Jon Littlefield'in (2015, 99) aktarimina
gore D’Eaubonne, ekofeminizmi bir felsefe olarak tanimlamakta ve
kadmin tizerindeki erkek egemenligini doga tizerindeki egemenlikle
bagdastirmaktadir. D’Eaubonne, ekofeminizm terimini ilk kez kullandig1
kitabinda, kadinlar1 gezegeni kurtarmak {izere ekolojik bir devrime 6nciiliik
etmeye cagirmakta; boyle bir devrimin ise kadin-erkek ve insan-doga
iliskilerinde yeni bir cinsiyet rejimini zorunlu kilacagini savunmaktadir.
Ona gore, kirlilik, gevre tahribati ve niifus artig1 gibi sorunlar erkek-egemen
kaltiirtin birer tirtint olarak ortaya ¢ikmugtir (aktaran Merchant 2005, 194).
Ynestra King’e (1989, 18) gore ekofeminizm, toplumsal ekolojinin 6zgiir ve
ekolojik bir yasam yaratma hedefine erismek i¢in ihtiya¢ duydugu ekoloji
ve feminizm arasindaki baglantilar1 gelistirmekte, toplumsal ekoloji, doga
ve kiiltiiriin ayr1 ve karsit olduguna dair ikili inanc1 sorgulamakta ve bu
karsithigin kokeninde ise kadin diismanligi bulundugunu iddia etmektedir.
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1970li yillardan sonra entelekttiel bir alan ve toplumsal bir hareket olarak var
olmaya baslayan ekofeminizm, toplumsal cinsiyet sorunu ve ekolojik tahribat
arasinda baglanti kurmaya ¢alismaktadir. Bu baglamda patriyarkal sistem ve
kapitalizm ile kadinin ve doganin somiiriilmesi arasinda sistematik bir iliski
oldugunu savunmaktadir (Serafini 2019, 5446; Sydee ve Beder 2010, 281-282).

Ekofeminist argiimanlar dogrultusunda patriyarkal sistem ile kapitalizm
arasinda kurulan iliski, 21. ytizyilda 6zellikle medya ve tiiketim baglamindaki
gelismelerle farkli bir 5nem kazanmaktadir. Bir yandan diinyaya yaklasmakta
olan muhtemel bir gevresel felaketin boyutlar1 tartigilip siirdiiriilebilirlikle
ilgili birtakim c¢oztimler tizerine calisilirken diger yandan tiiketicilerin
dogal beslenme ve saglikli yasam arayislari giindeme gelmektedir. Bu
noktada feminist akademisyen ve aktivistler (Baker 1993; King 1989; Sad
ve Lorenzo-Modia 2018; Vijayaraj 2017) diinyanin antroposende’ maruz
kaldig1 cevresel yikimin kadinlar tizerindeki etkisini ve kadmlarin bu yikima
karg: tistlenebilecegi sorumluluklari tartismaya baslamiglardir. Kadinlar ve
toplumsal cinsiyet tartismalarinin ¢evresel aktivizm baglaminda ele alinmas:
yaygmlastik¢a, gortiniirlitk kazanan bu olguyu markalar tiiketicilere hitap
etme firsati olarak degerlendirmislerdir. Kadm-Doga iligkisi tizerinden
kurgulanan, kadinlarin dogadaki canlilara benzetildigi; zaman zaman gtigld,
zaman zaman ise arzularin1 kontrol edemeyen icgtidiisel varliklar olarak
gosterildigi ¢ok sayida reklam tiiketim kiiltiirtinde dolasima girmistir. Bu
dogrultuda ¢alisma, ekofeminizmin pazarlama vaadi olarak reklamda 6nemli
bir islev gordiigiinii tartismaktadir. Tiirkiye’de yakin dénemde yayimlanan
reklamlar {izerinden ekofeminizmin reklama yansimalarint ¢6ztimlemeyi
amaclayan bu calisma, tematik bir analiz uygulayarak reklamda doga,
toplumsal cinsiyet ve kesisimsellik temsilleri tizerinden ekofeminizmin
kiiltiirel imkan ve simirlarinin sekillendirilme bigimlerini ¢6ztimlemektedir.

Ekofeminizm: Kavramsal Temeller

1970'li yillardan giintimtize kadar gesitli evreler ve akimlar araciligiyla
sekillenen ekofeminizm, kapitalist ve patriyarkal sistemin, kadini ve
dogay1 tahakkiim altina almasina karsi gikan felsefi bir tavir ve toplumsal
bir harekettir (Demir 2013, 18-19). Patriyarkanin eril 6zelliklere deger verip

LR ]
1 Antroposen ifadesi, insanlarin doga tizerindeki miidahaleleri sonucu ortaya ¢ikan ve
gezegenin jeolojik, ekolojik ve atmosferik sistemlerinde kalic1 degisimlere yol acan dénemi

tanimlamak i¢in kullanilmaktadir.
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digil 6zellikleri degersizlestirdigini savunan ekofeminizmin temel argiimani,
kadinlarin ve doganin egemenligini kontrol eden patriyarkal tahakkiimiin
cevresel yikima yol actig1 yontindedir (Dar ve Syed 2019, 58). Kadinlar; tireme
ozellikleri, gecim odakli faaliyetleri, dogayla yakindan ilgilenmeleri, cevreye
gosterdikleri 6zen ve temel ihtiyaclar1 karsilayan yapilarindan 6tiirii doganin
merkezi temsilcileri olarak goriilmektedir (Leach 2007, 67, 72). Bu durum,
kadinlarin dogayla bagdastirilmasina, ruhsal ve kavramsal anlamda dogaya
yakin olarak konumlandirilmasina yol agmistir (Erbil 2020, 60-61). Ancak
patriyarkal kiiltiir bu bag1 kullanarak kadinlar1 ve dogay: edilgen, ikincil
ve asa@1 bir konuma yerlegtirmis, doga ve toplumsal cinsiyet meseleleri i¢
ice gegmis; kadinlara, dogaya ve hayvanlara kars: aym tahakkim stratejileri
kullanilmaya baglanmistir (Hiibben 2013, 2).

Ekofeminizm, kadin ve doga arasinda var olan baglantilar1 kavramay1
saglayan (Vijayaraj 2017, 73) sabit bir akim olmak yerine kadin ile
doga arasindaki iliskiden hareketle dinamik bir elestirel alan meydana
getirmektedir. 1970’li yillardan 2020°li yillara kadar gegen siirecte
ekofeminizm, bu dinamik tartisma alaninda farklilasmis ve tek bir
ekofeminizmden bahsetmek zorlagsmistir. Dolayisiyla bu akim, kadin ve
doga ekseninde toplumsal sorunlara farkli bakis agilar1 sunan ¢ogulcu bir
tartisma alan1 olarak sekillenmistir. Ekofeminizm g¢ikis1 itibariyla belirli
ilkelere dayanmakla birlikte ortaya konulan kritik meseleler ve ¢6ziim
onerileri agisindan ¢esitlenmektedir. Ekofeminist felsefe, ekoloji ve feminizmi
birlestirmekte, cevrenin somiiriilmesiyle kadinlarin sémiirtilmesi arasinda
paralellikler kurmaya g¢alismakta (Anjum 2020, 846) ve temel olarak dort
ilkeye dayanmaktadir (Warren 1990): Doganin ve kadinlarin ezilmesi arasinda
bir baglanti vardir; bu baglantilar1 anlamak, ezilen taraflar1 anlamak igin
gereklidir; feminist teori ekolojik bir bakis agis1 icermelidir; ekolojik sorunlar
feminist bir bakis agisina sahip olmalidir (Dar ve Syed 2019, 58). Ekofeminizm,
feminizmden kokenlenen bir hareket olarak iginde farkli yaklagimlari da
barindirmaktadir (Ozdemir ve Aydemir 2019, 270). 1990'lara gelindiginde
ekofeminizmi etkileyen, onu yeni ve gesitli yonlere dogru genisleten birden
fazla feminizm dogmustur. Cogu feminist hareket veya dalgada oldugu
gibi ekofeminizmin tek ve {izerinde anlasilmis bir tanimi kalmamigstir
(Stevens vd. 2018, 3). Bu baglamda ekofeminizm, literatiirde temel olarak
liberal, kiltiirel (6zcii), sosyalist ve toplumsal ekofeminizm olmak iizere
dort farkl alt akimla tanimlansa da 2010’Iu yillardan itibaren ivme kazanan
“kesisimsel ekofeminizm” ile birlikte artik bes farkli yaklasim dogrultusunda
tartisitlmaktadir.
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Liberal ekofeminizm, ¢evre sorunlarinin ¢oziimiinde iyi yonetim ve
yasal diizenlemelere odaklanmakta, kadinlarin katilimini bu stiregte kritik bir
unsur olarak gormektedir (Merchant 2005, 200-201). Kiiltiirel ekofeminizm ise
kadin ile doga arasinda biyolojik 6zelliklerden kaynaklanan bir bag kurmakta
ve patriyarkal dile, dine ve kiiltiire karg: gikarak dogayla iliskiyi kadinlar igin
bir gii¢ alan1 olarak tanimlamaktadir (Carlassare 1999, 95; Vijayaraj 2017, 74).
Sosyalist ekofeminizm, kapitalizm ve patriyarka arasindaki iliskiye dikkat
¢ekmektedir. Kadinlarin gériinmeyen emegi ile doganin somiirtisii arasinda
baglanti kurarak cinsiyet, sinif ve tiir ayrimciligina odaklanmakta, ekonomik
yapida degisiklik ¢agris1 yapmaktadir (Barry 2007, 191; Merchant 2005,
197; Varney 2018, 64). Son olarak toplumsal ekofeminizm tim hiyerarsileri
reddetmekte, kadin ozgiirliiglinti savunmakta ve ekofeminist eylemi
ozgiirlesme araci olarak gormektedir. Bati kiiltiirtindeki ddalist yapiya
meydan okuyan bu yaklasim, hi¢bir farkliligin tahakkiimiin temeli olmamasi
gerektigini vurgulamaktadir (Biehl 1988, 4-5; Merchant 2005, 207-208).

Ekofeminizmin 6zellikle 2010’lu yillardan sonra daha yaygin bir bigimde
tartisilmaya baslanan bir diger alt alani, kesisimsellik teorisi tartismalar
ekseninde sekillenmistir. 1989 yilinda Amerikali feminist akademisyen
Kimberlé Crenshaw’un (1989) 6nerdigi kesisimsellik, kadinlarin toplumdaki
farkli magduriyetlerinin tam olarak anlagilabilmesi igin sadece toplumsal
cinsiyet tizerinden bir ¢oziimlemenin yeterli olmayacagini, bunun yaninda
sinif, etnisite, yas, goriintim, cinsel yonelim, bedensel nitelikler gibi diger
faktorlerin bir arada diistiniilerek kadinlarin farklilasan deneyimlerinin
anlagilmas: gerektigini ifade etmektedir. 1990’11 yillardan itibaren ¢ok sayida
akademisyen, kesisimselligi arastirmalarina uygulamis ve feminizmi farkl
aidiyetler, kimlikler ve sorunsallar ile harmanlamistir (Bagilhole 2010;
Conwill 2010; Crookston ve Klonowski 2021; Lutz 2015; Sanghvi 2019; Shields
2008). Ekoloji de sdz konusu kesisimsel alanlardan biri olmustur. 1970'li
yillarda ortaya gikan ve kadin-doga birlikteligine dair “6zcii” sdylemler
gelistirdigi ifade edilerek ikinci dalga feminizmin bir yansimas: olarak
da elestirilen ekofeminizm, 1990'li yillardan sonra yayginlasan tiglincii
dalga feminizmle birlikte farklilasmis ve giderek daha yaygimn bir bicimde
kesisimsel feminizmin ic¢inde yer edinmeye baglamistir (Moore 2007, 126).
Bu dogrultuda ekofeminizmin de kesisimsel bir bakis agisiyla ele alinmasi
gerektigi savunulmustur (Singer 2020, 200-201). Doganin sorunlar1 kadinlarin
timiini etkilemekle birlikte baz1 kadinlarin aidiyet ve kimlikleri nedeniyle
bu sorunlardan daha fazla etkilendiklerini belirtmek gerekmektedir. Yoksul,
Siyah, az gelismis tilkelerde yasayan veya diger dezavantajli gruplara dahil
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olan kadinlar gevresel yikimdan, Beyaz, egitimli, sehirli ve gelismis Batili
tilkelerde yasayan kadinlara gore daha fazla etkilenmektedir (Singer 2020). Bu
baglamda ekofeminist diisiince, kadinlarin sinif ve diger kimlik kategorileri
nedeniyle yagsadiklar1 baski ve magduriyetlerin bir diger dislanma kategorisi
olan dogay1 da sorunsallastiracak bicimde ele alinmasini saglamakta ve
kesisimsel feminizm igin 6nemli bir imkan sunmaktadir.

Amy Elizabeth Kings (2017, 71-72), ekofeminizmin ortaya g¢ikisindan
itibaren toplumsal cinsiyet, 1rk, sinif, cinsellik, tiir, din, engellilik ve
kolonyalizm gibi olgular1 yer yer dikkate aldigini ancak bunlar1 sistematik
bir bicimde kavramsal temellerine entegre edemedigini 6ne siirmektedir.
Bununla birlikte 2010’lu yillardan itibaren ekofeminizmin kesisimsel bir
tavirla ele alinmasi yayginlasirken toplumsal cinsiyetin tiirctiliik ile kesisimi
baglaminda ¢oziimlemeler yapilmis (Adams ve Gruen 2015; Slicer 2015;
Twine 2010), iklim degisikliginin kesisimsel dinamiklerini ele alan ¢alismalar
gerceklestirilmistir (Gaard 2015, MacGregor 2010). Kesisimsellik teorisi,
feminizme etki ederken ayni zamanda sosyal bilimler ve medya ¢caligmalarinda
da kullanilmis, pazarlama iletisimi ve reklamciliga yonelik daha ¢ogulcu ve
kapsayica bir temsilin gerekliligini 6ne stiren kesisimsel yaklasimlar ortaya
konulmustur (Gill 2009; Rosa-Salas ve Sobande 2022; Sobande 2019; Windels
vd. 2024). Bu dogrultuda, 2000'li yillardan itibaren ekofemizmin popiiler
kiilttirdeki temsillerinde artis yasanmis ancak bu artis, gogulcu ve kesisimsel
bir yaklasimin eksikligi nedeniyle elestiriye agik kalmistir.

Bir Reklam Anlatisi Olarak Ekofeminizm

Ekofeminizmin 2000’li yillardan sonra diinyanin artan gevresel sorunlari
dogrultusunda daha sik tartisilmasi, onun giderek yayginlasan bir bicimde
pazarlama alaninda yer edinerek tiiketim kiiltiirtine dahil olmasin
beraberinde getirmistir. Kadinlarin dogayla iliskileri baglaminda sekillenen
pazarlama anlatis1 yayginlasmis ve bunlar zellikle reklamcilik iizerinden
temsil edilmeye baslanmistir. Tiiketici arastirmalar1 acisindan ele alindiginda
kadinlarin, dogaya iliskin kaygilarinin bulundugu ve bunlarin tiiketimi
belirlemede 6nemlibir rol oynadigi gériilmiistiir. Kadinlarin cevresel sorunlara
yonelik hassasiyetleri, onlar1 potansiyel olarak 6nemli bir hedef tiiketici
kitlesi haline getirmektedir (Sultan vd. 2018, 11). Bu nedenle cevreyle ilgili
satin alma davranislarinda kadin tiiketiciler 6ncelikli olarak goriilmektedir.
Bu baglamda ekofeminizm, kadin tiiketiciler ile doga arasindaki baglantiya
yonelik olarak pazarlamacilar ve reklamailar i¢in i¢gdriiler sunmaktadir (Dar
ve Syed 2019, 57).
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Reklamda kadinin cinsiyetci bir dille temsil edilmesi, 1980’li yillardan
itibaren arastirmacilarin dikkat c¢ektigi sorunsallardan biri olmustur.
Onemli 6lgiide erkek-egemen bir endiistri olarak goriilebilecek reklamcilik,
ideolojik bir rol tistlenerek kadinlara patriyarkal toplum tarafindan empoze
edilmeye calisilan kalip yargilart mesrulastiran bir bicimde aragsallasmistir
(Goffman 1988; Williamson 1978). 2000°li yillarda yasanan dontistimlerle
birlikte reklamcilik, kadina yonelik giiglendirici ve olumlu anlatilara daha sik
bagvurmaya baglamistir (Gill 2009; 2007). Bu dénemde reklamlarin giderek
daha sik bir bigimde kadinlarin giiclenmesini ve 6zgiirlesmesini konu
edinmesi, kadinlarin kargilagtig1 sorunlari giindeme tasimasi ve erkek-egemen
kiiltiire karst meydan okuyan anlatilar tiretmesi dikkat gekicidir. Boylece
feminizm, bir meta haline getirilerek tiiketim toplumuna entegre edilmistir.
Bu durum, literatiirde “postfeminizm” kavrami tizerinden tartisilmaktadir
(Gill 2016; McRobbie 2004). Postfeminist donemin inga ettigi medya kiilttirtini
elestirel agidan ¢oziimleyen Rosalind Gill, 6zellikle 2000'1i yillardan sonra
basta reklam olmak tizere medya temsillerinde feminist ve anti-feminist
anlatilarin bir arada kullanildigini ifade etmekte ve postfeminist dénemi s6z
konusu celiski iizerinden tanimlamaktadir. Gill'e gore postfeminist medya
kiiltiirti, kadin bedenini edilgen bir nesneden aktif bir 6zneye dontistiirmiis
ancak bunu yaparken kadina yonelik ideal giizellik standartlarini belirlemeye
devam etmis, ytlizeysel bir bireysellik anlatis1 tizerinden kadinlarin ideal
olana erisebilmek i¢in birbirlerini gozetlemesi ve kendilerini disipline etmesi
gibi mekanizmalari 6ne ¢ikarmugtir (Gill 2007, 147-148). Bu donemi medya ve
titketim tizerinden okuyan bir diger yazar olarak Michelle Lazar (2006, 505)
da postfeminizmi, feminist degerleri ¢agristiran ancak feminist ideolojileri
yaymak icin degil kadinlarin her seye sahip olabilecegi fikrini tesvik etmek
i¢in kullanilan bir hareket olarak tanimlamaktadir.

Postfeminizme dair teorik yaklasimlar, 2000’ler sonrasinda medyada
yer alan feminist anlatilarin, kadinlarin egitlige ulastig1 ve artik feminizme
gerek kalmadig algisini yayarak patriyarkal kiiltiirti dontistiirme ¢abalarin
zorlagtirdigina dikkat cekmektedir (McRobbie 2004; Murray 2013). Bu
dogrultuda Lazar (2011) ve Angela McRobbie (2004) postfeminist sdylemin,
bagimsizlik ve gii¢ gibi feminist anlatilar1 kullanarak yeni kadin hikayeleri
ve goriintiileriyle feminizmi kontrol ettigini iddia etmektedir. Postfeminizmle
birlikte kadinlar dogrudan nesnelestirilmemekte ancak 6zgiirlestirmeyi tercih
eden, aktif ve arzulayan cinsel 6zneler olarak yeniden tasvir edilmektedirler.
Bu durum, erkegin kadina yonelik bakisinin, kadmin kendi bedenini
denetleyen narsistik bir bakisa doniismesine yol agmis; boylece postfeminist
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sOylem icinde kadinlara, segme 6zgiirliigii, kendilik ve kendini memnun
etme gibi goriintirde Ozgiirlestirici ancak normatif kurallara dayali yeni
ytikiimliiliikler getirilmistir. Bununla birlikte tiiketici odakli bir reklam anlatis:
olarak postfeminizmin kadinlari temsili sorunlu bulunmakta ve feminist
elestirileri asimile ettigi dile getirilmektedir (Lazar 2006, 505). Diger bir
ifadeyle reklamlar, feminizmi toplumsal ve politik baglamlarindan kopartip
tiiketimi tesvik etmektedir. Postfeminist reklamlar; 6z gozetim, 6z izleme ve
6z disipline odaklanirken kendini izlemek, gozetlemek ve disipline etmek
ideal kadin igin gereklilik olarak sunulmaktadir (Gill 2007, 151-154). Bagka bir
deyisle kendilerini doniistiirmeleri gereken kadinlar, bagarili giiclii bireyler
olarak yticeltilirken bedenleri nesnelestirilmis, aktif ve arzulayan toplumsal
Ozneler olarak gozetime tabi tutulmuslardir (Gill 2007, 163). Postfeminist bir
anlat1 olarak karakterize edilen reklamlar, kadinlar1 giiclendiriyormus gibi
gortiniirken onlara tahakkiim uygulayan mekanizmalar: ortiilii pratiklerle
stirdiirmektedir (Nas 2015, 16).

Calismanin ilerleyen kisimlarinda detaylica tartisilacagr tizere
postfeminizmin reklam 6zelinde ekofeminist anlatilarla iligkisi, mevcut
literattirde yeterince incelenmemis bir sorunsal olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Ekofeminizmin ortaya ¢iktig1 donem olan 1970’lerin ikinci dalga feminizminin
iddialarryla cakismasi, bu akimin, kadimi doga ile beraberligi tizerinden
tanimlayan “6zcii” bir yaklasim sergiledigi yoniinde elestirilere maruz
kalmasina yol agmustir (Moore, 2007, 126). Judith Butler (1990), ikinci dalga
feminizmi, “kadin” kategorisini evrensellestirdigi icin elestirmekte ve bu
yaklagimin 1rk, simif ve cinsellik gibi farkliliklar1 diglayan sabit bir kimlik
varsaydigimi savunmaktadir. Bunun yerine, toplumsal cinsiyetin tekrar eden
toplumsal eylemler yoluyla tiretildigini ve dolayisiyla performatif oldugunu
One stirerek sabit kategorilerin Gtesine gegen, daha akigkan ve kesisimsel bir
kimlik anlayisini benimsemek gerektigini vurgulamustir (Butler 1990; 1993).
1990’11 yillarda Butler ve Crenshaw gibi yazarlarin elestirileri dogrultusunda
kendisini sorunsallagtirmaya baglayan feminist hareket; cinsel yoénelim,
siif, din, dil, 1rk, yas, gortintim, bedensel durum, engellilik gibi deneyim
kategorilerinden hareketle sdylemini c¢ogullastirirken ekofeminizm de
“doga” kategorisi lizerinden ortaya konan kadin deneyimine farkli bir
perspektif acan kesigsimsel bir alana yerlesmistir (Singer 2020). Bu noktada
calismada da dikkat cekilecegi tizere, 6zctli argtimanlarla elestirilen ancak
daha sonra kesisimsel bir yaklagima entegre olan ekofeminizm, postfeminist
donemin pazarlama ve reklam vaatlerinin 6nemli bir araci haline gelmistir.
Bu dogrultuda postfeminizmin birbirini takip eden iki dénemle ele alinmasi
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soz konusu olmaktadir: feminizmi tekdiize bir kadin tamimiyla kadinin
gliclenmesi ve 0z gozetim tizerinden tanimlayan birinci déneme kars:
2010'1u yillarla birlikte ortaya ¢ikan ve kesisimsel anlatilar1 yaygin bigimde
tiiketim mesajlarina entegre etmeye baglayan “post-postfeminizm” dénemi
(Gill 2016). Postfeminizmin girmis oldugu yeni asamada kadinin doga ile
olan iligkisi tizerinden iiretilen feminist argiimanlarin giderek daha yaygin
bigimde reklam anlatilarinda yer buldugunu belirtmek miimkiinduir.

Postfeminist donemin ekofeminist tiiketim anlatilar1 kapsaminda
reklamda en giiglii ve sik kullanilan imge ise kadin bedeni, kadinlarla
iliskilendirilen doga ve dogaya ait diger unsurlardir (Anish 2015, 64).
Reklamlarda kadin, “Doga Ana” kavramui tizerinden temsil edilmekte; doga
romantiklestirilerek kadins1 bir karakterle 6zdeslestirilmektedir. Ekoloji
temali reklamlar, izleyicide alternatif bir mekansal aidiyet duygusu yaratarak
modern yasamin olumsuzluklarindan kagisin bir yolu olarak tiiketiciye
el degmemis, bozulmamis bir doga vadetmektedir. Reklamda metaya
dontstiirtilen doga, tiiketiciye modern yasamin stresinden kurtulma ve
duygusal olarak rahatlama imkani sunmaktadir (Andersen 2009, 221-224).
Giizellik ve kozmetik endiistrisine yonelik reklamlarda da siklikla “Doga Ana”
kavramu ve dili goze carpmaktadir. Giizellik ve hijyen tirtinleri reklamlarinda
dogallik 6viilmekte, iirtin igeriginde kullanilan bilesenler doganin iyiligiyle
iliskilendirilmekte, kolonya reklamlarinda ¢igek tarlalarinda oturan, kisisel
temizlik reklamlarinda ise ¢icek kokulu sivilarla dus alan kadinlar karsimiza
gkmaktadir (Andersen 2009, 225).

Ekofeminist elestiri, patriyarkal diizenin doga tizerindeki tahakkiimiiniin
cevresel yikima yol agtig1 gibi reklamlarda kadin bedeninin evcillestirilmesi
ve steril, temiz kokulu bir bigimde temsil edilmesinin de cesitli saglik
sorunlarina neden oldugunu ileri siirmektedir. Gazeteci Joel Bleifuss, bebek
pudrasi kullaniminin Amerikali kadinlar arasindaki 6ltim nedenleri arasinda
dordiincti sirada olan yumurtalik kanseriyle iligkili oldugunu belgelemis ve
kozmetik tirtinlerde bulunan toksinlerin tiiketiciler igin ciddi saglik sorunlar:
olusturabilecegini dile getirmistir (Andersen 2009, 226). Bu dogrultuda
kadin tiiketicilerin saglikli bir yasam icin dogal igerikli tirtinler talep etmesi,
ekofeminist argiimanlar1 giindeme getirmekte ve giderek daha fazla markanin
ekofeminist unsurlar igeren reklamlarin yayimlamasinin éntinti agmaktadir.
Diger yandan Pierre McDonagh ve Andrea Prothero (1997, 363-364)
pazarlamanin; cinsiyet, irk ve sinifin stereotiplestirilmesi, tiiketimin tesvik
edilmesi gibi mevcut sosyal iligkileri ve yapilar1 giiclendirerek patriyarkay:
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sirdiirdiiglinii ifade etmektedir. Pazarlamanin toplumdaki patriyarkal
tahakkiimii iki agidan destekledigi belirtilmektedir. Birincisi, pazarlama
ekolojik dengeyi diisiinmemekle birlikte tiiketimi yiicelterek ve artirarak
ekolojik yikima katkida bulunmaktadir. Ikinci olarak ise kadini nesnelestirerek
mevcut toplumsal cinsiyet iliskilerini ve yapilarin: stirdtirmektedir. Diger bir
deyisle pazarlamanin patriyarkay1 pekistirdigi, iktidar sahiplerinin gikarlarini
koruyarak bu dengesizlige katkida bulundugu, béylece mevcut sosyal yapilari
ve iligkileri saglamlastirdig: diistintilmektedir (Stevens vd. 2013, 162).

Ekofeminist ideoloji, yasadigimiz diinyada egemen sosyal paradigmanin
insan merkezli degil cevre merkezli olmasi gerektigini savunmaktadir.
Insanlarin dogayla ve kadinlarin erkeklerle uyumlu bir sekilde yagsamasinin
ekofeminist literatiirdeki mevcut endiselerin hafifletilmesine yardimci olacag:
belirtilmektedir. Pazarlama ve reklam, patriyarkal temsilleri ve ekolojik
sorunlar1 yeniden iirettikleri icin elestirilmekte; ancak ayni zamanda bu
sorunlarin¢ziimiindeetkiliolabilecek araglarolarak dadegerlendirilmektedir.
Var olan patriyarkal tahakkiim iligkilerinin ancak ekofeminist bakis agisiyla
ele alimirsa degisebilecegi ve baz1 basmakalip terimlerin ortadan kalkabilecegi
ifade edilmektedir (McDonagh ve Prothero 1997, 365). Mirela Holy vd. nin
(2021, 127) aktardig tizere Judy Rex’e gore pazarlama endiistrisi, tiiketicilerde
olusturulmaya calisilan ¢evre dostu davranislarin egitici, tesvik ve motive edici
roltinii tistlenmektedir. McDonagh ve Prothero (1997, 361-362), pazarlamanin
ekomerkezcilik, stirdiiriilebilir kalkinma ve stirdiirtilebilir tiiketim gibi yeni
kavramlar1 benimsedigini; bu baglamda, mevcut patriyarkal pazarlama
anlayisinin doniisiimiinde ekofeminizmin roliine 6zellikle dikkat ¢ekildigini
belirtmektedir.

Sonug olarak ekofeminizmin reklamcilik tizerinden pazarlama iletisimine
dahil olmas, bir yandan erkek-egemen pazarlama anlayisinin gerilemesi gibi
bir sonucu beraberinde getirebilirken diger yandan postfeminist tartismalarin
one siirdiigli dogrultuda ekofeminizmin metalasmasi gibi geliskili bir duruma
da isaret etmektedir. Bu agidan degerlendirildiginde mevcut ulusal ve
uluslararasi literatiirde reklamin ekofeminist anlatilarin kurgulanmasindaki
rolii iizerine akademik calismalarin kisithiligi dikkat g¢ekmektedir. Saba
Anish makalesinde reklamda ekofeminizmin kullanilmasina dair genel
bir degerlendirme yaparken kadinlarin doga ve hayvan figiirleri ile
Ozdeslegtirilmesini elestirel bir bakisla yorumlamistir (2015). Bagka bir
calismada Marrissa Ballard, uluslararasi bir hayvan haklar1 organizasyonu
olan PETA (Hayvanlara Etik Muamele Icin Miicadele Edenler) reklamlarini
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ekofeminist bir perspektiften incelemis ve vegan beslenmeyi 6zendirmeyi
amaglayan bu reklamlarin temelde heterosekstiel erkekleri hedef kitle olarak
aldigim1 ve kadim ikincillestirdigini tespit etmistir (2016). Diger yandan
ekofeminizmin markalar tarafindan pazarlama stratejisi olarak kullanilmasin
elestirel acidan ele alan ¢alismalar da mevcuttur (McDonagh ve Prothero 1997;
Stevens vd. 2013; Yudina ve Grimwood 2015). Bu dogrultuda mevcut ¢alisma,
Tiirkiye’de yayimlanan reklamlarda ekofeminist anlatinin insasini elestirel
agidan analiz ederek literatiire katki saglamay1 amaclamaktadir.

Yontem

21. ytizyilda gevresel sorunlarin kiiresel 6lgekte tartisilmaya baslanmasi ve
buna paralel olarak kadin haklar1 aktivizminin gorintirlagiinin artmasi,
bu iki alanin kesisiminde yer alan ekofeminizmin bir reklam anlatis1 olarak
popiilerlik kazanmasina zemin hazirlamaktadir. Ekofeminizmin son yillarda
bir tiiketim anlatis1 olarak reklamlarda da siklikla yer aldig1 goriilmekte ve
bu kavram, akademik ¢alismalara konu edilmektedir (McDonagh ve Prothero
1997; Stevens vd. 2013; Yudina ve Grimwood 2015). Bu nedenle arastirmada,
ulusal ve uluslararas: literatiirde hakkinda simirhi sayida ¢alisma bulunan
reklamda ekofeminizme dair bir analiz yapilmakta ve Tirkiye o6zelinde
tiiketim anlatisinda yer edinen ekofeminist anlatinin kiilttirel ve ideolojik
arka planmnin ¢oztimlenmesi amaglanmaktadir. Bu dogrultuda ¢alismanin
ana sorunsaly; reklamda doga, toplumsal cinsiyet ve kesisimsellik temsilleri
tizerinden ekofeminizmin Tiirkiye 6zelinde kiiltiirel imkan ve sinirlarinin
nasil sekillendigidir. Ortaya konan ana sorunsal ve gerceklestirilen kavramsal
tartisma dogrultusunda aragtirmanin alt sorunsallar1 asagida siralanmistir:

¢ Reklamda ekofeminizm bir anlat1 olarak nasil kurgulanmaktadir?

* Reklam anlatisinda dogaya dair unsurlar (bitkiler, hayvanlar) nasil
temsil edilmektedir?

e Ekofeminizmin reklamda kullanimi postfeminist anlatilarla nasil
iligkilendirilmektedir?

e Ekofeminizmin kullanildigi reklamlar, kesisimsel temsiller 6nermekte
midir?

Aragtirma sorularini yanitlayabilmek amactyla bu ¢alisma, reklamlarda
yer alan ekofeminist anlati unsurlarmnin kullanim bigimlerini incelemek
tizere tematik analiz yontemiyle reklamlarin gorsel ve s6zel unsurlarinm
¢oztimlemekte ve bu unsurlari daha genis kiiltiirel ve ideolojik anlam
baglamlariyla iliskilendirmektedir. Coziimleme, Virginia Braun ve Victoria
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Clarke’m (2022) tematik analiz yaklasimi dogrultusunda kadin ve doga
temsillerinde tekrar eden gorsel ve sozel Oriintiileri kategorize etmektedir.
Tematik analizde tema, tekrar eden deneyimlerin 6zilinti kavramsal bir
gercevede bir araya getiren ve onlara anlam kazandiran bir yap:r olarak
goriilmektedir (Herzog ve Kelly 2023, 3). Lydia DeSantis ve Doris Noel
Ugarriza’ya (2000, 362) goére bir temanin amaci, belirli bir deneyimi daha
genis ve biitiinliiklii bir anlama dontigtiirmektir. Dolayisiyla temalar yalnizca
verilerde sik gecen ifadelerin bir yansimasi degil ayni zamanda arastirmacinin
yorumsal miidahalesini igeren bilingli yapilar olarak sekillenir (Herzog vd.
2019). Bubaglamdakiiltiirel perspektiflerden hareketle yapilan nitel pazarlama
aragtirmalarina dayanarak bu makalede yorumsal bir gerceve (interpretive
framework) iginde tematik analiz yontemi kullanilmaktadir. Yorumsal gergeve
terimi, belirli bir teorik bakis agisini sekillendiren varsayimlar, kavramlar
ve ilkeler biitiintini ifade ederken yorumlama siirecini yonlendiren bir yol
haritast sunmaktadir. Bu yaklagim, analizin yapilandirilmasini saglayip
aymi zamanda verilerin belirli teorik mercekler aracihigiyla incelenmesine
olanak taniyarak anlamli yorumlara ulasilmasini saglamaktadir (Moisander
ve Valtonen 2006, 103). Ayrica ¢alisma, ekofeminist 6gelerin postfeminist ve
neoliberal tiiketim anlatilarryla nasil 6rtiistiigiinii yorumlamak icin elestirel
feminist medya ¢aligmalar: (Gill 2007) cercevesinden de yararlanmaktadur.
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Sekil 1: Ekofeminist Unsurlar Igeren Reklamlarin Tematik Analizi

Bu kapsamda Tiirkiye’de reklamda ekofeminizmin ¢oztimlenmesi
amaciyla 17 reklam belirlenmistir. Orneklemin belirlenmesinde amacl
ornekleme tekniklerinden biri olan 6lgiit 6rnekleme kullanilmistir (Palinkas
vd. 2015, 537). Bu dogrultuda erkeklige ve/veya kadinliga dair kiiltiirel
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temsillerin doga ve hayvan imgeleri tizerinden gergeklestirildigi anlatilar
olgiit olarak belirlenmis ve 6rneklem 2010 yili sonras1 yayimlanan reklamlarla
sinirlandirilmastir (EK-1).

Reklamlarin tematik analizi sonucunda, ekofeminist unsurlar barindiran
reklamlarda postfeminist anlatilar ve ekofeminizmin neoliberalizmle kesigimi
olmak tiizere iki ana temaya ulasilmis ve reklamlar bu temalar dogrultusunda
yorumlanmustir (Sekil 1)

Birinci tema kapsaminda ele alinan reklamlarin kisith bir kesisimsel
anlatiyla birlikte patriyarkal kiiltiirtin elestirisi tizerinden kadin1 gii¢lendirici
anlatilar ortaya koydugunu belirtmek miimkiin olmaktadir. Bu reklamlar
kadinin patriyarkal kiiltiire meydan okurken giictinti dogadan aldig1 yoniinde
anlatilar1 yaygin olarak kullanmaktadir. Tkinci tema kapsaminda ele alinan
ve Orneklemin 6nemli bir kismini olugsturan reklamlarin ise kesisimsel ve
¢ogulcu bir temsil baglaminda eksikler ve agmazlar icerdigi tespit edilmistir.
Bu reklamlarda kadmin giiglenmesi ve patriyarkal kiiltiiriin elegtirisi
noktasindaki anlatilar kaybolmakta ve reklam anlatis1 kadinlara sunulan
hijyen, giizellik ve saglk gibi vaatler tizerinden dogay1 metalastirmaktadir.
Bunun yani sira soz konusu temadaki reklamlar, doga anlatisi tizerinden
ekofeminist argiimanlar1t neoliberal bir tiiketim perspektifine indirgerken
erkekliklerin temsili ve Dogu’nun ise egzotik bir 6teki olarak yansitilmasi da
bu perspektife eslik eden anlati unsurlar: olarak belirmektedir.

Postfeminist Zamanlarin Ekofeminist
Unsurlar Barindiran Reklamlari

Reklamlarin ¢oztimlenmesi sonucu ortaya g¢ikan temalardan ilkinde,
ekofeminizmin  kullanildigr  reklamlarda postfeminist cagrisimlarin
mevcudiyetini tespit etmek miimkiin olmaktadir. Bu kapsamda incelenen
Elidor, Nocturne, Magnum ve Eti reklamlarinda kadinlar, dogayla yakin
iligkili olarak gosterilmekte ve bu iliski kadinin kamusal alana egemen olan
patriyarkal dinamiklere bir meydan okuma ve giiclenme hal ve cabasi
yansitmaktadir. Incelenen dért reklamda da kadinlar, tiriin aracihgiyla doga ile
iliski kurmakta, kendilerini yeniden kesfetmekte ve “6ziine” donmektedirler.
Bu agidan ekofeminist bir anlatinin reklamda insas1 s6z konusudur. Sampuan,
dondurma, c¢ikolata ve tekstil tirtinlerinin tiiketimi araciligiyla kadinlarin
gliclerini dogadan aldiklar1 gosterilirken markalar kadinlarin bastirmak
zorunda kaldiklar1 dogayla iligkili tistiin gtiglerini yeniden kesfetmelerini
saglayan aracilar olarak reklam anlatisinda kendilerine yer bulmaktadir.
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Bu dogrultuda Elidor reklami incelendiginde; reklamda “I am a woman”
sarkisinin kullanildig1 ve sarkinin sozleriyle baglantili olarak kadina gti¢ ve
iktidar atfedildigi goriilmektedir. Ayrica reklamda birbirinden farkl kadmn
karakterlerin temsil edilmesi kadinlar arasi cesitliligi ve kolektif aidiyet
duygusunu ¢agristirmaktadir. Reklamda ekranin ikiye boliinerek doga ve
kadinin yan yana getirildigi sahneler, kadinin giictinti dogadan aldigina dair
bir anlati sunmaktadir. Reklamin 42. saniyesinde toplant: masas1 basinda bir
kadina aslan eslik etmektedir. Kadinin doga i¢inde temsili, motosiklet kullanan
kadinlarin kosan atlarla (Gorsel 1), dogum yapan bir kadinin uzaydan gekilen
diinya gortintiisiiyle (Gorsel 2) ve dans eden bir kadimin saclarinin denizdeki
dalgalarla benzestirilmesiyle stirdtirtilmektedir.

Gorsel 2: Hamile kadinin karni ile Dunya'nin birlestiriimesi

“Gii¢ dogamizda var, yeni Elidor doganin enerjisi” slogani, kadinin
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gliciiniin dogadan geldigini ifade etmekte ve bunu marka kimligine
yansitmaktadir. Reklam, kadmna yonelik gliclenme anlatisi agisindan
incelendiginde erkek-egemen is diinyasi elestirilmekte, kadinin diinyada
“hayat veren” biyolojik ozelligi tizerinden bir tanim yapilmakta, kadina
dogada var olan hayvanlarla 6zdes tutularak giic atfedilmekte, kadinin aktif,
giiclii, 6zgiir ruhlu ve 6zgiivenli oldugu anlatis1 vurgulanmaktadir.

Tematik olarak Elidor reklamiyla benzerlikler igeren Magnum
reklaminda da ekranin ikiye ayrilarak kadimin eylemlerinin hayvanlarin
hareketliligi tizerinden tanimlanmasi stirmektedir. Reklamin 9. saniyesinde,
bir kadin gticlii ve kendinden emin bir ifadeyle ytirtirken yaninda bir jaguar
belirmektedir. 14. saniyede kadin bir leopar ile, 26. saniyede bir képek balig1
ile, 1:20"de bir kurtile ve 1:51’de ise bir aslan ile eglegtirilmis haldedir. ilerleyen
sahnede ekrana erkek figiirler dahil olmakta, kadinin ytriiytisiint saskinlik
ve hayranlikla izledikleri goriilmektedir. Reklamin 30. saniyesinde davete
katilan kadinin yanina yaklasmak isteyen bir erkek belirirken kadin triinii
1sirmakta ve bu sirada kadinin koluna kartal konmakta, erkek ise kacarak
uzaklagmaktadir. Gorsel 3'te dikkat ¢ekildigi tizere reklamin 55. saniyesinde
ise Elidor reklamina benzer bicimde toplanti masasmin basinda, yaninda
kaplanla duran bir kadin lider goriilmektedir.

Gorsel 3: Kadin ve kaplan 0zdeslig|

Bir bagka sahnede ti¢ kadin bir villaya giris yapmak isterken erkek
korumalar tarafindan engellenmekte ancak onlara eglik eden hayvanlar
sayesinde korumalar1 uzaklastirmaktadirlar. Reklam, kadin ve erkek
karakterlerin karsilasmasi tizerinden kadinin aslansi bir figiir olarak erkege
meydan okuyucu bakislariyla sona ererken “Igindeki seni serbest birak”
slogani ekranda belirmektedir. Reklam metnini olusturan gorsel ve isitsel
unsurlar incelendiginde anlatinin, kadinin erkek-egemen topluma meydan
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okuyan giicii lizerinden sgekillendigi goriilmektedir. Kadin, dogrudan
erkeklerle miicadeleye girismekte, esitlik icin ¢aba sarf etmekte, hatta zaman
zaman erkeklere baskin gelmekte ve bunu marka tarafindan icinde sakli
bulundugu iddia edilen hayvans: diirtiileriyle basarmaktadr.

Bu tema kapsaminda incelenen ti¢iincii reklamda Nocturne markas;, tinlii
bir kisi olarak Hande Ergel’e rol vermekte, reklamini “women of power” olarak
isimlendirmekte ve Ercel’in agzindan asagidaki ifadeleri kullanmaktadir:

Bu benim yagam tarzim, bu benim karakterim, kendi benligim. Giiglitytim hig
olmadigim kadar, attifim her adimda, karanlikta, aydmnlhkta. Tavrim da aym
tarzim da. Sokakta, hayatin tam ortasinda, her kadinin olmasi gereken noktada.
Sesim de yiiksek durusum da. Karanligr aydinlatmak senin elinde, ¢tk sokaga

goster giictinii herkese.

Hande Ergel’in giyim tercihleri tizerinden kadinin giiciinti vurgulayan
sahneler, giyilen kiyafetlerle hayvanlar arasinda bir benzerlik kurarak
ilerlemektedir. Gorsel 4'te gorildugu tizere kiyafetler hayvan derisini
cagristirmakta, tasarimlarda hayvanlardan ilham alindig1 belli olmaktadir.
Kadmn bakiml, iyi giyimli ve 6zenli dig goriiniimiiyle dikkat gekmektedir.
Ayrica kendine giivenen, aktif ve kendi ayaklari tizerinde duran bir kisi
gortintimiindedir. Elidor ve Magnum reklamlarina benzer bir tislupla kadinin
hallerini hayvansi gostergelerle iligkilendiren reklam anlatisi, giiglii kadin
figiirtinii hayvansilikla ve ayni zamanda bu hayvansiigin eglik ettigi bir
glizellik anlatisiyla biittinlemektedir.

Gorsel 4: Kaplan deseni kiyafetle kadinin guctnun vurgulanmas

Bu tema kapsaminda ele alinan son marka olarak Eti, izleyiciyle “Seni
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benzersiz yapan ne?” sorusuyla etkilesime ge¢mektedir. Reklamin baglig:
olarak belirlenen “Benzersiz Isirik Benzersiz Haz” ifadesi tizerinden iirtin ile
tiiketici arasinda bir arzu iligkisi ortaya konmakta ve dogayla iliskilendirilen
kadin temsilleri ekrana yansitilmaktadir. Reklamin 5. saniyesinde kapali
ve los 1s1kli bir mekédnda ytirliyen kadin karakter, bir kolonun ardindan
gecerken jaguara dontismektedir. Kilitli bir vitrin igerisinde sergilenen tiriinii
goren kadin onu arzu ederken, kadmin ytiziiniin jaguarla yer degistirilerek
gosterildigi dikkat ¢ekmektedir. Kadin driinii 1sirdiginda  hayvan
dirtiselligine biirtinmekte ve haz aldig1 ortaya konmaktadir. “O ne 1sirik”
baghkl Eti Karam reklaminda ise kadn iiriinii gormekte ve ona dogru adeta
hayvans bir diirtiiyle ilerlemektedir. “Golge” baslikli reklamda, gece yarist
tek basina sokakta dolasan bir kadinin tirtinti 1sirmasiyla birlikte yaninda
bir jaguar golgesi belirmekte (Gorsel 5), karsidan gelen erkek kadini teget
gecmekte ve boylece kadin potansiyel bir tehdidi bertaraf etmis olmaktadar.

Gorsel 5: Kadinin jaguarin tehlikeli dogasiyla butunlesmesi

Eti reklamlar1 ekofeminist anlati agisindan degerlendirildiginde, bu tema
altinda analiz edilen diger reklamlarda gortldiugi gibi kadin ile hayvan
benzesmesi tizerinden bir gii¢ anlatisi kurgulandig: dikkat ¢ekmektedir.
Kadin aktif, icinden geleni yapan, arzulayan ve arzularini haz ile tamamlayan
bir 6zne olarak gosterilmektedir. Kadinin bu basarisi ise tirtinti titketmesinden
ileri gelmektedir. Ayrica tirtin kadma hayvansi, ilkel, vahsi bir iktidar alan
acmakta ve bu alani kullanan kadin, onu kisitlayan erkek-egemen deger
yargilaria aykirt davranarak kendini gerceklestirmektedir.

Incelenen reklamlardaki anlatisal ~&gelerin, postfeminizm  ve
ekofeminizmi bir araya getiren bir kuramsal perspektife isaret ettigini iddia
etmek miimkiindiir. Reklam anlatisina daha genis bir yorumsal ¢erceveden
bakildiginda Elidor, Eti, Magnum ve Nocturne reklamlarinin kadin ve doga
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iligkisi tizerinden sekillendirdigi kadinin giictine yonelik anlatry1 markalarma
aktardiklar1 ve bu dogrultuda ekofeminist bir kimlik kurguladiklar: ifade
edilebilir. S6zkonusu ekofeministanlatida, kadinindogatizerinden giiclenmesi
markanin tiiketimiyle iligkilendirilmektedir. Bu agidan bakildiginda reklam
anlatisi, ekofeminist vaadin yalnizca tiiketimle gerceklesebilecegini ortaya
koyarken feminist argiimanlarin ise tiiketim toplumu cergevesinde ifade
edildigi postfeminist bir anlat1 alanina evrilmektedir. Ayrica reklamlarda rol
alan kadinlarin bakimli, sik ve renkli goriintiileri, kendi ayaklar: tizerinde
duran gti¢lii kadin roliinti, gortintimiine dikkat eden ve sik olmaya calisan
bir kadinlik roliiyle iligkilendirmektedir. Bu agidan reklam bir yandan erkek-
egemen ideolojiye elestirel yaklasirken Gill’in (2007, 147) postfeminist medya
kiiltiirtine atifla ifade ettigi, feminist reklamciligin kadinlara ideal giizellik
baglaminda bir 6z-denetim baskisi yaratmas: sonucunu da beraberinde
getirmektedir. Kadinlar “bagarabilirsin” anlatisiyla yticeltilip bedenleri haz
temasiyla cinsel objeler olarak yeniden bicimlendirilmektedir (Gill 2007,
163). Hayvansal imgeler kadin1 hem giiclii olarak konumlandirmakta hem
Carol Adams’in (2013) tartisig: tizere kadin, vahsi ve evcillestirilmemis olan
cagristiran “seksi” kisi olarak kodlamakta, bu durum ise reklamin kadin
bedenini cinsel bir obje haline getiren erkek-egemen bir “bakis1i” (Mulvey,
1975) insa etmesine neden olabilmektedir.

Reklam anlatisinin erkek bakist ile kesistigi problemli alan, hayvansiligin
temsil edildigi haz anlatisinin postfeminist medya kiiltiirtindeki kullanimina
da isaret etmekte ve bu agidan adeta postfeminist dénemlerin psikanalitik
bir elestirisi miimkiin hale gelmektedir. Kadinin reklamlarda giiglendirilirken
cinsellestirilmesi, Gill'e (2007) gore postfeminist medya kilttiriniin 6nemli
bir bilesenidir. Diger yandan Forest (2015), reklamin izleyicide tiiketimi
6zendirmek i¢in haz olgusunu kullandigini ve bunu tirtinle 6zdeslestirerek
reklama psikanalitik bir alt metin kattigin1 belirtmektedir. Bu agidan
bakildiginda postfeminist donemde ekofeminist anlatilar, kadinin gticlenmesi
ve arzulanmasi arasinda gidip gelen ¢eliskili bir anlat1 kurgulayarak feminist
bir hassasiyetle erkek-egemen kiiltiiriin 6nermeleri arasinda bir pazarlik alan
kurmaktadir. Bu alan, reklam anlatisinin yeterince kesisimsel olmamasi gibi
bir sonucu da beraberinde getirmektedir. Oyle ki Magnum reklamindaki
Uzakdogulu ve Siyah kadin karakterler disinda reklamlardaki tiim karakterler
kiilttirel gesitlilik baglaminda benzesmekte, agirlikli olarak Beyaz, orta sinif,
egitimli, fit, gen¢ ve kentli bir kadin kimligi temsil etmektedir. Reklamin
feminist onermeleri ekofeminist anlatilarla metalastiran postfeminist tislubu,
kadinlar arasi farkliliklarin yeterince temsil edilmemesi sonucunu dogurmakta
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ve reklamin, Tiirkiye’de yasayan farkli aidiyet ve bedensel niteliklere sahip
kadinlarin gorsellestirilebilecegi kesisimsel bir anlati kurmasma engel
olmaktadr.

Ekofeminizmin Neoliberalizmle Kesisimi

Arastirma kapsaminda ¢oziimlenen reklamlar bir yandan ekofeminizmin
postfeminizmle olan baglantisin1 ve geligkili iliskisini gozler ontine sererken
diger yandan toplumsal cinsiyet temsillerinin hayvan ve doga imgeleriyle
kesistigi reklamlarin 6nemli bir kisminin, reklamlarda ekofeminist anlatinin
neoliberal bir amag dogrultusunda kullanildigin: gostermektedir. Bu noktada
belirtmek gerekir ki birinci tema kapsaminda ¢6ziimlenen reklamlar da
kapitalist ekonomik diizende egemen olan neoliberal toplumsal diizenin
bir tirtintidiir; ne var ki postfeminizm tartismalarinda deginildigi gibi son
yillarda giindeme gelen feminist elestirellik sayesinde bu reklam anlatilar
neoliberal 6ziinden bir nebze farklilasarak elestirel bir potansiyel iceren
noktaya evrilebilmistir. Ancak arastirma kapsaminda analiz edilen ikinci
temadaki reklamlarin; kadinlara herhangi bir giliclenme ve meydan okuma
imkani tanimadan yalmizca dogay1 ambalajlama, onu bir tiriine déntigtiirme
suretiyle metalastirma, Dogu-Bat1 ikiligi dogrultusunda oryantalize etme ve
bunlara paralel olarak toplumsal cinsiyet ideolojisini ortiik bir sekilde yeniden
tiretme gibi iglevleri s6z konusudur. Dolayisiyla bu reklamlarin, neoliberal
ekofeminizm olarak tanimlanabilecek bir yaklagimin tiiketim kiiltiirtindeki
disavurumu olarak ele alinmasit mtimkiin olmaktadr.

Bu agidan degerlendirildiginde reklam anlatisina yansiyan neoliberal
ekofeminizmin farkli tematik dtizlemlerde belirginlestigini belirtmek
gerekmektedir. Bu kapsamda ele alinan reklamlarin 6nemli bir kisminda doga
ambalajlanmakta, bir tirtin olarak metalastirilmakta, kadina atfedilen gtizellik
kriterleri megrulagtirilmakta ve kadin-doga iliskisi depolitize ve patriyarkal
kiilttire kars1 bir meydan okuma icermeyen salt bir “glizellesme” anlatisiyla
temsil edilmektedir. Ayrica bu reklamlarda, orta smif imtiyazli kadinin
kentsel yasamin rekabetci dinamiklerinde daha iyi performans gostermesi
i¢in doganin aragsallastirilmas: ve {iriin araciligiyla gegici bir kagis imgesi
olarak kullanilmasi s6z konusudur. Diger yandan reklamlarda, erkegin
dogayla iligkisini adeta alaya alan, kadin1 dogayla birlikte gosterirken erkegin
dogaya yaklastik¢a giilting duruma diistiigiinii ortaya koyan, bu dogrultuda
erkegin “kadinsilasmamak” adina dogadan koparak tiiketime yonelmesini
tesvik eden anlatilar, neoliberal ekofeminizmin erkeklikleri temsil etmesi
baglaminda dikkat gekicidir. Son olarak reklamlar, dogay1 “oryantalize”
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eden, onu Dogu ile egzotik bir 6teki olarak iliskilendiren, “dogadan kopuk”
Batili kadin ile “dogaya yakin” Dogulu kadin arasindaki sinifsal hiyerarsileri
mesrulastiran, dogaya egzotik bir 6teki oldugu ve Batili “ben”i tatmin ettigi
miiddetge alan ve dnem taniyan bir temsili gerceklestirmektedir.

Doganin Ambalajlanmasi

Doganin bir tirtin ambalaji olarak sunuldugu Duru reklamlarindan “Yeni
Duru Hydro Pure Dus Jeli”, el degmemis bir orman goriintiisiiyle baslarken
siradaki sahnede tinlii kisi Alina Boz beyaz elbisesiyle goziikmektedir. Gorsel
6’da gortildigii gibi reklamin 7. saniyesinde bir kayanin tizerindeki bitkiler
adeta bir bagkalasim gegirerek tiriine doniismektedir. 9. saniyede ise dus jeli
uriintine aloe vera bitkisinden damlaciklar stiztilmektedir.

Gorsel 6: Dogadaki bitkilerin trtine donusmesi

flerleyen sahnelerde Alina Boz biiyiik bir selalenin éniinde durmakta,
meditasyon yaparcasina giiliimsemekte ve huzurlu bir ruh haliyle
betimlenmektedir. Reklamin 17. saniyesinde orman mekanindan evsel
mekana gecis yapilirken Alina Boz'un triini kullanarak dus aldig:
goriilmektedir. Reklam anlatis1 su ifadelerle sonlanmaktadir: “Saf giizelligin
formdilii. Aloe Vera igeren yeni Duru Hydro Pure dus jeli. Hassas ciltlere 6zel
igerigiyle cildinizi arindirir. Teninize nefes aldirir. Benim igin saf giizelligin
arkasindaki banyo deneyimi.” Markanin diger anlatis1 olan “Duru Naturel
Olive” baglikli reklam ise zeytin bahgesi goriintiistiyle baglamaktadir. Arka
planda meditatif bir miizigin kullanildig1 reklamin 5. saniyesinde yerde
uzanmus bir kadin belirmektedir. Kadinin tizerine yapraklar diismekte, kadin
elini yapraklara dogru uzatmakta ve 15. saniyede kadinin elindeki yapraklar
sabuna dontismektedir. Bu noktadan itibaren dogal mekandan evsel mekana
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gecis yapilmakta ve kadinin sabunu kullanarak dus aldigi goriintiiler
gosterilmektedir. Reklam anlatis1 su ifadelerle sonlanmaktadir: “Zeytin, her
seyiyle doganin mucizesi. Yapraklariyla da. $imdi Duru, zeytin yapraklarinin
arindiricr 6zelligini banyonuza getiriyor. Gergek zeytin yapraklar1 ve saf
zeytinyag1 6ziiyle dogal bakimin keyfini yasaym.”

Bu tema kapsaminda anlatisal olarak incelenen Duru reklamlarindan bir
digeri “Yeni Duru Fresh Sensations Dus Jeli” bagligini tasimakta ve bir kadinin
drtint kullanarak dug aldigi sahneyle baglamaktadir. Reklamin 13. saniyesinde
kadin dus alirken aniden dus teknesi ¢cokmekte, gercekiistii bir metaforla yerin
altina inmekte ve kadin kendisini bir okyanusun derinliklerinde bulmaktadir.
Ilerleyen sahnelerde kadinin mutlu ve huzurlu bir sekilde okyanusta yiizdigii
goriilmekte, 27. saniyede tekrar yiizeye ¢ikarak hayatina kaldigi yerden
devam etmektedir. Reklam ise su ifadelerle sonlanmaktadir: “Canlandiran
Duru tanecikleri okyanus mineralleriyle cildinizi arindirir, benzersiz bir
banyo keyfi sunar. Gergekten benzersiz. Banyo hi¢ bu kadar keyifli olmad.
Her dusta tazeligi ve yeniden dogdugunuzu hissedeceksiniz. Yeni Duru Fresh
Sensations Dus Jeli. Temizlenmek, canlanmak ve 6tesi.” Son olarak incelenen
Duru reklami, “Duru Hydro Pure Seffaf Bakim Sabunu X Alina Boz” baghgin
tagimakta ve anlatida bir kez daha tinlii kisinin kullanildig1 goériilmektedir.
Reklamin 7. saniyesinde Alina Boz, tirtinti elinde tutarak sabunun seffafligin
kameraya dogru gosterirken mekan degismekte ve bir ormanlik alana gegcis
yapilmaktadir. Ormanda beyaz elbisesiyle ytirtidiigti goriilen Alina Boz, 11.
saniyede iiriinii bir derenin yiizeyinde gérmekte, ona uzanip eline almakta ve
glines 15181a tutarak seffafligini gostermektedir. 14. saniyede elinde sabunla
evsel mekana gecis yapan karakterin dus aldigi goriilmekte ve anlati su
ifadelerle son bulmaktadir:

Cildiniz, saf giizelliginiz. Ona iyi bakmak igin seffaf bir dokunusa ihtiyaciniz
var. Benim kesfim yeni Duru Hydro Pure Seffaf Bakim Sabunu. Tiim seffafligiyla
cildinizi nazikge temizler. 10 kat nemlendirici igerigiyle teninizin dogal 1s1ltisini

ortaya gikarir. Saf giizelligin arkasindaki egsiz dokunus.

Duru reklamlarinda ifade edilen saflik, dogallik ve giizellik anlatilar;
Nivea, Clear ve Rexona reklamlarinda da benzer sekillerde ele alinmaktadir.
Nivea reklaminda oyuncu Pelin Karahanin rol aldig1 goriilmektedir.
Karakter reklamin basinda Nivea marka krem kullanmakta ve ardindan evin
igindeki asansére bindiginde “Gelin, cildin katmanlarina dogru bir yolculuga
cikalim” ifadesiyle mekanda bir doniisiim yasanmaktadir (Gorsel 7). Siradaki
sahnelerde kadin asansérdeki butonlar: kullanarak farkli katlara seyahat
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etmekte, sirasiyla bir ormanlik alanda durmakta, akan bir selalenin arkasinda
belirmekte, daglarin arasinda yer alan bir gole bakmakta ve bu sirada tirtintin
dogal niteliklerine dair bilgilendirici bir anlati izleyiciye aktarilmaktadir.
Reklam, Pelin Karahan'in tekrar evsel mekanda goriilmesi ve “Katman
katman nemlendirme, kat kat gtizellik” ifadesiyle son bulmaktadir.

ciLDi ANINDA
NEMLENDIRiRgl

Gorsel 7: Dogal alan ile evsel mekanin ic ice gecisi

Bu tema altinda incelenen markalardan Clear reklaminda ise tinld kisi
olarak Dilan Cigek Deniz rol almaktadir. Reklamin 2. saniyesinde karakter Tuz
Goli'ntin etrafini saran kurak topraklarda goriilmekte (Gorsel 8), “hacimsiz
ve kuru saglar” ifadesini kullanmakta ve 9. saniyede {iriinii sagina sikmasiyla
birlikte mekansal dontisiim yasayarak denize dalis yapmaktadir.

CLEAR
ol

Gorsel 8: Kuru saclar ve kurak topraklarin ozdeslestiriimesi

Bu esnada “How deep is your love” sarkisi calmakta ve anlatici tirtintin
icerdigi hyaluronik asidin sagladig giizellik avantajlarina dikkat cekmektedir.
Diger yandan Rexona markasmnin deodorant tiriiniinii tanittigir reklaminin
6. saniyesinde kadinin deodorant: kullandig1 anda, ekranda bambu bitkisi
belirmektedir. Reklamin kalaninda trtin kullanildik¢a dogal imgelere ani
gecisler saglanmakta, elma ve diger bitkiler tizerinden ferahlik ve giizel
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kokular hissi gecirilmektedir. “Dogal ol”, “ferah ol” gibi yazilarin goriindiigii
reklam sahneleri “kalict kokuya sahip ol” ifadesiyle sonlanmaktadir.

Duru, Nivea, Clear ve Rexona reklamlarinda ekofeminist unsurlarin
kullanilma bigimi incelendiginde, orman, okyanus ve bitkiler tizerinden
dogallik ve saflik anlatisinin kadin bedenine tirtin araciligiyla transfer
edildigini belirtmek miimkiindiir. Uriinle temas eden ve onu kullanan
kadinlar, kendilerini farkli bir mekanda bulmakta ve giindelik
yasamdan uzaklasma imkénini yasamaktadirlar. Bu durum kadinlara
gtizelliklerini gergeklestirebilecekleri, modern hayatin i¢indeyken dogallig
duyumsayabilecekleri ve adeta kendilerini yenileyerek meditatif deneyim
yasayabilecekleri bir alan agmaktadir. Ayrica {iriinlerin; paraben, silikon,
parafin, gluten, fitalat gibi maddeleri icermedigi yer yer ifade edilen
reklamlarda giizellik vaadine saglikli yasam vaadi de eslik etmektedir. Bu
reklamlarda dogallik, temel olarak orman ve okyanus mekanlari tizerinden
sekillenen bitkisel diinyayla iligkilendirilmekte ve {iriiniin, dogadan
nitelikler tasiyan bir giizellik aract oldugu gosterilmektedir. Reklamlarin
tamami kadinlara yonelik sunulan giizellik ve bakim tiriinleriyle iligkilidir.
Bu reklamlarda {tiriin, doganin adeta ambalajlanarak tiiketiciye sunulan bir
tiikketim nesnesi islevindedir.

Doganin ambalajlanmas1 anlatis1 ekofeminist elestiri baglaminda ele
alindiginda, reklamin imkan ve celiskilerini gozler Oniine sermektedir.
Kadinlarin  postfeminist medya c¢agmn giiclii  6zneleri  olarak
konumlandirildig1 Elidor reklamindaki “I am a woman” sarkis: tizerinden
verilen kadinin giiglenmesi mesaji yerini Clear reklaminda bir ask anlatisi olan
ve kadin kimligine dair herhangi elestirel bir anlam icermeyen “How deep
is your love” sarkisina birakmistir. Bu reklamlarda kadinlar, erkek-egemen
kiilttire karst direng gosteren bireyler olarak temsil edilmemektedirler.
Kadinlar mutlu ve 6zgiivenlidir ancak onlarin bu ruh hali, kendilerine
aktarilan saglikli yasam ve saf giizellik beklentilerini karsilayabildikleri
Olctide gergeklesebilmekte ve bu da tiiketimle miimkiin olabilmektedir.
Bu baglamda banyo ve daha genis anlamda evsel mekan, kadinin doganin
ambalajlandig1 iiriinti kullanarak bakim yaptig1 ve giizellestigi bir alan olarak
ortaya ¢tkmaktadir. Boylece kadinlara atfedilen geleneksel toplumsal cinsiyet
rolii yeniden iiretilmektedir. Birinci temada kadinlar ev disinda siklikla
goriiliip, siradist ve beklenmedik eylemler gergeklestirirken ikinci tema
reklamlarinda kadinlarin ev disina gikmalar1 ancak {tirtinti bakim ve giizellik
amaciyla kullanmalarryla miimkiin olabilmektedir.
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Temsildeki bu farklilik, ekofeminizmin reklam anlatisinda kullanilmasina
dair farkli yaklasimlara isaret etmektedir. Birinci temada tartisildig:
tizere ekofeminist bir anlati, kadmin giiclenmesine ve erkek-egemen
yapiyla miicadelesine dair bir anlatyr ortaya koyabilmektedir. Ikinci tema
reklamlarinda ise ekofeminist unsurlar kadini “bitkisel” alanla iliskilendirmek
i¢in kullanilmakta, doga tiriinle ambalajlanmakta ve ekofeminist anlatinin
elestirel imkéan1 biiyiik Ol¢tide ortadan kaldirilarak neoliberalizme mal
edilmektedir. Duru, Nivea, Clear ve Rexona reklamlarindaki mekéansal
geciskenlik, neoliberal diizende var olan orta sinif ve sehirli kadinlar icin bir
kagis alan1 kurgulamaktadir. Uriinii kullanarak dogal ve giizel hissedecek olan
kadin, bir siire sonra neoliberal hayatin ideolojik duvarlarina geri donmekte,
bu hayata dayanabilecek ve katlanabilecek enerjiyi biriktirebilmektedir.
Ekofeminizmin dogallik iizerinden anlatida yer edinmesi, s6z konusu kagisin
temsili baglaminda oldukca islevseldir. Son olarak reklamda kadinlarin
genellikle bakimli, orta sinif ve gehirli kadinlardan segilmesi, onlarin ¢ogulcu
temsili bakimindan oldukga kisitlayict olup kesisimsel bir temsil imkanin
ortadan kaldirmaktadir.

Doga Temsillerinde Bir iktidar Alarni Olarak Erkeklik in.,SGSI

Bu alt temaya kadar analiz edilen reklamlarda karakter ve anlaticilarin kadin
olmasy, reklamin biiytik 6l¢tide kadinlik deneyimi tizerine bir anlati 5Snermesini
beraberinde getirmistir. Ne var ki erkeklik olgusu da ekofeminist bir baglamda
reklamlarda kendine yer bulabilmekte ve neoliberalizmle kesisen ekofeminist
tilketim anlatistnin 6nemli bir unsuru olarak islev gorebilmektedir. Bu
noktada Rexona markasimin “Rexona ile giin boyu dus ferahligi!” reklamu
dikkat cekicidir. Reklam, Rexona markasinin logosunu yansitarak baglarken
logonun icinden hareket edilerek ormanlik bir alana dogru ilerlenmektedir. 5.
saniyeden itibaren erkek anlaticinin sesi duyulmakta ve dogal gtizelliklerden
kesitlere eslik eden ifadeler kullanmaktadir: “Ozlemedik mi ciceklerin arasina
karismay1, yeniden yesille bulusmayi, riizgar: yiiziimiizde hissetmeyi, piril
piril giinesi, 6zlemedik mi doganin kokusunu igimize ¢ekmeyi.” Bu ifadeler
bir ses efektiyle aniden sonlanmakta, fonda ¢alan duygusal ve meditatif miizik
yerini bir erkek goriintiisiine birakmakta ve karakter “Oo hayir 6zlemedik”
demektedir. Bu sirada erkegin kollarini actig1 ve koltuk alt1 bolgesindeki ter
izlerinin giysisine bulastig1 goriilmekte (Gorsel 9), yanindan gegen bisikletli
bagka bir erkek kendisine midesi bulanan bir ifadeyle bakmaktadir. “Eski
hayatimiza dénmeyi ¢ok 6zlesek de ter kokusunu hi¢ 6zlemedik” ifadesiyle
devam eden reklam anlatisi, erkegin ormanda kurulu bir dus kabini i¢inde
yikandig: ve tirtinleri kullanarak temizlendigi sahnelerle son bulmaktadur.
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Gorsel 9: Dogada bakimina azen gostermeyen erkek temsili

Diger yandan erkeklik temsili noktasinda agiklayici bir diger anlati olan
“Lipton ile giines selamlama” reklami, dogal bir ortamda yoga hareketleri
yapan ¢ogu kadin yaklasik 15 kisilik bir grubu gostererek baglamaktadir.
Reklamimn 4. saniyesinde erkek katiimcinin bikkinlikla kafasini yere
gomdiigi ve egitmenin yaptirmakta oldugu hareketlerde basarisiz oldugu
gortilmektedir. “Elimi ytiztimii yikayamadan kalktim buraya geldim Duygu
ya” ifadesiyle partnerinin 1srariyla yoga etkinligine katildig1 anlagilan erkek,
“Bu glinesi selamlama hirsi nedir kardesim” sozleriyle yakinmaktadir.
Partnerine serzeniste bulunan erkege dénen yoga egitmeni, “Bolitlyorum ama
cay da ister misiniz” sorusunu yoneltmekte, “Ben de onu diyorum hocam ya”
diyen erkek, tirtinii ¢ikartip sicak suyu dokerek cay demlemekte ve yogaya
ara verip ¢ayi igmeye baglarken reklam son bulmaktadir (Gorsel 10).

Gorsel 10: Dogayla bag kurmakta zorlanan erkek temsili

Rexona ve Lipton reklamlari ekofeminist bir baglamda incelendiginde
anlatiy1 olusturan unsurlarin erkeklerin dogayla iligkisini sorunsallastirdig:
goriilmektedir. Reklamlarda erkekler, dogayla temas etmelerini saglayacak
doga yiirtiytisii veya agtk havada meditasyon gibi eylemlere girismekte
ancak bunlarda basarisiz olmaktadirlar. Uriin, erkeklerin basarisizligimin
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istiinti Orten (terle etkin miicadele ederek) veya dogayla iligkisini askiya
alarak onu rutin hayatina geri dondiiren (tekli cay demleme) bir ¢dziim
olarak ortaya c¢ikmaktadir. Reklamda erkeklik ve doga iligkisi tizerinde
kurgulanan anlatinin, erkeklige iliskin bir toplumsal cinsiyet stereotipini
yeniden iirettigini sdylemek miimkiindiir. Erkek, dogayla bag kuramayan,
yoga gibi meditatif eylemlerde yeterince derinlesemeyen (Lipton), bedensel
nitelikleri itibariyla kirli olan ve bakimina 6zen gostermeyen (Rexona)
birey olarak temsil edilmektedir. Doganin bir iirtin olarak ambalajlandig:
reklamlarda kadin nasil sterilize ediliyorsa, bu reklamlarda da erkekler tam
tersi bir tislupla “kirletilmekte” ve dogadan kopukluklar: iizerinden bir
maskiilenlesme anlatisi insa edilmektedir.

Reklam anlatisinda doga, kadin icin giizellik vaat ederken erkek igin
kirlenme ve anlamsizliktir ancak bu erkegin kadindan farkini ortaya koyan
kiiltiirel bir anlat1 olarak islev gormektedir. Lipton reklaminda dikkat gekici
bir detay olarak erkegin yoga yapamamasi, onun basarisizliga veya giiliing
duruma dtismesine neden olmamaktadir. Erkek, yasadigi kriz tizerine
driinii tiiketmekte, tirtin erkeklik krizinin asilmasini saglamakta ve erkegin
dogayla iliski kurmasina gerek kalmamaktadir. Sonug olarak ekofeminist bir
elestirel bakis agisiyla incelendiginde reklamdaki erkeklik anlatisi, Adams’in
(2013, 38) ifade ettigi gibi erkekligi dogaya karsi bir iktidar pozisyonunda
konumlandirmakta, erkegin giiciinii ise dogaya uzakligt ve mesafesi
tizerinden tanimlamakta, bu agidan erkegi dogayla iliskilendirilen kadina
kargit bir gii¢ olarak gostermektedir.

Oryantalize Edilen Doga ve Dogulu Otekinin Temsili

Ekofeminizm ve reklam iligskisine yorumsal bir cerceveden bakildiginda
oryantalist anlati, reklamlarin ekofeminist elestirisi baglaminda dikkat
¢eken bir diger unsurdur. Bu dogrultuda incelenen Lipton reklami, “Cay
yapmak kolay m1?” bashigimni tasimakta olup Ttirkiye'nin Karadeniz Bolgesini
gostermekte, burada yasayan ve tarim sektdriinde calisan kadin cay
ciftcilerinin hayatin1 yansitmaktadir. Yoresel aksanla “Ha boyle yumusacik
lezzetli ¢ay yapmak kolay is midir?” diyen kadin, “Bu sehirli kadinlar da
kolay sandilar” diyerek evinin bir odasinda uzanmakta olan, giyiminden
yerel halktan olmadig1 anlasilan kadini uyandirmakta ve onu cay hasadina
gotiirmektedir. Gorsel 11'de dikkat gekildigi tizere ilerleyen sahnelerde yerel
kadinlar, sehirli kadina ¢ay toplamay1 6gretmekte, sehirli kadin zaman zaman
sakarliklar yapmakta, hasadin bitmesinin ardindan demlik poset ¢ay trtinii
demlenmis olarak sofraya getirilmekte, kadinlar caylarini yudumlamakta
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ve sonrasinda reklam kadmlarin birlikte horon oynadiklar1 bir agik hava
eglencesiyle son bulmaktadir.

Gorsel 11: Sehirli kadina cay toplamayi ogreten yerel kadin temsili

Oryantalist anlati baglaminda ele alnan diger reklamda Elle
markasi, “Gii¢li durus” baglikli anlatisinda tinli kisi olarak Hande Ercel’i
kullanmaktadir. Ercel, Mardin’de tarihi yapilarda, tasarimi yerel esintiler
tasiyan kiyafetlerle dolagmakta, yoreye 6zgii yiyeceklerin tadina bakmakta
ve bolgenin cografyasiyla adeta biitiinlesmis bir durus ortaya koymaktadir.
Gorsel 12'de de gortildiigii gibi reklamin 47. saniyesinde karakter, kucaginda
bir keciyi severken, 56. saniyede ise ata binerken goriilmektedir. 1:08’de
ellerini havaya a¢gmis bir sekilde duran kadmin arkasindaki gokytiziinde
kuglarin ugustugu goziikiirken bu sahnenin hemen ardindan bir papagan
belirmektedir. Ekrana yansiyan bu sahnelerde Ergel’in giyim tarzi ile Mardin
deneyimi arasinda baglantilar kurulmakta ve anlatiya oryantalist ezgiler eslik
etmektedir.

Gorsel 12: Yoresellestirilen ve dogayla bulusturulan kadin temsili

Ekofeminist anlatinin kullanimi agisindan Lipton ve Elle reklamlarinin,
kadimni dogayla iliskilendirirken ayni zamanda Dogulu kimligi de yansittig
goriilmektedir. Bu reklamlarda ekofeminist anlatinin Dogu’yu kullanma
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bicimi tematik olarak incelendiginde, s6z konusu anlatinin oryantalist
soylemlerle kesistigi goriilmektedir. Oyle ki reklamin kadinlar arasi sinifsal
farkliliklarin temsili tizerinden bir Gteki ve egzotik Dogulu kadin kimligi
kurguladigin belirtmek miimkiindiir. Edward Said’e (2016) gore Batili 6zne,
Dogu’yu ¢ogu zaman gekici ve cezbedici bir 6teki olarak konumlandirmakta,
onu soylemde bu sekilde tiretmekte ve bu da Dogu {tizerine bir stereotipin
ingasina yol agmaktadir. Lipton reklaminda Dogulu kadin dogayla i¢ ige
resmedilirken, sehirli kadmin dogadan kopuklugu gosterilmekte ve bu
agidan kiiltiirel ile dogal arasina bir mesafe konulmaktadir. Elle reklamindaki
kadinin da aslinda dogadan kopuk oldugunu belirtmek miimkiindiir; tinli
kisi olarak Hande Ercel’'in canlandirdig: karakter, sehirli tist-orta sif bir
kadin olarak Mardin’e turistik bir ziyaret yaparken ve yoresel bir deneyim
yasarken goriilmektedir. Her iki kadin karakter de cay ve moda gibi tirtinler
aracihigiyla Dogu’yla ve dogayla temas kurmakta; boylece sehir yasami
icinde yitirdigi dogalliga yeniden ulagsmaktadir. Sonug olarak kadini dogayla
iligkilendiren ekofeminist anlati, reklamda ayni1 zamanda Dogu’'nun temsili
icin de kullanilmakta ve dogayla bag kurma ihtiyacinn, tirtinlerin ve Dogulu
mekanlarin  tiiketimi tizerinden gergeklestirilebilecegi vaadi tiiketiciye
aktarilmaktadir. Bu yapilirken “Ekofeminizmin Neoliberalizmle Kesisimi”
temas: kapsaminda yorumlanan diger alt temalarda da goriildigii tizere
stereotipik temsiller etkin olmakta, reklamin ekofemininist argiimanlar
temelinde elegtirel bir yaklasim sergilemesi imkansiz hale gelmekte ve doga,
ylizeysel ve kisithh bir ekofeminist anlatinin aragsallastirilmasi ile tiiketim
kilttirtine mal olmaktadir.

Sonug

Ekofeminizmin bir reklam anlatis1 olarak kullanilma bicimlerini irdeleyen
bu calisma, kadmi dogayla iliskilendiren tiiketim mesajlarinin neoliberal
ideolojiyle sekillenen postfeminist medya caginda sagladig: imkan ve neden
oldugu kisitliliklar: elestirel bir bakis agisiyla ele almistir. Calismada iddia
edildigi tizere ekofeminizm, Tiirkiye'ye 6zgii bir sosyokiiltiirel baglamdan
beslenen karmagik iktidar iligkilerine sahne olmaktadir. Ekofeminizmin
reklamda kullanimai yer yer elestirel bir potansiyel barindirirken diger yandan
toplumsal cinsiyetrollerini yeniden tiretebilmekte, dogay1 metalastirabilmekte
ve hatta oryantalist stereotipleri normallestirebilmektedir. Bu baglamda
calisma, postfeminist medya caginda kullanimi yayginlagsan ekofeminist
anlatilarin yorumlayici bir perspektiften tematik analizini gerceklestirmis;
postfeminizm, ekofeminizm ve reklamin birlikte analiz edildigi kisith
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literatiire Tiirkiye’de yayimlanan reklamlardan hareketle katkida bulunmay:1
amaclamistir.

Sultan vd.’nin (2018) dikkat ¢ektigi tizere, kadin tiiketicilerin gevresel
konulara daha ¢ok ilgi duymasi, onlar1 reklamin 6znesi haline getirmekte
ve bu calismada incelenen reklamlarda da goriildiigu tizere kadin hedef
kitlesine yapilan reklamlar dogaya iligkin anlatilara siklikla yer vermektedir.
Tiirkiye’deki reklam uygulamalaria bakildiginda Abdul Majeed Dar ve Zulfi
Syed’in (2019) kiiresel anlamda ifade ettigine paralel bir bicimde ekofeminist
hassasiyetlerin reklamcilar icin yaratict bir i¢gérii sundugu ortadadir.
Ayrica Robin Andersen’in (2009) degindigi dogay: kullanan reklamlarin
tiikketiciye modern yasamin stresinden kurtulma ve duygusal rahatlama
vadetmesi, ¢alisma kapsaminda incelenen reklamlarda da gozlenmektedir.
Diger yandan Tiirkiye 6zelinde incelendiginde, McDonagh ve Prothero’nun
(1997) ekofeminist mesajlarin pazarlamada kullanimina yonelik elestirel
goriislerinin dogrulandigini da belirtmek miimkiindiir. Oyle ki ekofeminist
unsurlar iceren reklamlar, dogay1 ambalajlayarak yazarlarin da ele aldig:
gibi bir metaya dontistiirmekte ve tiiketimi 6zendirmektedir. Bunun yani
sira arastirma bulgularimin ikinci temasinda tartisildigi tizere reklam,
kadina yonelik toplumsal cinsiyet kaliplarini yeniden {iretebilmekte ve bu
da ekofeminist unsurlar barindiran reklamlarin elestirel potansiyeline zarar
vererek onu salt bir tiiketim anlatisina indirgemektedir. Tiim bu olumsuz
ciktilara ragmen ekofeminizmin pazarlama iletisiminde giderek daha fazla
yer edinmesiyle McDonagh ve Prothero’'nun (1997) vurguladig: patriyarkal
pazarlama yaklagimlarmin dontigsebilmesi de ihtimal dahilindedir.
Uluslararas: literattire katki baglaminda, arastirma sonuglarindan elde
edilen bir diger konu da Tiirkiye 6zelinde ekofeminizmin oryantalist bir
baglamda ele alinmasidir. Tiirkiye'nin modernlesme siirecinde dogal olanin
kiiltiirel olarak az gelismisligi ve gelenekselligi temsil eden Dogulu kimlikle
iliskilendirilmesi, reklamda ilerici bir anlat1 olan ekofeminizmin Dogu ile bir
zitlik halinde aragsallagtirilmasina zemin hazirlamigtir.

Sonug olarak calismada elde edilen bulgular dogrultusunda toplumsal
cinsiyet rollerinin doga tizerinden yeniden tamimlandigi, doganin
metalastirildigi, kadinlara yonelik reklamlarda ozellikle doga temasinin
kullanildig1, doganin bir duygusal kagis alani olarak yeniden kurgulandigs,
kadina yonelik toplumsal cinsiyet kaliplari hayvan-bitki ikiligi tizerinden
yeniden sekillendirilirken doganin bir tiiketim nesnesi haline getirildigi
tespit edilmistir. Bu dogrultuda reklamda ekofeminist anlati, neoliberal ve
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postfeminist ideolojilerle yakindan iligkili bir bicimde kurgulanmaktadir.
Bunun yani sira arastirmada mevcut literatiirden farkli olarak oryantalizm
ve ekofeminizm arasinda ideolojik baglantilar kurulmustur. Calismada ele
alman Lipton ve Elle reklamlarinda, dogayla yakindan iliskili olan kadinlar
az gelismis ve Dogulu olarak gosterilirken dogayla iliskisi zayif olan sehirli
kadinlar Batili olarak gosterilmistir. Boylece oryantalizm, ekofeminist bir
anlat1 zeminine yerlestirilmistir. Diger yandan reklamin, erkekligi insa eden
bir toplumsal cinsiyet anlatisiyla kesistigi sinirlar da ortaya konmustur. Ayrica
ulasilan bulgularda, ekofeminist unsurlar igeren reklamlarin kesisimsel
temsil agisindan yetersiz oldugu tespit edilmistir. Reklamlar toplumdaki
biitiin kadinlara hitap etmeyerek belirli bir sinifa yer vermekte, bu da reklam
anlatisinin hedef kitle olarak kadinlara dair kapsayici bir ileti olusturmasina
engel teskil etmektedir. Gill'in (2016) dikkat cektigi “post-postfeminist”
medya cag1r dogrultusunda, Batili reklam ve medya anlatilarinda giderek
yayginlasan kesisimsel ve ¢cogulcu temsillerin Tiirkiye 6zelinde bulunmadig:
goriilmektedir. Diger yandan sinurli sayida reklam postfeminist dénemin
kadinmin giiclenmesi ve erkek-egemen kiiltiiriin elegtirisi baglaminda
ekofeminist elestirelligi anlatiya dahil ederken reklamlarn 6nemli bir
kisminin dogayi, elestirel bir perspektiften uzaklastirarak bir tiiketim vaadi
olarak aragsallastirdig1 ortaya konmustur.

Ekofeminizmin reklamda kullaniminin elegtirel bir iglev gérmesi, daha
kapsayicr ve gogulcu bir reklam dilinin kullanimiyla yakindan iligkilidir.
Aragtirma bulgularinda gozlendigi tizere ekofeminist anlatilar1 igeren
reklamlar, yeterince kesisimsel degildir ve agirlikli olarak orta sinif, bedensel
olarak tam, egitimli ve gen¢ kadinlar1 temsil etmektedir. Bu durum kadinlar
arasinda hiyerarsik bir diizlem olusturmakta ve markalarin belirli egemen bir
kimlik kategorisindeki kadinlar1 hedef kitle olarak temsil etmesi sonucunu
beraberinde getirmektedir. Bu agidan bakildiginda ekofeminist unsurlar:
kullanmay1 amaclayan reklamlarmn, kadinlar arasi farkliliklar1 yansitacak
kesisimsel bir anlat1 inga etmesi, tiiketici hedef kitlesiyle sahici bir bag kurmasi
agisindan Onemli olacaktir. Reklamdaki kesisimsellik kadinlarin temsili
baglaminda oldugu kadar doganin temsili agisindan da oldukga sinurhidir.
Reklamlarin, hayvansilik ve bitkisellik tizerinden ekofeminist unsurlar
kullanirken bir zithk olusturdugunu da belirtmek miimkiindiir. Kadinin belirli
hayvanlarla iligkilendirilmesi onun giictinii ve meydan okumasin gosteren
bir alan agarken bitkilerle iliskilendirilmesi onu ehlilestirmekte ve saf giizellik
anlatisi tizerinden toplumsal normlarin igine dahil etmektedir. Bu durum
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reklamda, hayvanlar ve bitkiler arasinda kurgulanan hiyerarsik zeminin
tiircii bir anlam ekseni insa etmesi sonucunu beraberinde getirmektedir.
Bu dogrultuda gelecekte yapilacak akademik ¢alismalarin, elestirel hayvan
caligmalar1 literatiiriine detaylica egilerek hayvan-insan veya hayvan-kadin
iliskilerinin reklamda temsilini elestirel, ¢ogulcu ve kesisimsel bir bakis
agistyla ele almasi son derece 6nemli olacaktir.
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Abstract

Historically and culturally, a close connection has been built between the car
and masculinity. This relationship is particularly evident in representations in
advertisements. Masculinity is also commonly depicted as something that
declines in old age. Based on these two presumptions, this study focuses on how
elderly men canstruct the relationship between car and masculinity through car
advertisements and how they construct their sense of masculinity. The specificaim
of this research is to explore how elderly men in Turkiye construct the relationship
between cars and masculinity through car advertisements. The general aim is to
observe how elderly men construct their masculinity in the Turkish context. Using
a qualitative methodology, two focus-group interviews were conducted with a
total of eleven male participants over the age of sixty. The purposive sampling
method of criterion sampling was used in the research. Data collected in Amasya,
Turkiye, in July 2022 were analyzed using the qualitative-analysis saoftware
MAXQDA. According to the results of the research, elderly men see the car as a
masculine abject and as a primary/essential object for men; they also agree with
the stereotype that a car adds some masculine characteristics to and/or reflects
the masculinity of its owner. Yet they also associate reliable cars and a safe driving
style with feminine characteristics and with old age. As a result, it can be said that
elderly men in Turkiye experience a fluid, bricolage masculinity, shifting between
different masculinities depending on the situation or context. These findings have
the capacity to contribute to the formulation of numerous new research questions
concerning the relationship between masculinity and ageing, an issue that has
hitherto been largely overlooked in existing literature.
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0z

larihsel ve kultdrel olarak otomobil ile erkeklik arasinda yakin bir bag kuruldugu
gortlmektedir. Otomobil ve erkeklik arasindaki bu iliski ozellikle reklamlardaki temsillerde
gozlemlenebilmektedir. Bununla birlikte yasiilik da erkekligin gorece ¢ozuldugu bir
donem olarak tasvir edilmektedir. Bunlardan yola ¢ikarak bu arastirma, yash erkeklerin
otomobil reklamlari araciligryla otomobil ve erkekiik arasindaki iliskiyi nasil kurduklarina
ve erkeklik algilarini nasil insa ettiklerine odaklanmaktadir. Arastirmamizin 6zel amaci
Turkiye'deki yasli erkeklerin araba reklamlari araciligiyla araba ve erkeklik arasindaki
iliskiyi nasil kurduklarini kesfetmektir. Genel amacg ise Turkiye baglaminda yasl erkeklerin
erkekliklerininasilinsa ettiklerini gozlemlemektir. Calismada amach bir ornekleme yontemi
olan olcut ornekleme kullanilmistir. Nitel metodoloji baglarminda yan-yapilandirilmis
sorular araciligiyla 60 yas ustu toplam 17 erkek katiimci ile ki odak grup gorismesi
gerceklestiriimistir. Temmuz 2022'de Amasya/Turkiye'de toplanan veriler nitel analiz
vazihmi Maxqda kullanilarak analiz edilmistir. Arastirmada 60 yas Ustu erkeklerin
otomobiller ve erkeklik arasindaki iliskiye dair soylemlerindeki cografya ve yas temelli
anlam insalari analiz edilmektedir. Arastirma sonuglarina gore, yasl erkekler otomobili
erkeksi bir nesne ve erkekler icin birincil/zorunlu bir nesne olarak gormekte; otomobilin
erkege bazi erkeksi ozellikler kattig ve/veya erkekligi yansittigi klisesine katiimaktadir.
Kadinsi ozelliklerle iliskilendirdikleri guvenilir araba ve guvenli surds tarzini yashiikla
iliskilendirerek bu normiari asindirmaktadirlar. Tum bunlanin sonucunda Turkiye'deki
vasl erkeklerin duruma/konuya gore erkeklikler arasinda kanal degistirdikleri, akiskan
bir brikolaj erkeklik deneyimlediklerini soylemek mumkdndtir. Bu bulgular, simdiye kadar
mevcut literaturde buyuk olcide goz ardr edilmis bir konu olan erkeklik ve yaslanma
arasindaki iliskiye dair cok sayida yeni arastirma sorusunun formdle edilmesine katkida
bulunma kapasitesine sahiptir.

Anahtar Kelimeler: Yaslilik, erkeklik, yaslanan erkekler, reklamcilik, otomobil
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Although the literature discussing the relationship between cars and
masculinity is partially developed in the West (O’Connor and Kelly 2006;
Balkmar 2012), it is relatively limited in Tiurkiye (Duruiz 2016; Aktiirk 2016;
Ozkan 2020). Moreover, there is no literature on how this relationship is
shaped by ageing. In contrast to the literature on old age and masculinity
that has been developing in the West for some time (Spector-Mersel 2006;
O’Neill and Léime 2023), there is almost no similar literature in the Turkish
context (Erol and Ozbay 2013). Furthermore, the issue of car advertising and
masculinity is also rarely addressed in the literature, with only one study
found that discusses how male participants make sense of masculinity in car
advertising (Sandhu and Singh 2017). Based on these independent studies in
the literature, the specific aim of our research is to explore how elderly men in
Tiirkiye construct the relationship between cars and masculinity through car
advertisements. The general aim is to observe how elderly men construct their
masculinity in the Turkish context. In order to create a conceptual exploration
process for these purposes, we conduct a qualitative thematic analysis based
on the data from the focus group interviews.

In our study, we analyse geography and age-based constructions of
meaning in the discourses of men over 60 about the relationship between
cars and masculinity. “Masculinities”, which is our theoretical approach, is
conceptually two-dimensional. First, there are three types of masculinities:
local masculinities constructed in the face-to-face interaction spaces of
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families, organisations and close communities; regional masculinities
constructed at the level of culture or the nation-state; and global masculinities
constructed in the spheres of world politics and transnational business and
media (Connell and Messerschmidt 2005). Second, it refers to a hierarchical
system that establishes a subordinate-superior and dependent relationship
between men, positioning the hegemonic man at the top and excluding those
at the bottom (Sahin 2018). In this hierarchical system, there are four different
masculinities depending on the hegemonic one (Messerschmidt 2019). (1)
Complicit masculinities help to maintain hegemonic masculinity by using
unequal gender relations to their advantage in their choice of practice. (2)
Subordinate masculinities (such as feminine men) are constructed at a greater
distance from the hegemonic masculinity, or they deviate from it and are
atypical. (3) Marginalised masculinities are trivialised and/or discriminated
against because of inequalities outside of gender relations, such as class, race,
ethnicity and age. (4) Protest masculinities are constructed as compensatory
hyper-masculinities, formed in response to social positions that lack economic
and political power. Therefore, this approach argues that masculinity is
differentiated across time, place (Walker et al. 2000), society (Thompson 2006),
geography (Connell and Messerschmidt 2005), sexual orientation, religion
(MacKinnon 2003), race, class and age (Connell 2005). In this context, it is
possible to observe different masculinities in Tiirkiye, which are positioned
differently according to social classes, ethnic and religious communities, age,
occupational groups and physical characteristics (Sancar 2009). Therefore,
our research focuses on urban, heterosexual, Muslim, middle class and over
60 masculinities in Tiirkiye in 2022. In terms of understanding how ageing
shapes masculinity in the local geography of Tiirkiye, we believe that our
research is unique.

Masculinity in Old Age

In old age, it is widely accepted that men gendered identities enter a stage of
social de-gendering (Silver 2003). For men, there is an assumption that ageing
reduces their masculinity and increases their femininity (Thompson 1994).
This is because culturally there is a close and deep-rooted connection between
masculinity and youth (Spector-Mersel 2006). In particular, hegemonic
masculinity is considered young and heterosexual (Slevin and Linneman
2010). Since young men are seen as athletic, muscular, strong, pain/ illness
resistant, active, confident, controlled, powerful and masculine, they are
associated with hegemonic forms of masculinity and therefore valued (Coles
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and Vassarotti 2012). However, it is underlined that hegemonic masculinity in
Tiirkiye has nothing to do with “incomplete, immature, young masculinities
that have not completed their transition and evolution” and “old men who are
washed-up, disconnected from the world, powerless” (Ozbay 2013, 190-191):
“Hegemonic masculinity ... needs power and strength, and this is available in
middle age, when both physical strength, health, performance and intellect ...
are at their peak.”

Although it is difficult to identify and describe the characteristics of
hegemonic masculinity in Tiirkiye (Alemdaroglu and Demirtag 2004), it
is assumed that all male bodies in the country, except the effeminate ones,
automatically represent it (Erol and Ozbay 2013). The hegemonic masculinity
in Tiirkiye is characterised by “urban, professional, able to provide for the
household, financially well-off, protecting his family, dominating his wife and
children, powerful, influencing those around him, capable of using violence,
both the guardian of honour and the one who has the right to disobey the
rules of sexual morality” (Oztiirk 2020, 36). With the dissolution of geriatric
patriarchy in Tiirkiye and the construction of a gender regime based on the
dominance of the male breadwinner in the family, the power of elderly men in
the family over younger men disappeared and the “market”-based masculinity
authority of the producing-earning young man gained importance and
elderly men were excluded as the type of labour that did not fit the needs of
the capitalist market (Sancar 2009). This inevitably marginalises elderly men
and their “impotent” lives (Ozbay 2013).

However, it has been argued that hegemonic masculinity continues to
provide guidance in evaluating oneself and others throughout life (Thompson
and Whearty 2004) and that it remains constant as a cultural reference for
ageing men (Oliffe et al. 2013). In this context, contrary to the arguments that
the cultural codes associated with masculinity of male individuals dissolve
with ageing, there is evidence that masculinity can be important in all life
stages of men and that masculinities do not remain in the background in old
age (Ribeiro et al. 2007; Thompson and Langendoerfer 2016). Moreover, there
is also information that elderly men perceive old age as a threat to their sense
of masculinity and develop some strategies for this (Clarke and Lefkowich
2018). For example, operating in the field of older masculinity allows them
to maintain a dominant masculinity in which their experience, wisdom and
maturity are valued (Coles and Vassarotti 2012). Therefore, we can say that
ageing does not prevent men from being men, on the contrary, there is a
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different masculinity that changes according to the age scale and is born from
later life (Thompson 2019). Indeed, elderly men, especially in their speeches in
the context of their bodies, care about performing masculinity by maintaining
traditional gender norms with expressions that will distinguish themselves
from femininity in the process from youth to ageing (Glendenning et al. 2017).

Cars and Masculinity

The transformation of the car into a symbol of masculinity (Bengry-Howell
and Griffin 2007) starts from the childhood of men (Walker et al. 2000). Boys
get acquainted with toy cars before they go to school and imagine themselves
driving cars in all areas of the house (Ergiiven 2000). In addition, boys learn
real car repair, driving and culture from their fathers or male role models such
as uncles and neighbouring brothers, thus internalising the idea that the car is
a part of male identity from an early age (Ozkan 2020).

The cultural interpretation of gendered cars is a persistent phenomenon
that extends into adulthood. According to this interpretation, the home is
regarded as a domain of responsibility for women, while the car is considered
a domain of responsibility for men (Garvey 2001). (Male) consumers turn
their cars into their homes by touching, repairing, cleaning and equipping
them with various accessories, and define them as an extension of the home
(Karmasin 2010). In this respect, the car resembles a domestic space that men
are interested in and reserved for them, while masculinity in the driver’s seat
constructs a kind of second living room dominance with its disciplined and
seated immobility (Jain 2005). Therefore, the car is influenced by the traditional
gender ideology of separate spheres (Gartman 2004).

The gender-related meaning of a car is not only associated with the
life stages of male individuals, but also with other gendered characteristics
attributed to cars. These include technical specifications, usage, shape, colour,
size, type, price and brand. For instance, with regard to the issue of gender,
certain model cars, including trucks, are perceived as masculine (Thomas and
Pojani 2022). Conversely, small, fast and stylish cars are often regarded as
feminine and are not accorded the same level of seriousness, being instead
referred to as “chick cars” (Lezotte 2012). These types of cars, which do not
require technical skills, are considered feminine, especially because they
have automatic gears; manual cars are considered masculine because engine
control/dominance and technical skills are considered masculine (Gedik et
al. 2021). Another example is that the newest and most expensive cars are
associated with the head of the family, the man of the house, while second-
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hand cars are associated with the women in the house. According to this
distinction that emerged with the automobilisation of family life, women are
directed to want safer/family models, while men are directed to want fast
sports cars (Urry 2004).

The gender-based differences in the meanings associated with cars are
also clearly evident in the way cars are driven. In this context, the cultural
association of cars with speed, youth, and young masculinity is a salient factor.
For young men, acquiring a driving licence and owning a car is indicative of a
transition to adulthood and manhood (Freund and Martin 1996). Young men,
eager to seize every opportunity to prove themselves, often find pleasure in
controlling a powerful and potentially dangerous machine like a car. (Dichter
2017). For young men, the excitement and pleasure of driving at high speed,
overtaking rival cars and having a beautiful girl sitting in the front passenger
seat are very important (Walker et al. 2000). Thanks to the car, the young
man is able to discharge his sexual energy by means of speed and violence,
as if he has infinite horsepower behind the wheel (Ergiiven 2000). However,
according to the traditional gender dynamics, the car is an advertisement of
male wealth that “women look for” in dating (Belk 2004).

Finally, the synchronisation of the car with the concepts of gender and age
is highly visible. Speed, symbolising progress and dynamism, is associated
with young masculinity, while slowness, symbolising femininity, regression
and weakness (Freund and Martin 1996), is associated with women and older
individuals.

Masculinity in Car Ads

Gender is constructed socially, historically and culturally and this construction
is reinforced through mass media (Shaw and Tan 2014). Especially as cultural
mediators of media cultures, advertisements make extensive use of gender
stereotypes (Craig 1993; Rutherford 1995; Schroeder and Zwick 2004).
Advertisements can have a particularly strong influence in reinforcing our
gender role attitudes, values, perceptions, beliefs and behaviours (MacKay
and Covell 1997). On the one hand, advertisements provide cultural
codifications of how we behave as women and men, and on the other hand,
they convey how we think about the behaviour of women and men (Gornick
1979). In this context, it is possible to say that car advertisements do not adopt
a gender-oriented approach that emphasises masculine dominance in car
culture (Chatti 2020).
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In a historical context, shortly after the publication of the first car
advertisement in 1898 with the message “Dispense with a horse” (Corey 2023),
it is realised that the long-lasting justification of gender in car advertisements
began. In the advertisement of the Chandler brand, which introduced its
convertible car between 1915 and 1922, the message was that the car would
bring power to men and beauty to women (Sentiirk 2000). Later, in post-
World War II car advertisements, the car was presented as a family vehicle,
with the driver always being a man, the woman in the passenger seat and
the children sitting in the back seats resembling the virtual design of the
household (Wernick 1992). In the gendered car advertisements that continued
in the 1960s, cars were depicted as the means of transport used by men to go
to work or for long distance travelling (Thomas and Pojani 2022). By the 1970s,
sex-gender riots affected car advertisements, reducing masculine imagery to
some extent, and the portrayal of the nuclear family was rarely presented in
these years (Wernick 1992). In the 1980s, as perceptions of gender in working
life changed, representations diversified and women’s independence and
individuality began to be emphasised (Thomas and Pojani 2022).

Even if it is associated with both genders, sexism about the car persists.
For example, in adverts, large cars are supported with masculine symbols
and stories, while small cars are compared with the female body (Smith 2014).
However, even if a woman driver is preferred instead of a man, the message
of masculinity remains constant. For example, in the BMW Z4 advertisement,
due to the speed and performance of the cars, a message conveyed is that the
masculine instinct emerges when the driver gets behind the wheel, even if the
driver is a woman (Bernard 2017). Therefore, although there is some evidence
that stereotypical cultural signification has changed in the representation of
masculinity in advertisements, traditional masculinity is still presented as a
positive cultural representation in advertisements (Garst and Bodenhausen
1997).

According to the gendered discourse in car advertisements, the driver is
symbolically coded as a man and the car as a woman, and driving is associated
with the realisation of a man’s sexual performance (Istk and Oksev 2022). The
archaic self, which is coded with the horse, the woman and the gun, continues
as awoman and a car with the attractive woman used in advertisements (Ciftci
2009). Some adverts portray the car as a woman, marking it as a symbol of the
womb and paradoxically as a phallic symbol of power (McLuhan 1951). Other
advertisements associate owning a car with having the women portrayed in
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the ads, suggesting that having the car will bring a romantic partner (Reichert
2003) and imply that it adds an irresistible sexual charm to the owner (Belk
2004). Therefore, for these attractive “passenger princesses” (Dundes 2023),
who do not interfere with the driver’s control, resemble a kind of ornament
and sit in the passenger seat, it becomes important to own that car.

Another prominent interpretation in the advertising discourse is on the
basis of gender-specific abilities / driving skills. In advertisements focusing on
speed, power, manoeuvrability, high-speed cornering, risky off-road driving,
stopping ability, braking and similar features, the skill and mastery of the
male driver is underlined (Redshaw 2018). According to the adverts, driving
a car is as natural an activity for men as walking. Unlike women, men in
the adverts are genetically portrayed as cool, confident and skillful in the car
experience (Yiiksel 2006).

Furthermore, sexist implications in car advertising are perpetuated
through the use of metaphorical comparisons. Such narratives are based
on the idea that “there is a connection between those who are strong and
fast in nature and those who own cars” (Ciftci 2009). Indeed, the fact that
manufacturers are producing cars with higher horsepower and that men are
trying to reassert their masculinity, which their old cars could not afford, by
buying them (Packard 2007), can be attributed to this. In fact, the attribution
of images to cars by naming them after strong and fast creatures of nature
and using the image of horse and woman together in their advertisements
is aimed at making men feel strong and secure (Elgezdi 2003). The portrayal
of the car with animal vitality is used to produce sexist images (Freund and
Martin 1996).

Methodology

The specific aim of our research is to explore how elderly men in Tiirkiye
construct the relationship between cars and masculinity through car
advertisements. The general aim is to observe how elderly men construct
their masculinity in the Turkish context.

RQ1: According to elderly men, what is the relationship between car and
masculinity?

RQ2:How is the message of masculinity presented in the car advertisement
interpreted by elderly men?
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This study adopted a qualitative paradigm. Data were collected using the
focus group technique.

Focus group interview

The focus group method was preferred because it creates a synergistic
environment in which individuals have a group brainstorming experience
and are able to reveal, recall, and express feelings and thoughts about a
particular topic that they may have difficulty revealing on their own (Krueger
and Casey 2015), has the power to access rich data (Bernard 2006), and
provides an opportunity to examine how a particular topic is processed and
developed in a particular cultural context (Kitzinger 1995). In accordance
with extant methodological literature, the optimal number of participants in
a focus group session ranges from four to twelve (Kitzinger 1995; Morgan
1997). However, it is frequently the case that sessions comprising four to six
participants are employed, as such numbers engender a sense of comfort
among the participants (Krueger and Casey 2015). In accordance with these
methodological considerations, a maximum of six participants were invited to
the sessions. Interviews were conducted after six participants in the first session
and five participants in the second session accepted the invitation. The extant
literature generally concurs that the optimal number of focus group sessions
is between three and five (Morgan 1997; Glesne 2013). However, shortly after
the second focus group session was completed in the present study, it was
discovered that one of the participants had contracted the virus. This gave
rise to concerns regarding the potential for viral transmission. Consequently,
the present study concluded that the focus group discussions were conducted
over two sessions, as is exemplified in the literature (Rubin 2004; Liao et al.
2020; O'Neill and Léime 2023). This was due to the life-threatening nature of
old age and the pandemic, and the sufficient data diversity. The first session
took place in a café&restaurant with separate rooms, in a closed environment
where there was no contact with other visitors, while the second session took
place on the second floor of a two-storey café, whose owner showed sensitivity
to the researchers’ request and did not allow other visitors during the session.
Snacks and drinks were provided during both sessions. These were paid for
by the researchers. Interview questions are in Appendix 1.

The data collection process in the research started with the decision of
Selguk University Faculty of Communication Ethics and Evaluation Board
dated 18.04.2022 and numbered 2022 /9. Data were collected in the Amasya/
Tiirkiye in July 2022. The interviews lasted a total of 3 hours, 10 minutes and
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35 seconds. A 103-page data document was obtained from the recordings
taken from 1 camera and 1 audio device.

The ad rationale

A relevant commercial was used as a methodological tool to stimulate
discussion in the sessions. The BMW ad “Kerem Bursin & BMW 3 Series”
(https:/ / www.youtube.com / watch?v=vk-sc_ZGoho) was chosen for its
message strategy, which visually and verbally emphasises the cultural and
historical link and continuity between masculinity and the car. The ad features
three generations of middle-class men (grandfather, father and son), namely
boys, young men and adult men, and uses the slogan “He always shows me
the right way, always carries me further”.

Figure 1: Sample scenes from the commercial

Participant information

Criterion sampling, one of the purposive sampling methods, was used in
the research. The research criterion was “to be a man aged 60 and over who
has driven a car at some point in his life and is not under guardianship”,
which follows the logic that a focus group is a specially recruited group of
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participants (Kitzinger 1995). The age at which ageing begins is controversial.
It is difficult to establish a precise starting point by following the literature
chronologically. In conceptualisations of older people, which include key terms
such as “later life”, “older age/person/people”, “ageing” or “older people”,
there are different starting ages of ageing, such as 50 years and over (Thomas
and Thurnell-Read 2024), 60 years and over (Villar et al. 2023; King et al. 2020),
65 years and over (Clarke et al. 2014; Clarke and Lefkowich 2018). On the
other hand, it is also observed that national (TIHEK 2021) and international
(WHO 2022; UN 2017) organisations have accepted the age of 60 and above
as a starting point in recent years. Because of this complexity, we think it is
possible to focus on ageing, as the starting age of our participants is 62 and the
average age of our participants is 65. Our participant group consists of people
aged 62-74, socio-economically middle class, mostly married and retired:

Dura- | Docu- | Partic- Marital . .
Group tion ment | ipant Age Status Education | Profession
P1 65 Married | Bachelor’s | Retired Teacher
P2 66 Married AS§OCI_ Retired Teacher
ate’s
1st 46 . High Tradesman-
Group 1.35.39 pages P3 67 Married School Working
. High Retired Public
P4 70 |Married | g 101 Employee
P5 64 Married | Bachelor’s Retired Public
Employee
P6 74 Married AS§OC1_ Retired Teacher
ate’s
. High Retired Trades-
P7 62 Single School man
P8 63 Married High Retired Officer
2nd 13456 57 School
Grou o ages i _
P pag P9 64 | Married Secondary | Retired Trades
School man
P10 63 Married High Retired Officer
School
PI1 |63 |Married 32?;’“' Retired Teacher

Table 1: Demographic information
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Three issues are noteworthy in the focus group discussions. Firstly, in
these interviews conducted by two young female researchers with elderly men
over the age of 60, the cultural situation of the distinctions between genders,
ages and professions was reflected in the statements: “Don’t misunderstand...
I'll say it to your face, I'm not saying it for everyone” (P9). Secondly, the
participants used 49 different memories, stories, experiences and testimonies
from their personal histories to strengthen their narratives: “in our youth...
let me tell you a memory of mine, ..let me tell you from my experience
(P2). Thirdly, the participants made negative interpretations of “old age” at
personal and general level: “We are in the last stages of life, ...after this age”
(P1).

The researchers were aware of the differences in age, gender and
education level between the participants and themselves, and they adopted
a critical approach to the subject. Therefore, throughout the research (from
December 2021 to today), they took care to reflexively question themselves,
each other and the theoretical background in order to avoid any bias.

Coding

First, the data were first transcribed by the second author and the transcription
files were uploaded to a new project opened in the qualitative analysis
programme MAXQDA. Second, the authors coded the focus group files
together by reading and discussing the focus group files line by line during
an online meeting lasting about a week in which the second author screen-
shared. Coding was carried out by the second author by selecting the relevant
section of the file in the programme’s coding system and adding the codes
agreed during the meeting to the relevant section using the add “new code”
button. Coding was performed using a data-driven technique based on
direct quotations (in vivo) from participants’ direct words and expressions
(Creswell 2007). Third, in a similar meeting that lasted about two days, the
authors discussed and decided together which categories and themes the
codes they added to the code system could be related to. At this time, category
and theme names were opened with the same features of the programme, and
merges were made with plus-minus and direction buttons. During the coding
process, the authors discussed which term to use for similar expressions:
for example, unhurried (2nd author) or cold-blooded (1st author); man and
speed (2nd author) or man speed (1st author). Four, the second author created
visual diagrams of the coding using the MaxMap feature in the visual tools of
the programme and uploaded them to the Google Drive folder used for the
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research. Finally, the reporting of the results was done jointly by two authors.
Alarge amount of data was accessed and coded beyond our research aim and
questions, but as some diagrams are beyond the scope of our research and it
is impossible to discuss all of them in a single paper, they are presented in the
appendix (2) for other researchers who may be interested.

Comprehensive Presentation and Discussion of Findings

This section presents the core empirical findings, offers thematicinterpretations
supported by selected diagrams, provides critical discussions of two key
diagrams (Figures 2 and 3), and concludes with descriptive commentary on
additional diagrams included in Appendix 2.

Overview of main findings

First, since the participants conducted the discussion with age and gender-
based comparisons, coding was generally based on the axis of “men, young
men, elderly men, women”. This distinction made by the participants while
speaking shows that they implicitly construct a hierarchical relationship.
When men were discussed in general terms, the reference was actually to
the hegemonic male in Tiirkiye, a figure positioned between the immature
masculinity of youth and the weakened, world-detached masculinity of old
age (Ytrek and Karaboga 2018, 968). Woman is the type of identity that the
hegemonic man is most concerned about resembling and is at the bottom of
the ladder (Cengiz et al. 2004). It is clear from this hierarchy established by
our older male participants that hegemonic masculinity remains a powerful,
perhaps the dominant, script in the evaluation of the self throughout life
(Thompson and Whearty 2004; Thompson 2006).

Second, participants generally interpreted the car as highly significant
for men, while describing it as a passing fad or new interest for women (“It
started to be a fad for women too” - P3), thus placing men in a hegemonic
position in the cultural universe of meaning of the car and subordinating
women (Connell 2005; Connell and Messerschmidt 2005).

Third, participants generally associated the car with conspicuous
consumption in the Turkish context, which is due to the high cost of car prices,
oil and spare parts, and the fact that the car is privately owned (Aktiirk 2016).
Since the participants consisted of urban middle class men, they make sense
of ideal masculinity through financial power (Sancar 2009; Kahraman 2019).
In the individual sense, the role of the car as a provider of both internal and
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external status, especially for men, was recognised: “It gives the man a status”
(P5); “Go to the tender with the latest model Mercedes and the latest model
Audi and BMW and see what happens” (P9). “People on the street say ‘oh
look at him, look how much money he has’. They start to respect him” (P10).
Age does not seem to matter when it comes to status.

Discussion of the relationship between cars and masculinity

This section examines how participants conceptualise the relationship
between cars and masculinity. As demonstrated in Figure 2, participants
predominantly associated cars with masculine characteristics and emphasised
gendered assumptions embedded in car culture.
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In general, there is an intensity in the codes of the car associated with
men and young men, which is consistent with the assertion that the car has
traditionally belonged to the domain of masculinity in the West (O’Connor
and Kelly 2006; Bengry-Howell and Griffin 2007; Balkmar 2012) and Tiirkiye
(Aktung et al. 2000; Aktiirk 2016).

The ownership relationship between the man and the car is produced
by the gender ideology of separate spheres (Gartman 2004). The traditional
placement of women in the private sphere and men in the public sphere is
reconstructed in the intersection of car and man. Elderly men perceive the
car dichotomously as a strategic object (Istk and Oksev 2022) that enables
separation from the feminine sphere and the maintenance of masculinity:

Men care most about cars... Women don’t really care about them — they care
about the house. A man has just one thing: his car. And it means everything to
him. For us, the car is what the house is to a woman. Let me tell you something
about men: they buy a Murat, like a Murat 124, and then say, “No, I don't like it,
I need something better.” That's how men are. They always want the fanciest car,

just like women want the fanciest things in their homes (P10).

Participants compared their masculinities with young masculinities in
many ways. Both masculinities show that the non-hegemonic positions of
masculinity (Messerschmidt 2019) constructed by the middle-aged Turkish
hegemonic male (Ozbay 2013) through age-based marginalisation are
internalised by the participants. While younger men are interested in proving
their masculinity in order to move on to the stage of hegemonic masculinity,
elderly men experience a stage where hegemonic masculinity has already
ended (Spector-Mersel 2006).

In this context, the participants stated that the car is a symbolic capital
tool that affects many relationships of men in their youth and adds some
masculine values to them: “In our youth you have a car, it’s a very wannabe
thing, it’s a whim for a man to buy a car” (P5); “To attract attention for young
men” (P10); “He wants to be accepted in society” (P7). The importance
young men attach to cars is linked to the acquisition and display of status,
power (Kincaid 2022), competitiveness, heterosexuality and sexual prowess
(Yunusoglu 2021), which are constitutive elements of hegemonic masculinity:

To impress the ladies... To attract attention... The car is like a mannequin... You
put the mannequin on your arm... The moment you enter somewhere with it,
people start noticing you more, even their interest in you goes up (P9). Taking a
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friend, travelling, driving around is a great thing for him or driving around with
his friends (P3).

These views of the participants overlap with the idea that irresponsibility,
self-indulgence and flirtatious behaviour of young and single men are easily
accepted in Tiirkiye and that these characteristics help to prove masculinity
(Ugurlu et al. 2021). A similar example of these behaviours that are considered
legitimate in youth are not given in the context of old age. This finding may
be related to the possible crisis of masculinity that may arise from the risk of
stigmatising elderly men in Tiirkiye as men in andropause who have already
lost their physical, mental and sexual power (Erol and Ozbay 2013; Yunusoglu
2021).

Participants also described their driving style with gender stereotypes:
“driving like aman” and “woman driving like a man”. While it was stated that
men are more skilful in driving than women, technical skills are attributed to
genetics and / or experiences starting from childhood. Participants emphasised
the gender differences in driving style (Veevers 1982), stating that men are
“self-confident, follow the rules to the letter, never had a real accident... more
dominant, more cool-headed... more confident” (P7), “hasty” but “controlled”
(P11) and careful (P10), while women are the ones who “mess up the traffic”
(P3). However, male drivers in Tiirkiye, while constructing their masculine
identity, accuse women of strictly following traffic rules (Istk and Oksev 2022).
Participants criticised the technical inability to intervene in high-tech cars (car
automatisation barrier) and stated that this is why everyone today is relegated
to the position of driver. The fact that young men do not master the technical
knowledge of cars, which historically indicates a strong and naturalised
association between masculinity and technology (Bengry-Howell and Griffin
2007), is seen as a problem. Participants constructed a distinction between
elderly men and younger men in terms of mastery of technology on the one
hand, and gender equality among the new generation on the other. However,
this is a contradictory narrative that points to the loss of the sense of technical
mastery (Walker et al. 2000) that boys and young people traditionally gain
through learning to drive:

A chauffeur is someone who knows everything. For example, most of the men I
mentioned above are over 60 years old, some of them know five or ten percent...
Very, very old men over 70, men over 70, men over 80, etc... (P10) They don’t even
care if they run out of water or oil... Driving licence is something else, chauffeur is
something else... I don’t call them chauffeurs, they are drivers... If you ask many
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drivers when they get into a car where is the gearbox... most of them do not know
(P9).

Discussion of the representation of masculinity in a BMIWW commercial

This section explores how participants interpret the portrayal of masculinity in
car advertisements. As shown in Figure 3, the BMW commercial is evaluated
by participants in terms of gender and age-based representations:

ez @
a Brand Trust Expensive
Satisfying Three / a
Generations /_f /'Safety
: 4 =]
- /
ol Bran-—-‘ @~ powerful Brand
General
a
Loss of credibility @]
Unbelievable
[cm}
[ -*impoosibility
@ 70 — &1 Emotion of imagining
Demographic BMW Cf IAL y .
e
B a
-
a~ i In the Case of Three Generations
Gends of Woman
ender @ -

Al lan ™~

- / i / AN l

Man ] (]
\@ [cm} 1 \ Masculine -_-—.-VCannot

& Young man speeds A Spegd\
Young men @ 40+ (cm} \\\\\\ (cm}
Genetic fastness \ " Unacceptable
Not old Man speeds \ B
v \ &
a \ \ Only three percent
\
Seocio-Cultural X of women
e \
~
a el v @1 unfeminine
Three Generations of Men He/It Shows Me Right Path (@] Genetic slowness
\\ Not as brave as men
(m &l a
The father shows _—
Father as a guide
g the right path @ Navigation
@ Continuity across

N generations
Generation passes
through men

Figure 3: Masculinity in BMW commercial

The participants stated that the car belongs to a large extent to men in
the family, at home and in the advertisement (“90% of them are men”-P11;
“Men more”-P8). While discussing who the target audience of the BMW
advertisement is, itis seen that the semiotic link between driver-car and driver-
family is interpreted from the guide of hegemonic masculinity. Although
women's participation in the labour force is increasing in Tiirkiye (Aydin and
Atalay 2021), the role of providing for the family and being the head of the
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family (Boratav et al. 2017) seems to be important in producing hegemonic
masculinity and legitimising their superior position (Yunusoglu 2021). In
this regard, participants reconcile themselves with hegemonic masculinity
through the performance of complicity masculinity (Connell 2005):

Because men always do the purchasing, the economy... Men will buy. Because
men have the economic power... Men usually have the power, 80 per cent (P1).
Whoever is the head of the family, whoever has the earnings, whoever has the
money buys (P5). But when buying a car... the car is mostly bought according to
the man’s preference. Because 90% ... car is used by a man, but if a woman will
use it, if it is a second car, then the preference changes. Then according to the

preference of the woman (P7).

According to participants, the BMW ad appeals to young men: “BMW
already shows excessive speed in the ad. Only a man would do that, and
specifically, a young man. Not one of us... Only a man can do that speed, not
a woman.” (P5). Through the speed of the car, our participants constructed a
hierarchical narrative between young men, hegemonic men, elderly men and
women: Young “men aged 18-25” (P8) “go up to 240-300” (P10); in general,
men have a speed between “120” (P3) and “200” (P4) km/h; elderly men stay
within the speed limit (P10), as in the statement “I don’t exceed 100. 90-100...
at most” (P4); women, like elderly men, can only reach “90-100” (P3) km/h.
For young men in the first tier, cars provide an environment in which they can
display masculine strength, virility and prowess, which includes the ability
to control a vehicle at high speed and their courage and daring through risk-
taking (Walker et al. 2000). This is related to combustion masculinity, which
includes the dominant driving standard where the young man’s aggressive and
competitive driving skills are at the forefront, emphasising skill over caution
(Redshaw 2008). In discussing the impact of young men driving in this way
on themselves and on women, they performed two different masculinities.
First, although they subordinate women in this situation, they partially
challenge traditional gender stereotypes with an egalitarian performance of
masculinity: “We say “look, this is the younger generation, they (women) are
in a car, maybe they’re just learning... We need to be understanding to them
(women) (P7)”. Second, they perform hegemonic masculinity by referring to
the characteristics of being a father (Boratav et al. 2017) and protecting weak
women and children (Aydin and Atalay 2021), which are important in the
construction of masculinity in Ttirkiye:

Men our age don’t think like young men... Because they haven’t had children

yet... they haven’t had daughters.That's why... they don’t appreciate it now. But
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when they become parents, when they raise a daughter, at a certain age they will
understand it too (P9).

The hegemonic man, who is neither young nor old and is in the second
tier in terms of speed, is a man who rationally manages risk (Erdogan 2013)
as a man who has work, family and control (Fuller 1996) and therefore makes
rational decisions about his speed. According to the participant, unlike these
two men, the older man is in the same tier as the woman in terms of speed, but
he cannot drive at high speeds for different reasons. As the elderly man is still
a man, there is no discussion about whether he can drive at high speed or not,
but the issue of “safety” is emphasised due to the fears of old age:

We are at the end of life, ... after this age (P1). Also, what people of our age look for
in cars is more safety (P2). Life is sweet... The older you get, the more important
safety becomes for you (P3). You said after the age of 60... I mean, after that age,
safety becomes more of a priority (P4). Of course, the need for safety increases
with age, ... so you will disregard your life and hit 200-250. Is that possible? For

example, if I don’t trust the car, nothing can happen. I have to trust the car (P10).

In the comparison, participants assumed that women are in a subordinate
position under male domination (Connell 2005; Connell and Messerschmidt
2005) in terms of traditional gender stereotypes, biologically (Bilton et al.
1996) coward, weak, delicate and fragile (Ugurlu and Kuzlak 2018) and
unable to dominate the machine. They also reproduced important elements
of hegemonic masculinity such as oppression, restriction and violence against
women (Cengiz et al. 2004) through the car object:

99% of them cannot do it... I can’t imagine a woman driving a BMW at that
speed (P3). It is not possible, she would not dare (P8). The advert would not
be convincing if it was a woman driving at that speed, even if it were, it would
seem fake (P5). I would be astonished (P4). How many women would do this
(P5). Maybe 3%... that means 97% wouldn’t (P10). I completely agree...(P11). If
a woman had driven the car there... I know that a woman would not be able to
drive at that speed. A woman... because she does not have the courage to speed...
She is not like a man... Do men and women have the same courage? No... Accept
it... Iwould take the car away from her (P9). Because she doesn’t drive safely (P7).
I would think like this, I would say to myself “she is out of line”, “look at her, she
is a woman”... And even if she does it, can society really accept that? I absolutely
do not accept it (P2).

Here, participants reflected the masculinity associated with cars
throughout history: power, control, dominance, speed, and technological
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precision (Balkmar and Mellstrém 2018). In particular, the fact that men are
seen as brave compared to women is due to the fact that one of the basic
emotional conditions of masculinity in Tirkiye is fearlessness (Aydin and
Atalay 2021), and a fearless driver is strong (Ergiiven 2000), and power is
the basic feature of hegemonic masculinity (Beynon 2002). Participants
interpreted BMW’s message as the passing of interest in cars from father to
son in the context of the historical continuity between cars and masculinity
(Walker et al. 2000), addressing the male as the perpetuator of the lineage with
reference to patriarchal ideology:

Three generations have used it... his father used it... he says his child and grandson
should use it too. By showing father, son and grandson in this ad... they have
used this car for three generations and they will continue to use it (P5). In other
words, the generation passes from man to man in our minds. Unfortunately, such

an image exists (P1).

The emphasis in the interpretations goes beyond the doctrine of the
transmission of masculinity from father to son and establishes an immutable
bond of natural/biological origin between father and son (Sancar 2009). On
the one hand, the participants normalise this situation in their thoughts,
on the other hand, they criticise this situation with an expression like
“unfortunately”, but they do not produce any other supportive discourse. On
the contrary, it is naturalised with a statement like “Genetically, men are better
at many things than women... Driving and general temperament are already
genetically related... (P10)”. However, they move away from this essentialist
approach by stating that men and women have different experiences growing
up and that women can drive as “well” as men as they gain more driving
experience:

We were making the toys ourselves... the cars ourselves, the wheels... Our reflexes
were developing. Women are more passive in that regard (P5). If they are keen
on driving, then they should train themselves (P9). Have you ever seen...? I have
never seen a woman... teaching her son to drive... But a man can easily teach his
son or daughter to drive. But women don’t go for it... There are women who drive
very well. For example, my daughter-in-law... She used to drive very uneasily...
When my son went abroad, the car was left to her... What did she do this time...
She drove every day. She took her child to school ten-fifteen kilometres away,
then he went to pick him up again. She travelled to and from her workplace by

car, and her desire to use a car changed much more in these six months (P7).
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Such remarks illustrate that in car culture, boys are prepared from toy
cars to real cars under the guidance of distant or close relatives such as fathers,
uncles or brothers (Walker et al. 2000). It is known that boys in Tiirkiye are
interested in cars from an early age, that this interest is encouraged and that
they even learn to drive at an early age through informal education or by
watching other people drive (Ozkan 2020).

Overview of supplementary diagrams

As previously indicated, a broader set of coded data was collected, and its
corresponding visual representations are provided in Appendix 2. Although
these diagrams extend beyond the primary research questions of the present
study, they offer valuable supplementary insights that may guide future
studies. Below, brief descriptions of the additional diagrams are provided to
offer contextual clarification for the supplementary data presented.

First, the diagram illustrating participants’ conceptualizations of the
car revealed six distinct thematic categories. These categories reflect two
main interpretative dimensions: a concrete perspective, including “need”
and “economic” evaluations, and an abstract perspective, encompassing
“individual”, “spatial”, “personality”, and “discipline” associations. When
the concentrations in the categories and sub-codes are examined, it is seen that
older men interpreted the car as “a compulsory need that offers individual
pleasures to men such as status, power, showing-off, freedom, happiness,
socialisation and satisfaction, that men see as a part of themselves, that others
have an idea about their personality traits, that disciplines men and that
reflects men’s purchasing power”. In this context, it can be said that the car
is perceived as a basic need on the one hand, and on the other hand, it gains
importance in terms of desired individual and social image.

Second, the diagram addressing the gender of the car, which shows
which gender is assigned to the car object by elderly men, revealed four
categories: gender, type of car, design, and road route. In general, elderly
men described cars as a delicate object, and therefore, they gendered them
as a woman who needs to be treated with care and attention. However, they
associated cars with different genders according to their types. They described
long road trip, load-carrying, large cars as male; short road trip, passenger
cars, small cars as female; and sports and fast cars as young men. They also
stated that in terms of design, the interior of the car is likened to a beautiful
and elegant woman, while the exterior is depicted as a strong and safe man.
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Third, the diagram analysing the relationship between car advertisements
and masculinity indicates that participants predominantly perceive the target
audience and drivers depicted in car adverts as male. They underlined that
women are frequently featured in car adverts, but the female figures of the
adverts are used as sexual for the male target audience, as a decorative object
positioned next to the car and as the voiceover of the advertisement. Although
there is no concrete evidence that the car driver is a man in recent years, it is
emphasised that the advertisements target men by default.

Fourth, the diagram concerning participants’ interpretations of car brands
revealed that although various sub-codes emerged, a notable concentration
on the sub-code of “safety” was observed, particularly in relation to brands
such as Mercedes, Volvo, and Audi. However, it was determined that elderly
men admire the Mercedes brand compared to other brands. For men, the
motivation to own not only a car but also a better brand that they themselves
accept is an important issue. On the other hand, it was observed that the
discourses on the pairing of fast cars with young masculinity and small cars
with women were also repeated in the car brand. It was noticed that a woman
who cannot speed is paired with a Mini Cooper, a small car.

Conclusion

In line with the fact that cars are traditionally seen as gendered (O’Connor
and Kelly 2006; Bengry-Howell and Griffin 2007) masculine objects (Balkmar
2012; Aktiirk 2016) and driving is seen as a masculine skill (Weber and Kroger
2018), the elderly men in our study revealed that cars are very meaningful
to men in Tiirkiye; they are a determinant, especially in terms of power and
vanity (Miller 2009; Duruiz 2016); have a natural connection with genetics
and the learning process; are a space reserved for men (Garvey 2001); are
expressive of personality (Dichter 2017); have gendered (Lezotte 2012) and
ageist meanings according to certain types; and have gendered (Isik and
Oksev 2022) and ageist differences in driving style (RQ1).

For elderly men, the BMW brand whose advertisement was shown is
related to young and fast masculinity and this brand has nothing to do with
them because they are “old”. According to them, it is important for a man
in his old age to drive slowly and to prefer a reliable brand car that stands
out with its durability. This result overlaps with the idea that women prefer
slow (Freund and Martin 1996) and reliable cars (Urry 2004) and shows that
the assumption that masculinity becomes feminised in old age (Thompson
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1994) is approached. According to this interpretation based on BMW), it is
understood that elderly men also consider youth as the most productive age
period in terms of displaying the performance of manhood (RQ2).

In our research, mostly contradictory interpretations are observed,
indicating that masculinity in old age is characterized by contradictions in
Tiirkiye. For example, while it is said that the machine disciplines all human
beings, it is also argued that men’s superiority over the machine is genetic
and that women are naturally “inadequate” in this respect. Elderly men are
supportive of women owning cars. However, they label the car owner as male
in the context of breadwinner and head of the family. On the one hand, the
participants evaluate the relationship between masculinity and the car from a
modern perspective, within the framework of the gender equality approach,
and associate men’s unregulated car use with backwardness (uncivilised);
on the other hand, from a traditional perspective, within the framework of
the biological reductionism approach, they see women and themselves in a
hierarchical, subordinate position compared to men.

This finding is consistent with the claim that masculinity in Tiirkiye is a
dualistic experience, both traditional and modern (Alemdaroglu and Demirtag
2004; Kandiyoti 2013). In particular, this can be seen in the participants’
construction of modern discourse when discussing the relationship between
masculinity and the car before watching the ad, and traditional discourse
when discussing young masculinity and speed after watching the ad.
The dominance of traditional discourse is also seen in the participants’
establishment of a hierarchy between young manhood, masculinity and
femininity and their self-marginalisation (Messerschmidt 2019). This finding
supports the idea that masculinity can be important in later life (Oliffe et al.
2013; Glendenning et al. 2017; Kincaid 2022; Burns and Drentea 2023; Thomas
and Thurnell-Read 2024) and that hegemonic masculinity in particular is a
powerful, perhaps the dominant (Thompson and Whearty 2004; Thompson
2006) masculinity script (Spector-Mersel 2006; Twigg 2020) in self-evaluation
throughout life. However, following these scenarios seems to become more
difficult with age, especially in the context of reduced physical strength and
proximity to death (Burns and Drentea 2023; O'Neill and Léime 2023).

As can be seen from this discussion, elderly men in Tiirkiye experience
a fluid bricolage masculinity, moving between masculinities depending on
the situation/topic, in line with broader generational shifts observed in many
contemporary societies (Beynon 2002).
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Since this is a qualitative research, it has certain limitations such as sample
size limitation (volunteers who agreed to participate), sample diversity
(socioeconomically middle class), geographical and national limitations
(Amasya/ Tiirkiye), time limitation (2022 July).

In future research, a scale enriched by these findings can be used to
conduct comprehensive studies with a quantitative paradigm. Focus group
studies where men’s age or socio-economic status changes, similar studies on
older women’s perceptions of masculinity, but most importantly, discussions
on how elderly men construct pastiche masculinities can be conducted.
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Appendix 1. Interview questions

Pre-Viewing Questions (Before watching the ad)

1. What comes to mind when you think of the word “car”?

2. What’s the link between cars and men?

3. What are your thoughts regarding the BMW brand?

4. What do you think about the male representations preferred by the brand?

Post-Viewing Questions (After watching the ad)

‘What do you think the ad is trying to say? What’s the message?

What do you think is the reason behind the preference for men in the ad?

‘What do you think about the representation of three generations of men in the ad?
What do you think the slogan in the ad, “He always shows me the right path, he always
takes me further” means?

‘What would you think if three generations of women were represented in the ad instead
of men?

0N

b
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Yazi Teslim Kurallari
ve Yayin surec

1. Yayimlanmak tizere gonderilen yazilar 6ncelikle Edit6r tarafindan amag, konu,
igerik ve yazim kurallar1 agisindan incelenir. Bu yonleriyle uygun bulunanlarin
yazar adlar1 gizlenir ve Edit6r ve / veya Yayin Kurulu tiyelerinin goriisii dogrultu-
sunda, bilimsel bakimdan degerlendirilmek tizere, alaninda eser ve galismalariyla
kabul gérmiis iki hakeme gonderilir. Hicbir sekilde hakemlere yazar ad: gonderil-
mez, yazarlara hakem adi agiklanmaz.

2. Hakem raporlar iki yil stireyle saklanir. Hakem raporlarindan biri olumlu, dige-
ri olumsuz oldugu takdirde, yaz: tigiincii bir hakeme gonderilebilir veya Yayin
Kurulu nihai kararini raporlar tizerinden verebilir. Yazarlar, hakemlerin ve Yayin
Kurulu'nun elestiri, 6neri ve diizeltme taleplerini dikkate alirlar.

3. Dergiye gonderilecek yazilar, dipnotlar ve kaynakga dahil 12000 s6zciigii ge¢cme-
melidir.

4. Dergiye gonderilecek yazilara ortalama 300 sozciikten olusan 6zet, 5 anahtar séz-
ciik ve bagliklar Tiirkge ve Ingilizce olarak eklenmelidir.

5. Yaziya ek olarak yazarin kisa biyografisi ve iletisim bilgileri génderilmelidir.

http:/ilefdergisi.ankara.edu.tr
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10.

11.

12.

13.

14.
15.
16.

Gonderilen metinde yazarin kimligini ifsa edecek ibarelerden kaginilmas: gerek-
mektedir.

Yazi teklifleri yazarin adi, calismanin ady, ¢calismanin tek ctimlelik 6zetini igeren bir
ileti ile gonderilmelidir.

Yazi teslimi ve dergiyle ilgili her tiirlii iletisim igin ilefjournal@gmail.com adresi
kullanilabilir.

ILEF Dergisi'nde yer alacak tiim yazilarin metin ici referanslar1 ve kaynakgalar
Chicago Referans Formati'na uygun olarak gosterilmelidir. Bunun i¢in Kaynak
Gosterme Formati sayfamiza bakabilirsiniz.

Yazida kullanilan bagliklar kisa ve net olmalidir.

Yazilar doc ya da docx uzantilt dosyada Times New Roman yazi tipinde, 12 punto
ve ¢ift satir araligiyla yazilmalidir. Dipnotlar 9 punto ve tek satir araligiyla yazil-
malidir.

Yazinin ana baghg: ve ara bagliklar, kalin ve s6zciiklerin ilk harfleri biiyiik olmali-
dur.

40 sozciigii gegen alintilar, paragraftan bir santim igerde, blok halinde, tek satir
araliginda ve 11 punto ile yazilmalidur.

Alint1 yapildig1 durumlarda kaynaklar, tablo ve figtirlerin altina yazilmalidir.
Yayina hazir eserler i¢in yazardan onay alimr.

Yukaridaki kurallara uymayan yazilar, gerekli diizenlemeler yapildiktan sonra de-
gerlendirme stirecine kabul edilir.
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Kaynak Gosterme Formatr

Referans Kurallari

Metinler Chicago formatinin author-date sistemine gore diizenlenmelidir. Metin igin-
de atiflar yazarin ya da yazarlarin soyads, eserin yayin tarihi ve sayfa numaras: sek-
linde gosterilmelidir. Metine eklenecek notlar ise sayfa sonunda dipnot olarak veril-
melidir. Calismanin sonunda atif yapilan eserleri ieren kaynakga alfabetik siraya gore
olusturulmalidir.

Kitap
Tek yazar

Metin icinde
(Kiglal1 2011, 55)

Kaynakgada
Kislali, Ahmet Taner. 2011. Siyaset Bilimi. Ankara: imge Kitabevi.

iki ya da daha fazla yazar

Metin icinde
(Horkheimer ve Adorno 2014, 125-27)

(Hall vd. 2005, 96)
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Kaynakcada

Horkheimer, Max ve Theodor W. Adorno. 2014. Aydinlanmanin Diyalektigi.
Cevirenler Nihat Ulner ve Elif Oztarhan Karadogan. Ankara: Kabalct

Yayinevi.

Hall, Stuart, Doothy Hobson, Andrew Lowe ve Paul Willis. 2005. Culture Media
Language. New York: Routledge.

Kitap Bolimii
Metin icinde
(Atilgan 2015, 291-92)
(Hall 1993, 80)

Kaynakcada
Atilgan, Gokhan. 2015. ”1deoloji.”5iyaset Bilimi i¢inde, editorler Gokhan Atilgan
ve E. Atilla Aytekin, 285-98. Istanbul: Yordam Kitap.

Hall, Stuart. 1993. “Ideolojinin Yeniden Kesfi: Medya Calismalarinda Baski Al-
tinda Tutulanin Geri Doniisii.” Ceviren Mehmet Kiigiik. Medya Iktidar Ideoloji
icinde, editér Mehmet Kiigiik, 77-127. Ankara: Ark Yayimevi.
E-kitap, Cevrimici Kaynaklar
Cevrimigi olarak referans gosterilen kitaplar icin, referans URL veya veri tabaninin
adini ekleyiniz. Diger e-kitap tiirleri igin format1 adlandiriniz. Sayfa numaralar: yoksa
metinde bir b6liim baslig1 ya da boliim gosterilebilir.
Metin icinde
(Mutlu 2008, 123-28)

(Kurland and Lerner 1987, boliim 10, belge 19)

Kaynakcada
Mutlu, Erol. 2008. letisim Sozlugil. Ankara: Ayrag. Kindle.

Kurland, Philip B. ve Ralph Lerner, ed. 1987. The Founders’ Constitution. Chicago:
University of Chicago Press. http:/ / press-pubs.uchicago.edu/founders/.

Dergi Makalesi

Metin icinde
(Karagoz-Kizilca 2016, 81)
Kaynakcada

Karagoz-Kizilca, Giil. 2016. “Osmanli/ Tiirk Basin Tarihi Yazimi Uzerine Elestirel
Bir Degerlendirme.” ilef Dergisi 3 (1): 71-90.
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Online dergi

Varsa DOI (Digital Object Identifier) numarasini belirtiniz. DOI numarasi yoksa URL

adresine yer veriniz.

Metin icinde
(Isik ve Esitti 2016, 656-57)

Kaynakcada

Isik, Mehmet ve Sakir Esitti. 2016. “I. Diinya Savagsi Propaganda Afiglerinde
Kadin Temsillerinin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Gostergebilimsel
Incelenmesi.” Ankara Universitesi SBE Dergisi 70, no. 3 (Giiz): 655-82.
https:/ /doi.org/10.1501 /SBFder_0000002366.

Isik, Mehmet ve Sakir Esitti. 2016. “I. Diinya Savasi Propaganda Afiglerinde
Kadin Temsillerinin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Gostergebilimsel
Incelenmesi.” Ankara Universitesi SBF Dergisi 70, no. 3 (Giiz): 655-82.
http:/ / dergipark.ulakbim.gov.tr/ ausbf/ article / view / 5000149467.

Gazete ya da Popiiler Dergide Makale

Metin icinde
(Cevikgoz 2016)

(Diindar 2016, 11)

Kaynakcada
Cevikgoz, Unal. 2016. “Kent ve Gog.” Radikal, 8 Subat 2016. http:/ /www.
radikal.com.tr/yazarlar/unal-cevikoz /kentler-ve-goc-1506875/ .

Diindar, Can. 2016. “Sevgili Cumhuriyet Okuru Bugiin 8 Subat Pazartesi.”
Cumhuriyet, 8 Subat 2016.

Yayimlanmamis Tez

Metin icinde
(Akgay 2015, 99-100)

Kaynakcada
Akcay, Ebru. 2015. “Edebi Edebiyata Kars: Edepli Edebiyat: Hidayet
Romanlarinda Propaganda Unsurlarinin incelenmesi.” Yiiksek lisans

tezi, Ankara Universitesi.
Web sitesi

Yayimlanma veya gézden gegirme tarihi listelenmeyen bir kaynak icin yil yerine t.y.
(“tarih yok”) kullamlmalidir. Bununla birlikte erisim ya da son degisim tarihi eklen-

melidir.
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Metin icinde
(Google 2019)

(Ankara Universitesi fletisim Fakiiltesi, t.y.)

Kaynakcada
Google. 2019. “Gizlilik Politikasi.” Gizlilik ve Sartlar. Son degisim tarihi 22 Ocak
2019. https:/ / www.google.com/ policies/ privacy /.

Ankara Universitesi {letisim Fakiiltesi. t.y. “Ankara Universitesi fletisim
Fakiiltesi Hakkinda.” Erigim tarihi 1 Nisan 2019. http:/ /ilef.ankara.edu.
tr / fakulte-hakkinda/.

Isimsiz Internet Sayfasi Kaynag

Metin icinde
(2022)

Kaynak¢ada (Kaynakcanin baginda siralanmali)

2022. “Twitter Resmen Elon Musk’in: 44 Milyar Dolara Satin Ald1.” Erigim tarihi
3.01.2024. https:/ / www.ntv.com.tr/ teknoloji / Twitter-resmen-elon-
muskin-44-milyar-dolara-satin-aldi, XqYhu0iaHUutQPJ9yG86xg.

isimli internet Sayfasi Kaynagi

Metin icinde
(Y1lmaz 2022)

Kaynakcada

Yilmaz, Ali. 2022. “Twitter Resmen Elon Musk’in: 44 Milyar Dolara
Satin Ald1.” Erigim tarihi 3.01.2024. https:/ / www.ntv.com.tr/
teknoloji/ Twitter-resmen-elon-muskin-44-milyar-dolara-satin-
aldi, XqYhuOiaHUutQPJ9yG86xg.

Daha fazla ayrinti ve ingilizce makaleler igin bkz:

For more detailed and English article usage, refer to The Chicago Manual of Style
Author-Date,
https:/ / www.chicagomanualofstyle.org /tools citationguide/citation-guide-2.html
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Paper Submission Rules
and Publication Process

1. The submitted manuscript is assessed by the journal editor for an initial decision.
If the manuscript is regarded as suitable for the journal, then it is sent to two peer-
reviewers competent in the relevant field of study, providing the anonymity of the
author.

2. Peer-reviews are archived for two years. If only one of the peer-reviews are posi-
tive, the manuscript can be sent to a third peer-reviewer, or a final decision can be
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