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Editorden...

Cagla Kubilay

Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi

Yayin Kurulu tiyesi olarak gérev yaptigim ILEF Dergisi'nin editérliik gorevini
Haziran ay1 itibariyla tiistlenmis bulunuyorum. Bu 6nemli sorumlulugu
devralirken Yayin Kurulu adina 6nceki editériimiiz Ruken Oztiirk’e tiim
katkilar1 ve emegi icin ictenlikle tesekkiir ederim. Yaym Kurulu tiyelerimize
de sayinin hazirlanmasi agamasinda verdikleri destek icin ¢ok tegekkiirler.

Tiirkiye’de yalnizca iletisim alanina odaklanan altmisi askin akademik
dergi bulunuyor. Cogunlugu iletisimle ilgili akademik birimler tarafindan
cikarilan bu dergiler arasinda ILEF Dergisi'nin ayricalikli bir yeri var. Heniiz
on yil gibi yaymealik agisindan oldukga kisa sayilabilecek bir ge¢mise sahip
olmasina ragmen ILEF Dergisi, alandaki en nitelikli yazilari yayimlama,
gincel akademik tartismalara katkida bulunma ve dahasi alandaki
tartismalara yon verme konusunda giderek daha etkili bir rol tistleniyor.
Dergiye degerlendirilmek tizere génderilen yazilarin yogunlugu ve gesitliligi,
bu etkili roliin énemli gostergelerinden biri olarak goriilebilir. Editorliik
gorevini tstlendigim giinden bu yana, tipki daha 6nce oldugu gibi, her
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yaz1 6nce dikkatli ve 6zenli bir 6n degerlendirme siirecine tabi tutuldu, 6n
degerlendirmede basarili olanlar ise hakem stirecine girdi. Yazilarin alaninda
uzman akademisyenlerin titiz incelemelerinden geg¢mesi yazarlarimizin
calismalarmi miimkiin oldugunca iyilestirerek akademik standartlar
yiikseltirken derginin medya ve iletisim c¢aligmalar1 alanina katkisim1 da
arttirmaktadir.

Bu sayida bes arastirma makalesi, bir sdylesi ve bir de etkinlik
degerlendirmesi bulunuyor. Serhat Aras Tuna’ya ait ilk yazimiz “1916-
1917 Istanbul Telefon Rehberinin Tanitimi ve Osmanli Iletisim Sebekesi
Dahilindeki Onemi” bagh@ini tagiyor. Tuna, 1916-1917 tarihli telefon rehberini
Istanbul’'un kent yasamindaki yeri ve etkisi baglaminda inceliyor. Telefon
rehberi, makalede yalnizca bir iletisim mecras: olarak degil dénemin sosyo-
ekonomik yapisini yansitan bir belge olarak degerlendiriliyor. Metin, telefon
rehberinden hareketle iletisim tarihi baglaminda kent ve ticaret hayatina
stk tutan bir calisma olarak dikkat cekiyor. Makalenin bu 6zellikleriyle
farkli disiplinlerden gelen arastirmacilar igin 6nemli bir kaynak olacag:
kanaatindeyim.

“Sahte Balaymin Sonu: Demokrat Parti Iktidarinda Politik Catismanin
Bir Yansimasi Olarak Ulus Gazetesinin Kapatilmasi” bagslikli ikinci yazida
Mehmet Pelivan, 6zgiir basin vaadiyle iktidara gelen Demokrat Parti'nin
(DP) 1953 yilimin sonunda CHP’nin mallarini hazineye devretmek tizere
cikardig1r yasa ile Ulus gazetesini kapatmasina odaklaniyor. Gazetenin
kapatilmasimi DP’nin basinla iliskileri agisindan bir kirilma noktas: olarak
goren yazar, donemin farkli gazetelerinde yayimlanan haber ve makaleler ile
diger arsiv belgeleri tizerinden konuyu tartisiyor. DP'nin iktidara geldigi ilk
yillarda basinla olan iligkilerini “sahte balay1” olarak nitelendiren Pelivan’in
calismasi, DP ile basin arasindaki bozulmanin literatiirde kabul edilen 1954
secimlerinden 6nce Ulus'un kapatilmast ile bagladigini gostererek basin tarihi
literatiiriine 6nemli bir katkida bulunuyor.

Bu sayinin iiciincii yazis1 platform ekonomisinde miizik endiistrisini konu
aliyor. Serra Sezgin, Mutlu Binark, Erman M. Demir ve Gokge Ozsu tarafindan
kaleme alinan “Platform Ekonomisinde Miizik Endiistrisi ve Tiirkiye’'de
Bagimsiz Sanatcilarin Konumsalliklar1” baslikli yazida Tiirkiye’de bagimsiz
sanatgilarin kiiresel miizik akisim platformlar1 karsisinda konumsalliklar
ve endiistride var olabilmek icin gelistirdikleri stratejiler, derinlemesine
gortismelerden elde edilen veriler tizerinden inceleniyor. Endtiistrinin mevcut
aktorlerinin platformlasmay1 nasil kavradiklarimi performans ve dijital
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sermaye kavramlari odaginda ele alan ¢alisma, Tiirkiye’de platformlasma
karsisinda sanatginin performans sermayesi ve dijital sermayesinin hacmini
genisletme cabasi i¢inde olduguna, endiistride var olmanin sorumlulugunun
sanat¢inin omzuna yiiklendigine isaret ediyor.

Sinema konulu d6rdiincii yazimiz Handan Day1 ve Mustafa Fadil S6zen’e
ait. “Bir Fiizyon Denemesi: Fotograf ve Sinemasal Imgelerin Ortakliginda
Farkli Bir Anlati Modiilasyonu” baslikli ¢calismada yazarlar, yonetmenligini
Abbas Kiyariistemi'nin yaptig1 24 Kare (24 Frames) adl1 eserin imge tasarimin
estetik perspektiften ele aliyor. Day1 ve S6zen, yonetmenin sinema ve fotograf
gibi iki sanat formunun bilesimi tizerinden farkli bir anlatiy1 inga ettigine ve 24
Kare'nin iki farkli imge modelinin bilesimi tizerine kurulan ¢ok modlu bir eser
olduguna isaret ediyor. Yazarlar, Kiyariistemi'nin ayni zamanda sinemanin
amacini ve seyirci kavramini da sorguladigina dikkat ¢ekiyor.

Son yazimiz halkla iligkiler alanindan. Emre Ergen, hakikat-sonrasi
donemdeki halkla iligkiler uygulamalarimi Tiirkiye'deki halkla iligkiler
uygulayicilarinin perspektifinden inceliyor. “Public Relations in the Post-
Truth Era: Evaluating the Field from the Perspective of Practitioners in
Tiirkiye” (Hakikat-Sonrasi Dénemde Halkla iligkiler: Halkla iligkiler Uy-
gulayicilariin - Perspektifinden Uygulama Alaninin Degerlendirilmesi)
adli makalesinde yazar, halkla iligkiler ajanslarinda ¢alisan uygulayicilar ile
derinlemesine goriismeler yaparak onlarin hakikat-sonrast donemi mesleki
agidan nasil deneyimlediklerini ve degerlendirdiklerini ele aliyor. Ergen’in
calismas, Tiirkiye’deki halkla iligskiler uygulayicilarinin i¢inde bulunduklar:
donemin gerekliliklerine uyum sagladigina isaret ediyor. Hakikat-sonrasi
donemde dogru bilgi yaymanin 6neminin halkla iligkiler uygulayicilar
tarafindan anlasildigini; uygulamalar bakimindan dogrulugun, seffafligin ve
netligin ti¢ ana tema olarak belirginlestigini gosteriyor.

ILEF Dergisinin bu sayisinda son olarak bir soylesi ve bir etkinlik
degerlendirmesi bulunuyor. Giilden Demir’in Lawrence Grossberg ile yaptigt
sOylesinin odaginda Grossberg’in yakinda yayimmlanacak olan We would
build a new world if we only knew how (On the way to politics) isimli kitab1 var.
Grossberg’in farkli gruplari ya da bireyleri birine baglamak tizere kullanilan
“koprii kurmak” metaforuna dair elestirilerinin, farkliliklarin anlasilmasina
yonelik tartismalarda onemli bir referans olacagini 6ngdrmek miimkiin.
Soylesinin ardindan editér asistanlarimiz Esra Ozgiir ve Mine Ruganci Livan
tarafindan kaleme alinan etkinlik degerlendirmesine yer veriyoruz. Fakiiltemiz
biinyesinde bu y1l ikincisi diizenlenen Cumhuriyet ve Iletisim Sempozyumu
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(CISEM2024) “Iletisim Arastirmalarina Ozdiisiiniimsel Bakiglar” baghgiyla 27-
29 Kasim tarihleri arasinda yapildi. Ozgiir ve Ruganci Livan “CISEM2024{in
Ardindan” baglikli yazilarinda genis katiimli bu sempozyumda ele alman
konular1 ve etkinlikteki tartisma hatlarim1 degerlendiriyor. Oniimiizdeki
yil fakiiltemizin 60. kurulus yildoéniimiinii kutlayacak olmasi nedeniyle
CISEM2025'in temasinin iletisim egitimi olacagmi da simdiden duyurmak
isterim.

Turkiye’de akademik dergicilik agirlikli olarak akademisyenlerin gontillii
emegine dayali olarak yiiriitiilityor. ILEF Dergisi'nin bu sayist da siiphesiz
adini andiklarimdan ¢ok daha fazla kisinin emegiyle ortaya ¢ikti. Bu kapsamda
saymun hazirlanmasinda 6n degerlendirme ve hakemlik stireclerinde goérev
alan tiim hocalarimiza yogun akademik ve idari gorevlerinin arasinda
yaptiklari titiz incelemeler icin tesekkiir ederim. Dergimizin editor asistanlar:
Ars. Gor. Sezer Fener, Ars. Gor. Mine Ruganci Livan ile Ars. Gor. Esra
Ozgiir, saymin hazirlanmasi asamasinda gok emek verdiler. Derginin grafik
tasarimint Arg. Gor. Dr. Mehmet Pelivan yapti. Fakiiltemiz Ars. Gor. Tugge
Kutlu son okumalara yardim etti. Hugh Jefferson Turner Ingilizce ézetlerin
son kontroliinii gerceklestirdi. Hepsine emekleri ve 6zenli ¢alismalar igin
igtenlikle tesekkiir ediyorum. Gelecek sayida goriismek tizere. Hosga kalin...
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Bu calisma, Osmanli Devleti'nde telefon rehberlerinin tarihsel gelisimine odaklanarak
1916-1917 Istanbul telefon rehberinin besinci baskisini incelemektedir. Dunyada ilk
telefon rehberi 1878 yilinda New Haven'da basiimis ve takip eden villarda rehberler
icerik ve sekilsel olarak cesitlenerek iletisim dunyasinda yer edinmistir. Osmanli
Devletinde bu gelenegin 1913 vilina kadar uzandigl gorulmektedir. Calismada
incelenen Istanbul telefon rehberi, donemin Istanbul'unda telefon kullanimi, telefonla
yapilan iletisim kurallan ve abonelik sistemine dair onemli bilgler sunmaktadir.
Rehberde, telefon kullanma kilavuzu, sirket kurallar, padisah ve hanedan
mensuplarindan devlet erkanina, nezaretlerden dairelere, esnaftan tliccara ve
bankerlere kadar cesitli abonelerin telefon numaralar yer almaktadir. Ayrica rehberin
sayfalarinda o donemin isyerleri ve markalarina ait reklamlar da bulunmakta, bu da
ticaret hayatina dair ipuclar sunmaktadir. Rehberin Osmanli Turkcesi ve Fransizca
olarak iki dilde basiimasi, donemin ¢ok dilliligini ve uluslararasi ticaret agisindan
anemini ortaya koymaktadir. Bu calisma, rehberin detayli bir tanitimini yaparak
Osmanli donemi telefon rehberlerinin iletisim teknolgjisine katkilarini ortaya
koymayi hedeflemektedir. Calismada telefon aboneligiyle ilgili mevzuatlar, telefon
kullanim kilavuzu, reklamlar ve ilanlar ile rehberdeki isim duzenleme sistemni Uzerinde
durulmustur. Rehberin icerigj, Istanbul'un sosyal ve ticari yapisi, demografik yapisi,
cadde ve sokak isimleri gibi konularda yapilacak daha genis ¢apl arastirmalar igin
degerli bir kaynak teskil etmektedir. Bu nedenle rehberin ilgili alanlardaki uzmanlarin
dikkatine sunulmasi, kent tarihi ve sosyo-ekonomik yapi Uzerine yapilacak calismalar
icin onem arz etmektedir. Calismada dunyada ve Osmanli Devletinde telefonun
kullanimina deginilmis ve ardindan rehberin icerik analizi yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Osmanli, Istanbul, telefon, rehber, iletisim
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Its Significance Within the Ottoman
Communications Network
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Abstract

This study focuses on the historical development of telephone directories in the
Ottoman Empire by examining the 1916—1917 Istanbul telephone directory, the
directory’s fifth edition. The first telephane directary in the world was published in
New Haven in 1878, and over the following years, directories evolved in both content
and form, establishing their place in the world of communication. In the Ottoman
Empire, this tradition dates back to 1913. The Istanbul telephone directory examined
here provides significant information about telephone usage, communication rules,
and the subscription system in Istanbul during the period. The directory includes a
telephone usage guide, company rules, and phone numbers of various subscribers
ranging from the sultan and the royal family to state officials, ministries, and
departments, as well as merchants, traders, and bankers. Additionally, the pages of
the directory feature advertisements from contemporary businesses and brands,
offering insights into commercial life in the period. The directory’s publication in both
Ottoman Turkish and French highlights the multilingual nature of the period and
Istanbul's significance in international trade. This study aims to provide a detailed
introduction to the directory and to highlight the contributions of Ottoman telephone
directories to communications technology. The research covers regulations
related to telephone subscriptions, telephone usage guides, advertisements and
notices, and the system of organizing names in the directory. The content of the
directary serves as a valuable resource for broader research an Istanbul's social
and commercial structure, demographic layout, and street names. This study's
presentation of the directory to experts in related fields promises to contribute to
future studies on urban and sacio-economic history. The study addresses the use
of telephones globally and in the Ottoman Empire, followed by an analysis of the
directory’s content.

Keywords: Ottorman Empire, Istanbul, telephane, directory, communication
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1916-1917 Istanbul Telefon Rehberi, dénemin sosyo-ekonomik ve kiiltiirel
yapisin1 yansitan Onemli bir belge olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Bel_
Osm_K.5199 numarasiyla Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Atatiirk Kitapligi
koleksiyonunda kayitl olan bu rehber, Istanbul’un kent tarihi, iletisim aglari
ve toplumsal yapisinin incelenmesine 1sik tutacak yapidadir. Bu calisma,
rehberde yer alan bilgileri belirli bagliklar altinda tasnif ederek Istanbul’da
telefon kullanimi 6zelinde dénemin teknolojik altyapisi ile toplumun belirli bir
kesimi arasindaki iliskiye dair yeni bir bakis agis1 sunmay1 amaglamaktadir.
Zira telefon rehberleri, diinya genelinde iletisimin yayginlasmas: ve
teknolojik gelismelerin toplumsal hayata entegrasyonunu anlamada kilit
bir rol oynamaktadir. Bu makale, rehberin Istanbul’'un kent yasamindaki
yerini ve etkisini ele alarak rehberin sadece bir iletisim araci degil, aymn
zamanda dénemin sosyo-ekonomik yapisini yansitan bir belge olarak tagidig:
O6nemi ortaya koymayi hedeflemektedir. Rehberin analizine ge¢meden
once diinyada telefonun icat stireci ve bu icadin Osmanli Devleti'ndeki
kullanimina dair genel bir gerceve ¢izmek yerinde olacaktir. Zira telefon,
19. yiizyilin sonlarinda ABD ve Avrupa basta olmak tizere diinya genelinde
hizla yayilirken Osmanli Devleti’'nde uzun bir siire yasaklanmistir. Bu yasak,
yalnizca telefonun topluma entegrasyonunu geciktirmekle kalmamis, aymn
zamanda teknik altyapiy1 ve déneme dair istatistiksel verileri de dogrudan
etkilemistir.



12 < ilef dergisi

Telefonun kisa bir tarihgesi ve Osmanli seriiveninden bahsedildikten
sonra rehberin genel gercevesi ¢izilmis, dénemin telefon aboneligine dair
mevzuatlar, rehberdeki reklam ve ilanlarin énemi, telefon kullanma kilavuzu
ve rehberdeki isim listesi olusturma sistemine dair ayrintili bir inceleme
yapilmugtir. Boylece bu calisma, rehberin tarihsel baglamda anlagiimasina
yonelik onemli bir referans noktasi olusturacak ve Istanbul Telefon Rehberi'ni
ilk kez bu kadar detayl bir sekilde ele alarak literattire bir yenilik katacaktir.
Calismanin esas amagclarindan biriyse ¢alisma dahilindeki bulgularin gesitli
disiplinlerde yapilacak arastirmalara kaynaklik etmesine vesile olmaktir.

Telefonun icadina yonelik calismalar kapsaminda 17. yiizyilda ingiliz
Robert Hooke, 18. ytizyilda ise Don Geuthey adli bir papaz tarafindan gesitli
tecriibelerde bulunulmustur. 1837'de Page ve Henry isimli mucitler elektrik
vasitastyla sesin iletkenligine dair birtakim emareler elde etmistir (Onay 1995,
121-122). 1850'lerde Italyan Antonio Meucci, “telettrofoni” adim verdigi ve
sesi elektrik dalgalar1 araciligiyla iki oda arasinda iletebilen aleti icat etmistir.
1861’de ise Alman Johann Philipp Reis, sesin iletilebilmesine yarayan
teknikler gelistirmigtir (Borth t.y.). Boylece en kullanigh telefonun icadina
zemin hazirlanmistir. Elisha Grey’in de cesitli ¢alismalar yiirtittigi ve bilim
insanlarmin bir kisminin bile bu gelismelere adaptasyonda gticliik cektigi bir
donemde, 1876’da Graham Bell, en elverisli telefonun patentini alarak bunun
kullanima girmesini saglamistir (Hounshell 1975, 154-155).

Ulusal ekonominin canlandirilmasinin bir aract olarak goriilen telefon,
kullamimu itibartyla ABD ve Avrupali hikiimetler tarafindan stirekli
tesvik edilmistir. Zira 6zellikle Bati Avrupa ve ABD’de telekomiinikasyon
sistemlerinin geligtigi 19. ytizy1l, ulus-devletlerin yeni bir asamaya eristigi ve
ticari ve mali hareketliligin artarak somiirgeciligin emperyalizme evrildigi bir
dénem olarak ifade edilmektedir. Bu siireg¢te Avrupa’da telekomiinikasyon
aglar1 devletler tarafindan, ABD’de ise 6zel girisimler vasitasiyla kontrol ve
idare edilmistir (Kubilay 2017, 39-40).

Osmanli Devleti kesintili de olsa bu aragla yakindan ilgilenmistir.
Stiphesiz Tanzimat dénemiyle baslatilan modernlesme ve merkezilestirme
stireci, haberlesme teknolojisinin Osmanli Devleti’nde yer edinmesinde etkili
olmustur.

Telefonun Osmanli seriiveni II. Abdiilhamid déneminde, 1881’de
Sogukgesme’deki eski telgrafhane binasiyla Yeni Cami Postanesi arasina
gekilen hatlarla baglamigtir. Fakat kisa bir kullamimdan sonra 1886’da telefon
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yasaklanmustir. Telefonun yeniden kullanima sokulmasi ve yayginlagsmas II.
Mesrutiyet yillarina denk gelmistir. Buna ragmen Osmanli Devleti'nde telefon
literatiirti oldukca genis yer tutmus, hatta telefona dair miistakil risaleler bile
yayimlanmistir (Bingtil 2020, 296-302).! Boylece Osmanli kamuoyu telefonu
resmi ruhsatla kullanamasa bile telefon teknolojisini yakindan takip etme
imkanina sahipti. Osmanli Devleti'nde askeri alanda yogunlasip Tanzimat
donemiyle yeni hedeflere yonelen modernlesme ve teknik gelismeler,
teknolojinin tiretiminden ¢ok kullanima doniik bir transferle takip edilmistir.
Telefon bu siirecin bir parcasiydi. Mali kaynaklarin teminindeki zorluklar
ve teknik personel yetersizligi Bati’dan transfer edilen teknolojik gelismeler
ontinde engel tegkil etmekteydi (Thsanoglu 1995, XVI). Ote yandan posta
ve telgraf alaninda biiyiik tecriibeye sahip olan devlet, telefonun tesisi ve
kullanimina hazirliksiz yakalanmustir. Bu ytizden yabancilardan teknik destek
alinmis ve 1911’de iki Britanya, bir ABD ve bir Fransiz sirketinden olusan
konsorsiyum adina Istanbul Telefon Kumpanyasina imtiyaz verilmistir
(Ucer 2021b, 77). Telefon hatlarinin kurulumu ve kullaniminda yabancilarin
etkili olmasi, 1915te savas kosullar1 altinda haberlesmeye dair diizenlemelere
ihtiya¢ duyuldugu sirada telgraf ve telefonun devletin tekeline alinmasi
hususunu kanun teklifiyle Meclis-i Mebusan’in giindemine getirmistir (Demir
2014, 9-10). Ote yandan telefonun kisa siireli kullanimindan hemen sonra
yasaklanmast muhtemeldir ki teknik alanda tamamen disa bagimli olmaya
sebep olmustur.

Osmanlilarin Bati’dan transfer ettigi teknolojik gelismeler daha sonra
imparatorluktan kopup ayri devletler haline gelen cografyalar icin bir altyap:
olusturmustur (thsanoglu 1995, XVI). Ornegin 1914 itibariyla Bulgaristan’da
3 bin 608, Yunanistan’da 3 bin 200 ve Misir’da ise 17 bin 259 telefon abonesi
bulunmaktaydi. 1914 itibariyla diinyada telefonun en ¢ok kullanimda oldugu
kita ABD merkezli Kuzey Amerika’ydi. ABD’yi Kanada takip etmistir. Giiney
Amerika’da Arjantin ve Brezilya, Avrupa’da Almanya bagta olmak iizere
Fransa, Avusturya ve Isveg gibi iilkeler, Asya’da Japonya, Afrika’da ise Giiney
Afrika Birligi en ¢ok aboneye sahip iilkelerdi (Kingsbury 1915, 530-531).
Ozellikle Amerika ve Ingiltere’de kisa siirede yayginlagan telefon, 19. yiizyilin

1 Telefonun yasaklanmasmm baglica gerekgesi II. Abdiilhamid’in bu teknolojiye gesitli
siiphelerle yaklagsmasina dairdir. ingiltere’de gikarilan Hilafet Gazetesi bu konuya padisah
muhalifligi tizerinden ve Arapga ibarelerle “Bir Kavim Icin Helal Olan Baska Bir Kavim
icin Haramdir” alt baghigiyla deginmistir. Yazida 6zetle II. Abdiilhamid’in ne kadar siipheci
olduguna vurgu yapilmig ve padisahta telefon aletinin muhaliflerin isine yarayabilecegi
korkusunun hakim olduguna dikkat ¢ekilmigtir. Bkz. (Hilafet 1902).
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en onemli iletisim aract haline gelmistir. Telefon, ABD’de aym zamanda
medenilesme ve merkezilesme stirecine de katki saglamistir. Hizli ve etkili
bir iletisim araci olmasi sayesinde devlet, bundan yogun bir sekilde istifade
etmistir. ABD icin telefon zamanla adeta mesafelerin artik sonlandirildig: bir
arag¢ olmustur (Casson 2023, 212-216). Telefonun Osmanli’da yasaklanmasi
donemin en hizli ve giivenilir iletisim kanalindan mahrum kalinmasimna ve
Osmanli Devleti'nin diinya telefon istatistikleri dahilinde diizensiz bir sekilde
yer almasina sebebiyet vermistir. Ornegin, International Telecommunications
Union'in (ITU) 1915 yih istatistiklerine gore Istanbul’da 4 bin 156 telefon
abonesi vardi (Uger 2021a, 75). Alfabetik sirayla diinyadaki birgok iilkeyi
kapsayan ITU istatistiklerinde Istanbul merkezli Tiirkiye baghgiyla 1915
yilina ait veriler yer alsa da sonraki yillara ait veri girisi yapilmamustir. Zira
1916 yil istatistiginde Tiirkiye ismi ge¢cmemis, 1917 yih istatistiginde ise
Tiirkiye isminin bulundugu haneye “herhangi bir gosterge sunulmamigtir”
notu diistilmiistiir (Bureau International de L'Union Télégraphique, 1917). Bu
not 1918-1921 yillar1 arasindaki istatistikler i¢in de aynen kullanilmistir.

Diinyada ilk Telefon Rehberleri ve Bunlarin Onemi

Gilintimtiz iletisim teknolojisinin biiytik oOlglide dijjitallesmeyi gerekli
kilmasi yazili eserlerin bazilariin tedaviilden kalkmasiyla sonuglanmaistir.
Tiirkiye’de 1990’lara kadar sik¢a basvurulan araglar arasinda yer alan
telefon rehberleri, ait oldugu kentin telefon abonelerinin numaralarin
barindirmaktaydi. Abonelerin izni alinarak alfabetik siraya gore isimlerinin
yer aldig1 bu rehberlerin tarihi oldukga eskiye dayanmaktadir. Diinyadaki
ilk telefon rehberinin Graham Bell'in telefonu tamittigi New Haven'da
cikarildigr belirtilmektedir. Ozel sahis ve sirketlerin isim ve numaralarimi
iceren ilk rehber, George W. Coy’un sirketi tarafindan basilan bir kartondan
ibaretti (Eschner 2017). 1878’de yayinlanan bu telefon rehberi, telefon aginin
cok sayidaki verilerini hem diizenlemek hem de islevsel hale getirmek igin
kullanildi (Goodmann 2019, 283).

Iletisim teknolojisi alaninda yapilan aragtirmalar kamu, is ve yerel telefon
rehberlerinin yerel ve aile tarihi, sosyal tarih, demografik yapinin tespiti ve
bolgedeki teknoloji tarihi igin yararlh kaynaklar olduklarini gostermektedir.
ABD'de yayinlanan ilk rehberin ardindan 1878 yili sonlarinda ¢ok sayfali ve
reklam igeren bagka rehberler de ¢ikarilmistir. 1880°1i yillara gelindiginde ise
cesitli 6zelliklere sahip telefon rehberleri basiimistir. Ornegin, 1886’da Chicago
Telefon Sirketi tarafindan cikarilan Chicago telefon rehberi “sar1 sayfalar”
olarak bilinen reklam tiirtiniin ilk 6rnegini icermekteydi. 1906 yilinda ise
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gercek sar1 kagit tizerinde smiflandirilmis is reklamlarmni iceren ilk telefon
rehberi Michigan State Telefon Sirketi tarafindan g¢ikarildi. Benzer sekilde
telefon rehberleri Ingiltere’de 1880 yilindan itibaren kullamima sokuldu. 15
Ocak 1880'de Ingiltere Ulusal Telefon Sirketi'nin bastirdig1 telefon rehberi,
Londra’nin ii¢ santraline bagl iki ytiz elliden fazla abonenin bilgilerini
icermekteydi. Ttiim tilkenin abonelerini igeren bin 350 sayfalik genis bir rehber
ise 1896’da ¢ikarild: (Byrne 2012).

Yukaridaki bilgilerden hareketle telefon rehberi bastirma geleneginin
telefonun icat tarihini miiteakiben bagladig1 anlagilmaktadir. Diinyadaki ilk
telefon rehberleri, abonelerin isimlerinin yani sira telefonun kullanim kilavuzu
gorevini tistlenmekteydi. Abonelik sartlari, abone ve sirketin haklari ve gesitli
reklamlarin yer aldig1 bu rehberler, telefonun hentiz yayginlasmaya basladig:
donemlerde kurumlar ve kisiler arasi saglikhi iletisim kurulmasinda ve
tiriinlerin pazarlanmasinda nem arz etmekteydi. Ornegin Florida eyaletinin
Gainesville sehrine ait olup Southern Bell Telephone & Telegraph Company
tarafindan 1899’da basilan rehberde sirketin telefon pazarlama maksadiyla
yaptig1 reklamlarindan biri “Telefonla {tirtinlerinizi gosteremezsiniz fakat
siparis verip alabilirsiniz. Postayla {iriinler tasinur, telefon ise zaman
kazandirir” ibarelerine yer verilmigtir (Official Telephone Directory 1899).
Nitekim Osmanl telefon rehberleri de benzer dzellikler tagimigtir.

Rehberlerdeki alfabetik siralama, iletisim iglemlerini verimli hale
getirmigtir. Rehberler sozliik, ansiklopedi, tren tarifeleri, seyahat rehberleri
ve gazeteler gibi 19. ve 20. yiizyil basili medya tiirleriyle benzer roller
oynamistir. Bunlar ilk zamanlarda ABD’de 6zellikle merak, ilgi ve neseyle
kargilandi. 1912’ de telefon rehberleri “biiytilii bir cazibe, tekerleklerin viziltisi,
pazarin fisiltilari, ¢agin sayisiz biiyiik sesleri ve biiyiik diinyanin garpintis1”
gibi sozlerle tanimlanmigtir. 1940 ve 1950’lerde ise telefon kullanimi arttig:
halde ABD basta olmak tizere bircok yerde rehberlere olan ilgi azalmistir
(Goodmann 2019, 283-285).2 Rehberler bazi ¢aligmalarda niifuzlu ve etkin
soyadlarina sahip kisilerin tespiti igin kullanilabilmektedir (Hage vd. 1990,
405-408). ABD’de telefon rehberlerinin matematik derslerinde istifade
edilebilecek bilgi kaynagina sahip olduguna dair caligmalar mevcuttur.
Ogrencilerin ders kitaplarindan sikildiklari zamanlarda alan kodlar1 ve
zaman dilimlerini kullanarak ABD kentlerindeki saatleri belirleme ya
da eyaletler arasi niifus farkini ortaya ¢ikarma gibi yontemlerle eglenceli

2 istifade edilen bu calisma rehberlerin, telefon ve bilgisayar teknolojisinin altyapilarindan
birini olusturdugu tezi tizerine kuruludur.
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etkinliklerde bulunabilecekleri belirtilmistir (Holtan 1986, 104-105). Hatta
telefon rehberlerinin 6grenme giicliigii ¢eken 6grenciler icin egitim amaciyla
kullanilabilecegine dair ¢alismalar da mevcuttur (McGee 1979). Dolayisiyla
diinya literatiirtinde telefon rehberlerine ytiklenen rol oldukga cesitlidir.

Bu calisma dahilinde tanitimi1 yapilan telefon rehberi sonraki boliimlerde
goriilecegi tizere yukarida izah edilen bircok hususla birlikte Istanbul 6zelinde
kent tarihi aragtirmalarma 6nemli derecede katki sunabilecek niteliktedir.
Kent tarihi arastirmalarinda kentlerin iktisadi tesekkiillerine egilmek gerektigi
onerilen hususlar arasindadir. Kentlerin hangi tiretim siireglerinden gegtigi,
fabrika, atdlye ve tesislerde nelerin iiretildigi, ticaretin ne kadar yaygin oldugu,
kentte nelerin alinip satildigi, kent halkin1 hangi kaynaklarin besledigi gibi
sorulara cevap verilerek kent kimligi hakkinda fikir edinilebilir (Sarioglu 2001,
341-342). Calismada incelenen rehber bu sorularin ¢oguna cevap verebilecek
veriler icermektedir. Ayrica, Tanzimat sonrast Osmanl: kent tarihi ¢alismalar:
icin posta-telgraf oOrgiitlenmesi kent yasantisini dogrudan ilgilendiren
gelismeler arasinda zikredilip bu kuruluglarin tarihinin incelenmesinin kent
tarihine katki sunacag aragtirmacilarca dikkat gekilen bir husustur (Cadirct
2001, 8). Kent tarihi aragtirmalarinda dikkat ¢ekilen bir husus da farkli etnik
gruplari, zengin ve fakiri kentlerin dis goriiniisiinde ayirma olanaginin
olmadigiama 19. ytizyilin ikinci yarisindan sonra ayirt edici bazi ayricaliklarin
ortaya ¢ikmig olabilecegi yoniindedir (Inalcik, Kuban ve Giiveng 2007, 36).
Istanbul telefon rehberi aslinda tam da boyle bir hususu agikliga kavusturucu
etkiye sahiptir. Zira devlet ricali disinda kalan tiiccar, banker, esnaf ve meslek
gruplarinn telefona sahip olmasi birer “ayricalik” olarak degerlendirilebilir.
Telefon rehberi, bu baglamda Istanbul kent kimliginin bir yéniinii goriiniir
kilic1 6zellikler tasimaktadir. Ayrica rehberdeki abone isimlerinden hareketle
Miislim ve gayrimislim niifus itibariyla demografik yapiy1 tespit etmek
miimkiindiir. Rehberdeki 6rneklerler baz alindiginda 6zellikle gayrimiislim
niifus igerisinde Rum, Ermeni ve Yahudi niifusun nerelerde yasadig1 ve hangi
ticari faaliyetlerde bulunduklar: belirlenebilir hususlar arasindadir. Nitekim
Bati'da telefon ve ideoloji iligkisi tizerine yapilan ¢alismalarda rehberlerin
daha ¢ok ticaret ve meslek siniflarina hitaben olusturuldugu, isciler ve ev
hizmetlileri gibi gruplarin bundan hari¢ tutuldugu ve tiim bireylerin degil
ev sahiplerinin isimlerinin rehberlerde listelendigine dikkat ¢ekilmistir (Stein
1996, 52-53).% Bu ¢alisma kapsaminda incelenen rehberde de abonelerin isim
ve tinvanlarindan hareketle benzer tespitlerde bulunmak mtimkiindiir.

3 Doktora tezi olan bu calismada ideoloji ve telefon iligkisinin yaninda rehberlerde abonelerin
hane sahipligi, kentlerdeki cografi konumlari, dahil olduklar: sosyal ve mesleki gruplar
seklinde tasniflerde bulunulmustur.
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istanbul Telefon Rehberinin Genel Cercevesi

Yavuz Selim Karakisla’nin arastirmalaria gére Osmanl Devleti'nin telefon
rehberi olusturma gelenegi 1913 yilina kadar gitmektedir (2011, 98-101).*
Osmanl argivinde yapilan taramada telefon rehberine referans eden en erken
yazismalardan biri 1914 yilina aittir. Diiyun-1 Umumiye’'nin talebi {izerine,
telefon sirketinin bastirdig1 abone defterlerinden damga resmi alinmasina
yonelik yazismada “sirketce basilan risale iki kisimdan ibaret olup biri telefon
abonelerinin numaralariyla isimlerini, {invanlarini ve ikametlerini ve digeri
baz1 ticarethanelerin ilanini iceren evrak” seklinde ibareler gegmektedir (BOA,
BEO, 4306/322941-2). Sonraki yillarda telefon sirketinin abonelerden tahsil
ettigi ticretlerle ilgili yazismalarda “rehber bedeli” kalemine deginilmektedir
(BOA, DH.HMS, 5/9). Emniyet-i Umumiye Midiiriyeti gibi kurumlar
tarafindan talep edilen evrakla ilgili yazismalarda telefon rehberi zikredilen
belgeler arasindadir (BOA, DHEEUM.LVZ, 44/1).

Bu ¢alisma kapsaminda incelenen rehber, “Telefon Rehberi” tist bashigiyla
Dersaadet Telefon Abone Sirket-i Osmaniyesi katkilariyla Ahmed Thsan ve
Stirekast Matbaacilik Osmanli Sirketi'nde 1916 yilinda bastirilmistir. 14 Mart
1915 tarihinde sirket sdzlesmesinin yirmi tigiincii maddesi geregince sirket
hiikiimet tarafindan devralindigindan Genel Miidiir Ahmed Fahri Bey’in
ismi rehberin kapaginda yer almaktadir. Rehberin kapaginin en tist kisminda
icinde beyaz hatlarla cizilmis ay yildiz ve “telefon” yazisinin yer aldigi kirmizi
bir can bulunmaktadir. Telefon Rehberi ibaresi de kirmizi zemin tizerine stislii
hatla yazilmistir. Bunun hemen altinda ise Istanbul’daki telefon hatlarinin yer
aldig1 merkezleri igeren bir harita yer almaktadir. Haritadan anlasildig: tizere
telefon hatlar1 bogaz kiyis1 boyunca ve adalarda yogunlasmisti. Bu cergevede
Anadolu yakasinda Anadolu, Kavagi, Pasabahce, Kandilli, Kadikdy, Erenkdy
ve Kartal araciligiyla Biiylikada, Heybeliada, Burgazadas: ve Kinaliada'ya
uzanan bir hat mevcuttu. Istanbul’'un Rumeli tarafinda ise Rumeli Kavag,
Biiyiikdere, Tarabya, Bebek, Beyoglu, Istanbul, Makrikéy (Bakirkoy),

LR ]

4 Osmanl tarihi kaynaklarini igeren veri tabanlarinda yapilan uzun siireli aragtirmada bu
rehbere denk gelinmemistir. Tespit edilebildigi kadariyla bu rehber sadece Yavuz Selim
Karakisla tarafindan ilgili calismada kullanilmigtir. Karakisla'nin kaynakcasindaki bilgilere
gore rehber “Dersaadet Telefon Anonim Sirket-i Osmaniyesi Telefon Rehberi: Salname-i
Telefon” baghgiyla L. Murkides Matbaasi, Dersaadet 1913 basimlidir. Rehber 68+2 Tiirkge
ve 15+2 Fransizca sayfadan olusmaktadir. Karakigla'nin istifade ettigi bir diger rehber ise 4.
baski olarak 1331 tarihinde Ahmed fhsan ve Siirekas: Matbaacilik Osmanli Sirketi tarafindan
“Dersaadet Telefon Anonim Sirket-i Osmaniyesi Telefon Rehberi” baghigiyla ¢ikarilandir. Ne
yazik ki Karakigla'nin 2016 yilinda vefat etmesinden dolay1 kendisiyle iletisim kurma imkan1
ortadan kalkmistir.
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Ayastefanos boyunca hatlar uzanmaktaydi. On kapakta ayrica bir Osmanl
pulu, arka kapakta ise ilk telefon 6rneklerinden birinin resmi yer almaktadir.

Resim 1: Telefon Rehberinin On ve Arka Kapak Fotograflar

Giriste rehberin yazim amac ve siireci anlatilmigtir. Bunu miiteakip
“ilan” ve “ihtar” bagliklartyla bazi duyurular yapilmistir. Daha sonra
“Mukavelename Numunesi” ile “Talimatname” gibi sirket kurallarini igeren
bilgilere yer verilmigtir. Rehberde 6zellikle onemsenen kisim “Telefon
Suret-i Isti'mali Hakkinda Malumat” baghguyla yer verilen telefon kullanma
kilavuzudur. Bu boliimlerden sonra rehber sirasiyla padisah, hanedan
mensuplari, devlet erkani, nezaretler ve devlet daireleri ile esnaf, tiiccar,
banker gibi abonelerin telefon numaralarini, adres ve mesleklerini alfabetik
sirayla icermistir. Listede “isimler, meslekler ve adresi, telefon numarasi”
seklinde tist bagliklar kullanilmigtir. Sayfalarin bir kisminda gesitli isyerleri
ve markalarin reklamlarina yer verilmistir.

Rehberin ilk sayfasinda “Meclis-i Idare” bagligiyla Posta ve Telgraf
idaresindeki tist diizey memurlarin isimlerine yer verilmistir. Buna gore, Posta
ve Telgraf ve Telefon Nezareti-Telgraf ve Telefon Miudtirti Fuad Bey Efendi
idi. Diger memurlar ise Posta ve Telgraf ve Telefon Nezareti Heyet-i Teftisiye
Miidiiriit Mehmed Bey Efendi ve Posta ve Telgraf ve Telefon Nezareti Kalem-i
Mahsus Midiirii Galip Bey Efendi seklindeydi. Fuad Bey reis, digerleri ise
aza konumundaydi. Ayrica Aza ve Miidiir-i Umumi namiyla Ahmed Fahri
Bey Efendi’'nin de ismi ge¢mektedir. Telefon rehberinde verilen bilgilerden
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anlagildigina gore sirketin hiikiimetge devralinmasindan sonra devlet, telefon
malzemesi tedarikinde biiyiik sorunlar yasamistir. Mevcut mali zorluklar
ayn1 zamanda kagit fiyatlarinin artmasma ve kagidin temininde zorluklara
sebebiyet vermistir. Sirket idaresi bu “yokluga” dikkat ¢ekerek abonelere
kolaylik saglanmasi amaciyla rehberi tiim zorluklara ragmen biyiik bir
itina ve dikkatle bastiklarin1 bildirmistir. Rehberin dordiincii baskisinda
uygulanan usuller kullanush oldugundan besinci baskida resmi dairelere ait
stitunlar daha diizenli bir hale getirilmis ve yeni siitunlara yer verilmistir
(Telefon Rehberi, 1916-1917, 3).

Telefon rehberi 238’1 Tiirkce ve 188'i de Fransizca olmak {izere toplam
426 sayfadir. Her iki niishada telefon aboneligine dair talimatlar ve kullanim
kilavuzu gibi teknik hususlar ile abone listesi aynidir. Rehberde Tiirkgenin
kullanimina dair milli bir mesaj verilerek Fransizcaya neden gerek duyuldugu
acikliga kavusturulmustur. Bu hususta 6ncelikle medeni tilkelerde telefon
abonelerinin iletisim kurma asamasinda ve kendi idarelerinden yaptiklar
taleplerde o {ilkelerin resmi dili disinda bir dil kullanmadiklarina dikkat
gekilmistir. Daha sonra bagka dilde konusulsa dahi bu taleplerin yerine
getirilmesinin miiesseselerin tasarrufunda oldugu belirtilmistir. Istanbul’da
0 zamana kadar yapilan gortismelerde Fransizcanin kullanilmasinin milli
esaslara aykiri oldugu hayiflanan bir tslupla izah edilmistir. Bu yiizden
bir sonraki senenin temmuz ayindan itibaren santrale baglanma siirecinde
sadece Ttirkge iletisim kurulacagina karar verildigi belirtilmis ve Fransizcanin
memurlarin isttihdamindaki olumsuz tesirine dikkat g¢ekilmistir. Ayrica
rehberdeki Fransizca kismin o seneye mahsus oldugu ozellikle belirtilmistir
(Telefon Rehberi, 1916-1917, 236).5
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5  fhtar-1 Miihim baghigiyla yer verilen bu boltim su sekilde sadelestirilmistir: “Medeni tilkelerin
tamaminda telefon aboneleri iletisimi kurma asamasindaki goriismelerini ve idareden
yaptiklari talepleri igin o memleketin resmi dilinden ayrica bir dil konusmazlar. Bagka dilde
konusgsalar bile miiessese bu talepleri dikkate almama hakkina sahiptir. Bizde simdiye kadar
idare ile meydana gelen gortismelerde Tiirkge ile Fransizca dilleri kullanilmistir. Bu durum
milli esaslara uygun olmadig1 gibi goriisme ve diger hususlar icin idareyi daima iyi dil
bilen memur ve memure bulundurmak mecburiyetinde birakmaktadir. Bu mecburiyet ise
bilhassa tahsilleri yeterli derecede bulunan bir¢ok 6grencinin lisan yiiziinden zor duruma
diismelerine ve dolayistyla bir kisim memleket evladinin istthdamdan mahrum kalmalarina
sebep olmaktadir. Ayrica hiikiimetimizce gelecek sene temmuzunda tatbik edilmek tizere
miiessesemizce telefon goriismelerinde sadece resmi dilimiz Tiirkgenin kullanilmast
kararlagtirilmigtir. Bagka bir dilde yapilacak taleplere cevap verilmek mecburiyeti
olmadigindan muhterem abonelerimizin de taleplerinde Tiirkge kullanmalari tavsiye olunur.
Ayrica kendilerine kolaylik olmak tizere bu seneye mahsus olarak basilan rehberin Fransizca
kisminin sonunda telefon kullanim kilavuzu tarzinda bir boliime yer verilmistir.”
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Telefon Miidiir-i Umumisi Fahri Bey’in verdigi malumata gére 1916 yili
temmuz aymdan beri alinan karara uygun olarak tiim taleplerin Tiirkge olarak
yapilmasinin mecburiyeti bir miiddet abonelerin sikayetine sebep olmus ve
memureler kendilerine verilen talimat dahilinde 1srar etmiglerdir. Boylece bu
sorun biiyiik 6l¢tide halledilmis fakat memureler hakkinda birgok sikayet de
yapilmigtir (Servet-i Funtin 1917). Aslinda bu mesele 1915 yilinda Harbiye
ve Dahiliye Nezaretleri arasinda mevzubahis olmustu. Harbiye Nazir'min
verdigi malumata gore resmi lisan Tiirkge oldugu halde Posta ve Telgraf ve
Telefon Nezareti gonderilerinde ve resmi evraklariyla miihtirlerinde Fransizca
kelimeler ve harfler kullanildig: gibi nezaretin dairelerinde bir hayli resmi
hususta Fransizcaya yer verilmekteydi. Bu ytizden Fransizca kullanilmamasi
gerektigi daha 6nce Dersaadet Merkez Kumandanligi tarafindan beyan
edilmigti. Bir yandan da Tiirkge resmi ve milli dil oldugu i¢in bunun bilhassa
hiikiimet daireleri ve subelerinde kullaniminin zaruri ve mecburi oldugu
ve liizum goriiliirse bundan vazgegilmesinin dogal olacagi ama o6zellikle
Tiirkgenin ¢ogunlukla Arapca ve Farsca kelimelerden meydana gelen pek
genis bir dil olmasi yazismalarda yabanci harf ve kelimelerin kullanimini
zorunlu hale getirdigine dikkat ¢ekilmistir. Bazen resmi yazismalarda ya bir
yabana kelimenin o lisanda oldugu gibi aynen veya onun Tiirkcelestirilmis
sureti kullanildig1 ve bu halin resmi ve milli lisanin muhafazasina aykir
bir durum tegkil ettigi, tistelik Tiirkgeye zararlarin dikkatleri celp ettigi
belirtilmistir. Bu durumun engellenmesi ve nezaretge Fransizca kelime ve
harflerin kullanim1 pek zaruri olmadik¢a milli lisanin kullanimma 6zen
gosterilmesi gerektigi ifade edilmistir (BOA, DH.KMS, 33/22-2). Aslinda bu
mesele hem savag kosullari hem de dénemin iktidariyla yakindan ilgiliydi. I.
Diinya Savasgi sirasinda Ittihat ve Terakki Hiikiimeti “Miiessesat-1 Nafia ile
Imtiyazl Sirketler Muhaberat ve Muamelatinda Tiirkge Istimali” hakkindaki
kanunu 23 Mart 1916’da ¢ikarmis ve o giine kadar ¢ogunlukla Fransizca
ve diger yabanci dillerde yiiriitiilen islem ve yazismalarin artik Tiirkge
yapilmasina karar vermistir (Ozkan 2014, 1135). Dolayisiyla telefon rehberine
dair lisan meselesini savasg siirecinin ve millilesme hareketlerinin bir parcast

olarak degerlendirmek icap eder.

Fransizca niishada Tiirkge telaffuza yardimcr olmast i¢in mini sozliik
bulunmaktadir. Bu kapsamda santral isimleri ve Tiirkge rakamlar Fransizca
telaffuza gore eklenmistir (Telefon Rehberi-Fransizca Niisha 1916-1917, 182-
183). Bu sekilde memurlarla kolayca iletisim kurulmasi saglanmak istenmistir.
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Gorsel 1-2: Telefon Rehberinin Fransizca Kisminda Yer Alan Turkce Telaffuzlar

Fransizca niishada ayrica bazi temel diyalog telaffuzlari da yer almustir.
Ornegin, evét (evet), hair (hayir), bou numéro mechgouldour (bu numara
mesguldur), miifettiché Hanim (miifettis hanim) gibi bazi ciimleler rehberin
sonuna eklenmistir (Telefon Rehberi-Fransizca Niisha 1916-1917, 184).
Fransizca kismin hususiyetlerinden biri de “Q”, “W” ve “X” harfleriyle
baslayan kisi veya miiessese isimlerine de yer vermesidir.

Rehberle ilgili bir diger husus rehber {icretine dairdir. Sirket
talimatnamesinin dordiincii maddesi “Idare abonelere ticretsiz birer telefon
rehberi verecektir. Rehbere yapistirilacak pul parasi aboneye aittir. Idare,
rehber iceriginin eksikleri hususunda kefil olamaz” seklindedir. Dolayisiyla
sirketin abonelerden rehber ticreti almaya ¢alismas: usule uygun degildi.®
Ancak rehberin abonelere ticret karsihigi dagitilmaya calisildig goriilmektedir.
Bu durum yazismalara “mukavele ve sartnamelere aykir1” seklinde
yansmmustir (BOA, DH.HMS. 5/9). 1917'de yapilan goriismelerde rehberin
olagantistii masrafla basildigindan ticretsiz verilemeyecegi Sehremaneti'ne
bildirilmistir. Ancak 1918’de pul bedeline dair s6zlesme ve sartnamede bir
hiikiim olmadig1 ve rehbere ait damga vergisinin sirketce denmesi gerektigi
sirkete iletilmistir (Ersoy 2017, 210-212). Bu mesele defalarca giindeme gelmis
ve 1922'ye gelindiginde sirkete abonelerden sigorta bedeli ve rehber ticreti
talep etme yetkisinin olmadig bildirildigi halde sirketin hususi abonelerden
bu ticretleri tahsil etmeye calistig1 ve bunu 6demeyen abonelerin iletisimini
kestigi anlasilmaktadir (BOA, DH.EUM.MH. 233/40). Ayricasirket tarafindan
abonelere imzalatilan matbu sozlesmelerin arka ytiziinde, genel sartlar altinda
yazili bazi maddelerin hiikiimet ve sirket arasinda yapilan s6zlesmelerin
esasina muhalif oldugu da yazigsmalara yansimustir (Ersoy 2017, 220).

6 Talimatnamenin tamami i¢in bkz. EK 1.
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Telefon rehberi tiim aboneleri igermediginden ve mevcut veriler de
kisith oldugundan Istanbul’daki abone sayisini kesin sekilde tespit etmek
miimkiin degildir. Meclis-i Mebusan goriismelerindeki verilere gore
1917'de Istanbul’da telefon abonelerinin sayisi bes bini gec¢misti. Fakat
savas kosullarinda yeni abone kaydi yapilamamaktaydi. Askeri birimlere
oncelik taninmakta ve sivil istekler cogu zaman karsilanmamaktaydi. Yeni
aboneliklerin reddinde gosterilen bir diger gerekce malzeme tedarikinde
yasanan sorunlard: (Demir 2014, 12). Bu bes bin aboneligin yaklasik dort
bini sirketin devlet eline ge¢gmesinden 6nce yapilmisti. Yeniden tesisat ve
ingaattan sonra devlet eliyle on dort ayda binden fazla aboneye hat ¢ekilmesi
hususunda basarili olunmustu (Telefon Rehberi 1916-1917, 3). 1 Mart 1917
tarihi telefon idaresinin Osmanli idaresine gegisinin ve telefonun Istanbul’'a
kurulmasinin yildénimiidiir. Bu yiizden Telefon Miidiiriyet-i Umumisinde
diizenlenen merasime Maarif Nazir1 ile Posta ve Telgraf Nazir1 Vekili Stikrii
Beyefendi, Meclis-i Mebusan Reisi Hac1 Adil Beyefendi ve daha birgok kisi
katilim saglamugtir. Telefon Miidiir-i Umumisi Fahri Bey’in yaptig1 konusma
Istanbul’da telefonun bir tarihgesi niteligindedir. Fahri Bey, telefonu mevcut
terakkinin en miihim bulusu olarak nitelendirmis ve Istanbul’daki telefon
hatlari, abonelik iglemleri ve konusma siireleri hakkinda cesitli bilgiler
vermistir. Buna gore yeterli olmadig1 halde Istanbul santral merkezi 2 bin 300,
Beyoglu 2 bin 600 ve Kadikoy de 600 abone igin donatilmist: (Servet-i Fiinun
1917).7 Boylece Istanbul’daki abone sayisin1 5 bin 500 olarak isaret etmek
yanlis olmayacaktir. Ote yandan birtakim zorluklara ragmen rehberdeki
aboneler manuel bir sekilde sayilmis ve 5 bin 220 sayis1 tespit edilmisgtir.
Ayrica yeniden abone olanlar 206 ve aboneligi feshedilenler de 44 kisidir.®
Bu da Fahri Beyin verdigi 5 bin 500 sayisina olduk¢a yakindir. Fakat yine
de bu say1 kesin abone sayisi degildir. Zira sayim esnasindaki muhtemel
hatalar g6z ardi edilmemelidir. Ayrica rehberdeki abonelerin bir kismi hem
alfabe sirasiyla isim ve numaralari barindiran kissmda hem de meslekler
baglig1 altindaki boliimde yer almaktadir. Ornegin Mustafa Hamdi Lofceli
isimli abone “mim” harfi boéliimiinde (Telefon Rehberi 1916-1917, 159) ve
bakkallar listesinde iki kez yer almaktadir (Telefon Rehberi 1916-1917, 188).

LR ]

7  Fahri Bey’in verdigi bilgilere gore 1915'te 4 bin 206 hat ve 11 bin 773 giinliik konusma
adedi, 1916’da 4 bin 402 hat ve 20 bin 405 konusma adedi ve 1917’de 4 bin 739 hat ve 32
bin 536 konusma adedi vardi. Boylece giinliik konusma adedi iki sene iginde %154.7, hat
adedi %12.6 ve hat bagina diisen konusma adedi de %128 artmigtir. Ayrica yapilan talepler
kargilansa hat adedinin daha fazla olacag: belirtilmistir. Zira 6zellikle Kadikdy’de abone
sayis1 arttigindan ortalama konusma adedi de artmis ve bu ytizden kanunuevvelde artik
abone kabul edilmemesine karar verilmistir. Fahri Bey, konugmasini zor sartlar altinda ve
biiyiik imkansizliklarla ama az zamanda ¢ok is yapildig: seklindeki sézlerle tamamlamistr.

8  Abone listesi i¢in bkz. EK 2.
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Yine Numan Biraderler hem “nun” harfi kisminda (1916-1917, 174) hem de
meslekler kisminda yer almaktadir (1916-1917, 204). Bazen de reklam ve
ilanlarda isyerlerinin telefon numaralar1 paylasilmis fakat bunlara genel
listede yer verilmemistir. Dolayisiyla her abonenin tek tek karsilastirilmasi
gerekmektedir. Bu ise calismanin siurlarimi ziyadesiyle agacaktir. Buna
ragmen rehberdeki abonelerden hareketle kabaca bir istatistik olusturmak
miimkiindiir. Ornegin resmi daireler icerisinde en gok abonelik Harbiye
Nezareti'ne, en az abonelikler ise birer telefon hattiyla Sura-y1 Devlet ve
Divan-1 Muhasebat kurumlarma aittir. Meslekler itibariyla en ¢ok abonelik
tiiccar, tiiccar vekili, komisyoncu, miiteahhit ve acenteler bagligindaki iktisadi
miesseselere aittir. Bu boliimde en az abonelik bir hatla sinemalara aittir.
Meslekler kisminda tiiccar grubunu sirasiyla doktorlar, avukatlar, bakkallar,
sirketler, bankalar, fabrikalar, eczaneler, birahane ve lokantalar, terzihaneler,
oteller ve diger birtakim mekanlar takip etmektedir.

Mesleklerle ilgili abonelikler, Istanbul’un iktisadi kimliginin canliligina
isaret etmektedir. Mesleklerden hareketle Istanbul’da hangi milletlerin ne
tiir islerle ilgilendigine dair fikir edinmek miimkiindiir. Bircok meslekte
hem Miislim hem de gayrimiislimler kayithidir. Bazi meslekler ise belirli
gruplardan olugmaktadir. Ornegin hattat grubunda telefon aboneligi
bulunan iki hat, Halid Bey isimli birine aittir (Telefon Rehberi 1916-1917, 205).
Sekerci ve pastaneler kisminda ise iki abone olup ikisi de gayrimiislim bir
aboneye kayithdir (1916-1917, 216). Baz1 is yerleri ise cesitli sehir, millet ya
da megrutiyet donemi kavramlariyla adlandirilmigtir. Ornegin eczaneler icin
Sultaniye, Osmaniye, Kanun-1 Esasi ve Vatan (1916-1917, 185), oteller icin
Bizans (1916-1917, 186), birahaneler igin Istanbul, Selanik, Bahriye, isvigre
ve lokantalar icin Terakki-i Osmani ve Turan (1916-1917, 189), ve sinemalar
icin de Milli Sinema gibi isimler kullanilmistir (1916-1917, 213). Rehberin
ozelliklerinden biri de Osmanl tarihinde yer edinmis kokli aileler ve bazi
onde gelen sahislarin aboneliklerini icermesidir. Ornegin giiniimiizde Irak’ta
yer alan Siileymaniyeli Babanzade ailesinin bazi fertleri (1916-1917, 64) ve
Osmanli Devleti'nin son dénemleriyle Cumhuriyetin ilk yillarinda biiytik
basarilara imza atan Doktor Besim Omer Pasa telefon aboneleri arasindadir
(1916-1917, 67). Boylece rehber bize aile ya da kisi tarihi incelemelerinde
kullanilabilecek baz1 veriler sunmaktadir. Ayrica detayli incelemeler yapilirsa
“zade” takisiyla anilan bircok aile ve “pasa” tinvani kullanan birgok kisinin

ismine denk gelinecektir.
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Telefon Aboneligine Dair Mevzuatlar

Rehberinbu kisminda abonelere telefon kullanimive abonelik sartlarthakkinda
bilgiler verilmistir. “Ihtar” baghig: altinda, telefon baglantist kurulurken
abonelerin ilk etapta yapmasi gerekenler hatirlatilmistir. Abonelerin iletisim
kuracaklar kigilere telefon numaralariyla birlikte santral ismini vererek
erisebilecegi belirtilmistir. Ornegin telefon idaresinin telefon numarasinin
“1” degil, “Istanbul-1” olduguna ve sayet bu sekilde belirtilmezse numaranin
Kadikdy veya Beyoglu ya da diger kiigiik merkezlere ait olduguna dair bir
karmaga doguracagma dikkat g¢ekilmistir. Bu hususun iletisimde yasanan
muhtemel sorunlardan biri oldugu anlagilmaktadir. Ayrica liizum tizere bazen
telefon numaralarinin degismesi icap ettiinden abonelerin numaralarimn
iletisim ya da ticari evraklar {izerine yazmamalarmin kendi yararlarma
olacagina dair uyar1 yapilmustir. Abonelerin numarasi degisirse yanlis
bilgi verileceginden yalniz “telefon” kelimesi yazilarak numara ve merkez
kisminin bog birakilabilecegi ve bu kismin daha sonra gerekli zamanlarda
kalemle doldurulabilecegi tavsiye edilmistir (Telefon Rehberi 1916-1917, 4).

Mevzuat bolimii altinda degerlendirilebilecek kisimlardan biri
“Mukavelename Numunesi” baslikli sirket ile aboneler arasindaki kargilikli
sorumluluk ve haklari kapsayan on dort maddelik s6zlesmedir. Bu maddeler
telefon tesisatinin kurulmasi, kurulum asamasinda dogacak zararin
tanzim sekli, telefon kesintilerinin mahiyeti ve telefon rehberinin yazim ve
diizenlenmesinde meydana gelebilecek hatalara dair sorumluluklar, telefon
tesisatinin kullanim ticreti ve kullanim asamasinda tesisatin gorecegi zararin
tanzim usulti mukavelenin olas: fesih gerekgceleri ve sekli, abonelerin
hanelerine ne sekilde ve hangi gorevlilerce girilebilecegi, abonelik bedeli ve
borcun tahsili, gériisme miktar: ve ticretlerinin belirlenmesi, asgari abonelik
ticreti, abone {icretinin nasil ve nereye 6denecegine dair usuller, s6zlesme
stiresi ve fesih islemleri, telefon aletlerine dair yenileme ve diizenlemeler,
abone ve sirket arasindaki ihtilaflardan sorumlu sulh mahkemesi ile nakil ve
tadilat islemlerine dair hususlardir (Telefon Rehberi 1916-1917, 5-7).°

S6z konusu s6zlesme maddeleri son derece profesyonelce hazirlanmistir.
Oyle ki sirketin telefon isletme imtiyazini tekelinde bulundurmasi abonelere
alternatif sunmadigindan telefon kullanmak isteyen herkesi bu maddeleri
kabul etmek mecburiyetinde birakmaktaydi. S6zlesme maddelerinin geneli
daha ¢ok telefon idaresinin haklarini giivenceye alacak tiirdendir. Telefon

9 Mukavelenin sadelegtirilmis hali EK 3’te mevcuttur.
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idaresi aboneleri her kosulda tesis ettigi sisteme ait ara¢ ve gereci giivence
altinda tutmaya zorlamigtir. Ayrica sozlesmenin herhangi bir hususuna
muhalefet edilmesi durumunda aboneligin sonlandirilmasi oldukga kolaydi.
Sirketin telefon tamiri veya kurulumu icin abonelerin hanelerine girme
hakkina sahip olmasi iletisim teknolojisinin tagindig: gelismislik seviyesinin
nitelendirilmesine iyi bir 6rnektir. Zira eskiden bir telgraf gondermek igin
postaneye gitmek gerekirken telefonla birlikte artik iletisim ev iginden
saglanmaktaydi. Bu da o dénem kogullarinda toplum icin son derece ilerici
bir yenilikti. Ayrica telefon memurlarinin tanmirlig: igin yanlarinda belge
tagimalar1 ve talebi halinde bunu abonelere ibraz etme zorunluluklari
abonelerin hane giivenliginin saglanmasi ve hak mahrumiyeti yagsamamalar:
agisindan kiymeti haizdir. Abone ve idare arasindaki uzlasmazliklarin hukuki
bagvuru merci ise Eminénii Sulh Mahkemesi olarak belirlenmis, boylece
gerektigi durumda hizli hareket edilmesi amaglanmuistir.

Telefon idaresi abonelerle herhangi bir sorun yasamamak ve diizenli
iletisim hizmeti sunmak igin aboneleri bir de talimatnameye uyma
mecburiyetinde birakmistir. On sekiz maddelik talimatnamenin ilk maddesi
abonelerin kendi menfaatleri icin s6z konusu talimatname hiikiimlerini
onaylama mecburiyetinde olduklar1 seklindedir. Diger maddeler telefon
kurulumunun nasil yapildigi, abonelerin telefon idaresine yapacag:
miiracaatlarin sekli ve evrak imzalama usulii, abonelere telefon rehberinin
dagitimi, abone numaralarinin belirlenme ve degistirilme hakki, telefon
isletmesine dair sikayetlerin nereye ve nasil yapilacags, tahsilatlarin yapilig
sekli ve muhtemel bahsiglerin yasak olduguna dair uyarilar, abonelerin
evlerine girilmesi durumunda memurlarin kullandig1 hiiviyet belgelerinin
tiirt ve sekli, telefon kullanim kilavuzunun 6nemi, telefon tesisatinin ne tiir
konusmalar igin kullanilmas: gerektigi, indirimli tarifenin kullanim sekli,
kisisel iglerini hanelerinden yiiriiten abonelerden tahsil edilecek tarife ticreti,
tarife belirleme usulii, telefon makinelerinin aboneler tarafindan muhafaza
sorumluluklari, sdzlesmenin devir usulii, telefon makinelerinin kullanim1
ve telefon tellerine gosterilmesi gereken 6zen, arama ve aranmanin hangi
sartlarda basladig1 ve arama siiresi gibi hususlardan meydana gelmektedir
(Telefon Rehberi 1916-1917, 8-10).1°

Talimatname, abonelerin yararina hususlar igerse de buyiik 6l¢iide
sirketin islerini kolaylastirict  6zelliklere sahiptir. Ornegin rehberde
yaganabilecek bilgi yanhishgina dair sorumluluk tistlenilmedigi gibi sirket,

10 Talimatnamenin sadelestirilmis maddeleri EK 1’de mevcuttur.
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numaralart degistirme hakkina sahipti. Aboneler talimatname tizerinden
ozellikle bazi hususlarda uyarilmistir. Bu gergevede imza yetkisinin tamamen
genel midiirde oldugu hatirlatilarak herhangi bir usulsiizligiin oniine
gecilmek istenmistir. Yine memurlarin riigvet alma ihtimali distintilerek
bahsis ad1 altinda her tiirlii 5deme yasaklanmistir. Idare memurlarimin kimlik
belgelerinin her ay degistirilmesi usulii ise kurum ve abonelerin giivenligi
kaygisiyla tasarlanmistir. Talimatnameden sirketin bazi kampanyalar yaptig
anlagilmaktadir. On birinci madde, indirim hususuna ayrilmis ve indirimli
tarifenin sadece abonenin ailesi ve hanesindeki ¢aliganlari tarafindan
kullanimi zorunlu tutulmugtur. Fakat bu hususun kontrol mekanizmasi
hakkinda bir bilgi verilmemistir. Hem sozlesme hem de talimatnamede
idare, maddi ve manevi kiarin1 6n planda tutacak sekilde davranmustir.
Telefon numaras;, tarife ve her tiirlii igerik degisimi hakkina sahip olan idare,
abonelerin herhangi bir kurali ihlalinde yaptirim hakkina sahipti. Bununla
birlikte aboneler herhangi bir sikayette, telefon ya da yazili dilekge ile genel
miidiirliige bagvuruda bulunma hakkina sahipti.

Telefon Rehberinde Reklam ve ilanlar

Osmanli Devleti'nde reklam ve ilanciligin kokenleri modernlesme
stireciyle yakindan ilgili olup bu hususa basin onciiliik yapmistir. Osmanli
cografyasindaki ilk reklamlar yabancilarin ve gayrimiislimlerin cikardig:
stireli yaymlarda ortaya ¢ikmugtir. Fakat Tiirkge reklamciligin tarihi 1840
yilinda c¢ikarilan ve yari resmi hiiviyete sahip olan Ceride-i Havadis
gazetesiyle 6zdeslesmistir. Ik reklamlar daha cok yerli mallarmin tanitimi
ve ticari ilanlardan olugsmaktaydi. Ozel gazetelerle birlikte ve 6zellikle 1880’1i
yillardan sonra reklam ve ilanlarin igerigi zenginlesmis ve sayilar1 artmistir
(Yavuz2007,187-190). Basin-yayin faaliyetlerinin zamanla gelismesiyle reklam
ve ilanlar gesitli yazili kaynaklarda yer edinmistir. Nitekim telefon rehberinin
igerigini olusturan béliimlerden biri reklam ilanlardi. Kisi, kurum ve iiriin
reklamlarina yer verilen ilanlar iicrete tabi oldugundan ayni zamanda idareye
bir gelir saglamaktaydi. Rehberdeki ilanlar resmi dairelerin numaralarinin
bittigi ve ahaliden abonelerin yer aldigi kisimlar itibariyla baglamaktadir.
“Rehberde Derc Olunacak ilanat Tarifesi” baghgiyla ilan sartlari ve ticretleri
hakkinda bilgilendirme yapilmistir. ilanlarin bir kismi sadece abonelere
aitken bir kismi da hem abone hem de umuma ayrilmisti. flan ticretleri, ilanin
gorlinirliiginde belirleyici olan harflerin buytikliigiine gore degismekteydi.
Idare tarafindan belirlenen ilan ticretleri asagidaki gibiydi:
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ilan Tiirii Siire Ucret/Lira
Biiytik Harflerle Alelade Yayin Yillik 1
Kiigiik Harflerle Yayinlanan Ekler | Yillik 1
Biiytik Harflerle Yayinlanan Ekler | Yillik 2

Tablo 1: Telefon Rehberi llan Tarifesi

Biiyiik harflerle yapilan ilanlarda yaz: karakteri kiigtik harflerin iki misli
biiyiikliigiinde belirlenmisti. Abonelerin isimlerinin bulundugu sayfanin
lizerine ayni abonenin isim ve telefon numarasi ile diger ilgili bilgilerin g6ze
carpacak bir tarzda kiigiik harflerle basimi igin iki santimetrelik bir boliim
ayrilmistt. Rehber hem Osmanli Tiirkgesi hem de Fransizca basildigindan bir
dilde yillik ilan {ticreti bir lirayken iki dilde yillik ticret iki liraydi. Abone ve
umuma mahsus ilanlar ise tam, yarim ve ¢eyrek sayfalik hacimler gseklinde
belirlenmisgti. Bir sayfalik ilanin tek dildeki yillik ticreti tig, iki dilli iicreti ise
bes liraydi. Bu ticret yarim sayfa icin sirasiyla 2-3 ve ceyrek sayfa icinse 1.25-2
lira seklindeydi (Telefon Rehberi 1916-1917, 11-12). Dolayisiyla rehberde her
biitceye hitap edebilecek sekilde tarifeler belirlenmistir.

Gorsel 3: "Dis Levazim-1 Sihhiye Deposu” Gorsel 4: "Guzellik Salonu”

Ornegin Gorsel 3 ve Gorsel 4'teki reklamlar yarim sayfa tiiriindendir.
Gorsel 3'te dis malzeme deposu reklami verilmistir. Reklamin igerigi dis
fircasi, dis tozu gibi ag1z bakim malzemeleri ile dis hekimligi malzemelerinden
olusmaktadir. Reklamda bu malzemelerin Ingiltere’den ithal edildigi
vurgulanmgtir (Telefon Rehberi 1916-1917, 100). Gorsel 3'teki reklam ise
kadinlara mahsus giizellik salonuna aittir (1916-1917, 156). Beyoglu'nda
bulunan bu salonda her tiirlii leke, sivilce, kirigiklik tedavisi ile tiiy alma,
sa¢ boyama, yikama ve bakim gibi hizmetlerin sunuldugu duyurulmustur.
Rehberde yer alan ilanlarin gesitliligi goéze carpmaktadir. Ornegin, Gorsel
5'teki gibi Edib-i Azam Abdiilhak Hamid adina “Yeni Yazi Kurtulus Yoludur”
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basligiyla bir ilan verilmistir. Bu ilanda yeni bir alfabe gerekliligine dikkat
cekilmistir. Abdiilhak Hamid’in ¢nerdigi alfabe Arap harflerinin higbir
sekilde birlestirilmemesi, her sese bir harfin denk gelmesi ve yeni birtakim
harflerin eklenmesinden ibaretti (Telefon Rehberi 1916-1917, 39).1!

Gorsel 5: Abdiilhak Hamid'in Alfabe llani

Reklamlarin igerisinde genis yer tutan bir konu da bankalarin
tanitilmasidir. Kozmopolit kent yapis: itibariyla yabancilarin meskeni olan
Istanbul’da uluslararasi banka reklamlarina genis kitlelere hitap edecek
sekilde yer verilmistir. Bu reklamlardan biri tam sayfa olarak Gorsel 4’teki
Alman Deutsche Bank’in ilanidir (Telefon Rehberi 1916-1917, 98).

Gorsel 6: "Deutsche Bank”

11 Yeni bir alfabe denemesi dahilinde verilen ilamin cevirisi su sekildedir: “insa ve imlaca
ugramlmakta olan miiskiilati gérdtigiim ve bildigim igin bu yeni Elifbanin tahrir ve kiraati
teshil edecegine ve bu sayede okuyup yazmay1 6grenenler ¢ogalacagindan beseriyet igin
caresiz degilken miizmin ve miithis, ihtiyari bir ama-y1 tari olan perde-i cehaletin uytin-1
idrak-1 itrakimizdan bir giin cekilecegine kail belki de kani bulunmak istiyorum.” Sair-i
azam ya da dahi-i azam unvanlariyla da bilinen Abdiilhak Hamid (Tarhan), Tanzimat sonrasi
edebiyat modernlesmesinin simgesel isimlerindendir. Edebiyatta stirekli bir yenilik amaci
gliden sair, tiyatroda da yeni ifade sekilleri gelistirmeye ¢alismistir. Sair igin bkz. Engintin
1988, 207-210.
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Banka ilaninda bankanin kurulus tarihi, Berlin’deki adres ve sermaye
bilgileri verilmistir. Istanbul’daki subesi ise Galata’daki Voyvoda
Caddesi'ndeydi. Genel bilgilerin yan1 sira bankadan yararlanma yollar1 ve
yatirim kogullarma yer verilmigtir. Bu tiirden ilanlarin 6rnekleri arttirilmaya
muisaittir. Deutsche Bank reklaminda goriildiigii tizere bazi ilanlarin baghiklar
hem Latin hem de Arap harfleriyle yazilmistir. Yine Schapirograph marka
miirekkep reklaminda da markanin orijinal reklamindan Latin harfli alint:
paylasilmigtir (Telefon Rehberi 1916-1917, 200).

Bazi reklamlarda akilda kalic kisa ve etkili notlara yer verilmigtir.
Ornegin, askeri malzeme ilaninda fiyat bilgisi verildikten sonra “mallar
metin, fiyatlar nispeten ehvendir” bilgisi kullanilmistir (Telefon Rehberi 1916-
1917, 52). Cine-Palace’in ilaninda ise “salonlarin en giizelinde en miikemmel
kurdeleler” yazisi gergeve igine alinmigtir (1916-1917, 110). Cergeve igerisine
alinip dikkat cekilmek istenen bir diger reklam Agiyan markali giyim
magazasina aittir. Asiyan kelimesinin daha biiytik harflerle ve iki siis yaprag:
igerisinde yazildig: ilanda “Bastan ayaga kadar gayet ucuz surette yalniz
Istanbul, Beyoglu, Galata’da kain Asiyan magazalarinda giyinebilirsiniz”
ibareleri bulunmustur (1916-1917, 59).

Fransizca niishada reklam sayisi Tiirkge kisma gore daha az olup
genellikle banka ve tiiccar reklamlarmma yer verilmistir. Dolayisiyla bu
reklamlar daha ¢ok yabancilara ve “elit kesimlere” hitap edecek sekildeydi.
Ornegin Weinberg'in Cine-Palace salonunun reklami yapilmis, adres ve
telefon bilgileri paylasilmistir (Telefon Rehberi 1916-1917, 56).

Gorsel 7: Weinberg'in Cine-Palace Reklami
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Reklamlarin bir kismi gorseller de igermektedir. Ornegin toptan ve
perakende satis magazasi olan Bekirzade Hact Emir Hasan Ticarethanesi'nin
reklaminda bir adet ayakkab1 ve bir semaver resmi bulunmaktadir (Telefon
Rehberi 1916-1917, 84). Saat ve para kasas: reklaminda ise duvar saati ve iki
adet para kasas1 resmine yer verilmigtir (1916-1917, 191).

Tiirkge niishadaki diger reklam ve ilanlar Ahmed Thsan ve ortaklarmin
matbaasi, Servet-i Fiinlin Mecmuasi, Etoal Romen markali petrol, gaz ve yag
firmasi, askeri esya magazasi, Standard Oil Company of New York, Asiyan
giyim magazasi, Estayen giyim magazasi, Deutsche Orientbank isimli Alman
bankasi, Sebah ve Joailler fotografcisi, Selanik Bankasi, Tourliadi Nikola'nin
sekerleme ve pasta fabrikasi, Avrupa’da odiiller almis terzi Osman Zeki,
Macid Mehmed Karakas tuhafiye magazasi, K. Ma'kulyan Mahdumlari’min
saat ve para kasasi magazasi, yatili ve giindiizlii Rehber-i Ittihad ve Osmani
Mektebi, Miize-i Askeri-i Osmani, Viyana merkezli Wiener Bankverein
Bankasi, Nikoli 1svigre birahane ve lokantasi, Yeni Hilal toptan ve perakende
ev esyast magazasl, Kara Eftimoglu Biraderler'in yiyecek ve gaz magazasi,
Schapirograph markali miirekkep seklindedir. Bu reklamlarin bir kismu
Fransizca niishada da yayinlanmigtir. Fransizca niishada yer alan reklamlar
Ahmed Thsan ve Siirekasi, Servet-i Fiintin Dergisi, Banque De Selonique
(Selanik Bankas1), Cine-Palace (sinema), Deutsche Bank (banka), Deutsche
Orientbank (banka), Depot Dentaire Claudius Ash. Sons & Co. Ltd. (dislevazim
deposu), Etoile Roumaine (petrol, gaz, yag firmasi), J. Karaefthymoglou Fréres
(komisyoncu), Madjid Mehmed Caracache (¢orapgt), K. Makoulian Fils (saat,
para kasast magazasi), Musée Militaire Ottoman (Osmanli Askeri Miizesi),
Brasserie-Restoran Nicoli (birahane ve lokanta), Asiyan Giyim Magazasi,
Salon De Beauté Pour Dames (kadin giizellik salonu), Sébah & Joaillier
(fotografci), S. Stein (liiks esya ve kuyumecu), Standard Oil Company of New
York (petrol ve gaz sirketi), Tourliadis Nicolas (pastane ve sekerleme), Weier
Bank-Verein (banka), Samuel Zacoum (gaz, telefon, 1sitict magazasi), Yeni
Hilal (toptan ve perakende esya magazasi) seklindedir.

Tiirkge reklamlarin biiytik bir kismi ticari mallarin tanitilmasina
yoneliktir. Giyim, yiyecek, icecek, ev esyasi, gaz, petrol, miirekkep, saat ve
para kasasi gibi mallarin tanitildigi reklam sayis1 on ti¢ adettir. Bu grubu dort
adetle bankacilik sektorii takip etmektedir. Diger reklamlardan ikisi matbaa
ve dergi tanitimu itibariyla basin-yayin islerine, ikisi saglik ve kisisel bakima,
biri fotografciliga, biri sinema 6zelinde eglence sektdriine, biri miizecilik
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dahilinde kiiltiirel mirasa, biri okul tanitimi itibariyla egitim sektoriine ve biri
de yeni yazi 6nerisiyle dilde sadelesme ve millilesmeye ayrilmistir. Fransizca
reklamlarda ise bankacilik sektorii basi cekmekte ve bunu ticari mallar takip
etmektedir.

Rehberin her birkag sayfasindan birinde mutlaka telefonun énemine dair
ilanlara yer verilerek telefonun da reklami yapilmistir. Ornegin “Evinizde
hasta m1 var? Doktora telefon ediniz” (Telefon Rehberi 1916-1917, 100),
“Yakinda Biiytikada telefon merkezleriyle muhabere edebileceksiniz”
(1916-1917, 136), “En iyi miisterinizin nazar-1 dikkatini celb etmek ister
misiniz? Telefon rehberiyle reklam yapimiz” (1916-1917, 151) ve “Telefon
sirketine gonderdiginiz mektuplara serian cevap verilmesini ister misiniz?
Mektuplariniza telefon numaranmizi derc etmeyi unutmayimz” (1916-
1917, 200) ya da “Vapura ne hacet? Tramvaya ne hacet? Arabaya ne hacet?
Simendifere ne hacet? Telefon isti'mal ediniz” (1916-1917, 50) gibi ibarelerle
telefon kullanimu tegvik edilmeye ¢alisilmigtir. Fransizca niishaya da “Telefon
mesafeleri ortadan kaldirir” gibi benzer igerikli ilanlar verilmistir (1916-1917,
56).

Telefon Kullanma Kilavuzu

Telefon rehberinin “mithim” derecesinde nitelendirilen en elzem kismi
“Telefonun Suret-i Isti'mali Hakkinda Ma’lumat” bashgiyla verilen telefon
kullanma kilavuzudur. Idare telefon kullaniminda yaganilan problemlerden
hareketle oldukga detayli bir bilgilendirme yapmustir. Telefonun sorunsuz bir
sekilde kullanim sirket kadar abonelerin tutumuna da baglydi. Bu ytizden
idare her ne kadar “en iyi ve tecriibeli” memurlar bulundursa da aboneler
talimatlar1 yerine getirmedikge telefon iletisiminden verim alinmasi miimkiin
degildi. Telefon iletisimine baslanmasindan beri abonelerin siklikla yaptig1 iki
biiyiik hata bulunmaktaydu. Birincisi, aboneler muhabere esnasinda agizlarini
yeterince miirseleye (transmetteur) yakin tutmuyorlardi. Ikincisi haddinden
fazla ytiksek sesle konustuklarindan saglikli iletisim kurulamamaktaydi.
Bu ytizden aboneler, muhabere esnasinda en iyi konusma tarzi ve sivesiyle
sesini muhafaza etmeli ve agzini miirseleye yakin ya da en fazla ti¢ santimetre
mesafede tutmaliydi. Bu suretle ses miirselenin arka tarafinda bulunan delikli
plakaya dogru sevk olunurdu. Sayet ses kars: tarafa iyi gitmezse konusan
kisinin agzin1 miirseleye temas edecek derecede yaklastirarak yavasca ve
kelimeleri heceleyerek konusmasi icap ederdi. Abonelerin kesinlikle yiiksek
sesle konusmamalar gerekirdi. Zira sesini iyi bir sekilde duyuracak yerde aksi
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netice almas1 miimkiindii. Bu tarz yiiksek sesli konusmalar, telefon tellerinde
kuvvetli bir titresim meydana getirdiginden karg: taraftan sesin duyulmasi
zorlasirdl (Telefon Rehberi 1916-1917, 13).

Abonelerin bu ve benzeri herhangi bir sorun yasamamas: igin rehbere
yirmi dort maddelik detayli bir kullanma kilavuzu eklenmistir. Bu kilavuzda
ahizeyi kulaga gotiirtir gotiirmez yapilmasi ve sdylenmesi gerekenler,
operatoriin verecegi cevap, aranan numaranin telaffuz sekli, operatoriin
numaray1 teyit ederken verilmesi gereken cevaplar, aranan numaranin mesgul
olmasi ya da yerinde bulunmamasi durumunda icap eden siireg, ahizenin
yerine konma zamani ve sekli, gériismede zaman kaybina meydan veren “alo”
kelimesinden kaginilmasi gerektigi, gortisme esnasinda meydana gelebilecek
sorunlar ve ¢6ziim yollari, muharebe memurlariyla kurulacak iletisimin
icerigi, rehberde bulunmayan numaralara dair igslemler, idare memurlarinin
yanlis tavirlarina yonelik yapilmasi gerekenler, itfaiye ve zabita memurlarina
baglanma sekli, nezaret ve bunlara ait dairelerin rehberde nasil bulunacag;,
mukavelenin dikkatle okunmasi gerekliligi, telefonla tahsilat islemleri, telefon
numaralarinin nelerden olustugu, zaman kaybina ugramamak icin ¢abuk
cevap verilmesi gerektigi, baglanilmak istenen numarada yanlislik olmamasi
icin memurelerin teyidini 6zenle dinlemek ve memurelerin dikkatini
cekmek igin yapilmast gerekenler, hizmete dair sikayetlerde uygulanacak
yontem, telefon makinesinin bozulmas: durumunda yapilmasi gerekenler
gibi hususlar mevcuttur (Telefon Rehberi 1916-1917, 13).!* Buradaki
hususlar ABD'de telefon kullamminda 6nerilen tiirdendi. Ornegin ABD’de
rehberlerde “Bir Arama Yapmak Igin” ve “Arama Geldiginde” seklindeki
bagliklar altinda kullanim kilavuzu niteliginde bilgiler verilmistir. Buna goére
arama yapmak icin telefon rehberindeki numaranin dikkate alinmasi, yavas
ve dikkatlice konusulmasi, dudaklarin ahizeye yaklasik 2,5 cm mesafede
tutulmasi, operatorden cevap gelinceye kadar beklenmesi, konusma sirasi
geldiginde abonenin isminin zikredilmesi, konusma bittiginde “hosca kalin”
ve “tesekkiirler” gibi ifadelere yer verilmesi, sehirler arasi ve sehir dist
aramalar igin operatdrden “uzun mesafe” segeneginin istenmesi gerektigi
seklinde uyarilar yapilmistir. Arama geldiginde ise telefona derhal ve nazikge
cevap verilmesi, alo demeden ahizenin kaldirilarak ismin zikredilmesi,
arayan kisi telefonda degilse ismi ve numarasinin alinmasi ve bunun igin
kagit kalem bulundurulmasi, operatére baglanmak i¢in ahizenin yukari ve

12 Kullanim kilavuzunun sadelestirilmis hali EK 4’te mevcuttur.
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asagiya dogru yavasca hareket ettirilmesi gerektigi belirtilmistir (Bulletin
1927). Dolayisiyla rehberde yer verilen telefon kullanim kilavuzu aboneler
i¢in son derece faydali bilgiler icermektedir. Kilavuzda, telefonla iletisimin
saglanma agamalarinin tlimiine en ince detayina kadar yer verilmesi, telefon
idaresinin yararinaydi. Ayrica ABD merkezli telefon kullanim kurallarinin da
takip edildigi ve bunlardan istifade edildigi goriilmektedir. Stiphesiz bunda

telefon sirketinin yabancilardan devralinmasinin etkisi vardi.
Telefon Rehberinde isim Listesi Olusturma Sistemi

Telefon rehberinde abone listeleri belli bir hiyerarsik sisteme tabi tutulmustu.
Rehberin giris ve kullanma kilavuzu kisimlarinda santrallerin numarasi
paylasilmistir. Istanbul’daki ana santraller Istanbul, Beyoglu ve Kadikdy
seklindeydi. Abone numaralarina yer verilirken mutlaka santral isimleri
yazilirdi. Bu sekilde herhangi bir karigikigin 6nti aliirdi. Rehberde ilk
numara saraya ve dolayisiyla padisaha aitti. Padisahtan hemen sonra veliaht
ve sehzadelerin numaralar: listelenmigtir. Bunlar1 hanedanin kadin tyeleri
ve damatlar takip etmigtir. Hanedan numaralarinin siralandigi baslhikta
bir de Hazine-i Hassa-i Hiimayun'un numarasina yer verilmistir. Daha
sonra da “Devair-i Resmiye” basligiyla resmi dairelerin telefon numaralar
siralanmigtir. Bu donemde Dolmabahge Sarayi’'min Beyoglu santraline baglh
numarast 25 iken Yildiz Sarayir’min numarasi 250 idi. Ornek teskil etmesi

itibariyla bazi hanedan mensuplarinin numaralari agagidaki gibidir:

Kisi Adres Santral | Numara
Veliaht Sultan Vahdettin Dolmabahge Beyoglu | 252
Veliaht Sultan Vahdettin Cengelkoy Kadikoy | 493+4
Hanedandan Ahmed Efendi Kadikdéy/Moda | Kadikoy | 289
Caddesi
Hanedandan Selim Efendi Nigantasi/ Beyoglu | 745
Tegvikiye
Caddesi
Refia Sultan Hazretleri Feneryolu Kadikoy | 459
Sadiye Sultan Hazretleri Nisantast Beyoglu | 1622
Damat Ahmed Ziilfikar Pasa Hz. | Eski Sali Pazar1 | Beyoglu | 750
Damat Celaleddin Pasa Hz. Ortakoy Beyoglu | 761

Tablo 2: Telefon Rehberinden Numara Ornekleri
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Rehberde kisilerin numaralar: kisi ismi, tinvan1 ve kisa adresiyle birlikte

verilmistir. Hanedan ailesi disindaki belli bagh devlet kurumlarimin numaralari
ise kurumlarin niteligine gore tasnif edilmistir. Resmi daireler, polis ve itfaiye

midirliklerine ayri bir baglik agilmistir. Sadaret, Seyhiilislamlik, Meclis-i

Ayan, Meclis-i Mebusan ile Dahiliye, Hariciye, Harbiye, Evkaf-1 Hiimayun ve

Maarif dahil tiim nezaretlerin telefon numaralari, kapsadiklar1 dairelere gore

rehberde yer almigtir. Bunlarin bir kismi agsagidaki gibidir:

Kurum Adres Santral Numara
Hazine-i Hassa-i Sahane Dolmabahge Beyoglu | 483
Midiriyet-i Umumiyesi
Mizika-i Humayun Dairesi Gumigsuyu Kiglast | Beyoglu | 2261
Yildiz Cami-i Serifi Yildiz Beyoglu | 2044
Matbah-1 Amire Mudiiriyeti Besiktas Beyoglu 386
Makam-1 Sadaret-i Uzama Bab-1 Ali [stanbul |42
Makam-1 Megihat-1 Ulya Siileymaniye Caddesi | Istanbul 1031
Meclis-i Ayan Findikli-Sali Pazar1 Beyoglu | 2143+4
Meclis-i Mebusan Findikli-Sali Pazar1 Beyoglu | 2096+7
Bahriye Nezareti Kasimpasa-Hali¢ Beyoglu | 2396+7+8
Ticaret ve Ziraat Nezareti Sultan Ahmed Istanbul | 828
Ziraat Bankas1 ve Emanet Cagaloglu Istanbul | 770+1+2
Sandig1
Posta ve Telgraf ve Telefon Meydancik Istanbul | 200
Nezareti
Dabhiliye Nezareti Bab-1 Ali Istanbul [ 1103+4
Maliye Nezareti Bayezid Istanbul | 600
Diiyun-1 Umumiye-i Osmaniye | Cagaloglu Istanbul 1493+4+5+6
Maarif Nezareti Divan Yolu Istanbul | 1506
Sehremaneti (Belediye) Cenberlitas istanbul | 1804+5

Tablo 3: Bazi Resmi Dairelerin Telefon Numaralari

Tablo 3’te ad1 gecen kurumlarin her birinin alt daireleri oldugundan

rehberde bunlarin hepsine yer verilmistir. tfaiye ve polis merkezi gibi

daireler bir¢ok semtte bulundugundan bunlar bulunduklar1 konuma gore

siralanmistir. Resmi dairelerden sonra alfabetik siraya gore kisi ve o6zel

kurumlara ait abonelerin numaralarina yer verilmistir. Ornek tegkil etmesi

itibartyla diizenlenen listelere asagidaki gibi yer verilmigtir.
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Kisi/Kurum ismi | Mesguliyeti/ Adres Santral | Numara
Niteligi
Abraham Biraderler | Komisyoncu | 23 Eminbey Han Istanbul | 908
ve Tiiccar
Apostolosdi Dis Tabibi Beyoglu/Cadde-i Beyoglu [ 1665
Kebiri-87
Apari Piyer Kimyager Ahir Sokagi-Taksim | Beyoglu | 786
Apikyan G. Dava Vekili Arslan Han-Galata | Beyoglu | 149
Afas Bey Doktor Divan Yolu Istanbul | 247
Ahmed Ibrahim Aile Lokantasi | Nisantagi Beyoglu [ 1658
Pera Palas Otel Kabristan Sokag1 Beyoglu [ 1683
Cakiryan Nerses Eczane Yenigehir/Mangasar | Beyoglu | 1085
Caddesi-104
Kamil Bey Karahisar Aksaray /Muratpasa | Istanbul |2276
Mebusu/ Tiittincti Sokag:
Hane
Raif Bey Hane Kiziltoprak Kadikoy | 250
Terctiman-1 Hakikat | Gazete Ebussuud Caddesi | Istanbul | 1975
Terakki-i Osmani Sahibi Serif 131 Beyoglu Cadde-i | Beyoglu [ 1928
Lokantasi Bey Kebiri
Tirkiye Milli Banka Kinactyan Han-Eski | Istanbul [ 767
Bankasi Zabita
Tanin Gazete Nur-1 Osmaniye Istanbul | 547
Miisliiman Tiiccar | - Cibare Han- Istanbul | 1865
Cemiyeti Kitiiphane Sokagi

Tablo 4: Bazi Ozel Sahis ve Kurumlarin Telefon Numaralari

Tablo 4’ten anlasilacag; tizere telefon rehberinde ahalinin bir¢ok ihtiyacin
kargilayacak 6zel miiesseseler ve kisilere ait numaralar mevcuttu. Rehberin
son sayfalarinda ise aboneligi feshedilen resmi daire ve kisilerin bilgilerine
yer verilmistir. Ornegin Kadikdy santraline bagl Harbiye Nezareti'ne tabi
Ermenikdy Telgrafhanesi ve Istanbul santraline bagli Ayasofya’daki Adliye
Nezareti Miistesarhigi’'min abonelikleri feshedilmistir. Feshedilen aboneler
arasinda sekerleme tticcari, kereste tticcari, doktor, komiir komisyoncusu,
dava vekili, kahvehane gibi isletme ve meslek gruplar: yer almistir (Telefon
Rehberi 1916-1917, 231-233). Rehberin giris kisminda abonelere yapilan

uyarilardan birini olusturan “numara degisikligine” rehberin son kisminda
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ayrica bir baglik acilmistir. “Hata ve Savab Cetveli” baslig1 altinda ise on iki
adet abone numarasinin gesitli bilgileri diizeltilmistir. Ornegin, Menbaii’l-
[rfan Mektebi'nin rehberin 168. sayfasindaki “Beyoglu 1299” seklindeki
bilgisi “Beyoglu 1799” olarak diizeltilmistir. Yapilan diizeltmelerin bir kismi1
rakam yanlighig1 iken bazilar1 abonelerin santral merkezlerine dairdir (Telefon
Rehberi 1916-1917, 232-235).

Rehberde hem resmi daire ve kurumlar hem de 6zel sahislar igin her ne
kadar alfabetik siralama esas alinmigsa dabazi harflerde arabagliklar agilmigtir.
Ornegin, “H” harfinde “Hastahaneler” bagligiyla isimleri cesitli harflerle
baslayan Istanbul hastanelerinin adres ve telefon numaralari verilmistir
(Telefon Rehberi 1916-1917, 91-92). Yine “Sin” harfinde “Sefarethaneler”
basligiyla Almanya, Amerika, Avusturya-Macaristan, Isveg, Iran, Romanya
gibi elciliklerin telefon numaralar: verilmistir (1916-1917, 109). “Kaf” harfinde
ise “Kuliipler” baglikli kisimda Istanbul Kuliibii, Ingiliz Kuliibti, Rum
Kuliibti, Kadikoéy Kuliibti, Yeni Osmanl Kuliibii gibi tesislerin numaralar:
vardir (1916-1917, 139). “Kef” harfinde ise “Kiliseler” baglig1 altinda Ermeni,
Alman, Bulgar gibi kiliselerin telefon numaralar: bulunmaktadir (1916-1917,
144). Baz1 harfler sayet resmi dairelerin ilk harfi ise ilgili daireye bakilmasi igin
ayrica not diistilmiigtiir. Ornegin, “Pe” harfinde “Polis Devair-i Resmiyeye
Miiracaat” ya da “Te” harfinde “Ticaret ve Ziraat Nezareti Devair-i Resmiyeye
Miiracaat” seklinde notlar diistilmiistiir (1916-1917, 74-76).

Rehberin bir kisminda meslek gruplarma yer verilmistir. Ornegin
eczaneler, oteller, bankalar, bakkallar, birahaneler ve lokantalar, tiiccar,
komisyoncu, miiteahhit ve acenteler, terzihaneler, hattatlar, avukatlar,
doktorlar, depolar, sirketler, anonim sirketler, Osmanli anonim sirketleri,
sekerci ve pastaneler, fabrikalar, firinlar, kolejler, kahvehaneler bu tiirden
meslek gruplari ve isletmeler arasindadir. Bunlarin igerisinden ozellikle
ticaretle ugrasan gruplar biiyiik yer tutmustur (Telefon Rehberi 1916-1917,
185-218). Aslinda bu meslekler dahil bir¢ok isyerine ait numaralar genel listede
mevcuttur. Fakat baz1 abonelerin meslek grubu baghg: altinda numaralarinin
yayinlanmasina onay vermesi muhtemelen halka daha hizl ve etkili ulasma
istekleriyle alakalidir. Ote yandan kent kavrami konutlar, camiler, kiliseler,
havralar, mescitler, sinagoglar, fabrikalar, hastaneler, okullar, hamamlar,
kiitiiphaneler, hanlar ve daha birgok ticari, dini ve sosyal yapilarin bulundugu
binalar toplulugu olarak degerlendirildiginde (Sarioglu 2001, 342) Istanbul
kent kimligi baglaminda s6z konusu mekéanlarin goriiniirliigii agisindan
rehberin 6nemi gesitli disiplinler igin artmaktadir.
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Son olarak rehberde resmi ve sivil kurum ve kurulusglar ile 6zel sahislara
ait iptal edilen, yeni abonelik verilen ya da aboneligi degistirilen numaralara
dair bir boliim vardir (Telefon Rehberi 1916-1917, 218-234). Ayrica “Hususi
Rica” baghg1 altinda telefon numaralarmin degistirilmesine dair uyulmasi
gereken kurallar hatirlatilmigtir. Buna gore telefon muhaberelerinde
gecikmeye meydan verilmemesi i¢in abonelerin rehberlerden feshedilen isim
ve telefon numaralarini silmeleri gerekmekteydi (1916-1917, 236). Rehber iki
sayfalik fihrist boliimiiyle bitmekte ve hemen ardindan Fransizca niishasi
baglamaktadir.

Sonucg

Bu calismada, 1916-1917 Istanbul Telefon Rehberi incelenerek dénemin
Istanbul'undaki telefon kullaniminin sosyal, iktisadi ve kiiltiirel etkileri
belirlenmek istenmistir. Rehber, sadece telefon numaralarini ve abonelerini
listelemekle kalmayip ayni zamanda dénemin toplumsal yapisini, iletisim
aglarini ve ticari iliskilerini de gozler 6niine sermektedir. Bu baglamda telefon
rehberi, Osmanli Imparatorlugu'nun modernlesme siirecinde 6nemli bir
arag olarak belirmis ve bu stirecin nasil isledigine dair ipuglar1 sunmaktadir.
Rehberde yer alan abonelerin biiyiik ¢ogunlugunun tiiccar, meslek erbabi,
zanaatkar ve cesitli igletmelerden olusmasi, telefonun oncelikle ticari
faaliyetlerde bir iletisim araci olarak kullanildigini gostermektedir. Bu durum,
Istanbul’un ekonomik merkezlerinde telefonun yaygin olarak benimsendigini
ve ticaretin modern iletisim araclariyla daha etkin hale getirildigini ortaya
koymaktadir. Bunun yani sira telefon rehberi, dénemin sosyal hiyerarsisini
de yansitarak hangi gruplarin bu teknolojiyi benimseme konusunda daha
istekli ve imkan sahibi oldugunu da agiga ¢ikarmaktadir. Calismada ayrica,
telefonun kullaniminin sadece ticaretle sinirl kalmadigi, ayni zamanda sosyal
iliskilerin stirdiirtilmesinde de 6nemli bir rol oynadig1 dikkat cekmektedir.
Bu hususta lokanta, birahane, pastane, sinema ve fotografci gibi tesislerin
reklamlarmin yapilmas:t ve bunlarin rehberde abone olarak yer almasi
Ornek verilebilir. Rehberde yer alan kisisel abonelikler, Istanbul’un cesitli
semtlerinde yasayan bireylerin bu yeni iletisim teknolojisini nasil kullandigin
ve bu kullanimin sehirdeki sosyal dokuyu nasil etkiledigini gostermektedir.
Ozellikle belirli semtlerde yogunlasan telefon abonelikleri, sehirdeki sosyal ve
ekonomik ayrismalarin da belirlenebilmesine yardimci olmaktadir. Telefon
rehberinin detayli incelenmesi, dénemin devlet yapisinin ve biirokrasinin
de telefon teknolojisine nasil entegre olduguna dair fikir vermektedir.
Kamu kurumlarmin ve devlet gorevlilerinin rehberde yer almasi, telefonun
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devlet isleyisinde énemli bir yer edindigini ve bu teknolojinin biirokrasideki
isleyisi hizlandirdigina isaret etmektedir. Dolayisiyla Istanbul Telefon
Rehberi, sadece bir iletisim araci olarak telefonun yayginlasmasin degil, ayni
zamanda devletin modernlesme cabalarinin bir pargasi olarak teknolojiyi
nasil kullandigini gozler 6ntine sermektedir.

Rehberin igerdigi telefon kullanma kilavuzu, abonelere imzalatilan
talimatname ve mukavelename gibi béliimler, telefonun bir diizenleme
ve standartlagtirma aract olarak kullanildigini gostermektedir. Bu
bolimler, abonelerin telefon kullanimini kolaylastirmak igin gerekli bilgi
ve kurallar1 icermekte, bu sayede telefon hizmetinin daha etkin bir sekilde
kullanilmasimi  saglamaktadir. Rehberin iki dilde, Osmanl Tiirkgesi ve
Fransizca olarak hazirlanmasi, o dénemin Istanbul’undaki cok kiiltiirlii ve
ticari yapinn bir yansimasidir. Resmi belgelerde Fransizca kullaniminin
yasak olmasina ragmen, Istanbul'daki ticaretin biiyiik &lgiide gayrimiislim
tliccarlar tarafindan yiirtitiilmesi ve Fransizcanin uluslararas: ticarette
yaygm olarak kullanilmasi, bu dilin rehberde yer almasini zorunlu kilmustir.
Ayrica Fransizca telaffuza uygun Tiirkge kelime ve climlelerden olusan bir
sozliikgenin rehbere eklenmesi, abonelerin santrallerle iletisim kurarken
kargilagabilecekleri zorluklar1 minimize etmeye yonelik 6nemli bir adim
olarak degerlendirilebilir. Bu sozliikge, telefon kullanimini yayginlastirmay:
ve hizmetin daha erisilebilir hale getirilmesini amaglamigtir. Rehberde yer
alan reklamlar da dénemin ekonomik ve sosyal yapisina dair 6nemli ipuglari
sunmaktadir. Egitim, saglik, kisisel bakim, bankacilik, ticari esya ve mal
ile hizmet sektorii gibi cesitli alanlara yonelik reklamlar, telefon rehberinin
sadece bir iletisim araci degil, ayn1 zamanda bir ticari platform olarak da islev
gordiigiinti, dénemin Istanbul'undaki ticari ve sosyal hayatin bir pargasi
oldugunu ortaya koymaktadir.

Bu calismanin sonuglarina gore, Istanbul’da telefon kullanimi, Osmanl
toplumunun modernlesme stirecinde 6nemli bir donim noktas: olarak
kabul edilebilir. Telefonun hem ticari faaliyetlerde hem de sosyal iligkilerde
yayginlasmasi, bu yeni teknolojinin toplumsal yapiya entegrasyonunu ve
donemin iletisim dinamiklerini anlamak agisindan biiyiik 6nem tagimaktadir.
Bu baglamda rehber, Osmanli modernlesmesi tizerine yapilacak gelecekteki
arastirmalar i¢in 6nemli bir kaynak teskil etmekte ve dénemin toplumsal
yapisina dair derinlemesine bir anlayis sunmaktadir. Dolayisiyla 1916-1917
Istanbul Telefon Rehberi, Istanbul’un o dénemdeki toplumsal, ekonomik ve
biirokratik yapisini anlamak igin elzem araglardan biridir. Rehberin sundugu
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veriler sadece telefon kullaniminin yayginhigmi degil, ayn1 zamanda bu
kullanimin arkasindaki toplumsal dinamikleri de ortaya koymaktadir. Bu
calismanin bulgulari, Osmanli Imparatorlugu’nun son déneminde iletisim
teknolojilerinin nasil benimsendigini ve bu teknolojilerin toplumsal yapiy1
nasil sekillendirdigini gostermesi a¢isindan 6nemlidir.



40 < ilef dergisi

Kaynakca

Bingiil, Seyhmus. 2020. “Osmanli Devleti'nde Iletisim Araclarinin Kontrolii
‘Telefon Tevkifleri’.” Osmanli Bilimi Aragtirmalar: 21 (1): 293-320.

Borth, David E,, t. y. “Telephone.” Encyclopedia Britannica, Erigim Tarihi: 23
Aralik 2023. https:/ /www.britannica.com /technology / telephone.

Bureau International de L'Union Télégraphique. 1917. Statistique générale
de la téléphonie: Année 1915. Berne: Bureau International de L’Union
Télégraphique.

Byrne, Liam. 2012. The Telephone Directory as an Historic Document, Compiled,
edited and published as an eBook by Liam Byrne. Erigim Tarihi: 15 Ocak

2023. https:/ / www.academia.edu /3474209 / The_Telephone Directory
as_an_historic_document.

Casson, Herbert Newton. 2023. The History of the Telephone. The Project

Guttenberg eBook. https:/ / www.gutenberg.org/files/819/819-h /819-h.
htm#1ink2H_4_0002, Erigim Tarihi: 2 Mayis 2023.

Cadirci, Musa. 2001. “Osmanli Dénemi Anadolu Kent Tarihi Yaziminda
Karsilasilan Gtigliikler.” Tarihte Eskisehir Sempozyumu-I (2-4 Kasim 1998)
iginde, Eskisehir: T.C. Anadolu Universitesi Yayinlari, Eskisehir, 1-9.

Demir, Tanju. 2014. “Birinci Diinya Savas: Yillarinda Osmanli Haberlesme
Kurumuna Dair Degerlendirmeler.” Yakin Donem Tiirkiye Arastirmalar: 1-2
(3): 1-25.

Enginiin, Inci. 1988. “Abdiilhak Hamid Tarhan.” TDV Islam Ansiklopedisi 1:

207-210. Erigim Tarihi: 6 Nisan 2023. https:/ /islamansiklopedisi.org.tr/
abdulhak-hamid-tarhan.

Ersoy, Hulusi. 2017. “Osmanli’da Telefon Hizmeti ve Imtiyaz.” Doktora tezi,
Marmara Universitesi.

Eschner, Kat. The First Telephone Book Had Fifty Listining and No Numbers. Erigim
tarihi: 15 Nisan 2022. https:/ / www.smithsonianmag.com /smart-news/
first-telephone-book-had-fifty-listings-and-no-numbers-180962173 /.

Goodmann, Emily. 2019. “A Tale of Two Networks: The Bell Telephone System
and the Meaning of “Information,” 1947-1968.” Information & Culture 54
(3): 281-310.

Hage, Bridget Huey-Huey, Oliver R. Grame Poelws, John W. ve Wahlqvist Mark
L. 1990. “Telephone Directory Listings of Presumptive Chinese Surnames:
An Appropriate Sampling Frame for a Dispersed Population with
Characteristic Surnames.” Epidemology 1 (5): 405-408.

Holtan, Boyd. 1986. “Please Check Your Telephone Directory.” The Mathematics
Teacher 79 (2): 104-106.



Serhat Aras Tuna = 1916-1917 Istanbul Telefon .. > 41

Hounshell, David A. 1975. “Elisha Gray and the Telephone: On the
Disadvantages of Being an Expert.” Technology and Culture 16 (2): 133-161.

Thsanoglu, Ekmeleddin. 1995. “Osmanli Imparatorlugu’nun Teknoloji Cagin
Yakalama Gayretleri.” Cagini Yakalayan Osmanli! Osmanli Devleti'nde
Modern Haberlesme ve Ulastirma Teknikleri icinde, editorler Ekmeleddin
ihsanoglu ve Mustafa Kagar, VII-XVL [stanbul: IRCIA Yayinlari.

inalcik Halil, Dogan Kuban ve Giiveng Bozkurt. 2007. “Kent, Kentli ve Tarih.”
Bursa'min Kentsel ve Mimari Gelisimi i¢inde, editor Cafer Ciftgi, 11-45.
Bursa: Gaye Kitabevi.

Karakigla, Yavuz Selim. 2001. “Dersaadet Telefon Anonim Sirket-i Osmaniyesi
ve Osmanli Kadin Telefon Memureleri-1.” Tarih ve Toplum 36 (212): 93-101.

Kingsbury, John E. (1915). The Telephone and Telephone Exchanges Their Invention
and Development. Londra, New York, Bombay, Calcutta, Madras:
Longmans, Green & Co.

Kubilay, Cagla. 2017. “1923-1939 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’de Telekomiinikasyon
Politikalar1.” Ankara Universitesi Ilef Dergisi 4 (2): 37-66.

McGee, David W. 1979. “Using the Telephone Directory as a Learning Tool.”
Teaching Exceptional Children 12 (1): 34-36.

Official Telephone Directory. 1899. Gainesville, Florida: Southern Bell Telephone
& Telepgraph Company.

Onay, Aliye. 1995. “Tiirkiye’de Telefon Teskilatinin Kurulusu” Cagini Yakalayan
Osmanli! Osmanli Devleti’nde Modern Haberlesme ve Ulagtirma Teknikleri
i¢inde, editorler Ekmeleddin ihsanoglu, Mustafa Kagar, 121-140. Istanbul:
IRCIA Yayinlar.

Ozkan, Asaf. 2014. “Milli Miicadele’den Sonra ve Cumhuriyet’in ik Yillarinda
Yabanc Sermayeli Sirketlerde Tiirkge Meselesi.” Belleten 78 (283): 1135-
1156.

Sarioglu, Mehmet. 2001. “Kent Tarihi Caligmalari Uzerine Bazi1 Diigiinceler.”
Kebikeg 11: 333-344.

Stein, Jeremy Leon. 1996. “Ideology and The Telephone: The Social Reception of a
Technology.” Doktora tezi: University of London.

Telefon Rehberi. 1332 (1916-1917). istanbul: Dersaadet Telefon Abone Sirket-i
Osmaniyesi, Beginci Tab, Ahmed fhsan ve Stirekast Matbacilik-1
Osmaniyesi.

Uger, Sirr1 Emrah. 2021a. “Istanbul Telephone Company From Concession to
Nationalization: A Study in Business History (1909-1936).” Muhasebe ve
Finans Tarihi Aragtirmalar: Dergisi 20: 63-90.



42 <ilef dergisi

Uger, Sirr1 Emrah. 2021b. “Tiirkiye’de Telekomiinikasyon Sektériinde Dogrudan
Yabana Yatirimlar: Zamanlama, Kurumsal Yap: ve Sebeke Gelisimi
Agisindan Bir Degerlendirme.” Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi 20 (40): 70-96.

Yavuz, Sahinde. 2007. “Modernlegsme Siirecinde Osmanli’dan Cumhuriyet’e
Reklam Seriiveni.” Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi 29: 183-

196.

Cumhurbaskanligi Devlet Arsivleri Baskanligi Osmanii Arsivi (BOA)
Bab-1 Ali Evrak Odas: (BEO)

Dosya No/Gomlek No: 4306/322941.

Dahiliye Emniyet-i Umumiye Muhasebe Kalemi (DH.EUM.MH)
Dosya No/Gomlek No: 233/40.

Dahiliye Emniyet-i Umumiye Levazim Kalemi (DH.EUM.LVZ)
Dosya No/Gomlek No: 44/1.

Dahiliye Hukuk Miisavirligi (DH.HMS)

Dosya No/Gomlek No: 5/9.

Dabhiliye Kalem-i Mahsus (DH.KMS.)

Dosya No/Gomlek No: 33/22.

Stireli Yayinlar

“Son Zaman Halife-i Miislimini.” Hilafet 81, 15 $ 1320/17 Kasim 1902

“Telefon idaresi, Sene-i Devriye.” Servet-i Fiiniin 56 (1339), 15 Mart 1917: 186-188.



Serhat Aras Tuna = 1916-1917 Istanbul Telefon ... > 43

EKLER

EK 1: Talimatname

1.

Aboneler mukavelenameyi tahkim eden bu talimatname hiikiimlerini
dahi kendi menfaatleri i¢in onaylamaya mecburdurlar.

Telefon kurulumu ancak abone tarafindan imza ve idarece kabul edilmis
olan ve ash bu rehberde bulunan mukavelename sartlarina uygun
bir sekilde icra olunur. Gerekli olacak her tiirlii diizenlemenin gegerli
olabilmesi ancak mukavelenameye vyazili bir gekilde eklenmesiyle
miimkiindiir.

Aboneler tarafindan idareye yapilabilecek miiracaat genel miidiirliik
adma icra edilmelidir. Aboneler ile yapilacak yazigsmalarda evrak ve
mukaveleler, genel miidiir tarafindan imzalanir. Bundan baska idare
memurlarinin hicbir derece ile belgeleri imza ve hiikiimlerini degistirme
yetkileri yoktur.

Idare abonelere iicretsiz birer telefon rehberi verecektir. Rehbere
yapistirilacak pul parasi aboneye aittir. Idare, rehber igeriginin eksikleri
hususunda kefil olamaz.

Her bir abone hattinin bir sira numarasi olacak ve her arama bu numara
ile yapilacaktir. Idare numaray1 belirleme ve icabinda degistirme hakkina
sahiptir.

Telefonun igslemesine dair her gesit sikdyet, abonenin bagh oldugu merkez
miifettisesi hanima telefon ile ve bu miimkiin degilse genel mudiirliige
yazili bir sekilde bildirilmelidir. Telefon makinesinin nakli, tarifenin veya
makinenin degistirilmesi, mukavelenamenin feshi, 6demelerde farkin
meydana gelmesi, isim ve adres ve meslek gibi bilgilerin diizeltilmesi
hakkindaki talepler de yine genel miidiirlige yazilhi bir sekilde
bildirilmelidir.

Idare memurlarmn ne isim altinda olursa olsun bahsis almas: ve idare
nammna para toplamasi yasaktir. Tahsilat ya idare veznesinde veya
vesikaya sahip tahsildar vasitasiyla abonelerce yapilmalidir. Genellikle
vesikalar her ay yenilenmektedir.

Idare memurlar1 gerektigi hallerde abonelerin ikametgah, magaza ve
dairelerine girmek igin birer hiiviyet belgesine sahiptir. Bu hiiviyet
belgesi, her ay degismektedir. Abonelerin icap ettikce bu belgelerin
ibrazin1 memurlardan talep ve o ay icin gecerli olup olmadigini sorgulama
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hakki vardir. Bu husustaki talepleri karsilanmamasi halinde abonelerin
bu kisileri evlerine kesinlikle almamalari rica olunur. Hiiviyet belgesine
sahip olmayan gahislar tarafindan telefon aletine verilebilecek her tiirli
hasardan aboneler mesuldir.

9. Her bir aboneye telefonun kullanim kilavuzu verilmistir. Aboneler bu
kilavuzun hiikiimlerini yerine getirmeye mecbur olduklar1 gibi telefon
kullaniminda herhangi bir soruna meydan vermemek {iizere aramalara
hemen cevap vermelidir.

10. Telefon postalar1 hicbir gekilde mesru olmayan maksatlar igin
kullanilmamali ve tahkir ediciile edep disikonusmalara vasitaolmamalidir.

11. Indirimli fiyatla abone olanlar, yalniz kendi aile iiyeleri ile hizmetgilerine
telefon kullanimi icin miisaade edeceklerdir. Abone buna mubhalif
harekette bulundugu taktirde idare alinan abone ticretinin kalanini iadeye
mecbur olmaksizin mukavelenameyi feshedebilecektir.

12.Kisisel iglerini evinde yiirtiten abonelerden ticarethanelere uygulanan
tarife geregince ticret alinacaktir.

13. Aboneler idarenin makinelerini iyi bir sekilde muhafaza ile miikellef olup
onlarin bozulmasina sebep olacak hallerden kaginmalidir.

14. Idarenin yazili bir sekilde riza ve onay1 olmadikga higbir mukavelename
tigiincii bir kigiye devredilemez.

15. Idare, tarifelerde diizenleme yapma hakkina sahiptir.

16. Abone, idarenin kurdugu telefonda herhangi bir degisiklik edemeyecektir.
Idare tarafindan tesis edilmis telleri abonelerin her ne suretle olursa olsun
dogrudan dogruya sirketin kontrolti disindaki diger aletlere baglamasi
kesinlikle yasaktir. Abone telefon postasinin mevkiini degistirmek istedigi
taktirde idareye yazili miiracaat edecek ve mukavelenamenin on dérdiinct
maddesi isletilecektir.

17.Cagiran ile ¢agrilan telefon postalarinin muhabere haline konulmasiyla
¢agrilan numaranin cevap vermesi {izerine konusma yapilmis
sayilacaktir. Ug dakikalik konusma miiddetinden sonra idare, muhabereyi
kesebilecektir. Veya takip eden her ti¢ dakikalik miiddet tam bir konugma
addedilecektir.

18. Bir abone ikametgahini ve telefon postasini orada terk ettigi halde abonenin
mesuliyeti baki kalmak tizere idare telefon makinelerini geri alacaktir.
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EK 2: Telefon Abonelerinin Sayisi

Saray ve Hanedan Mensuplar:

Saray-1 Hiimayun (Dolmabahge ve Yildiz)
Veliahd-1 Saltanat

Hanaden-1 Saltanat-Sehzadegan Hazerat: 19
Selatin-i Azam Hazerati 8

Damadlar Hazerat1 14
Hazine-i Hassa-i Hiimayun 10
Toplam 55

Devair-i resmiye

Sadaret-i Uzma
Makam-1 Megihat-1 Ulya
Meclis-i Ayan

Meclis-i Mebusan 12
Evkaf-1 Hlimayun nezareti 14
Bahriye Nezareti 8
Ticaret ve Ziraat Nezareti 11
Ziraat Bankasi ve Emniyet Sandig1 2
Posta ve Telgraf Nezareti 12
Harbiye Nezareti (Ambarlar, Fabrikalar, Firinlar) 163
Umum Jandarma Kumandanligt 10
Hariciye Nezareti 10
Dabhiliye Nezareti 11
Sihhiye Miidiiriyet-i Umumiyesi 8

Divan-1 Muhasebat

Sura-y1 Devlet
Adliye Nezareti 8
Maliye Nezareti 11

Defter-i Hakani Emaneti

Riisumat Emaneti

Diiyun-1 Umumiye-i Osmaniye
Maarif Nezareti 14
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Nafia Nezareti 10
Istanbul Vilayeti (Defterdarlik, Sthhiye /Maarif/ Varidat Miid. Vs) |19
Istanbul Vilayeti Maliye Tahsil Subesi 35
Istanbul Vilayeti (Sehremaneti) 57
Polis-Istanbul 24
Polis-Beyoglu 16
Polis-Uskiidar 9
Itfaiye Merkezleri (Istanbul, Beyoglu, Uskiidar) 16
Telefon Genel Merkezleri Listesi 46
Toplam 562
Alfabe Sirasiyla Abonelerin Isim ve Telefon Numaralarin Top- | 3631
lam1

Isim ve Adreslerinin Meslekler itibariyle Rehbere Eklenmesini Kabul
Eden Abonelere Mahsus Kisim*

Eczaneler 16
Oteller 6
Bankalar 35
Bakallar 48
Birahane ve Lokantalar 15
Tticcar, Tiiccar Vekili, Komisyoncu, Miiteahhit ve Acenteler 472
Terzihaneler 14

Gayrimiislim Cemaat (Bulgar Eksarhanesi)

Hattat 2
Dava Vekilleri (Avukat) 94
Doktorlar 149
Depolar 3
Sinemalar 1
Sirketler 39
Anonim Sirketler 10
Osmanli Anonim Sirketler 27
Sekerci ve Pastaneler 2

13 Bu boliimde 6zel sahislarin yani sira bazi hastaneler, kuliipler, kiliseler, mektepler ve
cemiyetlerin abonelikleri de vardir.
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Fabrikalar 29

Firinlar

Kolejler

Kahvehaneler
Toplam 972

Genel Toplam 5220
EK

Yeniden Abone Olanlar (Hanedan, Resmi Daireler ve Ozel Sahis- | 207
lar)

Feshedilen Aboneler 44

Isim ve Telefon Numaralar1 Degistirilenler 46

Ek 3: Mukavele

1. Telefon aboneleri icin telefon postasinin kurulmasi, idare tarafindan direk
ve hatlarin tesisi ile lazim olan diger telefon aletlerinin kullanimina dair
malumatin ikmaline baghdir. Aboneler, sahibi ve kiracis1 bulundugu
arazi ile emlak tizerine gerek kendine ve gerek diger abonelere mahsus
telefon hatlarmna ait direk, kablo, fincan, kutu ve benzeri esyanin tesisi
igin her tiirlii kolaylig1 saglamayi taahhiit eder. Insaat esnasinda meydana
gelebilecek her tiirlii hasarin tizerinden gegen yirmi doért saat zarfinda
yazili bir sekilde talep olunmasi kosuluyla idare tarafindan gerekli kesfin
icrastyla zarar tazmin edilecektir. Idare, tesisat icin yukarida talep olunan
malumatin tamamlanmasina mani hususlarin meydana gelmesi halinde
aboneye yazili bir sekilde beyanda bulunur ve hemen aboneligi fesheder.
Boyle bir hal meydana geldiginde abone yalniz abonelik bedelini veya
pesin 6denmis fazla konusma parasini geri alabilir.

2. Aboneler, idarenin elinde olmayan sebeplerden dolay1 telefon
muhaberesinde meydana gelebilecek her tiirlii iletisim hatasi veya
kesintisinin idarenin sorumlulugunda olmadigini tasdik eder. Ayrica
idare verilecek malumat {izerine en kisa stirede hasar1 gidermek icin
harekete gececektir. Telefon rehberinin yazim ve diizenlenmesinde
meydana gelebilecek her tiirlii hatadan idare mesuliyet kabul etmez. Buna
ragmen yazil bildirim halinde rehberin yeni baskisinda ilgili diizeltmeler
yapilacaktir. Muhaberenin kesintisine aboneler sebep olursa tamir
masraflari abonelerden tahsil edilecektir.

3. Telefon makineleri i¢in abonenin hesabina yalniz yangina kars: sigorta
bedelinin gegirilmesi mecburiyeti vardir. Her bir telefon postasi i¢in abone
yillik on bes kurus 6demekle miikelleftir. Ayrica abone kendi dairesine
kurulan telefon alet ve edevatina yangin harig verilen her zarardan dolay1
mesuldiir.
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4. Abone bir niishasi kendisine verilmig olan beginci telefon rehberinde
miinderi¢ idare talimatnamesi hiikiimlerine uygun hareket etmeye
mecburdur. Bu talimatnameye aykiri hareket edilmesi halinde idare,
aboneye malumat verdikten sonra hemen mukavelenameyi feshetme,
iletisimi kesme ve makineyi geri alma, icap ederse abone aleyhine dava
acma ve vade bitimine kadar abonelik bedelini tahsile etme hakkina
sahiptir.

5. Abone idare memurlarinin miiracaati halinde kendi hanesinin igine
girilmesine miisaade etmek zorundadir. Siiphesizdir ki memurlar bu
hakk: ancak idare igleri i¢in liizum gordiikleri vakit kullanacaklardir.
Genellikle idare miistahdemin ve amelelerinin tizerinde birer vesika
mevcuttur. Ustelik, abone miistahdemin ve amelelerden bu vesikay: talep
etme hakkina sahiptir. Bu memurlarin icap ettigi hususlarda ve miiracaat:
durumunda abone eve girilmesine miisaade etmezse idare iletisimi kesme
hakkina sahiptir. Bundan dolay1 dérdiincti maddenin son firkasindaki
haklara dayanarak mukavelenameyi feshetme ve abonelik bedelini tahsil
etme hakkina haiz olacaktir.

6. Abone, abonelik bedelini veya bu mukavelenamede yazili olup 6demesine
mecbur oldugu diger borglarini vermezse idare mukavelename sartlarina
halel gelmeksizin ve aboneye malumat vermeksizin iletisimi kesme ve
telefon makinesini geri alma hakkini muhafaza eder.

7. Abonelik tarihinin baslangi¢ ve bitisi ile konusma miktar ve ticretlerine
dair her detayda idarenin diizenleyecegi defter esas alinacak ve aboneler
bunu tasdik edecektir.

8. Mukavelenamenin mtiddetti basladig1 gilinden itibaren toplamda bir
senedir. Mukavele bitmeden en az {i¢ ay &nce yazili bir sekilde mukavele
feshi i¢in miiracaat edilmezse mukavele ayni satlar dahilinde bir seneligine
yenilenir.

9. Abone miiddetti bir senedir. Bedeli pesin veyahut altisar aylik olmak tizere
iki taksitte 6denebilir. Odeme her iki durumda da telefon makinesinin
kurulumundan once yapilir. Aboneler yillik asgari abonelik ticretini
konusma yapilmasa bile 6denmek zorundadir. Yalniz asgari miktardan
fazla konugma hizmeti satin alinip bu miktar kullanilmazsa bunun bedeli
abone hesabina alacak olarak kaydedilecektir. Bu alacak kaydi hususu
mukavelenamenin devamina miinhasir olup abonelik feshi halinde oradan
her ne suretle olursa olsun bedel talebine abonenin hakki olamayacaktir.
Satin alinan konugma adedinden fazla yapilan konugmalarin bedeli
faturanin ibrazinda tahsil edilecektir.

10. Telefonun esas ve ikincil alet ve edevati miinhasiran idarenin malt
oldugundan her durumda idarenin emrine amade bulundurulacak.
Dolayisiyla idare istedigi zaman arzu ettigi degisiklikleri yapabilecektir.
Idare bu mukavelenamenin birinci, dérdiincii, besinci, altinci ve sekizinci
maddelerine uygun bir sekilde alet ve edevati geri almak isteyip de abone
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buna muhalefet ederse herhangi bir resmi ihtar olmaksizin her gecen giin
i¢in tazminat olarak on kurus 6demeye mecburdur.

11. Abone, idarenin resmi makbuzu mukabilinde abonelik bedelini
o0demelidir. Makbuzun gecerli sayilabilmesi igin genel miidiirliikce
tasdik ve imzalanmis olmali lazimdir. Sirket tarafindan aboneye ibraz
edilen faturalar teblig edilen tarihten itibaren bir hafta icinde Istanbul
Tahtakale’deki idare merkezi giselerine 6denmelidir.

12. Bumukavelename ve makbuzlarin altindaki pul ticretini abone 6deyecektir.

13. Abone ile sirket arasinda meydana gelebilecek ihtilaflarin tetkik mercii
Eminonii Sulh Mahkemesi oldugunu aboneler simdiden kabul eder.

14.Nakil veya diger tadilat icras: i¢in idare merkezi haberdar edilmelidir.
Ayrica kesif ve nakil ticretinin karsilanmas: mecburidir.

EK 4: Telefon Kullanma Kilavuzu

1. Ahizeyi (Récepteur) kulaginiza gotiiriir gétiirmez derhal, evvela merkezin
ismini daha sonra da talep olunan numaray1 vermek igin hazir olunur.
Agzinizi telefon miirselesinin (transmetteur) pek yakininda tutunuz ve
siradan gsivenizle konusunuz.

2. Merkezi davet icin ahizeyi yerinden c¢ikarimiz. Kulagimiza yapistiriniz.
Muhabere memuresi (operatrise) isaretine “liitfen numaray1” kelimesiyle
cevap verecektir.

3. Hatalarin 6niinti almak ve vaktin zayiatina meydan vermemek icin
numaralar vahid-i kiyaslara (miktarlara) taksim olunmustur. Asagidaki
kurallara gore numaralar istenecek ve muhabere memuresi dahi bunlar1
tekrar edecektir.

Istanbul 10 Istanbul: Bir (Stfir)

Istanbul 21 Istanbul: Iki, Bir

Istanbul 22 Istanbul: Cift iki

Istanbul 100 Istanbul: Bir, Cift (iki)

Istanbul 315 istanbul: Ug, Bir, Bes

Istanbul 333 Istanbul: Ug, Cift Ug Seklinde
Istanbul 335 Istanbul: Cift Ug, Bes Telaffuz Edilir
Istanbul 400 Istanbul: Dért, Cift (Sifir)

Istanbul 1000 Istanbul: Bir (Sifir), Cift (Sifir)

istanbul 3333 Istanbul: Cift Ug, Cift Ug

Istanbul 4001 fstanbul: Dort, Cift Sifr, Bir

Istanbul 4333 Istanbul: Dért, Ug, Cift Sifir
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Bu usul diinyanin her tarafinda mevcut en biiytik telefon miiesseseleri
tarafindan kabul edildigi gibi bunun faydalarinin aboneleri tarafindan
anlasilmasi icin kisa bir tecriibe yeterli olacaktir. Numarayi talep ettikten
sonra muhabere memuresinin 6ncelikle tekrar ettigini dinleyiniz. Dogru
bir sekilde tekrar ederse “evet” veya “iyi” deyiniz. Dogru bir sekilde tekrar
etmezse de “hayir” deyiniz ve numaray: tekrar ediniz.

4. Istenen numaraya baglanmak icin beklenen siirede ya da muhabere
memuresi size numaranin mesgul oldugunu, “cevap yok” veya hattin
bagka sekilde muhabereye miisait olmadigini séyleyinceye kadar ahizeyi
kulaginizda tutunuz ve makine basinda durunuz.

5. Konusma bitmedikce ahizeyi yerine koymayiniz. Muhabere sirasinda
herhangi bir sey i¢in makine bagindan bir dakika uzaklagsmamniz icap ederse
konugsmanin bitmesinden 6nce ahizeyi yerine koymamaya dikkat ediniz.
Zira aksi durumda muhaberenin kesilmesine sebep olur.

6. Konusmaniz bitince ahizeyi yerine koyunuz. Zira bagka tiirlii merkez
sizi ¢agrildiginizdan haberdar edemez. Kezalik ahize yerine konulmazsa
merkeze yanlis bir davet isareti vermis olursunuz.

7. Ahizeyi yerinden almak, isminizi derhal vermek suretiyle davetlere
hemen cevap veriniz. Goriisme vaktinden bagka faydas: olmayan (Halo)
kelimesiyle baglamayiniz, zaten hattin diger ucunda bulunan muhatabiniz
sizi dinliyor.

8. Muhabere esnasinda sorunlar ve ertelenmeler meydana geldiginde
ahizenin yerlestirildigi ¢engeli yukaridan asagiya yavasga oynatarak
muhabere memuresinin dikkatini ¢ekebilirsiniz. Bu esnada ahizeyi
kulaginiza tutacaksimiz.

9. Muharebe memureleriyle konugmaya girismemeleri abonelerden bilhassa
rica olunur. Muhabere malumatina dair bilciimle bilgiler ve sikayet
abonenin mensup oldugu merkez bag miifettisesi hanima telefonla ihbar
olunmalidir.

10. Arzu olunan numara rehberde miinderi¢ degilse istihbarat dairesini sual
edip kendisiyle muhabere etmek istediginiz abone hakkinda muhabere
bas memuresi hanima agiklama yapiniz. O, size bu hususta malumat
verecektir.

11. Idare miistahdeminin miinasebetsiz veya kaba bir muamelesi hakkindaki
sikayetlerin yazil1 bir sekilde genel miidiiriyete bildirilmesi rica olunur.

12. Numaray1 sdylemeye gerek duymadan itfaiye veya zabita memurlar
cagrilabilir.

13.Biitiin nezaretlerle bunlara ait daireleri “Resmi Daireler” kisminda
araymiz.
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14.Rehberin bagma yerlestirilmis olan abonman mukavelename metnini
dikkatle okuyunuz.

15.1dare muhasebesinden hesabiniz hakkinda telefonla tahsilat talep
ettiginizde vakti gegmeden evvela santralin ismiyle telefon numarasini
zikretmeyi unutmayiniz.

16. Bir telefon numarasi iki kisimdan olugsmaktadir. (1) santralin ismi (2) asil
telefon numarasi. Yanlighga meydan vermemek icin her iki kismin birden
soylenmesi lazimdir.

17. Evvela santralin ismi sonra numaray1 sdyleyiniz.
18. Beyhude yere taciz olunmamayz ister misiniz? Cabuk cevap veriniz.

19.Numarada yanliglik olmamasimi ister misiniz? Istediginiz numarayi
memurenin ne suretle tekrar ettigine dikkat ediniz.

20. Memurenin dikkatini ¢ekmek ister misiniz? Makinenin ¢engelini yavasca
kimildatiniz.

21. Hizmetten bir sikayetiniz oldu mu? Telefonla bagmiifettis hanimi isteyiniz.

22. Mamure size “liitfen, bir dakika!” dedi mi? Hattan ayrilmayniz, birisi sizi
cagirtyor demektir.

23.Makineniz bozuldu mu? Hemen komsu telefonuyla “Istanbul-1” ve
“Sikayet Dairesi”ne haber veriniz.

24. Asagida numaralar1 yazilan dairelerle yapilacak muhabereden {icret
alinmadig gibi idarenin resmi vesikasina sahip telefon memureleri abone

nezdindeki makinelerle yaptig: goriismelerde de ticret kaydedilmez.
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Ozglir basin vaadiyle 1950 vyilinda iktidara gelen Demokrat Parti (DP), bu vaadi
icin girisimlerde bulundugu gibi basini kontrol altinda tutma c¢abasindan da
vazgecmemistir. Tek parti iktidari boyunca sorunlu bir donem yasayan basin ise hem
muhalefet evresinde hem de iktidarinin ilk yillarinda DP've acikca destek vermistir.
Iktidarinin ilk yillarindaki bu destek DP'nin basin Uzerinde kisitlayici girisimlerinin
gormezden gelinmesini saglamis, ozellikle 1953 yilinin sonlarina kadar basin
ve DP arasinda sahte bir balayr donemi yasanmistir. Bu donemin sonu seklinde
okunabilecek ve 1953 vilinin Aralik ayinda cikarilan 6195 sayili “Cumhuriyet Halk
Partisi'nin Haksiz Iktisaplarinin ladesi Hakkinda Kanun” her ne kadar Cumhuriyet
Halk Partisi'min iktidan boyunca edindigi mallari hazineye devretmek amaciyla
yapiimis olsa da etkin bir sekilde muhalefet eden Ulus gazetesinin kapatimasini
saglamistir. DP'nin guclu oldugu politik ikimde muhalefet eden bir gazeteye bu denli
sert bir yaptinm uygulamasi hem basin ile iliskilerinde kirlmaya neden olmus hem de
kendisine muhalefet eden basinin karsilasacag yaptinmlar gostermistir. Danemin
basininda bu kapatilmaya verilen tepkiler, Turkiye'deki medya ile siyaset arasinda
kurulan fliskilerin anlasiimasi i¢in anemlidir. Bu calismada, DP'nin muhalefet ve
iktidar yillarinda basina farklilasan yaklasimi ile “Cumhuriyet Halk Partisi'nin Haksiz
ktisaplarinin ladesi Hakkinda Kanun” sonucunda Ulus gazetesinin kapatimasinin
donemin basininda nasil tartisildigina odaklanilmistir. Bunun icin Vatan, Hurriyet,
Ulus/Yeni Ulus, Milliyet, Zafer, Dunya, Aksam ve Cumhuriyet gazetelerinin ilgili sayilar,
Resmi Gazete, TBMM Tutanak Dergisi ile Cumhurbaskanligr Cumhuriyet Arsivi'ndeki
ilgili belgeler ve konuyla baglantili kanunlar tematik olarak analiz edilmistir. 6195
sayil Kanun her ne kadar Cumhuriyet Halk Partisi'nin haksiz edindigi mallari hazineye
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devretmek gibi bir amagla ¢ikanimis olsa da DP hikumetine muhalefet eden bir
gazetenin se¢imlerden ¢ok kisa bir stre once tiraj ve gelir kaybr yasamasina neden
olmustur. Basin tzerinden politik ¢catismayi arttiran bu yasal duzenleme donemin
gazetelerinde ¢ok fazla olumsuz elestiri almamis, incelenen gazetelerin buyuk
bir kismi DP'nin yasama faaliyetini mesrulastirmak amaciyla hareket etmistir.
Bu dogrultuda Ulusun kapatimasi baglamindaki tartismalar ug¢ baslk altinda
sekillenmistir: Ulus'un isim hakki, Ataturk’'tn vasiyeti ve cikarllan kanunun hukuka
uygunlugu ile basin azgurlugu. Ayrica bu calisma DP-basin iliskilerindeki bozulmanin,
Ulus'un kapatilmasi ile mevcut literaturde kabul edilen 17 Mart 1954 tarihinden once
Aralik 1953'te basladigini gostermistir.

Anahtar Kelimeler: Ulus, Yeni Ulus, Cumhuriyet Halk Partisi, Demokrat Parti, 6195
sayili Kanun, basin
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Abstract

Despite coming to power in 1950 on the promise of a free press, the Democrat
Party (DP) continued effarts to keep the press under cantrol. In contrast to the
difficulties the press had faced throughout the period of single-party rule, the DP
pledged support for it during bath the party’s time in opposition and the early
years of its rule. The result was a false honeymoon between the party and the
press during the DP's first years in power. The DP's restrictive initiatives toward
the press were largely ignored until late 1953. That changed in December 1953,
with the passage of Law Na. 6195 on the Return of the Unjust Acquisitions of the
Republican People’s Party. Although this law was enacted to transfer properties
acquired by the Republican People's Party during its rule to the state treasury, it
also led to the closure of the apposition newspaper Ulus. The DP's imposition of
such a harsh sanction on an opposition newspaper in the fraught political climate
of the day caused a rupture in the party's relations with the press and showed the
lengths the party would go to silence its opponents. The press's reactions to the
closure of Ulus offer avaluable window into the relationship between the media and
politics in Turkey. Through the lens of discussions in contemporary newspapers,
this study focuses on perceptions of the DP's different approaches to the press
during its years in opposition and its time in power, including Ulus's closure as a
resultof Law No. 6195. To this end, the study thematically analyzes relevantissues
of the newspapers Vatan, Hurriyet, Ulus / Yeni Ulus, Milliyet, Zafer, Dinya, Aksam, and
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Cumhuriyet, as well as the Resmi Gazete, the published proceedings of the Grand
National Assembly of Turkey, relevant documents in the Presidential Republican
Archive, and relevant laws. Although Law No. 6195 was enacted to transfer the
ill-gotten assets of the Republican People's Party to the state treasury, it caused
a newspaper that opposed the DP government to lose circulation and income just
before the elections. This study finds that the law, though it exacerbated political
conflict with the press, did not receive much negative criticism in the newspapers
of the day, most of which acted ta legitimize the DP's legislative activity. The study
finds that debates on Ulus's closure played out under three general headings:
Ulus's naming rights, Atatirk's will, and the legality of the law and the freedom
of the press. It further shows that the deterioration of relations between the DP
and the press began in December 1953, months before the closure of Uluson 17
March 1954, which is accepted as the beginning of the deterioration in the existing
literature.

Keywords: Ulus, Yeni Ulus, Republican People's Party, Democrat Party, Law No.
6195, press
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Oncesine benzer sekilde Cumhuriyet'inilan edilmesinden sonra da Tiirkiye’de
basin ve siyasi iktidarlar arasinda kurulan iliskiler daima sorunlu ve tartismali
bir zeminde var olmustur.! Stiphesiz 1923 sonrasinda bu sorunlarin yogun
yasandig1 zamanlardan biri de askerf darbeyle sonlanan 1950-1960 arasindaki
Demokrat Parti (DP) iktidar1 dénemidir. Tktidara geldikten iki ay gibi kisa
bir stire sonra basinla ilgili 6zgtirliik¢ti bir kanun (5680 sayili) ¢ikaran DP,
basin1 kontrol altinda tutma girisimlerinden de geri durmamistir. ileride
gorecegimiz gibi DP, bu amag¢ igin gazete ve dergilerin gelir kaynaklarina
miidahale edebilecegi, gazetecilere cezai yaptirnm uygulayabilecegi hukuki
diizenlemeleri hayata gecirmistir. Ancak tek parti donemi baskilarini yagsamig
ve muhalefetteki DP'nin vaatlerini unutmayan gazetecilerin ¢ogunlugu, 1954
yilina kadar DP'nin basina yaklasimini olumlu karsilamistir. DP iktidar1 ve
basin arasinda “sahte balaymnin” yasandigi bu dénem iki agidan 6nemlidir.
flk olarak Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) ile DP gatismasinin basin 6zelinde
gortintir oldugu Ulus'un kapatilmasi, DP iktidarmin gelecek yillardaki
uygulamalarina isaret etmektedir. Nitekim mevcut literatiirde 1950-60 arasi
donemde basin-siyaset iliskilerindeki kritik kirilmalar, 17 Mart 1954 ve

see

1 Bu calisma 15. Ulusal Sosyal Bilimler Kongresi'nde sunulmug “Sahte Balayinin Sonu:
Demokrat Parti'nin Ulus Gazetesinin Matbaa ve Binasina El Koymasi ve Basinin Tepkisi”
baglikli bildirinin gelistirilmis halidir. Aragtirma siiresince verdigi desteklerden dolay1 Dr.
Ogr. Uyesi Giil Karagoz Kizilca'ya gok tesekkiirler.
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sonrasinda yasananlar tizerinden okunur.? Bu ¢alisma, s6z konusu kirilmalar
icin daha erken dénemlere bakilmasi gerekliligine dikkat ceker. Ikinci
onemli nokta ise DP'nin muhalefet yillarindan gelen 6zgiir basin sdyleminin
degismesine ve bu Ozgiirliigii kisitlayict yaptirimlarina karst basinin
tutumudur. Bu dénemin yakindan incelenmesi; Tiirkiye’de siyasi iktidarlarm
basin ya da medya ile kurdugu iliskilerin farkli dénem ve sartlarda nasil
hizla degisebilecegini anlamay: kolaylastiracaktir. Nitekim siyasi iktidarlar
ve basin iligkileri sorunsuz ortamlarda ve teorik tartismalarda, idealler
dogrultusunda savunulabilir ya da bunlar tizerine fikir ortaya koymak
daha kolay olabilir. Ancak bir politik yapinin tahakkiimii altinda, basinin
baskiy1 yakindan hissettigi bir dénemde, medya igeriklerinde benimsenen
yaklagimlar, savunulan idealler ile uyusmayabilir. Baski dénemlerinde daha
rahat ortaya ¢ikan bu teori ve pratik uyusmazligi, kaginilmaz bir bi¢cimde yine
baski ortamlarinin incelenmesiyle daha hizli ve iyi anlagilabilmektedir.

Yukarida gizilen gerceveden hareketle bu ¢alismada DP'nin 16 Aralik
1953 tarihinde gikarilan 6195 sayili “Cumhuriyet Halk Partisi'nin Haksiz
Iktisaplarmin fadesi Hakkinda Kanun” ile neyi amagladig1 ve Ulus gazetesinin
kapatilmasina dénemin basininda nasil yer verildigi sorgulanmis, su sorulara
cevap aranmugtir: DP'nin muhalefet ve iktidarda oldugu donemlerde basina
yaklasimi1 nasil sekillenmis, iki donem nasil farklilasmistir? 6195 sayili Kanun
ilk bagta CHP mallariyla iligkili gibi gériinse de DP bu kanunu hazirlayarak
basin tizerinde nasil bir diizenleme yapmak istemis ve bu diizenlemeden
nasil bir sonug elde etmistir? Basin 6zelinde ortaya ¢ikan ve temelinde CHP
ile DP arasindaki politik gatismay1 barindiran bu yasal diizenleme sonrasinda,
Ulus'un matbaa ve binasma el konulmas: dénemin basminda nasil yer
almistir? Kanuna kars: ¢ikan ve destek veren gazeteler hangi gerekgeleri 6ne
stirmiis ve tartismalar hangi bagliklar altinda sekillenmistir?

Sorulara cevap bulabilmek amaciyla o donemin basinmi temsil
edebilecek Vatan, Hiirriyet, Ulus/Yeni Ulus, Milliyet, Zafer, Diinya, Aksam ve
Cumhuriyet gazeteleri ile Resmi Gazete ve TBMM Tutanak Dergisi taranmus,
konuyla ilgili yasal diizenlemeler, kanunlar, Meclis goriismeleri ve arsiv
belgeleri incelenmistir® Soz konusu gazetelerin 1-31 Aralik 1953 tarihleri
2 Dankwart A. Rustow da Tiirkiye’deki siyasi partilerin gelisimini inceledigi calismasinda
1954 yilindan itibaren Menderes’in otoriter yontemleri kullanmaya bagladigin belirtir (1966,
124),

3 Gazetelere Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Siyasal Bilgiler Fakiiltesi ve Milli
Kiitiiphane kataloglarindan, arsiv belgelerine ise Cumhurbagkanligi Cumhuriyet Arsivi’den

ulagilmistir.
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arasindaki sayilarmna bakilmis, ¢ikarilan kanun ile iligkili* haber ve kose
yazilar1 analiz edilmistir. Arastirmada bu doénemin secgilme nedeni ise
kanunun DP grubunda goriistilmesi ve Meclis'te kabul edilerek ytirtirliige
girmesiyle Ulus gazetesinin matbaa ve binasinin miihiirlenmesinin 1953'tin
Aralik ay1 igerisinde gerceklesmesidir. Ayrica Aralik 1953’ten énce CHP'nin
mallarma el konulmasi baglaminda Ulus'un kapatilmasimin giindeme geldigi
tarihlerde de s6z konusu gazetelerin sayilarina bakilmis, yapilan tartismalar
genis bir tarihsel izlekte okunmaya ¢alisilmigtir. Bu okuma i¢in tematik analiz
yontemi kullanilmigtir. Tematik analizlerde elde edilen verilerden hareketle
olusturulan bagliklar altinda arastirmanin sorunsali dogrultusunda analiz
gerceklestirilir. Verilerin belirli bagliklar altinda toplamasi, biittinliikli
incelemelere, derinlemesine ¢dziimlere ve farkliliklarin goriilmesine olanak
tanir (Braun ve Clarke 2019; Glesne 2013, 259-261; Guest, MacQueen ve
Namey 2014).

DP iktidarda oldugu yillarda mubhalif basini baski ve denetim altina
almak icin sik stk meclisteki ¢ogunlugunu kullanmis, anayasa ve evrensel
hukuk ilkeleri ile gelisen uygulamalar ortaya koymustur (Cakmak 2015,
20). Iktidarmn ilk yillarinda g¢ikardigit CHP'nin mallar ile ilgili kanun
(6195 sayil) ya da son yillarinda kurdugu Tahkikat Komisyonu, DP'nin
yasama gliclinii yarg: giicli olarak kullanmasina 6rnek gosterilebilir. Basin
olgeginde ele alindiginda ise DPF, giiciinii basta yayinlarindan rahatsiz oldugu
Ulus igin sonrasinda da muhalefet eden her gazete i¢in kullanmaktan geri
durmamugtir. Cikarilan kanun ile (6195 sayili) matbaa ve binasina el konulan
Ulus'un igine diisttigli sartlar, burada dikkat edilmesi gereken noktadir. 125
bin civarinda basilan bir gazetenin 1954’te yapilacak se¢imlerden ti¢ buguk
ay once matbaa ve binasina el konularak baski sayisinin 15 bin seviyelerine
diisiirtilmesi, muhalefetteki CHP'nin politik dtizlemdeki miicadelesine
6nemli bir darbe vurmustur. Sert bir muhalefet politikasi izleyen gazeteye DP
iktidarmin bu sekilde el koymasi, bundan sonraki dénemde muhalefet eden
basinin gelecegine dair net bir gostergedir. Nitekim CHP’nin mallariyla ilgili
kanundan kisa bir siire sonra 17 Mart 1954 tarihinde -icerisindeki ac¢ik uclu
ifadeler sayesinde basinin iizerinde 6nemli bir kontrol mekanizmas: kurmay1
saglayacak- “Nesir Yoluyla veya Radyo ile Islenecek Bazi Ciiriimler Hakkinda
Kanun” (6334 say1l1) Resmi Gazete’de yayimlanarak ytirtirlige girmigtir.®

LN ]

4 Incelemelerde Ulus’un kapatilmasia iliskin haberlere odaklanilmis, 6195 sayili Kanun’u bir biitiin
olarak incelemek hedeflenmemistir.

5 6334 sayili Kanun hakkinda ayrintili bilgi icin bkz. Salthpagaoglu 2007, 140-142.
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DP ve basin arasindaki iliski ile Ulus’a dair tartismalarin ele
alindig: literatiire bakildiginda sorunlu bir dénem olmasi nedeniyle DP
donemindeki basinin ¢alismalarda oldukga fazla konu edildigi sdylenebilir.
Bu alandaki dikkat ¢eken arastirmalardan biri Alper Bakacak’in “1950
Secimleri Sonras1 Ulus Gazetesi’nin Muhalefete Gegisi” baglikli makalesidir.
CHP'nin iktidar1 kaybetmesiyle Ulus'un muhalefete ge¢mesini konu edinen
Bakacak, muhalefetteki Ulus’'un durumunu ve durugunu analiz etmis,
tartismaya agmustir. Bakacak, CHP'nin mallarina el konulmasi ve Ulus"un
kapatilmasindan ¢ok DP iktidarmin ilk yillarina odaklanmis, muhalefetteki
CHP'nin Ulus’a ihtiyacinin arttigina dikkat cekmistir (2013). Diger bir
calismada ise Nuran Yildiz, DP'nin basina karsi tutumunu bir biitlin olarak
tartismistir. Basin ve politik iktidar arasindaki iliskinin degisim evrelerini
ele alan Y1ldiz, incelemesini agirlikla hukuksal diizenlemeler ve yansimalari
tizerinden siirdiirmiistiir (1996). Ozellikle 2 Mayis 1954’te yapilan genel
secimler sonrasi muhalif basinin tizerindeki baskinin arttigini, davalarin
hizla ¢ogaldigini belirten Yildiz, basindaki DP destekgilerinin ise bu tiir
sorunlar ile kargilasmadigini belirtir (1996, 499-500). Omer Obuz ise 1950-60
arasinda CHP’nin etkinliginin azaltilmas1 yontindeki diger bir girisim olan
ve 1951 yilinda gikarilan 5830 sayili Kanun ile Halkevlerinin kapatilmasini
ele almistir. Iktidarmmn ilk donemlerinde DP’nin CHP’ye karsi olan
tutumunun 6nemli bir gostergesi sayilabilecek bu kanun ile Halkevlerinin
kapatilma siirecini ve bu siirecin basinda nasil yer buldugunu sorgulamigtr.
Halkevlerinin konumunu ve kapatilmasi ile ortaya ¢ikan durumu ele alan
Obuz, basindaki karsithga ve miimkiin olmayan uzlasi ortamina dikkat
cekmisgtir (2015). Diger bir ¢calismada ise DP'nin CHP’ye kars: girisimlerini
ele alan Fevzi Cakmak, 5830 ve 6195 sayili Kanunlar ile Halkevlerinin
kapatilmasini ve CHP'nin mallarina el konulmasini incelemistir. Cakmak,
stiregleri agirlikla politik ve hukuki diizlemlerde tartigmig, DP'nin bu
diizenlemeleri ana muhalefet partisini zayiflatmak amaciyla yaptigin
savunmustur (Cakmak 2015). DP'nin basina yaklagimu ile yapilan kanunlarin
basina yansimasi ve etkileri tizerine ayrica odaklanmamuistir. 1954 sonrasinda
DP ile basin arasindaki iligkilerde 6nemli bir kirilma seklinde okunabilecek
1956 yilindaki Basin Kanunu degisikligini ele alan Cagla Kubilay, s6z
konusu degisikligi Ulus araciligiyla analiz etmistir. Kubilay’'in arastirmasi
iktidarinin ilerleyen yillarinda DP'nin cevap ve diizeltme hakkini, baski ve
denetim mekanizmasina doniistiirdiigiinii, DP'nin degisiklik ile muhalif
basin tizerinde kontrol kurdugunu ortaya koymustur (2014).
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Yukarida deginilenlere ek olarak bazi galismalarda (Bulunmaz 2012;
Cakar ve Yavalar 2017; Erogul 2014; Kaya 2010; frvan 2000; Toker 1991a;
1991b; 1991c¢) 1950-60 arasindaki siyasi yapz bir biitiin olarak analiz edilmis,
bazi arastirmalarda da (Asker 2014; Oztiirk 2007; Yetim 2006) iktidar ve
basin arasindaki sorunlarin daha acik bir bigimde belirdigi 1954 ya da 1955
sonrast donem incelenmistir. Ortaya ¢ikan resme bakildiginda stiphesiz
DP iktidarinin 1955 sonrasinda basin iizerinde ¢ok ciddi bir baski kurdugu
goriiliir. Ornegin Orhan Kologlu, 1955-60 yillari arasinda agilan 2300 davanin
867 gazetecinin mahktm edilmesiyle sonuglandigini belirtir (1992, 69).
Ancak bdyle bir tablonun belirmesi DP iktidarinin ilk yillarindan itibaren
benimsedigi yaklasim ve uygulamaya soktugu diizenlemelerin sonucudur.
Mevcut literatiir icinde 16 Aralik 1953 tarihinde yasalasan ve CHP’'nin
mallarinin hazineye devrinisaglayan kanunsonucunda-DP'nin muhalefet ve
iktidar yillar1 arasinda degisen sdylemi dogrultusunda- Ulus’un matbaasina
ve binasimna el konulmasi ile ortaya ¢ikan tabloyu ve basmin bu duruma
tepkisini merkezine alan bir tartisma yiiriitiilmemistir. Ayrica literatiirdeki
DP ve basin arasindaki iligkilerin donemsellestirmesinde 6zellikle 6334
sayili “Nesir Yoluyla veya Radyo ile Islenecek Bazi Ciiriimler Hakkinda
Kanun” ile 1954’tin Mart ayinn bir kirilma olarak goriilmesinin de tekrar
diisiintilmesi gerekmektedir. Nitekim bu arastirmada sorgulanan girisim ve
diizenlemeler DP'nin basin konusundaki gercek yaklagiminin literatiirde
kabul edilen tarihten daha 6nce ortaya giktigini bize géstermektedir.

Cumbhuriyet'in Yayin Organi Ulus ve Donemin Gazeteleri

Ulus'un tarihi Atatiirk’iin kurdugu [rade-i Milliye gazetesine dayanir.
Sivas'ta ¢ikarilan bu gazete milli miicadelenin halka anlatilmas: gérevini
tistlenmistir. Kurtulus miicadelesinin merkezinin Ankara’ya tasinmasinin
ardindan ad1 Hakimiyet-i Milliye olmustur. Sonrasinda gazetenin ad1 Atatiirk
tarafindan dil devrimine uyum saglamak icin Ulus olarak degistirilmistir
(Ulus, 12 Aralik 1953; 15 Aralik 1953). Ulus gazetesi, kendi politik durusunu
15 Aralik 1953 tarihinde ¢ikan son sayisinda s6yle aciklar:

Hakimiyet-i Milliye'nin savundugu fikirler, tepeden tirnaga Atatiirk’iin
fikirleridir. Dava O’nun davasidir; kavga O'nun kavgasidir. Ttirk Milleti O'na
inanmis ve O'nun tuttugu yolun bu milleti ve Tiirkiye vatanini kurtaracak
yegane yol olduguna vicdaniyla kaani olmustur. Onun icin “Hakimiyet-i Milliye”
yillarca ve yillarca Tiirk vicdaninin mékesi olarak hizmet gormiistii. [...] [rade-i
Milliye, Hakimiyet-i Milliye ve Ulus, degisik isimlerle ayn1 gazetedir. Atatiirk’tin
davalarmin savunuldugu gazetedir.®

6  Yapilan almtilarin 6zgtin bigimleri korunmustur.
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Tarihi izlek tizerinden yapilan vurguya bakildiginda Ulus un bir “tilki”
gazetesi oldugunu soylemek miimkiindiir. Basta milli miicadele ve Kurtulus
Savagi'mi anlatmak icin kurulan gazete, yeni devletin sdzciisii olmus ve
rejimin ilkelerinin savunulmasi ile topluma aktarilmasinda 6nemli rol
oynamistir. Bu noktadan bakildiginda Ulus'un kapatilmasiyla Cumhuriyet
ilkelerinin topluma CHP'nin istedigi cercevede aktarilmasinin engellendigini
de sdylemek miimkiindiir.

Calisgmanin konusu olan doénemde Ulus gazetesinin ydnetiminden
sorumlu Nihat Erim,” CHP politikalarin1 belirlemede oldukga etkilidir. O
dénemde Ulus’ta calisan Ciineyt Arcaytirek, CHP Merkez Yonetim Kurulu'nun
parti merkezinde toplanmak yerine Ulus’ta toplandigini aktarir. Parti’de resmi
olarak alman kararlarin ncelikle Ulus’ta verildigini belirtir (Arcaytirek 1983,
108). Erim tarafindan sekillendirilen Ulus'un yayn politikas1 ise DP elestirisi
tizerine kurulmustur. Ulus'ta calisan Arcaylirek’in “anaforu biz yaratiyor,
anaforun i¢inde perisan gene biz oluyorduk” ctimleleri, Ulus’un benimsedigi
politikay1 agiklamaktadir (Arcayiirek 1983, 111-118). Bakacak da izlenen
muhalefet politikasinin CHP Genel Bagkani Ismet Inénii’ye ragmen agiriya
kagtigina dikkat geker (2013, 559). Ulus'un bu sekilde CHP'nin politikalarin
belirlemede etkin olmasi ve Erim’in sert muhalefeti, 6zellikle Menderes’in
Ulus'u hedef almasinda etkili olmusgtur.

Bu galismada incelenen dénemin diger gazetelerine de kisaca deginmek
gerekir. Amerika Birlesik Devletleri'nde gazetecilik egitimi gormiis Ahmet
Emin Yalman tarafindan kurulan Vatan’m yayin politikas: liberal bir gizgiye
konumlanir (Inugur 1988, 189-211). DP’ye destegini agik¢a veren Yalman,
Parti'nin liberal ideallerden ayrildig1 durumlarda Menderes ve arkadaslarina
sert elestiriler yoneltmistir. Sedat Simavi tarafindan kurulan Hiirriyet, 1 May1s
1948’te ilk baskisin1 yapmuistir. Dénemin alisilagelmis gazeteciliginden farkl
olarak Hiirriyet'teki anlasilir ve kisa haberler; bol fotograflar ile desteklenmis,
gazetede siyaset digindaki konulara da yer verilmistir (Oymen 2014a, 158-
164). 1926 yilinda Atatiirk’tin anilarini yayimlayan Milliyet isimli bir gazete
cgkmustir. Ancak giinimiizde de yayin hayatina devam eden ve bu ¢alismada
incelenen Milliyet gazetesi 3 Mayis 1950 tarihinde Ali Naci Karacan tarafindan
cikarilmistir (Tanju 2011, 227). DP’'nin yayin organi olan Zafer gazetesinin
kurucular1 Miimtaz Faik Fenik, Thsan Tiitiincii ve Zeki Riza Sporel'dir. ik kez
30 Nisan 1949 tarihinde basilan Zafer ise Gilines Matbaacilik’a ait bir yayin

7 CHP’nin 14 Mayis 1950 segimlerini kaybetmesinin ardindan 21 Mayis 1950’de Nihat Erim
CHP y6netimi tarafindan Ulus'un bagina getirilmistir (Bakacak 2013, 545).
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kurulusudur. Giines Matbaacilik’in hisse senetleri DP ileri gelenlerinin elinde
bulunmaktadir. DP igin kaynak saglamada etkin bir arag olarak kullanilan
Glines Matbaacilik, cesitli bankalardan aldig1 kredileri DP’ye bor¢ seklinde
vermigtir (Topuz 2016, 224; Alemdar 2001, 216-218). S6z konusu kredi-borg
isleyisi, bize donemin basin ve siyaset baglantisin1 géstermektedir. Diinya
ise 1952 yilinda Istanbul’da giiclii bir muhalefet gazetesi yaratmak amaciyla
kurulmustur. Gazetenin kurucusu ve bagyazari, Atattirk’tin en yakinindaki
isimlerden, Ulus un yillarca bagyazarligini yapan Falih Rifki Atay’dir (Topuz
2016, 220). Aksam 1918 yilinda Necmeddin Sadak, Kazim $inasi ve Ali Naci
Karacan tarafindan ¢ikarilmaya baslanmis, milli miicadeleye destek vermis,
sonrasinda da Cumbhuriyet devrimlerinin savunucusu olmustur. 1940'l
yillarin sonunda gazetenin sahipleri Necmeddin Sadak ve Salih Sel’dir. Ayrica
basyazar da olan Sadak, CHP milletvekilligi ve 1950 6ncesi son kabinede
Digigleri Bakani olarak gorev yapmustir. Bakanhigi sirasinda bagyazarhigi
birakan Sadak, DP iktidar1 déneminde basyazarhiga geri donmemigtir. DP
kuruculartyla da yakin iligkilere sahip olan Sadak, 1950 sonrasi gazetenin
isleyisine ¢ok fazla dahil olmamus, Aksam’in tarafsiz bir ¢izgide bulunmasi
gerektigini savunmustur (Sapolyo 1971, 225-226; Topuz 2016, 219; Oymen
2014a, 157). Cumhuriyet'in ilk sayis1 7 Mayis 1924 tarihinde basilmigtir.
Atatiirk’tin istegi tizerine kurulan gazetenin temel amacit devrimleri topluma
anlatmak olmustur. Yunus Nadi tarafindan kurulan Cumhuriyet, babasinin
olimiiyle 1945ten itibaren Nadir Nadi tarafindan g¢ikarilmistir. Nadir Nadi
1950 yilinda DP listesinden bagimsiz milletvekili secilerek Meclis’e girmistir
(C)ymen 2014a, 156; Topuz 2016, 217-218; Sapolyo 1971, 228-229).

Muhalefetteki ve iktidardaki Demokrat Parti’'nin Basina Bakis

Mubhalefetteki DP’nin CHP iktidarina kargi olumsuz elestirilerinin énemli bir
boliimiini basin olusturmaktadir. Siyasal olarak muhalefette konumlanmasi
ve CHP Kkarsiti politikalar1 nedeniyle “basin 6zgiirliigi”’niin hararetli
savunucusu olan DP'nin sdylemlerine basin da kayitsiz kalmamuis, onu
iktidar yolunda agik¢a desteklemistir (Yildiz 1996, 483; Topuz 2016, 185). Tek
neden olmasa da DP’'nin muhalefette oldugu dénemde izledigi politika, tek
parti iktidarini basinla ilgili olumlu anlamda uygulamalara yoneltmistir. 1946
yilinin Haziran ayinda yapilan diizenleme ile gazete ve dergileri kapatma
yetkisi bakanlar kurulundan alinarak mahkemelere birakilmistir. Buna ek
olarak yine ayni dénemde “basin suclular1” affedilmistir (Yildiz 1996, 483).
Bu diizenlemelerin diger bir nedeninin de 1945 sonrasi ABD’den maddi
yardimlarin alinmasi amaciyla demokratik bir isleyise sahip olma ¢abasinin
oldugu gortilebilir.
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27 yillik tek parti yonetiminden sonra DP’'nin Mayis 1950’de iktidara
gelmesiyle basinda bahar havasi yasanmistir. Bu iklimin yasanmasinda iki
neden on plana g¢ikmaktadir. Bunlarin ilki tek parti déneminde 6zellikle
1940’tan sonra tiger aylik siireler ile uzatilan sikiyénetimin ve Matbuat
Kanunu'nun (1881 sayili) gazetelerin nefes almasina imkan tanimamasidir.
fkincisi ise tek parti dénemindeki bu baskilara karsi DP’nin muhalefette

gecirdigi stire boyunca verdigi vaatlerdir.

DP’'nin muhalefet ve iktidar donemlerinde basin tizerinde izledigi olumlu
ya da olumsuz politikalarinin altinda yatan temel neden, yoneticilerinin
basinin giiciiniin farkinda olmasidir. Nitekim mubhalefet yillarinda basinin
onemli bir ¢cogunlugunun destegini alan DP, se¢im basarisini bu sayede
arttirmistir (Ozer 2015, 59; Topuz 1996, 105-107). Verilen destegin karsilig
olarak ise iktidara geldikten kisa bir siire sonra 1950'nin Temmuz ayinda
ozgtirliikgli bir Basin Kanunu (5680 sayili) yapilmistir (Irvan 2000, 30-
31). Ancak bu Basin Kanunu'nun hazirlanmasinda tek parti dénemindeki
calismalardan da yararlanildigini belirtmekte fayda vardir (Kabacali 1990,
164).

Yeni kanundaki 6nemli maddelerden biri, gazete ve dergi ¢ikarmak
i¢in izin alma zorunlulugunun kaldirilmasidir. Bunun yerine bildirimde
bulunmak, gazete ve dergi c¢ikarmak icin yeterli hale gelmistir. Diger
onemli maddeler ise gazete sahibinin cezai sorumlulugunun yeni yasada
olmamasi, ad1 kotiiye ¢tkmus kigilerin basinda ¢alisamamas: hitkmiine yer
verilmemesi ve basin davalarimin 6zel mahkemelere birakilmasidir. Bu
kanunun ardindan 20 Haziran 1952 tarihinde 5953 sayili “Basin Mesleginde
Caliganlarla Caligtiranlar Arasindaki Miinasebetlerin Tanzimi Hakkinda
Kanun” kabul edilmistir (Resmi Gazete, 20 Haziran 1952). Calisma kosullarini
diizenleyen bu yasa gazetecilere sendika kurma, sosyal giivenlik kapsamina
girme, kidem tazminati ve is s6zlesmesi hakki getirmistir (Alemdar 2001,
164). Yapilan bu diizenlemeler ile basin ve DP arasinda olumlu bir iligki
kurulsa da DP, iktidarinin ilk yillarindan itibaren basimi kontrol etmek,
resmi ilan ve reklamlari kendini destekleyen yayin kuruluslarina aktarmak
icin hukuki diizenlemeleri yapmaktan geri durmamustir. O dénemde resmi
ilan ve reklamlarin, gazetelerin ayakta kalabilmesi icin bir gelir kaynag:
oldugu dikkate alindiginda s6z konusu hukuki diizenlemelerin 6nemi ortaya
¢ikmaktadir.



Mehmet Pelivan = Sahte Balayinin Sonu ... > 64

DP’nin basm kontrol istegine 1950 yilinda gikarilan Basin Yasasinin
gortismeleri esnasinda yapilan tartismalar Ornek gosterilebilir. Bu
tartismalarda Basin Kanunu'na konulmak istenen madde sdyledir:

Rizalari hilafina sahislarin hususi ve aile hayatlar: hakkinda ima takririyle dahi
olsa yayinda bulunanlar, sugtan zarar gorenin sikayeti tizerine iki aya kadar hapis
veya 200 liradan 2000 liraya kadar agir para cezasina mahkum edilebilir (TBMM
Tutanak Dergisi, 14 Temmuz 1950).

Cezmi Tiirk bu maddeyi, bir kisinin “namuslulugunun” veya
“namussuzlugunun” kistas1 bir gazetecinin elinde olmamasi gerekir,
seklinde savunmustur. Nitekim Sitki Yircali’'nin kamu gorevinde ¢alisanlarin
denetiminin basin araciligiyla yapilmasi gerektigini, aksi takdirde basin
hiirriyetinin saglanamayacagini sdylemesi tizerine bu madde kanundan
¢ikarilmistir. DP’nin 6nde gelenlerinden Yircalinin bdyle bir yaklasimi
savunmasina ragmen DP'nin basin tizerinde kurmak istedigi kontrol
mekanizmasi, konumlandiklar liberal yaklasim igerisindeki dérdiincii giig
anlayisinin gormezden gelindiginin kanitidir (Alemdar 2001, 203). Ancak
bu madde, Ulus’un matbaasina ve binasina el konulmasindan kisa bir siire
sonra hayata gegirilecek “Nesir Yoluyla veya Radyo ile Islenecek Ciirtimler
Hakkinda Kanun”un (6334 say1l1) bazi kisimlari ile benzerlikler tasimaktadir.
Kisacas1 1950 yilinda Basin Kanunu'na konulamayan madde, 1954 yilinda
yapilan yasaya dahil edilmis, DP'nin basin tizerine bask1 kurmasinda énemli
bir arag haline gelmistir.

DP yo6netimi, basini dolayli yoldan kontrol altina almak icin Temmuz
1950"de yapilan Basin Kanunu'ndan iki ay gibi kisa bir siire sonra harekete
gecmis, 1950'nin Eyliil ayinda gikarilan kararname ile resmf ilan ve reklam
alacak gazetelerin sartlarinda degisiklige gitmigtir. Giinliik olmasi, rotatifle
basilmasy,® tiraj ve ebadi yeni diizenlemede gazetelerin ilan almast icin
belirleyici 6zellikler olmustur (Alemdar 2001, 208). Ikinci olarak 4 Temmuz
1951"de, Eyliil 1950’deki kararname yiiriirliikten kaldirilmigtir. Ancak yerine
yapilan diizenleme resmiilan ve reklamlarin dagitiminin kontroltinii tamamen
DP hiikiimetine birakmugtir. Bu diizenlemeyle resmi ilan ve reklamlarin
dagitiminda karar vericilerin kim olacagi belirlenmis, Basin Yayin ve Turizm
Bakanlig: ile Bagbakanlik, resmi ilan ve reklamlarin verilmesinde s6z sahibi
kurumlar haline gelmistir (Resmi Gazete, 1 Agustos 1951). DP hiikiimeti, resmi

LR ]
8 DP'nin yayin organi Zafer gazetesi bu sarta uymamasina ragmen biiyiik miktarda resmi ilan
ve reklam almigtir (Alemdar 2001, 211).
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ilan ve reklamlarin dagitimma iliskin {giincii diizenlemesini ise 11 Kasim
1953 tarihinde gergeklestirmistir. Cikarilan kararname ile ilanlarin dagitimi
Bagbakanhigin gorevlendirdigi komisyon tarafindan tiraj, net satis, ebat ve
fiyat kriterlerine gore yapilacaktir’ Bunlara ek olarak son diizenlemenin
dikkat cekici diger maddeleri ise soyledir:

[..] esash bir gazetenin ¢ikarilmasi igin gerekli sartlar1 haiz ve tesisleri vucuda
getirmis ve kendi imkanlartyla varliklarini en az bir sene temin edebilecek
gazeteler hari¢, en az 6 aylik nesir hayatii doldurmayan gazetelere ilan
verilmez. [...] Kararname diizeni sarsici, vatandaglar arasinda ayrilik, diismanlik
uyandirmaya caligan, milli birligi ve beraberligi tehdit eden veya miistehcen
nesriyat ve santaj yapan gazetelere ilan verilmeyecegini de belirtir (Resmi Gazete,
12 Kasim 1953).

Kaya'nin da belirttigi gibi bu maddedeki “diizeni sarsici, vatandaslar
arasinda ayrilik, diismanlik uyandirmaya ¢alisan, milli birligi ve beraberligi
tehdit eden” gibi ifadelerin muglak ve yoruma agik olmasi, diizenlemenin
keyfi bigimde uygulanmasmna imkan saglamis ve gazetelerin maddi
kaynaklarinin hiikiimet tarafindan kontrol edilmesini kolaylastirmus, keyfi
dagitimlar ytiztinden ilan alamayan basin kuruluslarini ekonomik olarak zor
duruma sokmustur (2010).

DP'nin ilk yillarinda basini kontrol altina almak i¢in yaptig1 diger hukuki
girisimler igerisinde Temmuz 1953'te yapilan diizenleme Onemlidir. Bu
diizenleme ile “sifat ve hizmetlerinden dolay1 bakanlara yapilan hakaretin
takibi sikayete baghh olmaksizin bakanin izni ile savci tarafindan re’sen”
yapilabilecektir (Alemdar 2001, 204). 1954 yilinda ¢ikarilan “Nesir Yoluyla
Islenen veya Radyo ile Islenecek Bazi Ciirtimler Hakkinda Kanun”, “namus,
seref veya haysiyete tecaviiz edilmesi, itibar kiric1 yayn yapilmasi, 6zel
veya aile durumun riza alinmadan teghiri” halinde gazetecilere para ve
hapis cezasinin yolunu agmistir. Ayrica aym yasada “devletin siyasi ve mali
itibarin1 sarsacak veya ammenin heyecanina mucip olacak yalan haber”leri
yapanlarin da hapis ve para cezasi ile cezalandirilacag belirtilmistir (Resmi
Gazete, 17 Mart 1954). 1953 yilindaki diizenleme gazeteciler hakkinda daha
hizli dava agmay1 kolaylagtirirken 1954 yilinda kabul edilen yasa igerisinde
kullanilan “namus, seref veya haysiyete tecaviiz edilmesi, itibar kiric1 yaymn
yapilmasi, 6zel veya aile durumun riza alinmadan teshir [...] devletin siyasi

LR ]
9 Bu kararname ile resmi ilan ve reklamlarin dagitimi iyice keyfilesmis, DP'nin ileri
gelenlerinden Miikerrem Sarol, A. Salih Korur, Celal Yardima gibi isimler telefon talimatlar:

ile ilanlarimn nerelere verilecegini belirlemistir (Alemdar 2001, 211).
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ve mali itibarimi sarsacak veya ammenin heyecanina mucip olacak yalan
haber” gibi yoruma acik ifadeler, gazetecilerin kendilerini sik stk hakim
karsisinda bulmasina ve iktidarin baskisini yakindan hissetmelerine neden
olmustur. Nitekim sonrasinda DP’ye muhalefet eden onlarca gazeteciye bu
yasa kapsaminda dava agilmis, gazeteciler para ve hapis cezasi almigtir.

Aralarma net sinirlar ¢izilemese de DP'nin basinla iligkilerini ti¢ doneme
ayirmamiz mimkiindiir. flk olarak 1946-1950 aras1 dénemde mubhalefette
bulunmasi nedeniyle DP, basin 6zgiirliigiiniin atesli bir savunucusu olarak
karsimiza ¢ikar.'® DP'nin bu dénemde CHP iktidarina yonelttigi elestirilerin
énemli bir boliimiinii basin tizerindeki baskilar olusturmaktadir. Tkinci dénem,
DP’'nin 14 Mayis 1950’de iktidara gelmesiyle 1953 yilinin Aralik ay1 arasidir.
Bu donemde DP ve basin arasindaki iliskiler ilk bakista iyi gortinmekle
birlikte DP'nin yaptig1 yasal diizenlemeler ile basini kontrol altinda tutma
amaci ortaya gikar. Ancak tek parti iktidarinin baskisindan ¢ikmis basin, DP ile
“sahte balay1” yasamaktadir. Ahmet Emin Yalman bu yillari basin igin “altin
devir” seklinde tanimlamaktadir (1997, 298-299). ikinci dénemin son bulmasi
ise CHP'nin mallar1 ¢ercevesinde Ulus'un matbaa ve binasina el konulmasi
ile yagsanmugtir. Bu olay, muhalefet eden basiun neler ile karsilasacaginin
acik gostergesidir. DP iktidari, CHP'nin yayin organi olan ve sert muhalefet
eden bir gazetenin binasi ile matbaasina, gikardig1 bir kanunla el koyarak
onun etkisinin azalmasini saglamistir. Ugiincii dénem ise Ulus'un 16 Aralik
1953'te kapatilmasiyla baslayip 27 Mayis 1960 tarihine kadar gitmektedir.
Bu doénem kendi i¢inde de basin tizerindeki baskinin arttigr 1957 yilindan
itibaren ikiye bdliinebilir. Ancak genel olarak bakildiginda basinin tizerinde
ylikselerek devam eden siyasi iktidar baskisi 6zellikle Aralik 1953’ten itibaren
var olmustur.

Cumhuriyet Halk Partisi'nin
Haksiz Iktisaplarinin ladesi Hakkinda Kanun

DP'nin secimleri kazanmasiyla birlikte CHP'nin iktidarda oldugu dénem
boyunca haksiz sekilde mal edindigi ve devlet biitcesinden harcadig
paralarin hesabini vermesi gerektigi iddias1 sik sik ortaya atilir. Bu konuda
yapilan ilk hukuki diizenleme 11 Agustos 1951 tarihinde ¢ikan 5830 sayili
Kanun’dur. Kanun o6zellikle Halkevleri ve Halkodalarinin kapatilmasi ile
binalarinin hazineye devredilmesi amaciyla kabul edilmigtir. 5830 sayili

10 Muhalefet ve iktidardaki DP'nin radyoya yaklagimindaki farklilasmaya dair ayrint: icin bkz.
Aksoy 1960.
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Kanun'un yiiriirliige girmesinden sonra CHP, mal varliginin begte dérdiinti
kaybetmistir (Cakmak 2015, 9-10).

CHP'nin mallarin1 haksiz bir gekilde aldif: elestirisine karsi mallar
edinme sebebi olarak topluma hizmet etmek amaci 6ne siirilir. Mallar;
devlet biitcesinden, katma biitcelerden ve diger kaynaklardan toplum
hizmetinde kullanilmak i¢in CHP"ye tahsis edilmistir (Ulus, 9 Aralik 1953). Bu
noktada devlet yapisiyla biittinlesmis CHP'nin, devletin ytirtitmesi gereken
faaliyetleri istlendigini belirtmek gerekir. Bu duruma CHP milletvekili iken
Adnan Menderes’in Parti biit¢esinden yaptig1 harcamalar 6rnek gosterilebilir.
Menderes, 30 Nisan 1937 tarihinde CHP biitcesinden Rusya’ya gidecek
sporcular icin 12 bin 500 lira almugtir (Ulus, 15 Aralik 1953). Devletin ilgili
kurumu tarafindan karsilanmasi gereken bu harcamanin, CHP kasasindan
yapilmasi tek parti donemindeki parti-devlet birlikteliginin Snemli bir
gostergesidir.

Gorsel 1: Ulus, 15 Aralik 1953

CHP mallarmnin DP iktidarimin ilk giinlerinden itibaren tartigilmasi

ancak eyleme gecilmemesi, CHP'nin tehdit ile kontrolde tutuldugu seklinde
okunabilir. Nitekim Hiiseyin Cahit Yalgin Ulus'taki yazisinda bu durumu,
“CHP’den hiikiimetin hukuksuzluklarina sessiz kalmasi istenmektedir”,
seklinde yorumlar. Yalgin’a gore diger Onemli bir unsur secimlerin
yaklagmasidir. Mallarina el konulmus bir CHP'nin se¢imde basarisiz olacagin
ve belki de dagilacagini savunur. Menderes hiikiimetinin 6195 sayili Kanun
ile se¢imde {istiinliik kurma hedefinde oldugunu soyler (Ulus, 6 Aralik 1953).
Bunlara ek olarak Nihat Erim, CHP'nin giidtimlii bir muhalefet olmayacaginin
anlagilmasi tizerine mallarina el konulmast igin harekete gecildigi ¢ikarimini
yapar (Yeni Ulus, 17 Aralik 1953). Ancak tiim bu tartismalar ile birlikte Yal¢in
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da Erim de Ulus"un kanun dogrultusunda nasil bir yaptirima maruz kalacagimn
ve bunun sonucunda muhalefet eden basimin nasil bir konuma diisecegini

sorgulamamis ya da bir 6nlem gelistirmemistir.

CHP’nin mallar: tartismalarina DP cephesinden bakildiginda Menderes,
8 Aralik 1953 tarihindeki grup konusmasinda CHP'nin yapici olmak yerine
yikict bir muhalefet yaptigini sdylemistir. Iktidara geldikten sonra CHP'nin
mallar1 konusunda neden bekledikleri sorusuna ise “ilk giinlerde boyle bir
kararin alinmasiyla Halk Partisi’'nin aciz hale diisebilecegini” diistindiikleri
icin yasal bir diizenlemeye gitmedikleri agiklamasimi yapmustir (Miizakere
Zabti, 1 Aralik 1953). Ancak Menderes’in bir bagka Meclis konusmasindan
anlasilacag tizere DP, CHP'nin mallar ile ilgili calismay1 iktidara geldikten
kisa bir siire sonra 1950 y1linin Agustos ayinda baglatmistir. Menderes, CHP’ye
Maliye Bakanligi miifettiglerinin génderildigini ve incelemeler sonucunda
CHP'nin mallarinin yiizde 93,5'inin kendi kaynaklarindan edinmedigi
yoniinde bir sonuca vardiklarini séylemistir (Milliyet, 15 Aralik 1953).

CHP cephesinden ise ¢ikarilan kanunun usulen ve igerik olarak hukuka
aykirt oldugu savunulmustur. Ulus, DP grubunda CHP'nin mallarma el
konulmas: hakkindaki tasarimin kabul edilmesini, “DP Grupu hem kanun
vazi hem savci, hem hakim hem de infaz memuru roliinde” baghgiyla
duyurmustur (Ulus, 9 Aralik 1953). Hukuka aykirilik noktasinda Nihat Erim,
Anayasa’nin 74. maddesini' isaret eder. Bir malin kamulastirilmasi i¢in kamu
yarar1 olmasi gerektigini ancak CHP mallarinin hazineye devredilmesinde
boyle bir durumun s6z konusu olmadigini belirtir (Yeni Ulus, 20 Aralik 1953).
CHP de yayimladig1 tebligde kanun tasarisinin hukuka aykir1 oldugunu,
varliklar ile ilgili diizenlemenin bir yasa ile yapilmas: yerine mahkemeye
gidilmesi gerektigini savunmustur. Buradan hareketle CHP y6netimi DP'nin
kendine kars1 giristigi eylemi bir rejim davasi olarak gortir. Tebligin bir kismu
soyledir:

[...]ittitham veisnatlar bagimsiz mahkemeye ve bagimsiz yargic 6niine gotiiriilmesi
gerekirken rakip siyasi parti tarafindan hitkme baglanmasi memleketi bir rejim
davasi kargisinda birakmugtir. [...] Cumhuriyet Halk Partisi; bu muameleyi segim
miicadelesinin mesru olmiyan bir tertibi saydigini ytiksek sesle bildirir (Ulus, 11
Aralik 1953).

11 74. madde soyledir: Kamu faydasina gerekli oldugu usuliine goére anlasimadikca ve
6zel kanunlar1 geregince deger pahasi pesin verilmedikge hi¢ kimsenin mali ve miilkii
kamulagtirilamaz (1924 Anayasasi).
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Metin Toker, sonraki yillarda yaptigi degerlendirmelerde CHP'nin
mallarina el konulmasi hakkindaki kanunu, Tahkikat Komisyonu'nun bir
provasi seklinde okur. 1953'tin Aralik ayinda ¢ikan kanunu Parti'nin “malina
kast” olarak gortirken 1950’lerin sonunda kurulan Tahkikat Komisyonu'nu
“canina kast” bigiminde tanimlamaktadir (Toker 1991c, 254).

CHP’nin mallar1 hakkinda ¢karilacak kanunun hazirliklari DP
tiyelerinden olusan bir komisyon' tarafindan ytiriitiilmiistiir. Komisyonda
goriistilen tasarmun 6nceligi, hukuki bir zeminde CHP mallar ile ilgili bir
diizenlemenin yapilabilmesidir. DP grubundan olusturulan komisyonun
calismalarmin yaninda maliye miifettisleri de CHP'nin devlet, belediye,
hususi muhasebe, Tktisadi Devlet Tesekkiilleri ve koy biitcelerinden 25
yil boyunca aldig1 para miktari hesaplamistir (Hiirriyet, 1 Aralik 1953).
Komisyon calismalar1 sonucunda hazirlanan kanun tasarisi DP grubu
tarafindan 8 Aralik 1953 tarihinde Meclis Genel Kurulu'na sevk edilmistir. 14
Aralik’ta gortistilen tasar1 yasalagmis ve “Cumhuriyet Halk Partisi'nin Haksiz
iktisaplarinin fadesi Hakkinda Kanun” (6195 sayil1) 16 Aralik 1953 tarihinde
Resmi Gazete’de yayimlanarak yiirtirliige girmistir. Yapilan bu diizenlemeyle
DP ve basin arasinda yagsanan sahte balay1 son bulmustur. Bu tarihten itibaren
Mart 1954'te yapilacak “Nesir Yoluyla veya Radyo ile Islenecek Ciiriimler
Hakkinda Kanun” tartismalara konu olmus, gazetelerde basin ile DP’nin
arasinn ac¢ildigini gosteren karikattirler yer almaya baglamistir (Diinya, 17,
24 Aralik 1953). Ayrica CHP 6195 sayili Kanun’un iptali i¢in 21 Subat 1963
tarihinde Anayasa Mahkemesi'ne (AYM) basvuruda bulunmustur. AYM,
11 Ekim 1963 tarihinde, 1953 yilimin Aralik ayinda ¢ikarilan 6195 sayili
Kanun'u Anayasa’ya aykiri oldugu gerekgesiyle iptal etmistir. Iptal karari
sonrasi ise CHP mahkemeye basvurmadan 6nce aldig: karar dogrultusunda,
Aralik 1953’te el konulan mallarin hepsini degil sadece Ulus'un matbaa
ve binasin geri almistir (Resmi Gazete, 4 Aralik 1963; Diinya, 12 Ekim 1963;
Cumhurbagkanligi Cumhuriyet Arsivi, 1963).1%

Ulus'un Matbaasi ile Binasina
El Konulmasinin Basina Yansimalari

1951 yilinda yapilan ve Halkevlerinin kapatilmasiyla sonuglanan 5830

sayili Kanun’dan sonra 1953 yilinda ¢ikarilan 6195 sayili Kanun ile CHP'nin

12 Thtisas Komisyonu iiyelerinin bazilari: Halil Ozyériik, Samet Agaoglu, Ziihtii Velibese, Hamit
Sevket ince (Hiirriyet, 1 Aralik 1953).

13 Ayrinti i¢in bkz. Giines 1963.
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kalan tiim mal varligi hazineye devredilmistir. Yukarida temel noktalarin
vurguladigimiz bu Kanun, DPliler tarafindan “millete iade”, CHPliler
tarafindan “miisadere” seklinde okunmustur (Oymen 2014b, 411). Faik Ahmet
Barutcu’ya gore, ¢ikarilan kanun ile “bizi davacimiz suglamistir; davacimiz
yargilamigtir ve yine davacimiz mahkum etmistir” (1977, 557). Kanun ile ilgili
catismalar ya da tartismalar sadece DP ve CHP arasinda degil DP icindeki
6nemli isimler 6zelinde de yasanmustir.* O dénemde Cumhurbagkan: olan
Celal Bayar, CHP'nin mallarma el konulmas: ile sonuglanacak kanuna
parti icinde muhalefet etmis, DP'nin iktidara gelmeden 6nce “devr-i sabik
yaratmayacagiz” sozini tutmast gerektigini hatirlatmistir. Hatiralarinda
kanunun ¢ikmasini geciktirmek i¢in Cumhurbagkani olarak imzalamamay:
dahi aklindan gecirdigini belirtir. Ancak imzalamamasimn sekilsel bir
itirazdan Gteye gitmeyecegini ve yaklasan genel secimlerden 6nce bdyle bir
itirazin olumsuz karsilanacagini diistinerek kanunu onayladigini ifade eder
(Bayar 1986, 141-144).

Yapilan tartigmalar ya da tanimlamalar ne sekilde olursa olsun CHP'nin
mallarma el konulmasi igin c¢ikarilan kanunun o6nemli nedenlerinden
birini, DP iktidarina karst muhalefetin giiclii bir sesi olan Ulus gazetesi
olusturmaktadir. Bu c¢ikarimi yapabilecegimiz kanitlar ise DP'nin onde
gelenlerinin sdylemlerinde gizlidir. S6z konusu kanunun yasalastig1 giin
Menderes, Ulus'u -6zellikle de “iki adam” diyerek Hiiseyin Cahit Yalgin’i
ve Nihat Erim’i- partiler arast sorunlarin olusmasindan sorumlu tutmustur
(TBMM Tutanak Dergisi, 14 Aralik 1953). Menderes konugmasinda Ulus 6rnegi
tizerinden muhalefet eden basimin susturulmasi gerektigini ifade eder ve
bunun i¢in de Meclis’i harekete gegmeye soyle ¢agirir:

Simdi onlar iftiralarina devam edeceklerdir. Her giin kalemlerini alip memleketi
zehirlemege calisiyorlar. Cephaneligin yaninda ates yakmaga daha ne zamana
kadar miisaade edeceksiniz? Bunlar ihtilali tahrik hiirriyeti istiyorlar. En muzir
cereyanlar ayaklanmaktadir. Meclis elbet bunun caresini bulmakta tereddid
etmeyecektir. Balkan komiteciligi zihniyetini yikacagiz. Yumruklarimizin biri
budur. Yarin da &biirii gelecek, bir matbaayi ilelebet tezvire (yalana) tahsis etmek
miimkiin olamayacaktir (Aksam, 15 Aralik 1953).

Yapilacak olan hukuki diizenlemeler ile Menderes’e gore “yalan” yazilarin
yer aldigr gazetelerin sonu, Ulus gibi olacaktir. Yine Menderes, ¢ikarilan
kanundan sonra Yeni Ulus'un ¢izgi disina ¢itkmamasi gerektigini soyle ifade
etmigtir: “CHP miifritleri hala bu yolda gitmekte ve dosyalarini sisirmekte

14 Ayrint1 igin bkz. Miizakere Zabt1, 1 Aralik 1953.
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devam ederlerse, biz icap eden tedbirleri ti¢ giin iginde alabiliriz” (Vatan, 18
Aralik 1953). Buradaki “CHP miifritleri”yle 6zellikle o donemde Menderes’e
karst oldukga sert muhalefet eden Nihat Erim ile Ulus'un kastedildigini
soylemek miimkiindiir. Menderes’in basina dair verdigi olumlu s6zler daha
unutulmamisken muhalefet yapan bir gazeteyi bu denli hedef almasi, sonraki
yillarda basina karsi olacak tutumunun gtiglii bir gostergesidir.

Metin Toker de CHP'nin mallarina el konulmasinda amacin segimler
oncesi CHPyi gtigsiiz diistirmek olduguna dikkat ¢gekmis ve s6z konusu kanun
ile DP'nin en ¢ok Ulus'u hedefe aldigin belirtmistir (1991c, 250). Bu durum
DP'nin ileri gelenlerinden ve basinla ilgili konularda s6z sahibi olan Samet
Agaoglu'nun “Ulus da dahil, CHP'nin nesi var, nesi yoksa, hepsi alinacaktir”,
“Icabederse bir tek kagitlarini, hatta icabederse oturduklari sandalyalar bile
alacagiz” (Vatan, 9-10 Aralik 1953) seklindeki ctimlelerinden de anlagilabilir.
DP'nin iktidarmin ilk yillar1 sayilabilecek ve basma dair ozgiirliikeii
soylemlerinin daha unutulmadig: bu tarihte boyle bir tutum icine girmesi,
tamamiyla olmasa da 6195 sayili Kanun'un yapilmasmin temel nedenleri
arasinda Ulusun oldugu ¢ikarimini yapmaya olanak tanumaktadir. Ayrica s6z
konusu dénemde mubhalefet eden bir basmn kurulusunun politik yaptirimla
kars: karsiya kalmasi, diger basin kuruluglarinin muhalefet etmeleri halinde
neler ile karsilasacaklarinin da gostergesidir. Sonug olarak bu durum, dénem
gazetelerinin yayin politikalarinin sekillenmesinde etkili olmustur.

Gorsel 2: Ulus Gazetesinin 15 Aralik 1953 Tarihli Son Sayis|

Kabul edilen kanun neticesinde matbaa ve binasina el konulan Ulus'un
son sayst 15 Aralik 1953 tarihinde siyah baglikla ¢ikmigtir. 14 Aralik giinii son
say1y1 hazirladiktan sonra gazete ¢alisanlar: binay1 bosaltmiglardir (Diinya, 16
Aralik 1953). Kanunun 16 Aralik 1953 tarihinde Resmi Gazete’de yayimlanmasi
tizerine ayni giin Ulus'un matbaa ve binast miihiirlenmistir. Ulus bu tarihten
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sonra Yeni Ulus olarak basilmaya baglamistir.’> 6195 sayili Kanun'un yiirtirliige
girmesiyle birlikte genelde CHP’nin tiim mallarina, 6zelde ise Ulus'un matbaa
ve binasina el konulmasi dénemin basininda yer almistir. Yapilan tartismalar:
ise Ulus'un isim hakki, Atatiirk’tin vasiyeti ve 6195 sayili Kanun'un hukuka
uygunlugu ile basin 6zgiirliigii basliklar: altinda toplamak miimkiindiir.

Ulus'un Isim Hakki

Cikarilan kanunun tartismali noktalarindan biri Ulus'un isim hakkinin ne
olacagidir. Menderes, Meclis'te yapti§1 konusmada Ulus'un kapatilmadigim
savunmus ve “Ulus ¢kmakta devam edecek” demistir (TBMM Tutanak
Dergisi, 14 Aralik 1953). Menderes her ne kadar Meclis'te boyle bir agiklama
yapsa da kanun ile Ulus'un baski sartlarinda yasanan degisikliklere
deginmemistir. Bununla birlikte Menderes’in “Ben size séyliyeyim, bugiinden
yeni gazetelerin imtiyazim almiglardir” (Kilgik 1991, 256) seklindeki ctimlesi,
gazetenin basilmasiyla ilgili durumu yakindan takip ettiginin gostergesidir.
Menderes’'in burada bahsettigi gazete ise Yeni Ulus'tur. Maliye Bakan1 Hasan
Polatkan, soz konusu kanun ile hicbir gazetenin kapatilmadigini, Ulus'un isim
degistirerek yaymn hayatina devam etmesini ise kanun zorunlulugu degil, Ulus
yoneticilerinin tercihi seklinde savunmustur (Aksam, 18 Aralik 1953). Buna
kargilik Nihat Erim, Ulus"un isim hakkinin menkul kiymet yani satilabilen bir
mal oldugunu, bu nedenle de hazineye devredilmesi gerektigini belirtmistir
(Yeni Ulus, 17 Aralik 1953). Zafer gazetesi ise bunun tam tersini savunmus,
Ulus'un haksiz mallar ile destek goren matbaasiin alindigini, ¢ikmasinin
yasaklanmadigini ileri stirmiistiir. Matbaa ve binaya el koymanin nedenini
“gasip bir tesekkiiliin borcuna mahsuben matbaaya el konulacaktir” seklinde
agiklamugtir (Zafer, 16 Aralik 1953). Tlgili kanun maddesi ise soyledir:

CumbhuriyetHalk Partisininhernegekil ve suretle olursaolsunumumimuvazeneye
dahil dairelerle katma biitceli idarelerden, hususi idare ve belediyelerden,
koylerden, iktisadi devlet tesekkiilleri ve bunlarin miiesseselerinden ve diger
amme hiikmf sahislarindan dogrudan dogruya veya dolayisiyle vaki iktisaplari,
niifuz ve hakimiyetine dayanan haksiz iktisaplardir. Bu sebeple mezkir Partinin
bu kanunun mer’iyete girdigi tarihte malik oldugu biitiin menkul ve gayrimenkul
mallarla para, haklar ve alacaklar vesair kiymetler Hazine miilkiyetine intikal
eder (Resmi Gazete, 16 Aralik 1953).

15 Cumhurbagkanhigi Cumhuriyet Arsivi'ndeki Ulus gazetesi ile ilgili belgeler agirlikla 1950
Oncesine aittir. 1950 sonrast Ulus hakkinda oldukca sinirh sayida kayit bulunmaktadir.
Bu durum Ulus’'un kapatilmas: siirecindeki resmi igleyis hakkinda bilgi edinmeyi
zorlagtirmaktadir.
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Kanun maddesinde yer alan “Partinin [...] malik oldugu [...] haklar [...]
vesair kiymetler” kismina bakildiginda Ulus'un isim hakkinin da hazineye
devredilmesi gerektigi sonucunu cikarilabilir. Bu tartismalar ile birlikte
gazetenin isim hakkina da el konuldugu kararini alan CHP yonetimi yeni
bir gazete icin hazirliklarini yapmis ve Ulus kapatilmadan 6nce Nihat Erim
tarafindan Yeni Ulus isimli bir gazete igin gerekli imtiyazlar alinmustir.
Kurumsal isleyis agisindan bakildiginda, mtilkiyeti CHPye ait olan Ulus'un
yerini biraktig1 Yeni Ulus Parti’den bagimsiz bir bicimde Nihat Erim’in
sahipliginde kurulmustur. Yeni gazetenin Parti tarafindan degil Erim
tarafindan kurulma nedeni ise yeterli maddi kaynagin bulunamamasidir
(Toker 1991¢, 255; Arcaytirek 1983, 139-140). Nihat Erim 6195 sayili Kanun
ile Ulus’a ne olacagina dair yapilan parti i¢i goriismelerde yeni bir gazete
citkarmayarak “Magdur olalim. Halk bize acisin. Daha iyi olur” seklinde
onerilerin geldigini sdyler (Erim 2005, 530). Ancak bu fikir kabul gérmez
ve yeni bir gazete kurma karari ¢ikar. Erim, Yeni Ulus'un kendi sahipliginde
¢ikmasinin sebebi olarak maddi imkansizliklara ve parti i¢i ¢ekismelere
isaret eder. Basta donemin CHP Genel Sekreteri Kasim Giilek s6z verdigi
0demeyi yapmadig: i¢in Erim borglanarak Yeni Ulusu kurar, sonrasinda
ise Yeni Ulus'un CHP’ye devredilmesini kabul ettigini soyler. Ancak Parti
icindeki rakipleri ve dengeler bu devrin gerceklesmesini engeller (Erim
2005, 524-540). Tevfik Cavdar’a gore degisim ile Yeni Ulus'un sahiplik
yapisinin bu sekilde ortaya ¢ikmasi, muhalefetin daha da sertlesmesine ve
Nihat Erim politikalarinin CHP’de daha da etkili olmasina neden olmustur
(2013, 43-45). Bu durumda Erim’in CHP igerisindeki agirligini azaltma
cabasiyla Yeni Ulus'un CHP’ye devredilmemesinin beklenenin aksine bir
etki yarattigini ve Erim’in daha giiclii bir figiir haline gelmesini sagladigin
soylemek miimkiindiir.

Yeni Ulus'un ilk sayist 16 Aralik 1953 tarihinde teknik ve maddi
imkansizlar nedeniyle dort sayfa ve renksiz basilmistir. Ulus, “ADIMIZ
ANDIMIZDIR” sloganiyla ¢ikarken Yeni Ulus rejim miicadelesi yiirtittiigiini
“CUMHURIYETCI, DEVRIMCI, HALKCI, LAIK, MILLIYETCI, DEVLETCI
GAZETE” sloganiyla duyurmustur. Buna ek olarak Yeni Ulus’un, muhalefet
etmeyistirdiirecegi Erim’in, gazeteninilk sayisina yazdig1 “Vazifeye Devam”
baglikli makalesindeki, “murakabe ve tenkid vazifesini son imkénina kadar
yerine getirmege calisacagiz c¢inkii parolamiz vazifeye devamdir” (Yeni
Ulus, 16 Aralik 1953) ciimlesinden anlagilmaktadar.



Mehmet Pelivan = Sahte Balayinin Sonu .. > 74

CUNTHURIYETCT DEVRIMCI  HALKGT LA

Gorsel 3: Usttek| Yeni U/us - Alttak| Ulus

Yayin hayatina giren Yeni Ulus'un yeni sartlari, muhalif basimin degisen
giicti noktasinda 6nemlidir. Rotatif tipi matbaasimi hazineye birakan Ulus
yonetimi, dénemin sartlar1 nedeniyle Yeni Ulus'u diiz bir baski makinesiyle
¢ikarmak durumunda kalmistir. Bu matbaa ise giinliik olarak 10-15 bin
civarinda baski yapabilmektedir. Ulus'un son basildig tarihte 125 bin
civarinda bask1' yaptig1 (Diinya, 16 Aralik 1953) diistintildigiinde bu durum
Ulus’un normal baskisina ulagabilmek igin asilmasi imkéansiz bir sorunu da
beraberinde getirmektedir. Bagka bir rotatif bulmak o dénemde Ankara’da
miimkiin degilken Istanbul’da ise diisiik bir olasiliktir. Yurt digindan
getirmek istendiginde ise iki y1l gibi bir siireye ve hiikiimetin iznine ihtiyag
vardir (Yeni Ulus, 16 Aralik 1953). Bunlara ek olarak ya da ayrica CHP'nin ve
Ulus’un iginde bulundugu maddi durum diisiiniildiiglinde rotatif temininin
imkénsiza yakin oldugu sdylenebilir. Binasina el konulmasimin neticesinde
Yeni Ulus'un tasindigr binanin sartlarmin da koétii olduguna dikkat ¢eken
Arcaytirek, gazete calisanlarinin yazi yazacaklari bir masa dahi bulamadigin
belirtmistir (Arcayiirek 1983, 141). Altan Oymen ise Yeni Ulus gazetesini
“depodan bozulma bir biiroda” ¢ikarmaya basladiklarimi belirtir (2014b,
411). Degisen sartlar yayin kuruluglari i¢in hayati neme sahip resmf ilan ve
reklamlarin dagitimi konusunda da Yeni Ulus'u olumsuz etkilemistir. Resmi
ilan ve reklam alabilmek icin kurulduktan sonra alt1 ay ge¢mesi ya da belirli
bir tiraj sayisina ulasilmasi gerekliligi, Yeni Ulus'un resmi ilan ve reklamlardan

16 Donemin baski sayilarina dair net veriler olmadig igin kesin bir sey sdylemek zordur. Ancak
Ulus her giin 125 bin basilmasa dahi 6195 sayili Kanun ile gazetenin yiiksek baski kapasitesi
ortadan kaldirilmistir.
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yararlanmasina engel olmustur. Sadece ilan baglaminda diistiniildiigiinde
dahi Ulus’un kapatilmasi maddi anlamda gazete igin ciddi bir kayiptir.
Giiglti bir muhalif durusa sahip olan bir gazetenin séz konusu dénemde
basin igin temel gelir kaynag: olan resmi ilanlar1 alamamasi, kaginilmaz
olarak muhalefetin niteligini, glictinti ve kapsam alanin1 etkilemistir. Ayrica
gazetenin CHP ile olan dogrudan iligkisi baglaminda bu diisiiniildiigiinde
DP, o dénemde tek rakibi olan partinin éniine 6nemli bir engel koymustur.

Atatiirk'iin Vasiyeti ve Kanunun Hukuka Uygunlugu

CHP’nin mallar1 ve Ulus tizerinden ortaya ¢ikan diger énemli bir tartisma
konusu, Atatiirk’iin vasiyeti nedeniyle hukukun ¢ignenmesidir. Dénemin
basininda, ¢ikarilan kanun ile ilgili olarak vasiyet ve hukuk tartismalari,
Atatiirk’tin Ulus'un matbaasi ile arsasimi CHP’ye bagislamas1 ve buna
ragmen matbaayla arsasimin haksiz iktisap kabul edilip el konulmasi
tizerinde yogunlagsmistir. Ulus’ta yer alan yazilarda Atatiirk’tin sahsi mal
olan matbaaya haksiz iktisap olarak el koymanin Atatiirk’e hakaret anlamina
geldigi belirtilmistir. Atatiirk’iin senet ile bagisladigi matbaanin hazineye
devredilmesiyle agik¢a bir hukuksuzluk yapildigina dikkat cekilmistir.
Ulus, bunu ispatlamak icin de Atatiirk’tin matbaay1 gazeteye bagisladigin
gosteren senede farkli sayilarinda yer verir (Ulus, 11 Aralik 1953; Ulus, 15
Aralik 1953). Senedin ilgili maddesi soyledir:

Tapu sicillerinde adima miiseccel mahal ve vasiflart isbu resmi senette gosterilen
ve 21.1.932 giiniinde 82/15 sayili tapu kaydiyla 198717 lira i¢in miisterek rehin
suretiyle birinci derecede olmak tizere Is Bankasi lehine ipotekle takyit edilmis
olan 14 parsel sayili Hakimiyeti Milliye Matbaasi ile 12 parsel sayil1 arsay1 ipotek
borcu Parti tarafindan kabul edilmek gartiyle Cumhuriyet Halk Partisi namina
bagisladim (Ulus, 15 Aralik 1953).

Senette matbaa, etrafindaki arsa, iizerindeki Is Bankasi ipotegiyle
birlikte CHP’ye birakilmigtir. Falih Rifki Atay da Atatiirk’tin kendilerine
sOyledigi “Cocuklar Hakimiyet-i Milliye benim namusumdur. Bilesiniz,
size namusumu emanet etmigimdir” s6ziinti hatirlatarak Ulus’un Atatiirk’e
ve bagisladigi CHP’ye ait olduguna dikkat ¢eker (Diinya, 10 Aralik 1953).
Burada 6nemli olan nokta ise Ulus'un Atatiirk’tin bagis senedini vasiyet
olarak nitelemesi ve sayfalarina tasimasidir. Bu vasiyet tanimlamas: ve
konumlandirmas, gikarilan kanuna karg: koymanin temel dayanaklarindan
biri haline gelmistir. Ancak Ulus, Atatiirk’tin bagisint her ne kadar “vasiyet”
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diyerek kutsal bir konuma yiikseltmek istese de aslinda bu senet matbaa
ve arsanin Atatiirk tarafindan CHP’ye bagislandigini gosteren bir devir
belgesidir.

15 Aralik 1953 tarihine kadar Ulus ve Atatiirk’iin senedi konusuna
deginmeyen Zafer gazetesi, Menderes’in bir ¢nceki giinde yaptig1 Meclis
konusmasindan sonra yogun bir sekilde vasiyet tartismasina girer. Ancak
bu tartismaya Ulus’ta yayimlanan senet {izerinden degil, Atatiirk’iin kendi
kaleme aldig1 resmi vasiyet {izerinden dahil olmustur. Zafer, s Bankasi'nin
yetkili tiyesi Uzeyir Avunduk’un Atatiirk’iin vasiyetiyle ilgili agtklamasina'’
satirlarinda yer vermis ve “Ayrica surasini da belirtmek icap eder ki, Ulus
matbaasinin vasiyetname ile hi¢bir alakasi yoktur” sézlerini haberlestirmistir
(Zafer, 16 Aralik 1953). Ayni sekilde Milliyet, Vatan, Cumhuriyet, Aksam
gazeteleri 16 Aralik 1953 tarihli sayilarinda Avunduk’un vasiyet agiklamasina
yer verirler. Burada 6nemli olan nokta kugkusuz vasiyet ve senedin farkl iki
belge olmasidir. Ulus'un vermis oldugu bagis senedi vasiyet degildir ancak
bunun Ulus tarafindan vasiyet olarak adlandirilmasi, Atatiirk’iin gercek
vasiyetinin giindeme gelmesine neden olmus, bu vasiyette Ulus’a dair bir
maddenin olmamasi ise iktidar cephesini hakli konuma yerlegtirmistir.
Zafer gazetesine donmek gerekirse vasiyet tartismalarinda Hiiseyin Cabhit
Yalgin, gazetenin konusu haline gelmistir. Ulus'un Atatiirk’iin vasiyetinin
¢ignendigini belirtmesine karsilik olarak Zafer, Yal¢in {izerinden CHP’ye
elestiriler yonetir. Zafer gazetesinde Atatiirk’tin devrimlerini kabul etmeyen
ve Nutuk’ta Atatiirk’tin olumlu bir sekilde bahsetmedigi Yal¢in'in gazetenin
basyazari olmasiyla “CHP'nin Atatiirk’e hiirmetsizlik ve nankorliik” ettigi
savunulmustur. Ayrica yasasayd: Atatiirk’tin, Yalgin'in gazetede yazmasina

see
17 Gazetenin yer verdigi vasiyet soyledir:
“Malik oldugum biitiin nukut ve hisse senetleri ile Cankaya’daki menkul ve gayrimenkul
emvalimi Cumhuriyet Halk Partisi'ne atideki gartlarla terk ve vasiyet ediyorum:
1. Nukut ve hisse senetleri, simdiki gibi, Is Bankas: tarafindan nemalandirilacaktir.
2. Her seneki nemadan, bana nispetleri serefi mahfuz kaldikca, yagsadiklari miiddetce,
Makbule’ye ayda (1000), Afet’e (800), Sabiha GOKCEN’e (600), Ulkii’ye (200) lira ve Rukiye
ile Nebile’ye simdiki ytizer lira verilecektir.
3. Sabiha Gokeen’e bir ev alinabilecek para verilecektir.
4. Makbule’nin yasadigi miiddetge Cankaya’da oturdugu ev de emrinde kalacaktir.
5. Ismet Inénii'niin cocuklarina yiiksek tahsillerini ikmal i¢in muhtag olacaklar1 yardim
yapilacaktir.
6. Her sene nemadan miitebaki miktar yar1 yariya, Tiirk Tarih ve Dil Kurumlarma tahsis
edilecektir.” (Zafer, 16 Aralik 1953).
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kesinlikle miisaade etmeyecegi belirtilmistir (Zafer, 16 Aralik 1953). Atatiirk
ile Yal¢in arasindaki iliski diistintildigiinde Zafer gazetesinin bu tezinin
gegerli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ancak bu noktada Falih Rifki
Atay, Yal¢in’i israrla Ulus’'ta yazdiranin DP’nin kurucularindan ve DP
iktidariyla birlikte Cumhurbagkanligina gelmis Celal Bayar oldugunu da
soyler (Diinya, 24, 28 Aralik 1953).
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Gorsel 4: Ulus, 15 Aralik 1953

Incelenen gazetelerde vasiyet tartismalariin rejim baglaminda da ele
alindigin1 gérmek miimkindiir. Ulus'un kanun kapsamina dahil edilerek
matbaasina ve binasina el konulmasiyla rejimin temsilcisi bir gazetenin yaymn
hayat: son bulmustur. Atatiirk’tin mirasina, emanetine ve ideallerine saldir1
vurgusunu Ulus'un farkh tarihlerdekikose yazilarinda ve haberlerinde gérmek
miimkiindiir. Bunlardan biri Nurettin Artam’in 15 Aralik 1953 tarihinde ¢ikan
”Olmeyecegiz” baglikli yazisidir. Artam, yazida Atatiirk’tin biraktiklarinin
sonuna kadar koruyucusu ve takipgisi olacaklarini belirtmis, Ulus'u
oldiirmek isteyenlere karsi onun Slmeyecegini sdylemistir (Ulus, 15 Aralik
1953). Diger bir 6rnek ise Ulus'un son sayisinda ¢ikan “Miisterih Ol Atattirk”
baslikli imzasiz yazidir. Manifesto niteliginde olan bu metinde, ¢ikarilan
kanun ve Ulus’a yapilanlar, Atatiirk’tin ilkelerine yapilmig bir saldir1 olarak
degerlendirilmistir (Ulus, 15 Aralik 1953). Yazinin en sonunda “vatanperver
Turk evladi” nitelemesiyle Namik Kemal'in “Hiirriyet Kasidesi’nden alinti
yapilarak 6zgiirliik 6n plana gikarilmigtir. Ozgiirliigii adaletsizlik ve zuliim
ile yok etmenin miimkiin olmadig1 savunulmustur.
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Basin Ozgiirliigii

Son olarak Ulus'un matbaa ve binasmna el konulmas: ile Yeni Ulus'un
¢ikmasit dénemin gazetelerinde basin 6zgiirliigli baglaminda tartisilmigtir.
Hiirriyet haberinde Ulus'un yayimn hayatina herhangi bir aksama olmadan
devam edecegini, bunun icin gerekli 6nlemlerin CHP tarafindan alindigini
duyurmustur (14 Aralik 1953). Milliyet kanunun olumlu bir bakis acisiyla
hazirlandigina deginmis, hukuka uygun oldugunu belirtmistir. Ayrica kabul
edilecek kanunun CHP'nin faaliyetlerini olumsuz anlamda etkilemeyecegine,
Ulus gazetesi ile diger CHP miilklerinin Parti'nin borcuna kargsilik
haczedilecegine ve gelecek yillarda CHP’ye borg ¢ikarilmayacagina dikkat
cekilmistir (Milliyet, 1 Aralik 1953). Milliyet gazetesi Ulus’'un matbaa ve
binasina el konulmasim “Ulus gazetesi bu giin negriyatini tatil ediyor” baglikl
haber ile vermis, kapatilmasim “tatil edilme” seklinde gormiistiir. Bununla
birlikte Menderes’in, matbaanin ve gazetenin ayr1 seyler oldugu, matbaaya el
konulmasiyla basin 6zgiirliigiiniin zarar gérmeyecegi seklindeki agiklamasin
haberlestirmistir (Milliyet, 14-15 Aralik 1953). Aksam gazetesindeki “Ulus'un
Nesrine Devam Edilecek” baglikli haberde Ulusun yayimlanmasinin sekteye
ugramayacag vurgulanmigtir (12 Aralik 1953). Orneklerden de anlasilacag:
gibi yapilan hukuksal diizenleme basin tarafindan ilimli bir cercevede
ele alinmig, kanunun olumlanmasimi ve hakli ¢ikarilmasmi saglayacak
yayinlar yapilmugtir. Basin 6zgiirltigii kapsaminda Ulus'un yayin hayatina
aksama olmadan devam edecegi, kapatilmasmin tatil ediliyor seklinde
tanimlanmasi ve kanunun olumlu bakis agist ile hazirlandig1 gibi haberler
yasal diizenlemenin mesrulastirilmasini saglamistir.

Ulus gazefesi bu giin
nesriyatini tofil ediyor

Nihat Erim ‘yaﬂmh itibaren “Yeni Ulus
adi lle bir gazete gikarmaya bagliyacak

Gorsel 5: Ulus'un Kapatildigini Duyuran Gazete Kupurt
(Milliyet, 15 Aralik 1953)

S6z konusu kanun tizerinden Ulus’a yayin politikast nedeniyle olumsuz
elestiriler de yoneltilmigtir. Milliyet gazetesinin sahibi AliNaci Karacan'in Ulus /
Yeni Ulus’u sert bir sekilde elestirdigi yazisi, Milliyet'in durusunu anlamamiza
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katki saglayacaktir. “Biraz daha terbiyeli OLAMAZ MIYIZ?” baslikli metinde
Karacan, onceden gazeteciligin bir adabi oldugunu ancak “dért dizginli'®
idareden hiirriyet rejimine gecildiginden beri” bu adabin kayboldugunu, tek
parti baskisindan gikan gazetecilerin, hiirriyetin gelmesiyle terbiyesizlestigini
savunmustur. Actk bir sekilde olmasa da Hiiseyin Cahit Yal¢in't kastederek
Ulus/ Yeni Ulus'u agir bir sekilde elestirmis, basin dzgiirltigiini simnurlayic
tedbirlerin alinmasi gerektigi cagrisinda bulunmustur (Milliyet, 17 Aralik
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Gorsel 6: Ali Naci Karacan'in Yazisini Gosteren Gazete Kupuru
(Millivet, 17 Aralik 1953)

Karacan gibi yasal diizenlemeler isteyecek bir seviyede olmasa da Nadir
Nadi de Ulus gazetesi ve 6zellikle Nihat Erim’in tislubunu sert bulur. Ulus’un
hiikiimet elestirisini degil tslubunu begenmedigini belirtir (Cumhuriyet, 1
Aralik 1953). Tek parti donemini hatirlatmast ve onu “dort dizginli idare”
seklinde tanimasiyla basin tizerindeki baskinin ne anlama geldiginin farkinda
olan Karacan'in basina iligkin siirlayici tedbirleri savunmasi, durumu basin
ozgurligi gibi idealler cercevesinden ziyade politik fayda perspektifinden
okudugunu sdylemeye imkan tanmir. Karacan yazdigi diger bir yazida ise
konuyu yapilan kanun merkezli olmaktan ¢ikararak daha genis bir ¢ergevede
ele alir. Hem politik yaptirimlara dayanak olusturmak hem de megruluk
saglamak amaciyla hareket eden Karacan, Menderes’i “hak ve hiirriyetler
i¢in ¢alismis, bunlarin saglanmasini bagarmis bir kisi” seklinde tanimlar. Aksi
bir durumda ise sandiga isaret ederek milletin {i¢ buguk ay sonra yapilacak
secimlerde geregini yapacagimni belirtir (Milliyet, 16 Aralik 1953). Farkli
donemlerde yapilan tartismalarda oldugu gibi burada da siyasi liderin ya
da hiikiimetin kendinden 6nceki dénemle kiyaslanarak haklilagtirildigin
ve sadece sandik tizerinden demokratik bir arayis oldugunu sdylemek
miimkiindir.

18 1950 6ncesi CHP'nin iktidarda oldugu dénem.
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Ulus yazarlarindan Nurettin Artam basin 6zgiirliigii baglaminda
cikartlan kanun ile demokrasi ve hiirriyet ekseninde gazetenin darbe
alacagin belirtir (Ulus, 10 Aralik 1953). Zafer gazetesinin bagyazar1 Miimtaz
Faik Fenik ise bunu kabul etmeyerek kaleme aldig1 yazisinda Ulus'un
kapatilmadigini, matbaasinin hazineye devredildigini, matbaacilik ile
gazeteciligin farkli seyler oldugunu ve matbaanin devredilmesinin basin
hiirriyetine golge diisiirmeyecegini savunmustur. Ulus'u kapatmanin
miimkiin olmadigima deginen Fenik, bunun nedenini de “memlekette basin
hiirriyeti vardir” diyerek aciklamistir. Fenik ayrica Istanbul’daki gazetelerin
matbaa degistirdigini de belirtmis, Ulus'un matbaasinin degismesini de
olagan karsilamistir. Ayrica Ulus'un tutumu nedeniyle kendi matbaasin
belli bir iicret kargiligi kullanma imkanini da kaybettigini ifade etmistir. Tek
parti déneminde kapatilan gazeteleri hatirlatan Fenik, basin hiirriyetinin o
donemde olmadig1 ancak DP déneminde basin 6zgiirligiiniin saglandigini
iddia etmistir (Zafer, 16 Aralik 1953). DP'nin yayin organi olan Zafer gazetesi,
basin 6zgiirliiglintin oldugunu ve ¢ikarilan kanun ile bunun zedelenmedigini
savunur. Ancak yukarida belirtilen matbaa degisikligi nedeniyle Ulus'un
ugradigi tiraj ve kapasite diistisiine ya da resmi ilan kaynakl gelir kayiplarina
hi¢ deginilmemistir. Istanbul’daki gazetelerin matbaa degisiminden bahseden
Fenik, bu degisimlerin gazetenin basilmasina olumlu ya da olumsuz anlamda
nasil bir etkisi oldugunu agiklamamigtir. Ulus'un kendi matbaasinda {ticret
karsilig1 basilabilecegini savunmas: ise ¢ikarilan kanun ile Ulus'un igine
diistiigti durumu daha tartismali hale getirir. Nitekim her gazetenin kendi
matbaasinda ayrica bir ticret 6demeden basilmasi beklenmektedir.

DP’'nin muhalefet déneminde ve iktidarinin ilk yillarinda, Menderes’e
actkga destek veren Ahmet Emin Yalman'in Vatan gazetesinin birinci
sayfasinda yer alan ve “Vatan” imzasiyla yayimlanan yazida, Ulus’un matbaa
ve binasina el konulmasimin kabul edilemeyecegi belirtilir. Yazinin ilgili kism1
soyledir:

Samet Agaoglu Halk Partisi'nin uzun yillar devlet biitcesinden aldig1 paralarin
ve iktisap ettigi mallarin hazineye iadesini isterken “Ulus da dahil, CHP'nin
nesi var nesi yoksa alinacaktir” demistir. Bugiine kadar en miifritler bile
boyle konusmamuglar, bilhassa Ulus'un matbaa ve tesislerine dokunmag:
diigtinmemiglerdi. Biz kendi hesabimiza boyle bir hareketi tasvip etmeyiz.
Ulus un miifrit negriyatim kat'iyen tasvip etmemekle beraber, bilhassa se¢imlerin
yaklastigi bu sirada, bir partiyi nesir vasitasindan mahrum birakmag: dogru
bulmamaktayiz (Vatan, 10 Aralik 1953).
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Bu basyazida ozellikle segimlerin yaklastigi bir dénemde partiyi
gazetesiz birakmanin dogru bulunmamasi, demokrasi ve dzgiirliigiin dikkate
alinmasi agisindan 6nemlidir. Diger 6nemli nokta ise o donemde yayimlanan
bagyazilarin genelde Ahmet Emin Yalman imzasiyla ¢ikmasina ragmen bu
yazinun Vatan imzast ile basilmis olmasidir. Nitekim basyazinin Vatan imzasi
tasimasi, Yalman tarafindan Ulus un kapatilmasimin kabul edilmedigini ancak
bununla birlikte yapilan kanuna Yalman'in dogrudan karsi ¢ik(a)madigin
bize gosterir. Batida egitim almis kimligi dikkate alindiginda demokratik
ilkeler konusunda daha hassas davranan ve onlardan vazge¢gmeyen Yalman,
yasadig1 politik pratikler nedeniyle bir celiski igine diismiistiir. Ancak tiim
bunlara ek olarak savundugu demokratik ilkeler s6z konusu oldugunda
Yalman, Ulus'u, ozellikle Nihat Erim ve arkadaglarimi sert bir bigimde
elestirmekten de geri durmamuistir. Yalman’a gore Moskova “ser” odagidir ve
bunu yazilarinda sik sik dile getirir. O donemde var olan Millet Partisi'ni rejim
ve nizami1 yikmak i¢in “miirteci blogunu kurmus” olmakla suglayan Yalman,
bundan en fazla fayday1 Moskovanin sagladigini savunur ve Ulus'u Millet
Partisi'yle kurdugu yakin iligki tizerinden elegtirir (Vatan, 1 Aralik 1953).”

Sonug

Basina muhalefet yillarinda 6nemli sozler veren DP, iktidara gelmesiyle
birlikte vaatleri dogrultusunda girisimlerde bulundugu gibi basm kontrol
altinda tutma cabasindan da vazge¢memistir. Tek parti iktidart boyunca
sorunlu bir dénem yasayan basin ise hem muhalefet hem de iktidarimn ilk
yillarinda DP’ye acikca destek vermistir. fktidarimin ilk yillarindaki bu destek
DP’nin basin tizerinde kisitlayici olan girisimlerinin gérmezden gelinmesini
saglamus, 6zellikle 1953 yilinin sonlarina kadar basin ve DP iktidar1 arasinda
sahte bir balay1 dénemi yaganmustir.

1953 Aralik ayinda ¢ikarilan 6195 sayili Kanun her ne kadar CHP'nin
iktidar1 boyunca edindigi mallar1 hazineye devretmek amaciyla yapilmis olsa
da etkin bir muhalefet araci olan Ulus gazetesinin kapatilmasini saglamigtir.
Nitekim iktidara geldikten ¢ok kisa bir siire sonra Basin Kanunu yapmasi
ve radyoyu etkin bir sekilde kullanma ¢abas1® dikkate alindiginda DP’nin
ozellikle Menderes’in iletisime ve bu iletisimi saglayacak araglara donemin

see

19 Aymi sekilde Nadir Nadi de Yalman ile yakin bir ¢izgi izleyerek miirteci ve inkilap diismanlar1
olarak niteledigi Millet Partisi'nin yayin organi ile Ulus"un is birligi yaptigina satirlarinda yer
verir (Cumhuriyet, 1 Aralik 1953).

20 Ayrinti icin bkz. Kocabasoglu 1980; Kubilay ve Pelivan 2019.
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sartlarinda oldukca deger verdigini sdylemek miimkiindiir. DP'nin giiglii
oldugu politik iklimde muhalefet eden bir gazeteye bu denli sert bir yaptirim
uygulamasi hem basin ile iligkilerinde kirllmaya neden olmus hem de bundan
sonra basmin karsilasacagi yaptirimlar: gostermistir. Cikarilan 6195 sayili
Kanun’a eklenecek bir madde ile Ulus'un kanun kapsami disinda birakilmasi
miimkiinken DP bgyle bir yolu tercih etmeyerek muhalefet eden basina iliskin
tutumunu gostermistir.

CHP ve DP arasindaki politik catismanin bir sonucu olarak 15 Aralik 1953
tarihinde yiirtirliige giren 6195 sayili Kanun kapsaminda Ulus'un matbaa ve
binasina el konulmasi tizerine yapilan tartismalar dénemin gazete ve politik
ortaminda Ulus'un isim hakki, Atatiirk’tin vasiyeti ve ¢ikarilan kanunun
hukuka uygunlugu ile basin 6zgiirligi bashklar1 altinda sekillenmistir.
Isim hakki tartismalarinda Ulus ve Diinya disindaki gazetelerde Ulusun
kapatilmadigl, matbaa ve binasiin hazineye devredildigi savunulmustur.
Ancak kanunun ilgili maddesine gére Ulus'un isim hakkinin da hazineye
devrinin gerektigi, dolayisiyla Ulus'un yaym hayatina devam etmesinin
mimkiin olmadig1 agiktir. Ayrica matbaaya el konulmasinin sonucunda
Ulus"un 125 bin civarindan 15 bin civarina yasadig1 baski kapasitesi kayb1 ve
kalitesinin diismesi ile resm{ ilan ve reklam gelirlerinden mahrum kalmasi,
muhalefet eden bir gazete icin 6nemliyken bunlar dénemin gazetelerinin
¢ogunlugunda gormezden gelinmistir. Muhalif ¢izgide yer almasina ve
yapilan hukuki diizenlemenin 6znesi olmasina ragmen Ulus/Yeni Ulus dahi
bu noktada derinlikli bir tartisma ytirtitmemistir. DP i¢cin CHP'nin mallarinin
hazineye devri kanununun c¢ikarilmasinda Ulus 6nemli bir maddeyken
CHP ve Ulus penceresinde durum tam tersidir. Matbaasina ve binasina el
konulmasryla Ulus'un degisen sartlari, yapilan yayinlarmin biitiinii dikkate
alindiginda CHP’nin mallarina el konulmasinin gélgesinde kalmistir. DP'nin,
rakibi CHP"ye kars1 yaptig1 politik hamleye odaklanilmigtir.

Ulus'un matbaa ve binasinin 6liimtinden bes ay once Atatiirk tarafindan
senetle CHP’ye birakilmasma ragmen Ulus'un haksiz elde edilmis mal
olarak kabul edilmesi ve kanun kapsamina alinmasi, Atatiirk’tin vasiyeti ve
kanunun hukuka uygunlugu tartismalarina neden olmustur. Ulus gazetesinin
s0z konusu senedi vasiyet seklinde tanimlamasi, Atatiirk’iin gercek vasiyetini
giindeme getirmisti. Bunun iizerine Uzeyir Avunduk'un Atatiirk’iin
vasiyetinde Ulus ile ilgili bir maddenin olmadigr yoniindeki agiklamalarina
incelenen gazetelerin ¢ogu yer vermistir. Ulus'un CHP’ye bagislandig1 senedin
Ulus tarafindan vasiyet biciminde okunmasi, yapilan tartismalarin yoéniinii
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degistirmistir. Zafer gazetesi de tartismay1 Atatiirk’iin mevcut vasiyetine
¢ekmis ve Ulus'un tezlerini dayanaksiz birakmistir.

Kanun gergevesinde Ulusun karsilastig1 yaptirimlar, dénemin basiminda
agirlikla basin 6zgiirltigiiniin zarar gormedigi seklinde okunmustur. Ulus ve
Diinya disinda Vatan ile Aksam gazeteleri demokrasi ve 6zgtirliigiin yapilan
kanun ile darbe alacagina kisa bir bicimde deginmelerine ragmen incelenen
gazeteler agirhikla Ulus'un kapatilmasinda DP hiikiimetinin yaninda
durmustur. Sonug olarak DP’'nin 1953 yilinin Aralik ayinda ¢ikardigi kanun
ile Ulus'u kapatmas1 ve matbaasina el koymas: aslinda DP'nin iktidarda
oldugu yillarda muhalefet eden basina nasil bir tavir gostereceginin ilk
ornegidir. Ayn1 zamanda DP ile basin iligkileri donemsellestirmesinde dikkat
edilmesi gereken 6nemli bir kirilma amidir. Nitekim bu ¢alisma sonucunda
DP-basin iligkilerinin literatiirde kabul edilen 17 Mart 1954 tarihi yerine 16
Aralik 1953’ten itibaren agik bir bigimde bozulmaya basladigini sdylemek
miimkiindir.
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Oz

Platformlasma ve platform ekonomisinin, muzik Uretimi ve gelir elde etme
sureclerinde sanatcilar icin yeni zorluklar yarattigi gorulmektedir. Muzik akisim
platformlarinin uyguladigl algoritmik kirasyon da bu baglamda dinleyici
tercihlerini ve sanatgl dretimini sekillendirmede onemli rol oynar. Platform
kapitalizmi, algoritmik kurasyon araciligiyla dijital is modellerini belirlerken
bagimsiz sanatgilar dijital yeteneklerini performans sermayesine cevirmeye ve
"Kendin Yap" kulturt ile gelir elde etmeye calismaktadir. Bu calisma Turkiye'deki
bagimsiz muzisyenlerin gelistirdikleri stratejileri ve platformlasma olgusu
karsisindaki konumsalliklari, performans ve dijital sermaye hacimleri arasindaki
iliski kapsaminda incelemektedir. Arastirmanin temel amaci, platformlasmanin
bagimsiz sanatcilarin konumunu nasil etkiledigini ortaya c¢ikarmaktir. Bu
kapsamda bagimsiz sanatclarin platformlasma olgusunu nasil kavradig,
performans ve dijital sermaye kavramlariodaga alinarak saha calismasi Uzerinden
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ele alinmaktadir. Calisma kapsaminda, saha arastirmasina katilan sanatgilarla
45-90 dakika arasi suren derinlemesine gorusmeler gerceklestiriimis, bu sayede
muzik endUstrisindeki mevcut aktorlerinin, platformlasmayi ne olgude anladiklari
ve nasil deneyimledikleri, bagimsiz sanatgilari cevreleyen baglami, konumlari
olusturan iliskileri, catismalari ve uzlasimlari gorunur kilmak hedeflenmistir.
Saha arastirmasi Ekim 2021'de baslayarak Haziran 2022 tarihine dek devam
etmistir. Arastirma bulgular, Turkive'de platformlasma olgusu karsisinda
sanatginin performans sermayesi ve dijital sermayesinin hacmini genisletme
cabasi iginde olduguna, endustride var olmanin sorumlulugunun sanatginin
omzuna yuklendigine isaret etmektedir. Bu dogrultuda arastirmanin sonuclari,
Turkiye'deki bagimsiz sanatgilarin kuresel muzik akisim platformlari ve platform
ekonomisine yonelik umutlu bir bakis agisi tasidiklarini ancak dijital is modeller
karsisinda kirilgan bir konuma sahip olduklarini gostermektedir. Turkiye'deki
bagimsiz sanatgilarin muzik endustrisindeki esitsiz konumlari platformlasma
sureciyle devam etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Platformlasma, platform ekonomisi, muzik endustrisi,
bagimsiz sanatgilar, dijital beceri
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Abstract

Platformization and the platform economy are creating new challenges for
artists in terms of music production and manetization. The algorithmic curation
applied by music streaming platforms plays an important role in shaping
listener preferences and artist production. Platform capitalism determines
digital business models through algorithmic curation, while independent artists
try to turn their digital skills into performance capital and generate income
within a "do it yourself” culture. This study examines the strategies developed
by independent musicians in Turkey and their positionalities in the face of the
phenomenon of platformization within the context of the relationship between
the volume of artists' performance capital and digital capital. The aim of the study
is to find out how platformization affects the position of independent artists.
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Through a field study, the paper focuses on how independent artists understand
the phenomenon of platformization and the concepts of performance capital
and digital capital. In-depth interviews lasting between forty-five and ninety
minutes were conducted with artists participating in the field research to
illuminate the extent to which current actors in the music industry understand
and experience platformization, the context surrounding independent artists,
and the relationships, conflicts, and reconciliations that shape their positions.
The field research started in October 2021 and continued until June 2022. The
research findings indicate that in the face of the phenomenon of platformization
in Turkey, artists are striving to expand the volume of their performance capital
and digital capital, and that the responsibility for making it in the industry falls on
the shoulders of the artists. In this context, independent artists in Turkey hold an
optimistic outlook towards global music streaming platforms and the platform
ecanomy, but they are in a vulnerable position in the face of digital business
maodels. Under the platformization process, the unequal position of independent

artists in the music industry in Turkey continues.

Keywords: Platformization, platform economy, music industry, independent
artists, digital skills
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“Bir ihtimal daha var O da kegfet mi dersin?
Dijital beceri mi dersin? Ozveri mi?
Soyle, canim, ne dersin?”!

Platform ekonomisi, sanat¢ilarin ve miizisyenlerin miizik {iretim siireglerini
oldukga koklii bir sekilde dontistiirmektedir. Bu dontistim 6zellikle “bagimsiz
miizisyenler” olarak tanimlanan ve miizik endiistrisinin temel isleyisinin
disinda tiretim yapan kiiltiirel tireticilerin yaratici tiretimlerini stirdtirebilmek
i¢in bir dizi yeni strateji gelistirmesi gerekliligini ortaya ¢ikarmistir.?

Bagimsiz miizisyenlerin, miizik akigim platformlarinda daha fazla dinleyiciye
ulagmak icin tiretimlerini stratejik bir sekilde planlamalari (Polak ve Scaap
2024; Freenneaux 2023; Miilbach ve Arora 2020; Walzer 2016) literatiirde
gittikce daha genis bir yer tutmaktadir. Bu ¢alisma ise Tiirkiye’deki bagimsiz
miizisyenlerin gelistirdikleri stratejileri ve platformlagsma olgusu karsisindaki
konumsalliklari, performans ve dijital sermaye hacimleri arasindaki iligki
kapsaminda incelemektedir.

1 Osman Nihat Akin'in beste ve giiftesini yazdig1 “Bir ihtimal daha var o da 6lmek mi dersin”
eserinden esinlenilerek arastirmanin katilmecilarindan K19, miizik akigim platformlarmin
kesfet listesi veya calma listesine kaza eseri ya da bir sekilde girme ihtimali oldugunu
vurguladigi icin burada bu analoji yapilmistr.

2 Bu arastirma, Kiilttir ve Turizm Bakanhg: Telif Haklar1 Genel Midiirliigii'ntin destegi ile
Hacettepe Universitesi tarafindan Tiirkiye’deki Miizik Endiistrisinde Dijital Doniistim:
Kiiltiirel Ureticiler ve Platformlagsma baglikli proje kapsaminda 2021-2022 yillar1 arasinda
gerceklestirilmistir. Calisma, Bagkent Universitesi Fen Edebiyat Fakiiltesi Sosyoloji Boliimii
tarafindan diizenlenen Sosyolojinin Gelecegi ve Gelecegin Sosyolojisi adl1 ulusal kongrede 28
Nisan 2023 tarihinde Baskent Universitesi'nde sdzlii bildiri olarak sunulmustur.
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Sanatgilarin tiim bir tiretim stireciyle iligkisi tizerinden ¢ok sayida sanatgi
tipolojisi tanimlayan Howard Becker’in Sanat Diinyalar: adli ¢aligmasinda,
bir sanat eserinin var olabilmesi igin tiim stirecin bir arada degerlendirilmesi
gerektigine isaret edilir (2013, 36). Ornegin, bir senfoni orkestrasinin konser
verebilmesi i¢in enstriimanlar, nota sistemi, bu sisteme gore {tiretilmis beste,
enstriiman ¢alma bilgisi olan sanat¢i, zaman ve mekan, konser i¢in tanitim ve
biletleme ile bu performansa karsilik verebilecek dinleyici gereklidir (2013,
36). Bu nedenle sanat eserinin tiretiminde kullanilan malzemelerin, iiretim
ve dagitim stireclerine dahil olan aktorlerin ne ve kim oldugunun yani sira
sanat eserinin nasil bir editoryal stirecten gectigi de 6nemlidir (2013, 141,
239-267). Becker'in calismasinda, giderek endiistrilesen sanat diinyalarinda
var olmaya calisan sanatgilara iliskin tipolojiler ise su sekilde sunulur:
entegre profesyoneller, uyumsuz sanatcilar (mavericks), naif sanatcilar ve
halk sanatgcilar: (278-279, 283, 297-298, 309). Miizik diinyast i¢in bu sanatgi
tipolojilerini kisaca agiklayacak olursak entegre miizisyen, miizik diinyasinin
orgtitsel yapisini taniyan, bu yapi iginde var olabilen, miizik piyasasinin ve
dinleyicilerinin beklenti ve gereksinimlerini karsilayan kisilerdir. Uyumsuz
miizisyenler endiistrideki kurallar1 ve uzlagimlar: bilmekle birlikte, bunlar1
kabul etmeyerek alternatif icerikler iiretmektedir. Naif sanatcilar ise sanat
diinyasinin isleyis mekanizmasi, kurallar: ve uzlagimlar: hakkinda bilgi sahibi
degildir. Sanat diinyasindaki herhangi 6rgiitlii bir yapi i¢inde yer almazlar ve
yalniz ¢alisirlar. Halk miizisyenleri ise profesyonel sanat diinyalar1 disinda
eser tireten ancak formel miizik egitimi olmayan kisiler olarak tanimlanabilir.
Miizisyen tipolojilerini miizik diinyasinin formel/drgiitsel ve endiistriyel /
ekonomik yapisi igerisindeki angajmanina gore konumlandiran bu analiz
cercevesi dijitallesme, platform kapitalizmi ve platform ekonomisinde
sanat¢inin, Ozellikle de bagimsiz sanatginin konumunu anlamak igin de
anlamli bir girizgah olusturur. Becker’i izleyerek dijitallesme olgusunun,
platformlar, platform ekonomisi sanatginin miizik tiretimi ve miizikten gelir
elde etmesi siirecinde bas etmesi veya uyumlanmasi gereken yeni kogullar1
ortaya gikardig sylenebilir. Ozellikle sanat diinyasinda igerik iiretimindeki
editoryal siireg, akisim platformlarinin uyguladig: algoritmik kiirasyonunun
endiistrideki baskinliginin artmasi nedeniyle bagimsiz sanatgi icin giderek
onem kazanmaktadir.

Bu noktada, miizigin endiistrilesmesinin kayitlama ve yeniden iletim
teknolojilerindeki gelismeye kosut oldugu belirtilmelidir. Nota sisteminin
alinip satilabilir meta haline gelmesinin 6zgiin eser tizerinde fikri miilkiyeti
dogurmas: gibi plak, radyo vb. kayitlama ve yeniden iletim teknolojilerinin
gelismesi de miizigin tiretimden tiiketime wuzanan siirecteki araci
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mekanizmalarin ortaya ¢ikartmistir. Bu aracilar menajerler, yapimailar, ses
teknisyenleri, dagitimcilar vb. insan 6znesi olabilecegi gibi kayit teknolojisi
tirtine gore mecralarin kendileri de olabilir. Plak ile MP3’tin kullandig:
sikistirma teknigi ve cevrimigi akisim platformu ile radyodan canli bir
performansin iletimi, eserin {iretimi ve tiiketimi tizerinde farkli rollere
sahiptir. Ornegin, miizigin bir endiistri olarak gelismesini saglayan kayit
teknolojileri bir yandan sanat¢inin performansini zaman ve mekan olarak
dinleyicilerden uzaklastirirken (Bryne 2021, 102, 106) 6te yandan dinleyicilerin
canli performans haricinde de miizige erisimini temin etmistir. Giiven ve
Ergiir (2014, 16) sanayi sonrasi kapitalizm ve eglikgisi iletisim teknolojilerinin
miizigin bizatihi kendisini degistirdigini, miizigin temsilinde ve tiiketim
seklinde degisimin gergeklestigini tespiteder. Endiistrilesen miizik tiretiminde
sanatc1 eserini farkli kayit teknolojileri araciligiyla dinleyicisine ulagtirirken
sanatcrya eserinin tiretimi ve dagitim siirecinde iki secenek sunulur: biiytiik
plak sirketleri ile ¢alismak ya da bagimsiz olmak (Hracs 2015, 464). Miizik
endtistrisinin temel isleyisinde goreceli bir istikrar oldugu kabul edilen 1950-
1990 arast donemde (Graham vd. 2004; Moyon ve Lecocq 2014) sanat¢inin
yaratici siireclerine, miizigin fiziksel kayitlarmmin (banttan banta manyetik
teyp, vinil ve kaset gibi analog olanlarin yani sira dénemin sonlarina dogru
piyasada yer bulan CD, D-CD, SAD gibi fiziksel materyalli dijital kayitlama ve
depolama mecralar1) dagitilmasi ve pazarlanmasi eslik etmektedir (Leyshon
2001, 59). Fiziksel materyal temelli tretim ve dagiim siirecinde yapim
sirketleri endtistrinin basat aktorleridir. Kayitlarin fiziksel kopyalarinin satis
say1sl, yine bu donemde miizik {iretiminin en temel ticari basari kriteri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Asli yatirimcr olarak yapim sirketleri, miizigin kayit
ve kayit-sonrasi tiretiminden fiziksel kopyalarin pazarlamasi, promosyonu ve
dagitim kanallarina sunulmasina degin zincirin her halkasinda s6z sahibidir
ve bu yolla temel endiistriyel uzlagimlari belirleme giictine sahiptir.

Diger taraftan, endiistriyel wuzlagimlarin disinda konumlanarak
miizik yapan pek ¢ok bagimsiz sanat¢i ve miizisyen de kiiltiirel tiretici
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Hatta zaman igerisinde bagimsiz sanatgi ve
miizisyenlerin iiretimlerini destekleyen bagimsiz ve alternatif plak sirketleri
de ortaya gkmustir (Hracs 2015, 465). Becker'in (2013) ¢izdigi cerceveden
bakildiginda, bagimsiz miizisyenlerin endiistrinin temel uzlasimlarinin
disinda tiretim yaparak kendilerine yeni bir konumsallik yaratmaya
calistiklarini 6ne stirmek miimkiindiir. Bagimsiz miizisyenlerin kendilerine
yeni bir konumsallik tiretmeleri dijitallesme ve “Kendin Yap” (Do It Yourself)
kiiltlirtintin gelismesiyle de yakindan iligkilidir.
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Dijitallesmeyle birlikte “Kendin Yap” kiiltiirtiniin yayginlagtigr ilk
donemde, kullanicilarin ¢ok rahat bir sekilde kendi igeriklerini sosyal medya
ortamlarinda tiretebilmesine ve yayginlastirmasina iliskin olumlu bir bakis
acis1 mevcuttur (Jenkins 2004, 34-35; Asena 2022, 22). Ornegin, Musical.ly adl1
sosyal medya ortamu ilk hizmete sunuldugunda “Kendin Yap” kiiltiirti ve
yaraticilikigin elverislibir zemin saglamistir (Poell, Nieborg ve Duffy 2022, 132).
“Kendin Yap” kiiltiirtiyle YouTube igeriklerinden oyunlarda mod yazimina
degin amator ve yar1 amator igerik tireticileri gibi bagimsiz miizisyenler de
sosyal medya ortamlarinda iirettikleri igerikleri takipgi edinme amaciyla
paylasmaya baglamiglardir. Miizik endiistrisinde dijitallesmenin artmasi,
kayit teknolojilerinin ucuzlamasi ve yayginlagsmasi ile gitgide yayginlasan
bir pratik haline gelen “Kendin Yap” kiiltiirtiniin bagimsiz sanat¢ilar lehine
tretim ve gelir olanaklarini artirdig: literatiirde vurgulanmaktadir (Asena
2022). “Kendin Yap” kiiltiirtinde “herkes yaraticidir” slogani zamanla bir
mantra haline gelirken sanatgilar da “yeni ekonominin bagarili 6nctileri”
olarak gorulmiistiir (Haiven 2018, 191).

Dijitallesme baglaminda miizik endtistrisindeki merkezi konumlari
kismen erozyona ugrayan biiyiik yapim sirketleri, tekellesmeleri ve hacimli
kataloglara sahip olmalari nedeniyle hala 6énemli aktérlerdir. Buna kargin
dijital akisim platformlar1 (Spotify, Apple Music, Deezer, YouTube vd.) miizik
endistrisinde gelir modelini degistiren etkili aktorler haline gelmistir (Towse
2020). Bunoktada Tiirkiye’de miizisyenlerin platformlarin yayginlasmasindan
once de gelir diizeylerinden memnun olmadiklarini belirtmek gerekir (Imik
ve Haghasg 2016, 91). Yakin dénemde pandemi kosullarinda sanatgcilarin canl
performanslarinin  kisitlanmasindan dolayr dijital akisim platformlarinda
igerik iiretimi ve tiiketimine yénelim hizla artmistir (Ozarslan 2021). Platform
ekonomisi tizerine yapilan arastirmalar, akisim platformlarinin ekonomik
etkileri tizerine odaklanarak miizik endiistrisinde dijital akisin &ncelikle
“ana akim” platformlar iizerinden ve biiyiik yapim sirketleri ile yapilan
anlagmalar yoluyla gerceklestigini gostermektedir (Hesmondhalgh vd. 2019,
1). Akisim platformlari, bagimsiz sanatcilara kendilerini ve eserlerini goriintir
kilmalar1 ve gelir elde etmeleri icin yeni olanaklar sunarken (Kjus 2016)
platformlarin algoritmalar araciifiyla miizik tiretimini gekillendirmeleri,
tiiketim davraniglarini igerik onerileriyle yonlendirmeleri nedeniyle bagimsiz
miizisyenlerin bu yeni is modelinde dezavantajli bir konumda olacagina
yonelik kaygilar1 da beslemektedir. Miizik akisim platformlarinin miizik
kiiltiirti ve yaratict emek tizerine etkilerini inceleyen Hesmondhalgh'in
(2022) Cultural Sociology dergisinde yayinlanan “Streaming’s Effects on
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Music Culture: Old Anxieties and New Simplifications” adli ¢alismas1 ve
Isvec'te Spotify’t odaga alarak Eriksson ve arkadaslari tarafindan yapilan
Spotify Teardown: Inside the Black Box of Streaming Music (2019) adli ¢alisma,
ana akimlasan platformlarin yansiz kiiltiirel aracilar olmadiklarini ve miizigi
islevsellestirdiklerini ortaya koymaktadir. Tiirkiye’de yakin tarihli iki
arastirma da gerek Ingiltere’deki gerekse Isvec’teki aragtirmanin bulgularina
kosut sekilde, platformlarin gelir paylasim modeli karsisinda kataloglar: gtiglii
sanatgilarin kazanan konumda olduklarini, algoritmik kiirasyonun popiiler
begeniyi tirettigini tespit etmistir (Lena 2018; Binark vd. 2023). Tiirkiye'de
miizik endiistrisinde farkli miizik endtistrisi tiirlerini de kapsayacak sekilde
yiriitiilen arastirmada, platformlasma olgusunda biiyiik yapimcilarin ve
biiytik plak sirketlerine bagli sanatgilarin dijital gelir modeli karsisinda
kazanan olduklar: tespit edilmistir (Binark vd. 2023). Algoritmik kiirasyon
ve begeninin miizisyenlerin yaraticihgr iizerinde yarattigi baski ortaya
konmustur. Platformlarin getirdigi yeni is modeli ve algoritmik begeninin
tretimi karsisinda Ozellikle bagimsiz sanatgilar, endiistride var olabilmek
i¢in yeni stratejiler gelistirmek zorundadir. Yukarida zikredilen ¢alismadan
farkli olarak, bu ¢alismanin sorunsalini, bagimsiz miizisyenler 6zelinde bu
stratejilerin tespit edilmesi olusturmaktadir.

Bir taraftan miizik akigim platformlari, eserlere olan talebin ve dinleyici
etkilesiminin artmasina yardimci olurken (Danielsen ve Kjus 2019, 18) diger
taraftan internet tizerinden miizik dinlemenin goérece pasif, daha az dikkat
gerektiren bir edime doniistigi de dile getirilmektedir (Hesmondhalgh 2022,
5). Béylesi bir ortamda piyasanin dayatmalarina direngli olduklar: diistiniilen
alternatif tiirlerin ve bagimsiz sanatc¢ilarin dinleyicilerinin bile piyasanin ve
iliskili sosyal etkilesimlerin etkisi ile ana akim platformlarin tirettigi algoritmik
begeniye uyumlandigi gériilmektedir (Choi ve Burnes 2016, 589). Dolayisiyla
bagimsiz sanatgilarin, sanatsal biitlinliiklerini korurken ve dinleyicileriyle
etkilesim kurarken miiziklerini akisim platformlarinda iletmek, dinlenme
oranlarmi ve goruntrliiklerini artirmak adina, farkli platform kullanimlar
dahil olmak tizere, gesitli stratejiler gelistirmeleri gerekmektedir. Bu anlamda
sosyal medya ortamlarinin ve farkli platformlarin birlikte kullanimi, bagimsiz
sanatgilarin tanmitiminda ve hayran kitlesi olusturmada etkili araglar olarak
goriilmektedir (van Pocke ve Michael 2016; Kartik ve Mishra 2022). Imik
ve Haghag'in dijital mtizik platformlarimin yaygmn olmadig1 bir dénemde
kurumlarda ya da eglence mekanlarinda miizik yapan miizisyenler ve
dinleyiciler iizerine calismasinda dinleyicilerin sevdikleri miizisyenlerin
medya gortintirliigiine nem atfettikleri belirlenmistir (2016, 83). van Pocke ve
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Michael (2016) Hollanda’da bagimsiz halk miizigi (indie folk) tiretiminin temel
faktorlerini ele aldiklar ¢alismalarinda derinlemesine goriismeler araciligiyla
bu miizik tlirtintin tiretimi, dagitimi ve tiiketiminde katilimar kiiltiirtin roltinti
incelemektedir. Calismada sosyal medya ortamlar1 araciligiyla sanatgilarin
kendilerini egitme ve miizik alaninda kariyer gelistirme konusunda yeni
olanaklara kavustugu tespit edilirken ana akim miiziklerden daha “samimi”
(2016, 9) miizik trettiklerini distinen halk miizigi sanat¢ilarmin yapimae,
dagitima ve kullanicilar arasinda var olan sinirlarin siliklesmesi baglaminda
katilimar kiiltiirii tiretimlerine dahil ettiklerine dikkat cekilmektedir. Kartik
ve Mishra (2022) ise c¢alismalarinda Hindistan’da bagimsiz sanatcilarin
kendilerini bir marka olarak tanitmak, miiziklerine dikkat cekmek ve hayran
kitlesi olusturmak i¢in hangi platformlar1 nasil bir taktikle kullandiklarin
kesfetmeyi amagclarlar. Arastirmacilar bes bagimsiz miizisyen ile
gerceklestirdikleri 6rneklemi kisith calismalarinda akisim platformlarinin
kullanimina gore gelir diizeylerindeki farklilasmay1 ve sanatcilarin farkl
platformlarda uyguladiklar1 markalasma stratejilerini ortaya koymaktadir.
Kartik ve Mishra dijital medya igerikleri ve akigim platformlarindaki
tiiketiminin artmasina kosut olarak, bagimsiz sanatcilarin ¢evrimigi tanitim
faaliyetlerine harcadiklar1 zamanin siirekli ve dinamik olarak arttigin
bulgulamistir. Bagimsiz sanatcilar tiiketicileri etkilemek ve onlara ulagmak
i¢in stirekli alternatif yontemler aramakta, endiistride var olabilmek icin yeni
stratejiler gelistirmektedir.

Tiirkiye’den yakin tarihli bir ¢alismada Ateser, Dijital Cagda Popiiler
Miizik Uretiminde Demokratiklesme Tartigmalari: Kendin Yap Miizisyenler Uzerine
Sosyolojik Inceleme adli lisansiistii tez calismasinda “kendin yap miizisyen”
olarak kategorize ettigi 12 bagimsiz sanatg ile 2021-2022 tarihleri arasinda
derinlemesine goriisme yapmis; teknolojik gelismeler ve dijitallesmenin
ozellikle miizik tretimini demokratiklestirdigini (2022, 70); ev stiidyosu
kayitlarinin maliyet azhigr ve kolayligi nedeniyle yayginlastigini; preset ve
sample pack’lerin kullanimmin arttigini (72-73); kendin-yap miizisyenlerin
eserlerini Twitter, Instagram ve Facebook gibi sosyal medya platformlarinda
kendi cabalariyla gergeklestirdiklerini (77); akisim platformundaki hizh
titketimin sanat¢ tizerinde hizh tiretim baskisi kurdugunu (77); platform
ekonomisinde miizisyenin basarisinin dinleme metrikleriyle ol¢tildiigiinii
(80); platformlarin gelir modelinin kendin-yap miizisyen igin adaletsizligi
pekistirdigini (84); kesintisiz miizik ¢alma listeleri icin kulag: yakalayici ve
algoritmik begeniye uygun sekilde igerik tiretildigini (87) tespit etmistir.
Ateser’in ¢alismasiin en 6nemli tespiti; bu miizisyenlerin “[...] kendilerine
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stirekli yatirm yaparak, igerik iireticisi, medya planlamacisi, girisimci/
yapimct vb. farkli is kollarinda yeni yetenekler kazanmak zorunda olan
birer insan sermayesi” (2022, 79) olduguna iligkindir. Bu tespit bagimsiz
miizisyenler i¢in performans sermayesi basta olmak tizere dijital sermayenin
kazanilip gelistirilmesinin 6nemine isaret eder.

Platformlarin is ve gelir modeline bagimlilik, bagimsiz sanatcilarin
bugtine degin sahip olduklari sermaye tiirtinti bu endiistride var olabilmeleri
igin yetersiz kilmaktadir. Toronto’da folk miizik ve metal miizik icra
eden bagimsiz sanatcilarin performans sermayesi sahipligini inceledigi
calismasinda Miller (2017, 267), Bourdieu'yu izleyerek sanat¢inin miizik
aleti calma ve sesini kullanma becerisini belli bir tiirsel uzlasim icerisinde
sahnede sunmasini “performans sermayesi” olarak tamimlar. Miller'a gore
performans sermayesi, kiiltiirel sermayeye gomdilii bir formdur. Performans
sermayesi, bagimsiz sanatgilarin, Becker’in smiflandirmasini izleyerek
dersek, endiistriye entegre profesyonellerden farkli olarak, icra ettikleri
miizik tiirtine 6zgl birtakim vasiflara sahip olmalari (canli konserlerde belli
bir miizik aleti ¢almasi, beste yapabilmesi, giifte yazabilmesi, vb.) olarak
yorumlanabilir. Bagimsiz sanatgilarin endiistrinin uzlasimsal kodlar1 diginda
kalmayz1 segtikleri icin performans sermayelerine yatirim yapmalari ve siirekli
gelistirmeleri var olmalari icin gereklidir.

Dijital teknolojilerin, ortamda tiretici ve tiiketici arasinda etkilesim
anlamma gelen katthma kiiltiirti  gelistirmeye yo6nelik olumlu etkisi
bagimsiz sanatgilara dijital beceri kazanma ve bunu kariyer gelisimine tahvil
etme bigiminde yansimistir (Thomson 2013; van Pocke ve Michael 2016).
Bourdieu'nun birbirine tahvil edilen ekonomik, kiiltiirel ve sosyal sermaye
kavramini temel alarak Ragnedda ve Ruiu (2020), Ragnedda, Ruiu ve Addeo
(2020) tarafindan ifade edilen “dijital sermaye” kavramu, dijital arag sahipligi
ve dijital yetkinliklerin toplamindan olusur ve yalnizca dijital becerilere isaret
etmez; bu becerileri kullanarak somut olarak yagam pratiginin olumlu yénde
degismesini de ifade eder. Ragnedda (2020), toplumsal yasamda var olan
toplumsal cinsiyet kimligi, etnisite, yas, stnif olmak tizere her tiir esitsizligin
dijital sermaye sahipligini etkiledigini ve dijital sermaye sahipliginin de bu
esitsizliklere tekrar tahvil edildigini belirtir. Bu nedenle, bagimsiz sanat¢inin
dijital sermaye hacmi ve bunu gelistirebilme olanag}, aslindaiginde bulundugu
konumla yakindan iligkilidir ve bu konumun déniismesine de tahvil edilir.

Bu noktada su tespite yer vermek gerekir: Pandeminin kiiresel lgekte
yarattig1 ekonomik krizle birlikte miizik endiistrisinde biiytik sirketlerin gticii
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artmig ve biiyiik sirketlerin bagimsiz sirketleri dikey olarak entegre etmek
i¢in aradiklar firsat ortaya ¢ikmugtir (Gu vd. 2020, 64). Bu nedenle bagimsiz
sanatgilar, buytik plak sirketleri ve platformlar tarafindan mustulanan
dijitallesmenin firsatlarindan yararlanirken eser {iretim ve dagitim
siirecinin igerdigi potansiyel risklerin ve giicliiklerin de farkinda olmalidur.
Hesmondhalgh’in (2019, 16-17) dikkat ¢ektigi tizere, dijitallesmenin getirdigi
tiretim ve erisim kolayliklar: kiilttir endtistrilerinde ilk elde demokratik bir
zenginlik ve ¢ogulculuk goriintiisii verse de arka planda tekellesen sirketlerin
giicii karsisinda miizik endiistrisindeki aktorlerin, ozellikle de bagimsiz
sanatgilarin, kirilgan konumlariin farkina varilmas: gerekmektedir.

Yukaridakiliteratiirdegerlendirmesindendehareketleburada, Ttirkiye’de
miizik endiistrisinin dijital akisim platformlarinin etkisi ile yasadig1 dontistim
stirecinde bagimsiz miizisyenlerin endiistride var olabilmek icin gelistirdigi
stratejiler ve konumsalliklar, dijital ve performans sermayeleri kavramlar
temelinde ele alinmaktadir. Tiirkiye’de miizik endiistrisinde bagimsiz
sanatgilarin var olabilmek igin gelistirdikleri stratejilerinin nasil sekillendigine
ve kiiresel miizik akisim platformlar1 karsisinda konumsalliklarina iligskin
tartisma sunan bu arastirmanin sorular: asagidaki gibi siralanabilir:

e Bagimsiz sanatgilar ve is birligi yaptiklar1 endtistrinin gesitli aktorleri
(6rnegin yapimcilar, menajerler, ses mithendisleri, meslek birligi temsilcileri,
platform temsilcisi vd.) bu yeni tiretim ve dagitim stirecinde kendilerini ne
sekilde konumlandirmaktadir?

e Platform kapitalizminin isleyis manti§ina gore yeniden insa edilen
yapimci-sanat¢i arasi iligkiler, bagimsiz sanatcilarin var olma stratejilerini
nasil etkilemektedir?

e Bu yapida sanatcilarin performans ve dijital sermayeleri ne sekilde
kullanilmaktadir?

Arastirma Tasarimi ve Yontem

Bu arastirma, kiilttirel bir {retim alan1 olan miizik endstrisinde
platformlasma olgusunun kiiltiirel fiireticiler olan bagimsiz sanatcilar
tarafindan nasil deneyimlendigini ve bu sanat¢ilarin kendilerini ne sekilde
konumlandirdiklarini anlama c¢abasini ifade etmektedir. Nitel arastirma
yontemini benimseyen bu arastirmada derinlemesine goriisme teknigine
bagvurulmustur. Stokes, yaratici endiistrileri ¢alisirken {iretim siirecinin
arkasindaki is rutinleri, bunlarin gerekgeleri ve endiistri profesyonelleri
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hakkinda fikir edinmek igin goriisme tekniginin elverigli oldugunu vurgular
(2022, 188). Farkli emek kollarinda ¢aliganlarin tiretim stireg ve pratikleri ile
bu siireclerde rol oynayan etkenler tizerine derinlemesine goriisme teknigi ile
yapilan ¢alismalar,® kiiltiirel calismalar ve yaratici endiistriler literatiiriinde
giderek yayginlagmistir. Derinlemesine goriisme teknigi agik uglu sorularin
yoneltilmesi, dinlenmesi, cevaplara iliskin verilerin kaydedilmesi ve ilave
sorular araciligiyla aragtirma konusunun derinlemesine incelenmesine olanak
saglayan bir veri toplama yontemi olarak kullanilmaktadir (Kiimbetoglu 2008,
71). Goriisme tekniginin arastirmact igin sagladigi avantaj, arastirmacinin
kargisindaki Oznenin/aktoriin {iretim yaptigi kiiltiirel diinyaya iliskin
kavrayigmin kendi sesinden serimlenmesine olanak saglamasidir. Ancak
Stokes'un (2022, 192) da isaret ettigi gibi derinlemesine goériisme teknigiyle
kiilttirel Giretim alanlarinda igerik tireticileri tizerine ¢alisan aragtirmacilarin
saha calismasinda karsilastiklar: giicliik, katimecilarin goriismeye ¢ok da
istekli olmamasidir. Bu ¢alismada Tiirkiye’de miizik endiistrisini temsil eden
tim oOrgiitlere, miizik endiistrisi ile ¢alisan ilgili kamu kurumlarina, kiiresel
ve yerel ¢cevrimigi miizik akisim platformlarinin Tiirkiye temsilcilerine, farkl
miizik turlerinde (pop, tiirki, klasik miizik, cover, new age, T-rap vb. olmak
tizere) miizik iireten sanatcilara, endiistridekiiltiirel aract konumundabulunan
menajer ve yapimcilara, aggregatorlara, ses teknisyenilerine, sosyal aglara
dijital igerik {tireticisi olarak algoritmik kiirasyon yapanlara, konuyla ilgili
akademisyenlere, telif haklar1 konusunda uzman hukukgulara ulagilmigtir.
Saha aragtirmas: Tiirkiye’de miizik endiistrisinin farkli aktorlerinin platform
ekonomisi ve platformlasma olgusunun ortaya ¢tkardig1 yeni durumlari nasil
kavradigini tespit etmeyi amacladig: i¢in Ekim 2021’de baslayan arastirma
Haziran 2022 tarihine degin siirmiis, aragtirmanin etik kurul onay1 Bagkent
Universitesi'nden 7.10.2021 tarihinde alinmistir. Arastirmanin katilimcilari ile
yariyapilandirilmis goriisme formu kullanilarak yapilan goriismeler, pandemi
kosullarmin devam etmesi nedeniyle yiiz ytize veyahut gevrimici goriisme
programi kullanilarak gerceklegmistir. Minimum 45 dakika ile maksimum 90
dakika arasinda stiren derinlemesine gortismelerin ardindan katilimeci isimleri
anonimlestirilmistir. Kiiresel miizik akisim platformlarindan birinin temsilcisi
(K10) aragtirma sorularini e-posta ile yanitlamistir. Goriisme kayitlar: desifre

cee

3 Ingiliz pembe dizisi Crossroads (1982) iizerinden yapim siirecini ve alimlama pratiklerini eg
anli inceleyen Hobson, endiistri galismalarinda goriisme teknigini ilk kullananlardandir.
Tunstall da Television Producers (1993) ¢alismasinda haber, hakikat ve ideoloji tiretimi
arasindaki iliskiyi irdelerken televizyon endiistrisinde ¢aligan 254 dizi yapimcist veya dizi
editorii ile goriisme yapmugtir (aktaran Stokes 2022, 189).
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edildikten sonra arastirmacilar tarafindan aragtirmanin temel sorular1 ve
anahtar kavramlar (platformlasma, platform ekonomisi, dijital beceri, miizik
tird, aggregator, algoritmik kiirasyon, c¢alma listesi, kullanici metrikleri,
“Kendin Yap” kiiltiirli, popiiler begeni, dijital beceri vd.) gercevesinde
temalar g¢ikartilarak kodlanmistir. Bu temalar bagimsiz sanat¢ilarin miizik
endiistrisinde var olma stratejilerinin incelenmesi icin gerekli tartisma
cergevesini olusturmustur. Derinlemesine goriismeye katilan 23 kisiden elde
edilen veriler, arastirma sorular1 cercevesinde yeniden degerlendirilmistir.
Derinlemesine goriismelerde alintilarina yer verilen 23 katilimeiya iligkin
genel bilgi (cinsiyeti, yas aralig1 ve meslek grubu) Tablo 1'de belirtilmistir.
Calismanin bulgularinin tartisildig: kissmda katilimeilardan alintilar K harfi

ve numara ile (6rn. K1) ifade edilecektir.

Katilima

Numaras Cinsiyeti Yas Aralig1 Meslek Grubu
1 Erkek 50+ Arastirmact
2 Erkek 50+ Miizik Meslek Birligi temsilcisi
3 Erkek 35-50 Miizik Meslek Birligi temsilcisi
4 Kadin 18-35 Miizik Meslek Birligi temsilcisi
5 Kadin 35-50 Miizik Meslek Birligi temsilcisi
6 Erkek 18-35 Platform Tiirkiye sorumlusu
7 Kadin 35-50 Platform Tiirkiye sorumlusu (Eski)
s me we Sl
9 Erkek 35-50 Akademisyen/ Orkes.t.ra'l. sefi (Odak
grup dis1 ayr1 goriisme)
10 Bilinmiyor Bilinmiyor Platform ?X::iins)o rumlusu
11 Erkek 50+ Bagimsiz sanatci
12 Kadin 18-35 Bagimsiz sanatci
13 Erkek 18-35 Bagimsiz sanatgi

14 Erkek 18-35 Bagimsiz sanatgi



Serra Sezgin = Mutlu Binark = Erman M. Demir = Gokce Ozsu = Platform .. > 102

ﬁi:;f:sll Cinsiyeti Yas Aralig1 Meslek Grubu

15 Erkek 18-35 Bagimsiz sanatgi
16 Erkek 35-50 Bagimsiz sanatq
17 Erkek 35-50 Bagimsiz sanatci
18 Erkek 35-50 Bagimsiz sanatci
19 Kadin 18-35 Menajer

20 Erkek 18-35 Ses miithendisi
21 Erkek 18-35 Bagimsiz sanatci
22 Kadin 18-35 Bagimsiz sanatci
23 Erkek 50+ Yapimci

Tablo 1: Arastirmanin Katiimcilar

Bu ¢alismada, saha arastirmasina katilan 9 bagimsiz sanatciyla yapilan
goriismeler odaga alinmakla birlikte, Tablo 1’de listelenen diger aktorlerin
de konuya iligkin yaklagimlar iligkisellikleri kurularak tartismaya dahil
edilmistir. Aktorlerin iligkiselliklerinin kurularak arastirma sorularinin
tartisilmasi, platformlasma olgusu karsisinda bagimsiz sanatginin mdtizik
endustrisindeki konumunun endiistride rol sahibi olan diger aktorlerin
(yap1mc1, menajer, platform temsilcisi, meslek birligi temsilcileri vd.)
konumlanis stratejileriyle birlikte degerlendirilmesine olanak saglar.
Dolayisiyla mevcut aktorlerinin, platformlagsmay: ne dlgiide anladiklari ve
nasil deneyimlediklerinin derinlemesine goriisme teknigiyle serimlenmesi,
bagimsiz sanatgilar1 cevreleyen baglami, konumlarmi olusturan iligkileri,

catismalari ve uzlasimlari goriintir kilmak adina elverislidir.
Bulgular ve Tartisma

Arastirmanin bulgular1 bes alt baslik altinda ele alinacaktir. Bu alt bagliklar,
aragtirmanin sorunsali ve sorulari temelinde, arastirmadan elde edilen
verilerin kavramsal olarak degerlendirilmesi ile olusturulmus, derinlemesine
gortismelerden Ornekler ise bulgulari tartismak ve zenginlestirmek igin

sunulmustur.
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Bagimsiz Sanatgcinin Dijital Beceri ve I',s Modelini Gelistirme Gereksinimi

Platformlar, son kullamicilar ve igerikler ile hizmet saglayicilar1 bulusturan,
etkilesimleri kolaylastiran, finansallastiran ve yoneten veri altyapilaridir
(Poell, Nieborg ve Duffy 2022, 5). Genel olarak algoritma temelli kullanici
hizmeti sunan platformlar biinyelerinde bir¢ok ortama, hizmet saglayici diger
ag uygulamalarini, bulut sunuculari, yapay zeka ve donanimlari barindiran
altyap1 platformu Ornekleridir. Airbnb, Uber, Getir, Netflix, Tabii, Spotify,
TRT Dinle, Zoom ise sektor platformlar1 érnekleridir. Airbnb’nin Google’dan,
Netflix'in ise Amazon’dan hizmet almasi (van Dijck, Poell ve de Waal 2018, 15)
gibi, sektor platformlar: altyap: platformlarindan destek hizmeti alabilirler.
Platformlar algoritmik kiirasyonun igleme mantigini, is ve gelir modelini
belirleyerek kiiltiirel, toplumsal, siyasal ve ekonomik icerikleri iletirken
kullanict metriklerini degere doniistiiriir (Binark vd. 2023, 122). Glintimiizde
platform bagimh miizik tiretimi nedeniyle platformlardan bagimsiz gelir
elde etmek, ancak performans sermayesine temellenen canli konserler ve
tamamlayici tirtin satist (merchandise) ile mimkindiir (Hesmondhalgh ve
Meier 2014). Bu baglamda, Tiirkiye’de miizik endiistrisinde var olan platform
bagimlilig1 “Biitiin oyunu yeniden kuran bir degisiklik” olarak ifade bulmus,
“YouTube, Spotify, iTunes bu tip oyuncular diinyanin su andaki en biiytik
devleri. Her alandaki en biiyiik devleri” bigciminde tanimlanmugtir (K4).

Miizik akisim platformlarmin kiiresel olgekte miizik endtiistrisindeki
mevcut gelir dagilimlari ve miizigin tiretimi tizerinde yaratti1 etki karsisinda
Tiirkiye’deki endiistrinin de ciddi bir dontisiim ile karsilastigini belirten
katimeailar, endiistri aktorlerinin bu doniistime uyum siirecinde “[...]bir
miktar diren¢ gostermis olsalar da sanatgilarin ve sirketlerin bu konudaki
farkindaligi, bilinci ve igbirliginin gin gectikge arttigmm” (K23) ifade
ederler. Bu stirecte, bagimsiz sanatgilar platform ekonomisinin temellendigi
algoritmik kiirasyona iligkin belli bir farkindalik gelistirmektedir. Bu
farkindaligi, endiistride var olmak igin gelistirdikleri bir strateji olarak ele
almak mtimkiindiir. Algoritmalar, ag ortaminda kullanici verilerini analiz
ederek kullanict deneyimini kisisellestirip Ongortiler tiretmek yoluyla,
iceriklerin one ¢ikarilmasi ya da elenmesi kararlarini vermektedir (Striphas
2015) ve algoritmalarin bu bakimdan eserin akista bulunabilirligini saglama
potansiyeli tasidig1 diisiintilmektedir. Bu potansiyeli nedeniyle algoritmik
kiirasyon sanatcilar tarafindan énemsenmekle birlikte algoritmalarin kapali
kutu olarak nasil islediginin bilinmemesi ve seffaflik sorunu nedeniyle
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platform ekonomisindeki gelir dagilimma kuskuyla bakilmaktadir (Binark
vd. 2023, 135). Algoritmik kiirasyona iligkin bir katithmar agsagidaki yorumda
bulunmaktadir:

[Platformdaki bir hizmet] sizin sevdiginiz sarkilar1 ve sanatcilari iceren diger
calma listelerine sahip kullamicilar: belirliyor. Ardindan, sizinle benzer zevke
sahip kisilerin ¢alma listelerine ekledigi, sizin de begenme ihtimalinizin ytiksek
oldugu ancak heniiz sizin duymadiginiz sarkilar1 ortaya ¢ikariyor. Son olarak,
bu bulgulari ilgi ve kesif alanlariniza gore filtreleyebilmek icin begeni profilinizi
kullantyor. Bir gesit kiiratorlitk olarak tanimlayabilecegimiz calma listeleri,
aslinda hem bir “gikis noktasi” hem de nihai sonug (K23).

Miizisyenler, dinleyici etkilesimini artirmak veya yeni listeler
olusturmak tizere kullanici istatistiklerinden elde edilen enformasyonu
kullanabilmektedirler. Bagimsiz sanatcilar igin algoritmik kiirasyonun
isleyisinin 6grenilmesibirbecerialaniolarak goriilmektedir. Ornegin Spotify’mn
sundugu dinleyici metriklerinde hangi par¢anin ne kadar stireyle ve hangi
boliimiiniin dinlendigine, ne tiir miizik tiirlerinin trend olusturduguna iliskin
veriler, sanatcilarin dijital okuryazarlik donanimini ve buradan elde edilen
enformasyonu tiretim siirecine tagimalar1 bakimindan dijital sermayeye sahip
olmalarimi gerekli kilmaktadir. Saha calismasinin katithmcilar: algoritmik
kiirasyon temelli deger yaratiminin islevleri ve bununla iligkili dijital beceriler
hakkinda fikir sahibidir. Ancak bu konuda fikir sahibi olunmasi algoritmik
kiirasyona iligkin stratejiler olusturmak igin gerekli dijital becerilere ve son
kertede dijital sermayeye mutlaka sahip olduklar: anlamina gelmemektedir.
Ornegin K2, miizik yapim sirketlerinde eskiden ihtiyag duyulmayan ancak
dijitallesmebaglaminda 6nemlibir pozisyonhaline gelen “veri ¢6ztimlemecisi”
roliine vurgu yaparak miizik endiistrisinde algoritmalarin ve biiyiik verinin
etkisinin artisina isaret etmektedir. Bu konuda dijital beceri hacminin yetersiz
olmasi, miizisyenin, eserinin ne sekilde dinlendigine iliskin kendi basina bir
degerlendirme yapabilmesini engellemektedir.

Miizigin iiretim ve tiiketiminde algoritmik kiirasyonu etkin aktorler
olarak kabul eden katilimcilar, bagimsiz sanatcilarin maruz kaldig: iktidar
iligkilerine ya da sahiplik yapisindan kaynaklanan gii¢ dengesizligine
goriismelerde hi¢ deginmemislerdir. Yalnizca ses miithendisi olan K20, miizik
endtistrisinde gelir dagilimin adil olmadigini belirtmek igin 6zellikle bagimsiz
miizisyenlerin “vahsilestirilmis sézlesmeler(e)” tabi tutulduklarini, adaletsiz
paylasim oranlari ve vergi kesintileri sonrasinda, gelir olarak “miizisyene kus
gibi bir rakam kaldigi(n1)” ifade etmistir.
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Platformlagsma olgusuyla birlikte endiistride yasanan degisimi miizik
endiistrisinin geleneksel tiretim-dagitim-pazarlama modelinde avantajl
olan biiyiik sirketlerin ve onlarla sozlesme yapmis sanatcilarin aleyhine
bir gelisme olarak goéren K1 ise gecmiste yapim sirketlerinin “pazarlama
kanalinin btyukliigini kullanarak” kendi kataloglarindaki eserleri ve
sanatgilar1 6ne ¢ikarabildiklerini, bugiinse bunun zorlastigin ifade etmistir.
Bu agidan algoritmanin sundugu kisisellestirilmis 6nerilerin, endtistrideki
rekabeti bagimsiz sanatgilar ya da kiigiik yapimcilar lehine daha adil hale
getirebilecegi sdylenebilir. Buna karsin biiyiik yapim sirketlerinin avantajlarin
stirdiirdiiklerine yonelik goriigler de saha ¢alismasinda dile getirilmistir. Bu
goriislin endiistride sanatg birligini temsil eden bir orgiit iiyesi tarafindan
ifade edilmesi manidardir: “[...] biiytik yapimcilar dedi ki, “Kardesim ben
gliclitytim. Orada kii¢iik yapimciyla niye ayni paray: alayim?” Gitti, kendi
katalogunu daha ytiksek fiyattan satt1.” (K4).

Yapim islevleri dijital igerik tiretimi gergevesinde yazilim, sosyal medya
iletisimi ve gorsel iletisim tasarimi gibi faaliyetlere dogru genislemektedir.
Plak sirketlerinin yatirim yaptig1 bu alanlar bagimsiz sanat¢ilarin da yapim
siireclerinde 6nem vermesi gereken alanlar olarak ortaya cikmaktadir.
Teknoloji degistikge yapmm alanindaki tekniklerin ve yaklagimlarm
degismesine K6 “Dolby Atmos” teknolojisine yurt disindaki yogun ilgiyi ve
bu teknoloji ile yeniden tiretilen “Beatles” ve “Elton John” kataloglarini 6rnek
vermektedir.

Giintimiizde bagimsiz sanatgilarin sahip olduklar1 ve gelistirdikleri
performans sermayesi djijitallesen miizik sektoriinde basar1 icin tek
yeterli kosul degildir. Bagimsiz sanatqi bir tiir dijital sermaye edinmeye
yonelmektedir:

Yani zaten su an miizik sekt6riinde yer almak igin farkinda olmamiz gereken,
becerisine sahip olmamiz gereken ¢ok fazla sey var. Hani iste bir yandan
pazarlama, bir yandan insanlarla iletisim kurma, iste tabii miizik yapmanin
yaninda, iste video kalitesi, acis1 bilmem nesi. Her seyini bir yandan yapabilmen

lazim ki bagarili olabilesin (K21).

Algoritmik kiirasyonun isleme mantig1 bagimsiz sanatcilar igin
bilinmezliklerle dolu olsa da sanatgilar deneme ve yanilma yontemiyle kendi
kendilerine 6grenme stratejisine bagvurmaktadirlar. Bu sekilde platformlarin
olusturdugu dijital is modeli hakkinda enformasyon sahibi olunmasi,
katilimailar tarafindan dijital beceri kazanmak ve dijital sermaye elde etmek
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olarak yorumlanmaktadir. K21, platformlarin kitleye “ulagabilme avantajimni”
sagladig1 6n kabuliiyle bagimsiz sanatgilarin dijital beceri edinmesi ve kendi
hayran kitlelerini platformlar araciligiyla insa etmesi i¢in “beceri ya da bir
Ozveriyi” kazanmalar1 gerektigini belirtmektedir. Bu sanatginin yorumunu
izleyerek dersek, bagimsiz sanatginin sahip oldugu performans sermayesi
dijital sermaye ile gelistirilmekte ve sanatgi, endiistride var olabilmek icin
gerekli sermayeleri kazanmaktadir.

Diger bir katilimci da miizisyenlerin “platformlarin kurallarina uymasi”
(K11) gerektigine isaretle ancak algoritmik kiirasyonun isleme mantiginin
Ogrenilmesi kosuluyla daha ¢ok dinleyiciye ulasabileceklerini ifade ederek
ozellikle dijital pazarlama alaninda hizmet alamayan bagimsiz miizisyenlerin
bu kosullar altinda siirekli 6grenmek, esnek olmak ve adaptasyon
kabiliyetlerini gelistirmek zorunda olduklaria dikkat ¢ekmistir. Gortildtigi
tizere, bagimsiz sanatginin performans sermayesi dijital becerileri igerecek
sekilde geniglemek ve dijital sermayeye déntismek zorundadir.

Kisisellestirme Politikasina Karsi Gelistirilen Stratejiler

Bonini ve Gandini (2019) platformlarin, kullanicilara kigisellestirilmis igerik
onerilerini “senin i¢in dinleme listesi” seklinde sunabilmek i¢in algoritmalar:
ve kiiratorlerin emegini birlestirdiklerini belirtirler. Webster (2019, 1-2) de
miizik akisim platformlarinin miizik deneyimini kisisellestirmek igin biiytik
veri analizinin nasil kullanildigin1 calismasinda agiklamaktadir. Igerik
tiiketiminde zaman-mekan iliskisini degistiren ve eserin deneyimlenmesini
dogrusal bir dinleme pratiginden bagimsizlastiran algoritmik kiirasyon
temelli mekanizmalar (Maase ve Spilker 2022, 305-309) nedeniyle eserlerin
giris kisimlar1 énem kazanir. Miizik eserinin baslangicini olusturan ilk 30
saniye bu nedenle 6nemlidir. Dinleyicilerin yeni igerikleri kesfetmelerini
saglayan calma listeleri, platformda gegcirilen zamani arttirmayi1 amaglar.
Bu nedenle kullanicilara belirli araliklarla kesfetme listeleri sunulur.
Arama sonuglarma trend igerikler yerlestirilir. Boylece akisim platformu
dinleyicinin segeneklerini gergeveler/simirlandirir. Algoritmik mekanizmalar
arasinda yer alan kesfetme ozelligi, bagimsiz sanatcilar agisindan bir firsat
olarak da goriilebilir. Ornegin K19, eserlerinin kegfet listeleriyle daha énce
ulagamadiklart dinleyicilere ulagmasi ihtimalini “giizel bir sey” olarak
tanimlar.

Bagimsiz sanatgilar kesfetme 6zelliginden daha fazla yararlanmak igin ag
ortamlarindaki teknolojik ve igerik yakinsamas: durumundan faydalanmaya
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caligirlar. Ornegin, sosyal medya hesaplarinda sarki tanitmak, sosyal medya
igin bagarili igerik tiretmenin kogullarii bilmek (6rn. etiketler, bahsetmeler
(mention), kisa video vb.) ve olasi dinleyicileri miizik platformlarina
yonlendirmek gibi. Dijital becerilere sahip olmak bagimsiz sanatcilarin
platformlarda kesfedilme, dinlenme ve gelir elde etme sansin1 arttirmaktadir.
Dijital becerilerdeki yetkinlik, dijital sermayeye dontismektedir. Ancak tiim
bu caba, sanatginin yaratici tiretime ayirdigi zamani azaltmaktadir.

Platformlara Uyumlanma ve Yaraticilik Gerilimi

Calismanin giris kisminda da belirtildigi tizere miizik endiistrisi kayit ve
dagitim teknolojilerine bagimli bir endiistridir. Becker, sanat¢inin dagitim
aglarmin sagladigr avantajlardan faydalanmak icin dagitim sisteminde ne
tiir eserlerin makbul olduguna dikkat ettigini ifade eder (2013, 135). Akisim
platformlar1 da miizigin iiretim ve tiiketim siirecinde asli rol oynamaya
basladigindan beri bagimsiz miizisyenlerin endiistride var olabilmeleri icin
dikkate almasi gereken bir erisim kanali haline gelmistir. “Ne yazik ki bu
DSP [Digital Service Provider, Dijital Hizmet Saglayici] dedigimiz arkadaslarla
mecburi olarak ¢alismak zorunda kaliyoruz.” diyen K18, miizik end{istrisinin,
dijital akisim platformlarina mecbur kaldigini ifade etmektedir. Akisim
platformlarinda yer almak, sanatginin platformlarin kurallarina tabi olmasi
anlamina gelmekte, bir katiimcinin ifadesiyle “platformlarin kurallarina
uyma(k)” (K11), bagimsiz miizik tireticileri i¢in zorunluluga doéntismektedir.
Platformun kurallarina uymak, yukarida aciklandigi tizere tiretimde kullanict
metriklerini temel almay1 gerekli kilar. Bu nedenle sanatgilar artik albiim
yerine tekli (single) tiretmekte, titketimin hizina kosut olarak hizli ve siirekli
yeni parca tiretmek zorunda kalmaktadir (Binark vd. 2023, 118).

Bu cergevede tanimi geregi ana akim tiiretim stirecinin disinda kalan ve
sermaye iligkilerinin uzaginda konumlanan bagimsiz sanatgilar igin nasil bir

ortam olustugunu yine bir bagimsiz sanatci dile getirmektedir:

[...] gok hizl: tiiketim oldugu igin sektdrde barinabilmek igin siirekli iiretmemiz
gerekiyor. Yeniden devamli tiretmemiz gerekiyor. Aslinda bu da biraz bizim
¢ok iyi is ortaya ¢ikaraca(gimiz) (sekilde) bize vakit birakmiyor. Ciinkii eskiden
tek bir sarkiyla tinlii olduktan sonra, sektore dahil olduktan sonra 20 yil, 30 yil
devam edebiliyordun. Yani su an bildigimiz eski sanatgilarin hep boyle ilk ¢iktigi
sarkilar1 héala hatirlariz... Ama su anda bir sarki ¢ikardigimizda biz, bir hafta
sonra artik o obiir hafta ¢ikan sarki konusuldugu igin biraz boyle biz(i), ¢abuk
ret, hizli ol, hadi hadi hadi, gibi bir seye aslinda zorlamig oluyor (K21).
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Bagimsiz miizisyenler hizli ve stirekli tiretim baskisini, “satmak
istiyorsanmiz veya bunun karsiliginda para almayi bekliyorsaniz, belli
kaliplar(a)” (K9) uyarak, 6zgiinliikten 6diin vermek olarak ifade ederler. K21,
bu hizli tiretim dongiisiinii “¢ok yapayim yapayim atayim, yapayim, atayim,
tiiketilsin” seklinde formiile ederek eserlerin bir hafta icinde eskidigini ve yeni
bir sey tiretme baskisi hissettigini dile getirir. Buna kargin saha ¢alismasinda
platformlarin getirdigi dijital is modelinin bagimsiz mtizik tiretimi i¢in elverisli
bir zemin olugturdugunu diisiinenler de vardir. K8 “artik bagimsiz miizikleri
yaymnlamaya basladilar bu mecralarda” diyerek platformlarin bagimsiz
miizisyenlere yer agtigini ifade etmektedir. Yine de katilimcilar tarafindan
kiiltiirel {iretimde sanatginin 6zgilinltiglinii korumak adina, miizigin
iiretim siirecinde platform ekonomisinin gerekleri ile sanat¢inin otantikligi
ve Uslubu arasindaki dengenin gozetilmesi gerektigi vurgulanmaktadir.
Ornegin, K14 “[...] tutmasi igin, viral olmast igin sarki yap(manin)” sanatgimin
eserinden ve miizik {iretmekten aldigi tatmini 6rseledigini ifade eder. Bu
vurgu performans sermayesinin hacminin genigletilmesi ¢abasi ile ilgili
olarak da degerlendirilebilir. Dijital becerilerden beslenen sosyal medyada
gosterilen faaliyetlerden elde edilen kazamimlar performans sermayesine
tahvil edilebilir. Ancak miizisyen bu siirecte aslinda ne deneyimlemektedir?
Bu noktada platformlarin is modeli ile sanat¢inin yaraticiligi arasindaki
gerilimli iliskiyi kavramsal olarak agiklamak gerekir. Haiven, yaraticilig
“[...] becerilerini kullanarak, bagkalarina (sanat tiiccarlarina, plak sirketlerine,
film stiidyolarina, sanat malzemeleri satan magazalara, internet hizmet
saglayicilarina, video oyun sirketlerine vb.) para kazandirabilen bir avug
secilmis bireyin elinde bulundurabildigi bir imtiyaz” (2018, 204) olarak
tanimlar. Sanat¢inin yaraticiliginin meta degerine déntismesi burjuva siifinin
ortaya ¢ikist ve kendine “kiiltiir” talep etmesiyle gerceklesmistir (184-185).
20. yiizyilin ortalarindan itibaren, yaraticilik bireysel miilk haline gelirken,
fikri miilkiyet yasalar1 ile korunan endiistriyel bir {irtine dontismiis (187);
kitle kiiltiirti metalasmis alt kiiltiirlere boliiniirken farkli yasam tarzlarina
seslenen, bireyselligi ifade eden, kurgulanan igerikler pazarda sunulmustur
(189). Birikim rejimini merkeze alan bu yapida sanatginin yaraticiliginin
tiretime dontismesi stireci kdiltiirel aracilarin (menajerler, yapimcilar ve
nihayetinde de algoritmik kiirasyon) eliyle sekillendirilmektedir. Sanatginin
bu ekonomide yaraticiigini ortaya koyabilmesinin kosullari beceriler,
tutkular ve bireysel portfolyosunun hacmi tarafindan belirlenmektedir.
Kapitalizm yaratic1 enerjiyi kar maksimizasyonunu gergeklestirecek sekilde
yonlendirirken (Haiven 2018, 196) platformlasan miizik endistrisinde aymn
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saiklerle sanatgilarin yaraticih@i homojenlestirilmekte, popiiler trendlere
uygun igerik tiretimi tesvik edilmektedir. Bu trendlere platformlardaki ¢calma
listeleri 6rnek verilebilir. Nieborg, Poell ve Duffy’e gore (2021, 147) trendler ve
kullanic1 metrikleri sanatcilarin yaratict yonelimlerini olumsuz etkilemekte,
deneysellik ve risk alma gibi unsurlar1 simirlamaktadir.

Teknolojinin bagimsiz miizisyenlere esi benzeri goriilmemis firsatlar,
ozgitirliikler sagladig: fikrine paralel olarak gergekten de dijitallesme olgusu
sanat¢inin bir dereceye kadar nerede ve nasil ¢alisacagini secebilmesini saglar.
Ancak pratikte, “Kendin Yap” kiiltiirtiniin verimsizlikleri ve pazardaki yogun
rekabet, sanat¢inin tiretim siireci tizerindeki 6zgtirltigiinii kisitlamaya devam
etmektedir (Hracs 2016, 41-42). Miizisyenler “Kendin Yap” kiiltiiriinde
birden ¢ok gorevi tistlenerek miizik yapmaya daha az zaman ayirmakta ve
yaratict yonleri asinmaktadir (2016, 42). Sonug olarak, sanat¢inin yaraticilik
potansiyeli zayiflamaktadir. Ornegin, K10, “ne kadar kisiye ulagabilirim?”,
“ne kadar biiyiik bir kitleye ulasabilirim?” ve “taninirligim ne kadar artar?”
gibi endigeler ile miizisyenlerin 6zgiin yaratim alanindan uzaklasarak daha
popiiler tiirlere yoneldigine isaret etmektedir. Ancak bu yonelim finansal
bagariy1 garanti etmemektedir. Yerel bagimsiz sanatci olan K16, YouTube’da
gelir elde etmek igin “bin abone ve 4 bin saat” kriteri ve platformlardan elde
edilen gelirin azlig1 gibi nedenleri 6ne siirerek dijitallesmenin karsiligimni
hentiz alamadigim belirtmektedir.

Miizik platformlarinda begenilmek, gelir elde etmek icin gereklidir.
Bu nedenle “Kendin Yap” kiiltiirtiniin yaydigi romantik havanin yerini,
giintimiizde bagimsiz sanatcilar arasinda giderek yayilan karamsar bir ruh
hali almaktadir. Nasil isledigi bilinmeyen algoritmalar, bagimsiz sanatcilar
tarafindan trendler ve algoritmik begeni tizerinden tersine miihendislik
denemeleri ile ¢oziilmeye calisiimaktadir: Bir igerigin popiilerlesmesini
saglayan etkenlerinasil kavrayabiliriz? Bu anlama ¢abasi, sanatcilari yaraticilik
ile algoritmik begeni arasinda bir se¢im yapmaya yonlendirmektedir.
Kiilttirel igerik tireticilerinin yaratici 6zerklikleri bu noktada pazarin talepleri
-platform kapitalizminde algoritmik begeni- tarafindan tehdit edilmektedir.
Algoritmalarin diizeninde “algoritmanin i¢inde yer alabilmis, kendine yer
edinebilmis insanlar” (K5) dinleme sayisi ve gelirler agisindan avantajl
olsalar da sanatsal nitelikleri agisindan elestirilmektedir.

Bagimsiz sanatgilarin platformlarin dijital is modeli karsisinda tig
secenekleri vardir: nig hedef kitleye yonelmek, kitle izleyicisine yonelmek
veya hicbir hedef kitle kaygis: giitmeden sanatsal tisluplarinda tiretimlerine



Serra Sezgin = Mutlu Binark = Erman M. Demir = Gokce Ozsu » Platform .. > 110

ozgiirce devam etmek. Nis bir hedef kitleye y6nelen sanatgi, yaraticiligin
istedigi sekilde gelistirip yasama gegcirebilir ve o6zglinliglini korur.
Kullanic1 metrikleri temelli igerik kisisellestirmesi, nis hedef kitleye yonelik
icerik tretimini daha erisilebilir kilabilir. Ancak genel olarak, platform
ekonomisinin tirettigi algoritmik begeni trendleri iginde nis pazara yonelik
igerik tiretiminin yer almadig1 sdylenebilir. Bagimsiz sanatcilardan bazilari,
platformlarin dijital is modeline uyum saglayarak kariyerlerinde bir bagar:
elde etseler dahi platformlarla pazarlikta telif haklar1 agisindan dezavantajli
konumlar1 devam etmektedir. Platformlarin, eserleri daha goriiniir kilmak
icin “daha diistik telif hakkina” razi olmay: sart kostuguna isaret eden
K1, bu durumun, kataloglar1 giiclii yapimcilar ya da sanatcilar1 daha az
etkilerken “indie [independent/bagimsiz] sanatcilar agisindan da daha az
gelir elde etme(k)” anlamina geldigini ifade eder. K4'tin belirttigi tizere,
meslek birlikleri ile akisim platformlari arasindaki anlasma geregi birlige tiye
olmayan bagimsiz sanatcilar donemsel dinlenme raporlarinda yer alsalar bile
telif hakk: alamamaktadir.

Platformlarin dijital is modeline uyum saglamanin burada agiklanan
dezavantajlarina ragmen bagimsiz miizik tiretimini destekledigine iliskin
kanaat, Ttirkiye’deki miizik endistrinin bilesenlerinde hakimdir. Bu olumlu
kanaatin yapimci, meslek birligi veya kamu kurum temsilcileri tarafindan
dile getirilmesi anlamli bir bulgudur. Ciinkii bu aktérler zaten endiistrinin
kazanan tarafindadir veya endiistride var olma kaygisi duymayanlardir: “[...]
eser sahiplerinin 6niimtizdeki yillarda 6zellikle bu streaming sirketlerinden
bagimsiz yaymnlama o6zelliginin artmas: igin soyliiyorum, dogrudan para
kazanabilecekleri bu yollara ytirtimeleri kanaatindeyim.” (K8).

Bagimsiz sanatgilar icin akisim platformlarinda var olma geregi, bir
on kabul olarak, Tirkiye'deki miizik endiistrisi bilesenleri tarafindan
iiretilmektedir. Dolayisiyla, sanatginin yaraticihigr ve platform ekonomisinin
gerekleri arasinda gerilimli bir hat olusmakta, bu gerilim sanat¢inin
performans sermayesi tizerinde dahi baski olusturmaktadir.

Dagitim Stratejileri ve Farkl Platformlar Arasi Izleyici Gelistirme Geregi

Tiirkiye’de miizik endiistrisi genelinde, akisim platformlar1 demokratik
dagitim firsatlar1 sunuyor gibi goriilse de (Binark vd. 2022, 30), plak
sirketlerinin dagitim siirecindeki aracilik rolii halen devam etmekte, yapimin
finansal sorumlulugu ise bagimsiz sanatcilara yiiklenmektedir. Lena (2018) da
Tiirkiye’de bagimsiz sanatgilarin miizik tiretebilmeleri ve dagitim kanallarina
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erisimleri konusunda esitsiz konumda olduklarimi vurgular. Lena, Spotify’da
dinlenme gelirlerindeki dikey farklilasmaya dikkat ¢eker: 2021 yilinda 52 bin
600 sanatgt yillik 10 bin Amerikan dolar1 ve tizeri gelir elde ederken sadece
bin kadar sanatginin geliri 1 milyon Amerikan dolari tizerine ¢ikmugtir (2022,
13). Kataloglar: hacimli olan ve biiyiik yapim sirketleri ile sozlesmeleri olan
sanatgilarin platformlarda yiiksek gelir elde etmesi, esitsiz iliskilerin devam
etmesi bagimsiz sanatcilarin konumlarin kirilganlastirmaktadir. Bir katithmer
yapim sirketleri ile iliskisini su sekilde agiklar:

Cogu plak sirketi artik bitmis projeleri aliyor ya da 6nlerine geliyor. Sanatcilar
onu kendi stiidyolarinda yapmuis oluyorlar ya da kendi biitgeleri ile hazirlamig
oluyorlar. O bitmis proje getiriliyor. Bize gore bu islerin hepsi aslinda bagimsiz ig
oluyor. Yani o bitmis islerin, evet major bir sirketten ¢ikabilir ama sonugta onun

alt yayinlayic sirketi sanatginin kendisi oluyor ve o bir bagimsiz is (K6).

Eserin pazarlanmasi ve tanitilmasi siirecinde farkli mecralar kullanmanin,
platformlarda izleyici edinmenin, izleyiciyle etkilesimin 6nemi de miizik
endtistrisinin aktorleri tarafindan dile getirilmistir. K6 6nceki donemde “plak
sirketleri vesaire, aradaki o kurumlar” gibi aracilarin yiirtittiigii izler kitle
iletisiminin artik bagimsiz sanatgilarin hayranlara “canli yaymlardan, hemen
direkt paylasimlardan ulagabildigi” hale geldigini vurgulamaktadir. Benzer
sekilde bagka bir katilimc1 bagimsiz sanatgilarin “platformlarla beraber kendi
dinleyici kitlelerini, kendi kemik kitlelerini olusturabilir oldu(klarin1)” (K18)
ifade etmektedir. Sanatg1 ve hayran iliskisinin ag dolayimli teknolojiler ile
nasil degistigini inceleyen Baym (2018), 6zellikle bagimsiz sanatgilar icin
sosyal medya ortamlarmi kullanarak, platformlarin o6zelliklerini dikkate
alarak icerik tiretmenin ve buradaki takipgilerle etkilesime girmenin mtizik
endtistrisinde var olmak i¢in 6nemli olduguna isaret eder. Baym, gellist ve
bagimsiz sanatc1 Zoé Keating’in sosyal medyada hayranlari ile yalnizca mtizik
konusunda iletisim kurmamasi; cocuk bakimindan aligverise, esinin 6limciil
hastaligindan yas stirecine degin 6zel alana iliskin birgok seyi paylagsmasi (2018,
3-5) ve The Cure’un solisti Roger O’Donnell’in neredeyse her giin hayranlarinin
e-postalarini yanitlamasi (2018, 174) gibi 6rnekler verir. Diinyaca tinlii K-pop
grubu BTS’in farkli platformlar1 basarii bir sekilde kullanmalari ornegi
tizerinden Binark (2022, 20), sanat¢t ve hayran arasindaki iligkinin giderek
daha etkilesimli hale geldigine, sanatginin hayranlar karsisinda kendini daha
fazla agtigina, “otantik ben” olarak sunduguna, sosyal medyadaki var olusunu
stirekli gtincellemek ve performans sergilemek zorunda olduguna dikkat
ceker. K14 de “Bizim isimiz biiyiik oranda sosyal medyayla bagh bir sey.
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Ciinkii sosyal medya bizim en biiyiik PR alanimiz zaten insanlarla etkilesim
kurabildigimiz yer oras.” ifadesiyle bu hususu vurgular. BTS'in yaptig
gibi, bagimsiz sanatgilar samimi olduklarini insa ederek, kendilerini sosyal
medya ortamlarinda erisilebilir kilarak platformlararas: izleyici gelistirme
stratejisini yagsama gecirmekte, platformdaki eserleri ve yahut albiimleri igin
dinleyici kazanmayr amaglamaktadir. Bagimsiz sanat¢inin sosyal medya
ortamlarindaki samimiyet insas1 bir anlamda performans sermayesi hacminin
genislemesi olarak yorumlanabilir. Bir eserin basarili bir icrasinin yani sira
sanat¢1 “otantik ben”ini sosyal medya ortamlarinda sergilemekte, bunu da
ekonomik sermayesine tahvil etmek amaciyla yapmaktadir.

Yapim ve Dagitim icin Alternatif ve Yenilik¢i Finans Kaynaklarina Basvurma

Yaratici endtistrilerde kitle fonlamasi, agirhikli olarak bagimsiz film
yapimcilarinin bagvurdugu finans kaynagi arama stratejisi olarak goriiliir
(Jin 2020, 28). Ureticiler kitle fonlamast ile yaratici fikrin gergeklesmesi veya
tretim siirecinin tamamlanmasi igin sosyal medya ortamlarinda ytirtitiilen
bir kampanyayla takipgilerden belli miktarda destek toplamay1 hedeflerler.
Tiirkiye’de mitizik endiistrisinde bagimsiz sanatcilar maddi zorluklarla
kargilagtiklarini belirtseler de kitle fonlamas: ya da risk sermayesi (venture
capital) gibi daha farkli ve yenilikg¢i finans kaynaklarina bagvurmamaktadirlar.
Bunun istisnast ABD’de yasamakta olan ve gec¢miste Tiirkiye’de bir djjital
akisim platformunun yoneticisi olan K7'nin sanatgilarin kataloglarim
cevrimi¢i miizayedelerde satisa sunmasi ya da telif haklarin belirli stireler
icin kiralamalarini saglayan Royalty Exchange benzeri platformlara iliskin
verdigi ornektir.

Miizik endiistrisinde gelir kaynag1 olarak hayranlara ulagmak, hayran
aidiyetini gelire doniistirmek miimkiindiir (Baym 2020). Ozellikle Kore
Dalgasi’nin bir igerik tiirii olarak gelisen K-pop’ta miizik sirketleri hayran
aidiyetini, tamamlayici tirtin satislarindan igerik yakinsamasima ve sosyal
medya kampanyalarina degin ekstra gelire tahvil ederler (Binark 2020, 189-
226). Binark’in ¢alismasinda BTS grubu temali webtoonlarin, Behind the Stage
temali belgesellerin, reklamlarin ve diger trtinlerin hayranlar tarafindan
ilgiyle tiiketildigi aciklanir. Hayran aidiyetini gelire dontistiirmenin
Tiirkiye’de heniiz yaygin olmadigini ifade eden K6, “fanlarin bir tirtine yatirim
yapabilmesi ve onunla beraber belki bu telif diinyasinda beraber biiytimeleri”
seklindeki is modellerini alternatif gelir modeli olarak sunmaktadir.
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Bu calismada bagimsiz sanatcilarin telif haklarina iliskin dezavantajlar:
asmak icin kiiresel ¢oziimlere yeterince ilgi duymadig1 da tespit edilmistir. Bu
konuda K6 bagimsiz sanatgilarin telif haklarini toplamalarina yardimct olan
Merlin’i* Tiirkiye’de “kimsenin kullanmadigi(na)” dikkat ¢cekmektedir. Bu
agidan bakildiginda Tiirkiye’de bagimsiz sanatgilarin yenilikgi finans kaynag:
iretmek gibi mekanizmalara yeterince ilgi duymadiklar1 sdylenebilir.
Bagimsiz sanatcilar dijitallesme baglaminda calisma yasaminin gerektirdigi
dijital becerileri edinme hususuna egilirken yenilikgi gibi goriinseler de yeni
gelir modelleri gelistirme agisindan miizik endiistrisinin klasik isleyisine
daha yakin bir konumdadirlar. Alternatif ve yeni finans kaynaklar1 gelistirme
becerisi sanat¢inin yaratici endiistrilerde girisimciye doniismesine; sanat¢inin
niteligindeki bu déntistim de yine yaraticilik ve girisimcilik arasinda gerilimli
bir iligkiye isaret eder. Bu iliskinin daha detayl bir sekilde ele alinmasi ise bu
¢alismanin kapsami disindadir, yeni ¢alismalar: gerekli kilmaktadir.

Bulgular Uzerine Degerlendirme

Bu c¢alismada Tiirkiye’de bagimsiz sanatcilarin kiiresel miizik akisim
platformlar1 karsisinda konumsalliklar1 ve endiistride var olmak igin
gelistirdikleri stratejiler, iliskisellikleri kurularak incelenmistir. Arastirmanin
bulgular;, platformlagsma olgusu karsisinda bagimsiz sanatcilarin sahip
olduklar1 performans sermayelerinin yaninda dijital beceri kazanma ve
bunu stirekli gelistirme mecburiyeti hissettigini; platformlarin kisisellestirme
politikalarini kesfedilmeleri icin bir avantaj olarak kavradiklarmi ancak
dijital is modelinin sanatginin yaraticihig: tizerinde olumsuz etkisi oldugunu
diistindiiklerini; farkli platformlar arasinda dinleyici gelistirmenin 6nemini
kavradiklarini ve alternatif finans kaynaklari igin yenilik¢i tekniklere
bagvurma konusunda ¢ekingen davrandiklarini gostermistir. Ttim bu bulgular
tek bir noktada kesismektedir: artan bir ivme ile akisim teknolojilerinin
etkisine giren miizik endiistrisinde kariyerlerine yonelik risklerin bizatihi
sorumlulugunu alan, kendini stirekli gelistirme, oyunun kurallarin1 anlama
ve platformlasmaya uyum saglama mecburiyeti hisseden sanatcilarin
endisesi. Ayrica bugiine kadar biriktirdikleri bilgiyi ve sermayeyi tiretim
stirecinde etkin bir gsekilde kullanabilen biiytik yapim sirketlerinin platform
kapitalizminde ana aktorler olarak varliklar1 devam etmektedir. Goriinen
odur ki miizik endiistrisinde bagimsiz sanatcilar aleyhine esitsiz iligkiler

4 Merlin 2008 yilinda bagimsiz miizisyenlerin dijital haklarin1 koruyan bir platform olarak
kurulmustur.
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ve yapilar siiregelmektedir. Platformlarin getirdigi hizli tiretim baskis1 bir
yandan sanatgilarin yaraticiliga iliskin ideallerini sarsmakta, diger yandan
da dinamik bir kirilganlik hali olusturmaktadir. Bagari gegicidir ve bagimsiz
sanatc1 eger giindemde kalmak istiyorsa stirekli tiretmek zorundadir.

Bu bulgular gergevesinde, bu calisma, Tiirkiye’de bagimsiz sanatcilarin
kiiresel miizik akisim platformlari ve platform ekonomisikarsisindabiryandan
platformlarin sundugu olanaklar dogrultusunda iyimser bir kanaate sahip
olduklarini 6te yandan da djjital is modeli karsisinda kirilgan konuma sahip
kiiltiirel {tireticilere dontstiiklerini gostermektedir. Bagimsiz sanatcilarin,
platformlasma olgusuna karsi Ludist bir tavir takinmalari1 mimkiin
olmayacagina gore kiiresel akigim platformlarmin getirdigi dijital is modeli,
algoritmikkiirasyonkarsisinda, sanatcilarin yaraticiliklarinibesleyecek sekilde
gliclenmelerini temin edecek stratejileri gelistirmeleri burada 6nerilmektedir.
Alternatif ve yeni finans kaynaklarina bagvurmak, bu kaynaklar: gelistirmek,
platformlararas: izleyici gelistirmek, dijital beceri hacmini arttirmak bu
stratejiler arasinda sayilabilir. Ancak her seyden 6nce, bagimsiz sanatgilarin
endiistride var olabilmesi ve yaratici iisluplarini performe edilebilmeleri igin
destek ve dayanisma aglarinin gelistirilmesi gereklidir. Ateser, bagimsiz
sanat¢inin akisim platformunun adaletsiz gelir modeli karsisinda gelistirdigi
direnis stratejilerini su sekilde siralar: miizisyenler arasi is birliklerinin
artmasi, kiiglik olcekli bagimsiz miizik yapim sirketlerinden yardim ve
boylece sarkilarmin tarmitim (pitching) stirecinde destek almak (2022, 99).
Ateger’in bu tespitlerine, calismanin bulgulari 15181inda katiliyoruz. Bagimsiz
sanat¢inin miizik endiistrisinde var olma endisesinin giderilmesi, yasamimn
kiilttirel tiretimle idame ettirebilmesi ve adaletsiz gelir dagilimi karsisinda
korunmas: gibi sorunlarin tistesinden gelinmesi igin sorumluluk yalnizca
sanat¢inin kendisinde degildir. Miizik endiistrisinin tiim aktorleri, kamu erki
dahil olmak tizere, bagimsiz sanat¢inin yaraticilig ve kiiltiirel tireticiliginden
sorumludur. Giiniimiizde miizik endiistrisinde platform ekonomisinin de
artik taraf oldugu mevcut iktidar iligkilerinin yarattig1 esitsizlikler, bagimsiz
sanatgilar aleyhine devam etmektedir.

Sonug

iginde bulundugumuz dénemde miizik endiistrisinde tiretim, dagitim ve
tiiketim siirecinde platformlarin ve yeni iletisim teknolojilerinin kullanimi
nedeniyle bir doniisiim yasanmaktadir. Miizigin kayit altina alindigz yillardan
beri endiistriyel bir tiretim alan1 oldugu bilinse de akisim platformlari, daha
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once goriilmemis bir diizeyde etkili olan verilestirme mekanizmalariyla
kiiresel miizik endiistrisindeki gelir paylasiminda asli belirleyici haline
gelmistir. Algoritmik kiirasyon olgusu dinleyicinin begenisi {tizerinde
etkili olurken {irettigi algoritmik begeniyse sanatginin {retim siirecini
yonlendirmektedir. Bulgularda gortildiigii tizere, endiistride basar1 kazanmis
geng bagimsiz sanatgilar bile kendilerini kirilgan bir konumda hissetmekte,
var olma endisesi tasimaktadir. Bagimsiz sanatgilarin platformlasma olgusu
karsisinda miizik endtistrisindeki konumsalliklar1 ve gelistirdikleri var olma
stratejileri asagida siralanan maddeler halinde degerlendirilebilir.

[k olarak kiiresel akisim platformlarinin verinin kiirasyonu temelli
olusturduklari dijital is modeli bagimsiz sanatgilarin kesfetmesi ve 6grenmesi
gereken bir yenilik olarak ortaya c¢ikmaktadir. Bu noktada sanatglar
agisindan algoritmik kiirasyonun roliinii kavramak 6nemli bir basar: faktorii
olarak goriilmektedir. Ilave olarak miizigin dijital dagitimina eslik eden diger
gorevlerin yerine getirilebilmesi icin dijital becerilerin kazanilmasi ve siirekli
dijital sermayenin gelistirilmesi gerekmektedir. Bu agidan 6nemli bir yenilik,
platformlarin biiytik veriyi, veri analizini kullanarak verilestirme yoluyla
begeniyi tespit etme ve yonlendirme konusunda sahip olduklar: iktidardur.
Kisisellestirme politikas1 olarak adlandirilan bu durum, bagimsiz sanatgi
tarafindan miizigin tretiminde dikkate alinmasi gereken bir faktor haline
gelmektedir. Bu noktada bagimsiz sanatgilarin yeni medya ortamlarindaki
icerik yakinsamasini avantaj olarak kullanmay1 hedefleyen cesitli stratejilere
yoneldigi, kesfedilebilirigerikler tiretme egiliminin giderek arttig1 séylenebilir.

Ikinci olarak miizik endiistrisinde var olmak isteyen bagimsiz sanatgilarin
dijital déniistimiin ve platform ekonomisinin getirdigi olanaklarin farkinda
oldugu tespit edilmistir. Ornegin, algoritmik kiirasyon araciligiyla olusturulan
calma listelerinde yer almak isteyen bagimsiz bir sanatci belli bir 6riintiiye gore
eser tiretmeyi yegleyebilir. Algoritmik begeni, tersine miihendislik teknigi
ile kavranmaya calisildiginda, bagimsiz sanatci igin platformlarda popiiler
olmak veya kesfedilmek igin bir fikir verebilir. Platform kapitalizminde
bagimsiz sanatqt “Kendin Yap” Kkiiltlirliniin ne gibi sermaye tiirlerine
temellenmesi gerektiginin farkindadir. Bagimsiz sanatci icin bu durumda
sadece performans sermayesi yeterli degildir. Bagimsiz sanat¢i giderek daha
fazla alanda calismak zorundadir (sosyal medya hesaplarini yo6netmek,
farkl platformlara icerik tiretmek gibi). Bunlar1 yapabilmesi igin de dijital
beceri kazanmasi, yetkinliklerini stirekli giincellemesi ve derinlestirmesi
gerekmektedir. Hatta giintimiizde tiretken yapay zeka da sanat¢inin hakim
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olmas gereken bir dijital yetkinlik ve dijital sermayeye déniisen alan olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Sanat¢inin performans sermayesi, dijital becerileri igerecek
sekilde genislemektedir. Ayrica platform ekonomisinde kalici olabilmek igin
bagimsiz sanatgi daha hizli eser tiretmesi gerektiginin farkindadir. Ancak
hiz baskist ve platformlarin igleyisine uyum saglama yoniindeki bu egilim,
sanat¢inin yaratic tiretim stirecinde 6zgtinliik kaygisi ile birlestiginde sanatci
tizerinde yeni bir gerilim unsuru olusturmaktadir. Platform ekonomisinde var
olmak igin bagimsiz sanatginin yapacagi secimler, onu, yaraticiligi ve sanatsal
tslubu ile algoritmik kiirasyonun trettigi sablonlar arasinda gerilimli bir
pazarlik siireci ile kars1 kargiya birakmaktadir. Bir yanda sanat¢inin bagimsiz
konumu ve yaraticiligl, 6te yanda ise akisimda goriilme ve gelir arzusu yer
almaktadir.

Ugiincii  olarak, platformlardan umutla bahsetme egiliminde olan
bagimsiz sanat¢ilarin bakis agisina goére teknoloji yalnizca bigimsel ve yansiz
bir arag olarak kavranmakta, “Kendin Yap” kiiltlirliniin bir uzantisi olarak
dinleyicilere kolay erisim i¢in sanatcilarin 6ntine sunulan bir firsat olarak
degerlendirilmektedir. Oysa miizik endiistrisinde biiyiik yapim sirketlerinin
ve kataloglari zengin olan biiytik sanatgilarin bu yeni baglama daha kolay ve
hizli uyum sagladig1 ve ellerindeki kataloglarin pazarlik avantajint olumlu
bir sekilde kullandiklar: tespit edilmigtir (Binark vd. 2023). Platformlagma
olgusu karsisinda pazarlik giicii bastan zayif olan bagimsiz sanatgilarin
gelistirebilecekleri stratejilerden biri de farkli sosyal platformlarda, daha
samimi yollarla izleyici etkilesimi insa ederek dezavantajli konumlarmi
avantaja doniistiirme firsatidir. Bu sekilde bagimsiz sanatcilar, kendilerini
dijital ortamlarda erisilebilir kilarak platformlar arasi izleyici gelistirme
stratejisini yasama gegirmekte ve kiiresel akisim platformundaki eserleri igin
dinleyici kazanmaya calismaktadir. Bunun en iyi 6rnegi, BigHit Entertainment
(simdiki ad1 HYBE) gibi kiigiik bir yapim sirketine bagli K-pop grubu BTS'in
sosyal medyadaki performanslariyla hayran kitlesi yaratmasidir. Ancak
yine de BTS’in de endiistriyel miizik tiirii olan K-pop icinde yer aldigin
animsayacak olursak alternatif ve bagimsiz sanatgilarin BTS gibi sosyal
medyada sayilart 100 milyonu asan hayran kitlesi yaratmalari olanakli
degildir.

Dordiincii olarak, miizik endiistrisinde gelir dagiliminda platform
ekonomisinin artan agirligr karsisinda yeni ve alternatif gelir modelleri
yoluyla bagimsiz kiilttirel tiretimin desteklenmesine dikkat cekilebilir. Kitle
fonlamas, risk sermayesi ya da yatirimei bulmak gibi yeni finans kaynaklars,
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bagimsiz sanatgilarin platform ekonomisinin ana akimlasti§1 diinya miizik
endiistrisine tabi olmaksizin hayatta kalmasi icin alternatifler sunmaktadir.
Calismamizda alternatif ve yeni finans kaynaklari gelistirmeye iliskin
olumlu goriiglerin platform temsilcileri veya endiistrinin teknik kisminda
calisanlardan gelmesi, buna karsin Tiirkiye’deki sanatcilarin bu gelismelerden
uzak konumda olmalar1 veyahut bu konudaki farkindalik eksikligi énemli
bir tespit olarak ortaya ¢tkmaktadir. Aragtirmaya katilan bagimsiz sanatgilar
tarafindan yeni finans kaynaklari gelistirilmesi gibi tekniklere deginilmemesi,
sanat¢inin tiretim siirecinde kendisine kaynak yaratmak igin yeterli kiilttirel
kaynaklarin birikimine sahip olmadigin da gostermektedir.

Tim bu bulgular, Tirkiye’de platformlasma olgusu karsisinda
sanat¢inin performans sermayesi ve dijital sermayesinin hacmini genisletme
¢abasi i¢inde oldugunu, endiistride var olmanin sorumlulugunun sanatginin
omzuna yiiklendigini gostermektedir.
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Bu makalenin amaci, yonetmenligini Abbas Kiyarustemi'nin yaptigl, veni bir anlati
modu taslyan 24 Kare (24 frames) adli eserin imge tasarimini estetik perspektiften
irdelemektir. Kiyarstemi'nin ¢ektigi fotograflardan secilmis yirmi tg farkl gorintinun
hareketli hale getirilmesiyle olusturulan deneysel nitelikli eser, kolaj yapisina benzer
bir bicim ve biceme sahiptir. Eserde sinema ve fotograf gibi iki sanat formunun
bilesimi Uzerinden farkli bir anlati insa edilmistir. Bilesim motivasyon olarak su
dusunceye dayanmaktadir: Statik gorsel imgeler (tablo, fotograf, vb.) dogalari geregi
zamana ait valnizca bir “an” betimler; dinamik/akan imgelerin (film) zamanla olan
iliskisi ise kaginilmaz olarak farklidir; cunku gosterilen “an”in oncesini ve sonrasini
acik ya da ortlk bicimde yansitirlar. Dolayisiyla ontolojileri farkli olan imge modlarinin
bilesimi epistemolojik olarak da farkl anlati modulasyonu Uretmektedir. Eserin
sanatsal anlamdaki basarisinda duragan gortntulerin kendi sinirlarinin otesine gecip
esnek zamansal goruntulere burtndurulme ozgunlugu yatmaktadir. Bu kendine
0zgU olus, onun tanimlanmasina ve siniflandirimasina kolayca imkan vermez. Butin
bunlarla birlikte Kiyarustemi'nin asil basarisi eserin gorunurdeki 0zgunlugunde
degil, sinemanin amacini ve seyirci kavramini sorgulamasinda ve fotograf, resim,
sinema, dijital animasyon ve hatta sanat arasindaki alisilagelmis sinirlara meydan
okumasinda yatmaktadir. Makale betimsel icerik analizi tzerine kurulmus ve su
sekilde vyapilandirimistir: Ilk olarak esere ait estetigin daha iyi anlasilabiimesi igin
Kiyarustemi sinemasinin sinematografik kodlari ele alinip degerlendirilmistir. Ikincil
olarak konvansiyonel imge estetigi ve fuzyon olgusuna deginiimis, ardindan asal
sorunsal olarak ele alinan eser belirlenen bes soru Uzerinden irdelenmis ve son
olarak da tum argumanlar genel degerlendirme basligr altinda somut veriler haline
donusturdlmustar,
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Abstract

The aim of this article is to analyze the image design of 24 Frames, directed by Abbas
Kiarostami, fram an aesthetic perspective. This work, which in 2018 was among the
winners of the International Cinephile Society's award for best picture not released
in 2017, has a novel narrative model and image design. The experimental work,
created by animating twenty-three different images selected from paintings by
painter Peter Bruegel and photographs taken by Kiarostami, has a form and style
similar to collage. In the experimental work, a distinctive narrative is constructed
through the combination of twa art forms. The composition is motivated by the idea
that static visual images (paintings, photographs, etc.), by their very nature, depict
only a single moment in time, whereas dynamic/floating images (film) inevitably
have a different relationship with time, because they reflect, explicitly or implicitly,
the befare and after of the projected moment. The combination of the two different
image modes and their contrasting ontologies produces an epistemologically
distinct narrative modulation. The artistic success of the work lies in its ariginality,
transcending the limits of static images and transforming them into flexible
temporal images. This uniqueness makes the work difficult to define and categorize.
Nevertheless, Kiarostami's real success lies not in the apparent originality of the
wark, butin questioning the purpose of cinema and the concept of the audience, and
in challenging the conventional boundaries between photography, painting, cinema,
digital animation, and even art. The article is based on descriptive content analysis
and is structured as follows: First, the cinematographic codes of Kiarostami's
cinema are discussed and evaluated in order to better understand the aesthetics
of the work. Secand, conventional image aesthetics and the phenomenon aof fusion
are discussed. Third, the work, which is taken as the main prablematic, is analyzed
through five questions. Finally, in the general evaluation section, all arguments are
transformed into concrete data.
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Sanatin gorevi bizi giinliik gercekligimizden ¢ekip
ctkarmak, erigilmesi zor olan gizli bir gercege,
maddi degil manevi bir diizeye getirmektir.

Abbas Kiyariistemi

Bu makalenin konusu, yonetmenligini Abbas Kiyariistemi'nin yaptig1 24
Kare (24 Frames, 2017) adli eserdir. Eser, Kiyartistemi'nin 2016’daki Slimi
tizerine oglu Ahmad Kiyariistemi tarafindan tamamlanmustir. 24 Kare
filminin, her biri 24 mikro dykiiden (fragman) olusan optik/seliilozik tabanl
film teknolojisinin ¢ekim ve gosteriminde bir saniyedeki cerceve sayis1 olan
24 sayisina gonderme yaptig1 diisiintilmektedir. Yonetmenin ana amacinin,
hareketin teknik olarak duragan goriintiilerle art arda saniyede 24 kare
(frame)! gosterilmesiyle olusan hareket yanilsamasini film alaninda yeni bir
anlatim araci olarak kullanmak oldugu diistiniilmektedir.

Eserin odak diistincesi, hareketliimgelerin dogalari geregisabitolanlardan
daha ilging ve bilgi yiiklerinin daha fazla oldugu seklindeki bir 6n kabulii
ele alip bunun tizerine adeta diistinsel egzersiz yapma pratigini icerir. Eserin
bu yaklasimi bir anlamda Cartier-Bresson’un “karar an1” mottosuna ortiik
bir kars: ¢ikisi da akla getirmektedir.? Filmi olusturan duragan gortintiiler
(fotograf ve resim gibi), hareketli goriintiilerin estetik ifade tarzinin bir
parcasi olarak yeniden tiretilmektedir. 24 Kare filminde dijital teknolojinin
getirdigi imkanlar kullanilarak fotografik imgeye farkli bir zamansal anlatim
kazandirilir.

coo

1 Bu galismada “frame” teriminin karsili1 olarak Tiirkce akademik yazinda gokga kullanilan
“kare” sozctugli kullanilacaktir. Frame terimi sozliikte, “cerceve, cerceve diizeltmek,
cergevelemek, resim, saydam resim gercevesi, tek resimli gegis” seklinde agiklanmustir (Oz6n
2000, 971).

2 Henri Cartier-Bresson tarafindan kavramlagtirilan “karar ami” ikonik goriintiilerin, giinliik
hayattaki dramatik anlarin samimi bir sekilde yakalanmasim igerir (Cartier-Bresson 2006).
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Calismada birbiri yerine siklikla kullanilan imge ve goriintii terimleri
su sekilde aciklanabilir: Standart bir sanat sozltigiinde imge “gercekligin
zihindeki yansimasy; bir seyin, fikrin ya da kisinin zihnindeki izlenimi,
diistincesi veya resmi olarak tamimlamir. imge hem diisiinsel alanda hem
gorsel alanda var olabilir” (Keser 2009, 173). Bu ¢alismada imge terimi,
salt bir goriiniimii iceren “goriinti” teriminin Gtesine gegerek Bergson'un
tanim1 gercevesinde, derinlikli anlam ytikleri olan gortintiiler baglaminda
kullanilmistir. Bergson’da imge, goriiniirliik diizlemiyle sinirlanmaz; o
bir taban, bir ontolojik alandir. Algilanan ve algilanmayani, goriinen ve
goriinmeyeni kapsayan biittinciil bir varliksal alan/temeldir (Deleuze 2014a).
Imge, goriilebilir oldugu kadar okunabilirdir de. Cergevenin sadece isitsel
degil, gorsel bilgileri de kaydetmek gibi gizli bir islevi vardir. Bir imgede ¢ok
az sey goriiyor olmamizin nedeni onu nasil okuyacagimizi bilmememiz, kotii
bir sekilde degerlendirmemizdir (Deleuze 2014a, 26).

Film, Peter Bruegel'in, Karda Avcilar (1565) resmiyle baglar. Resmin
duragan goriintiisti siireg icinde hareket etkisiyle seyirciyi zamansal bir
sorgulamaya yonlendirir. Eserin acilis jeneriginde Kiyariistemi soyle
acgiklamaktadir: “Ressamin bir sahnenin gercekligini ne 6lgiide tasvir etmeyi
amagladigini her zaman merak etmisimdir. Ressamlar gergekligin yalnizca
tek bir gercevesini yakalarlar, ondan 6ncesini veya sonrasini resmin igine
dahil etmezler.” Bu eserde, 6ncelik ve sonralik iliskisinde “an”in neye tekabiil
edecegine dair 6znel yaklasim, hareketsiz goriintiiniin gorsel ve tematik
olarak baglantil sekanslarla yeniden tiretilmesiyle yaratilmistir.

Filmin anlatisina figiir ve hareket katmanlar1 eklenmis ve boylece farkls
bir anlat1 diizeyi elde edilmigtir. Calismada anlati, dykii, dykiileme, séylem
gibi bazi kavramlar temel diizeyde agmak eseri anlamakta fayda saglayabilir:
Oykiilemeyi, anlatinin iiretimi ya da anlatmak eylemi olarak tanimlarsak o
zaman “Kim anlatiyor?” ve “Nasil anlatiyor?” sorularini bulmak zorunda
kaliriz. Oykii olaylar dizisinin nesnel akigini igerirken sdylem ise bu
Oyktintin aktarim bigimi ve baglami {izerinden anlam yaratim edimi olarak
distintlebilir.

Filmin, parcali dykiistinde 6zne olarak agirlikla hayvan ve bitkilere
odaklanilmis; insan merkezli olmayan alisilmadik bir O6ykii Oriintiisii
kurulmustur. Her bir kare / 6ykdi, kiigtik ve sinirh bir alanda, belirli bir zaman
ve tempoda insa edilerek kendine 6zgii dramatik akisi sergilemektedir.
Alisilagelmis Oykii veya karakterlerin olmamasi, filmin anlatimini ve
cekiciligini azaltmaz. Aksine manzaralarin agirlikli oldugu diyaloglarin yerini
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doga sesleri ve melodilerin aldig1 incelikle islenmis deneysel bu yapilanmada
seyirciye “doga-yapaylik”, “gerceklik-kurgu” gibi karsitliklar tizerinden bir
diistinme meditasyonu ve beraberinde de sinemaya dair farkli bakis agisinin
deneyimlenmesi sunulmaktadr.

Abbas Kiyariistemi, tiim filmlerinde seyircisini uykulu bir siik{inete
stiriiklemekten asla korkmadigini soylemektedir. Bir roportajinda sdyle der:

Yonetmenlerin seyircilerini rehin aldigi ve onlar1 duygusal olarak kigkirttig:
filmleri kesinlikle sevmiyorum [...] Sinemada izleyicisini uyutan filmleri tercih
ediyorum [...] Baz: filmler beni sinemada uyuklatt: ama ayni filmler gece uyanik
kalmami, sabah onlar1 diisiinerek uyanmami ve yola devam etmemi sagladi.
Haftalarca onlari diigtiniiyorum. Bunlar benim sevdigim tiirden filmler (Sims
2018).

Eserin analizinde goriintii, dil, ontoloji, epistemoloji ve anlatt mantig1
acisindan, hareketli ve duragan gortintiiler arasindaki etkilegsime (fiizyona)?®
dair deneysel yontemleri ve bu yontemlerin nasil uygulandigini anlamak igin
su sorularin cevaplar: bulunmaya ¢alisilmistir:

a) Eser nasil tamimlanmaly, film terimiyle tanimlanacaksa nasil bir zemine
oturtulmali?

b) Eserin ontolojik ve epistemolojik olarak konvansiyonel filmden fark:
nedir?

¢) Tanimlanan bu eserin degerlendirme parametreleri neler olabilir?

d) Fiizyon nitelik eserin anlat1 perspektifini nasil olusturmustur?

e) lIleri siiriilen argiimanlarin 6rneklem olarak almacak birkag kare
tizerinden somut verilerle desteklenmesi miimkiin miidiir?

f) Biitiin bunlarin baglaminda bu eser seyirci i¢in nasil bir alimlama
sunmaktadir?

Bu calismanin analizinde betimsel analiz teknigi kullanilmistir. Bu
teknikte ele alinan metnin igerigi, baglami, niianslar1 ve altta yatan anlamlar:
yorumlayici bir bilesen olarak ele almip degerlendirilir. Bulgular arasinda
neden-sonug iligkisi kurulur ve gerekirse olgular arasinda karsilagtirmalar
yapilir (Yildirim ve Simgek 2008, 224). Bu da metnin bizzat kendisine daha fazla
odaklanilarak yapilir. Betimsel analizin tagidig1 avantajli yonler (metodolojik
esneklik, pratik uyarlanabilir olma) ve dezavantajli yonler (baglamsal anlayzs,

LE N
3 Temelde fizik kimya gibi pozitif bilimlere ait olan bu terim makalede birbirinden farkli sanat
alanlarimin birlesimi baglaminda kullanilmisgtir.
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nedensellik kurmada zorluk, agik igerige odaklanma) gibi ozellikler bu
calismanin nesnesi olan 24 Kare’de de karsimiza ¢ikmaktadir. Bu sinirlamalara
ragmen calismada metin ve teknik bagintis1 dikkatli bir degerlendirme ile
ele alinmis, potansiyel dezavantajlar gozetilerek yukaridaki sorulara etkili
sekilde uygulanmaya calisilmis ve elde edilen bulgular olabildigince doygun
veriler sunacak bicimde yorumlanmustr.

Eserin ipuclarini Bulmak: Kiyariistemi Sinemasin Estetik Kodlari

Sadece yonetmen olarak degil sanatin farkli alanlarinda eserler {iireten
sanat¢inin ¢ok sayida yayimlamis siir, illiistrasyon ve fotograf ¢alismalar: da
vardir. Yonetmen iiniversitede sanat egitimi almis, sonrasinda grafik tasarim
alaninda ¢ocuk kitaplar illiistratorii olarak galismis ve birgok 6diillii filme
imza atmistir (Cheshire 2018). Sanat¢inin ¢ok yonlii estetik algisi bu filmde de
kendini gostermektedir.

Yonetmenin 50 yillik kariyeri boyunca filmlerini ortak payda altinda
toplamak istersek su saptama yapilabilir: Filmler, kategorik olarak hem
belgesel hem de kurmaca olarak simflandirilabildigi gibi her ikisi de
olmayabilir. Gergek ile kurmaca arasindaki ¢izgileri bulaniklastiran
filmlerindeki temel izlek, algilanan hakikat ile nesnel gergeklik kavrami
arasindaki iliskide yatmaktadir. Bu filmler kolaylikla sikici olarak
nitelendirilen yaratilar seklinde goriilse de izleyicilerin sinemasal yap1/ mecra
hakkinda diistinmelerini saglama 6zelligine sahiptirler (Ewing 2014, 28-46).
Ornegin hibrit bir belgesel olan Yakin Cekim (Close-Up, 1990) filmi, gercek ile
kurmacanin bulaniklastig1 6z-diistintimsel meta-anlatiya dontismistiir (Scott
2018). Bes (Five, 2004) “Yasujiro Ozu’ya Adanmis Bes Uzun Cekim” baghgimni
tasir. Kiyartistemi'nin hayran oldugu Japon yonetmen Yasujiro Ozu’ya ithaf
edilmis siirsel bir anlat1 olan bu film, bir anlamda Kiyartistemi'nin sanatsal
anlayisinin rafine edilmis 6rnegi olma 6zelligi tasimaktadir. Her biri 15 ila
20 dakikalik zaman dilimlerine sahip olan béliimler, dijital kameranin sabit
karesiyle diizenlenmemis (sonuncusu harig) tek ¢ekimlerden olugmaktadir.
Kamera hareket etmez, eylem ve hareket film gergevesinin statik gortintiisii
icinde hapsolmaktadir. Es deyisle yonetmen, cekimlerin higbirine miidahale
etmemistir. Oyuncu olgusu yoktur, goriilenler dogal seyrinde olanlardir ve
kamera -sanki- bir gézlemcinin deneyimini sunar gibidir. Hem agiklanabilen
hem de biitiinciil bir yapiya sahip olmayan bu filmin oturdugu estetik diizlem
deneyimlenmesi gereken bir anlatidir. Dolay1yla acgik uglu olan ve seyircisine
bircok soru sordurtan bu anlati, yonetmenin sanatsal ve estetik anlayis
yolculugu baglaminda anlam kazanmaktadir. Diger film Asli Gibidir (Copie
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Conforme, 2010) hem 6ykii kurulumu hem de zaman ve mekan bagintisinin
bilingli olarak bozuldugu bir yapiya sahiptir. Bir halk masali olan ve Hiisrev
ile Sirin’in Oykisitint anlatan Sirin filminin (Shirin, 2008) ses diinyasi ise
gorilintiiden bagimsiz olarak inga edilmistir. Film bu &zelligiyle meta anlati
Ornegi olarak sinema tarihindeki yerini alir.

Kiyariistemi sinemasi her zaman mercegin sinirlarinin 6tesine isaret eder;
olay orgiisii ve kompozisyon kullanimi, gériinmez olani vurgulamak igin
gortineni; yokluga sekil vermek i¢in ise varligi kullanmaya yo6nelir.* S6zgelimi
onun klasik anlat1 tarzina daha yakin diisen Arkadagimin Evi Nerede? (Where Is
the Friend's Home?, 1987), Zeytin Agaglar1 Altinda (Through the Olive Trees, 1994)
ya da Kirazin Tadi (Taste of Cherry, 1997) gibi filmlerinde bile bu 6zellikleri
ortiik sekilde gorebilmek miimkiindiir.

Abbas Kiyariistemi sinemasi iizerine saysiz denecek sayida internet
yazisi (akademik olmayan kisisel degerlendirme), tez calismasi, nitelikli dergi
makalesi ve kitap bulunmaktadir. Ornegin Mehrnaz Saeed-Vafa ve Jonathan
Rosenbaum tarafindan yazilan Abbas Kiarostami (2018) adl1 kitap onun genel
filmografisini ele alirken Mathew Abbott tarafindan yazilan Introduction:
Abbas Kiarostami and Film-Philosophy (2018) adli kitap ise ¢ok genel ¢izgilerle
Kiyariistemi sinemasinin estetik sinirlarini tartismaya acgar. 24 Kare filmine
yonelik olarak yapilan ¢ok sayida makalenin ortak paydasi ise bu filmi Chris
Marker’in La Jetee (1962) adl1 filmiyle iligkilendirerek ¢6ztimleme yapmalaridir.

Sonug¢ olarak denilebilir ki onun goriintiiye Onyargisiz yaklasimi,
sinemaya yonelik felsefi olasiliklar1 ortaya cikarir. Bu da insan &ykiileri
anlatmada degil, insan olmanin Sykiisiinii gercevelemenin yollarini bulma
cabasi yaratir (McKibbin 2003). Kiyariistemi'nin 24 Kare'yi yapma amaci
spekiilatif bir cikarsama olarak sOyle belirlenebilir: Zaman ve mekan
iliskisinin bilingli olarak yeniden kurulmasi, anlatim ve anlam baglaminda
glinliik gercekligin disina tasarak sanatin asil var olma sorunsalini yeniden
tiretmesidir.

Konvansiyonel Estetik: Mekansal Sanatlar,
Zamansal Sanatlar ve Donlisim

24 Kare'nin sinemasal estetikteki yerinin saptanmasinda, mekansal sanat
(spatial art) ve zamansal sanat (femporal art) kesigimi, asal belirleyici etken

LR ]

4 M. Kimigari “The Frames That Unframe: Abbas Kiarostami’s Method of Decreation in 24
Frames” (2022) baghkli calismasinda Kiyariistemi'nin gergeve estetigini fran yerel kiiltiir ve
Sii inancindaki belirli kavramlara baglayarak farkli bir bakis agisi sunuyor.
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olarak ortaya ¢tkmaktadir. Fotograf ve sinema ayni ontolojik varliktan tiireyen
ve anlati ve anlam tiretimi bakimindan farkli yapilara evrilen iki sanatsal
varlik olarak iki ayr1 epistemolojinin nesneleri olma konumundadirlar.

Mekansal sanatlar resim, fotograf, kolaj, heykel, mimari gibi bir
mekanin ya da yiizeyin kullanimina; zamansal sanatlar ise miizik, sinema
gibi zamanin manipiilasyonuna dayanan sanatlardir. Zamansal sanatlar,
seylerin degismesinde ortaya ¢tkan zamani manipiile eden sanatlar olarak da
tanimlanabilir. Mekansal bir sanat eserini deneyimlemede 6ncelik seyircinin
kendisindedir. Seyircinin alimlamada yapacagi Oznel siralama eserin
epistemolojik boyutunu etkilemez. Zamansal sanat eserini alimlamada ise
seyircinin eserin diizenini degistirmesi -eserin diizeni varligiyla es anlaml
oldugundan- epistemolojik boyutunu etkiler. Ornegin sinemasal anlatilarda
olaylarin siralanmasi 6zel bir anlam tasir; bir sahnede arabaya binmek
tizere olan bir adam gosterildikten sonraki sahnede adamin evine girisi
gosterilebilir; bu siralama degisirse anlam da degisir. Burada estetik fark soyle
Ozetlenebilir: Zamansal eserler zamanla sinirlidir, bir baslangiclar: ve sonlari
vardir. Mekansal eserler ise zaman bagindan kopuk olarak var olmaktadirlar;
mekan ile siirli olmalarma karsin mekanda baslangiclar1 ya da bitisleri
yoktur, asla sonlanmazlar. Dolayisiyla mekéansal sanat olan fotografi zamansal
sanat yapisina dontistiirmenin ontolojik ve epistemolojik farklilik yaratacag:
ve bunun da alimlama estetigine yeni dinamikler getirecegi aciktir.®

Fotograf ve sinemasal yapilar ele alindiginda somut olarak sunlar
sOylenebilir: Fotograflar biitiinsel ve neredeyse aninda kavranabilir varliklar
olarak seyirci algisina sunulurken filmler icin dogrusal ve zamansal olarak
ardisik bir algisal stire¢ gerekmektedir. Sinema ve fotograf arasindaki iliski
ontolojik dogalar1 geregi ilk andan itibaren kurulmustur. Hareketli/akan
gorintii olarak sinema, duragan goriintii olan fotograftan daha ileri bir
teknolojik adim olarak icat edilmis ancak bu ortak paydaya ragmen, hareketli
akan goriintii olarak sinema ile hareketsiz fotograf temsil, gorsellik bigimleri

LR ]

5 Episteme boyutunda bir bagka yonelim de her iki yapin sahip oldugu akil yiiriitme
metodudur. Mekansal sanatlar tiimevarim (inductive); zamansal sanatlar ise daha cok
tiimdengelim (deductive) metoduna yakin diismektedir. S6zgelimi fotografin alimlanmasinda
tiimevarimsal bir siire¢ isler; ayrintilardan sonuca, 6zelden genele gidilir; dogru sonuca
ulagsmak icin bircok sezgisel diisiincenin kullanilmas1 gerekir; ¢ikarsama bir anlamda
“sicramayla” olusur. Zamansal sanatlarda ise gegerli olan tiimdengelimli akil ytirtitme genel
durumlardan ayrintilara dogrudur; 6ziinde daha genis bir tema, teori veya gergekle baglanr,
bilinmeyeni ¢ikarsamak igin detaya inilir; temay1 destekleyen belirli ipuclar1 verilerle
desteklenerek sonug olusturulur. Ornegin bir film bu metodun getirdigi siirecle yorumlanr,
alimlanir.
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ve epistemolojik olarak farkli sekillerde gelismistir. Ancak son yillarda
duragan fotograf goriintiilerinden GIF, sinemagraf® vb. hareketli dijital hibrit
goriintiilerin de tretildigi bilinmektedir (Alexander 2011). Victor Burgin ise
bu tarz imajlara fotofilmik imajlar adin1 vermekte ve fotofilmik imajlarin
belli bir disiplinin bakis agisindan degil genel olarak gorsel kiiltiir baglami
agisindan ele alinmas: gerektigini agiklamaktadir (Burgin 2004, 21). Ancak
bu tarz gorseller, sinemanin akan goriintiileri gibi bir anlati igermez ve
sanat¢inin sdylemine dayali bir anlati tizerine yaptig1 kurguya dayanmazlar.
Farkli goriintii tiirlerinin ontolojik-epistemolojik baglanti noktasinda, dogal
ozellikleriyle etkilesime girerek ortaya ¢ikan bu imgesel tiir,” yeni bir anlati
yapist kurar. Calismada “flizyon imge” kavramiyla agiklanan bu durum
konunun odak noktasii olusturur. Bu ¢alismada iki farkli imge ontolojisi
tizerine kurulan bu yapiy1 flizyon olgusuyla kavramlastirmak ve flizyon
olgusunun epistemolojik degerlendirilmesini tabloda somut bicimde gérmek
miimkiindiir. Bu tabloya gore fotograf acikca statik gorsel anlati kategorisine
girerken sinema dinamik gorsel anlati kategorisine girmektedir. Hareketli
gortintiiler ile sinemasal goriintiiler bazi yonlerden birbirine ¢ok benzese
de hareketli gortintiiler daha fazla Static Visual Narrative (SVN) karakteri
icermektedir. Clinkii bunlar her ne kadar bir zaman stiresine sahip olsalar
da Oykiiniin agiga ¢ikist mekan boyutunda gergeklesmekte, zaman boyutu
ise daha ¢ok izleyiciyi eserlere daha uzun siire bakmaya tesvik eden estetik
bir unsur olarak islev gormektedir. Hareket verilmis fotografta SVN o6ykii
hakkinda derinlemesine bilgi edinmek igin izleyicinin Oykiiniin arka
planina dair daha fazla bilgi sahibi olmasi gerekir, oysa gorseller yalnizca
gosterenleri verir ve duragan fotograf calismalarinda oldugu gibi altyaziyla
birlikte kullanildiginda daha net anlagilir. Hareketli fotografta Dynamic Visual
Narrative (DVN) gorsellerinin hareketleri vardir ancak izleyicilere hareketleri
veya olay Orglistini (bu durumda baglangi¢ ve bitis) hayal etme 6zgtirlugi
verilir.

Susanto ve digerlerinin (2020) belirttigi gibi hareketli fotograflar, tipki
hareketsiz fotograflar gibi, zaman boyutu araciligiyla degil, secilmis anlar
(Henry Cartier-Bresson’un karar ani) araciligiyla sahneyi temsil eden bir am
yansitir. Izleme hiz1 ve izleme sirasina iligkin olarak, ayni hareketsiz fotografta

6 Sabit bir goriintiiniin tek karesindeki kiigiik ayrmtilarin tekrarlanan hareketleriyle olugan
gortintiileme teknigi.

7 Ortaya c¢ikan bu goriintiileri artik ne sinematik imge ne de fotografik imge olarak
degerlendirebiliriz.
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(SVN) oldugu gibi, hareketli fotografta da izleyici, kisa ve tekrarlanan stire

boyunca sonsuz bir déngii igerisinde izleme hizina ve izleme sirasina karar

verebilir (Susanto vd. 2020, 5).

Gorsel Anlatilar
Ayirt edici Fotograf Akan Goriintii Sinema
ozellikler (Hareket verilmis fotograf)
Oykiiniin Uzamda A¢18a ¢ikar Uzamda A¢iga ¢ikar (SVN) Zaman uzamasi
gelisme sekli (SVN) /zamanin
genlesmesi (DVN)
Gorsele digtan | Gorsel ortamin Gorsel kismen sabit kismen Gorseller hizli bir
bakis yiizeyine sabitlenir degistirilmis (sinemasal goriintii) sekilde arka arkaya
(SVN) veya aynt mekanda hizli bir degistirilir. Ayni
sekilde art arda degistirilmistir alan (DVN)
(bumerang) ancak yalnizca (bir) 1
sahneden olusmaktadir.
Oykiiye dair SVN baskasinin SVN baskasinin dykiiye iliskin én | izleyicinin
bilgi Oykiiye iliskin on bilgisi (SVN) izlemeden once
bilgisi (SVN) Oykiiyii bilmesine
gerek yoktur
(DVN)
Gorlintii Gorsel sabittir ancak Hem izleyici (hayal giicii) hem de | Gorseller hareket
ve Izleyici izleyici (hayal giicti) gorsel, sonsuz dongii igerisinde ediyor ancak
Etkilesimi hareketlidir (SVN) hareket etmektedir (ya da kismen izleyici sabit bir
hareket etmektedir). konumda (DVN)
Goriintiileme Izleyici izleme hizina Sonsuz dongiide sikisip kaldigi Igerik olusturucu
Hiz1 (SVN) karar verebilir i¢in izleyici izleme hizina (SVN) tarafindan 6nceden
karar verebilir belirlenen izleme
hiz1 (DVN)
Goriintiileme | Izleyici, izleme sirasim | izleyici, sonsuza kadar déngiide Izleyicinin izleme
Sirast ve hizint (SVN) sikisip kaldigi igin izleme sirast veya hizi
degistirebilir sirasini ve izleme hizin1 (SVN) (DVN) iizerinde
degistirebilir. kontrolii yoktur.
Derin Izleyicinin bol miktarda | Izleyicinin derinlemesine Diistinme stiresi
diisiinme diisiinme siiresi vardir. diisiinme siiresi bol (SVN) kisitl (DVN)
(SVN)
VN’de Hareket, izleyicinin Hareket, ¢cer¢cevenin kismen Hareket,
Hareket aktif katilimindan (sinemasal goriintii) veya gorsellerin hizli
Algisi kaynaklanir (SVN). tamamen gorselin hizli degismesi degisiminden
ama sonsuza kadar dongiide kaynaklanmaktadir
takilip kalmasi. (DVN)

Tablo 1: Fotograf, hareketli goruntuler ve sinemanin gorsel
anlatim yonu (Susanto vd. 2020).
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Ozetlenecek olunursa; statik gorsel anlatilar (SVN) agirlikli olarak
sOylem tizerine kurulur ve burada 6ykii olgusu ikincil role sahiptir. Buna
kargin dinamik gorsel anlatilar (DVN) 6ykii agirlikli yapilanmalara sahiptir;
burada bir 6ykii anlatimi ve o 6ykiiye dair anlamin zamanla ortaya ¢ikacagi
bir analoji temel alimnir.

Fotografik soziin sabit bir siiresi yani zamansal boyutu yoktur; daha
ziyade bakisin efendisi olan izleyiciye baghdir, oysa sinemasal soziin
zamanlamasi yonetmen tarafindan 6nceden belirlenir. Béylece bir tarafta
ozgiir bir yeniden yazma zamani, diger tarafta Peter Wollen>in isaret ettigi
gibi dayatilmis bir okuma zamani vardir (Metz 2015, 14). Fotograf zorunlu
olarak, yakalamaya caligtig1i sahnenin zaman ve mekén olarak kisaltilmig
halidir; zamanda “an”1 yakalar ve ti¢ boyutlu sahnenin iki boyutlu
goriintimiinii olugturur. Nesnelerin konfigiirasyonu hakkindaki tiim bilgileri
icermez. Bu nedenle sahnenin imgede belirgin olmayan yonleri yapay olarak
yeniden yaratilmadan fotografta hicbir sahne biitiinsel olarak bilgi veremez.
Bu yoniiyle fotograf, hareketi durdurarak zamansal gercekligi/hareketi
parcalara ayirabilen bir mecra iken sinema duragan goriintiileri alip onlar
gerceklige benzeyen bir seye doniistiirerek kendi varligimi ve epistemik
boyutunu olusturur. Fotograf¢iligin temel paradoksu -onu bu kadar 6zel kilan
sey- nesnelerin belirli bir anda nasil goriindiigiinii sagirtict bir hassasiyetle
gosterebilmesidir.

Sinemanin -6zellikle anlati sinemasinin- bir “ncesi” ve “sonrasi”
boyutu vardir. Sinemanin hareket ve zamanla, fotografin da durgunluk ve
zamansizlikla olan geleneksel iligkisine meydan okuyan, giderek daha da
melezlesen bigimlerin varlig1 artmaktadir. Yukaridaki tabloda aktarildig:
sekliyle fotograf ve sinemanin hareketle iligkisinde teknolojik gelismeler yeni
tanimlamalar yapmamizi gerekli kilmaktadir. Streitberger ve Gelder (2010, 51-
56) bu hibrit goriintiilere “filmik imajlar” adin1 vermektedir. Benzer sekilde,
David Campany, avangart sinema tarihinin sinemanin fotografik duraganliga
yonelmesinin tarihi oldugunu, ¢agdas sanat fotografciliginin da sinemaya
yoneldigini iddia etmektedir (Trifonova 2015, 103).

Hareketli/akan goriintiide kritik olan sey, hareketsizligin tasidig
momentumun agilmasidir. Hareketli gortintii hareketsizlikle karsilastiginda
momentumunun bir kismindan vazge¢mek zorunda kalir. Bu anlamda
hareketsizlikle etkilesime girisen hareketli goriintti, en can alic yoniinii riske
atar. Boylece onu epistemolojik olarak belirleyen siirin egigine gelmis olur.
Sanatsal yaratimlarda konunun bazi érneklerine rastlanilabilir: 1960’larda
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Andy Warhol'un sinemay: anlati ve hareketten uzaklastirip fotografin
dinginligine yaklastirdig1 calisma Sleep, (1964) farkli bir fiizyon denemesidir.
Uyuyan bir adamin konu edildigi bes buguk saatlik bu film, gegcen zamanin
neredeyse saf bir ifadesidir ve donmus bir kareyle son bulur (Campany
2008, 17). Bu estetige bir diger 6rnek; Chris Marker’in La Jetee (1962) adli
kisa filmidir. Salt fotograflar {izerine ben-6ykiisel anlaticinin {ist ses olarak
oykiiyti kurdugu bir yapiya sahip film, duragan imgelerle anlat1 seklinde insa
edilmistir. Ikinci 6rnek, Robert Downey Sr’in Chafed Elbows (1966) adli filmidir.
fronik bir igerige sahip bu filmde hareketli goriintiilerle duragan gériintiiler
bir arada kullanilarak bigim-igerik uyusumu saglanmaya ¢alisilmistir ancak
film estetigi agisindan ironi tagir. Ugiincii rnek ise Agnes Varda'nin Salut Les
Cubains (1963) adli belgesel tiire yakin diigen filmidir. Kiiba'ya yapilan bir
seyahat ve bu seyahatte gekilen fotograflar tizerine tist ses olarak tictincti kisi
anlatimli olan filmde duragan goriintiiler belgesel momentumunu kendine
6zgii bicimde yeniden kurar.

24 Kare filminin, goriintiiniin formlar1 ve modlar1 baglaminda diger
goriintii bicimleri arasindakiiliskiyi diisiinmenin yolunu acan bir yapilanmaya
sahip olduguna daha 6nce deginilmisti. Hareketin durdurulmas: veya yar1
durdurulmasiyla farkli anlam ytikleri, 6zgtnliigiin tasiyicist olarak oOne
cikar. Bilingli kurulan gorsel stratejide, hareket verilen duragan goriintiilerin
zihinde bir kez daha yeniden anlamlandirilmas: amaglanir. Buradaki kaygt
Oncelikle estetiktir; sorunsal olan sey, duragan gortntiilerin hareketli
goriintiilere doniismesinin onda nasil bir rezonans yaratip kendine 6zgii bir
baglanti noktasi veya baglayici yap1 haline geldigidir.

Duragan Goruntilerin Epistemolojisi

Resim sanatinda estetik ifade, sanat¢mmin formu bir sekilde kullanma
konusunda aracilik roliinii gerektirir. Ancak fotograf ve sinemada bu durum
insan miidahalesinin 6znelligi aracihfiyla gerceklesmez. Fotograf/sinema,
doganin kendisini dogrudan -nesnel olarak- agiga vurmasina izin verir (Rifkin
2011, 253). Fotografin olusturulma mekanizmasi, mercegin dniine yerlestirilen
151k degerlerinin fotokimyasal bir yiizeye otomatik olarak kaydedilmesi ve
dogrudan izomorfik bir baglanti araciligiyla gercege baglanan gorsel bir kayit
olusturulmasidir. Konvansiyonel fotograf, gercekle dogrudan indekssel bir
iliski icinde varligini siirdiiriir. Fotograf¢i, sanatsal vizyonunu ifade etmek
i¢in objektifin 6niindeki nesneleri ve figtirleri diizenler, buna karsin pozlama
ani, insan kontroliinden kagan mekanik bir siirectir. Boylelikle izleyici,
bir fotografik goriintiiye bakarken diinyada belirli bir zamanda var olan
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unsurlarin dogrudan bir kopyasim izlediginden emin olabilir. Ornegin bir
tablo dis diinyaya benzeyebilir ancak dogas1 geregi ona dogrudan gostergesel
iz yoluyla bagh degildir.

Dolayisiyla fotografik goriintiiniin miithis kalitesi, insan elinden
kopusunun bir sonucudur ve ifade etme siiregleri fotograf¢inin niyetinin
disinda var olan unsurlar tarafindan belirlenir (Medeiros Margarida, Teresa
Mendes Flores ve Joana Cunha Leal 2015, 1). Sinema da fotografin bu ontolojik
gercekgiligine zamansal bir boyut katar. Bazin’in belirttigi gibi sinema
kamerasi yalnizca bir sahnenin seklinin, dokusunun ve renklerinin dogrudan
yakalanmasina degil, ayn1 zamanda nesnenin siiresinin damgalanmasina da
olanak tanir: “Fotografik gortintii nesnenin kendisidir. Nesne, onu y6neten
zaman ve mekan kosullarindan kurtulmustur. Bu agidan bakildiginda sinema
zaman icinde nesnelliktir. $imdj, ilk kez, seylerin imgesi, onlarin siirelerinin
de imgesidir” (aktaran Slaymaker 2015). Benzer bir yaklasimi Tarkovsky
de 6ne stirer. Miihiirlenmis Zaman (1992) adli kitabinda filmsel goriintiintin
asal ozelliginin zaman olgusunda yattigini syler. Yonetmene gore sinema
goriintiisti, zamanin i¢inden gegen bir olgunun gozlemlenmesidir. “Zaman

sinemanin temeli haline gelir” ifadesi kitabinin ana temasini olusturur.

Fotograf {izerine yapilan kuramsal c¢alismalarda, Ozellikle Roland
Barthes'in Camera Lucida (1979), Andre Bazin’in “The Ontology of the
Photographic Image” (1945/1961) ve Susan Sontag'in On Photography
(1978) eserlerinde, fotografin ontolojisine iliskin ortaya konulan ortak nokta
fotografin indeks niteligi, yani fotografin her zaman kameraya bakan seylerin
varliginin bir tiir tanikligi olacag: fikridir. Sinema kuramcilarina gore ise
indeks nitelik, hareketin yakalanmasi ve bunun yanilsama ile yeniden tiretimi
tizerine kurulmustur. Bazin, fotograf ve sinemay: ayiran temel noktay:
sinemanin bir dil, fotografin ise uzay ve zaman {iriinii olarak goriilmesine
baglamaktadir (Medeiros Margarida, Teresa Mendes Flores ve Joana Cunha
Leal 2015). Es deyisle filmsel hareketin yapi-sokiimcii yonti, gercek zamanl
stirenin hareketli gortintiistintin olusmasini saglar. “An”lar hafiza tarafindan
ayrik goriintiilere boliintir ve sonra ayricalikli statik goriintiiler seri halinde
sentezlenir veya yeniden yapilandirilir. Bu ise, stirenin gorsel temsili
tizerinden filmsel gortintiiniin aurasin olusturur.®

8 Laszlo Moholy-Nagy’in Painting, Photography, Film (1969) baslikli kitabinda temel bilgiler
bulunmaktadir.
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imgeyi Anlamak: Deleuze'de Hareket imge ve Zaman imge

Gilles Deleuze, Hareket—fmge (2014a) ve Zuman—fmge (2014b) adl kitaplarinda
sinemasal estetigin 6zellikle imge, alg1, eylem ve zamansallik alanlarina iliskin
derinlikli gortsler ileri stirer. Onun kavramsallastirdigi anlamda sinema,
izleyiciyi salt seyirci olarak degil, goriintiiler arasindaki karmagik etkilesimin
aktif katilimcilar1 olarak da ilgilenmeye tesvik eder ve geleneksel Gykii
anlatiminin sinirlarini yeniden diistinmeye ¢agirir. Sunulan goriisler sinemasal
goriintiiniin dokusunda var olan duygularin, fikirlerin, deneyimlerin zengin
ilintiler aginin entelektiiel anlamda yeniden tiretilmesini de getirir.

Deleuze’tin yaklagimi sinematografik imgelerin epistemolojisini ele alma
tizerine kurulmustur. Sinemasal imge, zamani ve uzami kurup sekillendirir,
dolayisiyla hem algiya hem de gerceklige farkl bir yaklagim sunar. Deleuze,
goriuntiilerin refleksif hale geldigi ve/veya yaygin uzay-zaman algisina
meydan okudugu durumda felsefi boyut kazandigini iddia etmektedir
(Medeiros Margarida, Teresa Mendes Flores ve Joana Cunha Leal 2015).
Hareket-imgeler ile zaman-imgeler arasindaki kopukluk kesin degildir;
zaman-imgeler diizanlamli olmaktan ziyade yan-anlamlidir ve nesnelere bir
dizi ¢agrisim asilar. Deleuze bunlarin politik imalar1 olabilecegini 6ne stirer
(Chaudhuri ve Finn 2003, 38-57).

Zaman-imge adli eserde sunulan sey digsal, kronolojik zaman degildir.
Bunun merkezinde, hareket-imge’nin dogasinda olan ¢izgisel zaman
stirekliginden bir kopusu temsil eden “kristal-goriintii” kavrami anahtar
kelime olarak 6ne ¢ikar. Kristal goriintii, modern film yapimcilarinin serbest
biraktig1 yeni bir zamansal olasiliklar alanini kapsar. Siireksiz diizenleme,
agir cekim ve geri dontisler gibi teknikleri birlestirerek geleneksel anlatim
kurallarindan ayrilma islevi i¢inde olan kullanimlari igerir. Bir bagka deyisle
kristal goriintli, ge¢misi, bugiinii ve gelecegi cagristiran tek bir varlikta
birlestirerek dogrusal zamani asar. Kristal cerceve sayesinde birden fazla
anlam katmani ve derin zamansal karmasikliklar tek bir gortintiide kristallesir.

Deleuze’tin teorisinde hareket-imge ile zaman-imge arasindaki fark
sudur: Duyusal-motor hareket-imgede is basindadir ya da bagka bir deyisle
durum-eylemler asaldir. Zaman-imgede ise nedensel baglantilar kopar ve
boylece duyusal-motor uyarici ve tepki arasindaki baglanti askiya almir
(Javid 2017, 81-99). Deleuze’e gore 6lii doga da bir zamandir, degisen her
seyi zaman olarak tanimlayabiliriz ama zamanin kendisi degismez; ancak
bir baska zamanda sonsuz kere degisebilir. Bu yoniiyle sinematografik imge
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fotografla kargilastirildiginda radikal bigimde birbirinden ayrilir (Deleuze
2014b, 28). Ana akim sinemanin uzun ¢ekimi fotografik bulunsa da fotograf
ile film arasinda zamansal farklar vardir. Ozel bir 6rnek, Japon ydnetmen
Yasujiro Ozu’dan verilebilir. O, filmlerini neredeyse statik konularin gercek
zamanl ¢ekimleriyle noktalar. Cimenlerin tizerindeki bir esinti, dalgalanan
su, titreyen agaclar, bos bir yatak ya da sadece vazo gibi nesneleri uzun
gortintiiler haline doniistiiriir. Onun bazi sahneleri zaman-imge kavraminin
somut ornekleri gibidir (Campany 2008, 18).

Bir bicim ustasi olan Kiyariistemi'nin yarattig1 imgeleri Deleuze’tin
kastettigi konsepte atif yaparak “zaman-imge” olarak ele alip
degerlendirmek miimkiindiir. Onun seyircisine sundugu sey, imgelerin
nasil anlamlandirilacagina dair ¢oklu olasiliklarin oldugunu gérme ve daha
fazla sey algilanabilmesi ve hissedebilmesinin potansiyel giiciidiir (Mulvey
2006, 129). 24 Kare’de bunu somut olarak gormek miimkiindiir. Goriintiilerin
gesitli bicimleri ve bunlarin dontistiirticti glicti seyircinin sinema anlayisin
genisletmekte, geleneksel anlatinin smirlarini asip gorsel 6ykii anlatiminin
sinirsiz olanaklarmi somut olarak sunmaktadir.

Eserin incelenmesi: 24 Kare'de Anlati Mimarisini Anlamak

Genel olarak anlat1 olgusunun varlig: iki parametrenin 6n kosuluna baglidir:
ilki igerige, ikincisi ise konuyu anlatmak i¢in kullanilan bi¢im ve biceme. Bu
baglamda 24 Kare filminin anlati boyutunu alimlayabilmek icin bes bagiml
degisken goz oniine alinarak degerlendirmenin bunlarin 1s1ginda yapilmasi
gerekmektedir. Kiyartistemi'nin 24 Kare filminde kullandig1 imgelerin anlat:
mimarisinde uyguladigi bu degiskenler sunlardir:

a) Gergeklige dair gorintiiler (gercek tablo, gercek fotograf) ile yapay
olarak tiretilen gortintiilerin [CGI (Computer Generative Image)] ig ige
gecme niteligi

b) Ayni anda hem kendi icine kapali hem de tamamen agik olan gorsel
kompozisyonlarin birlikteligi

c) Duraganlik ve hareket arasindaki (metaforik ve mitonomik boyutta)
karsitlik sorunsali

d) Imgelerin yarattig1 gorsel haz.

24 Kare filmi, duragan imgelere CGI ile hareket verilmesiyle
olusturulmustur. Bilgisayar efektleriyle yaratilan hareketli imgeler dogay1
taklit etmektedir. Dijitallestirme siklikla belirgindir ve izleyicide goriintiilerin
manipiile edildigine dair siirekli bir farkindalik yaratir. Boylece eserin odak
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noktalarindan biri olan kurgu ile gergekligin karsithginin neden oldugu
diyalektik, farkli bir baglamda, yapaylik ve dogallik kavramlari arasinda
yeniden kurulur. Sinemada CGI teknolojisinin kullanilmas1 siradan bir
uygulamadir; amag¢ gercek/nesnel olarak yaratilmasi giic ya da pahali
olan goriintiilerin filme eklenmesidir. Bu goriintiilerin seyirci tarafindan
anlasilmayacak sekilde yapilmasi asal olandir. Burada ise epistemolojik bir
boyutun varlig1 6zel olarak 6ne gikartilmaktadir; nesnellik askiya alinarak
seyircide cagrisimsal (yan-anlam) boyutta anlam yiikleri olusturulmasi
amaclanmisgtir.

Eserde duragan karelere hareket verilmesiyle sinematografik olanin alt:
cizilir, boylece bir mecra olarak sinematografik aygitin ontolojisi yeniden
diigtintilmeye acilir. Duragan imgeler ontolojik olarak degisime ugratilmis,
hareket yanilsamasi tireten gorsel olmanin 6tesine gegirilmistir.”

Eser ilk elde anlatisal olmayan bir yapi olarak tanimlanabilir. Ancak bu
pek de dogru degildir. Eserin anlam boyutu kisinin kendi yorumuna agik
olarak her seyircide yeniden tiretilebilir. Eserin bu baglamdaki en temel 6zelligi
gortinttilerin ardisik siralamaya gore farkli anlamlar tasima potansiyelidir.
Art arda yansitilan bu kareler arasindaki ¢apraz gegisler, hareketlerin kaotik
yapisi ve bunun sonucu olarak da anlam bulaniklig eserin anlatim giictinti/
farkliligini olusturmaktadir.

Acilis jenerigindeki metin'® g6z 6niine alindiginda eserin hem sanatsal
hem de metafizik bir sorgulamadan dogdugu soylenebilir: Fotograf
cekilmeden 6nceki ve sonraki anlarda neler oluyor? Bir goriintiide hangi
olmus ve olacaklar gizlenmis olabilir sorusu filmin anlatim-anlam boyutunun
odak noktasimi olusturmaktadir. Yonetmen nihai bir ifade olmaktan cok
uzak sekilde insa ettigi bu eserinde, onu bir agiklama olmaktan cikarip
goriintiilerden nasil anlam ¢ikarildigina dair bir 6rnek sunmaktadir.

Eser en temelde, karelerin goriinen i¢ ile gortinmeyen dis arasindaki
akisin1 Ortiik sekilde vurgular. Bir matris bigemine dontisen goriintiiler
goriinenin 6tesine gecerek ekran dig1 alana yonelir. Soyut ve eliptik goriintiiler

9  Bugorsel ve cok-bigimli karmagsikligin izleyici icin yarattig1 zorluk, sinemanin diger teknolojik
gorintii tiretme formlariyla (VR, Al Hologram, vb.) bilesime girdigi fiizyon modellerinin
bagl basina farkli anlatt modlar1 kurulmas: anlamina gelmesi ve ayr1 bir irdeleme alan

olusturmasidir.

10 Filmin acilis jenerigine Kiyartistemi sdyle bir metin koymustur: “Sanatginin bir sahnenin
gergekligini ne dlgiide tasvir etmeyi amacladigint her zaman merak etmigimdir. Ressamlar
gergekligin yalnizca tek bir cergevesini yakalarlar, ondan 6ncesini veya sonrasini higbir sey
yapmazlar.”
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esliginde siirsel bir anlatiyla insa edilen kareler ayni amaca hizmet eder:
gercekligi ve onun arkasindaki baglami yeniden diisiinmek ve sinemada
yerlesik goriisleri ve aligilmusg tiir / anlati semalarini sorgulamak. Bu anlamiyla
eser bagli basina elestirel bir yapimi somutlastirir; gogu zaman otonom uzay-
zaman pargcalari farkli karelerde yeniden ortaya ¢ikarak imgesel niteliklerinin
farkina varilmasini saglar. Kiyariistemi burada ¢ok daha karmagik imgeler
ve sesler ile bunlarin gondergeleri arasindaki iliskiye dair yeni bir yaklagim
sunar. Sunulan sey, imgelerin etkilesimiyle olusacak farkli anlati yollar1 ve bu
yollarin farkli fenomenolojik deneyimleridir. Deneyim, fotograf ve sinemasal
imgeleri belirtisel boyutu ile durgunluk ve hareket kavramlar1 baglaminda
yeniden tiretmeyi saglar.

Gortintiilerde alan derinligi uygulamas: gorsel alanin biitiinsel
olarak miimkiin oldugunca uzun siire odakta kalmasiyla 6nem kazanir.
Kiyartistemi'nin gerceveleme mantigin1 yonlendiren sey, izleyiciye kesin
bir yonelim noktast sunmayan belirsizligin hakim oldugu goriintiiler
dizisidir. Es deyisle karelerin asal olarak neyle ilgili oldugu, ne tiir bir anlam
aktarmaya calistigi pek de agik degildir. Bu anlam ve seylerin hakkinda
olusuna dair eksiklik, imgelerdeki higbir seyin sabit bir yonelim noktasina
baglanmamasindan kaynaklanir. Eserdeki tiim kareleri birbirine baglayan
sey, duragan ve hareketli olan arasinda olusan gerilim duygusudur. Bu
duygu tipki Deleuze’tin kristal zamanina isaret eder. Eylem ya da durumlar
her karede farkli yogunlagma tasidig icin diistindiirticii olarak islev gortirler.

Esere film dili perspektifinden bakildiginda ¢ekimlerin uzun, genis bir
kompozisyon ve asir1 alan derinligiyle 6zenle cercevelendigi goriilmektedir.
Gortintiilerin kompozisyonu derin katmanl olup ¢ekim 6lgekleri tutarl: bir
sekilde korunmustur. Hiz yavastir ve anlati, geleneksel bir olay 6rgiisii yerine
analojiler ve tekrarlar (tematik, gorsel, miizikal) aracilifiyla insa edilmistir.
Yansitilan mekéanlar, -6rtiilii olarak- hayata dair unsurlari birbirine baglayan
“sey” olmalarina kargin tarihten ve insan iligkilerinden yoksun, gelip gecici bir
zamansalligin isaretleriyle dolu soyut ve evrensel mekanlardir. Trajik bir tona
sahiptirler, terk edilmislik ve kirilganlik hissini yogun bigimde duyumsatirlar.

Kisaca denilebilir ki her mod tiirii, kendi anlatim kurallarim ve
geleneklerini, dolayisiyla da anlam {iretimlerini bir epistemoloji olarak
gelistirir. Bir flizyon denemesinde ise farkli modlarin teknik, mantik ve
estetik iceren anlati stratejisi yeniden olusturulur. 24 Kare’de farkli modlarin
uygulamas: yukarda belirtilen degiskenler tizerinden degerlendirildiginde
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anlati bakimindan dogrusaldan dogrusal olmayana, tek yonlii olustan gok
yonlii olusa, biitiinsel zaman ve mekan anlayisindan parcali zaman ve mekan
anlayisina dontiserek farkli bir anlati modiilasyonu kurar.

Anlati/anlatim konusu su sekilde 6zetlenebilir: Eser 6zellikle belirgin
oykii(ler) anlatmaktan kaginmaktadir. imgelerde hareket unsurunun var
olmasma ragmen perdedeki stire durmus gibi bir izlenim yaratir. Eserin
felsefi 6nermeler veya siirlerden olusan bir kolaja benzedigini séylemek
de miimkiindiir. Her karenin kendi icinde bir estetik degeri vardir ama bu
deger ile birlikte yaraticisinin hayal giictinden kaynaklanan sanatsal nesneler
arasindaki bagintilar da ayr1 anlam yiikleri tasimaktadir. Dolayisiyla eser
farkli bir alimlama deneyimi sunmaktadir.

Eserin Anlati Estetigini Yansitan Birkac Sahne Ornegi

Eserin anlatis1 ve estetigine dair somut veriler igin birkag sahneyi ele alip
irdelemek ufuk acic1 olacaktir. 24 kare icinden beg kare 6rneklem olarak
secilmistir. Bunlar evreni yeteri kadar yansitma potansiyeline sahiptir.
Orneklemin secilme 6lgiitleri sunlardir:

a) Baslangi¢ karesinin tipik bir 6rnek olusu (eserde yer alan tek resim/
tablo olmasi, diger 6rneklerin fotograf olmasi),

b) 15. ve 24. karelerin insan figiirii icermesi (Diger kareler salt manzara
gortinttisidiir. Bruegel’in resminde insan figilirti vardir fakat farkli bir
iglev icinde kullanilmustir.),

c) 3. ve 6. karelerin ise kalan on dokuz kareyle biiytik olctide benzerlik
tagimasi.

Belirlenen karelerin irdelenmesine baglamadan once tiim Kkarelerin
ortak paydasi su sekilde Ozetlenebilir: Goriintiilerin ¢ogunda bariz bir
merkez nokta olusturulmustur. Ornegin siyah-beyaz goriintiiler, karl bir
kis alanimin igine yerlestirilmis bitki ve hayvanlar ile kompoze edilmistir.
Yonetmen goriintiileri diizlestirerek yatay dilimlerden olusan bir yiga
dontistiirmiistiir. Tekrar eden hareketler vardir ve bunlar (bir kusun kafasini
kaldirmasi, bir atin toynaklarini kaldirmasi vb.) goriintiiyti diizenli bir anlat:
parcasina dontstiirmektedir (Dargis 2018). Hemen belirtmek gerekir ki bu
kareler agirlikli olarak imge kavraminin igerdigi boyutlar perspektifinden ele
almmustir. Bazi kareler anlatim modu 6zellikleriyle bazilar1 da anlam yaratim
modu o&zelligiyle 6ne c¢ikmaktadir. Dolayisiyla ele alinan karenin agirhik
noktasi neredeyse irdelemeler oraya vurgu yapacak sekilde olusturulmustur.
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1. Kare: Eserin baglangic goriintiisiinii olusturan bu karede yansitilanlar
daha sonraki goriintiilerin nasil yorumlanacagina dair belirgin ipuglar: tagir.
Peter Bruegel'in Kardaki Avcilar adli tablosu 6nce ses olmaksizin sunulur,
bir siire sonra riizgdr ve karga sesleri duyulmaya baslar, birkag saniye
sonra da statik ¢ekim canlanir ve kéydeki bacalarin birinden dumanlarin
ylikselmeye basladigy, bir kopegin karda ytirtidiigii, bir kusun agaca kondugu
goriiliir. Tablodaki canlandirma, orijinal tabloya eklenen yeni hareket
unsurlartyla gelisir. Tabloda var olan ¢ok kiigiik varlik ve nesneler ise ikincil
islevler icinde kurgulanir.

Gorsel bakimdan tablonun 6nemi, resme bakan kisinin onu nasil izlemesi
gerektigi konusunda yonlendirmeye sahip olmasidir. Bakan kisinin goziini
uzaklara yonelten bir canlandirma olusturulmustur. Eseri olusturan 23
fotograf goriintiisiinde de benzer bir canlandirilmaya gidilmistir. Ornegin
inek stiriisii, bariz sekilde yagan kar, sis ve duman baglica 6geler olarak &ne
¢ikan unsurlardir. Eser boyunca bu 6geler birlestirilerek ve gesitlendirilerek
resimsel ve isitsel motiflerden olusan bir matris haline getirilmektedir.
Dolayistyla da olusturulan canlandirmayi takip etmek igin seyirci stirekli aktif
halde olmak zorundadir.

3. Kare: Dogadaki duraganligin, tekrarin ve degisimin tek bir ¢ekimde
sunulmas: bu karenin se¢ilme nedenlerinden biridir. Kare, 6n planda nefes
aliyormus gibi goriinen devasa bir yumruyla acilir. Gel-git olgusu yansitilirken
arka planda inekler gecer ve nefes alan, asla kimildamayan bir kiitleye
carpar. Bazi inekler siirtiye devam etmeden once duraklar ve bu kiitleye
bakar. Bunun 6lmekte olan bir tiir yaratik olup olmadig1 belli degildir. Ancak
sonunda bunun ne oldugu ve Kiyariistemi'nin perspektifle nasil oynadig:
ortaya cikar. Bu gorsellestirmede evrenin dinamik ve sentetik yapist gozler
oniine serilir ve kurgu ile gercek, dogal ile yapay, 6liim ile yasama dair gorsel
diinya seyircinin algisina sunulur (Morgenstern 2018).

6. Kare: Bu kare, bir pencerenin kenarma tiineyen ve riizgarda sallanan
agaca bakan bir karganin goriintiisiinii igerir. Bir siire sonra bagka bir karganin
¢ikintinin tizerine kondugu ve iki kusun konusmaya basladig: duyulur. Arya
doruga ulastiginda riizgar siddetlenir ve agag ¢ilginca dalgalanmaya baslar,
kargalardan birinin ucup gitmesine ve digerinin kendi basina kalmasina
neden olur. Gorsel kompozisyon miikemmel bir sekilde cercevelenmis
olmasma karsin kanat simetrisi dogru degildir. Bu bozukluk miikemmelligin
her zaman kusurla; diizenin kaosla, hazzin aciyla bir arada var oldugu
metaforik diizlemdeki anlatimini yansitir.
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15. Kare: Insan figiirtiniin bulundugu ilk kare olan goriintii tamamen
hareketsiz olarak, sirtlar1 déntik sekilde Eyfel Kulesi'ne bakan bir ailenin
yansitimu {izerinedir. Onlar hareketsiz kalirken giinigig1 degisir /kararir; 6n
planda elinde gitar1 olan ve serenat yapmaya galisan bir sokak calgisi da
dahil olmak {izere cesitli insanlarin gelip gectigi goriiliir. Insanlar tamamen
hareketsizdir. Gorsel kompozisyon, 6n plan ve arka planda gosterilen ve
gizlenenleri 6ne ¢ikartir. Bakis agis1 ve perspektif araciligiyla ekrandaki alan
ile ekran disindaki alan birlesir. Gerilimi yaratan bir bagka unsur da figtirlerin
amag odakli dugtinceli hareketsizligi ile cerceveye girip ¢ikan siradan yayalar
arasindaki karsitliktir. Bu gorsel tasarim, hareket ve dinginligin ayni anda
merkezde yer aldig, garip sekilde ilgi cekici bir imgeye doniistir.

24. Kare: Eserin son imgesini olusturan bu kare, Kiyariistemi'nin
amagladi@1 gorsel / goriintiisel evrenin meta 6zelliklerini iginde barindirmasi
bakimindan son derece énemlidir. Kiyariistemi bu kare ile degisen sinema
teknolojileri dolayisiyla farklilasan film yapim tekniklerine gonderme
yapmug gibidir. Kare arkadan goriilen bir kadin figiiriiniin acik pencerenin
yanindaki masada uyumasiyla agilir. Kadin yorgunluk nedeniyle sekerleme
yapmaktadir. Masanin tizerinde bir bilgisayar monit6rii vardir ve bundan
William Wyler'in Hayatimizin En Giizel Yillari (The Best Years of Our Lives, 1946)
adli filmin son sahnesinden karelerin teker teker yavasga aktig1 goriilmektedir.
Kadimn 6ne dogru egilir ve bilgisayar ekranindaki goriintii de hareket etmeye
baglar. Monitoérdeki goriintiilerde oyuncularin agizlarini birbirine yaklastirip
optstiikleri goriiltir. Gortintiiler hizli oynatildiginda hareket yanilsamasini
yaratan olgunun donmus fotografik goriintiilerden baska bir sey olmadig:
agiga cikar.

Secilen bu bes 6rnekten de gortilecegi gibi filmde alimlanacak ¢ok fazla
dramatik boyut vardir. Bazi kareler biiytileyici ve rahatlatici; digerleri olas1 bir
tehlike nedeniyle gerginligi yansitici sekildedir. Ses kusagi da gorsel diinya
gibi bu bilingle olusturulmustur. Hem diegetic hem de non-diegetic miizik ile
goriilen ve goriilmeyen kaynaklardan gelen hayvan ve gevre seslerine kadar
cercevelerin 6tesinde var olan bir diinyay: da cagristiracak 6nemli rollere
sahiptir (Morgenstern 2018).

Burada son s6z olarak Kiyariistemi'nin tiim bu karelerde gériintiintin tig
boyutlu temsilini g6z ard1 ettigi, sinemasal zamansalligin siirlarini yeniden
tanimladig, anlatisina ve seyircisine herhangi zamansal bir diizen empoze
etmedigi ve bu anlamda birgok farkli yiizii ayn1 anda insa ettigi soylenebilir.
Eserin deginilmesi gereken bir baska yonii de belirgin bir finale sahip
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olmamasi ve bunun seyircide yaratti$i duyumsama boslugudur. Birbiri ardina
gelen kareler sanki sonsuza kadar devam edebilirmis gibi bir duyumsama
yaratmaktadir.

Genel Degerlendirme

Ozgiin sanatsal bir anlayisla atipik bicemde iiretilen bu eserin ne olduguna
dair yaklagimi odagina alan bu analizde, asagida bagliklar halinde verilmis su
sorularin yanitlari, makalenin genel sonucunu olusturmaktadir:

Eser nasil tanimlanmall, “film” terimiyle tanimlanacaksa nasil bir zemine oturtulmali?

Ozel dikkatle kurgulanmis, anlam boyutu ortiik, kisa dykiiler kolaji seklinde
olan bu esere ilk elden bakildiginda anlatisal olmayan goérsel sanatlarm
(video-art veya enstalasyon vb.) bir parcast gibi bir tanimlama yapilabilir.
S6zgelimi bunun bir enstalasyon olabilecegi, herhangi bir ortamda herhangi
bir sirayla gosterilebilecegi yoniinde gortigler 6ne stiriilebilir."! Bunun ¢ok da
dogru yaklasim olmadigimni sdylemek miimkiinddir. Eseri tipik bir film gibi
tanimlamak ve ele alip irdelemek de pek miimkiin degildir ¢iinkii belirgin
bir dykiileme 6zelligini yani karakterler ve goriintiiler arasindaki nedensellik
bagmi istiinde tasimamaktadir. En temelde bu yarati atipik bir varliktir
clinkii anlat: estetigi bakimindan statik gorsel anlatilarin asal belirleyicisi olan
soyleme dayanmaktadir. Imgeler hareketlendirilmis olsa bile dykii olgusu
ikincil plandadir.

Geriye deneysel film olma niteligi kalmaktadir. Deneysel veya avangart
olarak tanimlanan sinema, geleneksel olmayan, alisilmis anlatilarin disina
¢ikan film yapim tarzidir.'? Sinemasal bir yaratiyr avangart veya deneysel
yapan seyin ne olduguna dair kesin bir tanim olmasa da bu tiirlerle
yaygin olarak iliskilendirilen cesitli 6zellik ve unsurlar tamimlamada
yol gostericidir. Dogrusal olmayan oOykii anlatimi, geleneksel olmayan
dramatik diizenlemeler, gorsel ve isitsel uygulama deneyleri, konvansiyonel
tir siurlarinin bulaniklagsmasi, hatta yikilmas: baglica 6zellikler olarak

see

11 Avangart kavramu ilk olarak Fransa’da sanatla ilgili olarak ortaya ¢ikmus ve Henri de Saint-
Simon tarafindan yaratilmigtir. 1920’lerde Man Ray, Marcel Duchamp ve Fernand Leger gibi
sanatcilar bunu sinemaya tanitmustir.

12 Enstalasyon 1970’li yillarda tinlenen Batili gagdas bir sanat tarzidir. Enstalasyon sanati,
belirli bir ortam iginde kavramsal bir deneyim yaratan her tiirlii materyali bir bagka deyisle
ses, video, performans, bilgisayar ve internet gibi yeni olanlardan nattirel olanlara kadar
tamamim kapsar (Keser 2009, 120).
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sOylenebilir. Dolayisiyla da bu eser igin bir tanimlama yapilacaksa deneysel
film terimi daha uygun diismektedir. Nitelikli deneysel filmlerdeki amacin
seyirciyi filmle daha aktif ve daha diistince temelli bir iligki igine yerlestirmek
olduguna bir kez daha deginmekte fayda vardur.

Yavaghiga ve duraganhga yapilan giiclii yonelim her zaman deneysel/
avangart sinemanin karakteristik 6zelligidir. Kiyariistemi zamana dayali bir
mecra olarak sinema tekniklerini kullanip fotografik goriintiiniin icindeki
sinemasal olani agiga gikarir. O, goriintiiyti “yavaglatarak” ve hatta hareketi
tamamen ortadan kaldirarak fotografi taklit eder. Burada flizyon o6zellik
ortaya gikar: Deneysel sinema fotografi taklit ederken ¢agdas fotograf sanati
da zamani mekénsallagtirir ve boylece de sinemay: taklit eder (aktaran
Trifonova 2015, 106).

Eserin ontolojik ve epistemolojik olarak konvansiyonel filmden farki nedir?

Fotograf ile film arasindaki iliskinin kavramsallastirilmasinda hala stiregelen
bir karmasiklik olduguna daha 6nce deginilmisti. Ortak temele karsilik,
farkli estetik modlarm varli§1 sorunsal olarak varligini stirdiirmektedir. Eseri
konvansiyonel agidan bir sinema filminden farkli kilan noktada ontolojik
ve epistemolojik baglamda sunlar soylenebilir: Konvansiyonel sinemada
gercege yakin hareket kritik 6neme sahiptir ¢iinkii gergekligi daha dogru bir
sekilde yakalamak ve yansitmak asal 6zelliktir. Seyirci boylece dykiiyle daha
kolay etkilesime girebilecektir. Oysa deneysel tabanli filmler kendilerini bu
6n kosuldan koparmak igin 6zellikli ve belirgin sekilde farkli/yeni bigemlere
basvurmaktadirlar.

Geleneksel sinema anlatisina sahip filmlerdeki goriintiilerin epistemik
islevinin ne oldugu sorusuna su yanitlar verilebilir: Goriintiiler, diinyaya
ve insan kimligine iliskin seyirci inanglarmi yeniden insa etmede etkin rol
oynamaktadirlar. Duragan ve akan goriintiilerin her ikisi de insan anlayigin
ve deneyimini giiclii bir sekilde etkilemesine karsin akan goriintiiler ile
farkliliklar vardir ve bu ontolojik temelden kaynaklanmaktadir. Duragan
gortintiiniin sundugu form ve yapilarla karsilastirildiginda akan gortinttiler,
farkli diinya algis1 gelistirip konuya, kimlige, sosyal, politik ve ekonomik
iligkilere dair gortisleri degistirebilme giictine sahiptirler.

Kurama Peter Wollen, hareketin film icin gerekli olmamasi gibi hareketsiz
fotograflarin da kendi baslarna anlati olmasalar da anlatinin unsurlarn
olarak kabul edilebilecegini savunur. Laura Mulvey, hareketli goriintiiyii
yavaglatmanin ya da dondurmanin ona indekssel olus kazandirdigim
ve boylece goriintiiyle daha fetisist bir iliskiyi tesvik ettigini hatirlatarak
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hareketsiz ve hareketli arasindaki ortama 6zgii ayrimi da sorunsallastirir
(aktaran Trifonova 2015, 103).

Kiyariistemi, fotografin askin statiisiinii ve zaman dis1 olusunu 6n plana
cikartarak seyirciyi ontolojik gercegin kaybini arastirmaya cagirir. Bunu
da yapisi bozulmus bir anlati modiilasyonu i¢inde yapmaktadir. Eser, bag
dokusunu kaybetmis hareketsiz gercevelerinilerleyisiyle fenomenolojik olarak
zamansal akigla varolussal olarak kendini yeniden tiretir. “Simdi/an”, orijinal
duragan am degisen Ggelerle yeniden bigimlendirir. Simdi/an zamansal
boyutuyla seyircilere statik bir simdi ile degisen gortinmez zamanin ve
goriinen zamanin birlikteligini drgiiler. Kiyariistemi seyircisini yeni bir zaman
algisiin igine, yani Deleuze’tin zaman-imge yaklasiminda belirttigi bir uzay-
zamanin esigine yerlestirir. Eser bicimsel ve estetik segimler aracilifiyla
sinemanin temel hareket odakli dogasimi alasag1 ederek 6zgiirliik ve hareketle
ilgili felsefi fikirler tizerine dogrudan bir anlati niteligini kazanur.

Tammlanan bu eserin degerlendirme parametreleri neler olabilir?

Klasik sinemaya yonelik degerlendirme parametreleri arasinda ¢ok yaygin
olarak kabul edilen gortis, bir filmde asil 6nemli olanin 6ykii derinligi ve
dramatik mimarinin ne denli giiclii oldugudur. Gorseller ve ses kusag:
6geleri bunlardan sonra gelen degerlerdir. Eser kendi gorsel-igitsel dilinde
meta diizeyde bilgi tasimaktadir. Her karenin kendi iginde bir estetik degeri
vardir ama ayni1 zamanda yonetmenin hayata dair 6nerdikleri ile baglantilar
vardir. Bir karenin nasil anlasilacag1 6nce gelen ve onu takip eden karelerin
gevsek baglarla oriilmesiyle insa edilmistir. Hareketli goriinttiler kendi estetik
diisiince siireclerinin olasiliklarini bu érgiileme iginde barindirmaktadirlar.

Fiizyon nitelik eserin anlati perspektifini nasil olusturmus?

Bu yapidaki filmler temelde anlati degildirler, baskin unsurlari soyutlama
veya lirizmdir. Oyleyse ana sorunsal sudur: Geleneksel filmsel yap1 gesitli
dijital bicimlerle doniistiiriildiigiinde ortaya ¢ikan nedir ve bu yeniden
konumlandirmalar nasil bir anlati bi¢imi ve bigemi kurmaktadirlar?

Eserde inga edilen anlatinin niteligi eserin odagini olusturan hem kendi
kinetik degerine hem de onu cevreleyen statik gorsellere dikkat cekme
tizerine kurulu olan bir kavramsallagtirma tizerinedir. Yagamin hareket ve
ozgtirliikle iligkilendirilmesi ana tema olarak 6ne ¢ikmaktadir. Merkezinde
yer alan zamansallik unsuru eserin temel belirleyici 6gesidir.

Karelerin igeriginden yani 6ykii yansiimindan 6te, 6nemli olan sey
temsil ve gerceklikle ilgili temel sorularla beraber imge yaratim konusundaki
farkliliktir. Filmdeki agik anlam, son kare istisna tutulursa hic¢bir zaman
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metin diizeyine kolayca ¢ikartilamamaktadir ¢linkii goriilenler seyircinin
tam olarak gormeyi bekledigi seyler degildir ve ¢oztimledikleri anlamlar da
kolayca askiya alinabilir.

Anilara benzer sekilde olusturulmus, parcalanmis bir gerceklikten
olusan eserdeki karelerin bash basina birer “karar ami” goriintiisii oldugu
sOylenebilir. Birbirine baglanan goriintiilerin ardisikliginda, mekansal ve
zamansal kesintilere ve duraganliklara ragmen kareler, hareket ve zaman
gecisi yanilsamasini hep korur. Ancak yonetmen anlatiy1 her biri belli bir
uzunlukta tutulan bir dizi stireksiz goriintiiye bolerek izleyiciye neyi nasil
algilayacaginin da ipuglarmi verir. Burada artik anlatiya gergeklik olarak
bakilmayacaginin bir metafor olarak degerlendirilmesi gerektigi aciktir. Eser
bu anlamda, sinemanin ontolojisi iizerinden gizli arka plan1 diisiincesini
olusturan anin momentumu olgusunu yeniden kurmaktadir.

Biitiin bunlarin baglaminda bu yaratim seyirci icin nasil bir almlama sunmaktadir?’

Seyirciye sorulacak olan “Bu film size ne diisiindiiriiyor ya da ne hissettiriyor?”
sorusunun yanitlar: herkes i¢in farkl olacaktir. Klasik film seyircisinin aligkin
oldugu dinamik Oyki ve karakterlerin yoksunlugu nedeniyle oldukga
zorlanabilecegi aciktir. Ciinkii eser 114 dakikalik siiresi icinde seyircilerin
anlam arama gibi temel beklentilerini bosa ¢ikartan bir yapiya sahiptir.

Statik gorsel anlatilarda tlimevarimsal akil yiiriitme tizerinden
¢ikarsamalar yapilir. Burada da seyirci izledigi anlatiy1 tiimevarimsal bir
modla anlamlandirabilmektedir. Seyirci deneyimi ilging sekilde ikili bir
yap1 lizerine kurulmustur. Seyirciyi bekleyen ilk boyut bilingle dizilmig
karelerin sundugu soyut oykiiler tarafindan stirtiklenmek, ikincisi ise filmi
ayni anda izleyen farkli seyircilerin anlatiy1 kendi zihninde kisisel diistince
ve ¢agrisimlarla yeniden kurabilme imkanidir. Dolayistyla da seyirciler, filmi
sadece izleme boyutunu asip diisiinme ve algilama igeren bir deneyim olarak
esere eklemlenebilmektedirler.

Son s6z

Abbas Kiyartistemi, resim, siir, fotograf gibi ¢ok farkli mecrada kendini ifade
edebilmis ender sanatgilardan biridir. Onun -tiim filmlerinde goriilebildigi
gibi- imge olusturma stireci tizerine stirekli bir diistinme egzersizi yapiyor
olusunu bu ¢ok yénliiltigiine baglamak miimkiindiir.

13 Burada sunulacak her argiiman, spekiilatif olma ozelligi goz ardi edilmeksizin
degerlendirilmelidir.
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Kiyariistemi’ninher zamanses, goriintii ve metnin yenikombinasyonlarin
arayan bir yonetmen olarak ¢igir agan filmler yaptigi ve fotograf gibi sinemasal
imgelerin de birer “an” dan ibaret oldugunu belirterek iki alan1 da 6zgiirce
iliskilendirdigi goriilmektedir. Kendisi igin bir sorunsal olan (jenerikte
sundugu) distincesi ile nasil bir gorsel diinya kurulabilecegini bu filmde
gostermektedir. Bu 6rnek calismada, fotograf ve filmin kendi ontolojilerinin
kesisme uygulamasinda her mecranin belirtisel gondergesel kapsamin ele
alarak duragan olani sinematografik olana doniistiirmesiyle farkli bir anlatim
mimarisi egli§inde yeni bir gérme bicimi yaratmigtir.

24 Kare filminin ana sinema akiminin disina tasan atipik yapisi nedeniyle,
yaygin sekilde kullanilan diger ¢oziimleme yontemleri (icerik analiz, sosyolojik
analiz vb.) yerine betimsel analiz yontemi tercih edilmistir. Betimsel analizin
metodolojik esnekligi ve pratik sekilde filme uyarlanabilir olmasindan dolayz-
nedensellik kurmadaki zorlugu ve baglamsal iliskiler kurma gibi dezavantajl
yonlerine ragmen- bu yontemin uygun oldugu diistintilmiistiir.

Eser, 6zgiin yaklagimiyla aktardiklar1 dogrultusunda ikonik bir 6rnek
olarak one ¢ikmaktadir. Art arda gelen karelerle kurulan bu anlatida asal
ozellik, karelerin ardisik uzay ve zaman araliklar: sunmadig1 ve bu nedenle
de temsil edilen nesnelerin goriintir hareketini yeniden tretmedigidir.
Imgeler arasindaki iliski bir bellek cagristminin sonucudur. Bu belirsizlik,
goriintiilerin kendileri incelenerek ¢dziilemez.

Manzara/mekan agirhikli goriintiilerle inga edilen eserde yansitilan
mekanlar gerceklik ile siirsellik arasinda kopriiler kurarak o6zel anlam
alanlar1 olusturmaktadir. Seyircisinden elestirel bir bakis acisi talep
edilmekte, insan deneyimine ve paylasilan degerlere dair yeni/farkli/
derinlikli gortigler iiretmesi beklenmektedir. Es deyigle sinema estetiginin
gelecegini zenginlestirme potansiyeline sahip olarak deneysellik yapist
tizerine kurulan bu film, seyircisine meta dtizeyde bir bilis kazandirmaktadir.
Biitiin filmlerinde kamera motivasyonu ve diger gorsel diizenlemeler belirgin
bigimde onun imzasin tagir. Bagta Beg (Five) olmak tizere 24 Kare filmi ticari
anlati sinemasinin Stesine tagarak farkli bir sinema estetigi kurmanin érnegini
sunar. Orneklem olarak segilen ve analizi yapilan sahneler somut olarak ele
alindiginda gortintiiler sanki bir prizmadan gegen 151g1n parcalanmis ama
toplamda birlesik niteligini tasima 6zelligine sahiptir.

Son s6z olarak denilebilir ki; 24 Kare adli bu ¢alisma iki farkli imge
modelinin bilesimi iizerine multimodal diizeyde kurulan bir eserdir. Her
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moddaki imge i¢in ayr1 ayri gelistirilen estetik/epistemolojik kodlarm
birlestirilmesi eserde anlatimi belirsizlestirme yerine onu a¢makta, seyirciyi
iki mod arasindaki iligkiyi anlamlandirmaya ve bunun dogal uzantis1 olarak
da multimodal diizeyde f{iretilen “tamamlayici anlami” yorumlamaya

cagirmaktadir.
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Abstract

This study examines public-relations practices in the post-truth era from the
perspective of public-relations practitioners in Turkiye. To discover how they
professionally experience and evaluate the post-truth era, this study employs a
qualitative research methodology using in-depth interviews conducted with public-
relations practitioners working in public-relations agencies. Through a thematic
analysis of the data obtained from these interviews, the study concludes that
public-relations practitioners in Turkiye have adapted to the requirements of the
post-truth era and view their work within this framework. More specifically, the
findings suggest that public-relations practitioners emphasize the importance of
disseminating accurate information in an uncertain information environment. In
this context, accuracy, transparency, and clarity arise as the three most important
themes in the dynamics of public-relations practices in the post-truth era. These
themes contribute to the understanding of how public-relations strategies are
shaped amid the confusion of information and perception of the post-truth age. The
study also sheds light on the role of public-relations practitioners in this process.
In summary, the study seeks to clarify, from the perspective of public-relations
practitioners, the changing situation of public-relations practices in the post-truth
era, where cognitive biases, information overload, and disinformation interrupt the
communication between organizations and their target audiences. It emphasizes
the importance of awareness of the post-truth period for the field of public relations
and draws attention to the need to disseminate this awareness. The findings
obtained in this study contribute on both fronts, offering insights to professionals
and researchers in the field.

Keywords: Post-truth age, public relations, new media, fake news, strategic
communication management
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Oz

Bu ¢alisma, hakikat-sonrasi donemdeki halkla iliskiler uygulamalarini Turkiye'deki halkla
iliskiler uygulayicilarinin bakis agislyla incelemektedir. Baylece, onlarin bu donemi mesleki
olarak nasil deneyimlediklerini ve degerlendirdiklerini kesfetmeyi amagclamaktadrr.
Bu dogrultuda, nitel arastirma metodolojisi takip edilerek, halkla iliskiler ajanslarinda
calisan halkla iliskiler uygulayicilart ile derinlemesine gorusmeler gerceklestirilmistir.
Gorusmelerden elde edilen verilerin tematik analizi sonucunda, Turkiye'deki halkla
liskiler uygulayicilaninin hakikat-sonrasi donemin gerekliliklerine uyum sagladiklarr ve
calismalarini soz konusu cerceveye dahil ettikleri sonucuna varilmisti. Daha belirgin
bir bigimde sonuca yaklasmak gerekirse, bulgular, halkla iliskiler uygulayicilaninin yogun
enformasyon ve bilissel onvargilarla oruld hakikat-sonrasi donem atmosferinde dogru
bilgi yaymanin onemini vurguladigini gostermektedir. Dogru bilgi yaymaya atfedilen
bu onemle birlikte, hakikat-sonrasi donemde yurutulen halkla iliskiler uygulamalarinin
dinamikleri icin dogruluk, seffaflik ve netlik Uzerinde durulan U¢ ana tema olarak
belirginlesmektedir. Arastirma sonucunda kesfedilen bu temalar, hakikat-sonrasi cagin
enformasyon ve algl karmasasinda halkla iliskiler stratejilerinin nasil sekillendiginin
anlasiimasina katki sunarken, ayrica, halkla iliskiler uygulayicilarinin bu donemdeki rolunu
de aydinlatmaktadir. Genel olarak degerlendirildiginde, arastirma, halkla iliskiler uygulama
alani icin hakikat-sonrasi donemin farkindaliginin 6nemini vurgulamakla birlikte, bu
farkindaligin vayginlastirimasi geregine de dikkat cekmektedir. Hakikat-sonrasi cagda
bilissel onvargilar ve dezenformasyan, kuruluslar ile hedef kitleleri arasindaki iletisimi
kesintiye ugratarak bu surecin devamliligini zorlastirmaktadir. Bu baglamda bu ¢alisma,
hakikat-sonrasi cagda halkla iliskiler uygulamalarinin degisen durumunu halkla iliskiler
uzmanlarinin bakis agisiyla ele almistir. Konu gergevesindeki tartismalarin ve bu ¢alismada
elde edilen bulgularin bir araya getiriimesiyle, incelenen surecin kapsamli bir bakis agisiyla
anlamlandinimasina katki saglanmistir. Calisma, halkla iliskilerin meslek uzmanlarina ve
halkla iliskiler alanindaki arastirmacilara icgoruler sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Hakikat-sonrasi donem, halkla iliskiler, yeni medya, sahte haber,
stratejik iletisim yonetimi
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The post-truth era, which is characterized by prioritizing emotional objections
over objective facts, has led to a shift in the way information is disseminated
and perceived.! This shift has become evident during major events such as
the Brexit referendum and the election of Donald Trump as president, where
misinformation and “alternative facts” have played a significant role in
shaping public opinion (Fischer 2021). The prevalence of fake news in the
political environment has been exacerbated by the proliferation of digital
technologies and the multiplicity of communication channels available
in the post-truth era. In the post-truth era, traditional notions of truth and
objectivity have been challenged, with beliefs and opinions often replacing
verifiable facts (Keyes 2021; McIntyre 2019; Thompson 2020; Alpay 2021). The
existence of this phenomenon has led to the emergence of an important field
of study in the field of public relations to explore the dynamics that play a
role in contemporary communication environments within the framework of
postmodernism and post-truth.

In this context, researchers have explored the intersection points of
postmodern culture and public relations, emphasizing the importance of
understanding campaigns and communication strategies in a postmodernist
framework (Artan-Ozoran 2021). This approach emphasizes the need to adapt
public relations practices to the complexities of a postmodern world, where
narratives and perceptions have a significant impact.

The evolution of public relations in the post-truth era has raised concerns
see
1 This article is based on the master’s thesis titled “Public relations in the post-truth age: An
evaluation of public relations practices from the perspective of practitioners” prepared by Emre
Ergen under the supervision of Associate Professor Alev Aslan and accepted by the Social
Sciences Institute at Istanbul University.
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about fact-checking and the dissemination of accurate information, especially
in an environment where subjective beliefs and emotions often overshadow
objective data (Wang 2022). Drawing on postmodern thinkers such as
Lyotard, Foucault, and Eco, scholars have conceptualized public relations as
a narrative that shapes perceptions and relationships with various peoples
(Radford 2012). In addition, the concept of “pseudo-events” in postmodern
public relations has been explored, emphasizing the construction of events
and narratives to engage audiences in a postmodern world characterized
by fluidity and uncertainty (Artan-Ozoran 2018). The role of postmodern
public relations practitioners as organizational activists has been emphasized,
demonstrating the dismantling of traditional power structures and resistance
from the margins in communication practices (Holtzhausen and Voto 2002).

The intertwining of post-truth and public relations has been a topic
of academic research that has often grappled with issues of credibility and
propaganda, focusing on how public relations shapes public perceptions and
accepted truths (Thlen et al. 2019). Scholars have called for multi-level reforms
in public communication practices to address the effects of the post-truth
phenomenon on various industries such as advertising, marketing, public
relations, and journalism (Macnamara 2021). Verbeek examines how public
relations strategies led to the creation of a post-truth political situation during
the Trump administration (2017). Moreover, Thompson has explored the role,
routine, and repercussions of public relations in the age of populism, post-
truth, and fake news (2020). The aim of her research is to explore whether
and how public relations processes create post-truth social conditions and
how public relations practice participates in this. As such, he has used many
case studies and interviews with public relations professionals from many
countries to trace how they deal with their key communicative mediation role
in the contemporary field of digital disinformation.

In the context of communication, the concept of post-truth has been
examined, and the use of language and discourse characterized by post-
truth mechanisms and their effects on public communication have been
emphasized (Gobber 2019). Trust in the media and journalistic credibility
have come under scrutiny in a sea of misinformation, highlighting the need
to measure credibility in the post-truth era and address challenges related
to trust in the media (Christofoletti 2024). As a result, the combination of
postmodernism and post-truth has significantly affected the field of public
relations, challenging traditional communication practices. Current research
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has highlighted the need to adapt to changing narratives and perceptions and
to engage critically.

Based on this context, the role of public relations professionals becomes
especially important in this situation as they operate in the field of managing
perceptions, reputations, and crises surrounded by the massive impact of social
media, traditional media, advertisements, political propaganda, and other
factors. Indeed, public relations practitioners might play an unprecedented
role in shaping the public messages and influence, mainly because the area in
which their messages are placed is oversaturated by emotions and personal
beliefs. This is why the present paper aims to investigate how public relations
professionals are evaluated and what their experiences are within this
framework.

Therefore, the paper will apply a qualitative research to explore the
insights that can be obtained from public relations practitioners about their
professional activity in the post-truth era. The proposed study is designed
to offer a unique perspective on the professional issues that practitioners
need to deal with in their jobs on a daily basis. The research will enable an
understanding of the challenges that professionals face and the opportunities
they have in the era of post-truth in the context of Tiirkiye. The data will
help to assess the future perspectives of public relations in light of the current
trends. Whilst some studies that discuss the issues related to the current era
of post-truth, the majority of studies do not focus on the public relations
practitioners; however, none of the works have ventured into the experiences
of Turkish public relations sectors. Hence, the present study could contribute
significantly to public relations.

Understanding Postmodern Human:
Journey Between Truth, Reality and Manipulation

While reality is based on the objective existence of things that do not depend
on humans’ beliefs or perceptions, truth refers to a distinctive idea that
arises from the human mind and relies on individual consciousness (Alpay
2021, 27-28). Thus, reality in this context is the phenomenon of the material
continuum existing independently of human will and opinion and having an
objective and factual basis. In contrast, truth is based on a person’s subjective
opinion and experience, which inevitably changes its meaning (James 1922).
Therefore, truth can vary from person to person and mean different things to
each individual.
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For many centuries, the concept of truth has undergone drastic changes,
especially during the transition from the Middle Ages to the modern period.
In medieval societies the definition of truth was defined by religious leaders
or religious beliefs, which united society. Then in the modern period, the
scientific method and factual analysis became the basis of truth (Kuhn 2017;
Paine 2013; Weber 1947).

As a result, those who disagreed with the objective reality of modernism
began to move away from the extensive perception of reality, to move away
from the truth. For this reason, some characterize modernity as a transition
from a magical world to a disenchanted world (Ritzer 2010).

Modernism, with its emphasis on rationality and rejection of mystical
elements, aimed to establish a rational connection between humanity
and the divine. This approach has its origins in Max Weber’s concept of
“disenchantment”. According to Weber, modernity is a process in which
the world loses its magic and everything is dealt with rational and scientific
explanations (Jenkins 2000). However, as Weber noted, this approach left many
feeling devoid of life’s enchantment, leading to a sense of emptiness among
the masses. Consequently, those who disagreed with modernism’s objective
reality began to retreat from perceiving reality extensively, drifting away from
truth. For this reason, some characterize modernity as a transition from a
magical world to a disenchanted one (Ritzer 2010). Meanwhile, attempts have
started to be made by those who wielded the power of economic and political
power to subvert reality to strengthen their claim to sovereignty.

At this point, postmodernism comes into play. Postmodernism opposes
modernism’s emphasis on rationality and objectivity, arguing that reality
and knowledge are relative. Postmodernist thought emphasizes the right of
individuals to create their own realities and the validity of each individual’s
experience (Jameson 1991; Nehamas 2000; Cevizci 2005). This played an
important role in the emergence of the post-truth era. Post-truth describes a
period in which facts are replaced by emotions and personal beliefs (McIntyre
2019). In this context, the postmodern human is one who establishes his own
reality and truths, rejecting authoritative and objective concepts of reality.

In this situation, the media has the ability to sway public opinion and
create a reality that benefits the interests of those in power (McIntyre 2019). By
manipulating reality in this way, those in power maintain their control over
the narrative, expand their sphere of sovereignty and produce consent in the
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public in line with their interests (Herman and Chomsky 1988). Consequently,
the portions of reality that contradict the gains are shown in the dark and on
the other hand, persons who experience reality have started to filter it through
the filter of their personal feelings, beliefs, and convictions (McIntyre 2019).

To deepen the discussion in this context, Baudrillard highlights the
emergence of a new concept in the context of reality: the simulacrum known
as “the fake of the fake” distinct from the traditional dichotomy between the
original and the counterfeit (2011, 14-15). In this scenario, the reference point
for falsehood is no longer the authentic, but a fabricated deception, making
it increasingly challenging to discern the source of truth. In addition to
Baudrillard’s view, Alpay underlines that in today’s society, where the pursuit
of pleasure takes precedence over the pursuit of reality, the possibility of
reaching the truth is diminishing (2021, 38). The masses, driven by the pursuit
of pleasure, prefer the easily accessible “simulacra of reality” provided by the
mass media and move further away from the search for truth.

Furthermore, in the discourse of postmodernism, perspectives vary and
everything is subject to change depending on the viewpoint of the observer.
This postmodernist perspective suggests that truth is relative, and absolute
certainty is unattainable (Jameson 1991). On a broader level, the relativistic
perspective denies the existence of objective truth and certainty. This
implies that respect for expertise and established knowledge has drastically
diminished whereas the uncertainty from doubtful resources has skyrocketed.
The structure of expertise, which is a critical tenet, has also crumbled, leaving
room for anyone who articulates populist language to rise and position
themselves favorably on the social ladder (Nichols 2017). Consequently, the
possibility of permeating space for people to agree on the truth has become
significantly difficult. In summary, the interaction between modernism,
postmodernism, and power’s manipulation of reality has led us to question
the traditional notions of objective reality and certainty. This situation has
created a social environment that makes it difficult to understand the truth.

Post-truth: Is It Just an Attempt to Reinvent the Existing?

Post-truth, a concept first introduced by Steve Tesich (1992) and further
popularized by his criticism of the era of Richard Nixon and Ronald Reagan,
can be defined as truth ceasing to hold any relevance in the conversation
and discourse. Tesich associates this with the notion of cultural and
societal manipulation, where leaders of the people unabashedly lied and
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misrepresented the facts. In the face of these lies presented by the leaders, the
people prefer the lies that paint a better picture of their country to the facts
that make their country look weak.

Since then, the term has surged in popularity, particularly during key
events like the American Presidential Elections and the UK’s European Union
Referendum, which took place in 2016. Oxford Languages even deemed it
the word of the year in 2016 (Oxford Languages 2016). Today, discussions
surrounding post-truth permeate various domains, from politics to public
relations and media, sparking intense debate and reflection on the nature of
truth and its role in shaping society.

Debates surrounding the concept of post-truth often revolve around
whether it represents a mere rebranding of existing ideas or signifies a
genuinely novel phenomenon. Post-truth as a concept has sparked debate
about its novelty. In this respect, Fuller argues that post-truth is not a new
phenomenon, arguing that the disconnect between external reality and reality
narratives that claim epistemic authority has always existed (2018). This
perspective implies that the essence of post-truth has historical roots and is
not a new development.

In contrast, McIntyre contends that while truth has encountered
numerous challenges throughout history, what distinguishes the post-truth
eraisits deliberate relegation of reality to a subordinate position in the political
arena (2019, 22). Here, the noteworthy aspect is not merely the challenge to
truth itself, but rather the questioning of truth as a “mechanism of political
domination”.

Ilustrative examples from recent political discourse bring to light the
effort to operationalization of post-truth as a means to gain political advantage.
During the 2016 US Presidential Election, Newt Gingrich remarked to CNN’s
Alisyn Camerota that what people “feel” about crime rates, regardless of
FBI statistics indicating a decline, holds greater significance (CNN 2016).
This statement examples the prioritization of emotions over factual data to
make sense of the “post-truth as a means of gaining a political advantage”.
Another telling instance occurred on January 22, 2017, when White House
Press Secretary Sean Spicer inaccurately reported attendance numbers
at Donald Trump’s inauguration. Kellyanne Conway, a senior advisor to
President Trump, defended Spicer’s false statement by invoking the concept
of “alternative facts” (Blake, 2017). These examples highlight a concerted
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effort to elevate emotions over empirical evidence in order to advance political
agendas and expand the influence of the post-truth mechanism among those
in power.

In order to understand the originality of the post-truth concept, it is
also important to understand how reality is perceived in the context of the
new media order. Traditional editorial roles, once paramount in ensuring the
integrity of news production, have been supplanted by algorithms tailored
to the economic dynamics of social media in the new media environment.
Consequently, the decline of traditional media’s influence has diminished the
role of editors as gatekeepers, weakening the expert control and hierarchy-
based media structures that once upheld fact-based news production
(Thompson 2020, 98-154).

The internet, which offers a combination of both accurate information and
misleading content, has created an atmosphere of uncertainty for truth-seeking
efforts. In a similar context, Edelman’s Trust Barometer survey reported that
media were perceived as untrustworthy in most of the participating countries,
as well as a decline in global trust in media (Edelman 2017). Moreover, social
media platforms tend to promote echo chambers (Sunstein 2007) by bringing
users together with other like-minded users, thereby further polarizing their
viewpoints and consequently contributing to the rise of the post-truth era.

This polarization may contribute to the greater penetration of post-
truth into society, as the post-truth age is not an age in which knowledge is
evaluated in terms of truth and falsity (Lewandowsky et al. 2017). In this era,
people are more likely to rely on information that supports their views while
rejecting information that differs from what they believe.

Moreover, the dynamics of the new media structures the action among
media platforms and users complicate the process of finding the truth. The
attention economy promotes the idea of an abundance of information but a
scarcity of attention, creating the mechanics within which sensational and
controversial stories receive more attention (Simon 1971). Such attention
dynamics create an ideal environment for false narratives and clickbait
headlines, which promote the spread of fake news and misconceptions, the
hallmarks of post-truth (McIntyre 2019, 102). Therefore, rather than being
the cause of the post-truth era, new media can be seen as exacerbating its
emergence. In this context, new media functions as a tool that shapes social
perceptions and affects the dynamics of truth-seeking efforts.
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The dynamics of new media structures complicate the process of finding
truth between media platforms and their users. The attention economy, which
emphasizes the abundance of information but the scarcity of attention, creates
an environment in which sensational and controversial stories are more
focused (Simon 1971). This dynamic encourages the spread of false narratives
and clickbait headlines that are the hallmark of the post-truth era (McIntyre
2019, 102). As a result, while new media is not the root cause of the post-truth
era, it exacerbates its emergence. In this context, new media functions as a tool
that shapes social perceptions and influences the dynamics of truth-seeking
efforts.

Public Relations Practices in the Post-Truth Era

In contemporary society, communication tasks for various organizations have
expanded to encompass a wide array of roles, including advising managers,
executing communication programs, and crafting content and publications
(Grunig 2005, 11). Public relations, occupying a pivotal position in these
conditions, finds itself amidst contentious debates concerning truth and
reality.

Divergent perspectives exist regarding the purpose of public relations.
While some perceive it as a manipulative instrument, others contend that
its role is to disseminate information, facilitate conflict resolution, and
foster mutual understanding. It is worth mentioning that Habermas (2003)
fiercely criticize public relations as dangerous for the public sphere: biased
discourses that was shaped by public relations that serve narrow interests
always express corporate selfish motives and it harms the public good. On the
other hand, Grunig (et. al. 2005) acknowledge public relations” manipulative
nature, although they claim for idealistic, critical, and symmetrical, values-
driven use of the approach, grounded on the principles of transparency and
mutual profit.

The development of technology, the emergence of social media, and
quick digitalization have brought public relations into a new era. This
transformation is further accentuated by the changes in social perceptions of
truth and reality, which are especially evident in the post-truth period. For
example, in 2016, Apple was presented with an enormous tax bill payment by
the European Union Commission after the Commission concluded that Apple
had obtained unfair tax advantages from Ireland. The Commission found
that Ireland allowed Apple to pay significantly less tax than other businesses
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for many years, which constituted illegal state aid under EU rules. In such
a circumstance, Apple switched conventional public relations response by
publicly opposing the appeal instead of negotiating it or honestly agreeing
with the commission and promising to pay the bill. The decision was called
“political nonsense” by the brand (Reuters 2016). This example demonstrates
how public relations practice depends on post-truth.

When searching public relations in the post-truth era, it is crucial to
address the dual nature of its role. Professionals in communication fields
such as advertising, marketing, public relations, government, and journalism
play an important role in shaping public discourse and perception; these
professionals can either perpetuate post-truth narratives or work against
them through ethical concerns and a commitment to truth (Macnamara 2021).
According to Thompson, the preference of public relations in the post-truth
era has been to adapt to and maintain post-truth by combining traditional
implementation approaches with an advanced digital marketing toolkit
(2020, 129-130). The result of such a blend is the alignment between traditional
message crafting, targeting, and distribution and digital marketing strategies,
data analytics, and SEO. Moreover, to succeed in such an environment,
public relations professionals master all existing approaches by utilizing the
possibilities of traditional media and the enormous scope of online resources.
The public relations practices of the post-truth era have become especially
visible in the wake of the revelations surrounding Cambridge Analytica’s
effective engagement strategies in 2018. This included the production of
deceptive political content, the orchestration of trap schemes based on false
allegations of corruption, and the meticulous curation of audience profiles
based on nuanced societal concerns on social media platforms, especially
Facebook.

On the other hand, according to Macnamara (2021), public relations
also has the potential to serve as a defense against post-truth tendencies.
In this context, public relations professionals can play an important role in
maintaining truth and transparency. Efforts to combat post-truth practices in
public relations encompass a multi-pronged strategy. One of these strategies
includes advocating for reforms at various levels, such as top-down initiatives
such as updated regulations and legislation, bottom-up strategies such as
increasing media literacy, and a focus on ethics and standards within the
profession. By addressing these issues, public relations can actively strive to
counter the spread of misinformation and promote a more accurate narrative.
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Public relations practitioners must work in an environment where truth
is subjective and public debates are mostly about alternatives facts. The
profession also plays the role of taking advantage of post-truth situation and
maintaining it (Ihlen et al. 2019, 1). The new shift in public relations forces
public relations specialists to explore and sometimes exploit intricacies of the
most challenging contemporary societal issues. However, this raises concerns
about ethics and social responsibility. One of the most striking examples is the
Bell Pottinger scandal. The misleading public relations campaign was based
on SEO efforts, Wikipedia editing, creating fake social media accounts. Public
relations tools were used to highlight claims that white monopoly capital
controlled South Africa. The main effort here was to spread the narrative that
the Gupta family was the target of such discrediting because of its Indian
origin. Bell Pottinger attempted to surreptitiously disseminate negative public
relations content directed at the opposition, including racist articles, cartoons,
blog and Twitter posts. The strategy fuelled racism and discrimination in
South Africa, leading to public outrage (Caesar 2018). However, according
to one opinion, the post-truth environment poses significant ethical and
practical challenges for public relations. The profession must critically engage
with these issues, promote rational and evidence-based public debate, and
advance professionalism through rigorous standards of evaluation (Ihlen et
al. 2019, 2).

In summary, the evolution of public relations in the post-truth era
emphasizes the integration of traditional methods with digital innovation.
However, a resolute commitment to ethical principles and social responsibility
emerges as an important element to protect against this transformation, the
spread of disinformation and the exacerbation of social divisions.

Research
The Purpose and Importance of the Research

The research investigates how public relations practitioners operating in
Tiirkiye cope with and perceive the changes in their professional fields in the
post-truth era. This study can be defined as an attempt to gain a comprehensive
perspective on public relations in the case of Tiirkiye in a situation where
factual information is scarce and a common truth is uncertain.

As stated in the introduction section of the study, previous studies in
the context of post-truth, postmodernism and public relations emphasize the
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need for public relations to adapt and take a critical approach to changing
narratives and perceptions.

Based on this context, this research was designed by focusing on public
relations practitioners in Tiirkiye. While attempting to ascertain the attitudes
and practices of real-life professionals operating in a distinct cultural and
political environment, the study ultimately provides perspective on public
relations practices and adaptations during the post-truth era. Consequently,
this focus contributes to a brighter perception of public relations as a field
associated within specific cultures and the political conditions.

The study’s original contributionslie inits direct engagement with Turkish
practitioners, offering first-hand accounts of their strategies and experiences.
Moreover, it examines the methods employed in Turkish public relations
against the backdrop of the post-truth era, thereby informing discussions on
the future trajectory of the field both domestically and internationally.

Methodology of the Research

Interviews, being a frequent practice in qualitative projects, were the research
method used to collect information from the participants, who were public
relations experts.

The strength of this type of methodology lies in its ability to open
participants’ insights for discussion, as well as the opportunity to explore
uncertainty. It also provides the opportunity to observe the participant’s
gestures and facial expressions. Thus, live reactions and body language
data can also be obtained, complementing the participants’ verbal responses
(Yildirim and Simsek 2013). In this way, researchers can have a multifaceted
perspective on the issue at hand. This approach seems appropriate for
investigating issues related to the Turkish public relations sector, especially
in the context of the post-truth world.

In this direction, a common qualitative data collection technique
that offers an advantage with its flexibility was preferred in the research
methodology (Yildinm and Simsek 2013). Subsequently, the interview
method was deepened to investigate the issue by gathering detailed insights
from public relations practitioners.

In this context, an in-depth interviewing does not only create a means
to recognize how participants reconstruct reality. It additionally gives them
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the possibility to articulate their views on everything (Punch 2005, 166).
Therefore, it provides the researcher with a way to obtain meaningful and in-
depth data and to fully grasp certain social actions or relations (Kiimbetoglu
2008, 72). Consequently, it is believed that such a method was appropriate for
untangling the challenges of public relations in Tiirkiye, taking into account
the specificities of the post-truth period.

The semi-structured interview format allowed for both depth and
flexibility in gathering information during the research process. Ethics
committee approval was obtained for this research, confidentiality assurance
was given to the participants before starting the interviews, and an informed
consent form was read. Participants were assured of confidentiality. Face-to-
face and online interviews were recorded with a voice recorder. Later, the
audio recordings of the meeting were transcribed.

The main research question, accompanied by sub-questions, guided the
interview process:

Main Question

What characteristics define public relations practices in Tiirkiye during
the post-truth era, and what insights do practitioners offer regarding this
phenomenon?

Sub-Questions

1. What underlies public relations practices in the post-truth era, and
what challenges and opportunities does this present for practitioners?

2. What strategies do public relations practitioners employ to ensure
effectiveness in the post-truth era?

3. How do different media tools, including social media, influence public
relations practices in the post-truth era?

4. When designing a campaign in the post-truth era, what factors do
public relations practitioners take into account?

Table 1: Research Questions

The data collection involved face-to-face and online interviews conducted
with public relations professionals. The researchers of the study assumed the
role of interviewer and the data were collected by the researcher personally.
These interviews were guided by the semi-structured interview form
(Appendix-1), ensuring consistency while allowing for spontaneous insights.
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Subsequently, the collected data were analyzed with the thematic analysis
technique within the context of relevant theories and perspectives, aiming
to illuminate the intricacies of public relations practices in Tiirkiye amid the
challenges of the post-truth era.

Thematic analysis is a qualitative data analysis technique that involves
organizing and analyzing data around specific themes or patterns. Thematic
analysis can be expressed as a type of pattern recognition method in
which emerging themes serve as categories for analysis. Thus, it is tried to
understand how and why these themes emerged, under what conditions
they were seen, and what kind of consequences they had (Bowen 2009). With
these advantages, thematic analysis is especially useful for interviewing,
focus group discussions, and finding repetitive patterns of meaning when
working with other text-based data sources (Braun and Clarke 2006). In this
context, thematic analysis was preferred because it was considered to be
an ideal approach for the systematic study of large data obtained from in-
depth interviews. This method is thought to be useful for understanding and
explaining the complex and multidimensional experiences of public relations
professionals in the post-truth era.

This analysis also utilizes the theoretical approaches presented in
Mclntyre’s (2019) “Post-Truth” and Thompson’s (2020) “Post-Truth Public
Relations”. McIntyre’s work helps us understand the ways in which reality is
perceived and presented in the post-truth era, while Thompson’s work allows
us to examine how public relations practices have evolved and adapted in
this new era. These theoretical frameworks have helped us to examine
the dynamics of the post-truth era and their reflections on public relations
practices in Tiirkiye in more depth.

Sample of the Research

Given the focus on Tiirkiye, the research sample is comprised solely of
practitioners employed in public relations agencies within the country. This
choice can be expressed as the limitation of the research. Agency employees
face a variety of post-truth challenges by working with different clients and
industries. Accordingly, they develop strategies to address these challenges.
This diversity will allow to observe a wider range of the effects of the post-
truth period in this study. However, in future research, the research can be
taken one step further with a study to be carried out with a sample group
including in-house public relations experts.
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Employing a snowball sampling approach, seven participants were
selected for interviews, representing a diverse range of educational

backgrounds and professional experiences.

Participant Education Level Interview Date
1 Master’s Degree 07.12.2022
2 Associate’s Degree 12.12.2022
3 Bachelor’s Degree 15.12.2022
4 Bachelor’s Degree 01.02.2023
5 Bachelor’s Degree 24.02.2023
6 Bachelor’s Degree 10.03.2023
7 Master’s degree 24.03.2023

Table 2: Participants’ Education Level and Date of the Interview

Participants’ educational qualifications varied, with degrees ranging from
Associate’s to Master’s level. Additionally, their professional backgrounds
encompassed diverse roles both within and outside the field of public relations.
Meanwhile, the participants’ occupational profiles also added value to the
sample as they were a combination of individuals from various industries and

roles inside public relations agencies.

Parti- | Outside Experience Public Relations Agency Structure
cipant Experience
1 Press Consultant (10 | Media Director (5 years) | Foreign-based Public
years) Relations Company
(Ttirkiye Office)
2 Corporate Brand Manager and Public Relations
Communications Media Director (14 Agency with Global
Staff (6 months) years) and Local Partners
3 Magazine and Media Director (5 years) | Foreign-based Public
Newspaper Editor, Relations Company
Communications (Turkiye Office)
Consultant,
Corporate
Communications
Manager (14 years)
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Parti- | Outside Experience Public Relations Agency Structure
cipant Experience

4 Magazine and Director of Customer Local Public Relations

Newspaper Relations (2 years) Agency

Editor, Media

Representative,

Editor-in-Chief (14

years)

5 - Media Representative Local Public Relations

and Media Director (23 [ Agency
years)

6 - Brand Director (6 years) | Public Relations
Agency with Global
and Local Partners

7 Business Manager in | Group Brand Director (8 | Local Public Relations

Food and Beverage years) Agency
Industry (10 years)

Table 3: Occupational Information of the Participants
Limitations, Validity and Reliability of the Research

This study explores the field of public relations practice in Istanbul, focusing on
communication management professionals servicing different brands. While
operating within one city and one segment of public relations industry limits
suggestiveness to other contexts. In relation to this, this study acknowledges
inherent limitations. First, participants’ experience, expertise, and views are
subjective, whereas this study aims to be clear and objective. Second, four
months, during which interviews were carried out, may be insufficient to
reflect the changing trends, strategies, and tactics of the complex and fast-
evolving field as public relations.

A conscious effort has been made to mitigate the impact of these limitations
on research and to increase the validity and reliability of this study. In this
context, validity refers to the procedures used to ensure that the findings are
indeed correct and true while reliability involves the clarity and completeness
of the recording and reporting process to enable other researchers to verify the
methods (Yildirim and Simsek 2013, 255-274). As a result, the above criteria
are critical aspects of any qualitative research.

With that in mind, internal validity was improved by consistent
questioning, recording responses carefully, and maintaining various
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perspectives and an objective view. At the same time, external validity was
optimized by carrying out interviews with attachment to relevant experience
in the sector and recording data in meticulous detail to promote reproducibility
and application in various contexts.

In terms of internal reliability, establishing a trusting rapport
with participants and encouraging sincerity, coupled with structured
questioning, has promoted data consistency, verified through thorough re-
evaluation. External reliability has been bolstered by diversifying participant
demographics and extensive documentation of data collection methods.

In addition, thematic analysis technique was used in the analysis process
of the collected data. Nowell (et al. 2017) propose a 6-step path to ensure
reliability at every stage of thematic analysis. This path includes steps such
as (1) familiarizing with the data, (2) generating initial codes, (3) searching
for themes, (4) reviewing themes, (5) defining and naming themes, and (6)
producing reports with exemplary citations. This path was followed in the
analysis process of the study.

These measures collectively enhance the credibility and utility of the
research findings, paving the way for broader application and interpretation
within the field of public relations practice.

Findings

The current study investigates public relations practices in Tiirkiye using a
post-truth approach. A thematic analysis was performed on the interview
data, following the steps suggested by Nowell and an extensive data set was
obtained (et al. 2017). Later, the results were summarized and categorized
into 12 groups, each revealing participants’ behavior, attitude, or opinion to
identify recurring trends. This technique will facilitate the emphasis on the
main sections, providing the audience with an in-depth explanation and
interpretation of the results, and therefore this chosen technique is considered
to be compatible with the purpose of the article. In this way, a framework will
be created to deliver a wide range of quality content.

Increase in the Spread of Fake News in the Media

In the field of public relations, the increase in the spread of fake news is a
major issue that directly affects public relations professionals. Deliberately
fake news creates difficulty by blurring the lines between truth and falsehood
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(Shu et al. 2017). The intertwining of fake news with social media highlights
the importance of understanding how public relations strategies are affected
by these dynamics. According to one view, fake news is used as a tool in
public relations practices. Thus, disinformation plays a role in shaping
public relations narratives (Edwards 2020). Furthermore, fake news has
a psychological effect known as the “fake news effect”. This effect causes
individuals to reject information that does not align with their ideology (van
der Linden, Panagopoulos and Roozenbeek 2020). Such biases, brought about
by the spread of fake news in contemporary media, can significantly affect
public perceptions and attitudes. Thus, it can affect the effectiveness of public
relations campaigns that rely on the dissemination of accurate and reliable
information.

P4 sheds light on the underlying factors contributing to this phenomenon,
highlighting the plight of journalists in Tiirkiye who, faced with inadequate
support or external pressures, transition to online platforms to sustain
their livelihoods. Therefore, journalists may spread false or distorted
content to attract a larger audience and generate more money. According
to the participant’s view, economic reasons are directly connected with the
promotion of lies in digital media.

If you're an editor or a reporter in a newspaper, you don’t care if a lot of
people read your story. You do it, you deliver it, and you're done with that
news. The topicis closed. But that’s not the case in the new media environment
right now. Journalists who cannot find a job open a website or operate on their
own social media accounts. Here, too, he publishes false news to reach the
reader. There is an urge to follow the result and make people like it. In order
to make money, people can be misled in the news by presenting things that
do not exist as news (P4).

P6 raises a critical issue concerning the accelerating spread of fake
news and highlights that social media serves as an uncontrolled source for
newspapers that begin echoing information from these platforms merely to
attract the audience. Thus, the possibility that newspapers will start replicating
information obtained from social media sources continues growing, and the
line between proper journalism and superficial, attention-grabbing stories
continues to disintegrate.

Moreover, all public relations participants highlight the idea that social
media has a growing influence on the spreading of fake news and facilitating
audience access to such content.
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The Duality of Communication Management in the Post-Truth Era

Crisis management is a critical problem for public relations specialists,
intending to maintain the good reputation of the institution. In the current
public relations environment, the emergence of the post-truth era has led to
a shift in crisis communication, especially with the widespread influence of
social media platforms. Social media has dramatically changed the dynamics
of crisis communication by offering a real-time, interactive, and decentralized
channel for the dissemination of information during crises. These platforms
allow organizations to ensure quick responses and dissemination of important
information. However, the unfiltered nature of social media can complicate
crisis management efforts by amplifying misinformation and rumors (Lin et al.
2016). Social media platforms have become essential tools for public relations
professionals to share information, shape perceptions, and interact with
stakeholders during crises. Two-way communication allows organizations to
address concerns and gather feedback. Thus, it increases transparency and
accountability in crisis communication. Furthermore, social media platforms
serve as valuable channels for monitoring and analyzing public sentiment
(Chotia, Pillay and Madzimure 2022).

The post-truth era brings new complexities to crisis communication
practices. Emotions and personal beliefs take precedence over factual evidence,
which leads to the spread of misinformation (McIntyre 2019). The rapid
spread of misinformation can affect crisis management efforts, undermining
organizational credibility and increasing public confusion (Veil, Buehner and
Palenchar2011). In conclusion, the dual nature of communication management
in the post-truth era highlights the transformative impact of social media on
crisis communication practices. Public relations professionals must manage
communication in an environment where social media platforms offer
unprecedented opportunities for engagement while also presenting significant
challenges in managing misinformation and maintaining credibility. Research
must illuminate how public relations professionals deal with these challenges.

Participants generally concur that social media can both catalyze crisis
formation and expedite its dissemination. The prevailing belief among
public relations practitioners, as evidenced by the data, is that amidst the
tumult of a crisis, its peak intensity typically spans around three days. P6
further contributes to this discourse by alluding to a common adage in the
communication sector, suggesting that silence during the initial stages of a
crisis is often regarded as an effective approach: “In crisis communication,
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there is birth pain in the first 24 hours, birth occurs at the 48th hour, and the
child is already out of the hospital at the 72nd hour” (P6).

P4 extends this perspective, asserting that even within the current media
environment, three days constitute a prolonged period, emphasizing the
waning allure of a news story after merely twelve hours.

Collectively, these insights highlight the paradoxical nature of the media-
driven agenda, wherein the heightened pace of information dissemination can
engender desensitization among audiences. Consequently, remaining silent
during a crisis may lead to its eventual obscurity. Conversely, the efficacy of
messages crafted by public relations professionals on behalf of brands can be
compromised due to audience insensitivity.

Ethics of Public Relations Practice in Post-Truth Era

When examining public relations in the context of the post-truth era, the
concern of concealing and distorting facts raises ethical questions about the
behavior of public relations practitioners. In an age where truth has become
subjective, public relations practitioners face the ethical challenge of balancing
the duty to protect the truth with the interests of their clients. Market-driven
public relations can sometimes prioritize organizational interests over truth
and authenticity (Tong and Chan 2020). This leads to concerns about the
integrity of public relations practices and ethical considerations. Viewing
public relations as a strategic tool emphasizes the need to critically evaluate
practitioners’ roles in disseminating information and influencing public
opinion (Kriyantono and Anggraini 2020). This highlights the ethical dilemmas
faced by public relations practitioners in the post-truth era in reconciling
organizational interests with truth and transparency. However, interviews
have demonstrated a varying set of reactions to the intentions to distort the
truth to serve the organization among Turkish public relations professionals.

In terms of expressing his commitment to personal values, P1 expressed
his readiness to refuse cooperation with clients who carry the goal that is
contrary to his values. Similarly, P3 has a clear stance on integrity and stated
that he would not write a statement that did not transparently reflect the
intentions of the organization.

Some people in the public relations industry sometimes have to write things
they don’t believe in. I understand those friends, but I don’t agree with them. It's

about personal values (P1).
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Before preparing a newsletter for the media, we ask our customers “What
happened?”, “How did it happen?”, “When did it happen?”, “Why did it
happen?”. Afterwards, we ask the question, “Do you sincerely answer these
questions, is this the truth?” If there is the slightest doubt, then we make it clear
that we cannot write this statement (P3).

At the same time, although it was observed that the approaches of P5 and
P6 had a critical dimension, it was also observed that they did not have clear
behaviors like P1 and P3.

No agency wants to miss out on client opportunities but, if the client’s image is
really irreparably bad, we don’t take their consultation. If you ask, what do we
do in that situation? An attitude such as “We don’t want to meet with you” is
not nice, it is not a very polite attitude. We're seeing each other. We give them a
budget that is too high for them to accept. That’s our tactic in a situation like this
(P5).

In general, there is also a prevalence of criticism and resistance in the
field of public relations, when it comes to the context of manipulating facts to
create a close alignment with the interests of the organization. P1 and P3 are
examples of those who have expressed their resistance to this practice, and
the emergence of more ethical concerns asserts the existence of this tendency
in the field of local public relations.

The Key to Public Relations Practice: Transparency, Accuracy, and Clarity

Given the arrival of the post-truth era and the significant sociological changes
that it entailed, a new perspective on communication strategies with the
general populace is needed. The participants were asked to determine how
exactly the public relations practices should be described in this particular
era. According to the responses, one can conclude that it is more reasonable
to focus on solid social responsibility activities that are transparent, accurate,
and clear than the activities that use pathos and other emotional elements.
In addition, based on the testimony of the participants, improving the
environment, solving sustainability problems, and promoting education
should be prioritized.

Additionally, due to the shortages of truth in the post-truth scenario, a
critical quality for a public relation professional to possess is the ability to
stimulate communications among individuals and keep personal thoughts
detached from one’s professional duties simultaneously. Apart from that,
it is interestingly quite ironic that participants (P6, P7) seem to think that
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echo chambers in a post-truth world have the potential to help with public
relations practices. These participants contend that crises often unfold within
these confined spaces, presenting more manageable challenges compared to
crises disseminated across a multitude of divergent groups.

Of course, this (echo chambers) is actually a great situation in terms of public
relations and perception management because you can easily manage perception
there. On the other hand, it is also problematic in terms of accessing accurate and
real information. The answers to the questions “How aware are people of this?”,

“Who is aware of how these algorithms work?” are unknown (P7).
Role of Fact-Checking Platforms in PR

Under the influence of the conditions of the post-truth era, the principles
of honesty and integrity have ascended as paramount values, particularly
in the space of online discourse. Fact-checking platforms have emerged as
instrumental tools in evaluating the accuracy and veracity of information
circulating on the internet. Apart from their tangible contributions to curbing
the proliferation of misleading news and misinformation, especially during
crises, these platforms hold potential as bastions of civil political institutions
capable of withstanding pressures in polarized information ecosystems like
that of Tiirkiye (Unver 2020, 35).

Despite their significance, participants unanimously asserted that fact-
checking platforms do not feature prominently in public relations activities.
Factors such as low engagement rates, perceived impartiality issues, and
politicization were cited as reasons for this detachment. P4 suggested that
while press releases could be submitted to fact-checking platforms to counter
misinformation, these platforms are not deemed essential communication
tools. P7 expressed doubts regarding the integrity of these platforms,
suggesting that they might be manipulated for perception management
purposes.

I have heard that these platforms are being used as a perception management tool.
There are allegations that I have heard that a question there is deliberately asked,
deliberately confirmed, deliberately approved or disapproved and deliberately
maligned. I would also like to point out that I see the use of verification platforms
as a perception management tool as a very logical communication strategy. I
would do it too (P7).

Consequently, it becomes clear that fact-checking platforms act as
an auxiliary factor in public relations mechanisms. Participants consider
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traditional and digital media platforms to be more suitable for disseminating
accurate information due to wider reach and higher effectiveness. In addition,
they stated that they prefer to get the right information directly from brands,
not from verification platforms. In addition, compared to media platforms,
according to participants, the perceived inadequacy of visitor numbers and
influence levels on fact-checking platforms further reduces their importance
in the eyes of public relations practitioners.

Social Media as a Practitioner’s Source of Information

When developing a public relations strategy, practitioners traditionally rely
on data provided by brands as their primary source of information and use
them in campaign design. However, the evolving demands of the post-truth
era have prompted practitioners to expand their repertoire of information
and seek insights from various online platforms beyond traditional sources.
Insights from participants show that practitioners are now incorporating not
only data from their direct customers but also content collected from social
media platforms into their strategic framework as a source of information.

Although Eksi Sozliik is a very biased, non-objective field that actually creates
very unfair evaluations for some, for example, if a brand is going to work with
a celebrity, it naturally scans all sources. What they say about this person looks.
Unfortunately, we are also looking at Eksi Sozliik to see if it has the potential to

be a crisis issue (P1).

If we are working on an individual basis, I look at platforms such as Eksi Sozliik
and KizlarSoruyor, but if we are going to communicate about an institution, I

look at Sikayetvar (P6).

In this context, platforms such as Eksi Sozliik? and complaint sites
such as Sikayetvar® have emerged as important sources of information for
practitioners seeking extensive insight. Additionally, as P2 and P6 noted,
sites such as KizlarSoruyor* are also well-known for their benefits for public
relations practitioners in this regard.

2 Eksi Soézliik is a collaborative hypertext dictionary in Turkish, built on the concept of user-
contributed content. The website address is: https: / / eksisozluk.com

3 Itis a platform that facilitates the resolution of complaints. Users can freely submit complaints
about online services and products to institutions and brands through the site. The website
address is: https:/ /www.sikayetvar.com

4  KizlarSoruyor (En. GirlsAsk) is a social networking platform based on a question-and-answer
format, where a digital community engages in interactions. The website address is: https:/ /
www.kizlarsoruyor.com
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Keeping Reality Under Control on Social Media

Rise of manipulative communication practices by firms like Bell Pottinger and
Cambridge Analytica exposed the manipulative side of some public relations
work (Thompson 2020). Notably, interviews within the scope of the study
revealed a remarkable practice among public relations professionals: the use
of anonymous accounts on social media platforms to disseminate positive
content on behalf of clients. With this application, public relations aims to
make a positive contribution to the reputation of institutions.

P5’s remarks deepened this context. Acknowledging the existence of
such practices, P5 referred to the organizations that carry out these activities
as “under-the-counter agencies”.

They really don’t have names, they don’t have anything. These are like the “troll
army” of our industry. There are brands that work with them. Their job is to write
positive content about the relevant brand on Eksi S6zliik and similar sites. For
example, there are a number of forums that are followed by technology lovers.
They go in there and constantly write positive things in the name of the brand
there. That's their only job (P5).

Conversely, some participants (P1, P2, P3, and P4) expressed a preference
for direct message transmission rather than message transmission through
anonymous accounts in public relations. Along these lines, they have taken
a stance against the use of anonymous profiles to promote brands. However,
deepened interviews revealed that there is a potential trend among these
individuals to engage in such practices if privacy conditions are met. For
example, P1 stated that they see this activity as a form of brand advocacy,
similar to a journalist correcting a wrong.

In general, I would say that brands don’t go here to produce content, but if they
know people and they can trust that their anonymity will remain confidential, I
think there is a possibility that they might. They might show a tendency in this
direction. Just as a journalist friend supports you to correct a mistake about you,
I think it is similar at some point for a brand to submit content anonymously to
Eksi Sozliik on issues related to itself (P1).

P5 indicated that he/she may be willing to use these methods if
necessary, while P6 stated that such practices are currently proceeding with
third-party partnerships. However, he/she emphasized that in the future,
he could integrate more closely into public relations campaigns through in-
house recruitment. P7 stated that he/she did not find these practices unethical
within the framework of public relations.
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These various perspectives provide in-depth insights into how public
relations practices have benefited from social media in the post-truth era.
However, these insights lead to critical reflection on the limits of ethical public
relations practices.

The Role of Unifying Discourse in Post-Truth Public Relations Practice

In addition to the departure from reality, the post-truth era has witnessed a
concerning rise in the use of vulgar and aggressive language in some public
relations strategies, particularly evident in attempts to boost social media
engagement. In the negotiations, this issue was tried to be deepened.

In this context, P2 emphasized that vulgar and offensive discourse is
common in politics. He warned against its adoption in brand communication.
Emphasizing the detrimental impact of discriminatory language on brand
reputation, he argued that even though social media crises have faded,
discriminatory rhetoric has left a lasting stain: “Discriminatory rhetoric has
no place in brand communication. The crises of brands may be forgotten, but
these discriminatory rhetorics are not forgotten” (P2).

Most participants (P1, P2, P4, P5, P6, and P7) who echoed the statements
of P2 stated that they preferred to use non-aggressive and polite language
in their public relations practices. They emphasized the importance of
producing content that is both memorable and sincere, emphasizing unity
over divisiveness.

Taken together, these insights highlight a shared responsibility for civil
language among public relations professionals, who understand the linguistic
responsibility that extends beyond the here and now due to its implications
for brand standing and the social order.

Public Relations in the Era of Algorithmic Influence

The manipulative public relations tactics unearthed by Cambridge Analytica’s
involvement in the Brexit process highlight the pervasive influence of
algorithms in shaping communication strategies in the post-truth era.
Leveraging the analysis of large user data, these strategies aim to disseminate
messages of dubious authenticity to fuel emotional responses among various
target groups.

Cambridge Analytica’s attempt to unethically fill communicative gaps
has led to the reinforcement of closed-mindedness among individuals. This
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trapped them in echo chambers that confirmed their existing beliefs. This
phenomenon contradicts the principles of the public sphere, which advocate
the fair expression of different opinions. In this context, it was tried to reach
subtle insights with the interviews conducted.

According to participants, the segmentation of target audiences and
the dissemination of personalized message content are at the core of public
relations. However, research findings suggest that public relations practices
in Turkiye do not use persuasion-oriented strategies akin to those employed
by Cambridge Analytica. Participants indicate a hesitance towards utilizing
technological approaches involving algorithmic analysis and anxiety mapping
of the masses, opting for a more cautious approach in their communication
strategies.

Intersection of Science, Capitalism and Public Relations

Literature on public relations practices in the post-truth era sheds light on the
efforts of tobacco and fossil fuel industries to sway public opinion through
biased scientific studies (Mclntyre 2019; Thompson 2020). Participants’
insights on the existence of similar practices in Tiirkiye were examined.

Within public relations practices, there is a notable emphasis on valuing
the reliability, precision, and authority of scientific findings. This emphasis
has spurred collaborations between public relations and academic spheres.
However, participants noted instances where collaborations prioritized brand
interests over scientific integrity, raising concerns about ethical standards:
“Unfortunately, I can’t trust something that a doctor comes out and says
“this is good” because I know the background of this job professionally. This
creates a lack of belief” (P5). In this context, some participants (P2, P4, P5,
P6) provided first-hand examples, while Participant 3 corroborated these
observations based on industry hearsay. P5 also highlighted the normalization
of biased collaborations, highlighting the prevalence of such practices.

This is happening so many times that if you ask me to give an example now, I
can’t pull one example out of that crowd, there are so many examples. Let me tell
you, this situation has become so normalized that it doesn’t even seem strange to
us to talk about money in such collaborations (P5).

Additionally, P4 and P6 noted encounters with biased scientific
statements, particularly in dermatology and aesthetics-related issues.
Conversely, P7 stated that it was avoided from such practices in the food and
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beverage industry. These insights illuminate the complex dynamics at play
in public relations, underscoring the need for ethical considerations amid the
intersection of science, capitalism, and communication.

Fake News Production

Critical literature on public relations contends that certain practices prioritize
corporate interests over the public good, often resorting to deceptive tactics
that manipulate objective data, thus contributing to the production of fake
news (Thompson 2020). The relevant context was tried to be deepened by
asking the participants about the effect of public relations practices on the
spread of fake news.

Some participants (P1, P3, and P4) strongly rejected the allegation that
public relations was involved in the production of fake news, emphasizing
their commitment to ethical communication practices. P3, in particular, stated
that public relations agencies can facilitate the dissemination of information
to the media, but the ultimate responsibility lies with the clients who provide
the information.

If the company that is your customer has given you the wrong details, then the
public relations company will have produced fake and false news. That's why,
the intention of the company is important. Otherwise, public relations companies

will never knowingly produce fake news (P3).

On the other hand, some participants (P2 and P5) pointed out that there
is a high probability that such activities will take place in the public relations
sector, even if they do not have personal participation.

There must absolutely exist public relations teams that, instead of working to
improve their own brand’s reputation, work to spread falsehoods that will bring
down the competitor’s brand (P2).

Is there anyone who produces false news to gain some gains, who is so

underhanded, to put it mildly? There are. For sure there are (P5).

P7 pointed out that traditional media enabled one-sided communication
tactics, but the emergence of social media changed the dynamic. The
participant suggested that the interactive nature of social platforms makes it
increasingly difficult for fake news to spread because users can easily check
and debunk false information. Therefore, in the participant’s opinion, the
importance that social media attaches to user engagement acts as a deterrent
against the production of fake news.
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These (fake news spread) used to exist because things were so comfortable. If
tell a lie, where will the person whose perception I want to shape search and find
the truth of what I say? Now, the truth is pouring out with documents under our
posts “one by one”. Therefore, such a thing is not possible now. Naturally, social
media ended the whole thing here. So, we can’t lie (P7).

Such insights emphasize the complex dynamic of public relations and
fake news production highlighting the ethical considerations and evolving
media environment shaping contemporary communication practices.

Conclusion and Discussion

Within the framework of the post-truth conditions, where emotions and
personal beliefs often dominate facts as public drivers (Keyes 2021; McIntyre
2019; Fischer 2021), public relations faces not only increasing demands but
also stronger criticism (Thompson 2020). Designed within the framework of
this context, the research aimed to examine the experiences and perceptions of
public relations professionals in Tiirkiye regarding this evolving field. Thus, it
is planned to provide extensive information about practitioners’ feedback on
new communication trends.

In this respect, in a similar context to Thompson’s (2020) views, it can
be stated that public relations practitioners in Tiirkiye skillfully manage
the communicative difficulties posed by the post-truth era by adopting
approaches that are compatible with changing social dynamics. Thereby, the
flexibility of professionals to align their strategies with the needs of the current
era can be underlined. Within the framework of the research, manipulative
practices were observed, which included the spread of controlled narratives
on social media through anonymous accounts and the presentation of content
as organic content in a purchased media space.

Moreover, in the post-truth era, where public relations is undergoing a
transformation, while the emphasis on concerns about fact-checking and the
dissemination of accurate information is increasing (Wang 2022), it is seen
that there is no such concern on the public relations practices’ side in Tiirkiye.
In this regard, the relationship between fact-checking platforms and public
relations practitioners is limited.

Public relations is often seen as serving corporate goals, leading to
conflicts between corporate goals and stakeholder demands. Practitioners
are often challenged to find solutions that prioritize corporate interests
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(Adi and Stoeckle 2023). This presents ethical dilemmas for public relations
practitioners. In this context, in line with Holtzhausen and Voto’s (2002) claim
that public relations practitioners have the role of postmodern activists, some
participants stated that they adopt a critical and resistant attitude when it
comes to obscuring reality in order to create harmony with the interests of the
organization. In a similar vein, these findings are in line with the study of Adi
and Stoeckle (2023), which indicates that there is a strong desire for public
relations to be recognized for its transparency, sustainability, responsibility,
ethics, and positive social impact that promotes development. Moreover,
it coincides with Macnamara’s work, which states that public relations has
the potential to serve as a defense against post-truth tendencies, and that
practitioners can play an important role in maintaining truth and transparency.

However, more research needs to be done to provide a more in-depth
understanding of how public relations practitioners in Tiirkiye deal with these
challenges. The findings of this research are important for understanding how
public relations professionals make strategic decisions in the changing post-
truth communication environment and the ethical and practical implications
of these decisions. In conclusion, public relations practices in the post-truth
era face significant ethical and strategic challenges. The responses of public
relations professionals in Tiirkiye to these challenges and the strategies they
have developed provide valuable insights into the future role and function
of public relations in both local and global contexts. This research aims to
contribute to a better understanding of ethical and practical issues in the field
of public relations and to the development of practices in this field. Future
studies may suggest ways to deepen these findings and increase the societal
impact of public relations practices.
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Appendix-1: Questions in the Interview Form

1.

First, would you like to introduce yourself?
1.1 Would you like to briefly talk about your industry experience?

1.2 What is your day like as a public relations practitioner? Can you tell us
about your daily workflow routine?

Have you been involved in a public relations campaign during the traditional
mass media era, when social media had not yet become widespread?

How do you think the increase in social media usage rates has created a change in
the field of public relations practice?

3.1 Do you think there is a link between the increase in the use of social media
and the faster spread of fake news? Are there any examples of this that you have
experienced?

What challenges does public relations, one of whose main purposes is to create
public opinion, face in the post-truth era, when objective facts based on fact and
evidence are not as effective in shaping public opinion as appealing to emotions
and personal beliefs?

4.1 While the audience>s demand for fake news is increasing, what actions do
you take regarding the fake news that is spreading about your organization (or
customer)? How are the truths about the institution spread?

4.1.1 Are there collaborations with fact-checking platforms?

Do you think that public relations practitioners should act as content producers
on behalf of organizations (or clients) today?

5.1 So, do public relations practitioners produce content anonymously through
various tools today? What do you think about this?

In the face of the decrease in audience attention to the media due to the increasing
per capita media consumption, what do public relations practitioners consider to
design a campaign?

6.1 In this context, is vulgar and aggressive rhetoric used from time to time in
order to make the content of the message more remarkable?

What is the benefit of the detailed target audience segmentation offered by
Google and Facebook in advertising services in terms of public relations
practices?

7.1 Does public relations reach detailed target audience segmentation through
other tools?

Are there any studies that you carry out on behalf of your institution (or client)
in the context of public relations with academia and think tanks? If so, what are
these studies?

What role do you think public relations plays in the production of fake news? As
an insider in the field, can you make a critical assessment?

We have come to the end of our meeting. Thank you very much for your time and the

information you have shared. Is there anything you would also like to add?
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Oz

9 Mayis 2024 tarihinde, Istanbul Nisantasi Universitesi Yeni Medya ve lletisim
(ingi\izce) Bolumu tarafindan duzenlenen KEP (Kisisel Egitim Programi) etkinligi
kapsaminda, Emeritus Profesor Lawrence Grossberg'i ‘Kulturel Calismalar, Politik
Kultur ve Bir Umut Politikasl’ baslikli konusmasi icin agirladik. Soyleside yoneltilen
sorular, Grossberg'in yakin zamanda yayimlanacak olan We Would Build A New World
If We Only Knew How (On the Way to Politics) isimli kitabinin icerigine dayanarak
Gulden Demir tarafindan hazirlandi. Grossberg'in konusmasi, farkli gruplar veya
bireyler arasinda baglanti kurmak igin yaygin kullanilan "kopru kurmak” metaforunun
bir elestirisine odaklanmaktadir. Sadece farkliliklarr anlamak ve kabul etmek degil,
bu iliskilerin kurulmasiyla birlikte donustume ugramaya istekli olmak gerektigini
savunmaktadir. Ayni zamanda Grossberg, kultdrel calismalarin, belirli eylemleri
dikte etmekten ziyade, patansiyel degisim stratejileri olusturmak i¢in dunyanin
karmasikliklarini anlamaya calistigini ve strateji secimini baskalarina biraktigini
vurguluyor. Grossberg, anlam kadar duygunun da organize ve insa edilmis oldugunu,
anlamli diyalog ve degisim icin, karsit goruslere sahip olanlar da dahil olmak uzere,
baskalarinin bakis agilarini ve deneyimlerini gercekten anlamanin onemli oldugunu
savunmaktadir. Soyleside Grossberg son olarak, radikal disiplinlerarasi olma
ve baglam odakll dustnme ile karakterize edilen kdlturel calismalarin, daha iyi
anlayisi tesvik ettigini ve toplumun ilerlemesi icin gerekli olan demokratik, kapsayicl
entelektUel tartismalar destekledigini vurgulamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kulturel calismalar, kutuplasma, duygusal ortamlar, populer
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Professot, thank you very much for accepting our invitation as part of “Career
Planning Course” event organized by the department of New Media and
Communication. I would like to start with your emphasis on the importance
of moving beyond polarization in your work and building alliances across
different groups. How can we do this? What role can cultural studies play in
helping us understand and connect with people from different backgrounds?'

Lawrence Grossberg: I am going to try to be brief in my answers, and then if
people want me to elaborate, I will, partly because I love talking. That is partly
why I became an academic and a teacher, and I can talk forever. You can ask me
aquestionand I'll go on for hours, soI'll be brief. Actually, thatis two questions,
or at least I want to break it up into two questions. One is about polarization,
and one is about connecting. And for both of them, I want to suggest how
cultural studies can help us. Polarization is a way of understanding relations as
a binary opposition. There are two positions and they contradict one another.
That is true whether you are talking about populations, conservatives versus
whatever you call them in Tiirkiye. I don’t know what those camps are. We
would call them Democrats and Republicans, conservatives and liberals, or
whether you are talking about individuals sometimes, in which, at least in the
United States, it has sometimes filtered down. But another example would
be black and white in the United States. What cultural studies suggest is it
is never that simple. You can’t divide the world into binaries. It is always
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more complicated and complex. There are always multiplicities, as the term
is commonly used. They are not just conservatives and liberals or black and
white. There are many ways of being black. There are many ways of being
white, and they divide amongst themselves. The great Italian Marxist Gramsci
compared what he called a “war of maneuver” to a “war of positions”.
Politics is defined by two great homogeneous camps in opposition to each
other. There are lots of different camps, and they have different relations to
each other. Cultural studies tells us to try to begin to look at the divisions
and relations within some population or amongst some people, not in terms
of a simple opposition or a simple dichotomy, but in terms of opening it up
to the variations, to the multiple differences that are being hidden by the fact
that you come in and you think it is simple. I will give you one example in
the United States. We tend to think of the United States as polarized between
the right and the left. Recently, we have had struggles around abortion rights.
And what we know is that the percentage of women who support the right
to abortion must include women who support Donald Trump. That means
that there is a division within the people who support Trump because some
of them support abortion rights. The Trump camp is not some simple but
a homogeneous group of people. There are divisions within it, and we can
use those divisions to reorganize politics, but only if we understand that the
country is not simply polarized the way we tend to assume. The second thing,
the second question, then, is about how we build relationships. We tend to
think of “building relations”. The phrase that communication studies people
tend to use is “building bridges”. You have two people, like you and me. We
are different. We come from different cultures. We have different histories,
traditions, and beliefs. We are going to build the bridge but how do we do
that? Well, that is a mistake according to cultural studies.

It is even a mistake if you think about the metaphor of “building bridges”
because when you build the bridge between two pieces of land, you change
the land. When you build a bridge between two islands, you actually change
the landscape of the islands. Cultural studies teaches us, at least in the
vocabulary I use for it, the concept of articulation which means that when you
make a new relationship, each of the terms of the relationship changes. When
you try to establish an alliance or establish a relationship, what you have to
do is enter into the relationship knowing that you are going to change. You
are going to have to change. You are not going to say, “Accept me as I am”,
and it is sufficient for you to understand me and for me to understand you.
No, that is not going to work, because if the question is simply understanding
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how we differ, well, we are going to end up differing. And truth be told, if I
don’t like you that isn’t going to establish a relationship. We are both going
to have to change in the process of building that relationship. That means we
are going to have to be willing to commit to the relationship in a way that
we are willing to risk changing ourselves to build that relationship. I think
that is a very different sense than most people have of building a relation, of
creating an alliance. Most people think building an alliance is, “I'm going to
stay with what I am and you're going to stay what you are” and then we are
just going to accept one another somehow. I think cultural studies says that
this is never going to work, because, in the end, the alliance is going to break
apart when it reaches some turning point, such as when there is a conflict over
whether the struggle for immigrant rights is more important than the struggle
for women’s rights. No, that is not going to work. What we must do is to
change the struggle for immigrant rights and the struggle for women’s rights
so that they are redefined in the process of building that alliance.. I think that
is what articulation or composition or assemblage means, as there are lots
of different terms that people use. It is about re-understanding the nature of
constructing relationships. I think cultural studies helps us think about that.
It doesn’t quite tell us how to do it. If it did, I would be running for president.

Given your emphasis on building relationships, what strategies can be used
to build relationships or alliances across differences?

Lawrence Grossberg: “Cultural studies is an intellectual project”. It is not
a political project. It is an intellectual project in the service of a politics of
hope, a politics of trying to change the world. But it is an intellectual project
that believes that if you want to change things, you have to understand them
better. The reason we have such problems building alliances and finding
strategies that enable us to fight more effectively against the growing power
of authoritarian, illiberal, inhumane forms of governance, I would say, is
that we don’t understand what is going on very well. We are not thinking!
Cultural studies is not a political campaign. I'm not a political consultant who
can tell someone how to run an effective campaign. What I can do is say, look,
this is what’s happening in all of its complexity. You are playing the wrong
game. You are operating with the wrong set of tools. Here are the rules of the
game you should be operating with. Here are the places where I think there
are weak spots, there are points of hope. There are openings that could be
taken advantage of. The choice belongs to the people. It is not my place to tell
people what to do. It is my place to tell them what might be possible. I'm an
intellectual, not a priest and not a politician. I get in a lot of trouble for this and
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I will admit it’s a minority position. I have my moral code. I have beliefs about
what is right and wrong, but I am not my student’s priest to convince them
that what I believe is right, they have to believe is right. I'm an intellectual,
and I tell them, here’s what’s happening and if you believe this, you might
want to do it. You might want to think about this. If you believe that there are
other possibilities. I think Martin Heidegger once said something to the effect
that the most unthinkable thing about this unthinkable world is how little
we actually think. And I think he was right. We don’t think much. We don’t
understand what is going on very well in the world. We tell stories that are
too simple. We tell stories that are too repetitive. We tell the same old stories
that we have been telling for 200 years. We think, although they have never
worked in the past, that they are going to work in the present. Because we
don’t do the hard work of analyzing all the complexities of the world today,
analyzing the context and how they have changed, that is required for us to
begin to think about the strategies.

You can’t understand the strategies until you understand the context
in which you want to come up with the strategies. And I think that is what
cultural studies does. It tries to understand the contexts, and it may point
to the possibility of some strategies. But, it's my job to tell them what the
possibilities are. Jean-Paul Sartre called it as a “field of possibilities”.

You propose here in your work, moving beyond stories (you just mentioned
stories that we have been hearing for many years). So, you propose moving
beyond stories of fixed identities toward more nuanced understandings of
belonging. Given your emphasis on the need for better ways to think about
belonging, how can we create narratives that make everyone feel included,
even if they have different experiences or identities in this multicultural
world?

Lawrence Grossberg: I think that is the challenge we face today. We have
stories. People live inside stories. We tell ourselves stories. Or, the media
tell us stories. Our families tell us stories. Our teachers tell us stories. Our
churches, synagogues, and mosques tell us stories. We live in those stories
or at least we live in those stories where we can find a place for ourselves,
where we can find an identity that we feel comfortable with, that makes sense
of our lives and our experiences. That is how we come to define ourselves.
Now, you can begin by realizing that actually people live inside many stories.
No one lives inside one story. If they do, they are either very boring or very
fanatical, and you probably can never reach them. People live inside many
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stories, and they have different relationships to different stories. And those
stories provide them with multiple identities. No one has a single identity
like, I am only black or I am only Jewish. I mean, I'm Jewish, sometimes I'm an
old man, and sometimes I'm a husband. But, you know, I am not playing out
my old man identity here. At least I hope not. We have multiple identities, and
those identities interact. Sometimes they contradict themselves. Sometimes
they change. Sometimes they are fluid. I mean, I am Jewish and I have to
tell, with what is going on in Gaza, my being Jewish is rather chaotic at the
moment. And I'm not quite sure what being Jewish means and what story
of being Jewish I'm living in at the moment. If you begin to take this sense
that we live inside multiple stories, and those stories have different relations
to one another and they’re constantly changing, you can begin to have a
sense that the notion that someone has an identity is an inadequate way of
describing how people belong in the world, describing people’s sense of who
they are and the relations that define their sense of belonging with and against
others, to particular places. I have stories that define my belonging to New
York, Illinois, North Carolina, Israel, Russia, all sorts of places, all these stories
make up who I am. That is a very different sense of identity. If you begin to
understand that and try to tell stories that take that into account, that begin
to try to enable people to move between those stories and to see the relations
between them, then you can begin to hopefully let people see that their
identity is a much more fragile, fluid, and temporary thing that is constantly
changing. Sometimes they find themselves in stories that they actually are not
very comfortable with when they think about them. I will give one example
that I keep trying which sometimes works and sometimes doesn’t. You may
know that a part of the so-called right political right in America is a Christian
right. I am always trying to find stories to tell that connect up to the stories
of Christianity that a lot of the Christian right is telling and that these people
are living in. I'm trying to tell stories of Christianity that both speak to them
but also might move them because one of the commitments of cultural studies
politically is that the story you tell always has to begin where people are,
but it should never end where people are. One of the great mistakes, I think,
that let me, for the sake of simplicity, say the left in the United States often
makes is starting their stories by labeling other people as racists or fascists or
totalitarian, with all these negative terms. Well, if you start by calling someone
a racist, they are never going to listen to you.

You have to start where people are. You try to understand the stories they
are living in such that they find racism to be a comfortable position. But you
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don’t stop there. You don’t condone their racism. You then try to move them
into other stories that are going to be less racist, maybe even nonracist. You
have to understand the context in which people find racist stories comforting,
compelling, and something they can live in. You have to understand it before
you can change it. You start where people are, and then you recognize that
they live in other stories as well. And you can use those other stories, the
contradictions, the compliments, in order to Change them, in order to move
them.

I would like to move on to another specific question regarding the power of
emotions. How does your concept of “affective landscapes” help us understand
populism and social movements in the digital age?

Lawrence Grossberg: It's a big question, so let me break it into pieces. My
concern with what I call affect, which includes emotions, but it includes a
lot more like moods and sentiment, started because I was interested in two
things early on in my career. One was popular music, in the fifties, sixties and
seventies. I came to realize very quickly that the tools of cultural analysis,
which were mainly concerned with meaning, representation, ideology, things
like that, were not very useful in understanding popular music. Popular music
was all about things like feelings, emotions, and moods. When MTV was first
invented, one of the inventors described it as a mood enhancer. It seemed
very accurate to me because, what music does is it enhances or changes your
mood. If you just broke up with your partner, what music to put on to either
wallow in your sadness or to change your sadness into anger. You know
what music to put on to change or enhance your mood. We didn’t have the
vocabulary to talk about these kinds of things. Music affects your emotions.
It makes you joyful, it makes you angry, it makes you sad. And so, I started to
study affect. The second thing I was interested in was the election of Ronald
Reagan. I know it is before all your time, but this was the beginning of the rise
of illiberalism and the kind of new conservatism that we have in the world
today. And I argued, I came to realize that it wasn’t about ideology. People
supported Reagan not because they agreed with his politics, but because he
made them feel good. His slogan was “Morning in America”. And this was
a time when most Americans were sort of, like today, cynical. They didn't
feel very good about the future of the world or the future of the country. And
here came Reagan, and everything was hunky dory. Everything was going
to be all right. This was a new morning. America was going to sail off into a
new beginning. People liked that, they felt good about Reagan. And again,
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I needed a vocabulary to begin to describe this. So, I developed a theory, if
you will, a vocabulary to talk about affect. Over time, I came to a hypothesis,
conclusion, or argument, not sure which. In most societies, affect and meaning
are closely tied. That is, you have some meaning, like family. You have some
set of meanings around family, and you have some emotions, some moods,
some affects that are associated with family. You love your family, you worry
about your family, right? These things are intimately connected. Your partner.
It's a certain set of meanings, and you have a certain set of affects that are
invested in it, that are tied to it. Your country. We call that patriotism. Your
country has certain meanings. America used to mean freedom and democracy
and equality, and you love those things that the United States supposedly
meant, and therefore you loved America and you were patriotic and so on.

But something happened—is happening, has happened—to this bond
between meaning and affect. It probably started with consumer capitalism.
It took a leap forward in the 1950s and the explosion of popular media in the
US. It took a bigger leap forward in the 1970s. It took a giant leap forward
with digital and social media (although I must admit that I am a stranger to
the latter). Those two aspects of our experience, the meanings we give to the
world, what a good leftist would call ideology, and the affect with which we
invest became increasingly separated. I had to find a way to describe this. I
had previously talked about everyday life. We live in the world of everyday
life, and everyday life is characterized by all sorts of relations, including
relations of meaning and relations of affect and economic relations, etc. But
now I wanted to argue the relations of meaning and the relations of affect
were increasingly being torn apart so that the things that mattered to you,
the things that you loved, the things that you hated, were increasingly not
about meaning. And meaning became less and less important. And what was
becoming increasingly important was how passionate your emotions, how
strong your emotions were, how strongly they mattered to you. While it used
to be that you were patriotic in America because America meant something.
I think I have evidence for that. Now I think being patriotic about America
doesn’t mean anything. America doesn’t mean anything. This is the difficulty
of fighting against the right. You have to love America. But they won’t say
what it means. What are you supposed to love about America? They are
destroying democracy. They don’t believe in tolerance. They don’t believe in
equality. What is it that you're supposed to love if it has no meaning. You
just have to love it. Absolutely! I think the same is true more and more about
everything. You invest in things not because you invest in the meanings they
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have, but because it’s the emotion, the investment itself, that is important.
And so, I had to find a way to describe what happens when you increasingly
separate emotion, mood, mattering investment, what you care about from the
world of meaning and ideology. I called it an “affective landscape”.

Now Iback up. The thing about affect is that when most people talk about
it, they think it's unorganized. They think affects are just kind of wild things.
You love things and you're apathetic. These things just happen randomly. And
I wanted to argue that affect is as organized and as constructed as meaning
is. You have to be made to care about something. You have to be made to
be apathetic about something. You have to be made to be angry. You're not
just naturally angry at immigrants. You have to be made to be angry. You
have to be made to care about being patriotic, even though you don’t know
what it is that you're patriotic about. You have to be made to care about
being black. You have to be made to care about whatever it is. Being Jewish
now, you know, suddenly all these people I know who are Jewish, who for
the past 50 years have never really thought about being Jewish, are being
reconstructed to care about being Jewish. But they are very careful that being
Jewish has no meaning, right? Because if it had meaning, they would have to
stand against Israel. Because whatever Israel is doing to Gaza, it isn’t being
Jewish, I can assure you. Right, I will defend being Jewish, but I won’t defend
what Netanyahu is doing. But their being Jewish leads them to defend Israel,
because Judaism, in this instance, they are being made to be Jewish without
any meaning. It is being constructed. Affect is as much a construct as being a
man is. I could define the structures of an affective landscape, and I have tried
to do that, in my book on Trump, I do it in a new book that I've just finished.

For example, particular forms of narcissism seem to me to have been
constructed and occupy a very serious dimension of the affective landscape.
Narcissism has a long history, but insofar as it is now been freed of its relations
to the worlds of ideology and meaning, it's being reconstructed. And I can
describe that. I think the digital media, which I don’t understand very well,
is taking that to a whole other level. I think the narcissism, from what I can
see, which is very limited, and what I can understand, which is even more
limited, the digital media is the most narcissistic form of communication I
have ever seen in my life. I mean, self-revelation becomes an obsession. No,
I'm not saying it’s bad. I'm saying it’s a re-articulation of narcissism as pure
affect. It is not about the meaning. No one cares that you just had diarrhea,
or no one cares that you just baked an orange meringue. I mean, it’s just the
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obsessiveness of narcissism. I can trace out, and I try to do that, some of the
constructions of affect and how they are being articulated to the political
struggles of the contemporary world.

You are currently finishing up a book titled “We Would Build A New World
If We Only Knew How (On the Way to Politics)”. I would like to ask a more
specific question regarding your work. The post-war period you focus on has
witnessed a significant transformation in the media landscape. I would like
to focus on the impact of technology and your concept of the decoupling of
meaning (ideology) and affect (emotions). Do you think the separation of
meaning and affect continues with social media? How do you see this concept
evolving in the digital age?

Lawrence Grossberg: As I said, I do not understand digital and social media.
Beyond email and some limited texting and web surfing, I do not use it. I
tend to believe the fact that you should only study things that you love or
hate. I certainly don’t love social media, and I don’t understand it enough to
hate it. And I've learned over the years that older generations should never
hate the media of younger generations. My parents hated our media. I'm
sure their parents hated their media. From the little I know, I would say if
you wanted to design a medium for the purpose of driving a wedge between
meaning and affect, you would end up with digital media. My sense is that
it is almost impossible to have an intelligent, meaningful conversation on
Facebook, Twitter, Instagram, or whatever. But they are all very powerful,
affective media. Now, I realize there are things like podcasts and things where
people do have intelligent statements, but the effect of that is that there is so
much information out there with no ability to filter the stupidity from the
intelligence, that the only thing you can do is go to the people that you already
know are smart. So that doesn’t help you, because they are telling you things
you already know. And that’s not a real conversation. That's like a sermon.
So, I think digital media are the perfect media for the separation of affect
and meaning. I don’t think it was intentionally done, but I'm not sure if it’s
inherent in the nature of digitality or whether it’s just given the context, and
the way in which these media have been taken up. I mean, is it that the context
was already strongly shaped by the separation of affect and meaning, and
therefore, these media entered into that context where they were taken up by
that separation and then further enhanced it? I don’t know. I don’t understand
the infrastructure, and the technology, both as a material technology and as a
coding technology, well enough to know what the constraints of the technology
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are. But it seems to me to have fit very well into this context in which we
are increasingly living into this separation. And this separation, because
you raised it before and I didn’t address it, fuels polarization and populism.
Polarization is an absolutely affective phenomenon. We are polarized, the
right and the left. Now, if you ask people what is the right, they just list empty
and purely negative terms. They are not really ideologies. These are affective
terms. Polarization and populism have become affective terms, and social
movements are affective terms. Black Lives Matter is an affect of politics. It
doesn’t offer a serious analysis of policing. Black Lives Matter and defunding
the police was not a serious political and ideological critique of policing.
Black Lives Matter was an affective politics. And therefore, to some extent,
it was both successful and doomed to failure. This kind of affective politics
has become, I think, the dominant politics on both the left and the right in the
United States. Because I'm a contextualist, I won't speak to anywhere else in
the world. I spent 60 years trying to understand the United States. It would
take me 60 years, presumably, to understand somewhere else.

Then I would like to go back to the topic of popular politics and populism,
because you differentiate between popular politics and populism, emphasizing
the importance of speaking in “the languages that people understand”. What’s
the difference here? How can we avoid falling into the trap of populism? And
instead, how can we build a more hopeful and inclusive political movement?

Lawrence Grossberg: Yes, good question. Populismis a version of polarization.
Itis a version that divides the world into two camps, them and us. It assumes a
kind of homogeneity of each of the camps. The difference between polarization
and populism, or the specificity of populism, is that it defines the difference
in terms of a relation between elitism and authenticity. The fight in populism
in the United States is between the real Americans, and the elitists who have
taken control. The elitist can be the government. They can be the meritocracy. In
some versions, they can be the white majority or minority, but they’re defined
as an elite versus the real authentic people. Polarization doesn’t necessarily
take that form. A racial polarization doesn’t claim elitism, necessarily. Class
polarization doesn’t necessarily claim populist division. Popular politics is
very different. First, and what I was describing before as cultural studies, I
think, advocates for popular politics first. It advocates against the kind of
binary division of the field, to see multiple divisions amongst the population
and multiple possibilities of alliances that can move and change. But as you
pointed out, it demands that you start by addressing people where they are
and understanding where they are. To do that, you have to understand their
everyday life. You have to understand their common sense and what they



198 < ilef dergisi

take for granted, what they feel. One of the founding figures of queer theory
in the US, Eve Sedgwick, once said, the left has to stop telling people what
they should feel and start understanding what they do feel. To do that, you
have to understand the languages they speak, and the logic they use to make
the decisions that they’re making. How do they decide that they’re willing
to sacrifice this in order to gain that? This is a question that has befuddled
many people. How do Christians in America decide that they are willing to
vote for Trump, who by all accounts is the devil? You know, he is the sinner.
He is the absolute sinner. Whatever ten commandments you want to take,
Trump has broken it. How do Christians claim to be Christians and decide
to support Trump? What logic are they using to make that calculation? Don’t
just assume they’re hypocrites. Don’t just assume they’re ignorant. Don’t just
assume they’re being duped by the media. Don't just assume they’re greedy.
Don’t make assumptions. Understand them. You don’t have to pat them on
the back. You don’t have to tell them they’re right. You don’t have to tell them
it makes sense. You have to understand them if you want to change them.

You have to understand their languages in order to change them. Popular
politics is all about change, right? It's about changing people. But as I said,
you know, when we first began, if you're going to change people, you're
also going to have to change! Like building a bridge! Instead of building a
bridge, you're changing. They’re changing and you're changing. If you
enter into a conversation, if you enter into a relationship with people who
are so different from you, that is going to take real work for you to begin to
understand them and real work for them to understand you. You're going to
change in the process and they’re going to change as well. I will give you an
example, if I may. I live out in rural North Carolina. Rural North Carolina is
Trump land. People out here vote for Donald Trump, except for a few of us
scattered around. One of my neighbors two houses down, who unfortunately
has recently passed, was a huge Donald Trump supporter, used to have these
giant twelve-foot signs in his yard for Donald Trump, well before the 2020
election. My wife and I would take walks up and down the road, and as we
walked, we would pick up garbage on the roadside. And because we picked
up garbage once in a while when we walked past their house, he would look
at us and he would nod at us. This was a step forward because they had
never even acknowledged our existence before. We were the crazy commies
down the road, right? Okay. They nodded. One day we were walking and we
noticed they were putting up cameras in front of their house. We stopped and
we said: “Wow, why are you putting up cameras?” And he said: “Because
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people are tearing down our Trump yard signs.” I don’t know if they do this
in Tiirkiye, but for elections, people put signs in front of their houses for the
candidates they support. He said: “People were stealing our yard signs and
we wanted to catch them. We're putting up cameras. It is these commies and
Jews and blacks who are tearing, stealing our signs.” And my wife said to
him: “You know, that’s interesting because people have been stealing our
signs for Biden.” And he looked at us and said, “really?” And suddenly we
had a topic of conversation and we started to talk about how the world was
going crazy and this country was supposed to be about freedom of expression
and no one seemed to care about it anymore. And at the end of an hour’s
conversation, he said to us, “you know, if you ever need protection, come to
our house.” And what he was saying is, if any right-wing nuts ever attack
you, come to our house and we’ll protect you because we are right way nuts
and they won't attack our house. That was an extraordinary moment. We
established at least the beginning of the relationship. Both of us had changed
somewhat. That's what I mean. We understood how they were thinking a
bit more. They understood how we were thinking a bit more. And we both
changed in that process a bit. That’s a popular politics; people misthink that
if you try to understand where someone is, then you're condoning it. You are
not, you are just trying to figure out how to change it because if you don’t
understand it, you are never going to change it.

Professot, thank you for sharing this experience (this story) with us. One
last question if I may. Before closing the interview, I'm curious to hear your
thoughts on how cultural studies can contribute to building a more just and
democratic society.

Lawrence Grossberg: As I said before, I think cultural studies is an intellectual
enterprise, if you will. Itis a political intellectual enterprise. It is a way of being
an intellectual. I think it is a different way than the academy has traditionally
allowed us to be intellectual, partly because it is so radically interdisciplinary
and partly because it is so radically contextual. I think the academy, again, I
can only speak about the United States and maybe a touch of Europe, but I
don’t think the academy knows how to deal with those two commitments.
They pretend they do interdisciplinarity, but they don’t really, and they have
no idea how to think contextually. All they know is certainty and relativism.
It is a different way of thinking, and I think it is a way of thinking committed
to finding and using the best tools you can to find, the best stories you can
tell about what is going on. It believes that there are always better stories
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to tell about a particular context. But as the context changes, so the stories
must change. No story will ever be complete because the world is always
more complicated than any story can handle. And therefore, I think it’s a kind
of humble intellectual practice. Now, I have to admit I'm not very good at
humility, but I think cultural studies tries to be humble and always accepts
that it could be wrong, but it could be better. It is always incomplete. I think
the academy is also not very good at that, especially these days. Therefore,
cultural studies are sort of committed, like the American pragmatists, to
the idea that intellectual work is an ongoing conversation and that ongoing
conversation demands democracy, freedom, and equality. You can’t have
an ongoing, open-ended conversation unless people are free to contribute
and everyone has equal access to the conversation, which doesn’t mean that
everyone is equal in it, but they have to have equal access to the conversation.
Therefore, I think there is inherent in the very practice of cultural studies, on
the one hand, the idea of better understanding of what’s going on so that we
might see the pathways to bring about a more democratic society. But also
inherent in its practice is the idea of a democratic and equal conversation.
If you want to practice cultural studies, you have to accept the ideas of a
democratic and equal conversation. If you close the conversation to some
people, if you declare the conversation over, then you're not doing cultural
studies. Now, as I said, it doesn’t mean all contributions are equal. Someone
who comes in and just claims to have truth with certainty, with no basis, with
no reason, you say, okay, thank you for your opinion, but, you know, I'm
going to take it very seriously because you haven’t done the work.

His Career

Lawrence Grossberg grew up in New York and attended Stuyvesant High
School. He then went to the University of Rochester for his undergraduate
studies, majoring in both Philosophy and Intellectual History. After that,
Grossberg furthered his education at the Center for Contemporary Cultural
Studies in Birmingham, England. He studied with Stuart Hall in England
and completed his PhD at the University of Illinois, studying with James
Carey. Grossberg started his teaching career at Purdue before spending
over 20 years at the University of Illinois. In 1994, he joined the University
of North Carolina at Chapel Hill as a distinguished professor, helping to
develop their cultural studies program and fostering an interdisciplinary
approach. Throughout his career, Professor Grossberg has guided over 50
doctoral students. His achievements extend beyond research, as he takes



Giilden Demir » “Kulturel Calismalar, Politik Kdltur ... > 207

particular pride in the awards he has received for his exceptional teaching and
mentorship from organizations like ACA, ACS, and UNC. He received the
2019 Diamond Anniversary Book Award from the National Communication
Association for his work titled “Under the Cover of Chaos: Trump and the
Battle for the American Right”. He is an expert in cultural studies, focusing
on both the theories behind culture and the current state of American
politics and economics. He has published more than 100 articles and essays,
and he has written about the specificity of cultural studies, developments
in contemporary theory, U.S. popular music, youth culture and politics,
the changing conditions of children in the U.S., the rise of new forms of
conservatism and capitalism, countercultures, value theory, modernity, the
state of progressive oppositional struggles in the U.S. and the rise of populist
conservatism. He was also editor of the journal Cultural Studies from 1990
to 2019. He has made significant contributions to the field of cultural studies.
Currently, he is Emeritus Professor of Communication at the University of
North Carolina.
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Ankara Universitesi Iletisim Fakultesi tarafindan “iletisim Arastrmalarinda Ozdistinimsel
Bakislar” basligiyla dizenlenen CISEM2024, 27-29 Kasim 2024 tarihleri arasinda
gerceklestirildi. 60. yilini kutlamaya hazirlanan ILEFin iletisim arastirmalarina genis bir katki
sunmaamaclyla organize ettigi sempozyum, 0zdusunumsellik temasi altinda 29 Universiteden
62 arastirmaciyl ve ¢ok sayida katilimay bir araya getirdi. Bu deginide CISEM2024 ve
sempozyumda sunulan bildirilere dair bir degerlendirme yapiimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Ozd usunumesellik, CISEM2024, iletisim, sempozyum

Abstract

CISEM2024, organized by Ankara University's Faculty of Communications (ILEF) on the
theme of "Self-Reflexive Perspectives in Communications Research, was held at ILEF from
November 27 to 29, 2024. In preparation for its sixtieth anniversary, ILEF brought together
62 researchers from 29 universities, along with numerous other participants, aiming to
make a broad contribution to communications research through the theme of self-reflexivity.
This commentary provides an assessment of CISEM2024 and the papers presented at the
Symposium.
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Gegtigimiz y1l Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi (ILEF) ev sahipliginde
“Cumbhuriyetin 100. Yilinda Tiirkiye’de Tletisim Sempozyumu” (CISEM2023)
yapilmig, farkli iiniversitelerden bilim insanlarmnin katilmiyla gergeklesen
etkinlikte iletisim alanina dair degisimler, kazanimlar, sorunlar ve ¢oziim
onerileri tartismaya acilmist1. Bu yil ikincisi diizenlenen CISEM2024, “Tletisim
Aragtirmalarina  Ozdiisiiniimsel Bakiglar” baghigiyla 27-29 Kasim tarihleri
arasinda ILEF’te gerceklestirildi. Ozdiisiiniimsellik temasi altinda {i¢ giin
siiren sempozyumda iletisim arastirmalar: elestirel bir perspektiften ele
alindi. Arastirmacilarin kendi konumlarini da 6zddiistintimsel bakis agisiyla
degerlendirdigi sunumlar, Ahmet Taner Kiglali Sanatevi ve Mahmut Tali
Ongoren Sinema Salonu’'nda eszamanli olarak yapildi.

CISEM2024, sirastyla Dog. Dr. Cagla Kubilay ve Dekan Yardimeisi Dog. Dr.
Engin Sar1'nin agis konusmalari, Ankara Universitesi Rektorii Prof. Dr. Necdet
Uniivar’in video mesaji ve mezunlarimizdan Ercem Metin’in ySnetmenligini
yaptig1 kisa film Otopoiesis’'in (2024) gosterimiyle bagladi. A¢is programinin
ardindan oturumlara gegildi. “Yapay Zeka, Algoritmalar ve Iletisim” baglikl
oturum, Arzu Bayar’in 6zne ve yapay zeka arasindaki diyalektigi intelligence
kavrami iizerinden tartismaya agtig1r calismasiyla bagladi. Ardindan Esra
Ozgiir, Tiirkiye’de iletisim arastirmalarinda yapay zekanin ele alinig
bigimlerini ve calismalarda kapsam dis1 kalan olgulari degerlendiren bildirisini
sundu. Oturumun son sunumunda Nelly Sokolova yapay zekanin gazetecilik
alaninda kullanimma dair Rus gazeteci, yazilimcr ve akademisyenlerle
yaptig1 gortismelerin sonuglarini paylasti. Yapay zekanin gazetecilerin yerini
tamamiyla alamayacag1 inanci ve yanlis haberlere kargin son kontrolde hala
gazetecilere ihtiya¢ oldugu dikkat ¢eken bulgulardandi. Aymi zamanda
gerceklesen “Film Calismalari-1” baglikli oturumda ise ilk bildiri Hasan Cem
Cal’a aitti. Cal, Jean-Luc Goddard’in 1970’1i yillarda ¢ekmis oldugu filmlerin
ozdiisiintimsel niteligine isaret etti. Oturum, Batukan Ceyran’in Adana ve
Adanali olma imgesinin kurmaca filmlerde yeniden-tiretimine odaklandig:
bildirisiyle siirdii. Ardindan Yanki Ozcan, 2010 yili sonrasi Tiirk sinemasinda
toplumsal hafizanin 12 Eyliil darbesinin temsili tizerinden insasini inceledigi
bildirisini sundu. Oturum, Giilgin Cakic1 Oztiirk’iin yénetmen Omer Kavur'u
konu alan Kavur belgeselini 6zdtiistintimsel niteligi baglaminda ele aldig:
calismasi ile sona erdi.

CISEM2024’iin ilk giinti “Kiiltiirel Temsiller ve Ozdiistiniimsellik” ile
“Tletisim Egitimi ve Akademi” bashikli oturumlarla tamamlandi. Kiilttirel
temsillerin tartismaya acildigi oturumda Rabia Elif Yakut ve Biilent Bahri
Kigtikerdogan, Super Bowl sirasinda yayimlanan Tiirk Hava Yollar: reklam
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filmi Pangea’nin gostergebilimsel ¢dziimlemesini yaptiklar1 galismalarinin
bulgularint paylasti. Mine Ruganci Livan, Oguz Atay'in Korkuyu Beklerken
oykiisii tizerine yaptig1 sunumunda yabanci ve aydin kavramlarini yazarin,
ana karakterin ve okuyucunun ézdiistiniimselligiyle birlikte tartistr. Oturum,
Ciineyt Bozkurt'un Tiirk Dedektif dizisindeki kiiltiirel temsilleri degerlendiren
bildirisi ile sona erdi. Paralel oturumda iletisim egitimine dair sorunlar
tartigildi. Aydan Ozsoy, sinema egitiminde Tiirkiye'deki giincel sorunlari
akademisyenlerin deneyimlerini aktararak ele aldi. Birol Sevki Tavli ise
gazetecilik 6grencilerinin staj deneyimleri tizerinden okul-sektor iligkisini
sorgulad1. Songiil Tan’in bildirisi Ttirkiye’dekiiletisim ve yeni medya anabilim
dallarmin misyonlarinin incelenmesini konu ediniyordu. Son oturumda ise
Erman M. Demir, Kreatif Endtistriler Meclisi'ndeki kendi deneyimlerinden
yola ¢ikarak iiniversite-sanayi i birligini tartismaya acti.

Sempozyumun ikinci giiniiniin ilk oturumlarindan “Film Caligmalar1-2”
Ozlem Akkaya'nin Lohusa filmine yapilan yorumlari lohusalik ve toplumsal
cinsiyet baglaminda inceledigi bildirisi ile bagladi. Akkaya, popiiler sinemanin
toplumda tabu olarak goriilen konular1 miizakereye agmada getirebilecegi
olanaklara dikkat cekti. Ardindan Cagdas Emrah Cagliyan, Tarkovski
filmlerini Hinduizm ile Spinoza ve Schelling gibi filozoflarin diistinceleriyle
iligkilendirerek birey ve evrensel biitiinliik arasindaki bag1 sinema tizerinden
ele aldig1 bildirisini sundu. Oturumun son bildirisi Aydin Cam’a aitti. Cam,
bir sinema aragtirmacisi ve akademisyen olarak film festivalleri ile kurdugu
iliski tizerinden akademik bilgi tiretiminde iktidari, akademik 6zerkligi ve
etik ikilemleri 6zdtigiintimsellik baglaminda sorguladig: bildirisini sundu.

“Farkli Vechelerle Ozdiigiintimsellik” bagligini tasiyan paralel oturumda
Sevil Bal, akademik ethos kavramini bilim iletisimi baglaminda tartisarak
akademik kapitalizmin hegemonyasma kars: elestirel, ozgtirliik¢ii ve
kamusal faydayi esas alan alternatif bilgi tiretim stiregleri i¢in kuramsal bir
tartisma ortaya koydu. Bilginin iktidar tarafindan tiretildigini gorememesiyle
narsisistik yonti olusan modernist diistincenin, kendinden ayr1 bir gergeklik
kavrayis1 olmayan narsisizm ile iligkisini degerlendiren Erdem Ili¢’in
sunumundan sonra Tolga Tellan, Ozlem Ozdemir ile hazirladilari, son
ytizyildaki gelismeler dogrultusunda halkla iligkiler disiplini i¢cinden ¢ikmus
yeni ¢alisma alanlarina odaklanan bildiriyi sundu.

“Medya ve Kadin Calismalar1” baslikli oturum Nalan Ova’nin medyada
temsil calismalari baglaminda kadin cinayetlerini inceledigi sunumu ile
basladi. Buse Nur Bozkus, feminist reklam filmlerinin alimlama bi¢imleri



205 < ilef dergisi

tizerinden femvertising ve femwashing ikilemini irdelerken Tutku Yagmur
Aksoy kadinin dijital toplumsal alanda konumlanmasini, Seda Kandemir de
akademisyen kadinlarin is yasaminda karsilastigi baskinin mesrulastiriima
bigimlerini tartismaya agti. Ayni anda siiregelen “Gazetecilik Calismalari-1”
oturumunda Fatma Asci, Salom ve Agos gazetelerindeki Suriyeli siginmaci
temsillerini karsilastirmali olarak inceledigi aragtirmasinin bulgularmi sundu.
Hakan Koluman; Atila Erdemir, Hiisna Tosun, Kumsal Kinay Sarsag ile birlikte
hazirladig bildiri kapsaminda siginmact haberlerinde esik bekgilerinin roliinii
tartisti. Hiiseyin Serbes sunumunda, punk kiiltiiri ve fanzinlerin tiiketim
toplumu igindeki estetik ve kiilttirel dontistimiinii 6zdiistiniimsel bir bakis
acistyla degerlendirdi. Gazetecilik ¢alismalarinin ikinci oturumunda Mehtap
Caglar, Tiirkiye’de podcast ekosisteminde gazetecilik pratiklerini; Ozgiin
Dinger, dijital teknolojilerin yer ve mesafeleri deneyimleme ve algilama
seklimiz tizerindeki etkisini; Gokhan Bulut, gazeteciligin giintimiizde
gecirmekte oldugu dontistimii; Tugrul Comu ise bilim haberleri diizleminde
yeni medya ¢aginda uzmanlasma ve gazeteciligi ele aldi. Paralel oturumda
iletisim 6zgtirltigii, hakikat ve demokrasi kavramlar1 degerlendirildi. Nurcan
Toérenli ve Aygin Ozoktay, toplumsal iletisim ozgiirliigiine miidahalede
hukuksal bir ara¢ olarak tamimladiklari yaymn yasaklarinin mesrulugunu
tartismaya agt1. Esra Ilkay Isler, dijital séylemleri etkileyen yanilsamalari ve
toplumdaki ayrigsmay1 degerlendirdi. Biilent Ozgelik’in bildirisi ise doniisen,
kaybolan kamuoyu ve hakikat kavramlarini ele aliyordu. Oturum, Ismail
Ugur Aksoy’'un demokrasinin cagristirdiklarini 6zdiistiniimsel bir bakis
agisiyla tartistigi bildirisi ile sonlanda.

CISEM2024’iin son giinii sosyal medya, basin tarihi ve gazetecilik
calismalarini igeren paralel oturumlarla basladi. “Sosyal Medya Calismalar1”
baglikli oturumda Halil Sa¢ ve Nurcan Torenli, kullania tiirevli iceriklerin
bir giindem karartma pratigi olarak habere déntistiirtilmesini degerlendirdi.
Cagatay Burcu, yanki odasi kavramimi Tiirkiye’deki sosyal medya
kullanicilar1 baglaminda yeniden test ederek siyasal kutuplasmanin yanki
odalari ile etkilesimini inceledigi calismasinin bulgularimi aktardi. Oturumun
son sunumunda Ceren Sahin ve Giil Rengin Kiigiikerdogan, sosyal medya
kullanicilarinin yayginlasan siber suglar karsisindaki su¢ korkusunu konu
edinen aragtirmalarmin sonuglarini paylastilar. Paralel oturumise Reyhan Unal
Cmar’in 1945-1950 ve 2015-2023 donemlerini “Yeter S6z Milletindir” slogamn
tizerinden karsilagtirmali olarak inceledigi, Tiirkiye’de demokratiklesmeye
dair sorunlar1 ve gelecekte demokratik bir rejimin insas1 igin izlenmesi gereken
yol haritasin1 tartistigi sunumu ile bagladi. Oturum Dilan Kizilyildiz'in



Esra Ozgiir = Mine Rugana Livan s CISEM2024'(in Ardindan ... > 206

Adana’daki Incirlik Hava Ussiiniin giindelik hayat: nasil degistirdigini konu
alan bildirisi ile devam etti. Ardindan, Myrzantay Zhakyp, Carlik Rusyasi’nin
Orta Asya Tiirk halklarini resmi basin yoluyla sémiirgelestirmesini ele aldig:
bildirisini sundu. Oturum, Ezgi Kaya Hayatsever’in 1990 ve 2000'li yillar1
karsilagtirarak Tiirkiye’deki gazetecilik rejiminde bigimsel tabiyetten gercek
tabiyete gecisi inceleyen ¢alismasiyla sona erdi.

“Etnografik Incelemeler” baglikli oturum, Deniz Tansel ilic'in ve Reyhan
Unal Cinar’in bildirisi ile baslad. Ili¢ ve Unal Cinar sunumlarinda dogumun
karsit1 olarak 6ltim kavraminin 6tekilestirilmesini, dogal olmayan 6liim algist
ve siyasi iktidar arasindaki iligkiyi ele aldilar. Feride Giiner, Tekirdag'da
koylii kadinlarin giindelik hayatlarinda dijital medyanin yerini konu alan
calismasina dair oto-etnografik saha notlarini paylast: ve aragtirmacit olarak
sahadaki kendi konumunu degerlendirdi. Ardindan Mobassera Jahan Fatima
bir Bangladegli'nin Tiirkiye’deki deneyimini kimlik ve fark baglaminda
degerlendirdigi bildirisini sundu. Nil Delal Sahin, sinemada estetik-politik
hatlarin sabit bilgi tiretiminden kaginip nasil dinamik, elestirel ve ¢cogulcu bir
alan olusturabilecegini Trinh Minh-ha'nin eserleri tizerinden, 6zdiistiniimsel
sinema ve gogebe diisiince baglaminda “iig¢lincii mekan” kavramiyla
tartismaya acti. Paralel oturumdaki ilk sunumda Yurdagiil Bezirgan Arar,
Tiirk Sosyal Bilimler Dernegi Ulusal Sosyal Bilimler Kongresi'nin 1994-2023
yillar1 arasinda gergeklestirilen tiim oturumlarini analiz ederek gazete ve
medya ¢alismalarinin diger sosyal bilimler disiplinleri ile nasil iligkilendigini
inceledigi aragtirmasinin bulgularii paylasti. Helin Oztiirk, lisansiistii
tezler tizerinden veri gazeteciligi calismalarindaki teknolojik perspektifin
incelendigi arastirma sonuglarin yer verdi. Hasan Hiiseyin Kay1s, yeni medya
aragtirmalarinda yéntem ve veri toplama tekniklerine odaklanan sunumunu
gerceklestirdi. Gizem Ekin Celik’in bildirisi ise iletisim ¢alismalar1 ve medya
bellegi tizerineydi.

CISEM2024 oturumlarmin ardindan gergeklestirilen panel, Haluk
Geray’m sunumuyla basladi. Geray, Gutenberg Parantezi olarak da
adlandirilan matbaanin kegfinden internete kadar olan dénemin kapanisiyla
birlikte geleneksel gazetecilikte ortaya ¢itkan yapisal krizleri ele aldi. Panelin
ikinci sunumunda ise Nurcan Térenli, gazetecinin topluma yabancilasmasin
degerlendirdi. Panel, Ciler Dursun’'un, kiiltiirel calismalar alanindaki
0zdiistiniim agmazini konu edinen sunumu ile tamamland.

Ug giin boyunca farkli iiniversitelerden gelen ve iletisim alanindaki farkli
sorunsallar1 6zdiistiniimsellik baglaminda konu edinen sunumlarin yer aldig:
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sempozyuma dair tesekkiirleri, degerlendirmeleri ve bundan sonras: igin
CISEM'in yol haritasini igeren kapanis konusmasi Mehmet Pelivan tarafindan
yapildi. ILEFin 60. yili kapsaminda seneye diizenlenmesi planlanan
CISEM2025 temasinin “Iletisim Egitimi” olacag1 da duyuruldu. CISEM2024
Gazeteciler Cemiyeti'nde verilen kokteyl ile sonland1.
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Bu Sayidaki Yazarlar

Serhat Aras Tuna

s.bingul@alparslan.edu.tr

Lisans, yiiksek lisans ve doktora 6grenimini Ankara Universitesi'nde tamamlamistir.
Mus Alparslan Universitesi Fen-Edebiyat Fakiiltesi Tarih boliimiinde calismaktadr.
Aragtirmalar1 Osmanli kent tarihi caligmalarna yogunlagsmakta olup ayrica
Osmanli’da salgin hastaliklar, Osmanli basimi ve Osmanli'da iletisim teknolojisi

lizerine ¢alismaktadir.

ORCID: https:/ / orcid.org/0000-0001-5255-9787

Mehmet Pelivan

plvimhmt@gmail.com
Lisans egitimini 2014 yilinda Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik
Boltimii'nde tamamladi. 2018 yilinda yiiksek lisans, 2024 yilinda ise doktora derecesini

Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Gazetecilik Anabilim Dali'nda aldi.

fletisim arastirmalari, tarihi ve egitimi ile haber tizerine ¢alismalarim stirdiirmektedir.

ORCID: https:/ / orcid.org/0000-0002-3745-0780
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Serra Sezgin
sezgin.serra@gmail.com

2020 yilindan bu yana Ankara Bilim Universitesi'nde Yeni Medya ve iletisim B&liim
Bagkani olarak gorev yapmaktadir. Arastirma ve yayinlari yeni medya, yaratici
endtistriler, emek ve oyun ¢alismalarina odaklanmaktadir.

ORCID: https:/ / orcid.org/0000-0002-8737-515X
[ X N ]

Mutlu Binark
binark@hacettepe.edu.tr

Hacettepe Universitesi, Hetigim Fakiiltesi, Radyo-Televizyon ve Sinema Boliimii'nde
Boliim Bagkani olarak gorev yapmaktadir. Arastirma ve yaymlar: yeni medya, kiiltiir
politikalar1 ve dijital esitsizlik konularina odaklanmaktadir.

ORCID: https:/ / orcid.org/0000-0002-7458-5203

Erman M. Demir
ermdmr@gmail.com

Baskent Universitesi Giizel Sanatlar, Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi Film Tasarimi
Bolimii'nde 6gretim tyesidir. Arastirma ve yayinlart Yaratict Endstriler (CI) ve
yaratici emek tizerine odaklanmaktadir.

ORCID: https:/ / orcid.org/0000-0002-7123-5742

Gokce Ozsu

gokceozsu@gmail.com

Hacettepe Universitesi lletisim Bilimleri Boliimii'nde doktora adayidir. Kiiltiir
politikalari, yeni medya galismalari ve elegtirel séylem calismalar: arastirma alanlari
arasindadir.

ORCID: https:/ / orcid.org/0000-0002-8732-1397

Handan Dayi
handandayi@gmail.com

Akdeniz Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Fotograf Boliimii'nde 6gretim tiyesi
olarak calismaktadir. Kavramsal fotograf, fotograf kuramlar1 derslerini vermektedir.
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flgi alanlari arasinda gorsel calismalarda zaman, kimlik ve bellek calismalari yer
almaktadir.

ORCID: https:/ / orcid.org/0000-0002-9465-4536

Mustafa Fadil Sozen
sozen@akdeniz.edu.tr

Lisans, ytiksek lisans ve doktora egitimini Dokuz Eyliil Universitesi'nde sinema
alaninda tamamlamistir. Film yapimu ve 6zellikle filmlerde miizik kullaniminin estetik
islevleri konusunda aragtirmalar yapip dersler vermekte, halen Belek Universitesi
Sanat ve Tasarim Fakiiltesi Radyo-TV ve Sinema boéliimiinde 6gretim tiyesi olarak
calismaktadir.

ORCID: https:/ / orcid.org/0000-0003-0211-1620

Emre Ergen
eergen@gelisim.edu.tr

Lisans &grenimini Anadolu Universitesi, yiiksek lisans ogrenimini ise Istanbul
Universitesi'nde tamamlamistir. Istanbul Universitesi Halkla iligkiler ve Tanitim
doktora programinda egitimine devam etmekte, Istanbul Gelisim Universitesi Halkla
Mliskiler ve Tanttim béliimiinde arastirma gorevlisi olarak ¢alismaktadir.

ORCID: https:/ /orcid.org/0000-0002-8214-0204

Giilden Demir
gulden.demir@nisantasi.edu.tr

Doktorasini Marmara Universitesi'nde Genglik Algist: ‘Geng Yasam Diinyast” Uzerine
Gengler ile Tlgili Bir Arastirma baglikli doktora teziyle tamamlamistir. Istanbul
Nisantast Universitesi Yeni Medya ve Iletisim (Ingilizce) boliimitinde Dr. Ogr. Uyesi
olarak calismaktadir. Arastirma ve ilgi alanlar1 arasinda genglik aragtirmalars, iletisim
galigmalari, yeni medya, duygu yonetimi ve giindelik yasam pratikleri bulunmaktadar.

ORCID: https:/ / orcid.org/0000-0002-6028-5496
[ X N ]

Lawrence Grossberg

Birmingham’daki Center for Contemporary Cultural Studies’de Stuart Hall ile calismus,
doktorasini ise Illinois Universitesi'nde James Carey danismanliginda tamamlamistr.
1990>dan 2019’a kadar “Cultural Studies” dergisinin editorliigiinii yapmustir. 50’den
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fazla doktora 6grencisi yetistiren, kiilttirel calismalar, Amerikan siyaseti ve ekonomisi
lizerine uzmanlasan Grossberg, 100’iin iizerinde makale ve deneme yayimlamustir.
Halen Kuzey Carolina Universitesi'nde Emeritus Profesér olarak gorev yapmaktadir.

LN
Esra Ozgiir
esraozgur@ankara.edu.tr

Ankara Universitesi Radyo Televizyon Ana Bilim Dal'nda aragtirma gorevlisi
olarak calismaktadir. Ayn1 zamanda Radyo, Televizyon ve Sinema Boliimii doktora
ogrencisidir. Baglicailgi alanlarini dijital kiiltiir ve iletisim teknolojileri olusturmaktadar.

ORCID: https:/ / orcid.org/0000-0003-4632-453X

Mine Ruganci Livan
mrlivan@ankara.edu.tr

Lisans, yiiksek lisans 6grenimini Ankara Universitesi fletisim Fakiiltesi Halkla iligkiler
ve Tanitim béltimiinde tamamlamigtir. Ayni {iniversitede arastirma gorevlisi olarak
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Yazi Teslim Kurallari
ve Yayin surec

1. Yayimlanmak tizere gonderilen yazilar 6ncelikle Edit6r tarafindan amag, konu,
igerik ve yazim kurallar1 agisindan incelenir. Bu yonleriyle uygun bulunanlarin
yazar adlar1 gizlenir ve Edit6r ve / veya Yayin Kurulu tiyelerinin goriisii dogrultu-
sunda, bilimsel bakimdan degerlendirilmek tizere, alaninda eser ve galismalariyla
kabul gérmiis iki hakeme gonderilir. Hicbir sekilde hakemlere yazar ad: gonderil-
mez, yazarlara hakem adi agiklanmaz.

2. Hakem raporlar iki yil stireyle saklanir. Hakem raporlarindan biri olumlu, dige-
ri olumsuz oldugu takdirde, yaz: tigiincii bir hakeme gonderilebilir veya Yayin
Kurulu nihai kararini raporlar tizerinden verebilir. Yazarlar, hakemlerin ve Yayin
Kurulu'nun elestiri, 6neri ve diizeltme taleplerini dikkate alirlar.

3. Dergiye gonderilecek yazilar, dipnotlar ve kaynakga dahil 8000 s6zciigii gegmeme-
lidir.
4. Dergiye gonderilecek yazilara ortalama 250 sdzciikten olusan 6zet, 5 anahtar séz-

ciik ve bagliklar Tiirkge ve Ingilizce olarak eklenmelidir.

5. Yaziya ek olarak yazarin kisa biyografisi ve iletisim bilgileri génderilmelidir.

http:/ilefdergisi.ankara.edu.tr

ilef dergisi = 11 (2) = gliz/autumn: 212-220
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10.
11.

12.

13.

14

15.
16.

Gonderilen metinde yazarin kimligini ifsa edecek ibarelerden kacinilmas: gerek-
mektedir.

Yazi teklifleri yazarin ads, ¢alismanin ads, ¢alismanin tek ctimlelik 6zetini igeren bir
ileti ile gonderilmelidir.

Yazi teslimi ve dergiyle ilgili her tiirli iletisim igin ilefjournal@gmail.com adresi
kullanilabilir.

ILEF Dergisinde yer alacak tiim yazilarin metin ici referanslar1 ve kaynakgalart
Chicago Referans Formati'na uygun olarak gosterilmelidir. Bunun i¢in Kaynak
Gosterme Formati sayfamiza bakabilirsiniz.

Yazida kullanilan bagliklar kisa ve net olmalidir.

Yazilar doc ya da docx uzantili dosyada Times New Roman yaz: tipinde, 12 punto
ve ¢ift satir araligiyla yazilmalidir. Dipnotlar 9 punto ve tek satir araligiyla yazil-
malidir.

Yazinin ana baglig1 ve ara bagliklar, kalin ve sozciiklerin ilk harfleri biiyiik olmali-
dur.

40 sozciigii gegen alintilar, paragraftan bir santim igerde, blok halinde, tek satir
araliginda ve 11 punto ile yazilmalidir.

. Alint1 yapildig1 durumlarda kaynaklar, tablo ve figtirlerin altina yazilmalidir.

Yayina hazir eserler i¢in yazardan onay alinir.

Yukaridaki kurallara uymayan yazilar, gerekli diizenlemeler yapildiktan sonra de-
gerlendirme stirecine kabul edilir.
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Kaynak Gosterme Formatr

Referans Kurallari

Metinler Chicago formatinin author-date sistemine gore diizenlenmelidir. Metin igin-
de atiflar yazarin ya da yazarlarin soyads, eserin yayin tarihi ve sayfa numaras: sek-
linde gosterilmelidir. Metine eklenecek notlar ise sayfa sonunda dipnot olarak veril-
melidir. Caligmanin sonunda atif yapilan eserleri iceren kaynakga alfabetik siraya gore
olusturulmalidir.

Kitap
Tek yazar

Metin icinde
(Kiglal1 2011, 55)

Kaynak¢ada
Kislali, Ahmet Taner. 2011. Siyaset Bilimi. Ankara: imge Kitabevi.

iki ya da daha fazla yazar

Metin icinde
(Horkheimer ve Adorno 2014, 125-27)

(Hall vd. 2005, 96)
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Kaynakcada

Horkheimer, Max ve Theodor W. Adorno. 2014. Aydinlanmanin Diyalektigi.
Cevirenler Nihat Ulner ve Elif Oztarhan Karadogan. Ankara: Kabalct

Yayevi.

Hall, Stuart, Doothy Hobson, Andrew Lowe ve Paul Willis. 2005. Culture Media
Language. New York: Routledge.

Kitap Bolimiui

Metin icinde
(Atilgan 2015, 291-92)

(Hall 1993, 80)

Kaynakcada
Atilgan, Gokhan. 2015. “ideoloji.”Siyaset Bilimi iginde, editérler Gokhan Atilgan
ve E. Atilla Aytekin, 285-98. Istanbul: Yordam Kitap.

Hall, Stuart. 1993. “Ideolojinin Yeniden Kesfi: Medya Calismalarinda Baski Al-
tinda Tutulanin Geri Déntisii.” Ceviren Mehmet Kiigiik. Medya Iktidar Ideoloji
i¢inde, editér Mehmet Kiigiik, 77-127. Ankara: Ark Yaymevi.
E-kitap, Cevrimici Kaynaklar
Cevrimici olarak referans gosterilen kitaplar icin, referans URL veya veri tabaninin
adin ekleyiniz. Diger e-kitap ttirleri i¢in format1 adlandiriniz. Sayfa numaralar: yoksa
metinde bir b6liim baslig1 ya da boliim gosterilebilir.
Metin icinde
(Mutlu 2008, 123-28)

(Kurland and Lerner 1987, bolim 10, belge 19)

Kaynakcada
Mutlu, Erol. 2008. iletisim Sozltigi. Ankara: Ayrag. Kindle.

Kurland, Philip B. ve Ralph Lerner, ed. 1987. The Founders’ Constitution. Chicago:
University of Chicago Press. http:/ / press-pubs.uchicago.edu/founders/.

Dergi Makalesi

Metin icinde
(Karagoz-Kizilca 2016, 81)

Kaynakcada
Karagoz-Kizilca, Giil. 2016. “Osmanli/ Tiirk Basin Tarihi Yazimi Uzerine Elestirel

Bir Degerlendirme.” ilef Dergisi 3 (1): 71-90.
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Online dergi

Varsa DOI (Digital Object Identifier) numarasini belirtiniz. DOI numarasi yoksa URL
adresine yer veriniz.

Metin icinde
(Isik ve Esitti 2016, 656-57)

Kaynakcada

Isik, Mehmet ve Sakir Esitti. 2016. “I. Diinya Savasi Propaganda Afislerinde
Kadin Temsillerinin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Gostergebilimsel
Incelenmesi.” Ankara Universitesi SBF Dergisi 70, no. 3 (Giiz): 655-82.
https:/ /doi.org/10.1501 / SBFder_0000002366.

Isik, Mehmet ve Sakir Esitti. 2016. “I. Diinya Savagsi Propaganda Afislerinde
Kadin Temsillerinin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Gostergebilimsel
Incelenmesi.” Ankara Universitesi SBF Dergisi 70, no. 3 (Giiz): 655-82.
http:/ / dergipark.ulakbim.gov.tr/ ausbf/ article / view / 5000149467 .

Gazete ya da Popiiler Dergide Makale

Metin icinde
(Cevikgoz 2016)

(Diindar 2016, 11)

Kaynakcada
Cevikgoz, Unal. 2016. “Kent ve Gog.” Radikal, 8 Subat 2016. http:/ /www.
radikal.com.tr/ yazarlar / unal-cevikoz / kentler-ve-goc-1506875/ .

Diindar, Can. 2016. “Sevgili Cumhuriyet Okuru Bugiin 8 Subat Pazartesi.”
Cumhuriyet, 8 Subat 2016.

Yayimlanmamis Tez

Metin icinde
(Akgay 2015, 99-100)

Kaynakcada

Akcay, Ebru. 2015. “Edebi Edebiyata Kars: Edepli Edebiyat: Hidayet
Romanlarinda Propaganda Unsurlarmin incelenmesi.” Yiiksek lisans
tezi, Ankara Universitesi.

Web sitesi

Yayimlanma veya gozden gegirme tarihi listelenmeyen bir kaynak igin yil yerine t.y.
(“tarih yok”) kullamlmalidir. Bununla birlikte erisim ya da son degisim tarihi eklen-
melidir.
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Metin icinde
(Google 2019)

(Ankara Universitesi iletisim Fakiiltesi, t.y.)

Kaynakcada
Google. 2019. “Gizlilik Politikas1.” Gizlilik ve Sartlar. Son degisim tarihi 22 Ocak
2019. https:/ / www.google.com/ policies/ privacy /.

Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi. t.y. “Ankara Universitesi fletisim
Fakiiltesi Hakkinda.” Erigim tarihi 1 Nisan 2019. http:/ /ilef.ankara.edu.
tr/fakulte-hakkinda/.

Isimsiz Internet Sayfasi Kaynag

Metin icinde
(2022)

Kaynak¢ada (Kaynakcanin baginda siralanmali)

2022. “Twitter Resmen Elon Musk’in: 44 Milyar Dolara Satin Ald1.” Erigim tarihi
3.01.2024. https:/ / www.ntv.com.tr/ teknoloji / Twitter-resmen-elon-
muskin-44-milyar-dolara-satin-aldi, XqYhuOiaHUutQPJ9yG86xg.

isimli internet Sayfasi Kaynagi

Metin icinde
(Y1lmaz 2022)

Kaynakcada

Yilmaz, Ali. 2022. “Twitter Resmen Elon Musk’in: 44 Milyar Dolara
Satin Ald1.” Erigim tarihi 3.01.2024. https:/ / www.ntv.com.tr/
teknoloji/ Twitter-resmen-elon-muskin-44-milyar-dolara-satin-
aldi, XqYhuOiaHUutQPJ9yG86xg.

Daha fazla ayrinti ve ingilizce makaleler igin bkz:

For more detailed and English article usage, refer to The Chicago Manual of Style
Author-Date,
https:/ /www.chicagomanualofstyle.org/ tools_citationguide/citation-guide-2.html
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Paper Submission Rules
and Publication Process

1. The submitted manuscript is assessed by the journal editor for an initial decision.
If the manuscript is regarded as suitable for the journal, then it is sent to two peer-
reviewers competent in the relevant field of study, providing the anonymity of the
author.

2. Peer-reviews are archived for two years. If only one of the peer-reviews are posi-
tive, the manuscript can be sent to a third peer-reviewer, or a final decision can be
made by the editorial board regarding the peer-reviews.

3. The manuscript should be no more than 8000 words including the citations and
the bibliography.

4. An abstract consisting of at most 150 words and 5 keywords in English and Turkish
should also be provided with the manuscript.

5. A short biography and the contact information of the author should also be sub-
mitted.

6. Any indication that could expose the identity of the author should be avoided.

7. Submissions should be attached to a mail including the name of the author, the
name of the article and a one-sentence summary of the manuscript.

8. For further communication please contact ilefjournal@gmail.com.
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10.
11.

12.

13.

14.
15.
16.
17.

All citations should be made using Chicago-Style 16th Edition: http://www.chicago-
manualofstyle.org/home.html.

The titles and section-headings in the manuscript should be brief and clear.

The manuscript should be typed in Times New Roman, 12 pt with double-spacing.
The endnotes should be in Times New Roman, 9 pt with single-spacing. The manu-
script should be sent in .doc or .docx formatted files.

The main title of the manuscript should be written in capital bold letters. The sec-
tion-headings should be written in bold letters with only the first letters of the
words capitalized.

If quotations have more than 40 words, a block quotation should be used. The
quotation should begin on a new line and it should be indent 1 cm. from the left
margin. The entire quotation should be 11pt with single-spacing.

The source should be indicated below the cited table/figure.
The author is asked for a final approval prior to publication.
A printed copy of the journal is sent to authors.

Manuscripts that do not comply with these requirements can be accepted for eval-
uation only after necessary changes are made.
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Reference Style

Ilef Journal’s documentation style follows The Chicago Manual of Style, chap. 15. Man-
uscripts should be prepared according to Chicago Author-Date system with footnote.
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