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Editorden...

Nurcan Torenli
Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi

ILEF Dergisi, May1s 2021’de yayimlanan 15. sayistyla sekizinci yilina girmis
bulunuyor. Bu sayimiza katkida bulunan tiim yazarlara ve hakemlere Yaymn

Kurulumuz adina tegekkiir ederim.

Mayis 2021 sayimizin yam sira, Izmir Ekonomi Universitesi Iletisim
Fakiiltesi'nin ev sahipliginde 26-28 Ekim 2020 tarihinde diizenlenen II.
Uluslararast Dijital Cagda Iletisim Sempozyumu kapsaminda hazirlanmis
makalelerden olusacak 0©zel saymmizin calismalari da devam ediyor.
Editorliigiinii Ankara Universitesi {letisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi Cagla
Kubilay ile Izmir Ekonomi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi
Burak Dogu'nun ytrittiigti 6zel sayimizi, Agustos 2021’de yayinlamay1
planliyoruz. Ozel sayinin editér yardimciligini yiiriiten Izmir Ekonomi Uni-
versitesi Iletisim Fakiiltesi Arastirma Gorevlisi Burcu Yaman ve Ankara Uni-
versitesi [letisim Fakiiltesi Aragtirma Gorevlisi Miige Helin Oztiirk’e de ayrica

tesekkiir ederiz.

http:/ilefdergisi.org
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Mayis 2021 saymmzdaki yedi makale, dijitallesmeden reklamlara ve
salgin haberlerine, iletisimin akademideki sinirlarindan sinema izleyicisinin
doéniistimiine kadar uzanan ¢ok cgesitli konularda tartismalar yiiriitiiyor. Bu
sayimuzin ilk yazisi, Nevfel Boz ve Bekir S. Giir’iin iletisim alanindaki aka-
demik kurum ve kadrolar arasindaki hareketlilik ve geciskenligi ¢oziimle-
meyi amaglayan “Iletisim Programlarinin Kimligi: Universiteler ve Alanlar
Aras1 Akademik Hareketlilik” baslikli makalesi. Boz ve Giir, disiplinleraras:
bir alan olarak tarif edile gelmis iletisim alaninda akademik kadrolarin, bu du-
rumu ne 6l¢tide yansittigini sorguluyor. Bu sayimizda, iletisim alaninin adeta
klasiklegsmis temalarindan dort yaziya yer veriyoruz. Engin Sari, “Popiiler
Basinda Covid-19 Haberleri: Yeni Tip Koronavirtiis Eski Tip Banal Milliyetgi-
lik” baglikli makalesinde, salgin siirecinin haberlestirilme bi¢iminin, milliy-
etci pozisyon ve soylemleri nasil yeniden tirettigini tartigiyor. Besim Yildirim,
“Dogu’dan Yiikselen Isik: Envar-1 Sarkiyye Vilayet Gazetesi” makalesinde,
Anadolu’da Tiirkge yaymnlanan ilk gazeteye dair ayrintili bir inceleme sunuy-
or. Bilge Ipek, “Bagka Bir Sinema Deneyimi: ‘Bagka Sinema’ Seyircilerine
Yonelik Bir Alan Arastirmas1” ¢alismasinda, sinema izleyicilerinin ticari sine-
maya alternatif bir film izleme deneyimini nasil yarattigini serimliyor. Burcu
Dabak Ozdemir ise “Kadin Odakli Reklamciliga Feminist Bir Elestiri: Dove
‘Benim Sagim Ezberlerin Otesinde’ Ornegi” baslikli makalesiyle kadinlara
yonelik reklamlarda kullanilan séylemin feminist sdylemlerle goriintirdeki
ortakliklari ile dztindeki farkliliklar: birlikte ¢oziimliiyor.

Duygu Celiker Sara¢ ve Seyhan Aksoy, “Dijital Medya Platformu
Incelemelerinde Emek Tartismalari: Ekonomi Politik Bir Degerlendirme”
baglikli ¢alismalarinda, hayatimizda giderek daha fazla yer eden uzaktan
calisma pratiklerinin analizinde sik¢a bagvurulan dijital emek kavrayislarinin
elestirel bir degerlendirmesini sunuyorlar. Aras Ozgiin ve Andreas Treske ise,
“Stiregen Medya Platformlart: Izleyici Etkinliginin Doniisiimii ve Toplum-
sal Etkileri” basliklt makalelerinde dijitallesme stirecinin tiiketim boyutuna
egilerek, ¢evrimici yaym platformlarinin izleme etkinligini nasil yeniden
sekillendirdigini tartistyorlar.

Bu sayida ayrica, uzun bir aradan sonra bir kitap elestirisine de yer veri-
yoruz. Emrah Atasoy, Suzanne Kord’'un 12 Monkeys kitabini inceliyor.

15. sayimizda editér kurulumuzda bazi degisiklikler yasandi. 2018 Ba-
har sayimizdan bu yana editor yardimciligini 6zenli ve 6zverili bir sekilde
yiiriiten Mehmet Pelivan, gérevini Ugur Yagan’a devretti. Mehmet'e ILEF
Dergisi'ne ayirdigr zaman ve emek igin, Ugur’a da dergi stireglerine hizla
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hakim oldugu ve bu saymin hazirlanmasina biiyiik bir katkida bulundugu
igin gok tesekkiir ediyoruz. Ayrica bu sayidan itibaren Aycin Ozoktay da yeni
editér yardimcimiz olarak aramiza katihyor. Ugur ve Aygin’e bir kez daha
aramiza hos geldin diyoruz.

Bu saymmzin hazirhginda emegi gecen diger editér yardimcilarimiz
Zafer Kiyan ve Ezgi Kaya Hayatsever’e, dergimizin tasarimindaki emekleri
icin Mehmet Sobaci’ya ve Ingilizce dil editériimiiz Hugh Jeff Turner’a da
tesekkiirlerimizi iletiyoruz.

15. sayimiz, pandemi doneminin getirdigi yasak ve kisitlamalar sirasinda
hazirlandi. Bu kisitlamalar, zaten ¢ogunlukla bireysel bir ¢aba olarak ytirtit-
tilen akademik tiretimi neredeyse tamamen yalitik hale getirdi. Hep birlikte,
ortaklasa ve ytiz ytize ¢alisabilecegimiz, tartisabilecegimiz ve tiretebilecegimiz
giinlerin yakin oldugunu umut ediyoruz. Saglikla kaln....
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lletisim Programiarinin Kim/igi
Universiteler ve Alanlar Arasi
Akademik Hareketlilik

Nevfel Boz Bekir S. Gur

Ankara Sosyal Bilimler Universitesi Sosyal Ankara Yildinm Beyazit Universitesi Insan ve
ve Beseri Bilimler Fakultesi Toplum Bilimleri Fakultesi
https:/orcid.org/0000-0001-6109-1610 https:/orcid.org/0000-0001-8397-5652
nevfelboz(@gmail.com bsgur@ybu.edu.tr

0z

lletisim programlarinin akademik kimligine 1sik tutmayi amaclayan bu calisma, ogretim Uyelerinin doktora
alanlari ile doktora yaptiklari ve calistiklari Universiteler karsilastirarak, alanlar ile universiteler arasi hare-
ketliligi ilk defa analiz etmekte ve iletisime iliskin daha onceki calismalarda deginilmeyen akademik icten
beslenmeye (inbreeding) iliskin mevcut durumu ortaya koymaktadir. Arastirmanin nesnesi, Turkiye'de-
ki tiim iletisim programlarinda calisan 6gretim Uyeleridir. Arastirma verileri, Yiksekagretim Kurulu (YOK)
Akademik arama motoru yardimiyla elde edilmistir. Turkiye'de 67 Universitede bulunan 72 yiksekokul ve
fakdltelerdeki tim iletisim programlarinda calisan 1173 0gretim Uyesi calismaya dahil edilmistir. Veriler,
nicel igerik analiziyle ¢ozumlenmistir. Calismada, 1992 vilindan once kurulan tniversitelerin, Ulkenin her
tarafindaki iletisim programlarini besledikleri tespit edilmistir. 1992 yilindan sonra kurulan Universitelerin
de doktora mezunu vererek hem kendilerini hem de bazi vakif Universitelerini besledikleri gorilmustur.
Alan bazinda yapilan analizlerde, iletisim programlarinda calisan ogretim Uyelerinin beste dordinun ileti-
sim alaninda doktoraya sahip oldugu gorulmustdr. Sonucta, yeni programlarin iletisimci olmayanlara, eski
programlarin ise kendi mezunlari olmayanlara karsi nispeten kapal bulundugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: lletisimin kimlig, interdisiplinerlik, insan kaynagi hareketliligi, icten beslenme

Makale gelis tarihi: 4.4.2020 » Makale kabul tarihi: 18.2.2021
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Identity of Degree Programs in
Communications:

Academic Mobility
between Universities and
Fields of Study

Nevfel Boz Bekir S. Gur

Ankara Social Sciences University, Faculty Ankara Yildinm Beyazit University, Faculty
of Social Sciences and Humanities of Humanities and Social Sciences
https:/orcid.org/0000-0001-6109-1610 https:/orcid.org/0000-0001-8397-5652
nevfelboz@gmail.com bsgur@ybu.edu.tr

Abstract

This study investigates the academic identity of communications programs in Turkey by comparing faculty
members' current institutional affiliations, their alma maters, and their fields of doctoral study. It analyzes the
fields of study and institutional mobility of all faculty members working in communications programs at Turk-
ish universities to assess the degree of academic inbreeding as well as interdisciplinary employment in these
programs. We aobtained the data for our study through the academic search engine of Turkey's Council of Higher
Education (CoHE). We then used quantitative content analysis to analyze the personal data of 1,173 faculty
working in communications programs across sixty-seven universities. The results show that communications
programs at Turkish universities are predominately staffed by graduates of faculties established before 1992,
though those at younger universities and private universities have a relatively greater share of graduates from
newer programs. Older programs are somewhat closed to those with degrees from other universities. As for
fields of study, four-fifths of faculty members working in communications programs in Turkey have a PhD in
the field of communications. This proportion was highest in younger universities, from which we conclude that

newer programs are somewhat closed to graduates from outside the field of communications.
Keywords: Identity of communications programs, interdisciplinarity, academic mobility, inbreeding, field of study
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Ozellikle 20. yiizyilda kitle iletisim araglarinin cogalmasi ve sonrasinda inter-
net kullamimin artmasiyla birlikte, tim diinyada iletisim hem bireyler hem
de kurumlar i¢in daha ¢nemli hale gelmistir. Giiniimiizde medya ortamla-
rinda gegirilen zaman tarihte olmadig: kadar yiiksek seviyelerdedir. Ornegin,
ABD’de yapilan bir ¢calismaya gore, ortalama bir erigkin birey, 50 y1l 6nceki bir
muadiline gore beg kat daha fazla bilgi tiiketmektedir (Fisher 2019). Dahas;,
erigkin bireyler giinde ortalama 12 saat ekran kargisinda (TV, bilgisayar, tele-
fon vs.) vakit gegirmektedir (Fisher 2019, para. 3). Medya, hem kamusal olarak
goriiniir olmak veya politik gii¢ kazanmanin hem de aktif bir politik figiir ol-
manin en énemli araci haline de gelmis durumdadir (Lilleker 2013).

20. ytizyilin ikinci yarisinda iletisim arastirmalari, bilgisayar bilimleri
ve biyoteknoloji ile birlikte “en hizli gelisen” alanlarin baginda gelmektedir
(Donsbach 2006, 437). Ancak, iletisimin giindelik hayattaki énemi ve iletisime
iligkin aragtirmalarin sayisi her gegen giin artmasina ragmen, iletisim alaninin
ve teorisinin hentiz tam anlamu ile disipliner bir kimlik edinememis oldugu
sOylenebilir. Bu durumun en temel nedeni, iletisimin, her biri iletisim disipli-
nini farkh sekilde kavramsallastiran geleneklere dayali olmasidir. Craig (1999)
iletisim teorisini yedi farkli gelenege (retorik, semiotik, fenomenolojik, siber-
netik, sosyal psikolojik, sosyokiiltiirel ve elestirel) dayandirmaktadir. Craig,
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iletisim alanimin bu bolunmusgligu igerisinde, iletisimin her bir pargasinin
kendi igerisinde verimli olarak hayatta kaldigi, bunun da kavramsal olarak
ancak “verimli par¢alanmiglik” olarak agiklanabilecegini dile getirmigtir (1999,
123). Tletisim ancak ¢oklu disiplinlerin bir araya gelmesi ile bugiiniin diinyasi-
na anlaml katkida bulunabilir. Ciinkii iletisim; hukuk, ekonomi, psikoloji ve
siyaset gibi hemen hemen biitiin sosyal alanlar: etkilemekte ve onlardan da
etkilenmektedir. [letisim bilimlerinin en bagindan beri diger disiplinlerin teori
ve yontemlerinden faydalandigini bilmek ve iletisimin alt alanlar1 olan gaze-
tecilik, radyo televizyon, halkla iligkiler gibi alanlarda uzmanlagmak icin bir-
cok disiplinin yaklasimlarindan haberdar olmak gereklidir. Gergekte, iletisim
calismalarinin diger disiplinlere bu 6l¢iide acik ve arastirma alaninin bu kadar
genis olmasinin gerekip gerekmedigi tartismalidir, ancak iletisimin diger di-
siplinlerin ilgi alanlarimi da icerdigi diistiniiliirse, arastirma alanini daraltma,
iletisimin alanin1 da daraltmak anlamina gelebilir.

[letisimin bir bilim disiplini olarak pargali olduguna ve bagimsiz bir di-
siplin olmak igin yeterince olgunlasmadigina iliskin bir¢ok goriis de bulun-
maktadir (Donsbach 2006; Kane 2016; L6pez-Escobar ve Algarra Martin 2017;
Rosengren 1993). Farkli yonelimlerden veya paradigmalardan beslenen ileti-
sim aragtirmacilarinin teorileri arasinda bir diyalog eksikligi oldugu asikardir
(Kane 2016). Rosengren, iletisim alaninda c¢aligan kigileri “birbirinden izole
olan kiigtik su birikintilerindeki “kurbagalar”a benzetmektedir (1993, 9). Bu
durum biitiinciil bir iletisim disiplininin olusmasina engel tegkil etmektedir.
Iletisimi besleyen farkli gelenekleri biitiinlestirme tegebbiisleri de olmustur;
ancak bu girisimler “yiizlesme ve igbirligi” (Rosengren 1993, 9) eksikligi do-
layisiyla anlamli bir sonuca ulagamamigstir. Bununla birlikte, iletisim ¢alisma-
larinin, sadece ¢alisilan konudan (iletisim) ibaret olmadigini, ¢calisma alanina
iliskin bir perspektife ve yeterli sayida 6grenci ve akademisyene sahip olmast
dolayisiyla bir disiplinden fazlas1 oldugunu iddia eden ¢alismalar da mev-
cuttur (Jiménez ve Martinez Guillem 2009). Kisacasi, iletisim alaninin heniiz
tam anlamu ile belirgin bir kimlik edinememis oldugu s6ylenebilir. Bir bagka
ifadeyle, iletisim arastirmalar1 veya medya calismalarini miistakil bir disip-
lin saymak bir “illtizyon” olarak nitelendirilmistir (Nordenstreng 2007, 212).
[letisim, miistakil veya belirgin bir kimlige sahip bir disiplinden ziyade farkli
disiplinlerden beslenen bir ¢alisma alani olarak 6ne ¢ikmaktadir (Donsbach
2006). Bundan dolays, iletisim alaninin bir ¢alisma nesnesi olarak iletisimin
farkli disiplinlerinin “epistemik ihtiyaglari”n1 kargilamak tizere bir “kavsak”
noktasi oldugu iddia edilmektedir (Kane 2016, 99).

Iletigim aragtirmalar1 veya medya caligmalars, iiniversiteler biinyesinde-
ki fakiilte, enstitii, b6liim veya programlar icin yaygin kullanilan terimlerdir
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(Nordenstreng 2007). Bununla birlikte, siyaset bilimi, psikoloji veya sosyoloji
gibi disiplinlere kiyasla geng bir alan sayilan iletisimin kimligi, teknolojik ge-
lismeler ve piyasa talepleriyle yiiksek6gretim kurumlarinca belirlenmektedir.
[letisim alanini anlamaya yonelik olarak muhtelif tarama ve degerlendirme ga-
lismalar1 yapilmigtir. Uluslararasi Iletisim Toplulugunun (International Com-
munication Association) iiyelerine yonelik taramasi (Donsbach 2006), iskandi-
nav lilkelerindeki iletisim ve medya programlarina yonelik yapilan bir tarama
(Nordenstreng 2007), Ispanya’da iletisim egitimi ve aragtirmalarimnin tarihi ile
iletisim programlarinin ve arastirmalarinin mevcut durumuna yonelik aras-
tirma (L6épez-Escobar ve Algarra Martin 2017), Latin Amerika tilkelerindeki
programlara iligkin degerlendirme (Waisbord 2014), iletisim alanini anlamaya
yonelik galismalara drnek gosterilebilir. Iletisim aragtirmalarinin hangi 6geler-
den olugstugu ve bu arastirmalarin bir alan mi, disiplin mi olduguna iliskin
tartigmalar nihayete ermis degildir; dolayisiyla bu tartigmalar: “halinin altina
stiptirmek” yerine stirdiirmek gereklidir (Nordenstreng 2007, 219).

Ttiirkiye’de de bir yanda iletisim programlarinin sayisi ve ¢esidi artmaya
devam ederken, 6te yandan iletisim alaninin kimligine iligskin tartismalar de-
vam etmektedir (Akgiil ve Akdag 2018; Arik ve Bayram 2011). Tiirkiye yiikse-
kogretim sistemi igerisinde iletisim programlarimin ve 6grencilerinin sayilar
zamanla artmis ve bir akademik alan olarak lletisim programlarinin kimligini
ve beslendigi kaynaklari analiz etmek 6nemli bir aragtirma konusu haline gel-
mistir. Bu ¢alismanin ¢ikis noktasi, bir akademik disiplin olarak Tiirkiye’de
iletisim alaninin konumunu ortaya koymak icin akademik insan kaynaginin
kokenlerine bakmaktir. Ileti@im fakiiltelerinin/ programlarinin beslendigi ve
besledigi kaynaklar1 bir gosterge olarak ele aldigimizda, mevcut durumun
analizinin yapilmas: Tiirkiye’deki iletisim programlarimin akademik kimligini
ortaya koymak tizere kanaatimizce ilk somut adim olacaktir. Bir bagka ifadey-
le, bu arastirma iletisim fakiiltelerinde ¢alisan 6gretim tiyelerinin doktorala-
rint hangi tiniversitelerde ve hangi alanlarda yaptiklarini inceleyerek, Ttirki-
ye’deki iletisim alaninin kimliginin insan kaynagi boyutunu ortaya koymak
amacindadir. Tletisim alanin kimligi; programlarin amaci, adi ve igerigi (Elpeze
Ergec 2014), ytiriitiilen aragtirmalarin ve doktora tezlerinin kapsami (Tokgo6z
2006) ve 6gretim tiyelerinin doktora yaptiklar: alanlar (Akgiil ve Akdag 2018;
Arik ve Bayram 2011) gibi muhtelif konularla iligkilidir. Bu aragtirma, mevcut
iletisim programlarindaki insan kaynagmin (6gretim tiyelerinin) akademik
kokenlerinin (doktora yaptiklar: yiiksek6gretim kurumlari ve alanlari) agi-
ga c¢ikarilmasi ve bu insan kaynaginin yiiksekogretim alanlari ve kurumlar
arasindaki hareketliligini ortaya koyma amaci ile siurlidir. Farkli alanlardan
beslenen iletisimin akademik insan kaynaginin kokenlerini ortaya koymak,
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Tiirkiye’de iletisim alaninin mevcut durumunu anlamak ve bundan sonraki
seyrini tartismak agisindan oldukg¢a énemlidir.

Tiirkiye'de iletisimin Ge¢misi

Diger birgok tilkedekine (Lépez-Escobar ve Algarra Martin 2017) benzer sekil-
de, Tiirkiye’de de iletisim ¢alismalar1 profesyonel gazeteci yetistirmek amaciy-
la kurulan programlarin gelisimiyle yakindan ilgilidir. Tiirkiye’de yiiksekog-
retim diizeyinde programlar, 1950 yilinda Istanbul Universitesinde gazetecilik
egitimi (Gazetecilik Enstitiisii), 1965 yilinda ise Ankara Universitesinde ileti-
sim egitimi (Basin Yayin Yiiksek Okulu) ile baglamistir (Tokgoz 2003). Ayrica
ti¢ 6zel gazetecilik okulu kurulmus ve daha sonra devlet tiniversiteleri biin-
yesine alinmiglardir. 1982’de Yiiksekogretim Kurulu (YOK) nun kurulmasinin
ardindan, Ankara, Istanbul, Marmara, Ege ve Gazi Universiteleri Basin Yaymn
Yiiksek Okullar1 yapilandirilmistir. 1992 yilinda bu yiiksek okullar iletisim
fakiiltesine doniistiiriilmiistiir. Ayrica, Eskisehir’de Anadolu Universitesi [le-
tisim Bilimleri Fakiiltesi ile Konya’da Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi
kurulmustur.

1990’11 yillarda ¢ok sayida devlet ve vakif tiniversitesi kurulmas: dolayi-
stylailetisim fakiiltelerinin sayisi zamanla artmis, sermaye ve medya sektoriiy-
le daha yakan iligkiler kurulmustur (Tokgoz 2003). 2000°li yillara gelindiginde
ise iletisim fakiiltelerinin yaninda giizel sanatlar fakiiltesi, uygulamali bilimler
ytiksekokulu, iktisadi-idari bilimler fakiiltesi ve insan ve toplum bilimleri fa-
kiiltesi gibi muhtelif yiiksekokul ve fakiiltelerde iletisim alaninda programlar
acilmugtir. Boylece, gazetecilik, radyo, televizyon ve sinema ile halka iligkiler
gibi geleneksel programlarin yaninda yeni medya, dijital medya, medya ve ile-
tisim gibi muhtelif programlar faaliyete ge¢mistir (Ozarslan 2019). Ancak, ile-
tisim fakiiltesi mezunlarinin istihdam sorunlarina (Seker ve Seker 2011; Varol
2001) ek olarak, asagida genisge ele alacagimiz tizere, iletisim fakiiltelerinde
egitim veren kadrolarin nicel ve nitel olarak yetersizligi (Arik ve Bayram 2011;
Tokg6z 2003) ile iletisim egitiminin diinyadaki giincel egilimlerden uzak olup
olmadig1 konular1 (Elpeze Ergeg 2014) tartisilagelmistir.

ileti,simin Kimligi ve Akademisyenlerin Kompozisyonu

[letisim egitimi, hem teorik hem pratik egitimi kapsayan disiplinlerarasi bir
alan olarak degerlendirilmektedir. Bundan dolayi, iletisim programlarinda
teoriye, arastirmaya ve elestirel diistincenin 6gretilmesine 6nem verenler ile
uygulamalara ve medya sektoriiniin taleplerine 6nem verenler arasinda bir
rekabet de s6z konusudur (Arik ve Bayram 2011; Elpeze Erge¢ 2014; Seker ve
Seker 2011). {letisim programlariin bir yandan teorik ve elestirel bir egitim
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vermeye caligmalari, 6te yandan medya sektoriine yetismis kadrolar saglama-
ya calismalari, iletisim alaninda “gok yonlii bir pargalanmishik” dogurmak-
tadir (Tokgo6z 2003, 20). Ayrica, iletisim fakiiltelerinin hizli bir sekilde artmug
olmasi sonucunda ciddi bir kadro ihtiyaci ortaya ¢ikmis ve ¢ok farkl disiplin
ve calisma alanlarindan &gretim tiyeleri bu fakiiltelerde gérev almaya basla-
mugtir. Bu durum, bir yandan iletisim ¢alismalarinin interdisipliner dogas1 ve
iletisim programlarinin gok farkli alanlardan dersler icermesi sebebiyle dogal
bir durum olarak degerlendirilmistir. Ote yandan, zaten pargalanmiglik i¢inde
olan ve kimlik sorunlar1 bulunan iletigim alanini daha da pargali bir hale getir-
mistir. Baz iletisim fakiiltelerinde, iletisim alaninda egitim gormtis veya un-
van sahibi olmus akademisyenlerin sayisinin azlig1 tartisma konusu olmustur
(Tokgoz, 2003). Arik ve Bayram’a (2011) gore, iletisim, disiplinler arasi olmasi
gerekirken, iletisim fakiilteleri, her disiplinden 6gretim tiyelerini biinyesine al-
mus, bir disiplin standardi tutturamamuistir; dahasi, iletisim fakiilteleri, ekono-
miden psikolojiye genis bir yelpazede ytizeysel ve parcali bir egitim sunmak-
tadir. Birgok iletisimci, iletisim fakiiltelerinin sayisinin artmasini temel sorun
olarak gormiis ve ¢are olarak fakiilte sayisinin artirrlmamast ve donanimli/
kurumsallagsmis iletisim fakiiltelerinde egitime devam edilmesi seklinde 6ne-
rilerde bulunmuslardir (Ozupek ve Ozer 2015; Tokgoz 2003; Vuran 2003). An-
cak bu oneriler, pratikte bir karsilik bulmamustir. Genel olarak yiiksekogretim
sisteminde, 6zelde de iletisim programlarindaki biiyiime ve gesitlenme devam
etmektedir (Giir vd. 2019; Ozarslan 2019; Ozoglu, Giir ve Giimiis 2016).

fletisim alaminda calisanlarin kimligini olusturan unsurlardan biri de li-
sanstistli egitimlerini yaptiklar1 alanlar ve kurumlardir. Tiirkiye’'de iletisim
alaninda yiiksek lisans egitimi 1983-84 6gretim yilindan itibaren Istanbul ve
Marmara Universitelerinde baglatilmistir (Tokgdz 2006). Doktora program-
lar1 da 1990’1 yillarin basinda baglatilmistir. Doktora programlar1 uzunca bir
siire Ankara, Istanbul, Marmara, Ege, Anadolu ve 2003 yilindan sonra Selguk
Universiteleriyle sinirl kalmuigtir (Tokgdz 2006). Ancak son yillarda doktora
programi veren tiniversitelerin daha da ¢esitlenmesi ve mezun vermesi s6z ko-
nusudur (bkz. Bulgular). Bununla birlikte, 1992’den 6nce kurulan fakiiltelerin
kendi aralarinda ve 1992 yilindan sonra kurulan fakiiltelerle aralarinda 6nemli
farkliliklar mevcuttur. Gergcekten de 1992'den sonra kurulan fakiiltelerin, hem
sektorle iligkileri ve hem de kuramsal altyapilar: ve iletisim egitimine bakiglar
daha fazla gesitlilik arz etmektedir (Tokgoz 2003).

2003-2004 yilinda yapilan bir ¢alismaya gore, iletisim fakiiltelerinde ¢a-
lisgan 6gretim {tiyelerinin yaklasik yarisi iletisim alanindan gelen akademis-
yenlerdir. Geriye kalan yarisi, yurtiginde farkli alanlardan veya yurtdigindan
gelenlerden olugmaktadir (Tokgoz 2006). Ayni ¢alismada, sekiz iletigim fakiil-
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tesi (Ankara, Istanbul, Marmara, Ege, Gazi, Anadolu, Galatasaray ve Kocaeli)
digsindaki devlet ve vakif tiniversitelerindeki iletisim fakiiltelerinde akademik
personel sayisinin yetersiz oldugu vurgulanmaktadir. Daha sonra yapilan bir
diger calismada (Arik ve Bayram 2011), 40 iletisim fakiiltesinin web sitesinden
toplam 665 6gretim tiyesinin verilerinin igerik analizi yapilmis ve bu fakiilte-
lerde galisan akademisyenler incelenmistir. Bu arastirmaya gore, profesorlerin
yaklastk %30"unun, yardimc: dogent ve dogentlerin ise yarisina yakininin dok-
tora alani iletisimdir. Farkli alanlardan 6gretim {iyelerinin varlig1 bir yanda
alana katki olarak degerlendirilirken, bir yandan bir problem olarak goriil-
mektedir. Boylece, yazarlar, iletisim alaninin hentiz bagimsiz bir disiplin kimli-
gine kavugsamadig sonucuna ulagmuglardir (Arik ve Bayram 2011). Son olarak,
iletisim fakiiltelerindeki akademisyen profili tizerine yapilan bir calismada,
38 devlet tiniversitesinin iletisim fakiiltelerindeki ¢alisan toplam 678 6gretim
tiyesi incelenmistir (Akgiil ve Akdag 2018). Buna gore, profesorlerin %74'1,
dogentlerin %79’u, yardimc1 dogentlerin ise %8311 iletisim alaninda doktora
yapmustir. Ozetle, s6z konusu galismada da 6gretim tiyesi kompozisyonunun
parcali ve melez bir yapidan ibaret oldugu ancak unvanlara gore bakildiginda
iletisim alanindan yetisen akademisyenlerin oraninin doktor dgretim iiyesi ve
dogent diizeyinde arttig1 goriilmiistiir (Akgiil ve Akdag 2018).

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu aragtirmanin amaci, Tiirkiye’deki yiiksekdgretim kurumlarini biinyesinde-
ki fakiilte ve yiiksekokullardaki iletisim programlarinda istthdam edilen aka-
demisyenlerin alanlarini ve tiniversiteler arasi hareketliligi ortaya koymaktir.
Boylece, Tiirkiye’deki iletisim programlarinda ¢alisan akademik insan kayna-
gmin (6gretim tiyelerinin) kokenlerinin agiga ¢ikarilmas: hedeflenmistir.

Tiirkiye’deki iletisim programlarinda galisan 6gretim tiyelerinin kompo-
zisyonuna odaklanan oldukga sinirli calisma vardir (Arik ve Bayram 2011). Ko-
nuyla dogrudan ilgili olarak yapilmig son bir calismada ise, sadece devlet iini-
versitelerindeki 38 iletisim fakiiltesinde ¢alisan 678 6gretim tiyesi incelenmis
ve Ogretim tiyesi digsindaki akademik personel (6gretim gorevlisi ve aragtirma
gorevlisi) kapsam dis1 tutulmustur (Akgiil ve Akdag 2018). Mevcut calisma ile
Tiirkiye’deki 67 tiniversitede bulunan 72 yiiksekokul ve fakiiltedeki tiim ile-
tisim programlarinda calisan 1.173 6gretim {tiyesi kapsama alinmistir. Ayrica,
calisma kapsaminda, Tiirkiye’de ilk defa iletisim programlarindaki insan kay-
nagimin alanlar ile tiniversiteler arasi hareketliligi gosterilmistir. Bu cergeve-
de, ileri diizey gorsellestirme tekniklerinden faydalanilmistir. 1992’den sonra
kurulan iiniversite ve fakiiltelerin, Ankara, Istanbul, Izmir ve Eskisehir’deki
iletigim fakiiltelerinden beslendikleri yoniinde bir kanaat vardir (Seker ve Se-
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ker 2011); ancak bu kanaati verilerle test etmenin yaninda hem bu fakiiltelerin
kendi iglerindeki hareketliligi anlamak hem de 1992’den sonra kurulan tini-
versitelerin kendi iclerinde ve kendilerinden 6nce kurulanlarla aralarindaki
hareketliligi veriye dayali gosterme ihtiyaci mevcuttur.

Dabhas, iletisime iligkin olarak daha 6nceki ¢aligmalarda deginilmeyen,
bir tiniversitenin kendi mezunlarini 6gretim tiyesi olarak istthdam etmesi ola-
rak tanimlanan akademik igten beslenmeye (inbreeding) iliskin durumun orta-
ya konmasina ihtiya¢ vardir. Akademik literatiir, baz1 faydalar: olmakla bir-
likte akademik acgidan ciddi sakincalari olan i¢cten beslenmenin birc¢ok tilkede
yaygin oldugunu ve baz iilkede ciddi bir sorun olarak gériilmedigini ve hatta
normal olarak kabul edildigini ortaya koymaktadir (Altbach, Yudkevich ve
Rumbley 2015). Akademik i¢ten beslenmenin olumlu 6zelliklerine isaret eden-
ler olsa da, i¢ten beslenmenin en ¢ok elestirilen yonleri, 6gretim tiyesi aliminda
sadece sinurli sayida kisiye alan agilmasi sonucunda serbest rekabetin azalma-
st ve kalitenin diigmesi ile tiniversitedeki mevcut kidem temelli hiyerarsiyi
beslemesi ve bunlarin sonucunda akademik tiretkenligin diismesi, akademik
statiikonun giiglenmesi ve bolim/fakiilte/ tiniversitede yeniligin tesvik edil-
memesidir (Altbach, Yudkevich ve Rumbley 2015; Goktiirk vd. 2019; Inanc ve
Tuncer 2011). Tiirkiye’de teknik {iniversiteler tizerine yapilan bir ¢alismada,
doktorasimi yaptiklar1 tiniversitelerde ¢alisan akademisyenlerin uluslararasi
yayinlarinin say1 ve etkisinin diger akademisyenlere goére oldukga diistik ol-
dugu goriilmustir (Inanc ve Tuncer 2011). Bu ¢aligmaya gore, icten beslenme
orani diigiik oldugunda akademik {tiretkenlik pek etkilenmemektedir; ancak
icten beslenme oraninin yiiksek olmasinin akademik tiretim tizerine olumsuz
bir etkisi vardir.

Yontem

[letigsim programlarinda istihdam edilen akademisyenlerin lisans ve dokto-
ra alanlari, lisans ve doktoranin yapildig: tiniversiteleri, alan hareketliligi ve
tniversiteler arast hareketliligi ortaya ¢ikarmaya ¢alisan bu aragtirmada, nicel
igerik analizi kullanilacaktir. Nicel igerik analizi, kullanimini en ¢ok iletisim
alaninda bulmustur ve medya igerikleri aragtirmalarinda yaygin olarak kulla-
nilmaktadir (Coe ve Scacco 2017). En genis anlamiyla metinlerin (metin, ses,
gorintii vs.) kategorize edilmesi ve kaydedilmesi, nicel igerik analizinin 6zii-
ni olugturur.

Aragtirmada veriler, “YOK Akademik” baglikli arama motoru yardimiyla
elde edilmistir. Oncelikle, tiim iletisim fakiilteleri ve diger fakiiltelerdeki ileti-
sim programlari tespit edilmis ve bu fakiilte ve programlarda ¢alisan 6gretim
elemanlarinin verilerine erisilmistir. Bu kapsamda, hentiz 6grencisi olmayan
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programlarda calisan &gretim elemanlarinin bilgilerine de erigilmistir. YOK
Akademik arama motorundaki kimi tutarsiz veriler ¢ikartilmis; eksik veri-
lerin tamamlanmas: igin {iniversitelerin ve akademisyenlerin web sayfasina
basvurulmustur. Toplanan veriler igi tutarlik agisindan miikerrer defa kont-
rol edilmis, betimsel istatistiki yollarla ¢6ziimlenip raporlanmis ve alanlar ile
tniversiteler arasi hareketliligi gérmek i¢in Sankey diyagramlarindan fayda-
lanilmistir. Calisma, YOK Akademik’ten elde edilen Subat 2020 tarihli verilere
dayalidir.

Ogretim iiyelerinin iiniversiteler arasindaki hareketliligini anlamak igin,
iki yonlii analizler yapilmistir. Birincisi, tiniversite bazinda analizler yapilmis-
tir. Bu ¢alismada akademik igten beslenme, bir 6gretim tiyesinin doktorasin
yaptig1 tiniversitede ¢alismasi seklindeki tanimlanmistir. Bu gergevede, 6g-
retim tiyelerinin doktora yaptiklari tiniversiteler ile galistiklar1 tiniversiteler
kargilagtirilmistir. Ikincisi, yeni farkli yillarda kurulmus tiniversitelerin duru-
munu karsilastirabilmek igin, tiniversiteler kurulus yillarina goére gruplandi-
rilarak analizler yapilmistir. Bu kapsamda, Tiirkiye yiiksekogretimini devlet
tiniversitelerinin kurulus yillarina gore ti¢ dalgaya (1992 yilindan 6nce, 1992-
2005 yillar1 arasi, 2006 ve sonrasi) ayirarak incelemek, farkli kurumsallasma
safhalarini ve geleneklerini yakalamak agisindan daha saglikli goriinmekte-
dir (Giir vd. 2017; 2018). 2018’ de iiniversitelerin boliinmesi sonucu kurulan
tiniversiteler (6. Gazi Universitesinin béliinmesi sonucu Ankara Hact Bayram
Universitesinin kurulmast), {iciincii dalga degil, birinci dalga tiniversiteleri
olarak kodlanmigtir. Boylece, tiniversitelesme agsamalarina (I. Dalga, II. Dalga,
III. Dalga) gore Tiirkiye’deki yiiksekogretim kurumlar belirlenmistir (Ek 1 ve
Ek 2). Vakaf ve yurtdigi tiniversiteleri ayrica tasnif edilerek kodlanmusgtir.

Gahsma Grubu

Aragtirmanin hedef kitlesi, Tiirkiye’deki tiniversitelerde yer alan iletisim prog-
ramlarinda istihdam edilen tiim 6gretim tiyeleridir. Bu kapsamda, iletigim fa-
kiiltelerinin yaninda yiiksekokul ve fakiilte diizeyindeki medya ve iletisim
programlarinda calisan 6gretim tiyeleri arastirmaya dahil edilmistir. Béylece,
Tiirkiye’deki tim iletisim fakiiltelerine ek olarak, muhtelif yiiksekokul ve fa-
kiilte biinyesindeki Medya ve Iletigsim, Iletisim Tasarim1 ve Yeni Medya, Yeni
Medya ve Gazetecilik, Iletisim Tasarimi ile Gorsel fletisim Tasarimi boliimleri/
programlari1 da ¢alisma kapsamina alinmistir. Meslek Yiiksekokullar: ¢alisma
kapsamina alinmamustir. Arastirmanin ¢alisma grubunu, toplam 67 farkl: tini-
versiteden toplam 1.173 &gretim tiyesi olusturmaktadir (Tablo 1).



Nevfel Boz ve Bekir S. Giir =

Tablo 1. Calismma Grubu

Universiteler ve Alanlar Arasi Akademik Hareketlilik > 19

L Ogretim | .. Ogretim
Universite - |Universite .

Uyesi Uyesi
Marmara 72 Sakarya 13
Anadolu 65 Hacettepe 12
Istanbul 65  |Nigde Omer Halisdemir 12
Ege B4 Giresun 12
Selcuk 46 Mersin 12
Ankara Haci Bayram Veli 41 Istanbul Yeni Yizyil 12
Istanbul Bilgi 33 Istanbul Gelisim 12
Kocaeli 32 Trabzon 1
Ataturk 32 Gaziantep 11
Ankara 29 |istanbul Sehir 11
Bahcesehir 29 Gumushane 10
Istanbul Aydin 27 Sivas Cumhuriyet 10
Akdeniz 25 Kastamonu 10
Erciyes 24 Nisantas 8
Bevykent 24 (anakkale Onsekiz Mart 8
Uskudar 23 Fenerbahce 8
Maltepe 22 Hasan Kalyoncu 8
Galatasaray 22 Aksaray 7
Baskent 21 Yozgat Bozok 6
Yeditepe 19 Pamukkale 6
Yasar 18 Hatay Mustafa Kemal 5
Kadir Has 18 |lIstanbul Okan 5
Suleyman Demirel 17 Zonguldak Bulent Ecevit 4
Aydin Adnan Menderes 17 Ibn Haldun 4
Firat 17 Dicle 3
Istanbul Ticaret 17 Beykoz 3
Istanbul Medipal 16 Ankara Yildinm Beyazit 3
Ondokuz Mayis 15 Karabuk 3
Gukurova 15 Mus Alparslan 2
Bolu Abant Izzet Baysal 15 | Manisa Celal Bayar 2
Istanbul Arel 15 Munzur 1
Usak 15 Ankara Sosyal Bilimler 1
Inonu 14 Bursa Teknik 0
Izmir Ekonomi 14

Kaynak: YOK Akademik veri tabani kullanilarak tarafimizdan olusturulmustur.

Not: Toplam 68retim Uyesine gore blyukten kiclge dogru siralanmistir.
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Calisma grubunun unvan ve cinsiyete gore dagilimi Tablo 2’de gdosteril-
mistir. Buna gore, ¢alisma grubunda 598 doktor 6gretim tiyesi, 262 dogent ve
313 profesér bulunmaktadir. letisim programlarinda calisan 6gretim iiyeleri-
nin ¢ogunlugu (%56) kadindir. Unvanlar bazinda da kadin 6gretim {tiyesi sa-
yisi1, erkek 6gretim tiyesi sayisindan fazladir. Bununla birlikte, doktor 6gretim
tiyesi ve dogentlerdeki kadin 6gretim tiyesi orani (%57), profesorlerdeki kadin
Ogretim tiyesi oranindan (%52) yiiksektir. Bu durum, kadin profesor oranlari-

nin zamanla artacaginin bir gostergesi olarak degerlendirilebilir.

Tablo 2. Calisma Grubunun Unvan ve Cinsiyete Gore Dagilim

Savy! Oran
Erkek Kadin Erkek Kadin
Doktor Ogretim Uyesi 259 339 43% 57%
Docent 112 150 43% 57%
Profesor 150 163 48% 52%
Toplam 521 652 4L44% 56%

Doktora Kaynag Universiteler

Elde edilen verilere gore, Tiirkiye’deki iletisim programlarindaki toplam 1.173
Ogretim tyesinin 1.095'i (%93,4) yurtigi, 78’1 (%6,6) ise yurtdigindaki bir {ini-
versitede doktora yapmustir. Yurtici doktoralara baktigimizda ise doktorala-
rin ¢ogunlugunun az sayidaki belirli tiniversitelerden alindig1 goriilmektedir
(Tablo 3). Buna gore, halen 6gretim tiyesi olarak ¢alisan 215 doktora mezununu
veren Istanbul Universitesi, toplamda yurtigi doktoralarmn beste birini (%20)
tireterek bir lokomotif islevi gérmiistiir. Benzer sekilde, Marmara Universitesi
doktoralarin 184’tinii (%17), Anadolu Universitesi, Ankara Universitesi ve Ege
Universitesinin her biri 111’ini (her biri %10), Selcuk Universitesi 88'ini (%8),
Gazi Universitesi ise 50’sini (%5) mezun etmistir. Bir baska ifadeyle, yedi eski
iletisim fakiiltesine de ev sahipligi yapan stz konusu yedi tiniversite, halen ile-
tisim programlarinda ¢alisan ve yurtici doktora mezunu toplam 1.095 kisinin
870’ini (%79) yetistirmigtir.

Halen iletisim programlarinda ¢alisan ve yurtdist doktora mezunu top-
lam 78 kisinin verilerine bakildiginda, 14 farkl tilkenin 64 farkli {iniversite-
sinden mezun olduklar: goriilmektedir (Tablo 4). Sayisal olarak bakildiginda
ABD ve Ingiltere’nin listenin bagini gektigi, Fransa ve Almanya’min da hatiri
sayilir bir yer edindikleri goriilmektedir.
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Tablo 3. Ogretim U\/elermin Doktora Yaptiklar Universiteler (Yurtici)

Universite Sayi | Universite Say
Istanbul 215 |istanbul Teknik 6
Marmara 184 Sakarya 5
Anadolu 111 Bahgesehir 4
Ankara 111 Firat 4
Ege 111 Istanbul Bilgi 3
Selcuk 88 |Istanbul Ticaret 3
Gazi 50 Mimar Sinan Guzel Sanatlar 3
Ataturk 23 Cukurova 2
Erciyes 22 Isik 2
Akdeniz 18 In6ni 2
Maltepe 18 Yildiz Teknik 2
Dokuz Eylul 16 Abant |zzet Baysal 1
Hacettepe 13 Afyon Kocatepe 1
Yeditepe 13 Aksaray 1
Bogazici 11 Cumhuriyet 1
Kocaeli 10 Fatih Sultan Mehmet Vakif 1
Galatasaray 9 Gebze Yuksek Teknoloji Enstitisu 1
Ihsan Dogramaci Bilkent 9 Kara Harp Okulu Komutanlgi 1
Orta Dogu Teknik 9 Karadeniz Teknik 1
Suleyman Demirel 9 Nigde 1

Kaynak: YOK Akademik veri tabani kullanilarak tarafimizdan olusturulmustur.

Tablo 4. Ulkelere Gore lletisim Programlarindaki Yurtdisi Doktorali Ogretim Uyesi Sayisi

Ulke Doktora Mezun Sayisi

ABD 21

NJ
(@]

Ingiltere

Fransa

Almanya

Kanada

Hollanda

Avustralya

Ispanya

Japonya

Kirgizistan

Iskogya

Kibris
Yunanistan
Belgika

S 2 =2 (NN N W O

Kaynak: YOK Akademik veri tabani kullanilarak tarafimizdan olusturulmustur.
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Doktora Alanina Gére iletisim Akademisyenleri

Bircok iletisimci, iletisim alaninda lisans ve doktora yapmayan 6gretim tiye-
lerinin iletisim programlarinda gérev yapmasini, bir yandan interdisiplinerlik
iddiast dolayisiyla olumlu karsilarken, her disiplinden gelenin iletisim prog-
ramlarinda “igeri buyur edilmesi” (Arik ve Bayram 2011, 86) veyahut bazi
programlarda iletisimci olmamas: (Tokg6z 2003) dolayisiyla kaygilarini geg-
miste dile getirmiglerdir. 2020 yil1 verilerini kullanan bu ¢alisma kapsaminda,
ogretim tiyelerinin doktora alanlarina gére dagilimina bakilmistir. Buna gore,
iletisim programlarinda galisan 6gretim tyelerinin %79'u iletisim alaninda
doktora yapmustir (Sekil 1). Bir bagka ifadeyle, iletisim programlarinda ¢alisan
Ogretim tiyelerinin sadece beste biri diger disiplinlerde veya ¢alisma alanlarin-
da doktora yapmusgtr.

Sekil 1. Ogretim Uyelerinin Doktora Alanlarina Gore Dagilimi

Fenve Muhendislik  Guzel Sanatlar  Egitim Bilimleri
%1 %2 % 2

Beseri ve Sosyal Bilimler
%8

|dari Bilimler
%8

iletisim
%79

Kaynak: YOK Akademik veri tabani kullanilarak olusturulmustur.

[letisim programlarinda calisan 6gretim iiyelerinin beste dérdiiniin ileti-
sim alaninda doktora yaptig1 goriilmektedir ve bu oranin, 6nceki yillara gore
arttigr anlagilmaktadir (Arik ve Bayram 2011). Bunun temel nedeni, asagida
goriilecegi tizere, geng Ogretim tiyeleri arasinda iletisim doktorasinin daha
yliksek oranda olmasidir. Profesérden yardimcr dogente dogru gidildikge ileti-
sim alaninda doktora yapanlar1 orani artmaktadir (Tablo 5).
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Tablo 5. lletisim Doktorasi Yapan Ogretim Uyesi Sayisi ve Oraninin Unvanlara Gore
Dagilimi

lletisim Doktorall| Toplam Doktorall lletisim Doktorall

Ogretim Uyesi Sayis| Ogretim Uyesi | Ogretim Uyesi Orani

Doktor Ogretim Uyesi 498 598 83,3
Dagent 206 262 78,6
Profesor 218 313 69,6
Toplam 922 1173 78,6

Kaynak: YOK Akademik veri tabani kullanilarak olusturulmustur.

Profes6r unvanli 6gretim tiyeleri arasinda iletisim doktoral1 olanlarin ora-
n1 %70 iken, dogentlerde %79, doktor 6gretim tiyelerinde ise %83’tiir (Tablo 5).
Sadece devlet tiniversitelerinden daha az sayida akademisyeni inceleyen bas-
ka bir ¢alismada bu oranlar sirasiyla %74, %79 ve %83 bulunmustur (Akgtl ve
Akdag 2018) ve bu ¢alismanin genel driintiisii ile uyumludur. Buna gore, pro-
fesdrden doktor 6gretim tiyesine dogru gidildikge, iletisim doktorali 6gretim
tiyesi orani artmaktadir. Bu, iletisim alaninda daha ¢ok sayida doktora yapil-
diginu ve alanda galisanlarin gittikge daha ¢ok oranda iletisimcilerden olustu-
gunu gostermektedir. Bu duruma gore, iletisim alaninin her gegen giin pro-
fesyonellestigi soylenebilir. Ancak, bu durum, ayni zamanda interdisiplinerlik
iddias1 giiden bir ¢alisma alaninin ige kapanmasinin da bir isareti olarak kabul
edilebilir. Gergekten de tiniversite bazli olarak bakildiginda 6zellikle koklii ile-
tisim fakiiltelerinin bulunduklari bazi iiniversitelerin (6r. Ankara Universitesi,
Marmara Universitesi ve Ankara Haci Bayram Universitesi) programlarinda
iletisim disindaki doktorali 6gretim {tiyelerine de énemli 6l¢gtide alan agtiklar
goriilmektedir. Ancak kimi iletisim programlarinda iletisim doktoralilar disin-
da hicbir 6gretim tiyesinin olmamas: ya da ¢ok az sayida olmasi, interdisiplin-
lerlik iddias1 a¢isindan bakildiginda 6zellikle dikkat gekicidir.

Ogretim Uyelerinin Kurumsal Hareketliligi

Bu aragtirmanin orijinal boyutlarindan biri, 6gretim tiyelerinin doktora yaptik-
lar1 kurumlar ile mevcut ¢alistiklar: kurumlar arasindaki iligkiyi arastirmasi-
dir. Bu kapsamda, hazirladigimiz Sankey diyagrami oldukg¢a énemli bulgulara
ulasmamiza izin vermistir (Sekil 2). Buna gore, Istanbul, Marmara, Ege, Ana-
dolu, Ankara, Gazi (Ankara Hac1 Bayram) ve Selcuk tiniversiteleri Tiirkiye'nin
hemen hemen tiim bolgelerindeki tiniversitelere 6gretim tiyesi yetistirmistir.
Bununla birlikte, s6z konusu doktora mezunlarin dagilimlarina bakildiginda
homojen dagilmadiklar1 goriilmektedir. S6zgelimi, bu tiniversitelerin her biri
diger tiniversitelerin mezunlarindan ziyade daha ¢ok kendi mezunlarindan
beslenmis ve diger tiniversitelere daha az agik bir yap1 sergilemiglerdir. Bu-
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Sekil 2. Ogretim Uyelerinin Doktora Yaptiklan Universiteler ile Calistiklar Universiteler
Arasindaki Hareketlilikleri

Kaynak: YOK Akademik veri tabani kullanilarak olusturulmustur.

Not: Seklin cok uzamamasi ve daha kolay yorumlanabilmesi icin, az sayida doktora mezunu veren 20
iniversite sol tarafta "Diger 20 Universite’, halen az sayida 6gretim (iyesine sahip 19 Universite ise sag
tarafta "Diger 19 Universite” adi altinda toplanmistir.
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nunla birlikte, Gazi Universitesinin 6zellikle Ankara Universitesi mezunlar
tarafindan beslendigi dikkat cekmektedir. istanbul Universitesi ile Marmara
Universitesi arasinda da mezun degisimi dikkat gekmekte ancak bu oranlar
nispeten diisiik kalmaktadir. Yine cografik olarak bakildiginda, Ankara Uni-
versitesinin basta Gazi olmak tizere, Hacettepe ve Bagkent tiniversiteleri gibi
Ankara’daki tiniversitelere ek olarak Anadolu (Eskigehir), Selguk (Konya), Ak-
deniz (Antalya) ve Atatiirk (Erzurum) gibi kendisine daha yakin yerlerdeki
tniversitelerin yapilanmasinda mezunlar: araciligiyla énemli bir rol oynadig:
goriilmektedir. Ote yandan, Istanbul ve Marmara {iniversiteleri mezunlarinin
Istanbul’daki ¢ok sayidaki devlet ve vakif iiniversiteleri ile Marmara bolge-
sindeki {iniversitelerde daha fazla gériiniir olduklar1 sdylenebilir. Ege Univer-
sitesi ise bagta [zmir olmak iizere Ege bélgesindeki iiniversiteleri beslemenin
yaninda diger bolgelere de mezun vermis ancak diger tiniversitelere kapal
kalmig ve daha ziyade kendi mezunlarini 6gretim tiyesi olarak almak yoluna
gitmistir. Yurtdisi doktora mezunlarinin dagilimina bakildiginda ise, basta Ka-
dir Has olmak {izere, Istanbul Bilgi ve Istanbul Sehir gibi vakif iniversiteleri
ve Galatasaray gibi devlet iiniversitelerinin yurtdisi doktora mezunlarindan
daha fazla oranda beslendikleri dikkat cekmektedir.

Universiteler arasi hareketlilige ek olarak, {iniversiteleri kurulus dalgala-
rina gore ayirdigimizda nasil bir durumun ortaya ¢iktigina bakabiliriz (Sekil
3). Birinci dalga tiniversitelerinin biiyiik ¢ogunlukla ikinci dalga tiniversitesi
mezunlarimy, yurtdigt doktoral kigileri ve daha az sayida olmak tizere ikinci
dalga tiniversiteleri mezunlarini istihdam ettikleri goriilmektedir. ikinci dalga
tiniversitelerinin ise, ¢ogunlukla birinci dalga tiniversitelerinden beslenmis,
ancak zamanla diger ikinci dalga tiniversitelerinden mezun olanlar1 ve daha
az sayida olmak tizere yurtdisi mezunlarin istihdam ettikleri goriilmektedir.
Ucgtincii dalga {iniversitelerinin biiyiik ¢ogunlugunun birinci dalga mezunla-
rin1 istihdam ettikleri gortilmektedir. Vakaf tiniversitelerinin ise en cesitli 6gre-
tim tiyesi profiline sahip oldugu goriilmektedir. Vakif tiniversitelerinin, en ¢ok
birinci dalga tiniversiteleri mezunlarini, ardindan yurtdis: ve vakif tiniversi-
teleri mezunlarini ve daha az sayida ikinci dalga tiniversitelerinden mezun-
lar1 istihdam ettikleri goriilmektedir. Ugiincii dalga iiniversitelerinin cogunda
hentiz doktora programi olmadig; i¢in ¢ok az sayida mezun verdikleri goriil-
mektedir.
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Sekil 3. Kurulus Dalgasina Gore Universiteler Arasindaki Ogretim Uyeleri Hareketliligi

I. Dalga
|. Dalga

Vakif ‘

Yurtd

I ol II. Dalga

B vaie

B . Daiga IIl. Dalga
Ili. Dalga

Kaynak: YOK Akademik veri tabani kullanilarak tarafimizdan olusturulmustur.
Icten Beslenme Oranlari

Yapilan hesaplamalara gore, iletisim programlarinda ¢alisan toplam 1173 6g-
retim tiyesinin 343’1 doktora yaptiklari tiniversitede calismaktadir. Buna gore,
iletisim programlarinda calisanlarin %29 u doktora yaptig1 kurumda ¢alismak-
tadir. Tersinden soylersek, 6gretim tiyelerinin biiyiik cogunlugu (%71) doktora
yaptigt kurumdan farkli bir kurumda ¢alismaktadir. Bu oranlar, nispeten dii-
siik bir icten beslenme durumuna isaret etmektedir. Ancak, asagida genisce
agiklayacagimiz iizere, burada temel sorun icten beslenme oraninin nispeten
diisiik olmas1 degil, kurumlar arasinda icten beslenme oranlar1 agisindan bii-
yiik farkliliklar olmasidir. Gergekten de belirli koklii iletisim fakiiltelerinde
cok daha yiiksek bir igten beslenme orani s6z konusudur (Tablo 6). Buna gore,
hepsi de birinci dalga tiniversiteleri arasinda yer alan Ege, Anadolu, Anka-
ra, Selcuk, Marmara ve Erciyes gibi alt1 koklii iletisim fakiiltesinin bulundugu
tniversitelerde kendi doktora mezununu 6gretim tiyesi olarak ¢alistirma oramn
%67-%88 arasindadir.
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Tablo 6. Universitelerin iletisim Programlarinda Icten Beslenme Oranlari

Doktorasi Ayni Toplam icten
Universite Universiteden Olan | Ogretim Uyesi | Beslenme

Ogretim Uyesi Sayisi Sayisi Orani

Ege 56 64 87,5%
Anadolu 54 65 83,1%
Ankara 24 29 82,8%
Istanbul 53 65 81,5%
Selcuk 33 46 771,7%
Marmara 51 72 70,8%
Erciyes 16 24 66,7%
Stleyman Demirel 8 17 47,1%
Ataturk 15 32 46,9%
Ankara Haci Bayram Veli 13 41 31,7%
Akdeniz 7 25 28,0%
Firat 4 17 23,5%
Yeditepe 3 19 15,8%
Kocaeli 5 32 15,6%
Bahcesehir 4 29 13,8%
Maltepe 3 22 13,6%
Istanbul Ticaret 2 17 11,8%
Sivas Cumhuriyet 1 10 10,0%
Trabzon ] 11 9,1%
Hacettepe i 12 8,3%
Nigde Omer Halisdemir i 12 8,3%
Inonu 1 14 7.1%
Bolu Abant Izzet Baysal ] 15 6,7%
Istanbul Bilgi 2 33 6,1%
Galatasaray i 22 4,5%

Kaynak: YOK Akademik veri taban kullanilarak tarafimizdan olusturulmustur.

Igten beslenmenin yapilmadig1 iletisim programlarma bakildiginda, bu
programlarin farkli tiniversitelesme asamalarinda ve dalgalarinda kurulmus
tiniversiteler de oldugu goriilmektedir (Tablo 7). Ayrica, bu programlarin
bircogunun &gretim tiyesi agisindan makul bir biiyiikliige ulagtiklar1 dikkate
alindiginda, s6z konusu programlarin bir kisminda icten beslenmeden kaginil-
diginin ve bu kaginmanin belli bir tercihi yansittigini séylemek mimkiindiir.
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Tablo 7. Icten Beslenme Yapmayan lletisim Programlari ve Ogretim Uyesi Sayilari

Ogretim Ogretim
Universite Uyesi Universite Uyesi
Sayisl Sayisi

Istanbul Aydin 27 Kastamonu 10
Beykent 24 Nisantas 8
Uskidar 23 Canakkale Onsekiz Mart 8
Baskent 21 Fenerbahce 8
Yasar 18 Hasan Kalyoncu 8
Kadir Has 18 Aksaray 7
Aydin Adnan Menderes 17 Yozgat Bozok 6
Istanbul Medipol 16 Pamukkale 6
Ondokuz Mayis 15 Hatay Mustafa Kemal 5
Cukurova 15 Istanbul Okan 5
Istanbul Arel 15 | Zonguldak Bilent Ecevit A
Usak 15 Ibn Haldun 4
Izmir Ekonomi 14 Dicle 3
Sakarya 13 Beykoz 3
Giresun 12 Ankara Yildinm Beyazit 3
Mersin 12 Karabuk 3
Istanbul Yeni Yiizyil 12 Mus Alparslan 2
Istanbul Gelisim 12 Manisa Celal Bayar 2
Gaziantep 11 Munzur 1
Istanbul Sehir 11 Ankara Sosyal Bilimler i
Gumushane 10

Kaynak: YOK Akademik veri tabani kullanilarak tarafimizdan olusturulmustur
lletisim Programlari: Quo Vadis?

Tiirkiye’deki ytiiksekogretim kurumlarmmin biinyesindeki fakiilte ve yiiksek
okullardaki iletisim programlarinda calisan akademisyenlerin, alanlar ve iini-
versiteler arasi hareketliligini ortaya koymaya ¢alisan bu arastirma, ti¢ temel
sonuca ulagmistir.

Bunlardan birincisi, iletisim programlarinda ¢alisan ve yurti¢i doktorali
1.095 kisinin %79 unun (870) yedi {iniversiteden (Istanbul, Marmara, Anadolu,
Ankara, Ege, Selcuk ve Gazi) mezun oldugu goriilmiistiir. Dolayisiyla, akade-
mik insan kaynagmin biiyiik cogunlugunun koklii kurumlarda doktora dere-
celerini aldiklar teyit edilmistir. Bu aragtirma, 1992’den sonra kurulan tiniver-
siteler biinyesindeki programlarin, Ankara, Istanbul, izmir ve Eskisehir’deki
iletisim fakiiltelerinden beslendikleri yoniinde kanaati (Seker ve Seker 2011)
de teyit etmistir. Ancak, bu arastirma 1992-2005 yillar1 arasinda kurulan ikinci
dalga tiniversitelerinin kendi kurumsallagsmalarini da 6nemli 6l¢tide tamam-
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ladiklar1 ve doktora mezunu vererek hem kendilerini hem de baz vakif iini-
versitelerini beslediklerini ortaya koymustur. Yurtdisinda doktora yapan ve
iletisim programlarinda dgretim tiyesi olarak calisan 78 kisinin ¢ogunlugunun
ABD, Ingiltere, Fransa ve Almanya’da doktora yaptig1 gériilmiistiir. Bu duru-
mun Tiirkiye’deki iletisim ¢alismalarinin daha ziyade zikredilen tilkelerdeki
tartigmalarla etkilesim halinde olmasinin hem bir sonucu hem de bir nedeni
oldugu soylenebilir.

Ikincisi, interdisiplinerlik iddiasi giiden iletisim alaninda, iletisim egiti-
mi almamis 6gretim tiyelerinin iletisim programlarinda ¢alismasina stipheyle
yaklasanlar bulunmaktadir. Ancak bu ¢alismanin ortaya koydugu tizere, ileti-
sim programlarinda calisan 6gretim tiyelerinin beste dordii iletisim alaninda
doktora yapmustir ve daha geng 6gretim tiyelerinde iletisim alaninda doktora
yapmis olanlarin oram daha yiiksektir. Uluslararasi {letisim Derneginin (In-
ternational Communication Association) 2005 yilinda 1.117 tiyesiyle yaptig
bir ¢alismaya gore, dernege tiye olanlarin %63’li iletisim alaninda doktora
yapmustir (Donsbach 2006, 440). Bu oranin simdilerde daha da artmis olmasi
muhtemeldir. Zira, Ttirkiye’deki gibi, ilgili calismada da geng 6gretim tiyeleri
arasinda iletisim doktorasi oranu daha yiiksektir (Donsbach 2006, 441). Dola-
yisiyla, Tiirkiye’deki iletisim programlarinda ¢alisan akademisyenlerin duru-
munun diinya ile benzer oldugu sonucuna ulagilabilir. Ancak, bu ¢alismanin
ortaya koydugu tizere, Tiirkiye'deki ilging durum, 6zellikle kokli iletisim
programlar1 digsinda kalan nispeten yeni iletisim programlarinda, iletisim dok-
toralilar diginda hi¢bir 6gretim tiyesinin olmamasi ya da ¢ok az sayida olmasi-
dir. Bu durumun, interdisiplinerlik iddias1 gtiden iletisim alaninin s6z konusu
programlarda oniimiizdeki yillarda bir i¢ine kapanma riskiyle kars: karsiya
olup olmadigma iliskin yeni ¢alismalar yapilmalidir. Bu durum, iletisim ala-
ninda tiretilen bilginin giincelligi, diger bilimsel disiplinleri etkileme diizeyi
ve genel olarak akademisyenlerin tiretkenligine etkisi gibi hususlar agisindan
daha fazla incelemeye muhtagtir. Dolayisiyla, iletisim programlarini, 6gretim
tiyelerinin doktora yaptiklar1 alanlarin ve iiniversiteler agisindan dikkate alan
ve tlretkenlik agisindan birbiriyle kiyaslayan calismalara ihtiya¢ vardir. Bu
kapsamda, iletisim programlarinda galisan 6gretim tiyelerinin doktora alanla-
ria gore karsilastirma yapilmasina izin verecek sekilde akademik tiretkenlik-
lerini incelenmelidir. Dahasy, bu tiir ¢calismalar, s6z konusu akademisyenlerin
yayinlarinda ve projelerde ne derece interdisipliner ¢alisma yaptiklarma 1s1k
tutmalidir.

Ucgiinciisii, bu aragtirmanin orijinal boyutlarindan biri, §gretim tiyelerinin
doktora yaptiklar: kurumlar ile mevcut ¢alistiklar1 kurumlar arasindaki iliski-
yi arastirmasidir. Buna gore, Istanbul, Marmara, Ege, Anadolu, Ankara, Gazi
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(Ankara Haci Bayram) ve Selguk tiniversiteleri Ttirkiye nin dort bir tarafindaki
iletisim programlar1 beslemistir. Ancak bu dagilim, cografik olarak homojen
degildir. S6zgelimi, Ankara Universitesi Ankara, Eskisehir, Konya, Antalya
ve Erzurum gibi sehirleri daha ziyade beslerken, Ege Universitesi Ege bolge-
sindeki kurumlar1 daha ziyade beslemistir. Ayrica, igten beslenme agisindan
bakildiginda, Tirkiye'deki tiim iletisim programlarinda calisanlarin %29'u
doktora yaptiklar1 kurumda calismaktadir. Bu oranlar, icten beslenmeye ilis-
kin uluslararasi kiyaslamalar: (Altbach, Yudkevich ve Rumbley 2015) dikkate
aldigimizda ¢ok kotii oranlar degildir. Ancak, ayrintili olarak gosterildigi tize-
re, kurumlar arasinda icten beslenme oranlari agisindan biiyiik farkliliklar s6z
konusudur. Buna gore, Ege, Anadolu, Ankara, Istanbul, Selcuk, Marmara ve
Erciyes gibi yedi koklii iletisim fakiiltesinin bulundugu tiniversitelerde kendi
doktora mezununu 6gretim tiiyesi olarak ¢alistirma orani %67-%88 arasinda-
dir. Oldukga yiiksek olan bu oranlar, Tiirkiye’deki en eski kurumlarin aymn
dalgada olan kurumlara karg: bir giivensizlik igerisinde olduklar1 veyahut
farkl gelenekleri temsil ettiklerini diistindiikleri i¢in kendi mezunlarin: ¢alis-
tirmay1 yeglediklerini gostermektedir. Bir bagka ifadeyle, s6z konusu koklii
kurumlardaki sorun, sadece ikinci dalga veya vakif tiniversiteleri mezunlarina
nispeten kapali olmalar1 degil, kendi akranlar1 olan birinci dalga kurumlara
karg1 da kapali olmalaridir.

Calismada yeni programlarin iletisimci olmayanlara, eski programlarin
ise kendi mezunlar1 olmayanlara kars: nispeten kapali olduklar1 sonucuna
ulagilmistir. Yukarida da isaret edildigi tizere, iletisim programlarini 6gretim
tiyelerinin doktora yaptiklar1 alanlar1 ve iiniversiteleri dikkate alan ve {tiret-
kenlik agisindan birbiriyle kiyaslayan caligmalara ihtiya¢ bulunmaktadir.
Uluslararasi ¢alismalar, i¢cten beslenmenin yiiksek oldugu kurumlarin, yeni
kiiresel sorunlara karsilik yenilikgi fikir ve perspektif gelistirme ihtimallerinin
diisiik oldugunu gostermektedir (Altbach, vd., 2015). Bundan dolayy, iletisim
calismalarinda farkli disiplinden gelenlerin ne derece katkisi oldugu ile i¢ten
beslenmenin kurumlarin yenilik kapasitesi ve tiretkenligi tizerine etkileriyle
ilgili calismalar 6nem arz etmektedir.
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|. Dalga Universiteleri
(1992'den dnce)

II. Dalga Universiteleri
(1992-2005 arasi)

Akdeniz

Mimar Sinan Guzel Sanatlar

Abant Izzet Baysal

Anadolu

Ondokuz Mayis

Afyon Kocatepe

Ankara Haci Bayram Veli

Orta Dogu Teknik

Afyonkarahisar Saglik Bilimleri

Ankara

Polis Akademisi

Aydin Adnan Menderes

Ataturk Sakarya Uygulamali Bilimler Balikesir

Bogazici Samsun Bolu Abant Izzet Baysal
Bursa Uludag Selcuk Canakkale Onsekiz Mart
Cukurova Sivas Cumhuriyet Eskisehir Osmangazi
Dicle TODAIE Galatasaray

Dokuz Eylul Trabzon Gebze Teknik

Ege Trakya Harran

Ercives Van Yuzudncu Vil Hatay Mustafa Kemal
Eskisehir Teknik Yildiz Teknik [zmir lleri teknoloji

Firat Kafkas

Gazi Kahramanmaras Sutcl Imam
Gaziantep Kirikkale

Hacettepe Kocaeli

Isparta Uygulamali Bilimler

Kutahya Dumlupinar

Inonu

Manisa Celal Bayar

Istanbul Teknik

Mersin

Istanbul

Mugla Sitki Kogman

Istanbul — Cerrahpasa

Nigde Omer Halisdemnir

Kara Harp Okulu Nigde

Karadeniz Teknik Pamukkale
Kayseri Sakarya

Konva Teknik Suleyman Demirel
Kutahya Saglik Bilimleri Tarsus

Malatya Turgut Ozal

Tokat Gaziosmanpasa

Marmara

Zonguldak Bulent Ecevit

Kaynak: Gur vd. 2017'ye dayali olarak tarafimizdan guncellenmistir.
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Ek 2

Tablo 9. Uciinci Dalga Universiteleri

IIl. Dalga Universiteleri

(2006 sonrasi)

Abdullah Gul Bursa Teknik Kirsehir Ahi Evran

Adana Bilim ve Teknolaji Cankiri Karatekin Kilis 7 Aralik

Adiyaman Duzce Konya Necmettin Erbakan
Agri Ibrahim Cecen Erzincan Binali Yildinm Mardin Artuklu

Aksaray Erzurum Teknik Munzur

Alanya Alaaddin Keykubat Giresun Mus Alparslan

Amasya Gumushane Nevsehir Hacl Bektas Veli
Ankara Sosyal Bilimler Hakkari Ordu

Ankara Yildinm Beyazit Hitit Osmaniye Korkut Ata
Ardahan Igdir Rize Recep Tayyip Erdogan
Artvin Coruh Iskenderun Teknik Saglik Bilimleri

Bandirma Onyedi Eylul Istanbul Medeniyet Siirt

Bartin Izmir Bakircay Sinop

Batman Izmir Demokrasi Sirnak

Bayburt Izmir Katip Celebi Tekirdag Namik Kemal
Bilecik Seyh Edebali Karabuk Turk-Alman

Bingol Karamanoglu Mehmetbey Usak

Bitlis Eren Kastamonu Yalova

Burdur Mehmet Akif Ersoy | Kirklareli Yozgat Bozok

Kaynak: Gur vd. 2017'ye dayali olarak tarafimizdan glincellenmistir.
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Envar-1 Sarkiyye, Osmanli modernlesmesinin tasra ayaklarindan biri olarak Vilayetler Kanunu'nun ilanin-
dan sonra, 5 Temmuz 1867'de vilayet gazetesi namiyla Erzurum'da yayin hayatina baslamistir. Bu tarihte
yayinlanmasi ona, Anadolu topraklarinda Tdrkce yayimlanan ilk gazete olma unvanini kazandirmistir. Ana-
dolu basininin dnclst sayiimasina ve donemin sosyal, siyasal ve kdlturel yasamina iliskin onemli verileri
barindirmasina ragmen Envar-i Sarkiyyenin akademik cevrelerde az bilinmesi ve hak ettigi 6nemi gor-
memesi ciddi bir sorun olarak degerlendirilmektedir. Bu calisma, Turkiye'nin -bilhassa da Dogu'nun- fikir
hayatinda onemli bir yeri olan Envar-1 Sarkiyye'nin yayimlanisinin 153. yildonumunde hatirasini anmayi ve
tozlu raflarda bekleyen bilgileri guin yuzine ¢ikarmayr amaglamaktadir. Bu amag cercevesinde calismada,
Envar-1 Sarkiyye hakkinda literaturde yer alan bilgiler derlenmis, elde edilen 38 orijinal nisha ve 13 ceviri
say! Uzerinden, betimleyici bir yaklasimla icerigi incelenmistir. Yapilan incelemede yayimlandigi bolgenin
haber ve sorunlarina oncelik verdigi gortlen Envar- Sarkiyye'nin vilayetteki glincel olaylari ve sorunlari ele
aldig), ayrica merkez ve diger vilayetlerin gazetelerinden alintilar da yaparak halki bilgilendirme ve egitme
islevi gordugu tespit edilmistir.
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Abstract

Envar-1 Sarkiyye, one of the provincial legs of Ottoman modernization, began its life as a provincial news-
paper in Erzurum on July 5, 1867, after the announcement of the Law of Provinces, making it the first
Turkish newspaper in Anatolia. Although it was a pioneer of the Anatolian press and contains important
information regarding the social, political, and cultural life of the period, Envar- Sarkiyye is little known
today and does not draw the attention it deserves. This study aims to commemorate the 153rd anniver-
sary of the newspaper by describing its important place in the intellectual life of Turkey and the East, and
to bring to light the trove of information its volumes, today gathering dust on shelves, contain. To that
end, this study compiles the information in the literature about Envar-1 Sarkiyye and analyzes the contents
of thirty-eight of the publication’s original copies and thirteen of its special translation issues. This exami-
nation shows that Envar-1 Sarkiyye prioritized the news and problems of the region where it was published
(the events and issues in Erzurum and its vicinity), yet it also sought to inform and educate the local public
by quoting and republishing material from the newspapers of the center and other provinces.
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Osmanli modernlesmesi stirecinde basin, yenilikgi fikirlerin tebaaya duyurul-
masi ve yayginlagtirilmasinda 6nemli bir mecra olarak goriilmiistiir. Osmanh
1800’11 yillarda basinun giiciinii fark ederek, gikardig: gesitli kanun ve yasa-
larla yonetimi koruma giidiisiiyle hareket etmesinin yani sira, tasrada cesitli
merkezlerde valilikler yoluyla gazeteler kurarak, basinin giiciinden bizzat
faydalanmak istemistir. Vilayet gazeteleri de bu istegin sonucudur. Vilayet
gazeteleri yoluyla, idare ile yerel egraf arasindaki iletisim halka da yansimis-
tir. Bu gazeteler Osmanli toplumunda uyandirilmis bir kamuoyu (Unbehaun
2001, 9) olusturarak, halkta, yasadiklar: ¢evrenin yani sira diger vilayetlerde,
Istanbul’da ve diinyada ne olup bittigine yonelik bir merak uyandirmistir.

Bu makale batililasma cercevesinde yeniden yapilanma ve modernles-
me politikalarina tasray1 dahil etme amacinin bir pargasi olarak ¢ikarilan ve
Anadolu’nun Tiirk¢e yayimlanan ilk gazetesi olan Envar-1 Sarkiyye’yi konu
edinmektedir. Calismanin konusu Envar-1 Sarkiyye olmakla birlikte konuyu
daha iyi anlayabilmek acgisindan dénemin basin ve vilayet sistemi hakkin-
da bir arka plan sunmanin faydali olacag: diisiintilmektedir. Zira Envar-1
Sarkiyye'yi ele almadan evvel bu gazeteden 6nce iilkedeki basiin durumunu
gozden gegirmek Envar-1 Sarkiyye'nin 6neminin daha iyi anlagilmasini sagla-
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yacaktir. Bu baglamda ilk olarak, Osmanli basininin dogusu {izerine kisa bir
degerlendirme yapilmis, sonrasinda vilayet 1slahat1 ve vilayet gazetelerinin
dogusu iizerine bilgiler sunulmustur. Son kisminda ise, Envar-1 Sarkiyye tar-

tilmis ve gazete igerigi 6rnekler gercevesinde ele alinmuistir.

Anadolu basininin 6nciisii sayillmasina ragmen Envar-1 Sarkiyye'nin aka-
demik gevrelerde az bilinmesi ve hak ettigi 6nemi gormemesi 6nemli bir
sorun olarak goriilmektedir. Envar-1 Sarkiyye, yayimlandig: bolgede Tiirkge
diginda 6zellikle azinlik gazetelerinin oldugu ama Tiirkge yayin konusunda
hep bir sikint1 yasandig1 dustintildiigiinde bélgenin Tiirkge ¢ikan ilk gaze-
tesi olmas1 bakimindan 6nemlidir. Bu ¢alisma ise Envar-1 Sarkiyye tizerinden
bir basin tarihi ¢alismasimnin yaninda gazetecilik agisindan ya da merkezi ve
yerel iktidarin basini nasil kullandigini gostermesi bakimindan 6nem tasi-
maktadir. Ozellikle o dénemin sosyal, siyasal ve kiiltiirel yasamina iligkin
verileri barindiran bir bilgi kaynaginin unutulmasi, gérmezden gelinmesi
ya da yeterince incelenmemesi 6nemli bir eksikliktir. Calisma bu baglamda,
Tirkiye'nin -bilhassa da Dogu'nun- fikir hayatinda 6nemli bir yeri olan
Envar-1 Sarkiyye'nin 153. yildontimiinde, hatirasin1 anmak ve tozlu raflarda
bekleyen bilgileri a¢iga ¢ikarmay1 amaclamaktadir. Bu amag cercevesinde ¢a-
lismada, Envar-1 Sarkiyye hakkinda literatiirden toplanan bilgiler derlendikten
sonra, gazete elde edilen 52 niishast' tizerinden tanitilmakta ve igerigine ilis-
kin bilgilere yer verilmektedir. Ancak hemen belirtmek gerekir ki elde edilen
52 niisha, gazetenin igerigi hakkinda bilgi edinmek igin taranmig oldugun-
dan, makalede, sadece icerik hakkinda bilgi ihtiva eden 6rnekler paylasilmis,
her sayidan bir 6rnek ya da igerik paylagimi yapilmamustir. Bu haliyle nitel bir
aragtirma ozelligi tasiyan calismada igerik tiirlerine gore herhangi istatistiki
bir siiflandirmaya gidilmemis,* sadece igerik tizerinden betimleyici bir yak-
lagimla degerlendirmeler yapilmusgtir.

1 Gazetenin Ziya Gokalp Yazma Eserler Katalogunda bulunan 38 niishasma ulasilmistir. Bu-
nun disinda Atatiirk Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Kiitiiphanesi'nde Tarih Boliimii 6gren-
cilerinin 47., 49., 52., 53., 54., 55., 56., 101., 102., 105., 106., 111. ve 113. sayilarin olmak tizere
toplamda 13 sayisinun igerigini glintimiiz yazisina gevirdigi bitirme tezlerinden de faydala-
nilmugtir. Bu baglamda ¢alismada Envir-1 Sarkiyye 52 niishasi tizerinden ele alinmig ve ince-
lenmisgtir.

2 Yonetimin faaliyetlerini halka duyurma amaciyla, devlet tarafindan finanse edilerek
yayimlanan gazetenin igerik tiirlerini istatistiki olarak siiflandirmak bu ¢alismanin amaci
olmadig: gibi, boyle bir kategorilestirmenin de heniiz yazi-haber ayrimi tam oturmamus bir

gazete i¢in anlamli ol(a)mayacag diisiiniilmektedir.
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Envar-1 Sarkiyye'den Once Osmanli'da Basin

Osmanli basini, payitaht sinurlar: i¢indeki azinliklarin ve bazi Batili devlet-
lerin kendi politikalar1 gergevesinde kendi dilleriyle ¢ikardiklar1 gazeteler
harig tutularak donemlestirildiginde; ilk gazetenin (Takvim-i Vekayi) yayim-
landig1 1831’den Kanunu Esasi’'nin ilan edildigi 1876’ya kadar Tanzimat
Dénemi'ni birinci, 1876-1908 yillar1 arasini kapsayan Birinci Mesrutiyet ve Is-
tibdat Dénemi’ni ikinci ve Ikinci Megrutiyet Dénemi’ni (1908-1918) ise iigiincii
donem olarak smiflandirmak miimkiindiir.

Osmanli’'da basin Batida oldugu gibi halk: siyasi, sosyal ve ekonomik
olaylar baglaminda aydinlatmak, kamuoyuna bilgi vermek gibi toplum-
da duyulan istek ve ihtiyaclardan degil, yénetimin yaptig: 1slahat ve igleri
aracisiz olarak halka duyurma istegiyle olusup gelismistir. Osmanli’nin son
doneminden itibaren ise basina modernlesmenin itici giicii islevi verilmistir.
Ancak bu islev, basinin toplumu demokratik bir sekilde dontistiirmesinden
ziyade giidiimlii bir modernlesme araci olarak tanimlanmasina neden olmus-
tur (Degirmenci 2013, 78).

Adin1 II. Mahmut'un, muhtemeldir ki 1828'de Misir’da Tiirkge ve Arap-
ca ¢ikarilan Vakayi-i Misriye’den esinlenerek (Lutfi Tarihi, Cilt 3, 156, aktaran
Niizhet 1931, 9), verdigi Takvim-i Vekayi, 1 Kasim 1831’de ¢ikarilmistir. Bu
gazete Osmanli’'nin ilk gazetesi olarak bilinmektedir.® Padisahin buyrugu ile
modernlesme seyrinin bir pargasi olarak ¢ikarilan gazetenin igerigi genel an-
lamda yonetim icraatlari, padisahin onayladig terfi ve tayin listeleri, yabanct
basindan ¢evrilen dis haberler ve okuyucu mektuplar: gibi konularla sinrlt
kalmustir. Devlet otoritesi eliyle ¢ikan bu resmi gazeteden sonra Ceride-i Hava-
dis (1840), Terciiman-1 Ahval (1860), Tasfir-i Efkar (1862) ve Muhbir (1867) ile bas-
layan; sonralar1 Ayine-i Vatan (1866), Muhip (1867), Terakki (1868), 1869’da Mii-
meyyiz, Vekayi'i Zaptiye, Hadika, Diyojen, 1870’de Basiret, Ibret, Asir, Memalik-i

3  Esasinda ilk Tiirkge-Arapga gazete 1828 yilinda Mehmet Ali Pasa tarafindan Misir’da ¢1-
karilan, sayfalarinda daha ¢ok resmi bildiriler ve yasal uygulamalarin yer aldigi, Vakayi-i
Misriyye’dir. Bunu takiben 1830’da Girit'te Ttirkge-Rumca olarak Vakayi-el Gazetesi gikmistir
(Kologlu 2006, 69). Ayrica Suudi Arabistan’da (Hicaz 1908), Yemen'de (San"a 1877), Suriye’de
(Sam’da Suriye 1865; Halep’te El-Furat 1867), Libya’da (Trablusgarb 1866), Irak’da (Bagdat'ta
Ezzevra 1869; Musul’da Ceridetiil Musul 1885) gibi her biri simdi bagimsiz tilkelerin bircogun-
da o tilkelerin ilki sayilan gazetelerin de Tiirkce olarak Osmanli idarecileri tarafindan gika-
rildig1 bilinmektedir (Yazic1 1986, 198). Ancak Osmanli basin tarihi, padisahligin o zamanki
sinirlar1 goz oniine alindiginda bu gazetelerle baslatilmamaktadir.
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Mahrusa, Hakayik”ul Vakayi, Devir ve Bedir, Hulasatii”l Efkar (1873), 1874’de
Medeniyet, Sadakat, Vakit gibi 6zel gazete ve dergilerle (Niizhet 1931) devam
eden bu siire¢ Osmanli basinina énemli bir ivme kazandirmigtir. Yonetime
mubhalif, ge¢ kalmishg sorgulayan ve halka suur kazandirmay1 amaglayan
0zel gazetelerin ortaya cikmasiyla birlikte basin araciligiyla 6zgtirliik ve yo-
netim seklinin degismesi gerektigine yonelik talepler dillendirilerek, bazi top-
lumsal dinamikler harekete gecirilmis, ileride Mesrutiyet ile sonuglanacak bir
stire¢ baglatilmistir (Tascioglu 2011, 5-9; Doganer 2012, 111-13).

[lk resmi gazete olan Tukvim-i Vekayi'nin 1831 yilinda yaymlanmasindan
sonra tilkenin ic¢inde bulundugu siyasi atmosfer muhalifleri cesaretlendir-
mis, Tasfir-i Efkar, Muhbir, Ayine-i Vatan ve Muhip gibi gazeteler basin haya-
tina 6nemli oranda dinamizm kazandirmiglardir. Ozellikle muhalif bir hare-
ket olarak Yeni Osmanlilar Cemiyeti'nin ortaya ¢tkmasi, 6zgtirliik taleplerini
yliksek sesle dile getirmesi ve basin yoluyla yonetime yapilan elestirilerin
etki alaninin geniglemesi, basina yonelik miidahaleleri de beraberinde getir-
mistir. Bu konudaki ilk diizenleme 1858 tarihli Ceza Kanunu'nun 138, 139
ve 213. maddelerinde belirir. Bu maddelere gore hiikiimet ve millet aleyhine
yayin yapmaya, genel ahlaka aykir1 igerik yaymaya, afis ve ilan yoluyla asil-
siz isnatta bulunmaya cesitli cezalar getirilmistir (Inugur 2005, 01). Fransiz
Basin Yasasi’'ndan cgevrilerek 1864’de cikarilan “Matbuat Nizamnamesi”* ile
baglayan basini zapturapt altina alma siireci, daha sonra 1867’de Istanbul’da
yayinlanan gazeteleri kontrol altina alan ve iktidara gazete kapatma yetkisi
veren “Ali Kararname”? ile hizlanmis (Kabacali 1990, 31), sonraki gesitli yasa
ve diizenlemelerle siireklilik kazanmstir. Oyle ki bu siire¢ Megrutiyet'in ilani
ile birlikte ivme kazanmuig, kalemleriyle yonetimi elegtiren yazar ve aydinlarin
yurtdigina kagmalarina neden olmustur. 1877'de yayinlanan ve padisaha ge-
rekli gordiigii zamanlarda gazete kapatma yetkisi veren “Sikiyénetim Nizam-
namesi” ise Ikinci Mesrutiyet’e kadar siirecek olan ve gazeteciler igin oldukga

4 35 maddeden olusan ve basina hukuki bir diizen vermek igin gazete ¢ikarma igini kurallara
baglayan Nizamname’de, genel olarak, gazete ¢ikarmak isteyenlerin hiikiimetten izin alma-
smni, devletin i¢ glivenligi ve asayisini bozucu yaymn yapan gazetecilerin cezalandirilacags,
saltanata, genel adaba ve milli ahlaka aykir1 yazi yazmanin sug tegkil edecegi belirtilerek, bu
yayinlar i¢in hapis ve para cezalari 6ngoriiliir (Kabacali 1990, 30-31).

5 Sadrazam Ali Paga’nin 1867 Mart'inda yayimlamasi nedeniyle Ali Kararname’ olarak bilinen
kararname, devlete, iilke ¢ikarlarinin gerektirdigi durumlarda, ytirtirliikteki basin yasasin-
dan bagimsiz olarak, kovusturma hakk: tamidi. Bu kararnamenin ardindan Ali Suavi, Namik
Kemal ve Ziya Beyler iilkeden kagarak, Avrupa’nin degisik kentlerinde yayimladiklar1 gaze-
telerle, ilk stirgtin Tiirkce basinini olusturdular.
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zorlu gegen Istibdat Dénemi'ni baglatmistir. Ikinci Mesrutiyet déneminin 6z-
glirltik¢ti ortam1 da 1909'da ¢ikarilan “Matbuat Kanunu” ile son bulmustur
(Kologlu 2005, 90-93).

Vilayet Gazeteleri’nin Onemi

II. Mahmut déneminde baglayan ve 1839’da Giilhane Hatt-1 Hiimayunu'nun
ilan1 ile devam eden devleti yeniden tanzim etme stireci ¢ok ge¢meden tas-
rada da yanki bulmus, Osmanli’'nin uzun stiredir merkeze iliskin uyguladig:
islahatlarin artik tagrada da uygulanmasimin yolu agilmistir. Bu cercevede
Tanzimat'in ilanin1 takiben, Sultan I. Abdiilaziz doneminde, 7 Kasim 1864’te
mahalli idarelerle ilgili bir nizamname ile eyalet sistemi kaldirilarak vilayet
sistemi getirilmistir (Kocabagsoglu ve Birinci 1995, 103-104; Kog 2015, 123).

Bu vilayet 1slahati, Osmanli tagrasinda resmi vilayet gazetelerinin yayin
i¢in gerekli yasal gergeveyi olusturmustur. Siyasal iktidar toplumlara etkisi ve
faydasi agisindan gazetelerin 6gretici yoniiniin 6énemini kavradigindan gesitli
vilayetlerde matbaalar kurma® emrini vermistir’. Bu matbaalarda bir taraftan
bolgenin evrak ve kirtasiye ihtiyaclari kargilanirken, diger taraftan da kitaplar
basilmigtir. Kugkusuz bu siirecin 6nemli agamalarindan birisi de 1861 tarihli
Liibnan Vilayet Nizamnamesi ile baslayan, 1864 Tuna, 1867’de Erzurum Vila-
yeti Nizamnamesi ile devam eden ve 1871 yilinda genel bir uygulama alam
kazanan Idare-i Umumiye-i Vilayet Nizamnamesi olacaktir (Kog 2015, 123).

Yeni vilayet nizamiyla Osmanl yonetimi; merkezin denetiminde tasrada
yetkileri arttirllmus, iyi isleyen ¢ogulcu bir mahalli idare kurmayi, Bati tarzi
bir sistem kurmak i¢in hukuki ve idari yapiy: birbirinden ayirmay: ve dev-
letle her kesimden halkin tebaa bilinciyle refahini, barisini ve birligini elde
etmeyi amaglamaktaydi. Bu hedefin gerceklestirilmesi icin vilayet gazeteleri
onemli bir arag olarak gortilmiistiir. Vilayet gazeteleri vasitasiyla kanun ve
kararnameler, imparatorlugun vilayetlerinde gerekgelendirilip duyurularak,
6 Gazetelerin basildigi matbaalar kamu islerinin yan1 sira 6zel kesimin islerine de agik tutul-

mus, boylece yayincilik islerinin baslamasi ve yayginlasmas: yolunda 6nemli bir adim atil-
mistir. Matbaalarda calisan personel baglangicta, Istanbul’dan temin edilmis, zaman iginde
usta cirak iligkisi yoluyla yerel matbaacilarin yetistirilmesi saglanmustir (Varlik, 1985: 100).

7 1903 tarihli Osmanli devlet salnamesine gore, o dénemde Istanbul’ daki resmi matbaalar harig
29 vilayet matbaasi daha vardi. 15’1 1860’11 yillarin sonlarinda, 7’si 1870'lerde, 3'ii 1880lerde
kurulan bu vilayet matbaalarinin 15’i sadece Osmanlica baski yapabilme 6zelligine sahipken,
7’si Tiirkge-Arapga, 3'ti Tiirkce-Rumca, 2’si Tiirkce-Ermenice, 2’si de Ttirkge, Sirpca, Bulgar-
ca, Fransizca baski yapabiliyordu (Kocabagoglu, Birinci, 1995: 72-74.).
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idari girisimlerin gerceklestirilmesi i¢in uygun bir havanin olusturulmasi
amaglanmigtir (Unbehaun 2001, 9). Yani tagra basini da halkin ihtiyaclar: dog-
rultusunda degil, imparatorlugun toplumu yukaridan asagiya degistirme po-
litikas1 gercevesinde ortaya ¢ikmustir (Kocabasoglu 1991, 141). Baska bir anla-
timla vilayet gazeteleri Osmanlinin modernlesme ¢abalarina tagray: da dahil
etme ve Bati'y1 model alan kalkinma hamlelerini bélge halkina duyurma
amactyla gikarilmistir. Ote yandan vilayet gazeteleri, Osmanl toplumunun
onemli bir bileseni olan gayrimiislim tebaanin yabanci ve azinlik basmi
tarafindan “zehirlenmesinin” ve ayrilik¢i egilimlerin 6niine ge¢mek igin, her
vilayette yasayan azimnlhigin diline gore Tiirk¢e'nin disinda ikinci bir dille de
basilmistir.® Bu baglamda da ilk vilayet gazeteleri Beyrut'ta Hadika-al Ahbar
(1860), Tuna’da Tuna (1865), Sam’da Suriye (1865), Trablusgarb’da Trablusgarb
(1866) ve Erzurum’da Envar-1 Sarkiyye (1867) ismiyle yayin hayatina baglamis-
lardir (Eren 1965, 313). Daha sonra ise Osmanli’'nin tiim vilayetlerinde vilayet

gazeteleri ¢ikarilmistir.

Osmanly, vilayet gazeteleriyle hedefledigi fayday1 kismen elde edememis-
tir. Ancak o donemden giintimtize vilayet gazetelerinin Anadolu’ya biraktig:
miras yadsinamaz degerdedir. Oyle ki Istanbul disinda, devletin Anadolu’da-
ki her vilayete yaptig1 bu yatirim, sonralar1 6zel girisimcileri desteklemistir.
Vilayet matbaalari sayesinde resmi evrak, salname ve gazetenin basilmasimnin
yaninda, -kisitli ve ¢ogu kere yasaklanmis olsa da- kitap ve gesitli mecmua-
lar basilarak Anadolu’nun kiiltiirel hayatinin canlanmasina katki saglanmig-
tir. Ozellikle vilayet gazeteleriyle beraber Anadolu’da bir kitle iletisim siireci
baslamus, istanbul disinda yasayan Osmanli tebaast; Istanbul’da, memleketin
diger yerlerinde ve yabanc tilkelerde olan-bitenle ilgili haberleri 6grenme
firsati bulmuglardir. Bu durum zamanla halkta gevredeki gelismelerle ilgili
haberdar olma istegi uyandirarak, haberin sosyal bir ihtiyag haline gelmesine
neden olmustur. Ayrica vilayet gazetelerinin yayin hayatina baglamasiyla, az
da olsa, basinin Istanbul tekeli kirilmis, Anadolu’da gazetecilik kiltiirt filiz-

lenmis ve 6zel gazetelerin gikis siireci hizlanmigtir (Eren 1965, 315).

Ote yandan vilayet gazetelerinin {ilkenin o zamanki kosullarindan
beslenen okuyucu azhigi, maddi kaynak yetersizligi, dagitimin zayiflig,

8 Ornegin, Erzurum vilayetinde Ermenilerin yogunlukta olmasindan dolay1 Envar-1 Sarkiyye
Tiirkge igeriginin yani sira Ermenice, Tuna Gazetesi Bulgarca, Trabzon Gazetesi Rumca, Prizren
Gazetesi ise Sirpga basilmistir.
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abonelerin diizensiz 6demeleri’ ve nitelikli personel sikintis1 gibi bir takim
problemlerinin oldugu goriilmektedir (Kocabasoglu ve Birinci 1995, 107).1°

Bazi vilayet gazetelerinin ise digerlerine gore cevresel, idari, kisisel gibi
bircok faktore bagl olarak etkin oldugu soylenebilir. Bu konuda kesin bir
yargtya varilamasa da diger vilayet gazeteleri tizerine yapilan arastirmala-
rin ortaya c¢ikardiklari bulgular tizerinden kiyaslama yapilarak boylesi bir
cikarsama yapilabilir. Ornegin Envar-1 Sarkiyye ile Tuna Gazetesi arasinda sade-
ce Ozel ilanlarin sayis1 bakimindan yapilacak bir karsilagstirmada, daha fazla
ozel ilan yayinlayan Tuna gazetesinin bolgesel gelismislik avantajini kullandi-
&1 soylenebilir. Bu durum, bolgesel gelismisligin yaninda 6zellikle gazeteden
sorumlu olan vali ve diger idarecilerin ilgilerinin vilayet gazetelerinin
bagarisinda énemli bir etken oldugunu géstermektedir.

Envar-1 Sarkiyye'nin Erzurum’da Yayimlanmasinin Nedenleri

Erzurum vilayeti 1867 Vilayet Nizamnamesi ile Anadolu’daki 115 vilayetten
biri olarak kurulmustur. Envar-1 Sarkiyye’nin yayin hayatina basladig: 1867’ de
7 sancak ve 42 kazadan olugan Erzurum vilayeti doguda Bayezid ve Kars,
batida Erzincan ve kuzeyde Cildir ve giineyde Van ve Mus mutasarriflikla-
rint igine almaktaydi (Envar-1 Sarkiyye, 5 Temmuz 1867, Numara 1). Yine bu
donemde Erzurum, yaklasik 40 yil 6nceki Rus isgalinin yol a¢tig1 tahribattan
kurtularak Karadeniz’'in uluslararasi ticarete acilmasi ve Trabzon-Erzurum-
Tebriz yolunun Batili kapitalist devletlerin 6nem verdigi uluslararas: bir ti-
caret yolu haline gelmesiyle sosyal ve ekonomik bakimdan oldukga hareketli
bir sehir haline gelmisti. 28 han, 13 hamam ve 70 camiye sahip olan Erzurum
1850'lilerin ortalarinda hem ticari hem de sosyal anlamda 6nemli bir merkez
konumundaydi. Ustelik Hristiyanlara ait Roma Katolik, Yunan ve Ermeni ki-
liseleriyle sadece Miisliimanlar i¢in degil, gayrimiislimler icinde énemli bir
vilayetti (Kugtikugurlu 2008, 43).

19. yiizyilin sonlarinda toplam 730.000 olan vilayet niifusunun 55.000’ini
Erzurum niifusu olusturmaktaydi. Erzurum niifusunun yaklasik 5.000'i ise
gayrimislimlerden olusuyordu. Ayrica hatir1 sayilir Batili tiiccar ve diplo-
matlarin bulundugu Erzurum’da 1835'ten yiizyilin sonuna kadar Ingiliz, Rus,
Fransiz, fran, Amerika, Almanya ve Italya konsolosluklari bulunmaktaydi

9  Bu durum merkezi bir uygulama olmasa bile tagra yonetiminin uyguladig, 6zellikle devlet
memurlarinin gazetelere zorla abone ettirildigi kanisin1 uyandirmaktadar.

10 Bu problemlerin biiyiik boliimiiniin giiniimiiz tagra basini i¢in de hala daha gegerli oldugu
gergegi, yapisal bir sorun oldugunu gostermektedir.
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(Kigtikugurlu 2018, 33, 55). Gayrimiislim niifusun biytik ¢ogunlugunu Er-
meniler olusturmaktaydi. O zamanki Erzurum vilayetinde yasayan niifusun
demografik yapisina iliskin bilgiler ne yazik ki sadece niifus sayilartyla smirh
kalmig, 6rnegin niifusun egitim diizeyinin hangi oranda olduguna ve ben-
zeri ayrintilara dair saglikli bilgilere ulasilamamistir. Ancak 1800°1ii yillarin
sonlarinda Erzurum’da 12 adet kiitiiphane olmasi az da olsa okur-yazarlik
konusunda bir fikir vermektedir (Beygu 1936, 165). Ote yandan bu tarihlerde
Erzurum-istanbul telgraf hatti da kurulmus, bagkentle Erzurum arasmdaki
haberlesme stireci hizlanmustir. Biitiin bunlar degerlendirildiginde gerek Er-
zurum vilayetinin niifusu, gerek sehirdeki kiiltiirel hareketlilik ve gerekse de
gayrimiislim niifusu etkilemeye yonelik dig faktorlerin bertaraf edilmesi istegi
Envar-1 Sarkiyye’nin Erzurum’da ¢ikisini kolaylastirmistir. Ayrica Erzurum’un
Tiirk kiiltiiriinii koruyan bir vilayet konumunda bulunmasi, Rusya ve Iran
sinirina yakinligi, bolgedeki ayrilik¢t Ermeni faaliyetleri ve askeri-stratejik bir
merkez olmasi Envar-1 Sarkiyye’nin burada ¢ikarilmasi i¢in uygun bir zemin
sunmustur denilebilir.

Envar-1 Sarkiyye ile ilgili Calismalar

Envar-1 Sarkiyye ile ilgili galismalar iki baglamda ele alinabilir. ilki direkt
Envar-1 Sarkiyye’'ye odaklanmayan, Erzurum basinini ele alirken bu siirecin
baslangi¢ noktasi olarak Envar-1 Sarkiyye’yi zikrederek, gazete hakkinda kisa
bilgiler veren calismalar, ikincisi ise dogrudan Envar-1 Sarkiyye’yi irdeleyen
calismalardir. Konu tizerine ¢alismalar 1938 yilinda baslamis, sonrasinda ise
Envar-1 Sarkiyye’nin incelenmesi icin 21 yil beklenmistir. 1938’deki ¢alisma
Dogu Gazetesinde yayimnlanan “Erzurum Gazeteleri” adli tefrikalardir.
“Erzurum’da gazeteciligin bir asra yakin mazisi vardir. Bu maziyi kisaca
gozden gecirelim” diyerek baslayan yazi dizisinde 1938’e kadar Erzurum’da
yayimlanan gazeteler tamitilmigtir (Dogu Gazetesi, 16 Temmuz 1938). Daha
sonra ise Erzurum tarihi konusunda aragtirmacilara rehber niteligi tasiyan
calismalara imza atan Cemalettin Server Revnakoglu tarafindan “Erzurum
Matbuat1” adl1 alt1 yazidan olugan yaz1 serisi yayimlanmigtir. Bu yazilar énce
1959’da Tarih Yolunda Erzurum dergisinde, sonrasinda ise 1962 yazinda Hiirsoz
Gazetesinde yayimlanmistir. Revnakoglu s6z konusu yazilarinda Envar-i-
Sarkiyye, Hadika-tiil-Ahrar (1908), Bingol-Necat (1910), Farik (1912), Sada-y:
Sark (1911), Muallimler Birligi (1921) ve Ozdilek (1923) gibi Erzurum basminin
temeli sayilan gazeteler hakkinda bilgiler vermis, sonraki aragtirmacilara 11k
tutmustur.
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1963’te ise Ziyaeddin Fahri Findikoglu “Dogunun Kalkinmasi ve
Erzurum’un Sehirlesmesi ile ilgili Sosyolojik Meseleler” adli eserinde, basmin
sehrin kalkinmasi agisindan 6nemine dikkat ¢ekerek Envar-1 Sarkiyye de dahil
olmak tizere Erzurum’da yayimlanan gazeteler hakkinda bilgi vermistir.
Findikoglu'nun Erzurum basinmi doénemlestirerek irdeledigi ¢alismasi
Erzurum’daki yerel basmin gelismesi konusunda yaptig1 bir dizi 6neriyle
6nem kazanmaktadir (1970, 137-149).

Erzurum basimi hakkinda yapilan diger bir calisma ise, uzun siire
yerel gazetecilik yapmis, Kemal Alyanak’in kendi c¢ikardigr Milletin Sesi
adli gazetede sehrin basin tarihine iliskin yazdig1 yazilardan, gazetecilik
anilarindan ve arastirmalardan elde ettigi bilgileri toplayarak bastirdig:
“Erzurum’da Basmn” adli kitaptir (1999). Erzurum basimi hakkinda énemli
bilgileri igeren bu kitabin, sundugu tarihsel bilgi acisindan degeri tartisilmasa
da, bilimsel agidan elde edilen verileri degerlendirme ve kurgulamadaki
yontemsizlik nedeniyle bir takim eksiklikleri icerdigi sdylenebilir.

Envar-1 Sarkiyye’yi odagina alan c¢alismalarin ilki Muammer Yasar
Bostanci’'nin'’ “Anadolu’da Ilk Tiirk Gazetesi: Envar-1 Sarkiyye” (1971) adh
kitabidir. Envar-1 Sarkiyye hakkinda en kapsamli calisma olan bu kitapta
Bostanci, Envar-1 Sarkiyye'nin Ziya Gokalp Yazma Eserler Katalogu'nda
bulunan sayilarmin bir kisminin transkripsiyonuna da yer vermistir. Kitapta
ayrica vilayet matbaasi, Envar-1 Sarkiyye'nin basildigi baski makinesinin
Istanbul’dan Erzurum’a getirilisi ve gazetenin hazirlanist konusunda bilgiler
verilerek, konuyla ilgili gesitli gorseller sunulmustur. Burada bahsedilmesi
gereken bagkaca iki ¢alisma da Fahrettin Kirzioglu'nun?> danismanhgmnda
iki lisans 6grencisinin'® yapmus oldugu Envar-1 Sarkiyye’nin bazi niishalarinin
transkripsiyonudur. Bu ¢alismalarda Envar-1 Sarkiyye ile ilgili herhangi bir
11 Tiirk basininin duayenlerinden Muammer Yagar Bostanci'min Envar-1 Sarkiyye hakkinda kitap

yazmasi gazetenin Tiirk basininda taninmasi agisindan oldukga énemlidir. Nitekim gazeteci
ve akademisyen kimligiyle taninan Prof. Dr. Cavit Orhan Tiitengil 11 Temmuz 1971 tarih-
li Cumhuriyet Gazetesindeki kosesinde Muammer Yasar'in yazdig: kitap tizerinden Envar-i
Sarkiyye’yi tanitan bir yazi kaleme almugtir.

12 1967'de Erzurum Atatiirk Universitesi'nde 6gretim tiyesi olduktan sonra burada 16 yil go-
rev yapan Kirzioglu Erzurum ve bolgenin tarihine yonelik énemli caligmalara imza atmugtir.
Ozellikle Envar-1 Sarkiyye’nin duyurulmasi, arsivinin ortaya ¢ikarilmasi ve degerinin anlagil-
mast konusunda Kirzioglu'nun emekleri yadsinamaz.

13 Atatiirk Universitesi Tarih Boliimii'nde okuyan Lokman Koger (1977) 101., 102., 105., 106.,
111. ve 113. sayilarim, Cevat Akgiin (1978) ise 47, 49., 52., 53., 54., 55. ve 56. sayilarini olmak
tizere Envar-1 Sarkiyye’nin toplamda 13 sayisinin igerigini glintimiiz yazisina ¢evirmiglerdir.
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degerlendirme bulunmayip, sadece gazetenin Osmanlica orjinallerinin
Latin harflerine gevrilmesi s6z konusudur. Kirzioglu ayrica 1968 de Envar-1
Sarkiyye'nin kurulusunun 101. yil doniimiinde Atatiirk Universitesi'nin
diizenledigi “Basma ve Yazma Eserler Sergisi'nde sergilenmek {izere gazetenin
Diyarbakir’daki Ziya Gokalp Yazma Eserler Kiitiiphanesi'ndeki 38 niishasin
Erzurum’a getirmistir. Kirzioglu'nun bu girisimi Envar-1 Sarkiyye’ nin énemini
hatirlatmig, haberdar olmayan kesimleri gazeteden haberdar etmistir. Hatta
Erzurum Vilayet Genel Meclisi karariyla tarihi hatirasim1 yasatmak igin
15 Mayis 1969'da Envar-1 Sarkiyye adiyla aylik bir yaymn olarak yeniden
cikarilmigtir.

1989’da ise Harun Haluk Duman “Anadolu Basmimin Onciisti Envar-i
Sarkiyye Gazetesi” adli makalesinde Envar-1 Sarkiyye’yi tanitarak, gazetedeki
bazi yazilar Latin harflerine ¢evirmistir (103-109). Duman (2000) Erzurum
basmindaki yaymnlarin ve gazetelerin tanitildig1 baska bir ¢alismasinda ise
Envar-1 Sarkiyye hakkinda kisa bilgiler vermistir. Bunlarin yami sira Akrep
Yelkovan dergisinde konu ile ilgili énceki yazilanlardan derlenerek, Envar-1
Sarkiyye hakkinda kisa bir tamitim yazis1 da yayimlanmstir (Yapici, 2013).
Gazete hakkindaki son calisma ise, onceki ¢aligmalarin tekrari niteliginde,
gazete hakkinda genel bilgiler iceren derleme kitapta bolim seklinde Gezgin
ve Isik tarafindan yapilmistir (2019).

Gazetenin Arsiv Sorunu

Arsivleme meselesi Tiirkiye’de arastirmacilar1 bekleyen, kimi zaman yildi-
ran, arastirmadan vazgeciren, ge¢misten giintimiize kadar ¢oziim bekleyen
ciddi bir yapisal sorun olarak durmaktadir. Gazetelerin tarihi birer belge ol-
dugu gergegi unutularak, koleksiyonlar1 6nemsenmemis ve eksiksiz olarak
tutulmamustir. Bu arastirmaya konu olan Envar-1 Sarkiyye de bu sorumsuzluk-
tan nasibini almis, yayinlandig1 dénemin sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve siyasal
olaylarimi giintimiize yeteri kadar yansitamadan tarihin karanlik sayfalarinda
yok olup gitmistir. Ote yandan Envar-1 Sarkiyye'nin yaymlanmasindan sonra
Erzurum’un iki kez Rus iggaline ugramasi ve bu isgaller sirasinda sehirdeki
resmi ve sahsi arsivlerin yok edilmesi gazetenin arsiv sorununun temel ne-
denleri arasinda dtistintilebilir. Ayni soruna 16 Temmuz 1938’de Erzurum’da
ctkmis Dogu Gazetesi'nin bir yazisinda da deginilmis, sehirde daha 6nce ¢ik-
mus muhtelif yayinlarin koleksiyonuna ulasmanin ne kadar miigkiil oldugu
belirtilmigtir. Yazida ayrica 6zel ellerde bulunan koleksiyonlarin da zaman
icerisinde, koleksiyon sahibinin hayatini kaybetmesiyle beraber, degerinin bi-
linmedigi ve dagildig: sdylenmektedir.
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Envar-1 Sarkiyye'nin elde edilen niishalari, dénemin olaylarinin, sosyal,
siyasal, kiiltiirel ve ekonomik yagsaminin anlagilmasinda ihmal edilmemesi
gereken bir kaynak oldugunu agikca gostermektedir. Ne var ki, 6zellikle be-
lirli bolgelerde kurumsal bir arsiv kiiltiiriiniin olmamas1'* ge¢mise yonelik bir
korliige sebep olmakta, bu konuda arastirma yapacak aragtirmacilarin cesa-
retini kirmaktadir.

Envar-1  Sarkiyye'nin  giiniimiize ulasmis nishalarmin 38'ini  Ziya
Gokalp'in babas1 Diyarbakir Vilayeti Evrak Miidiirii olan ve ayni zamanda
Diyarbakir Gazetesi'nin yaz iglerine bakan Miiftizade Mehmet Tevfik Efendi
biriktirmis,'® daha sonra bu arsiv, oglu topcu Albay1 Nihat Gokalp’in eline
gecmistir (Bostanct 1971, 38). Sonrasinda bu niishalar Diyarbakir Ziya Go-
kalp Yazma Eserler Kiitiiphanesi'nde argivlenmistir.!® Bir niishasi ise (956)
Hakki Tarik Us Kiitiiphanesi'nde yer almaktadir. {lk niishasi ise Bagbakanlik
Osmanli Arsivi'nde mevcuttur. Internet arastirmalar1 sonucu 1881 tarihli niis-
hasinin da Amerikan Kongre Kiitiiphanesi'nde Sultan Hamid II Mikrofilm
Koleksiyonu'nda oldugu gortilmdistiir."”

Diger yandan ozel ellerde de Envar-1 Sarkiye'nin niishalarmin oldugu
diistiniilmektedir. Ornegin 1936’da yaymmlanan “Erzurum (Tarihi, Anitlari,
Kitabeleri)” adli kitapta Envar-1 Sarkiye'nin 1880 yilindaki bir sayis1 kaynak
gosterilerek (H.1297) Erzurum’daki kiitiiphanelerin sayisina iligkin bilgiler
verilmekte, hatta gazetenin 6n sayfasindaki iki siitunun fotografi yer almak-
14 Burada bu eksikligin giderilmesi konusunda bir takim girisimlerin oldugundan bahsedilmesi

gerekmektedir. Bunlardan birisi Prof. Dr. Murat Kiiciikugurlu girisimiyle, sehrin tarihi ve
kiilttirel birikimini yansitan arsiv belgeleri, gazete, dergi, yillik, fotograf, film gibi yazili ve
gorsel dokiimanlari bir araya getirme amaciyla 4 Ocak 2017 tarihli Erzurum Teknik Universi-
tesi Senatosu karariyla Erzurum Sehir Arsivi (ERSA) dir. Envar-1 Sarkiyye'nin ulagilan biitiin
niishalari bu arsiv tarafindan da elde edilmis ve konunun meraklis1 aragtirmacilarin ilgisine
sunulmustur.

15 Mehmet Tevfik Efendi'nin bu arsivi, o dénem gazetelerde yaygin bir uygulama olan birbir-
lerine gazete gonderme (miibadele) neticesinde biriktirdigi diigtiniilmektedir (Bostanci 1971,
38).

16 Envar-1 Sarkiyye’de durum bu sekilde iken diger vilayet gazetelerinin arsivlenme durumu-
nun gorece daha iyi oldugu soylenebilir. Ornegin Hiiddvendigdr, Kastamonu, Diyarbekir, Sivas
ve Mamiiretii”l-Aziz adli vilayet gazetelerinin ilk yillarina ait niishalar neredeyse tam kolek-
siyonlar seklinde bulunmaktadir. Belki de en fazla niishasinin giintimiize ulastig Trabzon
Gazetesi'nin ise 1897, 98, 99 ve 1900 yillarina ait 100 civarinda ve 1906-07 yilina ait 50 say1s1 iki
o6nemli koleksiyonda bulunmaktadir.

17 So6z konusu gazete, Library of Congress’de “AbdulHamid II Gift Books on Microfilm” kolek-
sisyonunda Envar-1 Sarkiyye (5 nos.) adiyla 4271 nolu yerde bulunmaktadir.
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tadir (Beygu 1936, 165-166). Ayrica “The Margins of Empire: Kurdish Militi-
as in the Ottoman Tribal Zone (Imparatorlugun Kenar Bogluklari: Osmanl
Kabile Bolgesinde Kiirt Milisler)” adli kitapta Envar-1 Sarkiyye'nin 20 Subat
1891 tarihli sayisina atif yapilarak Hamidiye alaylarinin Patnos bolgesi ko-
mutani Hiiseyin Pasa ilgili bilgiler aktarilmaktadir (Klein 2011, 158). Ayrica
bu calisma kapsaminda gazetenin 39 orijinal niishasinin dijital kopyasina ula-
silmus, 13 niishasinin da sadece transkripsiyonu elde edilmis,'® ancak orijinal
kopyalar1 bulunamamuistir. Yukarida zikredilen bitirme tezleri kapsaminda
transkripsiyonu yapanlarin Atatiirk Universitesi 6grencileri oldugu ve da-
nismanlarinin da o dénemde Atatiirk Universitesi'nde 6gretim tiyesi oldugu
g0z oniine alindiginda orijinal kopyalarin simdi bulanamayigini anlayabil-
mek miimkiin degildir. Bu ve benzeri drnekler dikkate alindiginda Envar-1
Sarkiyye'nin bazi sayilarinin 6zel sahislarin elinde tutuldugu, ciddi ve sabir
gerektiren ugraslar sonucu bu parcalarin bir araya getirilmesinin miimkiin
olabilecegi soylenebilir. Ote yandan 6zellikle bolgedeki Ermeni érgiitlenme-
lerinin ve olaylarinin gazeteye yansimasi nedeniyle Rusya, Ermenistan ve di-
ger devletlerin konsolosluk raporlari icinde gazete kupiirlerinin olma ihtimali
g6z oniinde bulundurularak, yabanci arsivleri tarama yontindeki bir girisim-
de bulunulmas: da olumlu sonuglar dogurabilir.

Anadolu’nun ilk Gazetecileri

Donemin siyasal ve sosyal kosullar1 geregince Envar-1 Sarkiyye i¢ ve dis
haberleri toplamak igin bir istihbarat servisine sahip degildir. Vilayetteki
yonetici ve memurlarin her biri Envar-1 Sarkiyye'nin bir ¢alisani olarak hare-
ket etmislerdir. Sancak ve kaza yonetici ve memurlarinin beyanlari, raporlari,
mektuplari gazetenin haber malzemesi olmustur. Vilayet gazeteleri resmi bir
arag olarak devletin resmi ilanlari ve faaliyetlerini halka duyurmayla ytikim-
lityseler de zamanla yeni islevler edinmislerdir. Biitiin masrafi devlet tarafin-
dan kargilanan bir gazete olarak Envar-i Sarkiyye'nin igerigi olusturulurken
vali ve onun mektupgusundan onay alinmas: gerekmektedir. Bu bakimdan
incelenen Envar-1 Sarkiyye niishalarinda yonetime yonelik herhangi bir
elestiriye rastlanilmamustir. Envar-1 Sarkiyye’nin resmi havasi, dénemin sartlar:
diisuniildigiinde, onun bir gazete olmasini golgelememektedir. Zaten Envar-1
Sarkiyye'yi Bati gazeteleri, donemin 6zel sermayeli Istanbul gazeteleri ya da
glinlimiiz gazeteleriyle karsilastirmak yanlis bir kiyaslama olacaktir. Bu ytiz-
den her ne kadar devlet memuru olduklar i¢in gazetenin igerigini olusturma-
da yonetimin sinirlarina sadik kalmig olsalar da, Envar-1 Sarkiyye'yi ¢ikaran

18 Bkz. 13. dipnot.
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ekibin Anadolu'nun ilk gazetecileri oldugu séylenebilir. Ozelikle bolgede
olan olaylar1 dénemin Istanbul gazetecilerinin iislubuna benzer bir sekilde
haberlegtirmeleri, onlari, Batili bir tarzda yagamini haber yazarak kazanan
gazetecilerden yapmasa da, bu kisilerin yine de dénemin gazeteci algisina
uygun olduklarinin isareti sayilabilir.

Ayrica Envar-1 Sarkiyye’yi cikaranlar arasinda olmasalar da bélgenin
entelektiiellerinin gazeteye gonderdikleri mektuplarla igerige katki yaptig:
goriilmektedir. Ornegin Tuna Gazetesi'nin 278 nolu niishasindaki La Turquie
gazetesinden terciime edilerek yayimlanan ve Sark kavramina yonelik bir ya-
ziya iliskin okuyucu goriisii, “Bir zat tarafindan matbaamiza verilen varaka-
dir” bagligiyla yayimlanmistir (22 Mayis 1868, Numara 47)

Envar-1 Sarkiyye ve vilayet matbaasinda ¢alisanlarin sayisinin yillar igin-
de arttigr goriilmektedir. 1871-72 ve 1874 Vilayet Salnamelerinde Envar-1
Sarkiyye’de kimlerin hangi isleri yaptig1 hakkinda detayl bilgiler bulunmak-
tadir. 1871-72 Salnamesi'nden edinilen bilgiye gore Envar-i Sarkiyye'nin 8
kisilik kadroya sahip oldugu anlagilmakta, gazetenin Ermeni harfleriyle olan
baskisini bu 8 kisi igindeki 4 Ermeni ¢alisganun hazirladig: bilinmektedir. 1874
Salnamesi'nde ise Envar-1 Sarkiyye’'nin kadrosunun 15 kisiye ¢ikarildigr go-
riilmektedir. Gazete kadrosunun yillar icerisindeki artis1 dikkate alindiginda
gazete ve matbaa faaliyetlerinin giderek etkin ve ciddi bir sekilde gelistigi
anlagilmaktadir. 1899 tarihli, Salname’de ise 15 kisilik bu kadro Ermeni ca-
lisanlarinin ¢ikarilmasiyla birlikte 9’a diistirtilmiistiir. Ermeni komitacilarin
padisah II. Abdiilhamid’e yonelik tertip ettikleri Yildiz Suikasti’'nden sonra
gazetenin Ermenice baskisindan vazgecilmistir. Bununla birlikte Ermeni teba-
anin gazeteye olan ilgisinin de yok oldugu sdylenebilir. Ancak caligan sayilari
bakimindan karsilastirildiginda zaman i¢indeki biiytimenin Tuna Gazetesi ka-
dar hizli olmadig: anlagilmaktadir. Zira 1869 tarihli Tuna Vilayet Salnamesi'ne
gore gazete ve matbaada galisanlarin toplami 12 kisi iken, bu saymin 1874
Salnamesi'nde 17’ye, 1877 Salnamesi'nde ise 34 kisiye c¢iktig1 anlasilmistir.
Diger yandan 1870-71 Salnamesi'ne gore Hiidavendigar Gazetesi'nde c¢alisanla-
rin say1si 27 iken, bu say1 1874 yilinda 7’ye diismiistiir. 1902 tarihli Salname’de
Sivas Vilayet Matbaasi’'nda ¢alisanlar 17, Konya Vilayet Gazetesi’'nde ise 13 kisi
olarak kaydedilmistir.

Gazete Tanitim ve icerigi

“Dogu’nun Nurlari/Isiklar” anlamina gelen Envar-1 Sarkiyye, Osmanli mo-
dernlesmesinin tasra ayaklarindan biri olarak, Vilayetler Kanunu'nun ila-
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nindan sonra, 5 Temmuz 1867’de vilayet gazetesi olarak yaymn hayatina bas-
lamugtir. Bu tarihte yayinlanmasi ona Anadolu topraklar igerisinde Tiirkge
yayimlanan ilk gazete olma unvanini kazandirmistir.”® {lk sayisinda, baglan-
gi¢ olarak asagidaki siirle okuyucularina gazetenin ¢ikisinit miijdelemistir.
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5 Temmuz 1867'de cikarilan Envar-1 Sarkiyyenin ilk sayfasinda yer alan siir

(Hiivel-muinii”l-fettah)

Olsa gazetem masrik-1 envar-1 miri var
Zira nazar-1 ehl-i dile nur u feri var
Ahval-i vatandan verecek ciimleye ahbar
Ebna-y1 vatan miijde size ¢ok eseri var

(O Allah’in yardimuyla)

Olsa gazetem 1giklarin ¢iktig1 yer, yeri var

Zira goniil ehlinin bakigina nuru ve feri var
Vatanin ahvalinden verecek ciimleye haberler
Vatan evlatlar1! Miijde size; ¢ok eseri [tesiri] var

Yine ilk sayisinda gazetenin adinin Envar-1 Sarkiyye olmasina yonelik su
ifadeler yer almigtir:

oo

19 Envar-1 Sarkiyye’den 6nce Erzurum’da Ermenilerin Ruslarin yardimiyla basin faaliyetlerin-
de bulundugu bilinmekle birlikte konu hakkinda herhangi bir ¢alismaya rastlanilmamugtir.
Calismanin konusu diginda olsa da bolge basininin gelisim siirecinin anlagilmasi acisindan
Erzurum’da Ermeni toplumunun ihtiyaclarin karsilayan Ermeni matbaacihig1 ve gazeteciligi
hakkinda yapilacak aragtirmalarin énemli oldugunu hatirlatmakta fayda vardir.
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...Sultanoglu sultan Sultan Abdulaziz Han hazretlerinin miibarek ve miinevver
padigahlik déneminin cihangirliginde tegkili miiyesser olan yeni vilayetlerin her
biri dlemin ufuk ve nefislerine adalet ve ihsan pariltisini yaymada bir saadet mev-
kisi oldugu gibi isbu vilayetten dahi Allah’in litfuyla bundan sonra dogacak tim-
ran ve saadet yildizlary; maarifin taze pariltilar: ve sayisiz sanatlar, kisaca biitiin
varlik hadiseleri ve itibar edilebilir giinliik olaylar1 beldelere ve sehirlere aydinla-
tan, siirekli dikkatleri ceken ve gozleri ilk agan olmak diisiintiliip beklenildigine
binaen yiice Allah'in yardimiyla ve Hazret-i Sahane’nin (Sultan Abdulaziz’in)
muvaffakiyeti sayesinde, bu defa Vilayet Tabhanesi'nde (Vilayet Matbaasi'nda)
basilmasi ve yayimlanmasina baglanan gazete de ugurlu olsun diye Envar-
Sarkiyye adiyla, dogma ve taninma serefini kazanmistir (Envar-1 Sarkiyye, 5 Tem-

muz 1867, Numara 1).

Haftada bir kez® ¢ikarilan gazete 30x40 cm ebadinda 4 sayfa, 3 siitun
olarak saman kagidma basilmistir. Tlk iki sayfasi Arapga harflerle, 3 ve 4.
sayfalar1 ise Ermenice harflerle Tiirkce olarak yayimlanmistir. Ermeni harf-
leriyle ¢ikan sayfalar Arapca harflerle ¢ikan ilk iki sayfanin aynisidir. Gazete-
nin Ermenice niishas1 Osmanli i¢in 6zellikle Ermeni ulusalciligi ve Rusya’nin
bolgedeki Ermenileri etkileme faaliyetlerini minimize etmek icin biiyiik 6nem
tagimaktadir. Ancak 1905'te gerceklesen Abdiilhamid’e suikast girigiminden
sonra Ermeni harflerle olan sayfalar kaldirilmigtir. 1916 Rus isgaline kadar
araliksiz olarak yayimlanan (Bostanct 1971, 39; Duman 1989, 105-106) gazete,
bu tarihte sehri isgal eden Ruslarin, baski makinesini* askeri baski iglerin-
de kullanmak tizere, Erzurum’un bir ilgesi olan Hinis’a gotiirmesinden do-
layi, baskiya ara vermistir.?? Iki yillik mecburi aradan sonra 1917’de Ruslarin
Erzurum’dan g¢ekilmesi ve Kazim Karabekir Pasa’nin baski makinesini geri
getirtmesiyle birlikte gazete yeniden basilmaya baslamistir (Duman 1989,
106). 1928'de yeni harflerin kabuliiyle birlikte genel anlamda tilke genelinde

eoe

20 Envar-1 Sarkiyye'nin ilk sayisinda haftada bir kez Carsamba giinii ¢tkacag belirtilmistir. 1889
tarihli 959. niishada ise Persembe giinii ¢tkacag1 yazilmigtir. Yani gazete bir miiddet Carsam-
ba giinleri yayimlandiktan sonra alinan bir kararla Persembe giinti ¢ikarilmaya baslanmistir.

21 Volan elle dondiiriilen ve kolayca sokiiliip takilan Konig Bauer marka baski makinesi
Istanbul’dan gemi yoluyla Trabzon’a, oradan da Erzurum’a getirilmistir. Bu makine daha
sonra Erzurum’da Milli Miicadele yillariin énemli yayin organlarindan olan Albayrak da
dahil olmak tizere Erzurum’daki birgok gazete ve yayinin basiimasinda kullanilmigtir. Baski
makinesi bugiin Erzurum’daki Atattirk Evi mtizesinde sergilenmektedir.

22 I. Diinya Savasi’'nda Ruslarim Hinis'ta biraktiklar1 makine 6zellikle Ermeni komitacilarina
karst miicadelesiyle tanian ittihat Terakkici Ebulhindili Cafer Bey tarafindan Erzurum’a ge-
tirilmistir. Daha sonra matbaa makinesi Ozel Idare'nin elindeyken, Siileyman Necati tarafin-
dan satin alinarak milli mticadele déneminde énemli bir misyon ytiklenen Albayrak Gazetesi
¢ikarilmaya baglanmistr.
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Envar-1 Sarkiyye'nin baslik klisesi
matbaa iglerindeki durgunluk Envar-1 Sarkiyye'yi de etkilemis, gazete daha
sonra Cumhuriyet yillarinda, 1928'de ismi degistirilerek Erzurum adiyla yeni-
den basilmaya baglanmistir (Bostanci 1971, 39; Findikoglu 1970, 142; Dursun
1989, 106). 1964 te ise tamamen kapatilmistir (Findikoglu 1970, 142).

Gazetede, konu bagliklar1 harig, diger metinler aym1 puntoda yer almus,
ayrag, tirnak ve soru isaretleri diginda herhangi bir noktalama isareti kullanil-
mamustir. Bu durum giintimiiz okuyucusu i¢in okumay1 zorlastirmis olsa da,
Osmanli’da halk dili ile yonetim dili arasindaki fark diistiniildtigiinde, gaze-
tede, halkin anlayabilmesi i¢in, yalin bir dil kullanma ¢abasinin oldugu gortil-
mektedir.?® Dizgi ve baski yoéniinden dénemin Istanbul gazeteleriyle hemen
hemen aymi goriintime sahip olan Envar-i Sarkiyye'nin bir niishast 60 para*
olarak satisa ¢ikarilmustir. Aboneleri icin ise bir yilligina 60, alt1 ayligina ise
35 kurus fiyat bigilmistir. [lanlarmn her satir1 igin ise 5 kurus alinacag: ifade
edilmigtir. Ayrica abonelerden posta ticreti olarak her bir ay icin 1 kurus
almacag, baslik alt1 yazisinda duyurulmustur. Envar-1 Sarkiyye'nin diger ga-
zetelere gore pahali olusu baski maliyetlerinin daha yiiksek olmasina ve daha
az ilan almasina baglanabilir. Zira ekonomik canlilik agisindan gazetenin diger
bolgelere nazaran daha az ilan almast bu konuda belirleyici bir etmen olarak
kabul edilebilir. Bu durum, gazetenin maliyetini karsilayabilmek i¢in daha
yliksek fiyatla satilmasini gerektirmis olabilecegini akillara getirmektedir.

23 Gazetede kullanulan dil ve tislubun haber ya da yazi igerigine gore degistigi goriilmektedir.
Ornegin ziraat, hayvancilik veya tiim halki ilgilendirecek saglikla ilgili konularda daha anla-
silir bil dilin kullanildig1 dikkat cekmektedir.

24  Envar-1 Sarkiyye'nin fiyatiyla ayn1 dénemlerde yayimlanan diger vilayet gazetelerinin bazila-
rinin fiyatlar: karsilastirildiginda Tuna Gazetesi'nin bir niishasinin 40, Hiidavendigar'm ise 20
para (Kocabasoglu ve Birinci 1995), Van vilayet gazetesinin ise 50 para (Kardas 2013, 1192)
oldugu belirtilmektedir. Envar-1 Sarkiyye'nin 60 para olan fiyatiyla diger gazetelerden daha
pahali oldugu goriilmektedir.
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Envar-1 Sarkiyye gazetesi abone makbuzu.

Gazetenin tiraji hakkinda somut herhangi bir bilgiye sahip olmamakla
birlikte Revnakoglu baski sayisinin 2 bin civarinda oldugunu ifade etmistir.”
Incelenen niishalarda gazetenin baski sayisina yonelik herhangi bir bilgiye
rastlanilmamistir. Ancak 7 sancak ve 42 vilayete gonderildigi ve buradaki as-
ker, hekim, Ogretmen gibi devlet memurlarinin abone oldugu ve diger vilayet
gazetelerine iletildigi g6z Ontine alindiginda, gazetenin tirajinin 2 binin de
tizerinde oldugu sdylenebilir. Ustelik Envar-1 Sarkiyye'nin basildig1 makine,
giinliik 4-5 bin gazete basacak kapasiteye sahiptir (Bostanci 1971, 88). Ote
yandan gazetenin abonelerinin sadece bolgeyle sinirli kalmadigimin ipuglar:
Resat Ekrem Kogu'nun Istanbul kahvehaneleriyle ilgili yazisindaki su alintida
bulunabilir: “Tuna, Bosna ve Firat ve Envar-1 Sarkiyye ve Suriye gazeteleri bu
kiraathane® tevzi merkezi edindiklerinden, Vilayetler havadisine tesne olan-
lar dahi buraya toplanirdi” (1947, 1089). Ayrica Envar-1 Sarkiyye'nin 9 Temmuz
1869 tarihli 103'tincii niishasinda Yonya Vilayet Gazetesi'nin yaym hayatina

eoe

25 Tuna Vilayet Gazetesi'ni inceleyen bir arastirmada gazetenin besinci sayisinda abonelerinin 539
kisi oldugu, onuncu sayisinda ise abonelerinin 1300t ve bir yil sonra ise 1500t astig1 ifade
edilmistir (Kocabasoglu ve Birinci 1995, 105; Kog 2015, 126). Yine Hiidavendigar Gazetesi'ne
gonderilen bir okuyucu mektubundan gazetenin 80 ila 100 arasinda okuyucuya sahip oldugu
bilgisi yer almaktadir (Uskiidari 1971, 121).

26 S6z konusu yazida Anadolu gazetelerinin toplandigi kahvehanenin Istanbul’da Uzun
Kahvehane oldugu belirtilir. Resat Ekrem Kogu'nun ifadesiyle “Uzun Kahvehane, Okgu-
larbag1 Kiraathanesi ve daha sonra ise Sarafim Kiraathanesi olarak sohret bulmustu” (1947,
1089).
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basladiginin haberine yer verilmis, gazeteyi gikaracak ekibe basarilar dilen-
dikten sonra, abone olmak isteyen okuyucularin Envar-1 Sarkiyye’ye (Vilayet
matbaasina) miiracaat etmeleri istenmistir (9 Temmuz 1869, Numara 103). Bu
haberden anlagildigina gore vilayet gazeteleri isteyen okurlarinin bagka vila-
yet gazetelerine abone edebiliyorlardi. Bu 6rnek diger vilayetlerde yasayanla-
rin da Envar-1 Sarkiyye’ye abone olabileceklerini gostermektedir.

Incelenen niishalar gercevesinde, Envar-1 Sarkiyye'nin igeriginin zamanla
siyasi tarih, ekonomi, kiiltiirel, sosyal ve her tiirlii toplumsal konuyu igeren
genis bir yelpezade yapilandig1 sdylenebilir. Ornegin gazetede resmi tebligler
ve atamalar gibi devletin resmi haberlerinin yaninda bolgedeki cesitli asayis
olaylari, ekonomik ve sosyal alanda meydana gelen gelismeler, gesitli ilan-
lar, Istanbul ve Bat1 basinindan alinan ulusal ve uluslararasi haberler yer al-
maktadir. Hatta Revnakoglu, Envar-1 Sarkiyye’de biri Feyyazzade Celaleddin
Feyyaz'in Ermenice’den ¢evirdigi “Muhabbet-i Methusa” adli roman; digeri
Yusuf Ziya Uludag’in, Rusya’da gegen esaret yillarini anlattigi, “Esaret Tarih-
cesi” adl1 eseri olmak tizere iki tefrikanin yayinlandigini ifade etmistir (1959,
7). Ancak bu ¢alisma igin ele gegirilen niishalarda tefrikalarla ilgili herhangi
bir igerige rastlanilmamuistir.

Envar-1 Sarkiyye’de haber ve yazilarda glintimiiz gazetelerinde oldugu
gibi baglik kullanilmamis bu yiizden de haber-makale ayrimi yapilmamistir.
Bu durum gazetenin okunusunu zorlagtirmaktadir. Gazetede ayr1 bir habere
veya yaziya gecildigini gostermek icin genellikle ortas: basak seklinde stis-
lenmis kalin bir ¢izgi kullanilmistir. Gazetenin birinci stitununda merkezi
idareden gelen resmi tebligler, yonetmelikler, meclis ilanlar1 gibi metinlerin
yer aldig1 goriilmektedir. I¢ sayfalarda ise yapilan atamalara, yerel idareci-
lerin konugmalarindan ayrintilara, edebi ve toplumun sorunlarina y&nelik
elestirilere ve birinci sayfadan devam eden haberlere yer verilmistir. Ilanlar
ise genelde ikinci sayfada yer almistir. Hentiz gazetecilik anlayisinin batida-
ki tarzda olusmadig icin haberler asagida sunulan 6rneklerde de goriilecegi
gibi izahli ve yorumlu olarak sunulmugtur.

Gazetenin igerigi genel olarak “Havadis-i Dahiliye”, “Havadis-i Hari-
ciye”, “Mevadd-1 Hustisiye”, “Mevadd-1 Umamiye” ve “Ilanat” baghkla-
rindan olusmustur. Havadis-i Dahiliye genel baghginda alt bagliklar olarak
“Mevadd-1 Hustsiye”, “Mevadd-1 Umtmiye” kullanilmistir. “Mevadd-1
Hustisiye” bashigr altinda genelde merkez ve vilayet yonetiminin faaliyetleri,

asayis olaylari, ekim-dikim zamanlar1 ve yontemleriyle, iklim ile ilgili haber-
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ler yer almaktadir. “Mevadd-1 Umumiye” baghiginda ise genelde “tevcihat-1
Miilkiye”, ‘tevcihat-1 {lmiyye” ve ‘tevcihat-1 Askeriye” gibi alt baglklarla
imparatorlugun Erzurum vilayeti disindaki diger vilayetlerindeki idari ve
askeri haberler bulunmaktadir. Bunlar belli bash atamalar, azil ve nisan ita-
sina dair bilgilerle, nazirlik, valilik, mutasarriflik ve sefirlik gibi tist diizey
devlet gorevlilerinin yeni vazifelerini ya da aldiklar1 nisan haberlerini kap-
samaktadir. Bunlarin disinda diger vilayetlerdeki asayis vakalari, afet haber-
leri, hastalik, yangin ve imar faaliyetleri gibi olaylar da “Havadis-i Dahiliye”
baslig1 altinda yer bulmustur. “Havadis-i Hariciye” bolimiinde ise Osmanl
siurlar disindaki devletlerle ilgili haberler ve yabanc devlet adamlarin tilke
ziyaretleri ve aciklamalari okuyucuya duyurulmustur. “Ilanat” béliimi de,
resmi duyurularin yani sira 6zel sektoriin ve sahislarin ilanlarini icermektedir.

Gazetede ozellikle “Mevadd-1 Umtimiye” ve “Mevadd-1 Hariciye”
basliklarinin ¢ok yogun bir igerikte oldugu goézlemlenmistir. Kuskusuz bu
zenginligin nedeni, Istanbul disinda diger vilayetler ve Avrupa'nin belli
basgli sehirlerinden?” matbaaya gelen gazetelerden alinan igeriklerdir. Envar-i
Sarkiyye kadrosunun, Istanbul basininin yaminda Tuna, Hiidavendigar ve di-
ger vilayet gazetelerinin siki takipgileri oldugu, s6z konusu gazeteleri kaynak
gostererek yayimladiklar: da gazetedeki haberlerden anlagilmaktadir.

Envar-1 Sarkiyye’deki bircok yazi ve haberde haber kaynaklar: acik bir
bigimde belirtilmistir. “Van Muhabirimizden Mevrut Mektuptur”, "Tercan Muh-
birimizden Mektup” vs. gibi referans ifadeleriyle baslamak suretiyle gaze-
tedeki haberlerin bircogunda kaynak belirtilmistir. Fakat haber kaynaklari,
idarecilerin aciklamalarinin disinda, sahis ismi olarak belirtilmemis, “Envar-1
Sarkiyye”, “Bir zat”, “muhbirimiz” ve “muhabirimiz” gibi genel nitelendirme-
ler kullanilmistir. Kaynak gosterilen gazetelerle ilgili haber kullaniminda ise
iki yontem benimsenmistir. Ilki haber verildikten sonra, haberin altina hangi
gazeteden alinmigsa o gazetenin isminin parantez icinde verilmesi, ikincisi

“ a7

ise haberin tistiinde genellikle “... gazetesinden dercedilmistir”, “... gazetesin-

de goriilmiistiir” veya “... gazetesinin haberi gecilmistir” ya da “... gazetesinin

7

dercettigi miihiim maddedir”, “... gazetesinin haberini gecmistir” ve

“

... gazetesi

havadisidir” gibi ifadelerin yer almasi seklinde olmustur.

27 Envar-1 Sarkiyye’de dis basindan -6zellikle Avrupa basinindan- almtilarin ¢oklugu dikkat
cekmektedir. Avrupa gazetelerinin bu kadar siklikla Erzurum’a gelmesi s6z konusu olama-
yacagina gore, bu haberlerin Istanbul ve diger vilayet gazetelerinden alinarak yayimlandig
distinilebilir.
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Havadis-i Dahiliye (i Haberler)

“Mevadd-1 Umtimiye” ve “Mevadd-1 Hususiye” bashklar1 “Havadis-i
Dahiliye” bashig1 iginde yer almistir. Saray faaliyetleri, Vilayet merkezindeki
Idare Meclisi, Vilayet Umum Meclisi, sancak merkezlerinde Meclis-i Idare,
kaza merkezlerindeki idare, Belediye Meclisleri, Mahkeme-i Ticaret ile her
kdy ve mahallede olusturulan Thtiyar Meclisleri'nin faaliyetleri gibi yazilar
“Mevadd-1 Hususiye” baghg altinda duyurulmustur. Incelenen sayilar ger-
cevesinde gazetede en fazla yer kaplayan kismin bu bolim oldugu tespit
edilmistir. Devlet biiytiklerinin konusmalari, miitalaalar1 ve yazilar: bazen {ig
stituna birden verilmistir.

Gazetede bolgenin ge¢im kaynag: olan ziraat ve hayvanciliga iliskin ha-
berler de bulunmaktadir. Ornegin “Is bu erik gekirdegi sar1 ve kara topraklar-
da ve soguk ve sicak mahallelerde hasil olunur.” diye baglayan haber,

...(Toprak) gtizelce bellenip ve taranip bir miktar yanmis koyun ve sigir giibre-
si dahi katildiktan sonra d6rt parmak ve birbirlerine bir karig uzakliginda uzun
uzun hendekler kazilarak ve mezkur hendeklere dikilerek tistii kor toprak ile 6r-
tiilecektir. Bu ¢ekirdek dikildikten sonra sulamak icab etmeyip yalniz yagmurlar-
dan hasil olacak rutubet kafidir (10 Mart 1871, Numara 188).

seklinde devam etmektedir. Yine bolgede hayvancilikla ugrasan kisile-
re, hayvan hastaliklariyla ilgili, verilen bilgilere de rastlanmistir. Ornegin bir
yazida ¢ok sade bir dille Sap hastaliginin belirtileri sayilarak, tedavi yontemi
hakkinda detaylh bilgiler verilmistir (3 Eyliil 1869, Numara 111). Ayrica bol-
ge insaninin sikintilar1 da gazetenin sayfalarinda yer almig, bir miiddetten
beri Erzurum ve Erzincan’dan Dersaadet’e (Istanbul) gitmek icin Trabzon
iskelesine giden yolcularin, vapurlara binemedigi i¢in giinlerce limanda
perisan olduklar1 haberi gecilmistir (23 Temmuz 1869, Numara 105).

Yine bu kisimda vilayet ve memleketle ilgili her konuya yer verilmis-
tir. Ornegin Trabzon’da birisinin cinnet getirerek elindeki bigakla yoldan ge-
cenleri katlettigine dair (22 Mayis 1868, Numara 47), Kig1 kasabasindaki bir
ailenin tyelerinin ¢ok uzun siire yasadigini hatta Ali isminde birisinin 123
yasinda oldugu halde rengberlik yaptigina, kiz kardeginin 140 yagsinda oldu-
gu halde giinliik isleri yaptigina, annelerinin ise 150 yasinda 6ldigiine dair
haberler (29 Mayis 1868, Numara 48) “Havadis-i Dahiliye” baghig: altinda yer
bulmustur. Ayrica Erzurum’da Katolik milletinden 12 yasindaki bir ¢cocugun
kundurac ustastyla birlikte gittigi Ilica kaplicalarinda boguldugu haberinden
yola ¢ikilarak “heniiz riistii buluga ermemis” kisilerin sahipsiz olarak kapli-
calara gonderilmemesi, at ve at arabalarinin sokaklarda tehlike olusturdugu-
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na dikkat gekilerek ¢ocuklarin dar sokaklarda oyun oynamamas: konusunda
biytikler uyarilmistir (9 Temmuz 1869, Numara 103). Erzurum’da Ermeni bir
kadinin besledigi tavuklardan birinin zararli bir sey yemesinden dolay1 sisen
kursagini ustura ile keserek, igini bogalttiktan sonra diktigi ve tavugun sag-
ligina kavustugu, tavuklari bu tiir illete ugrayan kisilerin gare i¢in bu kadina
gittikleri duyurulmustur (18 Subat 1870, Numara 134). Gazete, hava durumu
ile ilgili haberlere de siklikla yer vermektedir. Ozellikle kislar1 ¢cok agir ge-
¢en bolgenin insanlarma artik havalarin 1sinacagi ve baharin geldigine, yagan
yagmurlara siikredilerek, bereketli bir mevsim gecirilecegine dair miijdeler
verilmigtir (21 May1s 1869, Numara 96; 8 Nisan 1870, Numara 140).

Saglikla ilgili haber ve bilgiler de okuyucunun ilgisine sunulmustur. Or-
negin viicuttaki su ve ates yaniklarimin odun komiirtiyle tedavi edildigi bil-
gisi verilmis (9 Temmuz 1869, Numara 103), sahte doktor ve eczacilara kars
halk uyarilarak bunlara itimat edilmemesi gerektigi hatirlatilmigtir. Ustelik
ayni1 haberde vilayetin gesitli yerlerinde sahte ilag satanlarin tespit edildigi ve
cezalandirilacag: vurgulanmustir (23 Temmuz 1869, Numara 105).

Havadis-i Hariciye (Dis Haberler)

“Havadis-i Hariciye” boltimiinde dis devletlerin Osmanl ile iligkileri, devlet
yoneticilerinin Osmanli ziyaretleri gibi haberlerin yami sira ilgingligiyle
dikkat ceken ciddiyetten uzak haberler de yer almistir. Ornegin Avusturya
Imparatoru’nun Istanbul ziyaretinden déndiikten sonra ziyarete iliskin go-
riiglerinin bulundugu mektubun tamami Tiirkgeye cevrilerek yayimlanmais
(11 Subat 1870, Numara 133), Papa’nin ciddi saglik problemleri oldugu ifade
edilmis (11 Subat 1870, Numara 133), iran Sahi'min Erzurum’a gelmesi sasa-
al1 bir dille anlatilmis (1 Nisan 1870, Numara 139), iran’in Istanbul sefirinin
Erzurum’da valiligi ziyaret etmesi ve mizika alayimin sefiri karsilama toreni
yapmasi detayli bicimde aktarilmistir (28 May1s 1869, Numara 97). Yine Mii-
meyyiz Gazetesinden alitilanarak Ingiltere ve Italya’nin Atina Sefareti Bag-
katibini 6ldiiren getenin Atina mahkemelerince yargilanmasi, sanik ifadeleri
oldugu gibi verilerek, tiim durusma detayl bir sekilde haberlestirilmistir (18
Subat 1870, Numara 134).

Dis haberlerde daha ¢ok ilgingligiyle 6n plana ¢ikmus olaylar da nakledil-
mistir. Buna; Ingiltere’de “gayet hiisna bir kiza” talip olan ii¢ gencin icinden
secim yapamayan geng kizin, genglerden her birinin at yarisindaki atlardan
birini se¢melerini, yaris sonrasinda hangisinin ati kazanirsa onunla izdivag
edecegi olayini (17 Temmuz 1868, Numara 55), Cin Denizi'nde 100 kilo agirli-
ginda bir kaplumbaganin tutulup Paris’e getirildigi (9 Temmuz 1869, Numara
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103) ve Londra’da bir kulenin duvarinda bir kag¢ giindiir balta seklinde bir
golgenin diistiigi, bundan dolay1 da halkin endige ettigini anlatan (15 Nisan
1870, Numara 141) haberler 6rnek verilebilir.

Gazetenin bazi olaylar1 haberlestirirken ilginglik unsurunu kullanmasi-
nin yani sira abartiya kactig1 da gortilmiistiir. Her giin eve sarhos gelen koca-
sindan kurtulmak isteyen kadinin, kocasini intihar siisii vererek éldiirme pla-
ninin kocasinin uyaniklig sayesinde bosa ¢iktigini anlatan haberi (18 Subat
1870, Numara 134) ve Aras Nehri'nin azgin sularina mandalariyla giren bir
koyluntin cogkulu akan sudan kurtulmak icin can havliyle mandanin kuy-
ruguna sarilmasit haberi (22 May1s 1868, Numara 47) bu durum igin 6rnek
verilebilir.

ilanat (ilanlar)

Hemen her sayida yer alan ilanlarin biiytik bir boliimii resmi niteliktedir.
Dogu Anadolu’da Osmanli-Rus siirinda, Erzurum ve Kars’ta Kirim Savagi
sonrasinda yeniden inga ve takviye edilmeye baglanan tabya ve istihkamlarin
tamamlanmasinda hissedilen maddi sikintiy1 agmak icin halkin yardimi ge-
rekli oldugu dustntldiginden, halki bagista bulunmaya motive etmek igin
donem donem yardim edenlerin isimleri ve bagis miktarlar1 gazetede ilan
edilmigtir.?®

Ayrica sayist az da olsa 6zel ilanlara da rastlanilmigtir. istanbul’daki Re-
sit Paga Tiirbesi'nin kargisindaki 73 numarali Kiraathane miidiirii Sarakim
Efendi, bir Osmanl lirasina karsilik Avrupa haritasi sattigini ve taliplilerinin
klraathaneye basvurmalarimi (3 Eylil 1869, Numara 111), Erzurum’un Mum-
cu mahallesi 24 numarali hanede oturan Eyyup Efendi 16 ayak boyunda ve
iki karig enindeki tavanlik ve kapilik tahtalar sattigini buradan duyurmus-
tur (15 Ekim1869, Numara 117). Istanbul tabibinin Kars'taki Bab-1 Konagi'm
piyangoya ¢ikardig1 ve her bir biletin bir Mecidiye Altin1 oldugu da yine bu
baglikta ilan edilmistir (15 Ekim 1869, Numara 117).

Sonug

Envar-1 Sarkiyye her seyden énce yayimlandigi dénemin sosyal, siyasal ve kiil-

tiirel yasamina iligkin son derece miithim verileri barindiran 6nemli bir bilgi

kaynagidir. Bu 6zelligi Envar-1 Sarkiyye'yi sosyal bilimciler igin degerli kil-

28 Ornegin 1869’da Kars'ta 15 numarali Cam Tabyasi'nin yapiminda katkist bulunan sancak
yoneticileriyle gorevlilerinin yaptiklar1 yardimlar Envar-1 Sarkiyye Gazetesi'ne gonderilmis ve
bu liste ayrintih bir sekilde gazetede yayimlanmustir. (Envar-1 Sarkiyye, 9 Temmuz, 1869, Nu-
maral03).
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maktadir. Envar-1 Sarkiyye’yi basin tarihi agisindan 6nemli kilan sey ise, onun
Anadolu basininin baslangi¢ noktasi olmasidir.

Envar-1 Sarkiyye’'nin Dogu Anadolu Bolgesi agisindan vurgulanmasi ge-
reken 6nemlerinden birisi de Erzurum ve ¢evresinde kendinden sonra kuru-
lacak gazetelere biraktig1 teknik altyap: mirasinin yaninda, heniiz olgunlas-
mamis olsa da bir gazetecilik kiiltiirti olusturmasidir. Bu baglamda Envar-1
Sarkiyye bolgede daha sonra yayin hayatina baglayan gazeteler icin bir okul
vazifesi gorerek, gelecekteki fikir insan1 ve gazetecilerin yetismesine de zemin
hazirlamastir.

Genel olarak igerigi “Havadis-i Dahiliye”, “Havadis-i Hariciye”,
“Mevadd-1 Hustisiye”, “Mevadd-1 Umtimiye” ve “Ilanat” baghklarindan
olusan ve incelenen niishalar cergevesinde yaymmlandigi bélgenin haber ve
sorunlarma oncelik verdigi goriilen Envar-1 Sarkiyye, sehir ve civarindaki
olaylari, sorunlar: ele almig, ayrica merkez ve diger vilayetlerin gazetelerin-
den alintilar da yaparak halki bilgilendirme ve egitme islevi gérmustdir.

Resmi faaliyetleri duyurmanin yaninda, gazetenin iglevi ve amaci
bolge insanini kendi sorunlarindan haberli kilmak ve bir anlamda y6netime
katilmalarin1 saglamaktir. Bunlarin yaninda gazete Ermeni tebaaya y&nelik
yazilariyla, Osmanliya sadik bir tebaa profili ¢izerek bolgedeki azinliklar:
ozellikle Rus etkisinden korumaya yo6nelik bir tutum belirlemistir.

Envar-1 Sarkiyye, Osmanli'nin batililasma cabalarina tasray1 da dahil etme
gayretinin bir tezahtirii olarak diistintilebilir. Bu acidan ele alindiginda, gaze-
tenin igerigi Osmanli’da basimin iktidarin elinde nasil bir kontrol ya da mani-
ptilasyon araci olarak dogduguna da 6rnek teskil etmektedir.

Yayin hayatini uzun siire devam ettirmis olmasi, anlasilir dili ve 2 bin
civar tirajiyla Envar-1 Sarkiyye'nin, yayimlandigi dénem igin basarili bir ga-
zetecilik sergiledigi sdylenebilir. Sonug olarak Envar-1 Sarkiyye, Osmanli’'nin
adem-i merkeziyetci yapisindan merkezilesmeye gegis stirecinde, 6zellikle
Erzurum gibi merkeze uzak bir vilayette halki haberdar, etme, bilgilendir-
me, egitme, eglendirme ve iktidar igin r1za tiretme konusunda 6nemli islevler
ytiklenmistir.

Dabhasi, basin tarihi ve monografi calisgmasinin yaninda kamusal stireg-
leri, yerel ve merkezi iktidarin tavrinin ¢dziimlenmesinde farkli bir kaynak
olarak Envar-1 Sarkiyye'nin incelenmesi gerektigi ortadadir.
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Bu makalede, Turkiye populer basininda Covid-19 salgini hakkindaki haberler, Teun van Dik'in elestirel soylem
c6zumlemesi modeli ile incelenmektedir. Makalenin problematigi, populer basinin Covid-19 haberciliginin, oku-
yucularini bu yeni kuresel kriz konusunda bilgilendirmekten cok yerlesik habercilik pratikleri ve ideolojik yonelimleri
yeniden Uretmesi tizerine kuruludur. Bu problematik, iki tearik izlek ercevesinde tartisiimistir. Ik izlek haber teori-
sidir:ana akim haberciligin, Uretim pratikleri ve soylemsel niteligiitibariyle, icermesi gereken yeni bilgiyi disladigi one
surtlmuistur. Ikincisi ise milliyetci ideoloji izlegidir: Covid-19 konusundaki haberciligin, okuyucularini etkin ve politik
bir vatandashgin ihtiyag duydugu bilgilerle donatmak yerine, banal bir milliyetciligin retorik tretiminden ibaret oldu-
gunu savunur. Bu kuramsal cerceveyle, poptiler basinin bir 6rnegi olarak Sabah gazetesinin, Turkiye'de ilk Covid-19
hastasinin tespit edilmesinden sonra bir aylik donemindeki tum Covid-19 konulu haberleri analiz ediimistir. van
Dijk'in makro ve mikro yapilarini betimleyen bir tablo araciligiyla derlenen bulgular, modeldeki retorik analizi oda-
ga alarak incelenmistir. Buna gore haberlerin, Covid-19 fenomenini, millet olmanin belli tirde vurgulanmasi ve
milliyetciligin bir bayrak gibi dalgalandinimasi icin bir vesileye indirgendigi gozlenmistir. Popller basinda Covid-19
haberlerinin, okuyucusuna kapitalist ulusal toplumlarin karsi karsiya kaldig toplumsal ve ekonomik kriz karsisinda
yeni politikalari gelistirmek icin gerekli yeni bilgileri sunmaktan cok, banal bir sekilde, "biz" (bizim milletimiz) ve “on-
lan” (Batil 6teki milletleri) tanimlama ve konumlandirma retoriginden ibaret hale geldigi sdylenebilir.
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Abstract

This paper examines the Turkish popular press's early coverage of the Covid-19 pandemic. The problematic of
the article centers on how Covid-19 news in the popular press reproduces traditional reporting practices and
ideological orientations rather than informing readers about this new global crisis. This problematic is discussed
in two theoretical tracks. The first is news theory: it is argued that mainstream journalism'’s production practices
and discursive nature lead it to exclude the new knowledge it is supposed to contain. The second is nationalist
ideology: itis argued that reporting on Covid-19 rhetorically reproduces banal nationalism rather than equipping
readers with the knowledge needed for an effective and political citizenry. Using this framewark, | employed a
critical discourse analysis model to examine all the news about Covid-19 in the daily newspaper Sabah, which |
treat as representative of the Turkish popular press, during the month after the first Covid-19 patient was an-
nounced in Turkey. | summarize the examples relevant to the article's problematic in a table using the macro and
micro structures of van Dijk's model, and I use the rhetorical analysis component of that model to evaluate the
findings. | observe that the Covid-19 pandemic was reduced to a banal national stary in the popular press, with
an emphasis on being a certain kind of nation and flag-waving nationalism. The popular press used Covid-19
as a rhetorical device to define and position "us" (Turks) and “them” (other Western nations) rather than provid-
ing readers with the new information necessary to develop policies to address the social and economic crises
capitalist nations faced during the pandemic.
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Yeni tip korona viriis (Covid-19) 2019 Aralik ayinda Cin’de, korona viriis aile-
sinin bir tiyesi olarak siddetli akut solunum yolu sendromu yasayan hastalar-
da tespit edildi. Kisa stirede Cin’in Vuhan kentinde zatiirre vakalari tizerinde
yapilan inceleme sonucunda hastaligin, Covid-19 viriistiniin hizla ve kolayca
insandan insana ge¢mesiyle tehlikeli bir salgin oldugu anlagildi. Birkag ay
icinde hastalik, diinyanin tiim tilkelerinde goriilmeye baglad: ve devletleri,
uluslararasi orgiitleri, bir halk saglhig: krizi olarak olaganiistii énlemler alma-
ya itti. Diinya Saglik Orgiitii'niin verilerine gére Temmuz 2020 itibariyle tiim
diinyada dogrulanmis vaka sayis1 15 milyonu, 6lii say1s1 600 bini ve vaka go-
riilen tilke ve bolge sayist 215’1 asmig durumdadir’.

Covid-19 salgin glintimiiziin toplumlari, ulus devletleri ve ¢agdas ulus-
lararas: sistemler i¢in daha once kargilagilmamig benzersiz bir fenomendir.
Cagmmuzin toplumlari ve tilkeleri, yakin tarihte ekonomik, siyasi, ekolojik ve
askeri ¢ok ¢esitli krizlerle ugragsmistir ancak fiziki, cografi ya da simgesel (sos-
yo-kiiltiirel) hicbir sinira dogrudan tabi olmayan bir salgin hastalik krizi ile
ilk kez kars1 karstya kalmistir. Bu anlamda salgin, giintimtiziin kiiresellesmis
ulusal toplumlar: icin yepyeni bir durumdur. Bu yeni fenomen ve durum,

1 https:/ /www.who.int/emergencies/ diseases/novel-coronavirus-2019
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ulusal idari otoriteler, ulusal ve uluslararas: kamusal kurumlar ve aktorler
i¢in biiytik bir meydan okuma olmustur. Bu meydan okuma ile kars: karsi-
ya gelen, kritik ¢agdas kurumlardan biri de medyadir. Basil1 ve gorsel-isitsel
medyanin Covid-19 salgini karsisindaki tutumu ve yayimncilig, salginla ilgili
kamu yonetiminin en énemli unsurlarindan biri sayilmaktadir. Ozellikle Co-
vid-19 konusundaki haber tiretimi ve yayini, kamu diizeni ve halk saglig: kri-
zinin y6netimi agisindan o kadar kritik sayilmis olacak ki, Saglik Bakani Fah-
rettin Koca, 11 Mart 2020’de giintin ilk dakikalarinda Tiirkiye’de ilk Covid-19
vakasinin tespit edildigini bir¢ok yayin kurulusunun canli yayinladig: bir ba-
sin toplantis ile duyurmus, ardindan da hemen her giin televizyonlarin ana
haber biiltenlerinin yayin saatlerinde yine canli yayinlanan basin toplantila-
11 ile “Tiirkiye Giinliik Koronavirtis Tablosu”nu agiklamistir. Kamu idaresi,
medya araciligiyla halki, salginin seyri ve buna karg gelistirilip ytirtitiilen po-
litikalar konusunda anlik olarak bilgilendirerek, resmi kaynaklarin haricinde
enformasyon ve yorumlarin iiretilip yayilmasina firsat vermek istememistir.

Covid-19 salgimi kargisinda Tiirkiye medyasinin ve 6zellikle haber med-
yasinin tavri ve yayincilik politikasi, genel olarak kamu otoritesinin belirledigi
cerceve ve temelde olusmustur. Haber kaynaklar: ve gelismeleri yorumlayan
aktorler, genel olarak hiikiimet temsilcileri, biirokratlar ve devlete bagli saglik
ve bilim kurumlarindan uzmanlardan olusan kamu otoriteleri olmustur. Eleg-
tirel medya calismalar: gelenegi i¢inde yapilan 6ncii haber aragtirmalarindan
itibaren, medyanin resmi haber kaynaklarina baglilig1 elestirel bir sekilde tes-
pit edilmistir. Stuart Hall ve arkadaglarinin, Policing the Crisis (1978) baslikli
aragtirmasinda belirttikleri tizere, medya sonsuz haber kaynaklar1 arasindan
se¢im yapmaz, glivenilir kaynaklara yonelir ve onlarin durum tanimlarina
bagh kalir. Bunlar siyasetgiler, biirokratlar, {ist diizey yoneticiler, baski grup-
larinin tist diizey kisileri ve uzman kisi / kuruluglardir. Bu kaynaklar bazen
organize (biilten ve basin agiklamalari ile) bazen de kendi giinliik ig-mesleki
rutinleri ile (parlamento faaliyetleri, toplantilar, uzmanlarin arastirmalari vb.)
basinin giindemini belirler. Hall ve arkadaslar1 bu kisi ve kuruluslari, “birin-
cil tamimlayicilar” (primary definers) olarak adlandirir (1978).

Tiirkiye medyasinin ve 6zellikle Tiirkiye popiiler basininin Covid-19 ha-
berlerinde en dikkat ¢eken unsurun milliyetci bir ¢erceve ve retorigin haki-
miyeti oldugu sdylenebilir. Covid-19 salgini, her yoniiyle yeni bir fenomen
olarak bilmemiz ve &grenmemiz, degistirmemiz gereken sayisiz konuyu
glindeme getirmistir ki bunlardan biri su soruda somutluk kazanmaktadir:
Yeni bir yagsam tarzi gelistirmemiz, kamusal ve sosyal hayat1 yeniden sekil-
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lendirmemiz, ekonomiden saghga, egitimden bilime bir¢ok ¢agdas kurumu
yeniden tesis etmemiz icin ihtiya¢ duydugumuz enformasyon, bilgi ve fikri
edinebilecegimiz en giiclii ve sorumlu kurumlardan biri medya iken, popiiler
basin nasil bir habercilik icra etmistir?

Bu makalede, esas olarak bu sorunsal ele alinmaktadir ve Tiirkiye po-
ptiler basiminda Covid-19 salginu ile ilgili haberciligin, bir kamu hizmeti ola-
rak ihtiya¢ duyulan toplumsal yenilenmeye katki yapmaktan ¢ok, Michael
Billig'in (2002) banal milliyetcilik teorisinde acgikladig: gibi, siradan, bayag-
lasmus ya da Adetlegsmis bir milliyetci retorige hapsoldugu ne stirtilmektedir.
Bu iddia, popiiler basinin bir 6rnegi olarak Tiirkiye'nin en ¢ok satan gaze-
telerinden biri olan Sabah gazetesinin, 11 Mart 2020 (Ttirkiye’de ilk vakanin
tespit edildigi tarih)- 30 Nisan 2020 tarihleri arasindaki sayilarinda yaymla-
nan Covid-19 haberlerinin, Teun A. van Dijk’in elestirel séylem ¢oziimlemesi
yontemi ile analizi sayesinde gelistirilmektedir.

Makalede 6ncelikle haber ve banal milliyetcilik kuramsal olarak ince-
lenmektedir. Daha sonra, Teun A. van Dijk’in elestirel séylem ¢oziimlemesi,
bir haber inceleme y6ntemi olarak betimlenmekte ve bu ¢6ziimleme yontemi
icinden retorik analizine odaklanilmaktadir. Makalenin ilerleyen bdéltimleri
ise, Sabah gazetesindeki Covid-19 haberlerinin incelemesiyle ulagilan bulgu-
lar ve analizleri icermektedir.

Gergekligin insasi ve Séylem Olarak Haber

Basili ya da gorsel-isitsel medyada karsilastigimiz bir haber 6ncelikle bir bilgi
tirtidiir. Robert Park (1940), bilgi sosyolojisi gercevesi icinde, haberi sagduyu
ya da sezgisel bilgi kategorisine yakin olan ve toplum i¢inde bireylerin poli-
tik eyleme katilma bicimlerini ve diizeylerini belirleyen bir bilgi tiirti olarak
tanimlar.

Haber tizerine sosyolojik calismalar 20. ytizyilin basina kadar uzansa da
ciddi gorgiil arastirmalar 1950'lerden sonra bagslar. Michael Schudson (1997,
310) Kurt Lewin’in esik bekgisi kavramimnin éngordiigiiniin aksine haberin,
sadece bir enformasyon “se¢me” isi degil insa edilen bir sey oldugunu vurgu-
lar. Schudson, haber inga stirecini agiklayan ti¢ perspektif tanimlar. Bunlardan
ilki, gazeteciligin gtinliik pratikleri ve ¢iktilar1 ile toplumun ekonomi politigi
arasindaki baglantilari gostermeye galigir. Ikincisi, anaakim sosyal teori igin-
den toplumsal kuruluglar ve meslekler sosyolojisi yaklagimidir. Bu yaklasim,
gazetecilerin mesleki faaliyetlerinin farkli kurum ya da kuruluslarca ve mes-
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leki rutinlerce nasil sinirlandirildig veya baski altina alindigimi agiklamay:
amaglar. Ugiinciisii bunlarin ardindan ve daha yavas gelisen kiiltiirel ya da
antropolojik yaklasimdir. Bu yaklagimda haberler, ideolojik metinler olarak
semiyotik ¢dziimlemelere tabi tutulur veya gazetecilik ideolojileri incelenir.

Bu makalede, haberler semiyotik ¢oziimleme gelenegi iginden incelene-
cektir. Kiiltiirel yaklagim, diisiinceler, bilgi ve simgeler arasindaki iliski icinde
tiretilen haberin sembolik belirleyicilerini saptamaya ¢abalar. Schudson (1997,
319) medyanun, bir kiiltiir i¢cinde ve onunla beraber isledigini ve bu isleyiste
kiilttirel simgeleri kullandigin belirtir. Kiiltiirelci yaklagim, haberin, nasil bir
kiiltiirel tirtin oldugunu anlamaya caligir.

Haber arastirmalarinda elestirel bir konumlama i¢in “insacilik”in derin-
likli ve titiz olmayan bir tarzda kabul edildigini belirten Ciler Dursun (2004),
Hegel ve Husser!'in felsefi ve Berger-Luckmann ve Schutz’un sosyolojik feno-
menolojisiden hareketle haberin, toplumsal bir diistiintim (refleksiyon) oldu-
gunu One stirer. Toplum, haber sayesinde, kendisini yapilanmis bir kendilik
(entity) olarak algilar. Bir bagka deyisle toplumsal 6zne, kendi bilincini, haber
temsilleriyle edinir. Toplum, haberlerde karsilastigi olumlu olumsuz gelis-
melere dair igeriklerle aslinda kendisini goriir, haberler bu anlamda toplumu
topluma gostermektir. Bu noktada Dursun, bu makalede incelenecek haberle-
rin karakterini ve retorigini actklamaya yardimci olacak ve yine fenomenolo-
jik felsefeye dayanan bir sav gelistirir:

Toplum/toplumsal, haber igeriklerinde kargisina ¢ikanlar: olumsuzladig: lgiide,
‘buben/biz degilim/iz’ diyerek yadsidig: 6l¢iide kendisinin bilgisini edinmekte-
dir. Haberde karsisina ¢ikan tiirlii olumsuz igerik, toplumsala kendi pozitivitesini
vermekte, toplumsali olanakli kilmaktadir. Ancak elbette haberde olumsuzladi-
gindan kacinacag anlaminda degildir toplumsalin haberle iligkisi. Kaginmaya
calistikga yakalanacag1 ve yaklasacag: bir diinyadir haberin diinyast (Dursun
2004, 59).

Medya, sayisiz olay arasindan keyfi secimler yaparak haber tiretmez. Gii-
venilir otoriteleri haber kaynag: olarak goriir ve onlarin durum tanimlarina
bagh kalir. Siyasetgiler, hiikiimet temsilcileri, devletin ya da 6zel kuruluslarin
st diizey yoneticileri gibi bu tip giivenilir haber kaynaklarin1 Hall ve digerle-
ri, “birincil tanimlayicilar” (primary definers) olarak kavramsallastirir. Med-
ya, bu birincil tanimlayicilarin durum tanimlarmi da oldugu gibi aktarmaz.
Bunun yerine orgiitlenmis haber tiretim pratikleri ve “tarafsizlik”, “objektif-
lik” gibi mesleki degerler dolayimiyla sunar.
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Anaakim haberciligin tirettigi haberin, yeni olani igeren bilgi tiirii olma
imkanini sinirlandiran ya da ortadan kaldiran bir bagka niteligi, onun bir soy-
lem olmasidir. Haberi bir séylem olarak ele alarak inceleyen ve sdylem ana-
lizinin, elestirel medya icerik ve metin incelemelerinde yaygin kullanimina
6n ayak olan Teun van Dijk olmustur. van Dijk’in 1980’li yillarda yayinladig:
calismalari (1983; 1988a; 1988b), haberin bir soylem olarak nasil ele alinip ana-
liz edilecegi konusunda onctidiir.”

Van Dijk (1983, 28), haberin 6ncelikle el altinda bulunan sOylemlerin ye-
niden ingasi oldugunu soyler. Haber soylemi, diger anlat: tiirlerinden farkl
olarak, zamansal siralamaya tabi degildir, konu bakimindan bir hiyerarsiye
sahiptir yani en 6nemli goriilen bilgi en tistte verilir. Haber sdyleminde, bil-
giler, genel olarak bakildiginda daginik goriintir ancak okuyucu bu belirsiz
dagilimi kategorik bir semaya gore biitiinlestirir. Onermeler arasindaki iligki,
daha 6nce olugmus bir bilgi stokunun devreye sokulmasi ile kurulur. Bu stok
bilgiler, stereotipiler ve tekrar eden senaryolar olarak bellekte yer almaktadir
ve gerektigi sekilde okuyucu tarafindan aktif hale getirilir. T. van Dijk, haber
sdyleminin alimlanip yorumlanmasinda, degisik durumlara uyarlanabilen ve
bagvurulan bu bilgilerin, yazar ile okuyucunun paylastig: bir bilgi oldugunu
sOyler (Van Dijk 1988a, 21). Van Dijk, séylem analiz modelini uyguladig: in-
celemelerinde, haberlerde bir dizi stereotipin ve klisenin benzer olay ve gelis-
melerle ilgili sik sik yinelendigini belirtir.

Haber, yeni ve alternatif bilgiyi ve aciklamalar1 tam olarak dislamaz an-
cak bunlarin temsili sorunludur’®. Haber metni i¢inde hakim, yerlesik ya da
tipik olana alternatif olan, inanilir bir sekilde konumlandirilmaktan ¢ok ege-
2 Teun van Dijk’in haberi bir sdylem olarak inceleyen analiz modeli ve teorisi, elestirel medya

calismalarinda oldukga stk kullanilmugtir. Zerrin Ertan Keskin (2004), Tiirkiye’de van Dijk’in
yontemini kullanan arastirmalar ve tezleri inceledigi kapsamli yazisinda, yonteme ilginin
1990’larmn bagindan itibaren gelistigini belirtir. Van Dijk haberin sdylemsel analizini say1siz
calismasinda anlatmakta ve 6rneklendirmektedir. Bu genis kiilliyata erisim imkan1 olmayan-
lar igin onun sdylem analizi yontemini ayrintili ve 6rneklendirerek aciklayan calismalar igin
su kaynaklara bagvurulabilir: Inal (1996), Ulkii (2004), Ertan Keskin (2004), Durna ve Kubi-
lay (2010), Ozer (2015) . Van Dijk’in séylem ¢éziimlemesi yontemi, yeni medya igeriklerinin
incelemesinde de uygulanmigtir. Bu uyarlama ve 6rnekler icin de bkz. Comu ve Halaiqa
(2014).

3 Medyada ve 6zellikle haberlerde, ana-akim olmayan ya da alternatif konu ve 6znelerin (kim-
liklerin/ gruplarin) temsil bigimleri, elestirel medya aragtirmalar1 alaninda siklikla incelen-
mistir. Bu konuda genis bir kiilliyat vardir ancak 6éncti ve kapsamli olan birkag 6rnek igin
su caligmalara bakilabilir: Alankus Kural (1995), Dursun (1998), Kéker ve Doganay (2010),
Kubilay (2010), Doganay ve Coban Kenes (2016).
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men soylem iginde eritilir. Stuart Hall de, haberin bir s6ylem olarak yeni ola-
ni1, daha 6nce kullanigh bulunmus yerlesik agiklama ve sunma gergevelerinin
kapsamina almasini vurgular: “Diinyanin nasil olmas: gerektigi hakkindaki
sorgulanmayan beklentilerde gedikler agan yeni, sorunlu ya da rahatsiz edici
olaylar, bagska durumlarda ‘tiim pratik amaglar” i¢in kullanish olmus acgiklama
bicimlerine tesmil edilerek agiklanabilir”. Hall (1999, 104), yeni olanin med-
yanin hakim soylemi iginde siirekli mevcut anlamlandirma gergevelerinin
kapsamina alinmasini, Althussser’in ideoloji kavramiyla agiklanabilecegini
belirtir. Buna gore Althusser, “ideolojinin stirekli kapali bir ¢ember iginde
hareket ettigini, bilgi degil zaten bildigimiz seylerin taninmasini tirettigini”
savunmustur.

Yontem: Elegtirel Soylem Analizi

T. van Dijk (1998, 61-62) soylem ¢oztimlemesinin tek bir yolu olmadigin
ancak, elestirel bir analizin icermesi gereken unsurlardan sz edilebilecegi-
ni belirtir. Bunlar: 1) Soyleme biitiinsel bakmak ve baglamini incelemek, 2)
Soylemin konu edindigi toplumsal gruplari ve bunlarin i¢inde oldugu iktidar
iligkilerini ve ¢atismalar1 analiz etmek, 3) “Biz” ve “Onlar”in olumlu ya da
olumsuz olarak nasil tanimlandigim gostermek, 4) Onkabulleri ve ima edilen-
leri agiga ¢ikartmak, 5) Kargitlagtirilmis ya da kutuplastirilmig gruplarin go-
riiglerini vurgulayan sozciik se¢imlerini (lexical) ve sdzdizimlerini incelemek.

T. van Dijk,(1988b; 1988a) elestirel sdylem ¢oziimlemesinde, haberi mak-
ro ve mikro yapilar olmak {tizere iki baglik etrafinda analiz ederken, makro
yap1 bashigini, tematik ve sematik adlandirmasi altinda ikiye ayirir. Tematik
yap1 ¢oziimlemesi iginde tist baglik, baglik, alt baglik, spot ve haber girisi in-
celenir. Baglik, spot ve haber girisinden olusan standart bir haber, genelden
Ozele, en onemli bilginin basta yer aldigi, sona dogru daha az 6nemli ayrin-
tilarin verildigi hiyerarsik bir yap1 arz eder. Makro yapinin altindaki ikinci
analiz kategorisi, sematik yapidir ve bu baglik durum ve yorum alt baglikla-
rina ayrilir. Durum alt baghigi, habere konu ana olayin hakkindaki malumati,
sonuglari, olayla ilgili artalan ve baglam bilgisini igerir. Artalan ve baglam
bilgisi, haberde 6nceki ya da ilgili olaylarin anilmasidir. van Dijk (1988a)
kendi modelini uyguladig1 6rnek vaka incelemelerinde artalan bilgisinin ve-
rilmedigi ya da ¢ok az verildigi, bunun yerine olaylarin haberde belli haber
tipolojileriyle ifade edildigini bulmustur. Sematik yap1 ¢6ztimlemesinin ikinci
alt baglhig1 yorum, haber kaynaklarinin ve olayin taraflarinin agiklamalarini ve
degerlendirmelerini igerir (van Dijk 1988b, 53-54).
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van Dijk’in (1988b, 77-82) elestirel sdylem ¢6ziimlemesi modelinin ikinci
ana kategorisi olan mikro yapi1 ¢6ztimlemesi, dort alt basliga ayrilir. S6zdizim-
sel (sentaktik), bolgesel uyum, sozciik secimlerinin (lexical) analizi ve bu ma-
kalede de merkeze alinan ve analizin dayanagini olusturan haber retorigi. van
Dijk’in modelinde okuyucunun séz konusu habere inanmas, iddialar1 kabul
etmesi, istenen tavri takinmasi ya da eylemi gergeklestirmesi beklenir. Retorik
dgeleriyle haber, bilgi sunmanin ve anlagilmanin yani sira ve belki bundan
daha fazla, hakikat olarak kabul edilecek gekilde formiile edilmis olur.

Haberde ikna edicilige ya da inandiricihga hizmet eden unsurlar olarak
van Dijk, (1988b, 87-94) rakamlara bagvurulmasi, giivenilir kaynaklarin ifa-
deleri, habere konu olay1 6nceki olaylarla iligkilendirme ve haberin duygu
yaratacak sekilde olusturulmasini (dramatize edilmesi) sayar. Gazetecilerin,
seckinleri giivenilir bir enformasyon ya da goriis ve yorum kaynag: ola-
rak kullanmasi, haberde tanik agiklamalarmin dogrudan aktarilmasi ya da
dogrudan aktarihiyormus gibi yapilmasi haberlerde sikca karsilagilan haber
retorigidir. Haberlerde karsimiza ¢ikan bir bagka retorik strateji, haberdeki
iddialar1 desteklemek tizere rakamlara basvurulmasidir. Haberde 6lii, yarals,
maddi deger ya da zarar, agirlik uzunluk vb. hakkindaki rakamlar, olay ve
gelismeler ile ilgili hakikati ifade etmenin en inandirici yolu goriilmektedir.
van Dijk, retorigin haberin ideolojik niteligi ve islevi bakimindan énemine
dikkat ¢eker ve haberin her diizeyinde retorik unsurlarin is baginda oldugunu
vurgular.

Bu makalede, Tiirkiye’de ilk Covid-19 hastasimin tespit edildiginin du-
yuruldugu 11 Mart 2020 tarihi ile 12 Nisan 2020 tarihleri arasindaki bir aylik
donemde en ¢ok satan gazetelerden biri olan Sabah gazetesinde ¢ikan Co-
vid-19 konulu ve 6zellikle diinyadaki gelismeleri konu edinen haberler van
Dijk’in elestirel sdylem analizi modeli araciligiyla ¢dziimlenmektedir. van
Dijk’m modeli, yukarida da belirtildigi tizere olduk¢a kapsaml1 bir modeldir
ve bu kapsam makalenin niceliksel sinirlarini zorlayacag: i¢cin modelde yer
alan her analitik kategori ve birimin haberlere uygulanmasi yerine, makro
yapinn kimi unsurlar1 ve mikro yap1 ¢oztimlemesinden de haber retorigine
odaklanilmigtir. Popiiler basinda Covid-19 haberciliginin, ihtiya¢ duyuldugu
tizere yeni olanin bilgisini tireten ve/veya yerlesik anlayis ve yaklagimlari-
muz1 sorgulamaya hizmet edecek bir haberciligin degil, geleneksellesmis ya
da adetlesmis bir milliyetci ideolojiyi ve spesifik olarak banal milliyetgiligi
retorik olarak {irettigi veya yeniden tiirettigi iddia edilmektedir.
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Ozellikle birka¢ hafta icinde Covid-19 konulu haberler, belli kaliplar,
stereotipik ifadeler ve kaliplasmis haber bigimleri ve metinler ile verilmeye
baslanmistir. Haberler adeta “kopyala yapistir” tarzi olusturulmakta, sadece
rakamlar, tilke isimleri, ya da habere konu aktor ve 6znelerin isimleri giincel-
lenmektedir. Cogu haberin bigimsel ve grafik 6zellikleri, sayfadaki yeri bile
degistirilmemektedir. Birbirini tekrar eden ve rutinlesmis Covid-19 haberleri
ile karsilagildig: ve adeta yeni olan hicbir seyle karsilagilmadig; i¢in bir aylik
periyod inceleme i¢in yeterli goriilmiistiir. Bu periyot i¢inde, gazetenin giin-
lik yayimnimn neredeyse tamaminin Covid-19 haberlerine ayrilmis oldugu
gozlenmistir. Mangetten en son sayfaya kadar her sayfada Covid-19 konu-
lu haberler tespit edilmistir. Bu nedenle her giinden 10 ile 20 arasinda haber
toplanarak, sozctik islemci belgesine yazilmistir. Bunun sonucunda toplam
300 sayfayr asan haber metni olusmustur. Bu haber metinleri, van Dijk’in
analiz modelindeki makro yapiy1 betimleyecek sekilde, haberin gazetedeki
yeri, baghig, spotu, ara bagliklari, govde metni, haberin kaynaklari, yorumlar
(degerlendirme ve sonuglar) basliklarina gore bir tablo igine yerlestirilmistir.
Haberler b&yle bir tabloya aktarildiginda, 100 sayfalik bir tablo elde edilmis-
tir. Burada bu tablonun tamamini vermek imkansiz oldugundan, makalenin
sav ve argilimanlarini agikca gosterebilecek ve teorik gerceve icinde bir tartis-
maya imkan verecek 6rnekleri igceren farkl bir tabloya yer verilmistir. Ayrica,
tabloya aktarilan 300"t agkin haberin ¢ok azinda haber kaynaklari, artalan
ve yorum/sonugclara yer verildigi goriilmiistiir. Bunun tizerine gorgiil veri-
yi de sadelestirmeye yarayacak sekilde, kaynak, ardalan ve yorum/sonuglar
kategorisi tablodan ¢ikarilmistir. Haber ¢oztimlemesi ile elde edilen bulgu ve
sonuglardan 6nce, makalenin ana argiimaninin temelini olusturan Billig'in
(2002) banal milliyetgcilik teorisinin ana hatlariyla aciklanmasi, kavramsal tar-

tisma ve degerlendirme igin yararlh olacaktir.
Banal Milliyetcilik

Billig (2002), bir milliyetgilik teorisi* gelistirdigi Banal Milliyetcilik kitabinda,
milliyet¢iligin ¢agdas politik diistincedeki giictinii anlamaya ve agiklamaya
calisir. Cagimizda savaslarin ve kiyimlarin millet adina, milli bagimsizlik ve

millet olma ilkesini savunmak igin gerceklestigini belirtir. Cagimizda millet

4 Millet ve milliyetcilik teorileri ve aragtirmalari literatiiriiyle ilgili siniflamalar, teori ve
aragtirmalarin gelisimi hakkinda ayrmtili ve elestirel bir degerlendirme igin bkz. Ozkiriml
(2015).
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olma fikrinin bir hale ile ¢evrelendigini ve bu halenin iktidar baglamlarinda
daima fail oldugunu vurgular. Billig’e (2002, 11-14) g6re millet olma ideolojik
bilinci, stirekli faaliyettedir ve bu biling “biz”, “yurdumuz”, milletler (onlarin-
ki ve bizimki), milli 6dev ve milli onur ahlaki hakkinda karmagik bir kiimeyi

kapsar. Daha 6nemlisi, bu temalar sagduyuymusgasina yayilmigtir.

Billig, bu millet olma bilincinin, bir sagduyu haline gelmesini, onun giin-
liikk olarak {tiretilmesine ve yeniden tiretilmesine baglar. Bu yeniden tiretimle,
millet olma her giin, uyruklarinin yasamlarinda imlenir ya da “dalgalandi-
rilir”. Giindelik olarak millet olma halinin, milletligin dalgalandirilmasinin,
adetlesme anlaminda banal oldugunu ve banal milliyetciligin masum gorii-
lemeyecegini belirtir. Clinkii toplumun tamamin etkileyen ciddi halk saglig:
tedbirlerine kadar bir dizi kritik karar, ciddi bir toplumsal muhalefet olmak-
sizin hizla alinip yiiriirliige konabilmektedir. Ve bu kararlar da millet olma
ilkesi tizerine ytikselen milliyetci bir retorik ile savunulmaktadir. Milliyetgi
retorigin ikna giictinii de Billig'in sdyledigi gibi, millet olmanin giinliik ve
dtizenli olarak stirdiiriilmiis, her firsat ve vesile ile dalgalandirilmis olmasin-
dan aldig1 o6ne stirtilebilir. Billig’'in, banal milliyetcilik teorisinin temel tezi,
milletligin stirekli isaret edildigi (imlendigi), -sik¢a kullandig1 egretileme ile

~ 1y

sOylemek gerekirse- “dalgalandirildig1” ve hatirlatildigidur.

Billig, millet olmanin bu siirekli ve giindelik bir sekilde yani ddetleserek
ya da bayagilasarak imlenmesi ya da dalgalandirmasinda gazetelerin 6nemli
bir rolii oldugunu belirtir. Gazeteler okuyucularina bir milletin tiyeleri olarak
hitap eder ve haberler bir milletler diinyasinin mevcudiyetine kesin goziiy-
le bakar. Gazeteler, rutin bir sekilde millet olma ile ilgili “deixis”i*> kullanir.
“Biz”, “onlar”, “bizim” “onlarin” gibi isaret ve sahis zamirleri, aslinda dog-
rudan millet olma 6zellikleri ile dolu degildir ancak bu zamirler milletligin
baglami ile anlamlandirilir. Billig, gazetelerde karsilastigimiz milliyetci reto-
rigin, ‘bizler’ ile ‘onlar’in diinyas: arasinda belirgin bir mesafe koydugunu
belirtir. Hatta milliyetgiligin 6ncelikli olarak birinci cogul sahus (Biz) ideolojisi
oldugunu ileri stirer. Milli kimlige iliskin kilit soru, biz’in nasil kuruldugu ve
kurulus tarzindan ne anlamamiz gerektigidir (Billig 2002, 85). Billig, bu kri-

tik soru ile aslinda Benedict Anderson’un tahayyiil edilen cemaat olarak ulus

5 Deixis: igsaret zamirleri, sahis zamirleri ve bazi dillerdeki tarif edatlar1 gibi kimi sézctiklerin
dilde gordiikleri isaret etme ve belirtme gorevi. Bu sozctiklerin anlami bulunduklar: bagla-
ma gore degisir (Billig 2002, 21)
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argiimanin bir ileri asamaya tasimakta, ulusun nasil tahayytil edildigini irde-
lemektedir. Billig, postyapisalci gondermeler ile biz'in ancak bir onlar (6teki)
ile tahayytil edilebilecegine dikkat geker:

Eger milliyetgilik ‘bize” kim oldugumuzu séyleyen birinci ¢ogul sahis kipinde
bir ideoloji ise, ayni zamanda {tiglincii sahus kipini de kullanmak durumundadr.
‘Onlar’ olmaksizin bir “biz” miimkiin olamaz. Henri Tajfel’in (1981) vurguladi-
g1 tizere, “bizim” kim oldugumuzu tarif eden bir sosyal kategori, “bizim” kim
olmadigimiz1 gosterir. Ulusal toplulugun tahayyiilii ancak yabana toplulukla-
rin da tahayyiil edilmesiyle mimkiin olur. Ulus-devlet ¢aginda ‘yabanci” hususi
bir kategoridir; “yabanci” herhangi bir “6teki” degildir. Bu nokta Julia Kristeva
(1991, 96) tarafindan iyi ifade edilmistir: Ulus devletlerin tesis olmasiyla ‘yabanci-
Iigin modern, kabul edilebilir ve acik olan yegane tanimina ulastik: Yabanci bizim
mensup bulundugumuz devlete mensup olmayan, bizimle aym milliyete sahip
olmayandir’. (Billig 2002, 94-95)

Billig (2002, 93), millet olma teorisinin bir halkin, bir mekanin (vatan sa-
yilan cografya) ve bir devletin tek bir biittinltik igerisinde kugatilmasini sart
kostugunu belirtir. Uluslar, bu biitiinlestirme sayesinde tesis olduktan ve
milliyetcilik banallestikten sonra, ozanlarin yerini yavan siyasetgiler, epik ba-
latlarin yerini hiikiimet raporlar1 almistir. Tahayytil edilen toplulugun yeni-
den tretilisi, artik hayal giicii sayesinde gerceklesmez, hayal giicti adetlesir
ve boylelikle séner. Milliyetci retorigin {iretimi agisindan sayilanlara, pekala
cagdas basini ya da haber medyasini da ekleyebiliriz. Nitekim Billig de banal
milliyetgilik ile sadece siyasetcilerin agiklamalarinda karsilasilmis olsa, milli-
yetciligin milyonlarca insanin yasantisina bu kadar isleyemeyecegini belirtir.
Ona gore millet olmanin rutin ve detlesmis dalgalandirilmasinn (imlenme-
sinin) en etkili ortamu artik kitlesel medyadir. Oyle ki ulusal gazetelerin tek
bir giintindi bile incelemek, milletligin (milli yurt, devlet ve kimligin) insanla-
rin yasamlarina, evlerine nasil sokuldugunu gérmeye yeter. Billig (2002, 113),
millet olma hallerinin bu siradan ve giinliik yeniden tiretiminin énemini su
benzetmeyle vurgular: bir dilin diizenli kullanicis1 kalmayinca 6lmesi gibi,
“uluslar da var olmak i¢in gtinliik kullanima girmek zorundadir”.

Billig (2002, 104), bir konusma bi¢iminin ya da bir sesin, tim ulusun dili
ve sesi oldugunu, tek bir kiilttirel 6znenin tiim ulusun kiiltirint temsil etti-
gini ileri stirmesini “hegemonya sentaks1” olarak tanimlar. Hegemonya sen-
taksinin da en 6nemli etmeninin “biz” oldugunu vurgular ¢tinki “biz” kismi
cikarlari evrensel ¢ikarlarmis gibi takdim etmek igin kullanish bir retorik arac-
tir. “Biz” araciligiyla adina konusulan “herkes”e atifta bulunulmas: hegemo-
nik soyleme isaret eder (Billig 2002, 189).
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Basinda Milliyetcilik ve Biz-Onlar Karsithgi

Basin milliyetciligi ya da haber medyasinin i¢inde bulundugu ulusa sempatik
olma egilimi (Riegel 1938) eski bir kavram olmakla birlikte, end{istriyel bir
felaketin ABD haber medyasinda nasil gercevelendigini inceleyen bir aras-
tirmada acgiklayict bir kavram olarak kullanilmistir (Lou, Wagner, ve Cheng
2016). ABD'li petrol sirketi Bhopal’in 1984 yilinda Hindistan’daki ve Britanya-
l1 BP’nin 2010’da Meksika korfezindeki biiytik petrol sizintilarinin New York
Times ve Washington Post gazetelerinde nasil haberlestirildigi icerik analizi
yontemi inceleyen aragtirmanin problematigi, gazete haberlerinde bir gevre
felaketinin sorumlusu olarak hangi aktore isaret edildiginin 6nemi tizerine
kuruludur. Bu baglamda, fail ve aktorler, milli bir haber ¢ergevesi tagiyan in-
celemelerde de daima ulusal olarak kurgulanmaktadir.

Aragtirmacilar, haber iceriginin politik, sosyal, ideolojik ya da sosyo-psi-
kolojik faktorlere bagli oldugunu ileri siirerek, haber cercevelerinin segimi ve
olugturulmasinda etki eden birgok faktor tanimlamigtir (Gans 1979; Herman
ve Chomsky 1988; Shoemaker ve Reese 1996) Jin Yang, bunlar arasinda ulusal
cikarn, ozellikle uluslararasi kategorisindeki haberlerde gerceveleme siirecini
belirleyen potansiyel bir degisken oldugunu iddia eder (2003). Joseph S. Nye
her tiirlii siyasa tartismasinda ulusal ¢ikarlarin “temel kurucu blok” oldugu-
nu sdyler (1999). William A. Henry ise daha garpici bir sekilde, hemen hemen
tiim habercilerin kriz zamanlarinda milliyetci oldugunu belirtir (1981).

ABD medyasinda ¢ikan Kore Hava Yollari'na ait Sovyet yapimi ugagin
kaza haberleri ile iran havayollarina ait ABD yapimi ucagin kaza haberleri-
ni kargilagtiran Entman (2004) ABD medyasindaki felaket haberlerinin basin
milliyetciliginin bir kanit1 oldugunu 6ne stirer.

Basin milliyetciliginin, felaket haberlerinin yani sira ekonomi, spor ve
teror saldirilar1 gibi diger konular1 da gergeveledigi gosterilmistir. 2008 Olim-
piyatlar1 i¢in Olimpik Mesalenin tasinmasiyla ilgili gelismeler ABD medya-
sinda Cin’in insan haklar1 konusunda protesto edilmesi ile ¢ercevelenirken,
Cin medyasinda olay, megalenin tasinmasindaki basar: ve milli semboller ile
cercevelenmistir (Huang ve Fahmy 2011). Bir bagka aragtirma Cin gazeteleri-
nin 1997 Asya finansal krizini ve 2009 Avrupa borg krizini basin milliyetcili-
gi ile nasil gerceveledigini gostermektedir (Mao 2014). Benzer sekilde, 2008
Mumbeai saldirisinin ABD, Britanya ve Hindistan gazetelerinde ¢ikan haberle-
rinin igerik analizinde H. Reddy Jannepally (2010) gelismelerin ulusal ¢ikarlar
temelinde ele alinarak milliyetci bir sekilde gercevelendigini belirtir. Sadece
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askeri ya da diplomatik krizler degil, petrol sizintis1 (Daley ve O’Neill 1991),
zehir gaz salinmast ya da niikleer radyasyon yayilimi (Luke 1987) gibi insan-
ligin sebep oldugu cevre felaketleri haberlerinde de, medya toplumsal ya da
ortak sorumlulugu gozden kagirarak, olaylar1 milliyetci bir sekilde cercevele-
mektedir.

Basinda gozlenen milliyet¢i séylem iginde, “biz ve onlar”in (ya da ote-
kilerin) bir toplumsal grup ya da kimlik olarak insa edilmesi konusunda da
oldukga genis bir uluslararasi literatiir vardir (Wodak vd. 2009). Bu makalede
oldugu gibi van Dijk’in elegtirel séylem analizinden yararlanan ¢alismalar,
genellikle medya sdylemini inceleme odagina alir ve gé¢menlerden, etnik
topluluklar veya azinlik gruplarima kadar bir¢ok kimligin ya da toplulugun
soylemde nasil inga edildigini gosterir (Hongladarom 2002; Harding 2006;
Hart 2010) Ornegin ABD ve Britanya basininda Ruslara dair stereotipleri kul-
lanan soylem stratejileri incelenmistir (Molek-Kozakowska 2011). Yine haber
sOyleminde biz ve onlar arasinda karsitliklarin olumlu ve olumsuz temsiller
ile ideolojik olarak nasil kuruldugu, Britanya ulusal basininin metinsel analizi
ile gosterilmistir (Davies 2008). Haber metinlerinde milliyetci bir gerceveyle,
“biz ve onlar” kategorisinin sdylemsel ingas1 diplomatik ya da askeri kriz ha-
berlerinde de gosterilmistir (Sowinfiska ve Dubrovskaya 2012).

Tiirkiye medyasi tizerine yapilan ¢alismalar da, “biz ve onlar” karsith-
ginin sdylemsel olarak nasil kurulduguna isaret eder. Arus Yumul ve Umut
Ozkirimli (2000) banal milliyetcilik kavrami ile tipki Billig'in galismasinda
yaptig1 gibi kutlama, genel se¢im ya da sira dis1 ulusal bir krize denk gelme-
yen tesadiifi bir giintin (16 Temmuz 1997) 38 giinliik ulusal gazetesini igerik
analizine tabi tutarlar. Gazetelerin ¢ogu oncelikle isimlerinde ve/veya logola-
rinda, bu makale i¢in segilen en ytiksek tirajli Sabah gazetesinde oldugu gibi,
Tiirk bayrags, Tiirkiye haritasi ya da milli kimlige génderme yapan kelime ve
imgeler kullanir. Tiim gazeteler yerel / ulusal haberler ile “biz”e dair olmayan
uluslararasi/diinya haberlerini birbirinden ayirmistir. Boylece gazeteler, diin-
yay1 “yurt” (home) ve “yabanc1” (foreign) , “biz” ve “onlar” arasinda agik bir
sekilde bdler. Genel olarak bakildiginda gazeteler, diinyay1 biitiintiyle milli
bir gézle goriip temsil etmekte ve bunun da “dogalligim” hicbir sekilde sor-
gulamamaktadir (Yumul ve Ozkirimli 2000, 789-801).

Basindaki banal milliyet¢ilige Mine Gencel Bek de (2004) dikkat geker.
Bek, Tiirk Basmninda Avrupali kimliginin ve Avrupa Birliginin temsil edilme
bicimini, Tiirkiye'nin AB adaylig: statiisii kazandig1 1999 Helsinki zirvesi
glinlerindeki gazeteleri elestirel sdylem analizi ile incelerken, gazetelerin,
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Avrupa Birligi hakkindaki bilgilerden ziyade Tiirkiye nin adayligini merkeze
alan, ulusal ¢ikarlar1 vurgulayan, tavizsizlik tavsiye eden, ulus adina konusan
ve idam cezasini sansasyonel bir sekilde cerceveleyen banal bir milliyetgilik
sergiledigini belirtir (Gencel Bek 2004, 256-57).

Haber soylemi incelemeleri literatiiriiniin gosterdigi gibi, “biz ve onlar”
retoriginin analizi, s6ylemde toplumu ya da topluluklar1 insa mekanizmasi-
n1 agia cikarir. Mutlu Binark (2004), 1999 yilinda Kosova'ya Insani Yardim
Operasyonun Tiirk gazetelerinde nasil sunuldugunu nicel ve nitel metin ana-
lizi ile inceledigi ¢alismasinda, gazetelerde ulusal mitlerin etnik milliyetgiligi
destekler tarzda islendigini bulmustur. Tiirkiye nin uluslararas: insani yardi-
my, bir yandan ulusal gururu pekistiren, bir yandan da 6teki uluslara yonelik
kiigimseyici bir soylem ile haberlestirilmektedir. Binark (2004, 302-3), gaze-
telerin, 6zellikle dis haberler sayfalarinda “biz” ve “6tekiler” ayrimi yaparak
diinyay1 Tiirk ulusunun dostlar1 ve diismanlari seklinde iki kampa boldiigii-
nii ve kiiresellesme ile birlikte sadece Tiirk medyasinda degil tiim diinyada
medyanin, biz ve Gtekiler arasinda ayrimi kurup dolasima soktugunu ve bu-
nun da millet olmay1, etnik milliyetciligi ve ulus-devlet egemenligini yiicelten
bir sdylemin, giindelik ve siradan bir milliyetciligin tiretimine hizmet ettigini
belirtir.

Milliyetci tema ve gelismelerin gazetelerde yogun bir sekilde yer aldigs,
ulus olmanin milliyetci dil, “biz” ve “onlar” siniflamasi, millet 6vgtisii araci-
ligiyla iiretildigi Kose ve Yilmaz (2012, 924) tarafindan da bulunmustur. ince-
lemeye gore, haber metinleri ve koge yazilarinda sikca gozlenen “biz /onlar”,
bir karsitlik i¢inde tanimlanir ve “onlar” ya da “onlarin eylemleri” temel ¢a-
tisma ekseni olarak gosterilir. Arastirmanin dikkat cekici bir bagka sonucu da
milliyet¢i anlamlarin insasinda gazeteler arasinda anlamli bir fark olmamas:
ve milliyetciligin gesitli politik goriislere kolayca eklemlenebilmesidir. Ben-
zer sekilde, Billig'in yaptig1 gibi yiiksek tirajli ulusal bir gazetenin siradan bir
glintiniin, banal milliyetgilik teorisi ve elestirel soylem analiziyle incelendigi
bir ¢alismada (Doganay ve Karaaslan Sanli 2010), kurucu bir “olumlu biz-
olumsuz 6teki” karsitligi ve “gtiltinclestirmeler, abartilar, asagilamalar, dis-
lama ve diismanlastirma gibi stratejiler” kullanilarak irk¢1 ve ayrimei kani ve
yargilarin olaganlastirildig: bulunmustur (2010, 68). Tiirkiye’de en ytiksek ti-
raja sahip ulusal gazete ve etnik ¢esitlilige sahip bolgelerden segilen yerel ga-
zetelerde tiretilen ve dolagima sokulan irk¢t/ ayrimer sdylemi, elestirel soylem
analizi ile inceledikleri aragtirmasinda Eser Koker ve Ulkii Doganay (2010),
ayrimciligin haber ve yazilarin hem tematik yapilar: hem de dilinde de yerle-



78 < ilef dergisi

sik oldugunu, “olumlu kendi-olumsuz 6teki” hiyerarsisini ve “biz ve onlar”
karsithgini kuran bir soylemsel stratejinin, irk¢1/ayrimer ideolojiyi mesrulas-

tirmak tizere siirekli devrede oldugunu tespit etmislerdir.

Tiirkiye medyasinda, milliyetci ve “biz-onlar” hiyerarsik dikotomisine
dayali ayrimci séylemlerin gozlendigi bir baska arastirma konusu, Tiirki-
ye’deki Suriyeli go¢men ve siginmacilarin medyada nasil sunulduklari ve
temsil edildikleridir. Elestirel séylem analizi ve nitel/nicel igerik analizi y6n-
temini kullanan aragtirmalarin hemen hepsi ana akim Tiirkiye medyasinda
Suriyelilerin sunulma ve temsilini hem nicel hem de nitel olarak sorunlu ve
olumsuz bulur (Tas ve Tag 2018; Boztepe 2017; Sen 2017; Erdogan, Kavukguer,
ve Cetinkaya 2017; Doganay ve Coban Kenes 2016). Tiirkiye’de ayrimci soy-
lem ile sadece ulusal ve yerel basinda degil, yeni ve geleneksel gorsel isitsel
medyanin hemen her mecrasinda kargilasmak olasidir. Hrant Dink Vakfi 2009
yilindan beri yiiriittiigii Medyada Nefret Séyleminin [zlenmesi Projesi kapsa-
minda tiger aylik donemlerde kapsamli ve detayli kamuya agik raporlar ya-
yinlamaktadir. Bu raporlara gore, temelinde 6nyargi, irkeilik, cinsiyetgilik ve
yabanci korkusunun yer aldig1 nefret séylemi ve ayrimar dil, Tiirkiye’de basta
Suriyeliler olmak tizere etnik, ulusal, dinsel kimlikleri ve toplumsal cinsiyeti
hedef almaktadir®. Tiim bu incelemelerin, medyada milliyetci sdylemin, esas
olarak ulusal, etnik, dinsel kimlikler ve toplumsal cinsiyet kimlikleri temelin-
de ayrim yapan bir dil ve retorik tizerine kurulduguna isaret ettigi sdylene-
bilir. Bu makalede de popiiler basinda millet olmay siirekli yiicelten ve bir
bayrak gibi dalgalandiran sdylemin, temel ayrimi, “biz ve onlar” retorigi ile

inga ettigi ileri siiriilmektedir.

Covid-19'u Haberlestirmek:
Yeni Tip Koronavirus Eski Tip Milliyetcilik

Popiiler basinda Covid-19 salginiyla ilgili haberlerin metinsel analizi igin Sa-
bah gazetesi’ segilmistir. Bu secimin birinci gerekgesi gazetenin en fazla satan

6 Hrant Dink Vakfi biinyesinde kurulan ASULIS Dil, Diyalog, Demokrasi Laboratuvari tara-
findan hazirlanan bu raporlar, ulusal gazetelerin tiimii ve yaklasik 500 yerel gazetenin iz-
lenmesiyle toplanan verilerin analizini icermekte ve yaklagsik 3 er aylik donemlerde agik eri-
simli olarak yayinlanmaktadir. Raporlar ve medya izleme aragtirmasinin ayrmtilari igin bkz.
https:/ /hrantdink.org/tr/asulis/yayinlar (erisim tarihi 16.09.2020)

7 Sabah gazetesinin miilkiyet yapisi ve ekonomi politik bir degerlendirmesi i¢in bkz. Sénmez
(2013).



Engin Sar1 » Popliler Basinda Covid-19 Haberleri: Yeni Tip Koronavirlis Eski Tip Banal Milliyetcilik > 79

gazetelerden biri olmasidir®. Tkinci olarak Sabah gazetesi, James Curran ve Co-
lin Sparks’in (1999) popiiler basin tanimlamasina biiyiik oranda uygundur.
Curran ve Sparks (1999, 441-45), popiiler basini eglence igeriginin yiiksekligi,
popiiler begenileri karsilama egilimi, icerigiyle izleyicide haz ve mutluluk ya-
ratma amaci ve yiiksek tiraj ile tanimlar ve popiiler basina medya aragtirma-
lar1 alaninda kiigiimsenen bir tiir oldugu icin gereken ilginin gosterilmedigini
belirtir. Oysa Billig'in tanimladig1 tarzda milliyetgiligin banallestigi, topluluk
ve bireylerin giindelik hayatlarina, pratiklerine ve bilinglerine, siradan ve ru-
tin bir sekilde girdigi ve yerlestigi birincil mecranin, popiiler basin oldugu
sOylenebilir.

Popiiler basmin bir parcasi olarak Sabah gazetesi, sadece kurulusunda
ornek ya da model olarak ABD ve Britanya tabloid gazetelerini almasiyla
degil, habercilik tarziyla da tabloid basin ya da gazetecilik kategorisi icinde
degerlendirilebilir. Tabloid s6zctigli diiz anlamda gazetelerin fiziki boyutun-
dan yola ¢ikarak bir tiirtin ad1 olmussa da, sadece gazete sayfalariin han-
gi olcekte giktiklarini tarif etmez (Bruck 1992, 111). Ayse inal (2010, 163-64),
tabloid gazetelerin 6zelliklerinin sayfa sayisimin az olmasi, kolay erisilmeleri,
hizl1 ve kolay okunup tiiketilmeleri, carpici fotograf ve basliklarla haberlerini
sunmast gibi 6zellikleri oldugunu belirtir. Tabloid artik sadece bir gazete tiirii
degil bir habercilik bigimi, hatta Inal’in dikkat cektigi gibi bir medya igerik
format: haline gelmistir. Tabloid formatinin temel 6zelligi, olaylar: ilgi ceke-
cek, izleyicisi veya okurunda merak uyandiracak, sagkinlik yaratacak sekilde
“seyirlik” bir anlatiya dontistiirmektir. S6z konusu olan haber medyasi ise,
olay1 seyirlik bir 6ykiiye dontistiirmek icin 6zel yasama ve kisisel unsurla-
ra odaklanmak, felaket veya sug olaylarini, trajik vakalar1 6ne ¢ikarip carpici
baslik ve tasarimlarla islemek egilimi baskindir. Sabah gazetesinin haberciligi-
ne bicim (tasarim ve sunus) ve igerik olarak bakildiginda tabloid gazeteciligin

eoe
8 Diinyada ve Tiirkiye’de kagida basili gazetelerin satiglar: her gegen yil diismektedir. Bunun
birinci sebebi gazetelerin dijital ya da internet versiyonlarimin takip edilmesidir. Basin flan Ku-
rumunun agikladig istatistiklere gore de ¢ ornegm 2019 yllmda bir 6nceki y11a gore basili gazete
satiglar1 %8 azalmistir (https:

erisim tarihi: 02.07.2020). D1]1talle§meye ek olarak ozellikle Ttirkiye’de, tirajlarin diismesinde

gazetelere giivenin azalmasim sayanlar da vardir (https://www.gazeteduvar.com.tr/
gundem /2020/06/14/ tiraj-tepetakla-kagit-gazetede-sorun-ne/ erigim tarihi 02.07.2020). Bun-

larla birlikte Tiirkiye’de, en yiiksek tiraja sahip basili gazetenin tiraji 200 bini bulmamaktadur.
Aragtirmanin yapildig1 dénemde, takip edilen giinliik, haftalik ve aylik dsnemdeki ortalama
tirajlara gore en ¢ok satan ti¢ gazete Sabah, Hiirriyet ve Sozcii gazeteleridir. Gazete tirajlarina
dair rakamlar, gazetelerin acikladiklar1 kendi satis rakamlarimni derleyen su sitelerden edinil-

mistir: http:/ / gazetetirajlari.com/, https:/ /www.medyaradar.com/tirajlar.
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ve formatin hemen hemen tiim nitelikleriyle karsilagilabilir. Bu tabloid for-
mat ozelliklerinin, neredeyse biitiin Covid-19 haberlerinde mevcut oldugunu
soylemek yanlis olmayacaktir. Haberlerin bu format 6zellikleri, milliyetciligin
banal yeniden tiretimi, Billig’in kavramsallastirmasiyla “dalgalandirilmas1”
ile kolayca uyumlandirilmaktadir. Covid-19 haberlerinde millet olmanin ya
da milliyetciligin rutin ve siradan {iretimi, ddetlesmesi, 6zetle banallesmesi-
nin en sik “biz” ve “onlar” ayrimi aracigiyla kuruldugu gortilmektedir. “Biz”
ve “onlar”in olumlu ve olumsuz olarak nasil tanimlandig1 van Dijk’in da eles-

tirel soylem ¢oztimlemesi modelinin temel analitik kategorilerinden biridir.
Covid-19 Haberlerinde “Biz" ve “Onlar”in Kurulusu

Tiirkiye’de ilk hastanin tespit edildigi, 11 Mart 2020’de, giintiniin ilk dakika-
larinda (saat 00:30) Saglik Bakan: Fahrettin Koca tarafindan duyuruldu. Co-
vid-19 konulu gazete haberlerinin taramasina bu tarihten itibaren baslands,
ancak haber s6ylemi ve retoriginde bir degisiklik olup olmadigini gérebilme
sanst i¢in bir glin 6ncesinden baslamanin faydali olabilecegi dtistincesiyle 10
Mart tarihli gazete de inceleme kapsamina alindi. Asagida van Dijk’in elegti-
rel sgylem analizi modeline uygun olarak betimlenmis haber 6zetlerini igeren
tablo 1’e baktigimizda, daha ilk haberlerden itibaren, Covid-19 hastalig1 ve
salgininin, bir insanlik ve tiim diinyay ilgilendiren bir halk sagligi sorunun-
dan ¢ok, ulusal bir diinya cografyasinda ve biz (bizim milletimiz) ve onlar
(6teki milletler) retorigi icinde, bir milli mesele olarak ele alinip haberlestiril-

digi gortilebilmektedir.

Tablo 1.°

Tarihi ve Gazetedeki Yeri 10 Mart 2020 - Birinci sayfa ve Son (20.) sayfa

Ana Baslik KORONAVIRUS Dogu'da azaliyor Batrda yikseliste
Spot ya da Giris Koronavirts salgini yeni ulkelere sigrayarak can almaya

devam ediyor. Cin'de gunluk olum sayisinda dusus var.
Avrupa'da Italya, Fransa, Ortadogu'da ise Iran'da kabus
buyuyor. Cin'de son 24 saatte 23, Italya'da ise 230 kisi
hayatini kaybetti.

9 Tablodaki haber bagliklar: ve metnindeki biiyiik kiigiik harf kullanimlari, gazetede kullanil-
dig1 gibi kullanilmigtir. Ayrica bazi haberlerde, bazi kelimeler carpici ve dikkat gekici olmasi
i¢in font ve biiyiikliigiine ek olarak renk bakimindan da farkli yazildigi gézlenmistir. Bazi ha-
berlerde de dikkat gekicilik ya da garpicilik amaciyla kelime sonlarina tinlem isareti kondugu

da gortilmiistiir. Bu noktalama isaretleri de tabloya aktarimigtir.
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(Tamami ya da ilk bolimu)

Alt Basliklar SERBEST DOLASIMA SINIR (Italya'da), PROGRAMINI IPTAL
ETTI (Portekiz Cumhurbaskan)
Ana Metin Yeni tip koronavirtsun ilk ortaya ¢iktigl Cin'de son 24 saatte

23 kisi hayatini kaybetti. Virus Avrupa'da hizla yayilirken,
Italya'da ayni stirede 230 kisi viriis nedeniyle oldu

Tablo 2.

Tarihi ve Gazetedeki Yeri

10.03.2020 - Birinci sayfa ve Son (20.) sayfa

Ana Baslik

Onlemleri Erken Almasaydik Biz de Italya Gibi Olurduk

(Tamami ya da ilk bolimu)

Spot ya da Giris Saglik Bakani Fahrettin Koca: “Iran’la sinin kapatmasaydik
Turkiye'de de gorulecekti”

Alt Basliklar “Iran’la sinir kapatmasaydik Turkiye'de de gorilecekti”

Ana Metin Saglik Bakani Fahrettin Koca, yeni tip koronavirts salginiyla

ilgili agiklamalarda bulundu. “Tdrkiye'de su ana kadar tespit
edilen bir vaka yok" diyen Koca, "Eger Iran’la sinirlarimiz;
kapatmasaydik, bircok bolgemizde salgini gorur olacaktik.
Kiresel bir sorunla ulusal olarak mucadele ediyoruz.
Vatandaslarimizin endiseye kapilmasini gerektirecek

bir durum yok. Devlet organizasyonlarimizin tamami,
bakanligimiz, yapiimasi gerekenlerin hepsini diger hicbir
tlkenin yapmadig kadar yapiyor. Butin Italya'y kusattigi
donemde Avrupa maalesef hicbir tedbir almadi. Avrupa‘daki
tedbirsizlik daha buyuk sorunlara yol acacaktir. Mevcut
durumda eger virts Ulkemize gelecek olursa buyuk ihtimalle
yurtdisindan yeni girislerle veya yurtdisindan donuslerle
olacaktir” ifadesini kullandi.

Tablo 3.

Tarihi ve Gazetedeki Yeri

10.03.2020 - Birinci sayfa ve Son (20.) sayfa

Ana Baslik

SOK! NATO'YA DA VIRUS BULASTI

(Tamami ya da ilk bolimu)

Spot ya da Giris -yok-
Alt Basliklar -yok-
Ana Metin Belcika'nin baskenti Briksel'deki Kuzey Atlantik Anlasmasi

ittifaki (NATO) ana karargahi personelinde koronavirtis
saptandigi agikland:. Bir sture once Kuzey ltalya tatilinden
donen NATO calisani, grip belirtileri nedeniyle saglik
kurulusuna basvurdu. Yapilan testler sonucu, NATO
personeliile iki aile tyesinin koronavirls tasidigr saptandi

Tiirkiye’de ilk vaka agiklamasindan bir giin 6nceki bu haberlerde,

“biz”de herhangi bir hastalik halinin olmadig, iyi ve temiz “biz”e karsi
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“Dogu”nun ve “Bati”nin durumuna isaret eden bir haber baglig1 ve girisinde,
onlarin, yani Dogumuzdaki fran’mn ve Avrupa’daki milletlerin “biiytiyen bir
kabus” iginde olduklari dile getirilmektedir. Onlemlerin erken alindig1 haberi
de, yine milli bir karsitlik, gerekli tedbirleri almis olan “biz”e karsi, virtisiin
kusatmast altinda 6liim kalim miicadelesi veren onlar (italya ve Avrupa) ara-
sinda kurulmaktadir. Burada hatirlatilmasi gereken nokta, haber sdyleminin
bizzat haber kaynag olan otoritenin sézleri ile haberin dili ve retorigi arasin-
da ayrim yapmanin pek gerekli olmadigidir. Haber arastirmalar literatiirii
ve teorileri ele alinirken dile getirildigi gibi, haberler birincil tanimlayicilarin
sozlerini haber s6ylemi haline getirirler. Haber, sdylem ve kullandig: retorik
stratejilerle birincil tamimlayicilarin agiklamalart ile haberin kendisi arasinda-
ki ayrimu siler. Bu basit bir sekilde tirnak isareti kullanmaksizin birincil tanim-
layicilarin s6zlerini haber baslhigi haline getirmekle, ya da onlarmn sézlerini
halkin diline terciime ederek haber metni haline getirmekle olabilir. Haberde
Saglik Bakani Koca, “biz” dili ile konusuyor ve sorunun kaynagimin kiiresel,
miicadelenin ulusal oldugunu belirtiyor. Bu ifade daha sonra, Saglik Bakanli-
gimin Covid-19 salginina kars: halk saghigi resmi kampanyasinin slogani hali-
ne gelecektir. Miicadelenin ulusal oldugunu sdyleyen retorik, aslinda tehdide
maruz kalanin millet oldugunu da séyliiyor. Billig’in banal milliyetcilik teo-
risinde vurguladigi gibi, millet olma, bir halkin, bir yurdun ve bir devletin
tek bir biittinltik icerisinde kusatilmasidir. Bu yiizden aslinda “biz” ile kas-
tedilen ve hatirlatilan millet, bir halk, yurt ve devletin biitiinlesik varhgmna
isaret etmektedir. Tedbirsiz Batili milletlerin i¢inde bulundugu hastalik halini

17

carpical bir sekilde gosteren bir diger haber, “Sok!” ifadesi ile haberlestirilen

“NATO’ya viriis bulagsmas1”dir. Burada askeri bir kurumun viriis bulasacak
bir canli organizma olmadig1 belli iken, kullanilan metonimik'® retorigin, dik-
kat gekmenin yani sira, NATO’ya yonelik milli husumeti hatirlatmay1 amag-
ladig1 soylenebilir.

10 Diizdegismece (metonymy) terimi iki parcadan olusur: “meta”, yani nakletmek ve “onoma”,
yani isim. Boylece gercek anlamiyla diizdegismece “ikame adlandirma” dir. Diizdegismece
birlesme yoluyla seyler arasinda zaman ve mekanda birlik tizerine igler (Berger 2012, 95-96).
Ozellikle basm ve habercilik dilinde, hizli ve etkili enformasyon iletme amaciyla diizdegis-
meceye sik bagvurulur. Milliyet¢i soylem de metonomiden retorik olarak yararlanir. Ulusla-
rin temsilinde metonimik bir dil vardir ve haberlerde uluslar ya da ulusal yénetimler, bagkent
ya da liderleri tarafindan temsil edilirler (Billig 2002, 131).
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Tablo 4.
Tarihi ve Gazetedeki Yeri 11.03.2020 — Manset/Glindem Sayfasi
Ana Baslik Tedbiri Artirin Temasi Azaltin
Spot ya da Giris Saglik Bakani Fahrettin Koca gece yarisi yaptigr agiklamada,
Turk vatandasi bir erkek hastada koronavirs tespit edildigini
bildirdi. Koca, "Virls alacagimiz tedbirlerden gliclu degildir”
dedi
Alt Basliklar Turkiye'de ilk Kovid-19 vakasi
~BUYUK BASARI GOSTERDIK'
14 GUN KURALI ONEMLI
-TEDBIRIARTIR TEMASI AZALT
-ORNEK ULKE TURKIYE
Ana Metin Turkiye'de ilk koronavirts (Kovid-19) vakasl goruldu.
(Tamami ya da ilk bolimu) Saglik Bakani Fahrettin Koca, dun gece yarisi yaptig basin
aciklamasinda kuru oksuruk ve yuksek ates sikayeti olan bir
erkek vatandasin testlerinin pozitif ¢iktigini duyurdu. Bakan
Koca, virlist Avrupa temasi Uzerinden kaptigl belirlenen
erkek hastanin izole edildigini ve aile bireylerinin hepsi
gozetim altinda alindigini kaydetti.
12.03.2020 Kirli bilgiye kanmayin her sey kontrol altinda
Manset- Ana Baslik
Spot ya da Giris Panige gerek yok her sey kontrol altinda
Turkiye'deki ilk koronavirtis vakasi sonrasi toplanan Bilim
Kurulu'ndan yureklere su serpen agiklama: Panige gerek
yok her sey kontrol altinda. "Kirli bilgiye kanmayin, her
sey kontrol altinda” diyen Saglik Bakani Fahrettin Koca,
"Vatandasimiz tedirgin olmasin. Mucadeleyi birlikte
verecegiz.
Ara Baslik ULUSAL MUCADELE VERECEGIZ

[k vakanin tespit edildigine dair haber mansetten verilirken, retorik yine
okuyucusuna millet olarak, “siz” kipi ile sesleniyor. insanlari (okurunu) “Biz”
bilinciyle 6nlem almaya, milli bir fedakarliga ¢agirmaktadir. Bakan ise, salgin
hakkindaki her kamusal a¢iklamasinda olacag: gibi “biz” retorigi ile konus-
maktadir. Benzer sekilde 12 Mart tarihli gazetenin mangeti “Kirli bilgiye kan-
may1n, her sey kontrol altinda” ve alt baglig1 “Ulusal miicadele verecegiz” ile
salginla miicadelede halk saglig: politikalarini belirlemek tizere olusturulan
Bilim Kurulu adina agiklama yapan Saglik Bakaninin sézlerine yer veren ha-
ber, milli gérev ve sorumluluklar: hatirlatmakta ve ulus-devlete gtivene cagir-
maktadir. Yukaridaki haberde bagarimin ve 6rnek iilke olmanin ara bagliklar
ile 6ne cikarildig ve viriisiin disaridan, Avrupa’dan yurda girdigi belirtiliyor.
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Milli 8vgii ve gururu vurgulayan, iyi ve giizelin “biz” den, kétii ve olumsuzun
disaridan kaynaklandigina isaret eden retorik, bu ilk haberden baslayarak ne-
redeyse tiim Covid-19 haberlerinde yinelenmektedir.

Tablo 5.
11.03.2020 Italya geneli kirmizi bolge
Orta Sayfa (Dunya Raporu) | Koronavirts nedeniyle Cin'in ardindan en fazla can
Ana Baslik kaybinin yasandig italya'da diin de 168 kisi 6ldii. Hayatini
Spot ya da Giris kaybedenlerin sayisi 631'e yukseldi. Tum ulke karantinaya
Alt Basliklar alindi. Basbakan Giuseppe Conte, onlemleri tlke genelinde
Ana Metin uygulayacaklarini, serbest dolasimi zorunlu haller disinda
(Tamami ya da ilk bolimu) sinirlandirdiklarini belirtti. Conte, "Butun ulkeyi kirmizi bolge

ilan ediyaruz” dedi.

11.03.2020 KKTC'de ilk vaka Alman turistte virts ¢kt
Orta Sayfa (Dunya Raparu) | Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti Saglik Bakani Ali Pilli,
Ana Baslik Almanya'dan gelen 65 yasindaki bir kadinda turistte
Spot ya da Giris Kovid-19 tespit edildigini duyurdu.
Alt Basliklar Bu haber AA dan alinmigtir. AA da bu haber su baglikla verilmigtir:
Ana Métiﬂ KKTC'de ilk koronaviriis vakast. https://www.aa.com.tr/tr/dunya/kktcde-
(Tamam! va dailk bolim) ilk-koronavirus-vakasi/1760287 (erisim tarihi 10 Temmuz 2020)

Avrupa milletlerinin caresizlik i¢cinde oldugunu ve ‘biz’de, yurdumuzda
goriilse de, (KKTC de bizim yurdumuza dahil olmak tizere) viriisiin kayna-
gnin Avrupa olduguna isaret eden haberler baglangicta Italya tizerinde dur-
makta ve bagliklar, ¢aresizlik halini vurgulayan ifadelerden olusturulmakta-
dir. Bu bir aylik siire boyunca ¢ikan haberlerin neredeyse tamaminda, millet
olarak isaret edilen “biz”, viriis ile miicadelede tistiin basar1 gostermekle
oviilmektedir. Bu millet olarak biz’in 6ncelikle devleti ve bununla birlikte bu
devletin halkini kapsadig1 vurgulanmalidir.

Tablo 6.

13.03.2020 Tum Okullar Tatil Maglar Seyircisiz

Ana Baslik - Manset Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan baskanligindaki
Spot ya da Giris Korona virlis zirvesinden kritik kararlar ¢kt ilk, ortaokul ve

liseler 16 Mart'tan itibaren 1 hafta tatil edilecek.

13.03.2020 Koronavirtis'e Karsi 14 Altin Kural

Ana Baslik- Sur Manset Tum Dunyay Etkisi Altina Alan Koronavirtsten Kabusundan
Spot ya da Giris Korunmak Igin Uzmanlarin Uzerinde Anlastigi Altin Kurallar
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Ana Baslik-Yurt Haberleri (14

13.03.2020 Tum yurtta seferberlik

Ana Baslik- Orta Sayfa (13. | Yeni tip karonaviruse karsi kent kent 6nlemler aliniyor.
Sayfa) Diinya Saglik Orgiitii'ntin "kiiresel salgin” olarak tanimladig)
Spot ya da Giris koronaviruse karsi tlke genelinde onlemler strtyor.
13.03.2020 Meclis'te korona icin seferberlik!

Sayfa)

13.03.2020 Dunya Alarmda

Ana Baslik-Orta Sayfa Yeni tip koronavirus (Kovid-19) dinya genelinde hizla

Spot ya da Giris yaviliyor. Vaka sayisi 129 bini gecti, 61U sayisi ise 4 bin
749'a ulastl. Bu gelismeler yasanirken, Cin Ulusal Saglik
Komisyonu'nun basindaki isim olan Zhong Nanshan salginin
haziran ayinda bitmesini beklediklerini soyledi. Cin'den sonra
en cok olumun yasandigl Ulke Italya.

13.03.2020 Skandal paylasim

Ana Baslik ABD'li basin kurulusu New York Times, Avrupa uguslarinin

Glndem orta sayfa askiya alinmasi haberini ugus listesi yasaginda bile olmayan

Spot ya da Giris Turkiye'nin fotografiyla paylast..."ABD, Avrupa'dan

cogu seyahati askiya aldi” baslikll haberdeki fotografta
Istanbul'dan bir cami kullanildt. Kirli bir operasyona basvuran
gazete, Turkiye'de salgin varmis havasi olusturmaya calist.
Duruma sosyal medya hesabi Twitter'dan tepki gosteren
Sanayi ve Teknoloji Bakani Mustafa Varank, “Koronavirts
gibi bu zihniyetin de karantinaya alinmasi gerekiyor” dedi.

24.03.2020 Dunya Raporu
Ana Baslik
Spot ya da Giris

Dunya Karantinada
Kovid-19 salgininin 6nunu alamayan ulkeler karantina
uygulamaya baslad!. Bir cok tlke karantina sartlarini

sertlestirdi ya da sokaga ¢lkma yasagl uygulamaya baslad.

Alinan tedbirlerle ilgili haberlerin, stirekli milli bilince seslendigini ve

millet olma bilincinin siradan ve ddetlesmis bir sekilde imlendigini soylemek
yanlis olmayacaktir. Egitim ya da spor miisabakalari ile ilgili kararlarin da,
seferberlik ¢agrisinin da 6lgegi millidir. Haberler retorik olarak dis kaynakl
bir “kabusa kargi, milli bir seferberligin, fedakarligin ve miicadelenin geregi-
ne igaret etmektedir. Seferberlikle miicadeleye hazirlanan “biz”e kars, aley-
himize ¢alisan “kétii” bir yabanct milletin varligi “Skandal Paylasim” bashig:
ile haberlegtirilmekte, Sanayi ve Teknoloji bakanin retoriginde ise “karantina”
gibi salginla miicadele tedbiri, “onlar” icin ayrimci bir mecaza dontismekte-
dir. Bir giin sonraki gazetede, bu olayin devaminda New York Times gazetesi-
nin seyahat kisitlamasi ile ilgili haberde Tiirkiye fotograflarinin kaldirilmasin
“New York Times cark etti” bashgi ile verilmistir. Gazetede, 6zellikle Avru-
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pa devletleri veya otoritelerinin, diizeltme ve karar degisiklikleri genellikle
“cark etme” mecazi ile haberlestirilmektedir. Bu mecazin, 6teki, dzellikle de
Avrupali milletlerin karar ve fikirlerini degistirmesiyle ilgili kiictimseyici bir
retorigin pargasini oldugunu soyleyebiliriz. 15 Mart tarihli gazetenin ekono-
mi sayfasindaki haber ve 7 Nisan tarihindeki pandemi 6nlemiyle ilgili haber
Batili milletlere yonelik benzer bir kii¢timseyici retorigi 6rneklendirmektedir.

Tablo 7.
15.03.2020 Almanya Cark Etti
Ana Baslik — Ekonomi Finans | Batili Sivasetciler maliye politikalarinin devreye girmesi
Sayfasi (7. Sayfa) gerektigini nihayet kabul ettiler. Tesvik ve destek paketleri
Spot ya da Giris agiklanmaya baslandi. Dunya Savaslart ve Berlin Duvarinin
yikilisindan kalan travmalarindan dolayi Alimanya’nin uzun
yillardir devam ettirdigi bir bitce dengesi saplantisi vardi. Bu
saplanty, kiresel finans krizi zamaninda Almanya'nin Italya
ve Yunanistan gibi ulkelere kemer sikma igin buyuk baski
uygulamasina neden olmustu. Kemer sikma Avrupa'da krizin
etkilerini agirlastirmisti. Bunun neticesinde birqok Avrupa
ulkesinde saglik sistemi kotdlesti. Alimanya bu sefer cark
etti.
07.04.2020 Isveg cark etti: Binlerce kisi olecek
Dlnya Raporu (orta sayfa) Pandemiye karsi herhangi bir sert tedbir almayan Isveg'te
Spot ya da Giris Basbakan Stefan Lofven halkina uyari geldi: Sayisiz oltime
hazir olmaliyiz

Covid-19 haberlerinde “biz”in siklikla bir milli gurur ve 6vgii ile im-
lendigi séylenebilir. Bu 6vgiiniin de hem bir kendini yticeltme hem de Batili
milletlerce 6viilme yoluyla yapildig: goriilmektedir. Tiirkiye’de ilk haftalarda
gazetenin birinci ve giindem (orta) sayfasindaki haberler, her tiirlii tedbirin
alindigini gosterir tarzda ulusa giiven telkin etmekte, milletge kaygilanacak
bir durumun olmadigini, Batili milletlere kiyasla ¢ok iyi durumda oldugu-
muz izlemini yaratmaya ¢alismaktadir. Hastaligin kaynagi disarisidir ve mil-
leti korumak adina kapilar da kapatilmis, ancak yurt disindaki Tiirklerin yur-
da getirilmesi de ihmal edilmemistir.

Tablo 8.

14.03.2020 Dersler TV'den ve Internetten

Ana Baslk-Manset Milli Egitim Bakani Ziya Selguk, koronavirus tatilinde devreye
Spot ya da Giris girecek uzaktan egitimi anlatti
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14.03.2020 Ana Baslik- Galisan Anneye Mesaide Kolaylik

Birinci Sayfa Aile Calisma ve Sosyal Hizmetler Bakani Zehra Zumrut
Selcuk'tan calisan anneleriilgilendiren cok onemli agiklama
geldi

14.03.2020 Birinci Sayfa Ana | Suphesi Olan 184'U Arasin

Baslik Saglik, Adalet ve Ulastirma Bakanlar koronavirtise karsi yeni

Spot va da Giris onlemleri agikladi

14.03.2020 Ana Baslik- Baskan'a Termal Kamerali Onlem

Birinci Sayfa Baskan Recep Tayyip Erdogan, cuma namazini Uskiidar'da

Spot ya da Giris bulunan Hz. Ali Cami'nde kildi. Erdogan’in camiden ¢iktig
sirada ise korumalardan birinin elinde termal kamera oldugu
goruldu,

14.03.2020 Ana Baslik- Mecliste tapyekun virus seferberligi

Gundem Sayfasi TBMM Baskani Sentop'un partilerin grup baskanvekilleri

Spot ya da Giris ile yaptigi gorusmenin ardindan TBMM'ye 31 Mart a kadar
ziyaretci kabul edilmemesi karar alindi.

14.03.2020 Ana Baslik- Telekonferansla liderler zirvesi

Gundem Sayfasi Turkiye Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in ev

Spot ya da Giris sahipliginde 17 Mart'ta Istanbul'da diizenlenmesi planlanan
liderler zirvesi, yeni tip koronavirtis nedeniyle telekanferans
yoluyla yapilacak.

15.03.2020 - Birinci sayfa Hazine ve Maliye Bakani Berat Albayrak Tum desteg
saglayacagiz

15.03.2020 Ana Baslik- Orta | Turkiye 16 Ulkeye Kapilar Kapatti

Sayfa TURKIYE, koronavirtise kars alinan énlemler kapsaminda

Spot ya da Giris 16 ulkeyle kapilarini kapatti. Bu dlkeler Cin, Iran, Irak, Italya,
Glney Kore, Almanya, Fransa, Ispanya, Norvec, Danimarka,
Belcika, Avusturya, Isveg, Hollanda, Azerbaycan ve
Gurcistan. Ayrica ugus yasagl karart alinan 11 tlkedeki Turk
ogrenci ve turistlerin 17 Mart saat 24.00'e kadar Turkiye'ye
donus yapabilecekleri bildirildi.

Haberlerde birincil tanimlayicilar olarak Covid-19 salgin olgusu agisin-
dan hiikiimet tiyelerinin ve resmi uzmanlarin, ilk tavir ve agiklamalarimin,
haber temalarini belirledigi goriilmektedir. Bu bakimdan haberlerin mak-
ro yapisinda millet 6vgiisii agisindan iki temanin 6ne giktig1 6ne stirtilebi-
lir. Birincisi tiim milletge, yani milletin en kiiglik biriminden (bu “sokaktaki
vatandag” olarak tanimlanmaktadir) st diizeye (“Bagkan Erdogan” olarak
tanimlanmaktadir) kadar bagarili bir mticadele gosterdigimiz temasidir. Bu-
nun kadar gti¢lii olmasa da ikinci tema, milletce salgin krizini firsata ¢evirme
temasidir. Bu firsat retorigi Tablo 9'da yer alan haberlerde goriilebilir:
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Tablo 9.

15.03.2020 COVIDEO Sektoru Geliyor

Ana Baslik- Ekonomi Sayfasi | Covid-19 virlsU is dinyasini video konferans toplantilarina
Spot yada Giris yoneltti. Viris sonrasi talep 5 kat artti. Simdi uzaktan
egitimden, sirket toplantilarina kadar her alanda video

Ara Baslik konferansin yilidizi parliyor.

TURK SIRKETLER COK ILGILI

"Daha once uluslararasi sirketlerin ilgi gosterdikleri bu
teknolojiye simdi Turk sirketler de ilgi gosteriyor”
19.03.2020 Manset-Ana Guclenerek Atlatacagiz

Baslik Baskan Erdogan Virus ulkemize gelmekte niye geri kaldi

Spot ya da Giris dive dizlerini dovenler, kaos ¢ikarmaya calisanlar ¢ikti. Bu
muhterislere aradiklar firsati vermeyecegiz. Turkiye'nin glic

Ara Basliklar birligidir. Allah'in yardimi ve milletimizin destegiyle bu sikintili

sureci gliclenerek atlatacagiz.

BU SURECI 1Yl YONETIRSEK GUZEL BIR TABLO BIZI
BEKLIYOR, BATI VATANDASLARINI SAHIPSIZ BIRAKTI,
SINAVLAR ERTELENEBILIR, KORUYUCU MASKE VE
KOLONYA DAGITACAGIZ, '3 HAFTA EVDE KALIN.EN IYi
KONUMDA OLAN BIiziz

20.03.2020 Ekonomi Sayfasi | Yerli solunum cihazi dretiliyor

Ana Baslk

Salginla Miicadelede Ornek Millet Tiirkiye Retorigi:
Milli Hamaset ve Narsisizm

Batili milletlere Tiirkiye nin 6rnek olmasi daha ilk giinden, hatta Ttiirkiye’deki
ilk enfekte vakanin ¢tkmasindan 6nce Saglik Bakani tarafindan dile getiril-
mistir. Bu, birincil tanimlayicilarin (hiikiimet tiyeleri ve bilim uzmanlari) Co-
vid-19 ile miicadelede bagarili ve 6rnek olma retorigi, haberlerde sik sik tek-
rarlanur. Tiirk milletinin 6rnek olma hali, el yikama ve selamlagmadan, sosyal
hayat 6nlemlerinden tibbi teknolojilere, sehir hastaneleri ve saglik sistemine
kadar uzanmaktadir. Covid-19 salginiyla miicadelede 6rnek millet olma sa-
yesinde, el yikama seklinden selamlagma bigimine kadar her tiirlii giindelik
pratik, ayrica tibbi teknoloji, ilag ve hastane binalar: milletligin parcas: hali-
ne gelmis, bir anlamda banal olarak “milli”lesmistir. Haberlerin enformas-
yon igerigine ve retorigine bakilirsa, tiim mesele diinya ve 6zellikle Avrupa
tilkelerine kars: “milli basarimiz”dir. Milli Gstiinliigiin 6tesindeki tiim olay
ve gelismelerin ¢ok da 6nemi yoktur. Bunun digindaki yeni bilginin ne ha-
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berin makro yapisinda (ana ve alt basliklar, spot, giris) ne de iceriginde yer
aldigina rastlanmamistir. Tablo 10’da yer alan 8 Nisan tarihli manget haberi,
nihayet durumu 6zetler: “Avrupa’dan iki kat iyiyiz”. Bu baglik Saglik Bakan
Koca'nin Tiirkiye’de Avrupa’da mevcut olandan iki kat fazla solunum cihazi
oldugu haberinin bagligidir.

Tablo 10.

15.03.2020 ABD'lilere Turk Usulu El Yikama

Ana Baslik-1lk Sayfa

16.03. 2020 Turkiye, Avrupa ve Balkanlara ornek oldu.

Ana Baslik-Gindem Sayfasi | Turkiye'nin Kovid-19'la micadelesi Balkanlar'a drnek oldu.
Bulgaristan tani kiti talep ederken, bircok Balkan Ulkesi de

Spot ve Girls Turkiye'nin mucadele yontemini ornek aliyor
-Tani Kitlerimiz Ilgi Gordu
Ara Basliklar -Herkes Takdir ediyor

-Gozle Garulur Farklar Var

-Bu Basari Surpriz Degil

-Karadag tecribemizden yararlanmak istiyor
-Medya Turkiye'nin basarini isliyor
-Turkiye'nin olumlu algisi guclendi

-Turkive'nin surecte basarisini hazmedemeyenler var
16.03.2020 ilk Sayfa Korana Selam

Ana Baslik ve Spot Baskan Erdogan ve Nato Genel Sekreteri Stoitenberg'le bir
araya geldigi gorusmede el sikismak yerine verdigi bu selam

veni bir akim yarattl.
04.04.2020 Dunya Raporu | Dunyaya Turk usulu selamlasma’ cagris

Ana Baslik Dunyayi saran koronavirts salgini bircok aliskanhigl
degistirdigi gibi selamlasma seklini de degistirdi. Virts
Spot ya da Giris bulasir korkusuyla karsisindakiyle tokalasmak istemeyenler,

dirseklerini ya da ayaklarini birbirine degdirerek selamlasiyor.
Buna bir alternatif de eli g6gse goturerek yapilan Turk
usulu selamlasma. ABD Disisleri Bakanligl da bu yontemnle

selamlasmayi onerdi.
07.04.2020 Dinya Raporu | Maske seferberligi ile diinyaya 6rnek olduk

Ana Baslik Dunyada bir ¢ok Ulke maske krizi yasarken Turkiye'de

Spor ya da Giris vatandaslara Ucretsiz maske dagitimina baslandi. Maskeler
buglinden itibaren adreslere teslim edilmeye baslanacak

8.04.2020 Manset Ana Avrupa'dan en az iki kat iyiyiz

Baslik Saglik Bakani koca, virusle mucadeleyi anlattr: Dinyada

Saglik Altyapisi en guclu ulkelerdeniz. AB ulkelerinden en az
iki kat fazla solunum cihazimiz var. Sehir hastanelerimizin
her odasini yogun bakim odasina donusturebiliriz
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11.04.2020 Orta Sayfa Ana
Baslik
Spot va da Giris

Turkiye'nin Cabalari Diunyaya Ornek Oldu

Koronavirtsle micadelede DSO'niin Takdirini Kazandi

Tiirk bilim insanlar, Dinya Saglik Orgliti'niin (DSO)
Turkiye'nin korona virusu ile mucadelede ‘Ornek Ulke' alarak
bahsetmesini degerlendirdi

Milli 6vgii ve gurur retoriginin ve uluslararasi kahramanlik ya da hama-

si retorigin sik¢a goriildiigi Covid-19 salginyla ilgili bir bagka haber dizisi,

caresiz durumda temsil edilen 6teki milletlere yardim edildigine dair Tablo

11’deki haberlerdir.

Tablo 11.

03.04.2020 Manset Ana
Baslik
Spot ya da Giris

Kara Gun Dostu Turkiye

Bir yandan koronovirtuse karsi igerde amansiz bir mucadele
veren Turkiye, salginin pencesinde kivranan dunyanin yardim
cigligina da kayitsiz kalmadi

03.04. Dunya Raporu Ana
Baslik

AP raportortnden Turkiye've ozel tesekkdr

06.04.2020 Dunya Raporu
Ana Baslik

Ispanya'dan Tesekkir dostumuz Turkiye Comertlik Gosterdi

8.04.2020 Dunya Raporu
Ana Baslik

Almanya'daki Turk terziler maske dikiyor

Almanya Basbakani Angela Merkel, yeni tip koronavirts
(Kovid-19) salgini nedeniyle Avrupa Birligi'nin (AB) kurulusundan
bu yana en buyuk sinavla karsi karsiya bulundugunu soyledi.
Merkel, Basbakanlik'ta yaptig aciklamada Kovid-19 salgininin
tim AB Uyelerini etkilendigini belirterek Avrupa'nin bu krizden
guclu sekilde cikmasinin tim tlkelerin ¢ikarina olacagini ifade
etti

Ote yandan Almanya'da yasayan bircok Turk terzi, kumastan
maske Ureterek salginla mucadeleye destek

9.04.2020 Dunya Raporu Ana
Baslik

Spot ya da Giris

Ara Baslik

Turkiye yardimlarinda Balkanlar't da unutmadi

Kovid-19 salgini ile Batili Ulkeler baska tlkelere ait tibbi
malzemelere el koyarken ve sadece kendi topraklarina
odaklanmisken, Turkiye dunyanin dort bir yanina yardim
gondermeye devam ediyor

MEVLANALI MESA] “TURKIYE'YE MINNETTARIZ"

11.04.2020 Dunya Raporu
Ana Baslik
Spot ya da Giris

Ara Basliklar

Ingiltere ve Libya'ya tibbi destek

Bugiine kadar Italya, Ispanya, Sirbistan, Bosna Hersek, Karadag,
Kuzey Makedonya ve Kosova basta olmak Uzere bircok tlkeye
tibbi malzeme yardimi yapan Turkiye, dun sabah da Libya ve
ingiltere’ve askeri kargo ucag ile saglik malzemesi gonderdi
ABD DE YARDIM TALEP ETTI, KARANLIGIN ARDINDA GUNES
VAR, Ingiliz medyasi Turkiye'nin yardimini mansetten verdi
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8 Nisan tarihli Diinya Raporu sayfasindaki “Almanya’daki Tirk terzi-
ler maske dikiyor” baglikli haber, milli bagarinin ya da Tiirklerin bagarisinin
yurt siirlarin agtigini vurgular. Aslinda haberin konusu ya da igerdigi “yeni
bilgi”, Almanya bagbakani Merkel’in salginin Avrupa Birliginin krizi oldugu
hakkindaki agiklamasidir. Ancak milletligin dalgalandirilmas: geregi, yani
Almanya’da maske diken Tiirk terzilerinin oldugu, Merkel’in agiklamasindan

daha 6nemli gorilmiistiir.

Millet olarak “biz” 6vgtisii yani ulusun, ulusa dviilmesi, sadece kamu
idaresi ya da siyasi alandaki basarilar kapsaminda degil, spor alaninda da
islenmektedir. Popiiler basinda, milli bilincin en ¢ok hatirlatilip yticeltildigi,
milli seferberligin 6viildiigii, milli gururun tazelendigi sayfalarin spor sayfa-
lar1 oldugu soylenebilir. Billig de (2002, 21), okurlar: milli davay1 destekleme-
ye cagiran spor sayfalarinin, milletin daha ¢ok erkek vatandaslarinin zevk al-
masina hizmet ettigini ve millet olma adina fedakarliga davet ettigini belirtir.
Hatta popiiler basinda spor sayfalari, uluslararasindaki miicadele ve rekabe-
tin sahnelendigi, uluslararasi miisabaka haberlerinde ya da yorum yazilarin-
da milliyetciligin siradan, bayagi ve banal formlarinin rutinlestigi sayfalardir.
Covid-19 salgini spor haberlerine de konu olmustur ve haber retorigi yine
millet olma bilinci ve 6vgiisi tizerine kuruludur. Tablo 12’deki haber futbol
liglerine ara verilmesi hakkindadir. Ancak baglik ne spor miisabakalari ne de
futbol ligleriyle ilgili bir duruma isaret etmektedir. Haber ise yine diinyanin
viriis nedeniyle “kasip kavruldugunu”, Avrupa’nin aczini, “biz”im tedbirli ve

“en iyi” durumumuzu vurgulamaktadir.

Tablo 12.

15.03.2020 Eniyisi Turkiye

Ana baslik-Spor Sayfasi Ilk vakanin gorulmesinden sonra ltalya 22, Ispanya 39,

Spot ya da giris Almanya 43, Fransa 46, Ingiltere ise 46 glin bekleyip ligleri
Ana metin kapatti. Turkiye ise ilk vakadan sadece 1 gtin sonra seyircisiz

oynama kararini agikladr,

Dunvayi kasip kavuran yeni nesil Koronavirtis'un

artik merkez Ussu Avrupa! Cin'den baslayan ve spor
organizasyonlarinin da bir bir iptal edilmesine neden olan
Covid-19 sonrasinda basta Italya olmak tzere Avrupa
ulkelerinin tedbir almakta ge¢ kaldigi en buyuk tartisma
konusu.
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17.03.2020 Spor ana Baslik
Spot ya da giris

Turkiye'de Acil Durum Yok
FBahce'nin Italyan basketbolcusu Datome, Turkiye'nin
guvenli oldugunu soyledi.

27.03.2020 Spor Sayfasi
Ana Baslk
Spot ya da Giris

Turkiye'de Guvendeyiz

Ankaraguct’'nin deneyimli orta saha oyuncusu Ricardo Faly
Sabah'a konustu. Turkiye diger tlkelere ve ozellikle kendi
ulkem Fransa'ya gore ¢ok iyi durumda, Turk devleti iyi bir
mucadele gosteriyar.

20.03.2020 Gundem
Sayfasi-Ana Baslik
Spot ya da Giris

Yatak Kapasitesinde Avrupa'nin En lyisiyiz

Tum dunyayr etkisi altina alan koronavirtise karsi ozellikle
Avrupa'da hastane ve yogun bakim unitelerinin yetersiz
oldugu tartisma konusu oldu. Cinli uzmanlar, Italya'daki olum
oraninin yuzde 7.8'ken, Almanya'da ytzde 0.2 olmasinin
arkasinda bu Ulkedeki yatak eksikligine dikkat cekti

21.03.2020 Manset Ana
Baslik
Spot ya da Giris

Diinyaya Ornek Miicadele

Baskan Erdogan’'in "Hayalim” dedigi san teknoloji trdnu
10 sehir hastanesi de 13 bin 424 yatak kapasitesiyle tim
hazirliklarini tamamladi.

271.03.2020 Birinci Sayfa
Ana Baslk

Turkiye Tek Vicut Oldu

22.03.2020 Manset Ana
Baslik

G0z Yasartan Dayanisma
Koronaviruse karsi mucadelede onlemler her gecen glin

Spot ya da Giris artarken, yurdun dort bir yanindan gurur veren fedakarlik ve
dayanisma haberleri geliyor

22.03.2020 Orta Sayfa Ana | Birlikte Guzelsin Turkiye

Baslik Turkiye koronavirusle mucadele gunlerini birlikte atlatmak

Spot va da Giris icin ele ele verdi, guc birligi yaptl. Kimi kira almadi, kimi otelini

devlete tahsis etti, kimi de calisanina ucretli izin verdi

23.03.2020 Manset Ana
Baslik

En Buyuk Alkisiniz Kurallara Uymaniz

28.03.2020 Ekonomi Sayfasl
Ana baslk
Spot ya da Giris

Turkiye icin hep birlikte

Turkiye'nin salginla mucadelesi milli dayanisma
seferberligine donustu. Patronlar kollari sivadi. Yaslilarin
kolonyasini karsilayan da var, sahre hastanesine klima takan
da, evde kalana yemek dagitan da...

30.03.2020 Birinci Sayfa Ana
Baslik
Spot ya da Giris

vilik Yarisi
Unlii Isimlerden Dayanisma Ornegi. Yiizlerce aileye iki aylik
gida yardiminda bulunacaklarini agikladi.
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31.03.2020 Manset Ana Biz Bize Yeteriz Haydi Turkiyem

Baslik Koronaviruse karsi milli dayanisma kampanyasini 7 aylik

Spot ya da Giris maasini bagislayarak acan Baskan Erdogan: Hig bir virus,
bizim birligimizden, beraberligimizden, kardesligimizden
daha glclu degildir.

071.04.2020 Manset Ana Destansi Dayanisma

Baslik Ekonominin dev sirketlerinden en kiglk bakkala,

Spot ya da Giris issizlik maasini emekli ikramiyesini veren vatandastan

Ara Baslik kumbarasindaki harchigini bagislayan cocuga kadar 7'den
77'ye 83 Milyandan Muthis Dayanisma
TURKIYE TEK YUREK OLDU

03.04.2020 Birinci Sayfa Bu Milletin Bir Esi Yok

Spot ya da Giris Milli dayanisma kampanyasina destek artiyor.

10.04.2020 Manset ana Turkiye'nin Gururu

Baslik Yurdun bir ¢ok yerine yukselen sehir hastaneleri

Spot ya da Giris koranavirusle mucadelede vatandaslara guven kaynag oldu.

Ara Baslik Yerli Solunum Cihazlar haftaya hastanelerde

Haberlere gore Avrupa “dayanigma testi”’ni gecemezken, Biz'im dayanis-
mamiz “g6z yasartmaktadir”. Tablo 13’teki haberlerde de goriilecegi tizere
Covid-19 salgimiyla miicadelede hem teknik ve tibb1 olarak garesiz durumda
hem de ahlaken zayif olan Avrupa’ya kars1 “biz”, yerli test kitleri ve solunum
cihazlari, sehir hastaneleri, 6zverili “saglik ordusu”, giiclii ve tedbirli ekono-
misi ve ¢ocugundan yaglisina her ferdini koruyarak, milli fedakarlik ve daya-
nisma ile adeta “tek viicut” olmusg bir milletiz.

Millet ve milli devlete yonelik 6vgii ve ytliceltme retoriginin sik¢a kar-
silagildig: bir diger haber grubu, yurt digindaki Tiirk vatandaglarinin “ana
vatana” getirilme operasyonlaridir. Gazetenin tabloidlesme ve banallesmeye
dogru evrilme halini, diger temalarda oldugu gibi yurda gelme ve getirilme
haberlerinde de gézlenmek miimkiindiir. Covid-19 ile ilgili bir gelisme, nce
tekil bir olay gibi, daha nesnel ve mesafeli dil ile haberlestirilmekte iken, olay-
lar tekrar ettikge, haberler tabloid bir tipolojinin hamasi anlatilarindan ve ba-
nal bir milliyetgi retorikten ibaret olmaktadir. Bu durumda da, haber yeninin
bilgisini icermekten uzaklasmakta, siradan ve banal bir millet olma bilincinin
yeniden tiretme ¢abasindan bagka ¢ok az sey igerir hale gelmektedir. Covid-19
haberlerinde millet olma bilincini ve “biz”i yiicelten retorik, salginda iyi ya da
ornek bir sinav verme diizeyinden, giin gectikge “g6z yagartan” “destans1” ve
“egsizlik” noktasina erigsmistir.
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Tablo 13.

18.03.2020 Gundem
Sayfasi-Ana Baslik
Spot ya da Giris

3bin 614 kisi Avrupa'dan Ucakla Tahliye Edildi

Koronvirtse karsi alinan onlemler kapsaminda yuksek risk
nedeniyle ucus yasag getirilen Almanya, Ispanya, Fransa,
Avusturya, Norveg, Danimarka, Isveg, Belcika ve Hollanda'ya
gecici olarak kisa sureligine giden ve bu Ulkelerde 6grenci
olarak bulunan Turk vatandaslari ozel seferlerle Turkiye'ye
getirildi.

19.03.2020 Gundem Sayfasl
Ana Baslik

Spot ya da Giris

Ara Baslik

Avrupa'dan getirilen 2807 kisi karantinada

Avrupa'nin 9 Ulkesinden Turkiye'ye getirilen 2 bin 807

Turk vatandas, koronavirus tedbirleri kapsaminda 14
gunluk karantina sureci igin Istanbul ve Kocaeli'deki ogrenci
yurtlarina yerlestirildi

IKi GUNDE TAMAMLANDI: Yaklasik iki giin gibi kisa bir
surede tum operasyon basariyla tamamlandi.

21.03.2020 Dunya raporu
Ana Baslhk

8 Ulkedeki ogrenciler Turkiye've getirilecek

24.03.2020 Dunya raporu
Ana Baslik

Cekya'da Mahsur Kalan 9 Turk Yurda Donuyor

25.03.2020 Gundem Sayfasl
Ana Baslik
Spot ya da Giris

Ara Baslik

Salginla Micadelede Iste Turkiye'nin Glcu

Turkiye, karonavirts nedeniyle yurtdisinda kalan
vatandaslarini yurda getirdi. Ucus yasagi olan 7 tlkeden 3
bin 358 ogrenci getirilerek karantina altina alindi. Turkiye,
koronavirus nedeniyle yurtdisinda kalan tum vatandaslarini
tek tek yurda getirerek glicinu bir kez daha ortaya koydu
DEVLET MILLETIN HIZMETINDE

Gecici vizeyle Almanya'va gelen 10 Turk vatandasi igin ise
Ucak kaldirildi

26.03.2020 Manset Ana
Baslik
Spot ya da Giris

Aglatan Kurtulus
Dunyanin gipta ettigi bir operasyonla yurtdisindan getirilen
ogrenciler anlatty,

26.03.2020 Orta Sayfa
Ana Bashk
Ara Baslik

11 Seferle 8 Ulkeden 2 bin 721 Ogrencimizi Turkive've
Getirdik

Disisleri Bakani Cavusoglu, bakanlik bahcesinde duzenledigi
basin toplantisinda yurt disindaki vatandaslarimizla ilgili bilgi
verdi.

26.03.2020 Glndem Ana
Baslik
Spot ya da Giris

Devletimizin Buyuklugunt Gorduk

Yurtdisinda egitim goren ogrenciler dinyanin giptayla baktig
bir tahliye operasyonuyla Turkiye've getirildi. Yurtdisinda
egitim goren ogrenciler dinyanin giptayla baktigi bir tahliye
operasyonuyla Turkiye'ye getirildi.

10.04.2020 Dunya Raporu

Belcika'dan geldi Turkiye'de tedaviyle iyilesti
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Burada benzer olay ve gelismelere dair haberlerin giderek belli bir tipo-
lojiye sahip olmasi, yani tabloid formatina kavusmasi ve banal bir millet olma
retoriginin kopyalari haline gelmesinde belli bir 6riintiintin oldugu ileri stirii-
lebilir. Bu, yurt digindan operasyonlarla yurda getirilenlerle ilgili haberlerde
orneklendirilebilir. Ulus devletin, vatandaslarini ya da yargilanmasi gereken
kriminal kisileri yurda getirme operasyonlari, milli giiciin gosterildigi vaka-
lardir ve popiiler basin s6z konusu olay ve gelismeleri, milliyetci bir hamasi
retorik ile haberlegtirmek agisindan oldukga elverigli bulmaktadir. Haberler-
de bu tabloidlesme ve banal bir millilesme ortintiist, belirli bir stiregte igle-
mektedir. Buna gore, belli bir olay ya da gelisme ile ilgili olarak yapilan ilk
haberler, goreli olarak dlgiilii ve nesnel bir dil ve yaklagim ile yapilmaktadir.
Ancak Cumhurbagkani, bakanlar ya da diger hiikiimet ya da iktidar partisi
sOzclisti gibi siyasi otoriteler konuyla ilgili bir aciklama ve tavir ortaya koy-
duktan sonra, bu tavri destekler yonde bir tabloid formata dayali bir tiples-
menin, milliyet¢i hamaset retorigine dayali bir haber tipolojisinin olustugu
sOylenebilir. Bunun, makalenin basinda haber séylemi tartismasinda ifade
edilen, birincil tanimlayicilarin séylem ve yaklagiminin halkin diline terciime
edilmesi olarak haber tanimina uygun bir oriintii oldugu sdylenebilir. Bura-
da s6z konusu olan banal milliyetciligin retorik tiretimi oldugundan, haberin
okuru olan halkin, ulus oldugu belirtilmelidir.

Yurda getirilenlerle ilgili haberlere baktigimiz zaman, haberlere gore ge-
tirilen ilk insanlar “kisi”lerdir ve “tahliye edilmis”lerdir. Ancak giin gectikge,
haberlerde getirilenlerin Tiirk ve getirme iglemlerinin “operasyon” oldugu bu
operasyonlarin devletin giictinii gosterdigi, tahliyelerin “aglatan kurtulus”
oldugu, diinyanin bu operasyonlara “gipta” ettigi, Tiirk devletinin ne kadar
biiyiik oldugu buna karsilik yaslisi, kronik hastasiyla vatandaglariyla ilgilene-
meyen caresizlik i¢cindeki Avrupa milletleri anlatilmaktadr.

Nagehan Tokdogan (2018), Yeni Osmanlici ideolojiyi, duygularin siyaset
yapma ve siyasal katilim siireclerine nasil dahil oldugunu gostererek inceler-
ken, 15 Temmuz 2016’'daki darbe girisimi sonrasinda Istanbul Yenikapi mey-
daninda yapilan “Demokrasi ve Sehitler Mitingi”ndeki konugmalar1 ve mitin-
gin devaminda giindeme gelen “Yenikap1 Ruhu”nu analiz ederken, kolektif
narsisizm kavramindan ilhamla milli narsisizm kavramin kullanur. Freudcu
anlamda giig, 6zgiiven ve kibirle kendine hayranlik duyma ve bagkalarin-
dan hayranlik talep etmeyi ifade eden narsisizm bir varolus hissiyat1 olarak
gerceklikten ¢ok, fanteziden beslenir. Grup ya da bir kolektivite s6z konusu
oldugunda ise, siirekli onay ya da hayranlik beklentisi, saldirganlik ve diis-
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manligi grubun basat davranis kalib1 haline getirir. Disaridakini, ‘biz’den ol-
mayan tehdit olarak algilama ile toplumsal olarak tistiin olma arzusu bir-
likte goriiliir (Tokdogan 2018, 245). Tokdogan, Jose Brunner’in milliyetciligi
narsisizm kavramindan yararlanarak ele aldig1 calismasinda milli narsisizmi
bir tiir “kara sevda” olarak tanimlamasini anar. Bu kara sevda, “bireysel ya
da kolektif kirliligin ve yaralanabilirligin tistiinti 6rtmek tizere ge¢misin ve
simdinin ortak fantezilerine yaslanilarak” olugturulur. Bu dogrultuda, milli
narsisizmde hakikatler 6nemli degildir, mithim olan “biz imgesini simdide
besleyecek orneklerin tarihten yahut bugiinden bulunup ¢karilmasidir. Bu
amagcla ge¢misin ve simdinin zaferleri birer anlatiya déniistiirtilerek, mevcut
bira adaliga kutsiyet atfedilir”. Bu sayede, ulusal 6z sayg1 yeniden tesis ve
restore edilir (Tokdogan 2018, 248—49).

Haberlerde Ulusun “Oteki”si Olarak Acz icindeki Bati

Haberler, “biz” millet olarak tiim tedbirleri en alttan en {ist diizeye kadar
alan, virtisle basarili bir ulusal miicadele sergileyen olarak konumlandirilir-
ken, “onlar” yani Avrupa ve Bat1 acz ve ¢oziimsiizliik icinde anlatilmaktadir.
Batili milletler miitemadiyen Covid-19 salgini ile mticadele baglaminda kii-
¢limsenmekte ve caresizlik i¢cinde gosterilmektedir.

Tablo 14.

14.03.2020 "Avrupa Salginin Merkez Uss(”

Ana Baslik-Orta Sayfa Diinya Saglik Orgiitii (DSO) Genel Direktort Tedros
Spot ya da Giris Adhanom Ghebreyesus, Avrupa'da yeni tip koronavirts

(Kovid- 19) vaka ve 6lim sayisinin Cin'i gectigine dikkati
cekerek “Cin hari¢ dunyanin geri kalanindan bildirilen

daha fazla vaka ve olum sayilariyla Avrupa artik Kovid-19
pandemisinin merkez Ussu haline geldi” dedi.

14.03.2020 Ana Baslik-Orta | Italya: Avrupa Bize Yardim Etmedi

Sayfa Cin den sonra olumlerin en fazla yasandigi Italya'da din de
Spot ya da Giris dlenlerin sayisi 250 kisi artarak 1266 va yiikseldi. Ulkenin
AB Blyiikelgisi Maurizio Massari, Avrupa Ulkelerinin Italya'ya
yardim etmedigini soyleyerek “Bu ulusal bir kriz degil. Bu
Avrupa'nin krizi ve ayle de muamele gormeli” dedi.
14.03.2020 Baslik- Diinya | Trump Ulusal Acil Durum Ilan Etti

raporu Sayfas
14.03.2020 Baslik- Dinya | Iran'da Sok 24 Saatte 85 Olim
raporu Sayfasi
14.03.2020 Baslik- Dunya | Balkanlar'da Sinirlar Kapatiliyor
raporu Sayfasi




Engin Sari » Popliler Basinda Covid-19 Haberleri: Yeni Tip Koronavirls Eski Tip Banal Milliyetcilik > 97

Tablo 14’de yer verilen haberde, Avrupa’nin kétii halde oldugunu goste-
rir bir retorik ile baghiga Avrupa’min {talya’ya yardim etmemesi tasinmaktadir.
Ancak biiytikel¢inin dogrudan sozii, yardim etmeme ile ilgili degil, daha 6nce
Almanya Bagbakani Merkel'in de belirttigi gibi, sorunun ulusal degil Avru-
pa capinda bir kriz oldugu hakkindadir. Ayrica, burada tiim haberlerde sik
stk karsimiza g¢ikan, hegemonik sentaksin isledigi goriilmektedir. Konugan
[talya’nin AB biiyiikelgisiyken, haber bagligi “Italya”ya yani tiim bir ulusun
fikrine gonderme yapmaktadir.

Tablo 15.
15.03.2020 Ana Baslik- Bir Dunya Panik!
Dunya Raporu Orta Sayfa Koronavirusten dlenlerin sayisi 5 bin 811'e yikseldi. Salginin
basladigr Cin'de vaka sayisi azaldi. Ancak Dunya Saglik
Spot ya da Giris Orgtli'ntin "Salginin merkezi artik Avrupa” aciklamas|
endise yaratti.
Ara Basliklar ITALYA'DA BIN 441 OLUM

ITALYA'DA IKI BAKAN YARDIMCISI DA KARANTINADA
16.03.2020 Dunya Raporu | Dunyada Kaos ByUyor

Ana Baslik ve Spot Dunya genelinde koronavirls vakasi bir ginde 7384 artarak
162 bin 588'e yiikseldi. Son 24 saatte 258 kisi virlisten oldL.
16.03.2020 Dunya Raporu | Fransa'da Alarm Seviyesi 3'e cikarildi.

Ana Baslik
16.03.2020 Dunya Raporu | Avrupa Birligi'nin (AB) temelini olusturan serbest dolasim
Ana Baslik ve Spot anlasmasi Schengen, korona virds salginiyla tye Ulkeler

tarafindan tek tarafli olarak askiya alinyor. Birlik tyesi
ulkeler tek tek birbirlerine kapilarini kapatmaya basladi
16.03.2020 Dunya Raporu | Ingiltere Kraligesi Saraydan Kagti

Ana Baslik ve Spot Ingiltere>de hayatini kaybedenlerin sayisi 2 1-e yukselince
korona virus panigi arttl. 93 yasindaki Kralice 2>nci Elizabeth
de calisanlaryla birlikte Buckingham Sarayi-ni terk etti.
Karar, Cobra adi verilen hukumetin acil durum komitesi
toplantisinin ardindan alindi.
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17.03.2020 Ana Baslik-
Birinci Sayfa
Spot ve haber girisi

Italya'da Korkung Itiraf: Tedavide Ayrim Yapiyoruz

Italya Basbakani Giuseppe Conte, koronaviriis salgininda
riskli haftalara girdiklerini ve henlz zirve noktasini
gormediklerini soyledi. Kovid-19 bulasanlarin sayisinin 24
bin 747'yi, all sayisinin ise 2 bin 158'i buldugu Italya'da
Basbakan Conte "Bu, son yillarin en anemli mucadelesi”
dedi. Ulkede hastalara yatak bulmakta zorlanan
doktorlardan Bergamo'da bir yogun bakim tnitesini yoneten
Dr. Christian Salaroli, 80 ila 95 yasindaki bir kisi agir bir
solunum rahatsizliglyla gelmisse buyuk ihtimalle tedaviye
etmiyoruz. Bunlar korkung sozler ama maalesef dagru.
Mucize yaratma girisimlerinde bulunacak durumda degiliz"
dedi.

17.03.20202 Ana Baslik
Birinci Sayfa

Almanya Komsularina Sinirt Kapatti

17.03.2020 Ana Baslik
Dunya Raporu

New York'ta 50 bin restoran kapaniyor

17.03.2020 Ana Baslik-
Dunya Raporu

Le Monde: Onlem Alinmazsa Fransa'da 500 bin kisi 6ltr

17.03.2020 Ana Baslik-
Dunya Raporu

The Guardian: Ingiltere'de 7.9 milyon kisi hastaneye vatacak

18.03.2020 Ana Baslik-
Birinci Sayfa
Spot-Giris

Avrupa'da milyonlar evlerine kapandi

Avrupa'da koronavirtise karsi alinan onlemler sertlesti.
Fransa ve Isvigre'de ordu devreye giriyor. Tedbir almada
gevsek davranan Ispanya'da olii sayisi 500'e gikt. Italya'da
dun de 345 can kaybr yasanirken, Fransa'da virls bulasan
milletvekili sayisi 26'va yukseldi

18.03.2020 Ana Baslik-
Dunya Raporu

Avrupali doktorlar: Hazirliksiz yakalandik, koronavirtsu
durduramayiz.

Diinyanin ve 6zellikle Avrupa tilkelerinin, “bizim” haricimizdeki “6teki”
milletlerin, acz ve garesizlik i¢inde oldugunu vurgulayan bu haberler, rakip
milletle bir kiyas retorigi icinden yapilmustir. Biz, aldigimiz tedbirler ile mil-
letge durumu kontrol altinda tutarken, diinya “panik” i¢indedir. Ornegin 15

Mart tarihli haberde goriilecegi tizere, sorun insanlarin hastalanmasi ve 6l-

mesi iken, haberde “bir diinya panik” bashg: ile panigin miktarina ve cograf-

yasina ayni anda génderme yapan bir kelime oyunu yapilabilmektedir. italya

ve diinyanin geri kalaninda, hastalarin vefati, “6liim sayilar1” ile verilirken,

“biz”imkiler Saglik Bakaninin rutin bir sekilde agikladig: giinliik koronavirtis

tablosu haberinde “can kayb1” olarak anilmaktadir. Tiirkiye’de liderler termal
kameralar ile korunur, mecliste ve siyasi partilerde her tiirlii tist diizey tedbir
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alinirken, Avrupa’da bakanlar, millletvekilleri hasta olmaktadir, biz’de vatan-
dag devletine ve milletine giivenle tedbirli yasarken, “diinya’da kaos biiyti-
mekte”; “Fransa alarm” halinde, 6nlem alinmazsa ytizbinlerce insan 6lecek
durumda; Ingiltere’de milyonlarca kisi hastanelik olacaktir. italya’da yogun
bakim tinitelerinin kullanimda uygulanan protokole dair verilen bilgi tedavi-
de ayrimciliga dair “korkung itiraf”tir. Biz’de alinan tedbirlere dair haberler,
“hayat eve sigar” yaklagimini ve yaslilari, risk gruplarimi korumak igin ali-
nan Onlemleri 6ne cikarirken ya da “biz”im tedbirlerimiz milli “seferberlik”
iken, New York’da restoranlar kapanmakta, “gevsek davranan” Avrupa’da
milyonlar eve kapanmaktadir. Batinin bu kapanma haline kars1 “biz”de, 6r-
negin 18 Mart tarihli gazetenin mangsetinde yer verilen “12 milyon emekliye
virtise kars1 koruma” baglikli haberde, “sosyal hayata yeni koronavirtis 6n-
lemleri” kapsaminda “toplu tasima ve lokantalara yeni diizen” den bahsedil-
mektedir. Ya da gazetenin 19 Mart tarihli magazin eki Giinaydin’in mangetin-
de verildigi gibi, Avrupa “ev hapsinde” ve “evlere kilitlenmis” iken, biz’'de
“Koronol1 Giinlerde Aile Saadeti” s6z konusudur. Yine Tablo 15’te listelenen
haberde goriildiigii tizere, Avrupa’ll doktorlar “hazirliksiz yakalanmis” ve
“durduramayacaklar”ken, biz’'im doktorlarimiz “panige gerek olmadigin”,
“her seyin kontrol altinda” oldugunu belirtip miicadeledeki milli bagarimizi
vurgulanmaktadir.

Haberlerde millet olma retorigi icinde, millet olarak “biz” 6vglisii ve
“biz”in yiiceltilmesine paralel olarak, “onlar”in yani Batili devletlerin ve mil-
letlerin aczi her gecen giin daha abartili ve ¢arpici olarak dile getirilmektedir.

Tablo 16.

19.03.2020 Dunva raporu- | Avrupa virlse karsi caresiz

Ana Baslik Kovid-19 salgininin yeni Ussu Avrupa'dan “Mucadelede geg
Spot va da Giris kaldik” itirafi gelirken, salginin yayiimasini onlemeye calisan
Ara Basliklar AB ulkeleri birbirine sinirlarini kapatiyor

AVRUPA'DAN ACI ITIRAF: GEC KALDIK

19.03.2020 Dunva raporu- | Ingiltere ve Avusturya'da 2 Turk ¢ldu

Ana Baslk Ingiltere'de yasayan astim ve seker hastasi Hari Ergonul
Spot ya da Giris (55) koronavirts nedeniyle hayatini kaybetti.
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20.03.2020 Dunya raporu
Ana Baslk

Spot ya da Giris

Ara Basliklar

AB dayanisma testini gecemedi

Kovid-19 salgininin yeni merkezi Avrupa'da Liderler
dayanismada yetersiz kaldiklarini itiraf ederken, AB
kurumalri 2. Dinya savasindan bu yana yasanan en buyuk
kriz karsisinda ¢ozumstiz

Italya Yalniz Birakildi-AB'li Liderler Birligi Elestirdi-Virlis
Balkanlara OHAL Getirdi

24.03.2020 Dunya Raporu
Ana Baslk
Spot va da Giris

Virds onlemlerinde Avrupa basarisiz oldu

Kovid-19 pandemi salgini dinyayi evine kilitledi. Virds Asya
ulkelerinde kontrol altina alinmaya basladi. Avrupa'da ise
olumler artiyor.

25.03.2020 Dunya Raporu
Ana Baslk
Spot va da Giris

Ispanya yaslilar 6lume terk etti

Ispanya-da askerin dezenfekte calismalari yapmak igin
gittigi huzurevlerinde buyuk bir sok ile karsilastigl ortaya
ciktr. Ispanya Savunma Bakani Margarita Robles, askerlerin
birgok huzurevini terk edilmis halde bulduklarini agikladi...
Daha once de Italya'da saglik sisteminin cokmesinden
dolayr yash hastalarin olume terk edildikleri ortaya cikmisti.

28.03.2020 Dunya Raporu
Spot ya da Giris

Koronavirtsun yeni merkezi ABD oldu

ABD'de 192 sehrin yuzde SO'inin yeterli miktarda koruma
ekipmanina sahip olmadigl kaydedildi. Salginla mucadele
icin yetismis uzman sikintisi ceken ve ¢oken saglik sistemi
nedeniyle zor glnler yasayan ABD, mucadeleye destek
verebilecek yabanci doktar ve saglik personeli ariyor.

29.03.2020 Dunya Raporu
Ana Baslik
Spot va da Giris

ABD kontrolt Kaybetti

Koronavirtistin yeni merkez Usst ABD'de durum giderek
agirlasiyor. Saglik sistemi coken ve salginla mucadelede
kontrolinu kaybeden tlkede hasta sayisi 116 bin 448,
olenlerin sayisi ise bin 943'e ulast

31.03.2020 Birinci Sayfa
Ana Baslk
Spot va da Giris

ABD Koronavirtis Pencesinde Kivraniyor

Dinya genelinde en ¢ok vakanin gordldugu tlkede tibbi
malzeme eksikligi alarm vermeye basladi. New York'ta bir
haftalik stok kaldi. Yuzlerce solunum cihazina acilen ihtiyag
var

01.04.2020 Dunya Raporu
Ana Baslk
Spot va da Giris

ABD'de sokaklar morga donusturdldu

En ¢ok vaka ve olimun goruldigu New York'ta morg
kapasitesi yaklasik 4 kat artirildi. Bazi hastane bahcelerine
ve yakin bolgelerine mobil morglar kanuldu
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29.03.2020 Dunya Raporu | Italya'dan AB'ye Sert Tepki: AB Cakallar Yuvas

Ana Baslik Koronavirtis nedeniyle agir kayip veren ve hayatin durdugu
Spot ya da Giris Italya'dan Avrupa Birligi'ne sert tepki geldi. italya'nin eski
Basbakani ve asirn sagci Lig Partisi lideri Matteo Salvini,
Avrupa Birligi'nin tutumunu agir bir sekilde elestirdi.

Bagta Italya ve Ispanya olmak {iizere Avrupa’da insanlarin caresizlik
iginde oldtigli vurgulanirken, Avrupa’daki Ttirkler, astim, seker gibi kronik
hastaliklar1 yiiziinden hayatini kaybetmektedir. Ozellikle Avrupa iilkelerinde
Covid-19 nedeniyle liimlerde ortalama dmriin yiiksekligine bagh olarak yas-
I1 niifusun fazlalig: belirleyici bir etkenken, haberlerin ne bagliklarinda ne de
metinlerinde, 6liim vakalar1 ve sayilartyla ilgili bu ve benzer gerekgeler dile
getirilmemekteyken, dlenler Avrupali Tiirkler oldugunda, astim ya da seker
hastalig1 gibi gerekgeler 6zenle vurgulanmaktadir. Haberler adeta Covid-19
kargisinda Ttrklerin, Avrupalilardan daha giiclii oldugunu ima etmeye ¢alig-
maktadir. Haberlere gore Tiirklerin viriise yakalanmasi Avrupa temasmdan,
yenik diismesi de ancak kronik hastalik ya da yaslhiliktandir, buna karsilik Ba-
tilt milletler gerekgesiz, kesin ve 6zsel olarak basarisizdir ya da devletlerinin
vatandaglarma sahip ¢tkmamasindan, siyasetgilerinin gevsekliklerinden ya
da sorumsuzluklarindandir.

Tablo 17.

31.03.2020 Dunya Raporu | Ingiltere'de Hastanelerden Malzemeler Calinyor

Ana Baslik Ingiltere ise salginin ne kadar blyuyecegi ve ne kadar

Spot ya da Giris strecegi konusunda ongorulerde bulunmaya calisiyor.
Simdive kadar bin 228 kisinin 0ldugu salginda can
kayiplarinin artacagy, tlkedeki karantina uygulamasinin
kaldinimasinin ve gunluk hayatin normale donmesinin 6 ay
bulabilecegi belirtildi. Ote yandan ulkede saglik personeli ve
tibbi malzeme sikintisi cekiliyar.

03.04.2020 Birinci Sayfa Ana | Bati lyice Bencillesti

Baslik Turkiye dinyanin dort bir yanina yardim gonderirken Avrupa
Spot va da Giris ve ABD de egoizm ve bencillik n plana ¢iktl.
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04.04.2020 Dinya Raporu | ‘Afrika halki sizin fareleriniz degil

Ana Baslik Bati gercek yuzunu yine gosterdi. Fransiz doktorlarin
Spot ya da Giris Kovid-19 asisini Afrika'da test etme onerisi dinyada infiale
yol act.

Kovid-19 salginin baslamasindan bu yana kendilerinden
baskasini dusunmeyen Batili tlkeler simdi de iclerindeki
irkgiligr disariya vurmaya basladi. Fransa'da Ulusal Saglik ve
Tibbi Arastirma Enstitusu Genel Direktort Doktor Camille
Locht ve Paris'teki Cochin Hastanesi Acil Servisi Sefi Prof.
Dr. Jean-Paul Mira'nin irkgi agiklamalarina tepki yagiyor.
"Kovid-19 asilarini Afrika'da test edemez miyiz” diyen Mira,
AIDS tedavisinde daha 6nce Afrika'da "hayat kadinlan”
uzerinde denemeler yapildigini soylemisti.

5.04.2020 Birinci Sayfa Ana | Can kayiplarinin yizde 70'i Avrupa'dan

Baslik Cinsin Wuhan kentinde ortaya ¢ikan corona virusu kiresel
Spot olarak etkisini arttirmaya devam ediyor. Korona viris, basta
Ara Basliklar Avrupa Ulkeleri olmak tzere ABD ve Orta Dogu ulkelerinde

gunluk hayati durdurdu

SAGLIK SISTEMLERI YETERSIZ, YASLILAR HUZUREVINDE
OLUME TERK EDILDI

07.04.2020 Dunya Raporu | Vahsi Bati'da maske savaslari

Ana Baslik Kovid-19 salgini maske ve karuyucu ekipman savaslarina
Spot ya da Giris yol acti. Avrupa'da baslayan maskelere el koyma savasina

ABD de dahil aldu. El koyulan maskeler icin bazen diplomasi
Ara Basliklar bazen de tehditler devreye giriyor.

ABD'de saglik sistemi ¢oktu! Hastalar olume terk edildi,
FRANSA'NIN MASKELERI ABD'YE GITT

9.04.2020 Manset Ana Korkung uygulama

Baslik Sakinles ve Ol

Spot va da Giris Olecek Kisiyi Seciyorlar, CINAYETIN ADI PALYATIF
Ara Basliklar SEDASYON, Yasliya Hizmette Turkiye Farki

Haberlerde, Avrupa’nin teknik, idari ve ahlaki zayifligini gostermek igin
sik sik metonimik bir retorige bagvurulmaktadir. Ispanya’nin bir semtinde, bir
grup askerin, caligan saglik personeli olmayan huzur evi bulmalari, tim bir
ulusa atifla, “Ispanya’nin yaglilar1 &liime terk etmesi” sayilmasina yetmektedir.
Benzer sekilde, Italya’da smirh sayidaki solunum cihazinin hastalarin yas ve
risk durumu gibi kriterleri gdzeten tibb1 protokollere gére kullanilmasi karari,
Italya’nin yaglhilari 6liime terk etmesi bagligiyla haberlestirilmistir. Ayni sekilde
Avrupa’y1 ahlaken kiigimsemek ya da toplumsal olarak zor durumda oldugu-
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nu vurgulamak igin, italyan agirici sagc parti liderinin “AB cakallar yuvast”
sozii baghga, tiim Italya’nin ya da italya devletinin ifadesi gibi tasinmaktadir.
Ingiltere’deki Covid-19 salgmiyla ilgili gelismelere dair yani vaka ve 6liim, sag-
lik sisteminin durumu konusunda enformasyonu igeren haber, bir hastanedeki
malzeme sikintisinin olast hirsizlikla baglantili olabilecegiyle ilgili anonim bir
agiklama baglhiga taginarak yapilmaktadir. ABD’de sadece New York kentinde,
baz1 hastane bahge ve etrafinda mobil morglar olusturulmasi, “ABD’de sokaklar
morga dontstirildi” bagligr ile haberlestirilmektedir. Batiy1 elestiren retorigin
giin be giin daha ayrima ve kiiclimseyici, ahlaken yargilayan bir bi¢ime bii-
riinmesi dikkat cekicidir. Haberlerde, yurti¢inde hayranlik uyandiran bir milli
miicadele sergileyen, tiim diinyaya yardim eden “biz”e karsi, zayiflik, bencillik,
irkgr ayrimeilik nihayet cinayet islemek ile giderek “seytanlastirilan” bir “onlar”
olarak Bati hamasi retoriginin benimsendigi sGylenebilir. 9 Nisan tarihli manset,
biz Tiirkler ve onlar/Avrupa’y: kargitlagtiran retorik tizerinden kurulan millet
tahayytliinii agikca sergilemektedir.

Sonucg

Sabah gazetesinde, Tiirkiye’de ilk Covid-19 vakasinin duyuruldugu giinden bir
ay sonrasina kadar yaymlanan Covid-19 haberlerinin van Dijk’in elestirel soy-
lem analizi modelinden yararlanilarak incelendigi bu ¢alismada, Sabah gazete-
sinin Covid-19 haberciliginin tiretim pratikleri itibariyle, yeni bilgiyi disladig,
sadece haberlerin metinsel analizi yapildig icin iddia edilemese de, sdylemsel
yapilanmasi, retorik stratejileri ve tabloid formatiyla yeni bilgiye imkan tanima-
dig1 s6ylenebilir. Haberlerin giin gegtikge daha belirgin bir sekilde rutin olarak
kullanilan bir tipolojinin tiriinleri haline geldigi gézlenmistir. Bu Covid-19 haber
tipolojisinin olusumunda, birincil tanimlayicilarin roliiniin ve tabloidlesmenin
kendine has dinamiginin etkili oldugu s6ylenebilir. Buna gére, Covid-19 feno-
meni ile ilgili yeni bir gelismeye dair ilk haberler, géreli olarak 6lctilii ve me-
safeli bir dil ile yapilirken, konuyla ilgili birincil tanimlayici sayilabilecek bir
siyasi otorite ya da resmi bir uzman agiklama yaptiktan sonra, haberler daha
deger yiiklii hale gelmektedir. Bu deger yiikiintin, iki yonli oldugu gortlmiis-
tiir. Birincisi tabloid formatina uygun bir sekilde okuyucuda duygu yaratma
amacidir. Haberler duygu yaratmak i¢in uygun bulunan retorik unsurlarla do-
natilmaktadir. Buna gore, gazete Covid-19 haberlerinde kolay ve hizli okunur-
lugu kaliplagmis haber bigimiyle saglarken, ilgi cekme ve duygu yaratmak icin
her gecen giin daha keskin ve carpict bir retorik kullanmigtir. Haberlerdeki bu
giderek tabloidlesen sGylemsel yapilanma, ‘biz’ (bizim milletimiz) s6z konusu
oldugunda kendini 6ven, yticelten ve kendine hayran bir milliyet¢i hamaset re-
torigine, 6teki milletler s6z konusu oldugunda aciyan ve asagilayan bir retorige
dayanmaktadir.
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Makalenin milliyetci ideolojinin {iretimini ve yeniden iiretimini konu alan
ikinci teorik izlegi cercevesinde, milliyetgigin bir ideolojiden ibaret olmayip, bir
duyus ve diisiiniis sekli oldugu saptanmistir. Bu baglamda, incelenen haberle-
rin, Covid-19 fenomenini, milletligin belli tiirde imlenmesi, dalgalandirilmas:
i¢in bir vesileye indirgendigi sdylenebilir. Covid-19 haberlerinin, banal bir sekil-
de, “biz” (bizim milletimizi) ve “onlar1” (Batili 6teki milletleri) tanimlama ve ko-
numlandirma retoriginden ibaret hale geldigini séylemek yanlis olmayacaktir.

Sabah gazetesinde bu hamasi milli retorigin, nasil bir biling ortaya koydugu,
ya da bu s6z konusu dalgalandirmanin neye isaret ettigi hakkinda neler sdylene-
bilir? Haberlere bakilirsa, salgin fenomeni etrafinda dalgalandirilan millet olma
bilinci, milli narsisizme dayanmaktadir. Oyle ki bir birgok haber igin, Covid-19
ile ilgili gelismeler, milletin kendine bakip hayran kaldig bir aynadan ibaret-
tir. “Birlikte giizelsin Tiirkiye”, “ En iyisi Ttirkiye”, “g6z yasartan dayanisma”
gibi manset ve bagliklarinin retorigine goére, Covid-19 vakasinda millet kendine
bakma firsati bulmus ve kendi teknik ve yonetsel bagarilarindan ve kendi ahlaki

ytliceliginden adeta biiyiilenmistir, kendine ne kadar hayran olsa azdir.

Popiiler basinda Covid-19 haberleri, bir hastalik, salgin ve ¢agdas ulusal
kapitalist toplumlarin bir dizi sorununun semptomu olarak Covid-19 krizini,
bilgilenmis vatandaslar ya da politik 6zneler olarak ele alabilme ve onlar i¢in bu
krize yeni bilgilerle miidahale imkani yaratabilecekken, milliyetci ideolojinin,
giindelik hayata ve pratiklere hayal giiciinden yoksun bir sekilde girebilmesi,
millet olma bilincinin bir sagduyu, milletligin toplumsalin sorgusuz sualsiz ka-
bul edilen “dogal” hali olmasina hizmet eden hamasi bir retorige indirgenmistir.
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[letisim teknolojilerinde son otuz yildir yasanan gelismelerin bugiin sergile-
digi manzara, bu teknolojilerin ‘kitle iletisimi” terimiyle isaret ettigimiz alaru
temelden doniistiirdigiinii gosteriyor. Bu doniisiim terimin her iki bileseni-
nin de bi¢im degistirmesinden kaynaklaniyor; bir yandan dijital ve interaktif
medya teknolojilerinin dayattig1 iletisim siiregleri medya ¢alismalar: disiplini-
nin 1990’1ara kadar konu edindigi siireglerden ¢ok farkl bicimlerde islerken,
ote yandan da, bu stiregler araciligiyla kurulan toplumsal, ekonomik ve siya-
si iligkilerin ve genel anlamda toplumsalligin (yani ‘kitle iletisimi'nin 6znesi
olan ‘kitle’'nin) artik bagka sekilde insa edildigini diistinmemiz gerekiyor. Bu
yazida tartisilmast hedeflenen mesele’, son yillarda bu teknolojik gelismelerin
yeni bir tiriinii olarak karsimiza ¢ikan siiregen medya® platformlarinin, 6zel-

1 Bu calisma ilk olarak 2019 yilinda Institute of Network Cultures tarafindan Malta’da diizen-
lenen Video Vortex Konferansinin 12. bulusmasinda sunulmus, ve daha kisa Ingilizce bir ver-
siyonu konferans bildirisi olarak Video Vortex Reader 111: Inside the YouTube Decade derlemesin-
de “Narrative Platforms: Towards a Morphology of New Audience Activities and Narrative
Forms” adiyla yaymlanmistir (Treske ve Ozgun, 2020).

2 Daha 6nce Tiirkge’de bu konuda yayinlanan ¢ok az sayidaki degerli eserlerin bazilarinda
Ingilizce’de internet tizerinden aktarilan gorsel-isitsel metinlere referans veren “streaming
media/video” teriminin “akisim” olarak Tiirkge’ye gevrildigini gorebiliyoruz (Bkz. Cetindag,
Unal, ve Binark 2018).
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likle anlatisal metinleri tiiketme bigimimizi nasil degistirdigi ve bu degisimin
kamusal alan1 nasil déniistiirdiigii.

1990’lardan bu yana iletisim teknolojilerinin dijitallesmesinin sonucu ola-
rak ortaya ¢ikan ve bu yazida ele alacagimiz doniisiime zemin hazirlayan bas-
lica gelismelerin sunlar oldugu diistiniilebilir: 1990’larda dijital iletisim aglar1
ve internet iletisiminin yayginlagsmasiyla ‘kitle iletisimi’ ve “yiiz yiize ileti-
sim’ bi¢imlerinin ayni arag etrafinda ve ayni teknolojik diizlemde ortiismesi;
2000’lerin baginda bugtin ‘sosyal medya’ olarak adlandirilan iletisim bigimle-
rinin yayginlagmasi ve enformasyonun toplumsal dolagimini yeni bir sekilde
orglitlemeye baslamalari; ayni siireg igerisinde akilli telefon, tablet gibi tagina-
bilir cihazlarin yayginlasarak bu toplumsal dolasimi her an erisilebilir kilmasi
ve son olarak da, son on yil igerisinde, Nick Scrinek’in “platform kapitalizmi’
olarak adlandirdigi ekonomik diizenin hakimiyeti altinda medya ve eglence
sektoriiniin algoritmik siirecler araciligryla ¢ok gesitli medya tiriinlerini ve bi-
¢imlerini birlikte ve bagka iiriin ve servislerle bir arada pazarlayan platform-
larin (Google, Apple, Amazon gibi) egemenligine girmesi (Scrinek 2016).

Dijital platformlar goriiniirde farkli bigim ve rollerdeki ‘kullanicilar’in
birbirleriyle bulusmasini saglayan biiyiik olcekli dijital altyapilardir (Moro-
zov 2015). Scrinek bu platformlarin esasinda sahip olduklar: devasa kullanict
bilgisi yek{iniinii ve bu bilgileri isleme diizeneklerini ve operasyonel olarak
kullanma kapasitelerini temel sermaye bigimine doniistiiren ve bu sermayele-

2 Bu karsiligin Ingilizce terimin barmdirdig1 “streaming” (‘akiyor olmak’) sozciigiinden yola
cikilarak yapildigini tahmin etmekle birlikte, bu teriminin “siiregen medya” olarak gevrilme-
sinin igaret ettigi teknolojik bigimi daha iyi tarif edebilecegini diisiiniiyoruz. Bunun nedeni
de su: Internet iizerinden video yaymni fikri ilk ortaya ciktiginda, internet iizerinde bilgisayar-
lar arasindaki veri aktariminin temelini olugturan TCP (Transfer Control Protogol) protokolii
verinin eksiksiz olarak aktarimina 6ncelik taniyan, bunu saglama almak {izere tasarlanmis
bir protokoldii —yani, yavas bir baglantida verinin bir boliimii gidecegi adrese ulagsmadi-
ginda, sunucunun kalan boliimii gondermeden énce ulasmayan boltimiin basaril bir sekilde
alinmasi icin veri akigini1 kesmesini ve tekrar denemesini 6ngoren bir mantig1 vardi. Bu vi-
deo dosyalarinin gercek zaman igerisinde, kesintisiz bir sekilde oynatilmasini miimkiinstiz
kiliyordu. Bu nedenle 1996 yilinda giintimtiziin ¢evrimici video aktariminin temeli olan Real
Time Streaming Protocol (RTSP) gelistirildi. RTSP'nin mantiksal dnceligi, arada kayip da olsa
veri aktariminin stirekliligine yonelikti ve video dosyalarinin kesintisiz, duraklamasiz, sii-
regen bir sekilde izlenmesine olanak sagliyordu. Bu teknolojinin ayirt edici ve tanimlayici
ozelligi ‘siiregen’ veri akigt oldugundan dolay1 ve bu yazida bahsettigimiz izleme etkinligi-
nin stirekliligine referans verdiginden dolayi, ‘stiregen medya’ teriminin kavrami Tiirkge’de
daha dogru kargiladigini diigiiniiyoruz.
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rini miisteriler, reklamcilar, hizmet saglayicilar, tireticiler, tedarikgiler ve em-
tia arasindaki iligkileri diizenlemeye yatiran biiytik 6lgekli sirketler olduklari-
na ve bu ekonomik modalitenin gliniimiiz kapitalizmini tanimlayan yeni bir
sermaye ve lretim bi¢imine isaret ettigine dikkat ¢ekiyor (Scrinek 2016). Bu
yazida etkileri tartisilacak olan medya platformlari da 6ncelikle bu ekonomik
modaliteye ait yapilardir. Bu platformlarin bazilari (Google, Amazon, Apple
gibi) farkli format ve tiirdeki medya tirtinlerini bagka servisler ve tirtinlerle
birlikte sunuyor. Sadece medya tiriinlerine odaklanan digerleri ise (Netflix,
Hulu, Youtube gibi) ‘ana-akim’ kabul edilebilecek popiiler tarzlar ve metin-
lerin yamn sira, marjinal veya alternatif tarzlar1 ve metinleri de ayni gerceve
igerisinde yan yana (yani farkli temsil rejimlerini birbirine karistirarak) ve
hatta algoritmik siireglerle olusturulan izleyici profillerinin gerektirdigi du-
rumlarda marjinal ve alternatif temsil rejimleri barindiran anlatilar1 6n plana
¢ikartarak sunmakta.

Bu makalede, siiregen medya platformlarinin izleyici etkinligini nasil d6-
niigtiirdtigii kavramsal diizeyde tartigirken, bu tartismay1 simdiye degin an-
latisal metinlerin geleneksel iletisim mecralarindaki toplumsal dolasimini ku-
ramsallagtirmaya girisen televizyon ¢alismalari, izleyici ¢alismalari ve sinema
calismalari alanlarinda tiretilen bazi temel kavramlar: gézden gecirerek ve bu
dontistimii bu kavramlar tizerinden agimlayarak yiirtitmeye ¢abalayacagiz.
Bu amagla, dncelikle siiregen medya platformlarmin vaat ettigi ‘kisiye 6zel’
yayinciligin algoritmik programlamayla iliskisini tartisacagiz. Ardindan, sii-
regen medya formatinn izleyici etkinliginin zamansal ve mekansal kurulu-
munu nasil dontistiirdiigiinti aciklayip, bu doniisiimii sunulan metinlerin
anlatisal bigimleriyle iliskilendirecegiz ve siiregen medya platformlarinin
bu anlamda televizyondan nasil farklilastigini vurgulayacagiz. Nihayetinde
calismanin iddiasi, analiz edilen bu yeni teknolojik bi¢imin sadece iletisim
siirecinin zamansal ve mekansal kosullarin1 déniistiirmekle kalmadigi, ge-
nel anlamda izleyici etkinligini ‘kolektif’liginden arimndirip 6zellestirdigi ve
kamusal yasama olan etkisinin dncelikle bu baglamda ele alinmas: gerektigi
olacak. Bu kuramsal tartismanin bu alanda ileride yapilmas: gereken ampirik
calismalara dayanak olusturmasini timit ediyoruz.

internet Yayinciligi ve Algoritmik Programlama

Son on yil igerisinde, siiregen medya platformlar: dijital icerige has yeni bir
yayn bigimi olarak ortaya ¢ikt1 ve giderek eglence araci olarak televizyon ve
sinemanin yerine ge¢meye basladi. 2019 istatistiklerine gére, daha 6n sene
once ABD’de %10 olan stiregen medya platformu abonelik orani bu sene
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%69’a cikarak ilk kez kabloyu yayin hizmetlerinin abonelik oranini (%65) gec-
mis durumda (Brantner 2017). Bu egilim sadece ABD’ye ait degil, MPAA’in
(The Motion Picture Association of America) yaymladig istatistiklere gore,
siiregen medya platformu aboneligi 2017’den bu yana %27 artisla kiiresel 61-
cekte de kablolu yayin aboneligini ge¢mis ve 2017’'den beri %9 biiyiiyerek
yaklagik 100 milyar dolarlik bir pazar haline gelen eglence yayim alaninin
basat araci olmus durumda (Liptak, 2019).

Her ne kadar giintimiizde her tiirlii geleneksel gorsel-isitsel igerik bigim-
leri, yeni etkilesimli ierik bicimlerinin yam sira ¢evrimigi olarak yayinlansa
da, asagida tartisacagimiz pratik nedenlerden ve toplumsal aliskanliklardan
dolay1 haber medyasi hala ¢ogunlukla eskiden oldugu gibi televizyondan ta-
kip edilirken, anlatisal metinler (film, dizi, belgesel) ve eglence programlari
giderek agirlikli olarak siiregen medya platformlar: tarafindan izleyiciye su-
nuluyor. Giiniimiiziin popular video odakl: siiregen medya platformlar1 6n-
ceki on yilda ortaya ¢ikan (6rnegin 2003’te iTunes, 2005'te Pandora, 2008’de
Spotify gibi) abonelik tabanli ¢evrimici miizik yayincilart ve internet radyo
servislerinin bagarisini takip etti ve onlarin {irettigi ticari modelleri benim-
sedi. Bunlar arasinda Amazon Prime, 2006 yilinda “Amazon Unbox’ olarak
ortaya ¢ikty; DVD kiralama sirketi Netflix 2010 yilinda stiregen video servisi
sunmaya baslad1 ve Hulu 2010 yilinda ABD’nin koklii televizyon yayin sebe-
keleri olan News Corporation ve NBC'nin ortak girisimi olarak kuruldu.

Bunlar arasinda Netflix, siiregen medya platformu modelini oldukga rafi-
ne bir halde temsil ediyor. Amazon Prime ve Hulu gibi diger popiiler stiregen
medya platformlarinin benimsedigi ticari model, daha kisitli igerik vaat eden
temel abonelik hizmetinin yan sira sunduklar: izleme bagina 6deme secene-
gine dayanuyor; oysa Netflix, izleyicisine geleneksel/kablo TV yayinlarinda
bulabilecegi her tiirlii igerigi secebilecegi, her sey dahil bir abonelik hizmeti
sunuyor. Netflix bu sekilde siiregen video pazarina hdkim durumda: ABD’de
pazarin %87’sine sahipken, Amazon Prime Video ve Hulu sirasiyla %53 ve
%41.5 paylara sahip (Neiger 2019) ®. Netflix yalnizca kiiresel boyutta (sadece
anakara Cin ve ABD yaptirimlarindan dolay: Suriye, Kuzey Kore ve Kirim
harig) faaliyet gostermiyor, ayn1 zamanda kullanici araytiziinde ve miigteri
hizmetlerinde 23 farkli dili destekleyerek ve uluslararasi repertuarmnin yani

3 Stiregen medya izleyicilerinin biiytik bir kismi ayni anda birden fazla platforma abone
olduklar i¢in, bu istatistikler her platformun toplam abonelik sayist icerisindeki oranini gos-
teriyor ve bu oranlarin toplami dogal olarak %100’ astyor.
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sira bolgesel yapimlari 6n plana cikararak, sunum ve program secgenekleri aci-
sindan da izleyicisi nazarinda bilhassa ‘yerel’ géziikiiyor. 2019 itibartyla tim
diinyadaki internet kullanicilarinin %37’sinin Netflix izleyicisi oldugu tahmin
ediliyor (Watson, 2019a).

Ayni zamanda Netflix, gerek isletme modelinde gerekse pazarlama ve ta-
nitim ¢alismalarinda, siiregen medya platformlarini teknolojik bir bi¢im ola-
rak karasal yayin ve kablolu TV’den ayiran temel 6zelligin stratejik bir sekilde
altim1 ¢izmekte, ki bu da her kullaniciya kendi zevkine 6zel yayin segenekle-
ri sunmasim saglayan algoritmik programlamadir. Daha 2006’da, halen salt
posta araciligiyla DVD kiralama hizmeti sunarken ve hentiz siiregen medya
servisini baglatmamisken Netflix, sonrasinda bilgisayar programcilig: alanin-
da genis yankilar uyandiracak ‘Netflix Odiilii'nii ortaya att1. Bir milyon dolar
tutarindaki 6diil, Netflix'in o zamana kadar DVD abonelerine y6nelik olarak
uyguladigy, izleyicilerin begenilerini analiz edip onlara 6nerilerde bulunan
‘cinematch” algoritmasinin etkinligini %10 oraninda gelistirebilecek bir algo-
ritma tasarimina verilecekti. Odiil teknoloji diinyasinda oldukga ilgi gordii ve
yarigsmaya katilan pek ¢ok ekip arasindan BellKor’un Pragmatik Kaos'u adli
bir programci grubu 2009 yilinda bu kriteri yerine getiren bir algoritma gelis-
tirmeyi bagararak 6dtile sahip oldu (Buskirk 2009). Ancak, bu kadar yogun bir
kamusal ilginin ardindan, Netflix, 2012 yilinda 6diilii kazanan algoritmanin
hentiz uygulamaya konulmadigin1 ve de pratik nedenlerle asla uygulama-
y1 diistinmediklerini agikladi. Netflix'in 6diiliin sahibini bulmasindan sonra,
2010’dan itibaren baglattig1 stiregen video platformu, abonelerinin tercihleri
hakkinda ¢ok daha ayrintili veriyi anlik olarak tiretmekteydi ve artik yeni al-
goritmanin uygulanmasini gereksiz kilmaktaydi (Johnston 2012).

Odiiliin teknoloji cevrelerinde yarattig1 heyecana ragmen, Netflixin ka-
zanan algoritmayi ¢ope attig1 haberi fazla tepki gérmedi. Odiil etrafinda do-
nen hararetli tartismalardan anlayabiliyoruz ki, programailar ve katilimcilar
arasinda heyecan uyandiran sey bu tiir miisteri begenisini tahmin etmeye y6-
nelik bir algoritmanin film dagitiminin 6tesinde, pek ¢ok farkl: ticari baglam-
da kullanilabilecek olmasiydi*. Ayni derecede anlasilir olan, Netflix'in gelisti-
rilen algoritmay1 uygulamaktan vazge¢mesinin ardindaki neden: Netflix artik
bir stiregen video platformu olarak izleyici begenisini ve tercihlerini tahmin

4 Yakin tarihli raporlar bugiin algoritmik begeni tahmin modellerinin biiyiik Hollywood stiid-
yolari tarafindan film prodiiksiyonunda etkin bir sekilde kullanildigini gosteriyor. (Bkz. Ste-
ve Rose, 2020)
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etmek zorunda degil, izleyicinin izleme etkinligini aninda takip edebiliyor,
tercihlerini ve zevklerini biliyor ve izleme etkinligini araytiziinde sundugu
segeneklerle yonlendirebiliyor. Netflix'in igletme ve pazarlama stratejileri
agikca ortaya koyuyor ki, siiregen medya platformlar: giiclerini araytizlerinin
sundugu etkilesim yanilsamasi tarafindan maskelenen algoritmik programla-
madan aliyor ve boylelikle yayinciligin en temel kosullarii doniistiiriiyorlar.

Siiregen Medya Platformlar ve Kisiye Ozel Yayincilik

[zleyici agisindan siiregen medya platformlari en genel haliyle televizyon
seyretmenin ya da sinema filmi dolagiminin yeni bir bigimi olarak goriinii-
yor. Stiregen medya platformlarinin izleyicilerine sunduklar igerik eskiden
televizyonda ya da sinema salonunda seyrettiklerinden pek farkli degil. Gii-
niimiizde popiiler stiregen medya platformlar: izleyicilerine sadece ge¢mis
programlarin ve filmlerin genis bir arsivini sunmakla kalmiyor, ayn1 zamanda
bazilar1 kendi tiretimleri olan yeni diziler ve filmler sunuyor ve hatta baz
durumlarda televizyon kanallarinda veya sinemalarda yeni vizyona giren di-
zileri ve filmleri ayni anda sunabiliyor. Halen hizla biiytimekte olan siiregen
medya pazarinda pazara su an hakim konumdaki platformlar (Amazon Pri-
me, Netflix, Hulu, HBO, CBS All Access, Apple TV+) genis kitlelere hitap ede-
bilecek prodiiksiyonlara biiytik ¢apli yatirnmlar yaparak kamuoyunun nab-
zmi tutmak konusunda birbirleriyle rekabet ederken, bu biiyliyen pazardan
daha marjinal ilgi alanlarin1 hedefleyerek pay almaya ¢alisan yeni platform-
larin ortaya ¢iktigim gorebiliyoruz —mesela Warner Media'nin ¢izgi roman
izleyici kitlesine yonelik olarak kurdugu DC Universe platformu, sanat film-
leri yayimnlayan MUBI, ya da dagitimcisi oldugu genis sinema klasikleri kolek-
siyonunu izleyicilerine ¢evrimici olarak sunmaya girisen Criterion Channel.
Bu kiiresel platformlarinin yani sira, Tiirkce ve Arapga arayiiz segenekleriyle
programlarin sunan Blu TV gibi yerel siiregen medya pazarlari olusturmaya
yonelik girisimlere de tanik olabiliyoruz. Bu sekilde stiregen medya platform-
lar1 televizyonu ve sinema salonunu ayni ekranin ytizeyinde bir araya getire-
rek bunlar1 ikame eden yeni izleme aygitlar1 gibi gortintiyorlar.

[zleyiciye sunduklari anlatisal bigimler ayn1 veya benzer olsa da, siiregen
medya izleme stirecini ¢evreleyen kosullar bu stireci yapisi ve dogasi itiba-
riyla televizyon seyretmekten veya sinemada film izlemekten ¢ok farkli bir
‘izleme faaliyeti’ kiliyor (Treske ve Ozgiin 2020, 122). Televizyon yayim da,
sinema gosterimi de toplu halde yapilan izleme etkinlikleri idi. Vericilerden
yayinlanan elektromanyetik sinyal araciligiyla izleyiciye ulasan karasal tele-
vizyon yayini (broadcast TV) teknoloji itibariyla yoresel olmak zorundayds
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ve dolayistyla televizyon endiistrileri yerel veya ulusal diizeylerde orgiitlene-
gelmisti. Sinema en bagindan beri hem bir kitlesel eglence bi¢imi, hem de bir
kamusal sanat bigimi olageldi. Bu toplu izleme durumu televizyon ve sinema
tirtinlerinin ekonomisini de belirleyen bir fakt6rdii; kamusal (yani ‘kamuya
ait’) televizyon kanallarinin yayinlar: halki bilgilendirmek, eglendirmek, egit-
mek ya da bagka tiir kamusal fayda yaratmak tizerine kuruluydu, program-
lar1 bu tiir degerler tasimak durumundaydi. Ozel televizyon kanallari gelirle-
rini izleyiciye bedava olarak sunduklari programlarin arasina aldiklari ticari
reklamlardan sagladiklar: i¢in, bu programlarin genis kitlelere hitap etmesi
yayincilar i¢in ekonomik bir zorunluluktu. Ekonomik bir zorunluluk olarak
beliren ‘kamusallik’, 6te yandan izleyici etkinliginin zamansal boyutuyla ku-
rulan kamusallikla 6rtiisiiyordu; televizyonun belirleyici 6zelliklerinden biri
yaymlanan olaylar1 aninda, canli, dogrudan aktarabilmesiydi. Televizyon o
an olup biten goériilmeye deger her seyi her evin oturma odasina getiriyor ve
o an herkes hep birlikte ayn1 anda ayn seyi seyrediyordu.

Sinema endyiistrisi de ayni ekonomik zorunluluk etrafinda 6rgitlenmis-
ti; filmler sinema salonunda gosterilip topluca seyredilmek zorundaydi. Bu
nedenle filmler, hem kitlesel eglence hem kamusal sanat tirtinleri olarak,
genel izleyiciye hitap etmek durumundaydi. Televizyon yaymnlarmmn mu-
hatap oldugu kitle ile sinema salonunu dolduran seyirciler arasinda boyut
farki sinemanin genel begenilerin diginda kalan ilgilere, sira dis1 anlatilara
yer verebilmesini saglamistt — kamusal televizyon yayinlarinda yer almasi
beklenilemeyecek eserler 6zellikle bunlari izlemek isteyen seyircilere yonelik
sinema salonlarinda gosterilebiliyordu. Fakat bu tiir sanat sinemas, belgesel,
deneysel sinema eserlerini gosterecek salonlar nihayetinde ancak bu sinema
bigimleriyle ilgilenen izleyici kitleleri oldugu stirece, bu izleyici kitlelerinin
yasadig1 sehirlerde ve mahallelerde var olabiliyordu.

[zleyici kavrami her zaman ¢okluklara isaret etti, gorsel-isitsel metinler-
le birey olarak iligki kursak da bu iligki her zaman miisterek bir gercevede
kuruldu (Treske ve Ozgiin 2020). Seyretmek hicbir zaman edilgence tabi ol-
dugumuz bir aktivite olmads; birlikte seyretmek birlikte anlamlandirmak, yo-
rumlamak, tartismak, tepki vermek veya esinlenmek demekti. izlemek, yani
medya ¢alismalari literatiiriinde “izleyici etkinligi” dedigimiz sey, bu kalaba-
liklar: bir araya getirip ortak ideolojileri, dertleri, zevkleri ve hayalleri payla-
san halklara, kamuya déntistiirdii. Eger Habermas’in analiz ettigi sekliyle, ka-
musal alan 18. yiizyilda basil iletisim araglari (kitaplar, gazeteler, mecmualar)
araciligy ile kuruldu ise (Habermas 1989), modern zamanlarda sinema ve ya-
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yincilik sayesinde etkisini siirdiirebildi. Dayan ve Katz, “medya olaylar1” ola-
rak tanimladiklan siireclerde izleyici etkinliginin dogasindaki kamusalligin
medya endiistrileri tarafindan nasil somiirtildiigiinii tespit ve analiz ediyor-
lard: (Dayan ve Katz 1992). Medya olaylari, televizyonun 6nceden program-
lanmus istisnai tarihsel anlar1 (aya ayak basis, kraliyet diigiinleri, olimpiyatlar
vs. gibi) yogun ve derinlikli bir enformasyon akisi ile ¢evreleyerek sunumu
idi. Televizyonun haber biiltenleri, diziler ve eglence programlariyla stiregi-
den giinliik yaym akigini kiran bu sunumlar bir yandan gergeveledikleri ola-
y1 ‘“tarihsel” kilarken, 6te yandan izleyici kitlelerini canli yayinlanan tarihin
tanug1 ve bir pargasi haline getiriyordu. 20. ytizyilin son geyreginde giderek
yaygmlasan ¢ok sayida kanali iletebilen kablolu televizyon (cable TV) ve ulu-
sal sinirlarin disinda kalan kanallara kiiresel erisim vaat eden uydu yaynlari,
¢ok sayida yeni televizyon kanalinin artik kiiresellegen iletisim pazarina gir-
mesine olanak saglad: ve bugiin ‘tematik yaymncilik’ (‘narrowcasting’) adin
verdigimiz, 6zel ilgi alanlarina ve daha dar (hatta marjinal) seyirci kitlelerine
yonelik televizyon programlariin/kanallarinin varligimi miimkiin kildz. ‘Te-
matik yayincilik’ geleneksel yekpare izleyici kitlesinin demografik kriterler
ve tiiketim kaliplarina gore boliiniip parcalanmasini getiriyordu. Yine de, iz-
leyici etkinliginin dogasindaki kolektiflik ve zamansal paylasim degismedi
—tam tersine, tematik yaymciigmn televizyonun barmdirdig: temsil alanin
geniglettigini diistinmek pekala miimkiin.

izleyici Etkinliginin Zamansal ve Mekansal Déniisiimi

Stiregen medya platformlar1 ve beraberinde getirdikleri medya tiiketim ka-
liplari, izleyici faaliyetinin alisilmis kosullarini iki katmanda dontistiiriiyor.
En temelde, siiregen medya izleyici etkinliginin zamansal ve mekansal kuru-
lumunu kokten bir sekilde dontistiirtiyor. Her ne kadar biz, ekrana bakiyor
olmaktan dolayi, televizyon seyretmenin bagka bir bi¢imi olarak algilasak
da, aslinda bu izleme eyleminin mekénsal kogullar: televizyonunkinden gok
farkli. Televizyon alicist evde, koltugumuzun ya da kanepenin karsinda yer
alirds, sabit bir mekéansal kurulumda izlenilirdi. Siiregen medya, anlatilar te-
levizyon ekranindan azat edip, yeni, cogul ve hareketli ekranlara tagidig1 i¢in,
zorunlu olarak bdéylesi sabit bir mekansal kurulumda izlenilmiyor. Gerard
Goggin’in de igaret ettigi gibi, hane halkinin her mensubu, istedigi programi
istedigi mekansal kurulumda, televizyon ekraninin yani sira taginabilir veya
masatistii bilgisayarlarinda, oyun konsollarinda, hatta gerekirse hareket ha-
lindeyken cep telefonlar: ve tabletlerinde izleyebiliyor (Goggin 2014, Treske
2015).
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Bu durum beraberinde izleme etkinliginin mekansal oldugu kadar za-
mansal ayrismasin da getiriyor; siiregen medya platformlar: sadece televiz-
yon alicisimi hane igerisindeki merkezi konumundan etmiyor, ayn1 zamanda
televizyonun kurdugu zaman orgiistinii de ¢oztindiirtiyor. Televizyonun ya-
yin akigt hane halkinin giindelik etkinlikleri etrafinda, bu etkinlikler sirasinda
onlara eslik etmek tizere yapilandirilagelmisti (Weber 1996). Yayin akis1 hafta
ici giinler haber programiyla baslay1p, evin erkeginin ise gitmesini takip eden
kadinlara yonelik magazin programlariyla devam eder, 6gle tatili sirasinda
tekrar haber programi, akabinde ise 6gleden sonra magazin programlari, ¢o-
cuklarin okuldan dénme vakti geldiginde ¢ocuk programlari, erkegin aksa-
miistii isten donme vaktinde tekrar haber programu, biitiin ailenin bir araya
geldigi aksam saatlerinde eglence programlari ve diziler ve ¢ocuklar uyuduk-
tan sonra gece kusaginda eriskinlere yonelik magazin, dizi ve filmlerle devam
ederdi (Williams 1974). Televizyonun zamansal kurgusu, yani haftasonu, bay-
ram ve tatil glinlerinin 6zelliklerini vurgulamak tizere farklilasan programlar,
kamusal yasamin zamansal akigiyla ortiiserek kamusal zaman diizenini ye-
niden tiretiyordu. Stiregen medya programcilig: ise toplumsal zaman kurgu-
suna ancak sinema filmlerinin dolasiminda uygulanan bi¢cimde, mevsimlere
ve donemlere yonelik programlar: piyasaya siirerek (mesela ABD’de cadilar
bayrami yaklasirken korku-komedi tiirtinde ya da Noel zamani aile odakl
diziler ve filmler yayinlayarak) tabi oluyor; bu mevsimsel odak disinda izleyi-
cinin istedigi icerigi istedigi zaman kisisel/ taginabilir ekranlara yansitmasina
olanak sagliyor.

Bu sayede siiregen medya platformlari, kablo ve uydu yaymciligimnin
6nceki on yillarda sundugu tematik yaymin (‘narrowcasting’) ¢ok Gtesinde,
sifahen ‘micro-casting’ (mikro-yayimailik) (Treske ve Ozgiin 2020) diyebilece-
gimiz, pratikte neredeyse kisisel diizeyde 6zellestirilmis program secenekleri
sunuyor. Stiregen medya izleyicisi kendi sectigi programlari, zamandan ve
mekandan bagimsiz olarak, istediginde seyredebiliyor. Boylelikle izleyici kit-
lesinin par¢alanmas: ve ¢oziilmesi ‘birey” diizeyine indirgenmis oluyor.

Gegmis televizyon ¢aligmalari bize izleyici etkinliginin hane halki igeri-
sindeki gtic iligkileri ile kurulup sekillendigini ve ailenin basi konumunda
bulunan erkek tarafindan yonetildigini agikliyordu (Morley 1986, Ang 1996).
Kadinlara ve ¢ocuklara yonelik programlarin sadece evin erkeginin evde ol-
madig diisiintilen zaman dilimlerinde yayinlanir olmas1 da bunun bir gos-
tergesiydi. Bu nedenle, yukarda bahsettigimiz tiirden bir par¢alanmanin 6z-
gilirlestirici bir etkisi oldugunu diistinmek miimkiin; siiregen medya izleyici
etkinliginin hane igerisinde dagilimini ve dolayisiyla erkegin egemenliginden
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kurtulmasin sagliyor. Lynn Schofield Clark’in iddia ettigi gibi, siiregen med-
ya hane igerisindeki ‘minér’ tercihlerin (mesela kadinlar ve ¢ocuklarin bege-
nilerinin) etkin bir sekilde program talebine dontisebildigi bir ortam yaratiyor
(Schofield Clark 2014). Aslinda siiregen medya platformlar: bu durumu bag-
tan ongorerek, abonelerinin birden fazla hesap yaratabilmesine olanak sagli-
yor ya da hesap sayisina dayali abonelik segenekleri sunuyor. Béylelikle hane
halkinin her bireyi kendi izleme listelerine sahip olabiliyor ve kisisel tercihleri
bireysel olarak kaydediliyor.

Yine de, her ne kadar ayni insanlardan olugan ayn: kitleymis gibi goriin-
se de, stiregen medya izleyicisinin nihayetinde sadece televizyon izleyicisi-
nin tamamuyla parcalanmig bir bigimi olmadiginin, farkli bir izleyici kitlesi
oldugunun altin1 ¢izmek istiyoruz. Netflix'in sundugu programlar izleyici
kitlesinin doniistimiinii acikc¢a ifade ediyor. Televizyona 6zgii, temel canl ya-
yin program formatlari (6rnegin yarisma, reality TV, haber ve varyete prog-
ramlar1) Netflix'in repertuarinda kayda deger bir yer tutmuyor. Hatta bu tir
programlar ancak kiiltiirel veya tarihsel bir 6neme sahipse retrospektif olarak
Netflix kataloguna dahil ediliyor. Bu programlar televizyonun yaymn akiginin
‘canli’ligini tesis ediyorlar ve bdylelikle televizyona onun kurucu niteligi olan
‘aninda’lig1 kazandiriyorlard: (Feuer 1983). Netflix'in program katalogu ise
tam tersine cesitli anlatisal formatlardan, her tiirden dizi ve filmlerden ve 6zel
ilgi alanlarina yonelik belgesellerden olusuyor. Bu repertuar bize, dizilerin
‘pek yakinda’ yayimlanmasi planlanan ve ‘su an popiiler olan’ filmler ve dizi-
lerin yeni ‘sezon’lar1 disinda simdiki zamana atifta bulunmayan, tarihsiz (ya
da tarihsel baglamindan kopartilmis) programlar sunuyor. Hatta Netflix'in
sunum dili sunulan igerigi tarihsel ve zamansal referanslarindan arindirma
stratejisi tizerine kurulu; izleyiciye halihazirda bagka mecralarda ¢ok 6nce-
den ulasmis olan igerikler, “en son eklenenler’, ‘Netflix’te yeni’, ‘yeni yayinlar’
basliklariyla mentide sunuluyor — ve boylelikle Netflix zamanin toplumsal/
tarihsel akisinin disinda kalan bir aralikta yayin yapiyor. ‘Canli yayin’ prog-
ramlari tek tiik olarak sinirli bir baglamda, ancak ‘canli’liklarini ¢oktan geride
birakip ait olduklar1 zaman dilimi tarihe karigstiktan sonra, tarihsel/kiiltiirel
bir anlatinin bir parcas: olarak, bu repertuarda yerlerini bulabiliyor. Stiregen
medya platformlarinin dayattig izleyici etkinliginin tanimlayic1 karakteri ‘sa-
lonumuzda ailemizle otururken o an diinyada olup biteni canli olarak, her-
kesle birlikte, ayni anda seyretmek’ olmaktan ¢ikiyor. ‘Su an’in stiregen med-
ya platformunda isaret ettigi sey, biteviye yeni programlarin ve dizilerin yeni
sezonlarin sunulmasi gibi olaylarla (event) siiregiden ve platformun kiiresel
bir ‘zaman araligi'inda islerligini saglayan kendi zaman rejimi.



Aras Ozgiin ve Andreas Treske = Siiregen Medya Platformlart: ... > 121

‘Canli yayin'in yan sira, televizyonun siire§en medya platformlarinin
yerinden ettigi tanumlayici 6gelerinden bir bagkasi da “dizisellik’ (seriality).
Haber programlarinin giiniin belirli zamanlarinda ve dizilerin yeni boliimle-
rinin haftanin belirli glinlerinde yayinlanmasiyla, bagka tiir programlarin haf-
taigi her sabah veya her aksam, ya da her hafta sonu tekrarlanmasiyla kurulan
dizisellik, herkesce paylagilan toplumsal zaman algisina da katkida bulunan
bir ‘“devamlilik’ arz ediyordu. Televizyon dizileri bu baglamda hikayelerin
zamansalligiyla toplumsal zaman algisinin 6rtiismesini saglayan anlatisal bi-
¢imler olageldi; bir yandan hikéyelerin sabit konu, yer, karakter kurulumlari
ve temel anlat1 drgiileri zamana yayilarak ‘sezonlar’ boyunca siiregiderken,
Ote yandan da, her hafta ayn1 giin ve aym1 zamanda kendi i¢inde sonuglanan
yeni bir hikdyeden olusan yeni bir ‘boliim’ yayinlaniyordu. Boliimsel (episo-
dic) anlat: ilk olarak haftalik magazin dergileri ve giinliik gazetelerle ortaya
¢ikan, sonrasinda toplumsal zamaru drgiitleme gorevini onlardan devralan
radyo ve televizyon yayinciligina miras kalan, tamamiyla modern ¢aga ait bir
anlat1 bigimiydi (Cavell 1982). Televizyonun diziselligi baglaminda boliimsel
anlatilar hikdye anlaticthiginin en ustalik isteyen bigimi oldu; bu bicim, de-
vamliligin zorunlu kesintilerle kuruldugu, tekrarla yeniligin siirekli kesistigi,
zaten bilinenle hentiz duyulmamis arasindaki dongtiniin 40 dakika icine si1g-
dirildig1 bir anlati format idi.

Siiregen medya platformlarinin anlatilarin sunumunda hala bslimselli-
ge bagli kalmas: artik zorunluluktan ziyade boltimsel televizyon dizileriyle
biiyiliyen orta yaslh izleyicilerin izleme aliskanliklariyla alakali. Endiistriye
yakin kaynaklarin aktardiklarindan anladigimiz, televizyon endiistrisinin
gecmisten gelen kaliplarinin da (mesela yayincilik 6diillerinin kriterlerini be-
lirleyen kaliplar) bu konuda etkili oldugu (Volpe 2017). Siiregen medya plat-
formlar dizilerin tiim boéltimlerinin veya benzer tiirdeki bir¢ok filmin key-
fe keder bir sekilde pes pese izlenmesini miimkiin kildig1 oranda bu izleme
bigimini dogal hale getiriyorlar. “Pes pese izleme” (binge-watching) izleyi-
cinin tamamu hélihazirda ulagilabilir olan igerigi istedigi zaman, istedigi yer-
de, istedigi siirecte izlemesini 6ngoren, izleyicinin zamansal orgiitlenmesini
kendi belirledigi bir izleme bigimi. Pes pese izleme ilk baslarda izleyicinin
televizyon dizilerinin béliimselligini asmasina yarayan, siiregen medya plat-
formlarinin sundugu bir olanak olarak goriiliiyordu, ama kisa zamanda bu
bir temel pazarlama ve izlenme stratejisine dontistii. Bu nedenle 2019 yilinda
hizmet vermeye baglayan Apple + platformunun kendi tiretimi dizileri ya da
Netflix'in baz1 yeni televizyon dizilerini haftalik béliimler halinde yaymla-
mast boliimsellige dénme egilimi degil, istisnai bir pazarlama stratejisi olarak
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goriilmeli — sonugta, izleyici bu dizileri istedigi zaman pes pese izleyerek
tiiketiyor. Pes pese izleme sadece dizilere degil, filmler ve diger tiir anlatila-
ra da uygulanan (ya da dayatilan) bir izleme bigimi. Diger platformlarin da
Netflix'i takiben uygulamaya basladig1 sunum tarzi kesintisiz ve yalitilmis
bir izleyici tecriibesi kurmaya yonelik; izlenen igerigin sonunda, izleyicinin
ana ekrana dénmesine ve akabinde ne izleyecegine karar vermesine firsat ta-
nimadan kendiliginden bir sonraki boliim, ya da platform tarafindan izleyici
i¢in secilmis bagka bir igerik bagliyor. Artik genel gecer bir uygulama olan
baslangi¢ jenerigini atlama segenegi de ayni sekilde anlatinin devamliligini
sagliyor (Glebatis Perks 2015) ve izleme etkinligini sarmalayan (immersive),
yalitilmus, stireklilik arz eden bir hale biirtindiiriiyor. Netflix ve diger siiregen
medya platformlarinin sundugu ‘araytiiz’ eskiden programlarin yayin akisin
takip ettigimiz yayn cizelgesinin iglevini ikame eden bir aragmis gibi gorii-
niiyor, ama asil islevi bu yalitilmis izleme etkinliginin stirekliligini saglamak.

Pes pese izlemenin stirekliligi televizyonun diziselligini sadece prog-
ramlar1 eskiden toplumsal zaman orglitlenmesiyle Orttismelerini saglayan
‘zamana yayilmighk’larindan kopartarak kirmiyor, ayn1 zamanda anlatilar:
‘bolimsel” kilan boliimler arasindaki (artik gereksiz kalan) baglanti, gegis ve
atlamalar1 dislayarak kirryor. ‘Haftalik boliim” formatinin getirdigi kisitlama-
lardan kurtulan anlatilarda biitiinsel bir omurga etrafinda gelisen hikaye 6r-
giileri, derinlemesine islenmis ¢ok boyutlu ana ve yan karakterler, hikdyenin
zamansal ve mekansal detaylar1 daha verimli bir sekilde kurulabiliyor. Bu
stireklilik arz eden anlatilarda artik ‘boliim’ler daha ziyade uzun yekpare bir
anlatinin akig1 boyunca yerlestirilmis, izleyicinin nerede kaldigini hatirlatan
kitap ayraglar1 veya sayfa imleri islevi goriiyor. Bu benzesme aslinda izleyici
etkinliginin déniisen dogasina yonelik en giiclii ipucunu sunuyor bize; pes
pese izleme televizyon seyretmenin degil, kitap okumanin bir tiirevi. Aym
kitap okumak gibi, pes-pese izlemek de ¢ogunlukla tek basina gerceklesti-
rilen, kendi igine kapali, dikkat yogunlasmas: gerektiren bir aktivite olarak
beliriyor.

Umberto Eco Norton Dersleri’nin girisinde interaktif medya calismalarin-
da aklimizda bulundurmamiz gereken bir noktaya temas eder sekilde, sade-
ce masallarin degil biitiin metinlerin okumasin1 Borges’in Yollar1 Catallanan
Bahge metaforuyla tasvir ediyor (Eco 1994, 6). Eco’ya goére bu bahgede belir-
gin patikalar olmasa da herkes kendi yolunu ¢izebilir ve karsisina ¢ikan her
agag ona bir donemeg ya da bir yol ayrim: sunabilir (Eco 1994, 6). Okumak
6zneyi sarmalayan, yalitilmis, kendi i¢ine kapali bir aktivite olmakla birlikte,
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ayni zamanda (ya da, tam da bu sayede) okuyucunun metne aktif olarak ka-
tilmasini, her ctimlede bir ¢ikarsama veya bir tahmin yaparak metinle zihinsel
bir etkilesim kurmasini saglayan bir stirectir. Pes pese izlemenin i¢inde ku-
ruldugu yalitilmislik, Eco'nun isaret ettigi anlatiya ickin dinamikleri gti¢len-
direrek 6n plana cikartiyor. Stiregen medya platformlarinin sundugu smirh
etkilesim izleyiciyi anlatiyla bas basa birakip, metnin kendisiyle kesintisiz ve
daha yogun etkilesim kurmasina olanak veriyor (Treske 2013).

Yeni izleyici Kompozisyonu ve Yeni Anlati Bicimleri

Marvel dizileri bu parcalanmis izleyici kitlesinin yeni bir anlatt mantigiyla
nasil ortiistiigliniin en mitkemmel 6rneklerini sunuyor. Marvel'in sinemalar-
da gosterilmek {izere iirettigi ‘Marvel Evreni’, yiizeysel tasvirlerle kurulan
stiper-kahramanlarin maceralarini hizli aksiyon sekanslariyla aktaran, kendi
icinde sonuglanan ama anlatinin devamhilifindan ziyade aym karakterlerin
varligiyla birbirine baglanan bir dizi sinema filmiyle kuruluyor. Biiyiik ekran
(ve yiiksek ses seviyesi) igin ve sinema izleyicisine yonelik iiretilen bu film-
lerin estetik 6ziinii artik ‘6zel efekt’ olmaktan ¢ikip basli basina temel anlati
Ogesi konumuna yiikselen ve bu sekilde filmlere ‘hareketli ¢izgi roman’ ka-
rakterini kazandiran bilgisayar grafikleri olusturuyor.

Bunlara nazaran, Marvel’in benzer sekilde yani hikaye evreni icerisinde
gelisen Netflix dizileri (Jessica Jones, Daredevil, Luke Cage, Iron Fist, The Punis-
her) ¢ok farkli anlatisal stratejiler etrafinda kuruluyor. Bu dizilerin en 6nemli
ozelligi hiper-diyejetik yapilar1 —yani farkli hikayeleri barindiran anlatilarin
ayni zaman-mekan igerisinde orgiitlenip, ortak karakterler barindirmalari,
birbirlerine atifta bulunmalar1 ve aralarinda gecisler olmas: (Matt 2014). Bu
hiper-diyejetik anlatilar ¢ok daha sofistike hikdye 6rgiileri, ve acelesizce ve
derinlikli bir sekilde kurulan ¢ok boyutlu karakterler sunuyor, ve 6zel efekt-
lerden ziyade ustalikla kotarilmis sinematografik 6gelere (mesela Daredevil’in
11 dakikaya varan uzunluktaki kesintisiz hareketli dogiis sahneleri) dayani-
yor. Fakat hiper-diyejetik anlatilarin onlar: ticari bakimdan stiregen medya
platformu agisindan 6nemli kilan potansiyelleri 6ykiindtikleri tiirlere, barin-
dirdiklar1 6zdeglesme siireglerine ve temsil rejimlerine baktigimizda agiga ¢1-
kiyor.

Ayni anlatisal evreni paylassalar da bu dizilerin Gykiindiikleri tiirler,
gorsel tarzlari, ve ana karakterlerinin temsil ettigi toplumsal tipler birbirin-
den oldukga farkl1. Jessica Jones postallari ve motorcu ceketiyle oldugu kadar,
alkolizmi, bastirilmis 6fkesi ve anti-sosyal umutsuzlugu ile de punk-sonrasi
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feminist bir karsi-kahramandir. Daredevil biitiin gorsel estetigiyle agiktan bir
kara-film anlatisidir. Luke Cage 6ziinde bir blaxploitation (6zellikle 70'lerde ve
80’lerde popiiler olan, metropol yasamina dair, kanun dis1 ama ahlakl siyahi
ana karakterlerle kurulan bir aksiyon filmi tiirii) hikayesidir. Iron Fist biitiin
kliseleriyle uzun soluklu bir karate filmidir. The Punisher ise biitiin acinas eril-
ligiyle Rambovari bir eski-asker/ kanun-dis1 adalet savasgisidir. Bu anlatilar
ait olduklar1 veya oykiindiikleri bilindik tiirlerin imgelerine, gorsel bigimle-
rine ve temsil rejimlerine sahip ¢ikarak (ve hatta iistiin sinematografileri ve
yiiksek prodiiksiyon degerlerine duyduklari giivenle, baz1 anlarda kliseleri
tekrarlamaktan kaginmayarak) temelde bu tiirlerin ayrigmus izleyici gruplari-
na hitap ediyorlar. Fakat hiper-diyejetik baglar, anlatilar arasindaki temaslar
ve gegisler, bu ayrismis izleyici gruplarinin ayni anlatisal evrende yer almakla
beraber kendi begenileri disinda kalan (hatta Jessica Jones ve The Punisher’in ne
kadar birbirine tezat oldugunu diistintirsek, antipatik bulabilecekleri) dizileri
de tiiketmesini miimkiin kiliyor. Birbirleriyle kurduklar: temas ancak siiregen
medya platformunun olanak sagladig stireklilik igerisinde baglamlarina otu-
rabilecek bu anlatilar, parcalanmis izleyici kitlesinin tiimtinti Netflix ekranin-
da bir araya getirmeyi basariyor.

Netflix ABD’de postayla DVD kiralama servisi olarak sehirli, geng, egi-
timli ve kariyer sahibi bir kusak arasinda kurabildigi marka degerinin gii-
ciiyle boylesi bireysellesmis, yalitilmis ve yogunlasmus izleyici etkinligini ku-
rup stirdiirebilen bir siiregen medya platformu haline geldi. Servis sundugu
tiim tilkelerde repertuarini benzer demografik gruplara hitap edecek sekilde,
lisans anlagsmalarinin limitleri igerisinde o {iilkelerdeki ana-akim televizyon
ve sinema dolagimlarinin disinda kalan igeriklere yer vererek olusturdu. Bu
parcalanmis ve birey diizeyine indirgenmis izleyici kitlesinin her ferdine hi-
tap edebilecek bir program gesitliligi sunmak ve tistelik bunu televizyonun
geleneksel program formatlarinin 6nemli bir kismini diglayarak yapabilmek,
ancak siiregen medya platformlarinin sahip oldugu bir teknolojik avantaj.
Ama bu avantaji ve asil dayanagi olan, yukarida Netflix Odiilii dolayisiyla
bahsettigimiz algoritmik isleyisi degerlendirmemiz gereken bagka bir baglam
da var.

Modern zamanlarda, yani ilk gazetenin basimindan multiplex sinema-
larin ortaya gikisina kadar kitle iletisim ¢ag1 boyunca, ‘izleyici’ ¢ift katmanh
bir ‘varlik’a isaret eden bir terim oldu. Bu cift katman nedeniyle Ingilizcede
‘audience’ terimi hem ¢ogul hem de tekil olarak kullamilabiliyor (Treske ve
Ozgun 2020). Bir anlam katmaninda ‘izleyici’ okuyan, seyreden, dinleyen ve
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karsilastiklar1 anlatilara gesitli tepkiler veren bireylerden olusan insan kala-
baliklarina isaret ediyordu —¢ogul haliyle, haber spikerinin ‘iyi aksamlar’
diledigi ‘izleyiciler’e. Bagka bir anlam katmaninda ise ‘izleyici’ terimi, zevk-
leri, degerleri, arzulari, psikolojileri (ve ender olarak da ‘entelekttiel saglikla-
r1’) gazete editdrlerinin, sinema yapimcilarinin, televizyon programcilarinin
temel tasasi olan hayali bir kolektif 6zneye isaret ediyordu (Ang 1996, 4-8).
[zleyici yasayan bir halk oldugu kadar, ebediyen her anlatinin kargisinda ko-
numlanan zahiri bir varlik idi.

Glintimiizde stiregen medya platformlarinin yapimcilar: igin ‘izleyici’
artik ne hayali, ne de ‘kolektif’; izleyicinin parcalanip atomlarina ayrilmasi
her atomunun sayilabilir, tanimlanabilir ve anlagilabilir olmas: siireciyle 6r-
tiistiyor. Stiregen medya platformlarinin yapimcilari izleyicilerinin her birini
taniyor ve nabizlarim daha 6nce miimkiin olmayan bir hassaslikla 6lcebili-
yorlar. Ne izledigimizi, ne zaman izledigimizi, nasil izledigimizi ve izleme-
den 6nce ve sonra neler yaptigimizi (giinliikk hayatimiza dair pek ¢ok bagka
detayla birlikte) yakindan takip edebiliyorlar. Bu sayede yapimcilar detayh
bir sekilde kategorilenmis ve oranlar1 belirli izleyici gruplarina yonelik igerik-
ler tiretebiliyorlar. Bu kategoriler geriye yonelik bir bicimde, izleyici begeni-
lerinin detaylarindaki kesisimler belirginlestiginde olusmaya baghyor —me-
sela, giriste bahsettigimiz 6rnege donecek olursak, Netflix'in bazi iceriklere
atfettigi “Glicli Kadin Karakter” kategorisi, izleyici bu tiir igerikleri izleme
egilimi gosterdiginde ve izledigi yapimlar diger izleyicilerinkiyle bu anah-
tar anlat1 6gesi etrafinda kesistiginde, onun ana ekranina bir kategori olarak
yanstyor, hali hazirda bu tiir igeriklerle ilgilenmemis izleyicilere sunulmuyor
—yani, Netflix'in bu tiir bir kategori yaratmaktaki amaci genel izleyiciyi olas1
feminist anlatilardan haberdar kilmak degil, zaten feminist anlatilara yatkin
oldugunu belirledigi izleyicilerine 6zel bir tirtin kategorisi sunmak.

Sonugta, eskiden somut olarak ‘izleyici kitlesi'ni olusturan, soyut olarak
da ‘izleyici’ olarak tahayyiil edilen 6zneler, artik belirli begeni kaliplari igeri-
sinde veya bu kaliplarin kesisme araliklarinda kiimelenmis bireysel tiiketici-
ler olarak siiregen medya platformlarinin onlara sundugu anlatilar: izliyor.
Bu bireysel tiiketiciler su veya bu programin miisterisi olmuyor, onlarin ne
seyretmek istedigini bilip, ilgilendikleri tiirde icerik secenekleri sunan siire-
gen medya platformuna abone oluyorlar. Kendinden 6nceki medya dagitim
kanallarinin aksine Netflix bize belirli programlar1 satmaya ¢alismiyor; bize
yalitilmus, steril ve kesintisiz bir izleme etkinligi, belli bir yasam tarzinin par-
cast haline gelmeye yonelik bir hizmet satiyor. Belirli bir sosyo-ekonomik ke-
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sime ait (kentli, egitimli, gelir diizeyi ytiksek, profesyonel kariyerleri olan)
bireylerin ortak deger ve zevklerinin olusturdugu genis yelpazede Netflix,
bu bireylerin ‘siradisi’ ve ‘marjinal’ telakki ettigi kendi begenilerine yonelik
tiretilmis anlatilarin sergilendigi sanal bir alig-veris merkezi.

Sonug: izleyici Etkinliginin Ozellesmesi ve Kamusalligin ikamesi

Ann Kaplan televizyonu merkezi ve odag1 olmayan postmodern bir iletisim
araci olarak tanimlarken, sinema ve televizyon izleyicisi arasindaki temel bir
ayrima dikkat g¢ekiyordu (Kaplan 1987). Kaplan'a gore sinemanin zorunlu
olarak icinde bulundugu ‘cerceve’, Simmel’in resim cergevesine atfettigi isle-
ve benzer bir sekilde (Simmel 1994), tecriibe edilen izleme etkinliginin sinir-
larini belirliyordu. Bu ¢erceve mekansal olarak sinema salonun mimari yapist
ve sinema perdesinin sinirlari igerisinde, zamansal olarak da filmin baslang-
a1 ve bitisi arasindaki siirede kuruluyordu. Oysa televizyonun hig¢ bitmeyen
program akisi, gindelik yasam alanlarimizin tamamina yayilan 1srarci varligi
zamansal ve mekansal sinirlar1 olmayan bir devamlilik arz ediyordu. Sinema
izleyicisine zamansal ve mekansal sinurlari iginde bir hayal sunuyor, bu haya-
lin seyri sirasinda ¢ok katmanli haz mekanizmalarini ve 6zdeslesme stiregleri-
ni harekete gecirse de, nihayetinde film bittiginde izleyici sinemanin sinirlar
disinda kalan giindelik hayatin gergekligine geri dontiyordu. Kaplan'a gore
televizyonun haz stratejisi ise bagka sekilde, tatmin arayis: igerisindeki izle-
yiciye bir doygunluk (plenitude) vaadi sunarak ve vaadini stirekli erteleye-
rek kuruluyor; her zaman izlemeye deger bir sey var televizyonda, o kanalda
degilse bagka kanalda ve o anda yaymlanmiyorsa az sonra (Ozgiin 1994). Bu
tatmini siirekli ertelenen doygunluk arzusu izleyiciyi ekran basinda tutuyor
ve onu arada reklami yapilan tiiketim tirtinlerine yoneltiyor.

Stiregen medya platformlar1 abonelerine Kaplan'in bahsettigi doygun-
luk vaadini arada reklam olmaksizin sunuyor. Béylelikle goriiniirde anlatilar:
reklamlardan ve dolayisiyla giinliik hayati banallegtiren tiiketim tirtinlerinin
miidahalelerinden arinmig halde bize aktariyor. Fakat bu yanilsamanin gizle-
digi gergek, siiregen medya platformunun tam da kendisinin mutlak bir tiike-
tim drtini oldugu —tiiketimi hi¢ bitmeyecek, begeniniz ne olursa olsun her
zaman daha fazlasin vaat eden bir tiiketim tirtinii.

Etkilesim yanilsamasi bu haz mekanizmasinin iglevsel bir boyutunu olus-
turuyor, ayrisma ve ayriksilik kisvesinin devamhiligini tesis ediyor. Izleyece-
gimiz igerigi ‘biz” buluyoruz ve kisisel izleme listemize ekliyoruz, canimizin
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istedigi zaman seyrediyoruz —sanki bu igerik miisteri profilimizi olusturan
begeni kaliplarimizi analiz eden algoritmalar tarafindan belirlenip otomatik
olarak bizim profilimize yonelik hazirlanmis secenek meniisiine dahil edil-
memis ve biz o igerigi seyredebilmek icin diger yapabilecegimiz faaliyetler-
den feragat etmek pahasina zaman yaratmamusiz gibi. Ozenle inga edilen bu
kisisellik, farklilik kisvesi siiregen medya platformlarim Scot Lash ve Celia
Lury’nin kavramsallagtirdig: haliyle ‘kiiresel kiiltiir endiistrisi’ baglaminda
degerlendirmemiz gerekliliginin ipucunu veriyor (Lash ve Lury, 2007). Lash
ve Lury gilintimiiziin kiiresellesmis kiiltiir endtistrisinin basat mantiginin
toplumsal dolasimlari esnasinda farkliliklar ve farklilasmalar tiretebilecek tii-
ketim nesneleri pazarlamak oldugunu iddia ediyorlar. Bu mantik Netflix'in
pazarlama stratejisinde kristalize oluyor; milyonlarca izleyici aym igerigi tii-
ketirken onlara 6zel hazirlanmig ‘farkll” seyler seyrettiklerini, digerlerinden
farkli olduklarini diistiniiyorlar. Bu farklilik vaadi, Bourdieu'nun ‘ayrim’ (dis-
tinction) kavramuyla igaret ettigi, burjuva hayatini bagka kilan estetik degerle-
re ve zevklere eklemleniyor (Bourdieu, 2007).

Stiregen medya platformlarinin abonelik istatistiklerinin demografik da-
gilimi bu ayrim1 g6z oniine seriyor. ABD gibi yiiksek genel refah diizeyine
ragmen demografik kategorilerin gelir dagiliminda ugurumlara isaret ettigi
bir tilkede en popiiler siiregen medya platformu olan Netflix'in beyazlar ara-
sindaki abonelik orant %59 iken (Watson 2019b), siyahlar arasinda bu oran
%39’a diistiyor (Umstead 2019). Diger siiregen medya platformlarimnin siyah-
lar arasindaki abonelik oranlarina baktigimizda, gene de Netflix'in yakaladig:
oranin (mesela T-Mobile miisterilerine bedava abonelik vermek gibi) pazarla-
ma stratejileri sayesinde gorece yiiksek kaldigini gérebiliyoruz; ABD’de genel
pazar pay1 Netflix'inkinin 2/3tine tekabiil eden Amazon Prime’in siyahlar
arasindaki abonelik orami sadece %14 (Umstead 2019).° ABD baglaminda
demografik kategorilerin en genel anlamda gelir diizeyi, egitim seviyesi ve
sosyal gevre gibi baska toplumsal konum gostergeleriyle dogrudan iligkili ol-
dugunu diigtiniirsek, bu demografik verilerden siiregen medya tiiketiminin
sinifsal bir zemini oldugunu ve siiregen medya platformlarinin asil miisteri
kitlesini gelir diizeyi gorece yiiksek, egitimli ve kentli kesimlerin olusturdu-
gunu gikarsamak miimkiin goriiniiyor.

5 ABD ozelinde Amazon Prime aboneliginin gelir seviyesiyle dogrudan ilgili oldugunu dii-
stinebiliriz, ¢iinkii abonelik Amazon miisterilerine aligveriglerinde bedava kargo hizmeti vs.
gibi ayricaliklar taniyor —yani siirekli Amazon’dan aligveris yapa(bile)n tiiketiciler i¢in daha

cazip bir segenek.
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[zleyici her zaman kolektif bir varlik olarak anlatiya miidahil oldu; anla-
tinin i¢inde yer almasa da isaret ettigi yonde, karsisinda, okuyan, dinleyen,
seyreden tiim insanlarin bedenine biirtinen kolektif bir 6zne olarak. Modern
kitle iletisim araglari, aksi takdirde birbirinden uzak ve yabanci kalacak kala-
baliklar: ayni hikayeyi okur, dinler ve seyreder bicimde bir araya getirdi ve
‘kamu’ya déniistiirdii. Kamusalligin bu sekilde tesisi modern toplumlarin ta-
nimlayici 6zelliklerinden biri olarak kabul edilegeldi, dyle ki, 6zellikle tigtincii
diinya baglaminda kitle iletisim araglarinin gelisimi “ulus” kurmanin 6n kosu-
lu olarak goriildii. ‘Kamuoyu’ ve kamuoyunun merkezindeki ‘asgari miiste-
rekler’, bir yandan liberal demokrasilerin temel isleme kosullarini kurarken,
te yandan siirekli ¢g6ziim bulunmasi gereken belalar1 oldu. izleyicinin parga-
lanip ¢oziilerek ‘kitle” olmaktan ¢ikip bireylere doéniismesini ve (nihayetinde
yanilsamaya dayansa da) ‘izleyici etkinligi'nin kamusalligindan arinip 6zel
ve kigisel bir kisveye biirtinmesini bir de bu politik baglamda, alisageldigimiz
anlamiyla kamusalin ¢6ziilmesi olarak diistinmek gerekiyor.

Kamusalin ¢éziilmesini problem olarak gérmemizin nedeni, kamusalin
yerini bugtin ‘platform kapitalizmi’ olarak adlandirdigimiz ekonomik formun
toplumsal aygitlarina birakiyor olmasi. Kamusallik yukarida belirttigimiz
tizere modernlige dair bir kavram olarak ortaya ¢ikt1 ve basta Habermas'in
tarif ettigi haliyle ‘kamusal alan’in modern tarih boyunca isleyisi olmak tize-
re, modern yagama ickin pek ¢ok celigkiyi kristalize eden bir mefhum olageldi
(Habermas 1989). Bu mevhumu basgka tiir miigterekler etrafinda formiile edil-
mis daha kapsayici bir toplumsallik lehine terk etmemizi gerektirecek birgok
neden var bugiin (Ozgiin 2010). Ama gene de, her ne kadar ‘kamu’ higbir
zaman herkesi kapsay1p temsil edebilen bir mefhum olmamigsa da, asla ta-
mamiyla steril ve homojen bir kitleyi de temsil etmedi; “kamusallik’ ikircik-
li bir aidiyet vaadi sundu hep. ‘Kamusal alan’ bizim gibi diisiinmeyenlerle
kargilagtigimiz, yabancilarla yan yana durdugumuz, hi¢ de hosumuza git-
meyecek durumlara ve olaylara maruz kaldigimiz ve bizi stirekli farkliliklar
tanimaya, 6grenmeye ve miizakere etmeye zorlayan bir ¢ekisme alani oldu.
Sosyal medya platformlarinin giindelik iletisimsel stireclere yonelik, siiregen
medya platformlarinin ise digardaki diinyanin halini tasavvur etmemize ya-
rayan anlatilara yonelik kurdugu, algoritmik olarak tasarlanan ama tamamen
bize 6zel goriinen iletisim evreni kamusal alanin zorunlu karsilagsmalarini
steril iligkilerle, steril imgelerle ikame ediyor. Diger bir deyisle, bize stirekli
ne kadar farkli oldugumuzu vurgulayan, sahsimiza 6zel enformasyon aki-
s1, boylesi bir akigla kurulan iletisim evreni, aslinda, etrafimizda halihazirda
var olan farkliliklarla karsilasmamaiza engel oluyor. Bu durumun farkli yasam
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gevrelerinin birbirinden kopup uzaklasmasin (mesela varlikli kentli kitlele-
rin giindelik yasam kiiltiirti gittikge liberallesirken, yoksul tagralarin giderek
muhafazakarlasmasini) ve nihayetinde popiilizmin kiiresel 6lcekteki yiikseli-

sini destekleyen bir etken oldugunu diistinmek miimkiin goriiniiyor.
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Glintimiiz iletisim incelemelerinde, Facebook, Twitter, Instagram, vb. dijital
medya platformlarini (DMP) anlamaya yonelik yiikselen ilginin beslendigi iki
gelenek —anaakim ve elestirel gelenekler- s6z konusudur. Anaakim gelenek
icinde sozii gegen medya platformlari, “sosyal medya/yeni medya” nitele-
mesinin hakkini verecek bi¢cimde demokratik, kullanicilarin kendisini 6zgitir-
ce ifade edebildigi, uzaklar1 yakin ederek etkilesimi kolaylastiran, ekonomik
girisimlere olanak taniyan, geleneksel medyadan farkli, yeni bir bi¢im gibi
olumlu sekillerde tanimlanir. Anaakim incelemeler, siklikla “sosyal” medya
kullaniminin temel motivasyonlarini anlamaya yonelirler (Whiting ve Willi-
ams 2013, Dolan vd. 2016, Quinn 2016)

“Yeni” diinyanin “yeni” medyasinin insanlarin hangi ihtiyaclarina cevap
verdigi sorusuna yanit arayan anaakim incelemelerle, herhangi bir aragtirma
sirketinden farksiz bir bigimde ¢evrimici sirketlerin 6rgiitsel ¢ikarlarina hiz-
met edilir. Egemen DMP incelemelerinin bundan 6teye giden anlami, verili
toplumsal iligkilerin iiretimi ve yeniden iiretimine katki saglamasidir. Her-
hangi bir medya kurulusunun analizi kullanimlar ve doyumlar sorunundan
ziyade medyanin diger toplumsal kurumlarla, ekonomiyle ve toplumsal ide-
olojilerin olusumuyla iligkisi ekseninde a¢iklanmalidir (Boyd-Barret 2006, 9).
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Elegtirel DMP incelemelerine bakildiginda ise 6zellikle iki yonelimin aka-
demik yazinda artan agirlig1 sebebiyle dikkat cekici oldugu goriilmektedir.
Bunlardan ilki, “geleneksel” Marksizmin temel savlarindan hareketle, gii-
niimiiz dijital medya ortaminin anlasilamayacagina, “yeni” medyanin ana-
lizinde “yeni” kavramsal gergevelere ihtiya¢ duyulduguna vurgu yaparak
incelemelerine baslar. Zira sosyal medya ¢aginda yasamimiza egemen olan
pratikler, Marx veya sanayi devriminde yasamis herhangi bir distintir icin
hayal edilebilir degildir (Rey 2012, 399).

Bu goriisti paylasan DMP arastirmacilarinin ilk akademik duragi, Oto-
nom Marksistlerden Maurizio Lazzarato'nun “Maddi Olmayan Emek” (2005)
baslikli makalesi ile Michael Hardt ve Antonio Negri'nin Imparatorluk (2003)
ve Cokluk eserleridir. Lazzarato, Hardt ve Negri'nin katkilartyla postmodern
bigimine erisen “maddi olmayan emek” kavrami, DMP incelemelerinin kulla-
nic1 analizlerinin merkezinde yer alir. Elestirel DMP incelemelerinde diger bir
yonelim ise Christian Fuchs’un Dijital Emek ve Karl Marx (2015) eserinin ncii-
liigiinde, ekonomi politik yaklasimin temel kavramlarinin “yeni” ortama ve
bilgi emegine uygulanmasinin gerekliligi konusunda 1srarcidir.

Elestirel DMP incelemelerinin kuramsal dayanaklarinda farkliliklar ol-
makla birlikte ortaklastiklar1 nokta, analizlerinin odagin dijital medya plat-
formlarinin kontrolii ve denetimi sorunundan kullanictya kaydirmalaridir.
“Maddi olmayan emek 2.0”, “bilgi emegi”, “dijital emek” gibi kavramsallas-
tirmalardan hareket eden incelemeler, kullaniciy: “kiiltiir is¢isi”, “dijital med-
ya iscisi” ilan ederek iiretken emek kategorisi altinda tanimlamakta; degerin
yaratilmasinda kullanicinin da etkili oldugunu savunmaktadirlar.

[zleyici emegi kavramini ekonomi politik incelemeye énemli bir katki
olarak nitelendiren Eran Fisher, ana akim incelemeleri kullaniciy: temel alan
analizleri nedeniyle metodolojik bireycilikle elestirir (2014, 130). Bu son derece
hakli bir elestiridir. Ancak konuya iliskin tartismalarda, Marksist artalandan
beslenen elestirel incelemeler de kullaniciy1 analizin odagina yerlestirerek ana
akim gelenekle benzer bir yanilgiya diismekte ve ekonomi politik baglam-
dan uzaklasmaktadirlar. DMP'nin ekonomi politigine yonelik bir aciklama
sunmay1 amaglayan bu makalede, ilk olarak gtincel DMP analizlerinin temel
dayanag1 olan “maddi olmayan emek 2.0” ve “bilgi emegi” tartismalarimnin
elestirisine yer verilmistir. Ardindan ekonomi politik yaklagimin tiretim, tii-
ketim ve emek siirecine iligkin temel 6nciillerinden hareketle “Facebook Inc.”
ornegi degerlendirilmistir.
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Gokluk ve Maddi Olmayan Emek 2.0 Tartismalar

1980'1i yillar1 diinya goriislerini radikal teoriye bir meydan okuma girisimi
olarak tanimlayan postmodern diistintirlerin emek stireci incelemelerine
damgasini vurmaya basladig: yillar olarak resmetmek miimkiindtir. Neoli-
beral politikalar, toplumsal yasamin her alanina inanilmaz bicimlerde niifuz
ederek degisim riizgarlar: estirirken sonlarin ve yenilerin ilaniyla gelen pek
¢ok diistiniir “geleneksel” Marksizmin hem kuramsal hem de pratik olarak
herhangi bir kargiliginin olmadigin siklikla dillendirir. Degisimi agiklamada
“yeni” olana yapilan vurguyla “Marksizm” ve “eski” yan yana getirilir.

David Harvey’in sozleriyle, 1980’lerden itibaren “Marx’in herhangi bir
agidan ilging oldugunu iddia etmeye devam etmek, soyu neredeyse tiike-
necek olan bir dinozorun son nefesini verme sancilarina benzemeye baslar”
(2008, 18). Postmodern diistiniirlerden ytiikselen ses sunu sdyler: modern top-
lumun yerini postmodern toplum; sanayi toplumunun {iretim bigimi olan for-
dizmin yerini postfordizm almustir. Seri tiretim ve kitlesel tiiketimle nitelenen
fordizm isyerinde biirokraside oldugu gibi (Ritzer 1998, 48) standartlasma,
esnek olmayan tiretim siireci, kat1 ig boliimii anlamina gelirken postfordizmle
birlikte, fabrika tiretimin merkezi mekani olmaktan ¢ikmis; medya, hizmet,
eglence endiistrilerinin iirettigi enformasyonel ve kiiltiirel {iriinler ekonomi-
deki en temel giiclere dontismiistiir.

1970’lerden giintimiize emek siireglerinde yasanan degisimi de yorum-
layan postmodern diistintirler, fabrika is¢isinin yani baginda hatta onun ye-
nilgisi tizerinde yeni emek kategorilerinin yiikseldigini iddia etmislerdir.

“

Postmodernizmin temsilcileri “yeni” toplumu ve emek siirecinde yasanan
degisimleri agiklamada sosyal bilimler alanina bir kavram bollugu kazan-
dirmislardir. “Endiistri-Gtesi, “6znenin devrimi”, “yeni-esnek kapitalizm”,
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“tiiketim toplumu”, “ge¢ kapitalizm”, “gosteri toplumu”, “postmodern top-

s Va7 v

lum”, “orta sinuflar”, “prekarya”, “maddi olmayan emek”, “tire-tiiketim” gibi
bir dizi kavram, “sanayi donemine ait”, “modas1 gegmis” kavramlarin yerini
almistir. Postmodern diistintirlerce biitiin bu kavramlarin yeni bir durumun
varligina isaret ettigi, es deyisle yeni zamanlar tartismasinin bir parcasi oldu-

gu sOylenmistir (Jameson 2005, 94; Hall 1995, 106).

Elestirel DMP incelemelerinin sosyal bilimler alanindaki emek stireci
tartismalarindan bagimsiz olmadig: 6zellikle “yeniler” tartismasimin “maddi
olmayan emek” ve “iire-tiiketim” kavramsallastirmalarindan beslendigi go-
riilmektedir. Dijital medya platformlarinin analizine yonelen pek ¢ok aras-
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tirmanin temel dayanaklarini Otonom Marksizmin ¢nemli temsilcilerinden
Hardt ve Negri'nin impamtorluk (2003) ve Cokluk (2004) eserlerinde somut-
lagan diistinceleri olusturmaktadir. Bu nedenle, s6zii gegen yazarlarin DMP
incelemelerine temel olusturan “gokluk”, “maddi olmayan emek” gibi kav-
ramlarinin ne anlattigina deginmek énemlidir. Hardt ve Negri'nin inceleme-
lerinin temel savi sudur: modernlesme yerini postmodernlesmeye birakirken
isin yapilmasinda bilgi, enformasyon, duygulanim tireten maddi olmayan
emek merkezi bir rol oynamaya baslamigtir. Bu nedenle, smiflar “cokluk” esas
almarak tanimlanmalidir. Artik “smif sadece ticretli emekle sinirli olmayip
insanin tiim yaratici kapasitesini ifade etmektedir” (Hardt ve Negri 2004, 119).

Hardt ve Negri, postmodern toplumda emek siireci analizi i¢in kullan-
diklar1 “maddi olmayan emek” kavramin Lazzarato’dan devralirlar (Lazza-
rato, [1996] 2005). Lazzarato’ya gore “maddi olmayan emek” oncelikle sek-
tore - hizmet tiretimi, gorsel isitsel tiretim, reklam ve dijital medya alaninda
caligan iscilerin emek stireglerine- gondermede bulunmaktadir (2005, 232).
Uriine/igerige bakilarak yapilan tanimlamaya gore ise metanin enformasyo-
nel ve kiiltiirel icerigini tireten emek, maddi olmayan emektir. Lazzarato'nun
bu tanimlamasini bir adim 6teye tasiyan Hardt ve Negri'nin maddi olmayan
emek stirecine “duygulanim yaratimi ve manipiilasyonunu” da eklemesiyle
(2003, 306) kavram, metanin enformasyonel, kiiltiirel ve duygulanimsal un-
surlarini iireten emege doniisiir.

Maddi olmayan emek, Marx’ta (1998) kapitalist ile iscinin dogrudan
kurdugu tretim iligkisi ve arti-deger tiretiminden hareketle tanimlanirken;
Lazzarato, Hardt ve Negri, maddi olmayan emegi is¢inin neyi, nerede, kafa
emegiyle mi kol emegiyle mi ve hangi duygulanimu tirettigine dayali acikla-
yarak kavrama postmodern kullanimini kazandirir. Onlara gore, fabrikada,
kol emegiyle maddi tiriin tireten emek maddi emek; medya-dijital medya/
eglence/hizmet sektoriinde kafa emegiyle/duygulanimla enformasyon/ile-
tisim tireten emek maddi olmayan emektir.

Lazzarato, Hardt ve Negri’den beslenen DMP incelemeleri de maddi
olan1i sadece fiziksel ve elle tutulabilir olan seklinde tanimlayarak sembo-
lik ve kiilttirel bir is yapan dijital medya platformu ¢alisanlarinin amacinin
maddi bir iiriin tiretmek olmadigmni soylerler. Oysaki sadece iiriine bak-
mak Camfield’in deyisiyle “fetislestirici bir yontemsel hatadir” (2007, 33).
Facebook’un veri analisti ile otomobil tireten isciyi ortaklastiranin tirettikleri
trtinitin meta, emek {irtinii ve pazarin kurallar1 i¢inde degisime konu olmasi
oldugu unutulmamalidir. Kiiltiirel ve sembolik olarak nitelendirilen isler de
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diger is tiirleri gibi kapitalizmin sosyal ve ekonomik iliskilerini {iretmesi ve
yeniden iiretmesiyle maddidir:

Modern bir ekonomi yoneticiler, bilgisayar programcilari, tasarimcilar vb. olma-
dan galisamaz. Yaptiklari is oncelikli olarak maddi bir nesne tiretmeyi amagla-
masa da, sosyal ve ekonomik iligkileri tireten ve yeniden {ireten maddi etkilere
sahiptir. Bu bakimdan sembolik is, Marx'in kastettigi anlamda “bi¢imlendirici”
bir faaliyettir ve diger is ttirlerinden farkli degildir. Ttim insan emegi, olusturdu-

gu ve strdiirdigu toplumsal iligkiler aginda olusur (Sayers 2018, 41).

Uretilen bir iiriiniin maddi olup olmadigina, sektére, duygulanima ba-
kilmasi gibi kafa-kol emegi ayrimindan hareket ederek sanayi isgisinin ya-
nina yeni emek kategorileri koymak, simiflar1 bu belirlenimlerden hareketle
tanimlamak da son derece sorunludur. Maddi olmayan emek tartismalar
yiikselen yeni is¢inin temel malzemesinin “ona her an her yerde eslik eden
kafas1” oldugunu soyler (Gielen 2014, 207). Ancak unutulan bir sey vardir
ki insan emeginin hicbir bicimi kafa ve kol arasinda belli 6lgtide bir birlik
olmaksizin gergeklesemez. Marx, bunu yillar 6ncesinde en k&tii mimari en iyi
aridan ayiran seyin isini 6nceden zihninde tasarlamasi oldugunu soyleyerek
zaten belirtmigtir (Marx 2011, 181). Sorulmas: gereken en temel soru ise emek
stirecinin hedefledigi sonucun 6nce kimin kafasinda éngoriildigi olmalidir
(Sohn-Rethel 2011, 99).

Maddi olmayan emek tartismalariyla bicimlenen DMP incelemelerinde
tretim-tiiketim iligkisinin de yeniden tanimlandigi, daha dogru bir ifadeyle
bulaniklagtirildigy; tiiketime/kullanima tiretimin diginda, yam basinda 6zel
bir yer ayrildig1 goriilmektedir. Postmodern diistiniirler, tiiketimin, iiretimin
Ortintiisti altindan bagim kaldirdigini (Murray 1995, 58) vurgulayarak tiiketim
pratiklerine 6zel bir nem verdiklerini gostermiglerdir. Bu yondeki goriislere
gore, insanlar bir metay1 sadece tiiketmemekte, onu kiiltiirel bir kaynak ola-
rak degistirmektedirler (Fiske 1999, 22).

Lazzarato’'nun su sozleri postmodern diigiinde tiiketimin anlamin goz-
ler 6niine sermesi bakimindan son derece dnemlidir: “Tiiketim artik yalnizca
bir tirtintin gergeklesmesi degil, simdilik iletisim tanimiyla tariflenen gercek
ve temel bir toplumsal stirectir” (2005, 238). Lazzarato’ya gore, tiiketici paza-
rin pasif kurbani olmaktan ¢ikmis olup “iirtintin fikriyat olarak varligindan
imal edilisine kadarki biitiin siirecin icindedir” (2005, 237). “Tiiketici, metalar1
tiiketmekle siirlanmis durumda degildir. Tersine tiiketim, yeni triinler ve
zorunlu kosullara uygun olarak tiretken olmak durumundadir” (2005, 237).
Bir bagka ifadeyle tiiketici, tire-tiiketicidir.



140 < ilef dergisi

Ure-tiiketici kavraminin temeli, Alvin Toffler'in goriiglerinde yatar. Toff-
ler, kavramu ilk kez 1980 yilinda teknolojiyle bi¢cimlenmis bir gelecegin dncii
smifini tanimlamak igin kullanmistir. Toffler’a gore, yeni déonem kismen sa-
nayi devriminin is béliimiinden 6nceki —insanlarin kendi besinlerini yetistir-
dikleri, barinaklarini insa ettikleri ve tipin varligi olmaksizin dogurduklari-
déneme doniisii temsil etmektedir (Ahluwalia ve Miller 2015, 259). Toffler'in
varsayimina gore, tiiketiciler endiistri-6tesi donemde {tirtinlerin ve hizmetle-
rin bircogunun ayni1 zamanda tireticisi konumuna geleceklerdir.

Ure-tiiketim anlayist DMP incelemelerince de kabul edilir. Maddi olma-
yan emek kavrami, salt isgiictine degil ayn1 zamanda tiiketicinin “tireten”
yoniine de géndermede bulunur. Bu yondeki goriislere gore, Facebook, Ins-
tagram gibi dijital medya platformlar1 geleneksel medyadan farkli bigimde
kullanici emegi tarafindan bigimlendirilir. Kullanicilar, maddi olmayan emek
2.0 olarak enformasyon, sosyal aglar, iligkiler ve duygulanum tiretmektedirler
(Cohen 2008, 8). Kullanicy, izleyici emtiasindan kullanici emtiasina doniismiis
olup tirettigi tirtin karsiliginda herhangi bir ticret almayarak ¢evrimigi sirket-
lerce somiirtilmektedir (Yong Jin, 2015, 939). Es deyisle, karsilig1 6denmemis
kullaniai faaliyeti deger yaratimina da katki saglamaktadir. Cote ve Pybus’a
gore, Facebook gibi sosyal aglarin degerinin kaynagi, kullanicilarin maddi
ve hissi emeklerini sisteme yiikleme goniilltiliigiine dayanmaktadir (2014,
259). Bu kéarin kaynag: oldugu kadar, benligin ve hislerin de dijital olarak ar-
sivlenmesi anlamina gelmektedir. S6zii edilen kavrayisa gore, dijital medya
platformlarimin yoneldigi milyonlar, maddi olmayan emek 2.0/ iiretken emek
yani toplumsal anlamlar tireten kisiler olarak “cokluk”a dahil olup siniflarin
“yeni” gortuntimleridirler.

Dijital Emek Kurami/Bilgi Emegi ve izleyici Emtiasi

Maddi olmayan emek 2.0 tartismalarina elegtirel DMP incelemelerinin po-
ptiler referans kaynaklarindan olan Christian Fuchs'un elestirisi gecikmez.
Fuchs’a gore, dijital medya platformlarinda galisma maddidir. Fuchs, maddi
olmayan emek tartismalariyla diistinsel emegin maddeden koparildigini ve
dogada iki tiir ¢alisma ile emegin varliginin kabul edildigini séyler. Fuchs, bu
vurgusuyla baslangicta Lazzarato, Hardt ve Negri’den ayriliyor gibi goziikse
de sinif yaklasimini “cokluk” kavramina dayandirarak Otonom Marksistlerle
benzer goriisleri paylastigini gosterir. Fuchs’a gore, gliniimiizde siuflari ta-
nimlamada ticretli el emeginin Gtesine giden bir sinif kavrayisina gereksinim
vardir. Emegin giintimiizde daha miisterek hale geldigini vurgulayan Fuchs,
“cokluk”un genisletilmis bir sinif kavrayist oldugunu belirtirken (2010, 187)
aslinda Marx'in smif yaklasiminin agiklama giiciinii kaybettigini sdyler. Ona
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gore, sanayi iscisi endiistri doneminin hakim emek kategorisiyken; enformas-
yon toplumunun “yeni” emek kategorisi bilgi emegidir.

Bilgi emegi tartigmalari, yeni olmay1p bu tartismalar1 endiistri-Gtesi top-
lum anlayisina popiilerlik kazandiran Daniel Bell'in incelemelerine dogru
geri gotiirmek miimkiindiir. Bell ideolojinin Sonu (1962) eseri ve onu takip
eden yazilarinda, endiistri-6tesi toplum anlayisin1 ve siniflarin yeniden ta-
nimlanmasinin gerekliligini detayli bir bicimde ele almis ve savunmustur.
Bell’e gore, hizmet ve iletisim sektorlerinin agirlik kazanmaya basladig: sa-
nayi-6tesi toplumun en temel unsuru bilgi tiretimi; sanatgilar, bilim insanla-
r1, 6gretmenler, hizmet ¢alisanlar1 ve medya iscileri toplumun yiikselen bilgi
sinifidir.

Christian Fuchs da -Bell, etkilendikleri ve ardillar1 gibi- enformasyon
toplumunda ytikselen “yeni” emek kategorisi olarak bilgi emegini kapitalist
ile dogrudan iligki, arti-deger tiretiminden hareketle tanimlamaz. Fuchs’a
gore, bilgi emegi Lazzarato, Hardt ve Negri'ye benzer bi¢cimde iletisim, top-
lumsal iligkiler ve duygulanimlar tireten emektir. Gliniimiiz toplumlarinda
bilginin ortaklasa tiretildigini soyleyen Fuchs (2009, 77), endiistri iscilerinden
farkli bir sinif olan iki tiir bilgi is¢isinden bahseder. Facebook, Instagram, Go-
ogle gibi platformlar igin yazilim, veri, istatistik gibi {irtinleri iireten isciler
dogrudan bilgi isgileri; toplumsal anlamlar tireten kullanicilar, dolayh bilgi
iscileri olarak ¢okluk’ta yer alirlar. Fuchs'un yaklagiminda kullanici, hem bil-
giyi tiikketmekte hem de onu tiretmektedir. Boylelikle, maddi olmayan emek
tartismalarinda oldugu gibi, Fuchs’ta da gergek tiretim ve tiiketim arasindaki
ayrim goriinmez hale getirilerek, kullanim/ titkketim / tiiketici tire-tiiketici ha-
line gelmektedir.

Marxin kapitalizm elestirisinin kalbi olma niteligi tasiyan smnif yaklasi-
muin1 reddeden Fuchs, bir o kadar da Marx’a yaklasarak -“Marx geri dondi”
diyerek- ilk analizinde, Marksist emek stireci teorisinin temel 6nctillerini tiret-
ken emek olarak tahayytil ettigi DMP kullanicilarina uyarlar. Fuchs’a gore,
kullanict olmak demek calisma ve emek anlamina gelmektedir (2015, 363).
Ornegin kullanici, Facebook {izerinde gevrimici zaman harcayarak biligsel,
iletisimsel ve igbirlik¢i ¢alisma ile fikirleri, anlamlari, enformasyonu tiretir.
Kullanicinin tirettigi icerigin meta oldugunu sdyleyen Fuchs, Facebook'ta
giinde ortalama daha fazla ¢evrimici zaman harcayan 15-25 yas arasi bir gru-
bun 75-85 yas arasi bagka bir gruba gore satilabilir daha fazla meta tirettigine
dikkat ceker (2014, 116). Ona gore, Facebook'un dolayli bilgi is¢ileri olarak
kullanicilar -dogrudan bilgi is¢ileri gibi- baskalar1 igin kullanim degerleri tire-
tirken ayni zamanda Facebook i¢in ekonomik deger tiretirler. Fuchs, kulla-
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nicilarin ¢alismalar1 karsiliginda herhangi bir ticret almadiklar: igin sonsuz
derecede somiiriildiiklerini sdyler.

Fuchs, kullanic1 analizinde ekonomi politik yaklagimin 6nemli kavram-
sallastirmalarindan biri olan izleyici emtiasina da basvurur. 1zleyici emtiasi,
medyay1 salt ideolojik boyutu ile ele alan Batilh Marksistleri elestirerek med-
yanin kapitalist toplumlardaki ekonomik roliine dikkat kesilen Dallas Smythe
(1977) tarafindan ortaya atilmigtir. Smythe, bu kavramla, kitle iletisiminin em-
tias1 olarak kolayca imlenecek medya igerikleri yerine asil emtianin izleyiciler
oldugu vurgusunu yapar. Bu dogrultuda haber, eglence, miizik, spor, film,
tartisma gibi her tiirlit medya igerigini izleyicinin reklami yapilan tirtinlere
dikkatini ¢ekmek igin tasarlanmig/planlanmig bedava 6gle yemegi (riisvet,
hediye) ya da bir yem olarak niteler. Balig1 oltaya ¢ekmek icin sunulan yem ile
yani medya igerikleri ile izleyicinin ilgisi ¢ekilmeye ve bu ilgi siirekli kilinma-
ya caligilir. Sonugta ise ortaya ¢ikan nicel cokluga (izlenme oranina) bakilarak
-oltaya gelen- izleyiciler bir emtia olarak reklamverenlere satilir.

Dallas Smythe'nin analizini DMP’ye uyarlayan Fuchs’a gore, Facebook
gibi ¢evrimici sirketlerin temel mantigs, tirtinlerini kullaniciya satmaktan zi-
yade kullaniciy1 bir meta olarak reklamcilara satmaktir (2012). Kullanicilar,
dijital medya platformlar: aracihgiyla ¢ok sayida insanla iletisim kurarken
aslinda reklamcilara satilan izleyici metasi meydana getirirler. Fuchs igin
DMP’de deger, kullanicilarin istatistiki bir {irtine dontismiis bilgileridir. Es
deyisle, Facebook Inc. tarafindan kullanici etkinlikleri gézetlenir, depolanur
ve onlara deger bigilir. Fuchs iki agsamadan olusan tre-tiiketim analizinde
ayni anda hem kullanicinin tirettigi igerigin /bilginin meta oldugunu hem de
bu igeriklerin bir emek siirecinden gecerek metalastirildigini soylemektedir.
Fuchs’'un analizleri arasindaki geliskiye Kaan Kangal su sozlerle dikkat ¢eker:

Kullanic1 bilgileri alimip satildigina goére onlarin bir meta oldugu soylenebilir;
ama kullamicr bilgileri ne zaman metalagiyor? Bir hammadde olarak, yani algo-
ritmik sistemler tarafindan kullanilabilir bilgi haline getirilmeden énce mi yoksa
getirildikten sonra mi1? Fuchs bu konuda net degil. Fuchs bir yandan dijital med-
ya tiim kisisel bilgileri ve kullanic1 davramislarim toplar ve her ikisini metalagtirir
der ama diger yandan kullanic1 aktivitesinin halihazirda tiretken emek oldugunu
iddia eder. Oyleyse kullanici verileri kullamilabilir bilgi haline getirilmeden énce
zaten metadirlar... Eger medya kullanic faaliyeti halihazirda deger tiretiyorsa o
zaman bu, ham kullania bilgisini meta yapar. Eger kullania bilgisi ilgili algorit-
mik sistemler tarafindan metalastiriliyorsa o zaman kullanici bilgileri bu siireg
oncesi meta degillerdir (2018, 167).
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Ozliice, kuramsal ardalani Lazzarato, Hardt ve Fuchs’a referansla ku-
rulan DMP incelemeleri dijital medya cagina denk diisen emek siirecinin
Marksizmin smif yaklasimindan hareketle agiklanamayacagini vurgular.
“Cokluk”a dayanarak dijital medya platformu g¢alisanlarini sanayi isgisinin
toplumsal yasamdaki yeri ve 6neminin yanina maddi olmayan emek ya da
bilgi emegi olarak koyarlar. Bu yondeki gortisler, toplumsal kategorilerden
ziyade ¢ok kimlikli, yerel, parcali, karmasgik, kaygan, hareketli ve gri alanla-
rin soziinii eder (Ors 2009, 11). Dijital medya platformlarinin iiretiminde kul-
lanicinin “tireten” olarak merkeziligine dikkat ¢eken DMP incelemelerinde,
tretim ve tiiketim arasindaki iligskiyi yok edici karsit1 olarak diistinmek de
olanaksizlagmaktadir.

Ekonomi Politik Yaklasimda Emek Siireci
ve Uretim-Tiketim lliskisi

Ekonomi politik yaklagima gore, emek siirecinin tarih boyunca var olmus
tiretim tarzlarindan bagimsiz ve onunla iligkili iki ayr1 tanumi vardir. Emek
siireci, insanin en uzak atalarindan bugiine, dogay1 diizenleyerek denetim
altina almasi ve dogayla birlikte kendi dogasim da degistirmesidir. Uretim
tarzlariin biitiinlesik bir pargasi olarak tanimlandiginda ise emek stirecinin
farkli tarihsel donemlerde farkh nitelikler tasidig1 goriiliir. Ilkel toplumlarda,
calismanin ve boltisiimiin ortaklasalig ile nitelenen emek stireci, yillar boyu
stiren deneyimler sonucunda kapitalistin satin aldig1 seyler arasindaki stirece
dontistir ve tirtinleri de kapitaliste ait olur (Bottomore 2002, 195).

Ekonomi politik yaklasim, emek stirecine tiretim tarzi ve iliskilerinden
bagimsiz bir karakter tanimadan, onun elbirligine dayali galismadan arti-de-
ger liretme ve somiirii siirecine doniisimiini tarihsel ve sinifsal bir analiz-
le gosterir. Bu analiz ayn1 zamanda, is¢inin kapitaliste emegini satarak ticret
almasini, kapitalistin de kar elde etmesini dogal bir boliistim diizeni olarak
tanimlayan klasik ekonomi politik yaklasima da bir tepkidir. Es deyisle, eko-
nomi politik yaklasim, klasiklerin dogal, normal, ezel ve ebed olarak tanimla-
diklar1 kapitalizmin asil yiiziinii gosterir.

Ancak uzunca bir stiredir ekonomi politik yaklagimin tiretici etkinligin
degisen dogasint anlamada “agiklayicilig1” sorgulanmaktadir. Calismanin 6n-
ceki kisimlarinda da belirtildigi gibi ekonomi politik yaklasim, 19. yiizyil ile
“fordist” tiretim bi¢iminin egemenligini stirdtirdtigii 20. ylizyilin emek stireg-
leri i¢in agiklayicidir. Bu yondeki goriislerin, degisimi agiklamada kullandig:
merkezi kavramlardan biri olan “maddi olmayan emek” kimi incelemelerde
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“yeni” bir emek kategorisi olarak tanimlanirken, kimi yazarlar iginse yeni ol-
maktan ziyade sermayenin bir egilimi olarak genigleyen ve degisen sinirlarini
anlamada kullanilmalidir (Cote ve Pybus 2007, 89). Ancak bu tartigmalarin
her birinde yeni olan kavramin kendisi olmay1p onun postmodern icerigidir.

Ekonomi politik yaklasimda, “maddi olmayan emek”, tiretken ve tiret-
ken olmayan emek kavramlari etrafinda tartisihir. Marx, Art: Deger Teorileri
eserinde, Garnier’den alintilayarak su soruyu soracaktir: “Niye benim koku
duyumu oksayan parfiim imalatgisi tiretken oluyor da kulagimi hosnut eden
miizisyen tiretken olmuyor” (2013, 167). Marx, Adam Smith’in bu soruya tirii-
ne bakarak “parftim imalat¢is1 maddi bir tirtin; miizisyen maddi olmayan bir
triin tretmektedir” seklinde cevap verecegini soyler (2013, 167). Marx'in ise
bu soruya verecegi cevab1 bambaskadir. Ona gore, bir kus gibi sarki soyleyen
bir sarkici kapitalistin yaninda ¢alistig1 andan itibaren dogrudan dogruya ser-
maye lreten tiretken emek olmaktadir.

Marx, maddi olmayan emek tizerine s6z sGylerken, Adam Smith’de ya da
bugtiin postmodern tartismalarda oldugu gibi, tiretilen tirtiniin fiziksel niteligi
ile ilgilenmemekte, maddi olmayan emegi, sanayi iscisinden farkli bir emek
kategorisi olarak gormemektedir. Marx’ta maddi olmayan emek, postmodern
bicimindeki gibi “hegemonik” ve “anahtar” bir kavram degildir. Maddi olma-
yan tiretim alaninda istithdam edilenleri isaret eden “betimleyici” ve “aragsal”
bir kavramdir (Kosar 2018, 112).

Ekonomi politik yaklasima gore siniflar, tiretime katildiklar1 sektore, isgi-
nin tirettigi tirtintin elle tutulabilir olup olmadigina, duygulanima, dilbilimsel
pratiklere, tiretilen tirtiniin beden mi zihin emegiyle mi tiretildigine bakilarak
tanimlanamazlar. Bunlar, siniflar1 tanimlamada nesnel olmayan Olgtitlerdir.
Ayni zamanda, ekonomi politik yaklagimda iiretken emek ve tiretken olmayan
emek ayrimi, siif ayrimi bakimindan belirleyici degildir. Uretken emek ya da
tiretken olmayan emek harcayan isciler, tiretim araglarindan yoksun olmalari
nedeniyle emek giticlerini 6zel bir meta olarak satmalariyla ortaklagirlar.

Ekonomi politik yaklasim agisindan, tiretken emek/iiretken olmayan
emek ayrimi simiflari belirlemede temel Slgiitlerden biri olmamakla birlikte,
sermaye birikiminin dinamiklerini anlamak bakimindan son derece 6nem-
lidir. Uretken ve iiretken olmayan emegi tanimlamada temel 6lciit ise arti-
deger uretimidir. Arti-deger tiretimi, meta tiretimini ve miibadelesini gerek-
tirmesi nedeniyle, meta iiretmeyen emek, sermaye agisindan tiretken emek
olarak goriilmez (Savran 2006, 27).
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Bu tanum dogrultusunda, tiretimin yoneldigi hedef olan tiiketici/kullani-
a iiretken emek olarak nitelendirilemez. Ure-tiiketici kavramiyla vurgu, {ire-
timin gergeklestigi asil noktadan kullanici igerigine kayar. Bu, ayn1 zamanda,
tretim ve tiiketim arasindaki diyalektik bagi da ortadan kaldirmak anlamina
gelir. Marx'in Grundrisse (2014) eserinde tiretim ve tiiketim tizerine soyledik-
leri, gtincel gelismeleri yorumlamada temel olmalidir. Marx’a gore, tiiketimin
bir iirtine onu tamamlayan darbeyi vurmasi gibi tiretim de tiiketime cilasi-
n1 vurur. Uretilen nesne, artik herhangi bir nesne degil, “iiretimi tarafindan
dolayimlanan kendine 6zgti bir adaba gore tiiketilecek” 6zgiil bir nesnedir.
Uretim tiiketiciyi yarattig1 gibi tiiketim de iireticinin yoneldigi hedefi iiretir
(Marx 2014, 132-133).

Tablo 1. Dijital Medya Platformu incelemelerinin Kuramsal Dayanaklari

Yonelimler Maddi Olmayan Emek | Bilgi Emegi Tartismalari | Ekonomi Politik
Tartismalari Yaklasim
Termel Sav Ekonomi politik Ekonomi politik Ekonomi politik
yaklasim, gunumuzde | yaklasim gintimuze/ yaklasim gunumuzdeki
uretim, tuketim ve yeni ortama veniden uretim, tuketim ve
emek sireclerini uyarlanmalidir. emek streclerini
aciklama gucune sahip aciklama gucune
degildir. sahiptir.
Sinif Uretim misterektir. Uretim misterektir. Insanlarin hakim tretim
Yaklasimi Maddi olmayan emek | Bilgi emegi sanayi tarzi icindeki konumu
sanayi emeginden farkli | emeginden farkli ve ve bolusum drune,
ve yUkselen veni emek | ylkselen yeni emek sektore, duygulanima
kategorisidir. kategorisidir. degil Uretim araclaryla
kurulan iliskiye bakilarak
anlasilabilir.
Uretime Maddi tretimin yaninda | Uretim ve calisma Uretim ve calisma
Bakis maddi olmayan tretim | maddidir. maddidir.
soz konusudur
Tuketime Tuketim Uretken hale Tuketim Uretken hale Uretim ve tiketim
Bakis gelmistir. Tuketici/ gelmistir. Tuketici/ arasinda diyalektik bir
kullanici Ure-tuketicidir, | kullanici re-tuketicidir. | iliski soz kanusudur.
maddi olmayan emektir. | Dolayl bilgi iscisidir. Tuketici/kullanici
Ayni zamanda tuketici/ | Uretken emek degildir.
kullanicr izleyici
emtiasidr.

Ustte, makale boyunca sunulan tartismalardan hareketle olusturulmus

bir tablo yer almaktadir. Bu tablo, hakim DMP incelemelerinin kuramsal da-
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yanaklari ile bu makalenin dayandigi ekonomi politik yaklagimin, emek sii-
recine ve tiretim-tiiketim iliskisine bakis agisini igeren bir siniflandirma giri-
simini icermektedir.

Son yillarda, {iretim-tiiketim ve emek siirecinde yasanan degisimler el-
bette reddedilemez. Giintimiiz toplumlarinda is, isyeri, is zaman1 gibi kav-
ramlar koklii bir degisime ugramistir. Hizmet, eglence, medya/ dijital medya
vb. endiistriler yiikselmis; is sadece bu sektorlerin tiretim noktalarinda degil
her an her yerde olmaya baglamistir. Ancak, biitiin bu degisimler siniflarin
“eski” oldugu sdylenen kategorilerle agiklanamayacagi anlamina gelmemek-
tedir. Arti-deger tiretimi hala kapitalizmin varlik kosulu olup ekonomi politik
yaklagim toplumsal varligin pek ¢ok alanindaki emek stirecini acgiklama gii-
ctine sahiptir. Ayni zamanda yonelimlerin tire-titketim anlayigina karsi, eko-
nomi politigin tiiketim tizerine soyledikleri dijital medya platformlarinin ana-
lizinde yeniden diistiniilmelidir. Makalenin geri kalan sayfalarinda, ekonomi
politik yaklasimin temel savlari, Facebook Inc. 6rnegi tizerinden tartisilmistir.

Facebook Inc'in Uretiminde Emek Siireci

Bilinen ancak tizerinden bir ¢irpida atlanilmamasi gereken {iinlii ekonomi
politik deyisi tekrarlamak gerekirse, oncelikli amaci sermaye birikimi olan
Facebook Inc. iginde varlik buldugu toplumsal formasyonun kurallar1 gerge-
vesinde hareket eden bir medya kurulusudur. Sahibi Mark Zuckerberg tara-
findan bir teknoloji olarak nitelendirilip, bu teknolojinin olumlu taraflarina
dikkat cekilse de temel amaci kar elde etmek olan bir isliktir. Isin kurallarinin
onceden belirlenerek kullanicinin da bu yonde bigimlendirildigi Facebook’un
temel mantig1 6ncelikli olarak kullanicidan degil kontrol ve denetim sorunun-
dan gegerek anlagilabilir. Facebook’un &ykiisii pek ¢ok platformda romantik-
lestirilerek Zuckerberg’'in Harvard 6grencileri icin bir mesajlasma ag1 olarak
kurdugu the Facebook.com’dan Facebook Inc.e bir basar1 Oykiisii olarak
kabul edilir. Bu esasen bir medya devinin adim adim dogusunun, tekelles-
mesinin, {irlinlerinin, emek giiciiniin ve kullanici bilgilerinin metalagmasinin
oykdistidiir.

Facebook Inc.’i sayilarla resmedersek: kuruldugu 2004 yilinda 6grenci-
ler arasinda yayginlasarak Stanford, Columbia ve Yale’e kadar genisleyen
Facebook’un kullanic sayisi bir yil iginde 1 milyondan 6 milyona ulagir. 2006
yilinda cep telefonlarina girerek her an her yerde olmaya baglayan Facebook,
is aglarini da igerecek sekilde genisler. 2007 yilina gelindiginde aktif kullanict
say1st 58 milyondur. Facebook, 2009 yilinda Seattle miihendislik ofisini, 2011
yilinda Prineville veri merkezini agar. 2012 yilinda 1 milyar dolara Instagram’s,
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2014 yilinda ise 19 milyar dolara Whatsapp’1 satin alir. 39.651 stirekli calisan:
olan Facebook’un 2019 yili itibariyle aylik aktif kullanici sayis1 2.41 milyardir.
Her giin Messenger, Whatsapp, Instagram ve Facebook’u kullananlarin sayist
ise ortalama 2.1 milyardan fazladir. 2017 yilinda Facebook Inc.’in gelirinin -40
milyar dolardan fazla- %89"u dijital reklamlardan elde edilmistir. 2019 yilinda
ise elde ettigi reklam geliri 17.4 milyar dolardir (investopedia.com 2019; ada-
ge.com 2019).

Kullanic temelli elestirel analizler, Facebook’un ticari bir kurulus oldu-
gunu elbette kabul eder. Hatta bu yoniiyle Facebook, geleneksel medyanin
tanimiyla son derece benzerdir. Ancak dijital medya ¢aginda degisen bir sey-
ler vardir. “Yeni” olan1 agiklamada Facebook gibi ¢evrimigi sirketlerin tirettigi
metanin kimin emegiyle tiretildigi sorusuna yanit arayan DMP incelemeleri
—yonelimler kisminda da belirtildigi gibi— kullaniciy: “tiretken emek” olarak
tarif ederler. DMP incelemelerinin diger yonelimleriyle benzer bir sorunun
yanitin1 ararken 6ncelikle Marx'in meta analizini ve emek stireci ¢dztimleme-
sini hatirlamakta ve kullanicinin “iiretken emek” kategorisi altinda tanimla-
namayacaginin altin1 kalin olarak ¢izmekte fayda vardir.

Ekonomi politik yaklasim tarihte var olmus belli toplumsal-iktisadi
olusumlardan hareketle emek siirecinin nasil doniistiigiine dikkat ¢ekmek-
le birlikte; incelemesinin temel konusu kapitalizm, baglangici ise metanin
analizidir. Marx'in Kapital’in ilk sayfalarini meta ¢6ztimlemesine ayirmasinin
nedeni kapitalist toplumlarin zenginliginin “muazzam bir meta birikimi” ola-
rak goriinmesidir (2011, 47). Analizinde metann ikili niteligine dikkat ceken
Marx’a gore, mideden ya da hayalden kaynaklanan gereksinimleri gidererek
herhangi bir metanin sagladig: yarar onun kullanim degerini ifade eder. An-
cak kullanim degeri bir seyi tek bagina meta yapmaya yetmemektedir. Insanin
gereksinimlerini gideren bir seyin meta bicimine biiriinebilmesinin en énemli
kosulu degisim igin tiretiliyor olmasidir.

Facebook gibi ¢cevrimigi sirketlerin tiretimi kapitalist meta tiretimi ile ben-
zer Ozelliklere sahiptir. Facebook, dncelikle bir medya kurulusu olarak meta-
dir. Facebook Inc’in iiretim araglarini ve emek giiciinii bir araya getirerek kul-
lanima/ titketime sundugu Facebook, Instagram, Messenger, portal markalt
cihazlar, Bonfire, Facebook Mentions, Spark Ar Studio, Audience Network,
NPE Team uygulamalari/{iriinleri metadir. Facebook Inc.’in tiretimi sadece
bu tirtinlerle sinirli olmay1p onun ikinci bir tirtinii daha vardir. Bu tiriin, emek
siirecinden gecerek metalastirilan kullanic bilgileri ve paylasimlaridir. Face-
book Inc. kazang saglamakla yakindan ilgilendigi gibi tirettigi tirtinlerin hem
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kullanict hem de reklamverenler igin kullanim degerine sahip olmasini ister.
Bu nedenle kullaniciy1 ve reklamverenleri tirtinlerini kullanmasi yéntinde ha-
rekete gecirecek istek ve gereksinimleri yaratmasi zorunludur.

DMP incelemelerinde igerik iizerine yapilan tartismalarda kullanicinin
olusturdugu igerigin meta oldugu kabul goriir. Ancak kullanicinin paylagtig
bilgi/igerik ancak bir emek stirecinden gegerek ve islenerek meta bigimine,
Facebook Inc’in ikinci iiriiniine doniigtir. Facebook’un isgileri kullanimdan/
paylasimdan gegerek kullanici bilgilerini toplar, isler ve paketlenmis istatis-
tiki driinlere doniistiiriir. Ozliice, piyasada meta olarak satilan yazilimi ve
reklamverenlerin, halkla iligkiler ve pazarlama uzmanlarinin dikkatini ¢eke-
cek bilgileri igleyen kisiler tiretken emektir. Daginik halde bulunan kullanict
bilgileri Facebook iscilerinin islemesiyle “20-30 yas aras1”, “kadin”, “bisiklete
binmekten hoglanir”, “x mekéninda yemeyi, igmeyi, gezmeyi sever” sekline
dontigerek reklamverenlerin ilgisini ¢ekecek bilgi/tirtin haline gelir.

Facebook’un iscileri kullanicinin ve reklamverenlerin gereksinimleri dog-
rultusunda meta tiretirken her tiirlii zihinsel ve fiziksel yetiler anlamina gelen
emek giicii harcarlar. Kapitalizmde emek giiciiniin de meta oldugunu ve bu-
nun ancak belli kosullarda gerceklestigini biliyoruz. Emek giictiniin meta ola-
bilmesi i¢in kisi emek giicti tizerinde tasarrufta bulunabilmeli ve kapitalist ile
pazarda karg: karsiya gelerek emek giiciinii belli bir siireligine ona satmalidir
(Marx 2011, 171). Bu karsilasmayla birlikte kisi, emegini bir is tizerinde harcar.
Ortaya ¢ikan {iriiniin meta bigimine biiriinmesi ise bundan sonra gerceklesir.
Facebook’un patronuyla pazarda kars: karsiya gelen ve kendisinde bulunan
emek giticlinii belli bir siireligine satan kisiler kullanicilar degildir. Kullani-
c1, Facebook’un iscileri tarafindan islenerek reklamverene satilan kisilerdir.
Dahas1 Facebook isgisiyle degil reklamverene satacagi kullanicisiyla konusur,
ona seslenir, onunla sdzlesme yapar. Bunu anlamak i¢in Facebook’un veri
toplama, isleme ve hizmet kogullarina bakmak yeterlidir:

Ekonomi politik yaklagima gore, is¢i herhangi bir is tizerinde emek gii-
ciinti harcayarak meta tiretirken; ayn1 zamanda arti-deger de tiretmektedir.
En az giderle en yiiksek art1 degeri elde etmek isteyen kapitalist is¢iyi gere-
kenden daha fazla galistirir. Isci iirettigi {iriiniin piyasada kazandig1 degerin
kiigiik bir kismini ise {icret olarak alir. Emek stireci baglaminda somdtirtiden
kastedilen budur. Ancak kullanici tiretken emek kategorisine yerlestirilerek
somiirli burada arandiginda bilingli ya da bilingsiz bir bicimde ¢evrim igi
sirketlerdeki kanli canli tiretim gizlenmis olur. Pek ¢ok bigimde ortaya ¢ikan
somiirii elbette salt ticrete indirgenemez. Sémiirii kullanicinin paylastig: ice-
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rikte de aranabilir ancak Marksist emek siireci teorisi baglaminda aranacag:
yer Facebook fabrikasidir. Bu baglamda Fuchs’un iddia ettigi kullanict emegi
ve somirt iliskisi dogrulugunu yitirmektedir (Kiyan 2015, 51).

Facebook, Google, Amazon vb. ¢evrimigi sirketlerde ¢alisabilmenin pek
¢ok kisinin hayallerini stisledigi dogrudur. Yazilim miihendislerine 6denen
ytiksek ticretler duyanlarin dudaklarini uguklatirken insanlara “somdtirti buy-
sa somiiriilmeye razryim” dedirtir. Bunu sdyletenin temel amaci ise caligma
yasaminin kati gerceklerinin tizerini itinayla 6rtmektir. Facebook calisanlari
uzun stireler ¢evrimici kalarak calismakta; Facebook Inc.'in hep daha fazla
kazanma giidiisiine hizmet etmektedir. Facebook bugiin en fazla kullanicist
olan, en fazla kazanan, yazilim miithendislerine son derece ytiksek ticretler
6deyen dijital medya platformu listesine girmeyi basardig: gibi ¢alisanlar icin
diinyadaki en tehlikeli sirketler arasinda da yerini almigtir. National Cosh’un
(2009) yaymnladig: rapora gore, Facebook'un ¢ogu ¢alisan1 Facebook’un dog-
rudan calisani degildir. Eger bir is¢i sirketini dava etmek istese sirketin ca-
lisan1 olmadigr cevabini alir. Facebook igin igerigin uygun olup olmadigim
denetleyen pek cok isci, cok sayida “rahatsiz edici” goriintiiye maruz kalarak
psikolojik travma ve stres bozuklugu yasamakta ve sirketleri tarafindan gere-
ken 6nlemler alinmamaktadir. “Iyi” bir patronun en azindan bu saglik sorun-
larma kars: gerekli 6nlemleri almasi ve galisanlarina destek vermesi beklene-
bilir. Fakat Marx'in deyisiyle kapitalistin ig¢inin karsisinda temsil ettigi seyin
“gogstinde kalbi yoktur” (2011, 231).

Maddi olmayan emek tartismalarinin temel bir savi vardir. Sanayi isgi-
sinden farkli, yeni bir emek kategorisi olan dijital medya platformu ¢alisan-
lar1 sistem tarafindan eti kemigi somdiriilen insanlar olmayip egitimli, va-
sifli, yaratici, somiiriistine razi etkin 6znelerdir. Tam bu noktada, 1970'lerde
Marksist emek siireci teorisini yeniden akademinin giindemine tagryan Harry
Braverman’'in kapitalist denetim ve vasifsizlasma tizerine soyledikleri DMP
emek siireci analizlerinde hatirlanmalidir. Emek ve Tekelci Sermaye (1974) isim-
li yapitinda Braverman, modern y6netimin ti¢ temel ilkesi tizerinde durarak
is¢inin vasifsizlagsmasina, planlama-tasarlama ve uygulamanin birbirinden
ayrilmasina ve emek siirecinin denetlenme bigimlerine dikkat ¢eker.

Braverman’a gore, iscinin vasiflarindan kopartilmasiyla emek siireci, is-
¢inin yeteneklerinden ziyade yonetim pratiklerine yaslanur. Yonetim, hem de-
netimi saglayabilmek; hem de is¢iyi ucuzlatmak icin planlama ve tasarlama
islerini kendisi tistlenirken; uygulamayz isciye birakir. Sermaye ¢alisma ko-
sullarin1 dayatabilmek i¢in is¢inin uygulamasinin kendi kavrayis: tarafindan
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yonetilmesini istemez. Emek stirecinin her bir adiminin gorev tanimlariyla
denetlenmesiyle emek stireci is¢inin imgelemindeki bir siire¢ olmaktan gik-
makta; yonetimin kavrayisinin digsa vurumu niteligini tasimaktadir (Braver-
man 1974, 119). Braverman’dan hareketle, kapitalizmin bilgi/enformasyon
emek giictinti kitlesellestirerek vasiflarindan koparma, ucuzlatma yonelimi
cevrimici alanda da kendisini gostermekte bilgi tireticileri de proleterlesmek-
tedir. Bilgi tireticileri icin tiretim kosullar1 tanimlanmakta; kontrol ve deneti-
min kapitaliste ait olmasiyla bilgi iireticisinin yaratma, gelistirme yetenekleri
sinirlandirilmaktadir. Giintimtizde smnirh sayida bilisimcinin ytiksek ticretle-
rine, aldiklari ikramiye ve primlere, hisse senedi sahipligiyle 6diillendirilme-
lerine, siif atlama olanaklarina bakilarak karsilig1 6denmeyen fazla mesainin
normallestirilmesi (Yurtsever 2016, 119-120), cevrimigi sirketlerin dért duvari
arasindaki acimasiz ¢alisma kosullari ile somiiriintin tizerinin Ortiilmesi s6z
konusudur.

Facebook Kullanicisi/Tiiketicisi Olmanin Anlami

Nasil ki herhangi bir televizyon kanali izleyicisiz, bir gazete okuyucusuz yasa-
yamazsa Facebook gibi ¢evrimigi sirketlerin de kullanicinin varligi olmaksizin
devamliligini saglamasi miimkiin degildir. Facebook Inc.’in ilk tiriinlerinin/
uygulamalarinin tiiketimi kullanimla olur. Kullanici onun iirtinlerini icerik
olusturarak kullanmalidir. Es deyisle, kullanici igin herhangi bir televizyon
programinin izlenmesinin, radyo programimin dinlenmesinin yerini igerik
olusturup paylasmak ve diger igerikleri takip etmek eylemi alir. Bu eylemle-
riyle kullanic1 kendisi, yasam bigimi, arzulariyla ilgili bilgiyi Facebook’a isle-
mesi icin teslim ederken; reklamverenlerin dikkatini ¢ekecek kalabalig1 da say-
fasinda bulusturur. Televizyonda reklamciya satilan yerin degerinin reytinge
gore ayarlanmasi dijital medya platformlari 6rnegi icin de gegerlidir. Insanlar
sadece Facebook’'un kullanicisi degil ayni zamanda cesitli sayfalarda reklami
yapilan tiriinleri satin alabilecek tiiketici / miisteri kalabaligidirlar. Garnham’in
(2006, 179) “geleneksel medya” icin sdyledigi gibi Facebook reklamlari aracili-
g1iyla emtia tiretiminin diger sektorlerinde de arti-deger yaratilir.

Facebook Inc. iscisine degil milyonlarca kullanicisina seslendigi sozleg-
mesinde “Facebook triinleri'ni kullanarak, isletme ve kuruluglarin Facebook
sirketi tirtinleri tizerinden veya bagka yollarla tanitimini yapmamiz icin dde-
me yaptigi reklamlar: size gosterebilecegimizi kabul etmektesiniz” (Facebook
2021) der. Sistemi kullanicinin paylastig1 profil bilgileri, igerik ve mesajlarin
neler icerdigini analiz etmek tizerine kuruludur. Kullanici igin Facebook “eg-
lenmek”, “hogca vakit gecirmek”, “duygu ve diistincelerini ifade etmek”,
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“etkilesim kurmak” gibi sayisiz anlama gelebilir. Facebook Inc. icinse daha
fazla insanin {irtinii olan Facebook'u ya da Instagram’i kullanmasi ve payla-
sim yapmasi onlarla ilgili daha fazla bilgi toplayarak reklam geliri elde etmek
anlamina gelmektedir.

Facebook iiriin ve hizmet tiretip/giincellemekle en temelde reklamve-
renler igin daha fazla kullanic1 yaratmaya odaklanir. Ayni zamanda reklam-
verenler igin bir arastirma sirketi gibi calisarak onlara reklamlarini gosterebi-
lecekleri kigileri bulmalari hususunda egi bulunmaz bir hizmet verir. Armand
Mattelart’in sézleriyle reklam oyunundaki tiim oyuncularin ortak bir saplan-
tis1 vardir: reklam mesajlarinin ulasmasini istedikleri kitlenin sinirlari ile kalbi
(1991, 10). iste Facebook’un séz konusu hizmeti reklamverenlere hedef kitle-
nin kalbine oradan da ctizdanina gidebilecek bilgiyi uzun arastirmalara gerek
kalmaksizin kolaylikla sunar.

Maddi olmayan emek tartismalarindan beslenen DMP analizleri kul-
lanict analizlerinde kullanicinin aktifligine sik¢a vurgu yapar. Bu yondeki
yaklagimlara gore, tiiketici pazarin pasif bir kurbani olmayip ayni zamanda
karar verebilen de bir giictiir. Ancak bu tartismalarin iddia ettigi gibi, kulla-
nict Facebook Inc.’in tirtinlerinin tiretiminde aktif olmayip, planlanmakta ve
yaratilmaktadir. Insanlar bir sabah uyandiklarinda Facebook, Instagram kul-
lanicist olmanin, daha fazla takipgi edinmenin yollariyla karsilasti. Facebook
Inc. kendi formdilleriyle, tirtintiniin hangi bigimlerde kullanilmas: gerektigi-
ni tasarlayarak kendi kullanicisini yaratti. Facebook’un tiretimi kullanicisina
tiiketmesi gereken iiriinii sunarken, tirtintiniin belli bi¢imlerde tiiketilmesini
isteyerek tiiketime bicimini verdi. Facebook’un {iriinlerinin tiiketimi ise yeni
tiretime ihtiyaci yaratti.

Dijital medya platformlari ve kullanicty1 ayni zamanda “bos zaman” kav-
ramiyla da yan yana getirerek analiz etmek gerekir. DMP insanlarin hem en
6nemli bog zaman etkinligi hem de bos zaman etkinliklerini sergiledikleri en
onemli ortamlar olarak karsimiza ¢ikar. Derinlikli bir kiilliyattan beslenen bog
zaman kavramina iligkin tartisma bu ¢alismanin sinirlarint asmakla birlikte
bos zaman 6zgiirliigiin engellendigi, zorunluluk ve baglayiciligin oldugu is
zamaninin tam kargit1 gibi konumlandirilsa da artik is zamanina eklemlenmis
durumdadir.

Giintimiizde bos zaman bireyin 6zgiirce i¢inde hareket ettigi bir zaman
degil aksine dijital medya ortamlar: tarafindan ele gecirilmis, zapturapt altina
alinmig zamandir. “Eglence veya dinlenme amaglarina hizmet eden tiim bos
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zaman etkinlikleri, fiilen kisisel gikar tarafindan ele gegcirilmistir ve gercekte
herhangi biri hoglaniyor diye degil, ama ... birilerinin konumunu korumak
icin” vardir (Adorno 2002, 76). Insanin biitiin bir yaraticihigmimn metalagmast
olarak diistindiigiimiizde s6z konusu etkinlikler “higbir diistince kivilcimi”
(Adorno, 2000, 85) barindirmayan ve mevcut sistemin yeniden tretimi yo-
niinde islev goren etkinliklerdir. Bu nedenle kapitalizm agisindan bos zama-
nin kendisinin de ekonomik ve ideolojik bir hedefe déniistiigii ve is zama-
niyla birlikte bog zaman1 da organize etmeye odaklanildig: sdylenebilir. Cep
telefonlariyla DMP her yerde, her an kullanilmakta insanlarin bos zamanlar:
da ¢evrimigi sirketlerce gasp edilmektedir.

Sonuc

Dijital medya platformlarinin giindelik hayatin ayrilmaz bir pargas: haline
gelisi ile birlikte 6zellikle kullanic1 analizine odaklanan DMP incelemeleri li-
teratiirde kritik bir konum iggal eder hale gelmistir. Ttiim kitle iletisimi ¢alis-
malarinda oldugu gibi, DMP alanina iliskin akademik metinlerde de, bilimsel
bilgiye bakislari, diinyay: ve olgular1 kavrayislar: birbirinden farkli olan iki
yonelim karsimiza gikar: Pozitivist epistemolojiye yaslanan egemen yakla-
simlar ve Marksizm’den beslenen elestirel yaklasimlar. Egemen paradigma-
ya yaslanan g¢alismalar, DMP’yi kullanicilar igin bir “6zgtirliik” alani olarak
selamlarken; elestirel DMP ¢aligmalarinin hatt-1 hareketinde sunuldugu gibi
kullanic tiretken emek olarak tarif edilmekte ve kullanicinin deger yaratimi
tizerindeki etkisi tizerinde durulmaktadir.

Kullanic1 analizlerinde maddi olmayan emek ve bilgi emegi {izerine or-
taya attiklar: tezlerle popiilerlik kazanan Lazzarato, Hardt, Negri ve Fuchs'u
takip eden bir¢ok arastirmaci emek siireci ile somiirtiniin aranacagi ¢evrim
i¢i sirketlerin iiretim alanlarindan uzaklasarak kullanicinin paylastig: iceri-
ge odaklanmakta; tiretim ve tiiketim arasindaki iliskiyi ortadan kaldirarak
Marx'mn temel argiimanlarindan esash bir kopusu temsil etmektedir. DMP
incelemelerinde emegin maddi/maddi olmayan; sanayi/bilgi iscisi olarak
ayrima tabi tutulmasi gibi her iki yonelimin ortak vurgusu olan tire-tiiketim
anlayisi da son derece sorunludur. Bu vurguyla, kullanicilarin yaptiklar: pay-
lasimlarla ayni zamanda birer {tiretici olduklart imlenir. DMP'nin asil tirtinii
kullanicilarin yaptiklar: paylagimlar degildir. Ortada iki tirtin/igerik vardir
o da kapitalizmin tiretim kosullar1 i¢cinde hareket eden Facebook Inc’in ¢ali-
sanlarinin iirettigi ve izleyicinin/kullanicinin tiiketimine sundugu Facebook,
Instagram gibi yazilimlari ile algoritmik sistemlerle metalastirdigi kullanict
bilgileridir.
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Dijital medya platformlarin tartisirken ekonomi politik yaklagimin hala
agiklayiciligini koruduguna ve yiikselen DMP incelemelerinin Marx'in temel
argiimanlariyla bagini yeniden kurmasi gerekliligine vurgu yaparak ti¢ temel
seyin alt1 gizilmelidir. {lkin kar odakli bir iglik olan DMP'lerde emek giiciinii,
kapitaliste satan, -veri, yazilim vb.- meta tireten ve arti-deger yaratan DMP
calisanlaridir. Tkinci olarak, kullanicinin paylastig1 icerik {iriin ya da meta de-
gildir. Kullanicinin paylastig igerik, kullanicilarin reklamverenlere satilmasi
maksadiyla DMP calisanlar: tarafindan toplanan, islenen yani meta bigimi-
ne biirtinen ham maddedir. Ugiinciisii, kullanicilar herhangi bir televizyon
igeriginin ya da bir sinema filminin izleyicisi gibi tiiketici konumundadir.
DMP’lerin as1l igerigi bilgi, duygu, diistince, fotograf ya da video paylasimina
izin veren yazilimlaridir ve bu icerik, tipki televizyondaki haber, yarisma, dizi
vb. icerikler gibi izleyicinin/kullamcinin dikkatini gekip stirekli kilmanin ve
reklamverenlerle mutat bag: kurarak kar elde etmenin yegane yoldur.
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Bu calisma, sanat sinemasi seyircisi olarak kodlanan “Baska Sinema" seyircisinin deneyimlerine odaklanmistir.
Pierre Bourdieu sosyolojisinin habitus, alan, kilturel sermaye ve oyun kavramlari calismanin kuramsal gerge-
vesini olusturmakta ve bu cergeve Baska Sinema seyircilerinin deneyimlerinin analizinde ufuk agici bir tartis-
ma alani saglamaktadir. Bourdieu, “begeni”lerin birlestirici bir “alan” yarattigina vurgular ve benzer "habitus”a
sahip eyleyicilerin ortak pratikler gerceklestirdigini ifade eder. Bu baglamda, bir sanat sinemasi seyircisi olarak
ortak bir alanda bir araya gelen “Baska Sinema” seyircilerinin seyir deneyimlerinde bir ortaklik olup olmadigi bu
calismanin temel sorunsalini olusturmaktadir. Milakat ve katilimli gozlem yontemi ile elde edilen veriler te-
matik analiz yontemi ile olusturulmus dort baslik altinda incelenmistir. Elde edilen verilerin analizinde habitus,
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¢ikan temalar bu kavramlar cercevesinde olusturulmustur. Yari yapilandinimis gorisme formu ile yirmi kisiyle
yapiimis milakatlar sonucunda elde edilen verilerde seyircilerin kiltlrel sermaye edinmeleri noktasinda ‘miras
edinilmis kultlirel sermaye've rastlanmamistir. Bu baglamda, Bourdieu cercevesinden farkli bulgular ortaya
¢ikmistir. Ancak eyleyicilerin pratikleri noktasinda bireysel pratiklerin birleserek kitlesel bir ortaklik yarattigi so-
nucuna varilarak kuramsal gerceve ile uyumluluk saglanmistir
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Abstract

This study focuses on the experiences of "Baska Sinema” audiences, coded as an arthouse cinema audi-
ence. Pierre Bourdieu's concepts of habitus, field, cultural capital, and game constitute the thearetical
framework of the study. This framework provides an intriguing area of discussion in the analysis of the
experiences of “Baska Sinema" audiences. Bourdieu emphasizes that “tastes” create a unifying “field” and
states that agents with a similar "habitus” perform common practices. In this context, this study's main
problematic is whether there are partnerships in the viewing experiences of "Baska Sinema" audiences,
audiences who come together in a common field as an arthouse cinema audience. The study’s data were
obtained through semi-structured interviews with twenty people and participant observation. Analyzing
these data under four headings derived through thematic analysis, the study examines the relationship
between habitus, field, cultural capital, and game in the field of "Baska Sinema’ Unlike what might be
expected from Bourdieu's framework, it finds that "inherited cultural capital” plays little role in the audi-
ence's acquisition of cultural capital. Nevertheless, it concludes that the theoretical framework is still
applicable and that the practices of individual agents combine to create a mass partnership.
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Sinemanin ilk gosterimlerinin kafeler ya da bir binanin bodrum kati1 gibi, si-
nema gosterimine 6zel olmayan mekanlarda gerceklestirilmesi gosterimlerin
“yan gosterimler” olarak adlandirilmasina neden olmustur. Miriam Hansen,
Amerika’da 1905 ve sonrasinda ortaya ¢ikan Nickleodanlarin isci sinifindan,
kentli yoksul kesime ve yeni gogmenlere kadar gesitli yelpazeden topluluklara
kapilarini agmasinin yeni bir kamusallik olgusunu meydana getirdigini ifade
eder (Hansen 2009, 98). O dénemde nickleodanlar, “demokrasi tiyatrosu” veya
“emekgi tiniversitesi” gibi isimlerle anilmaktadir ve farkli kesimlerden birgok
insani bir araya getirme potansiyeli sebebiyle bir “arabulucu” gorevi tistlen-
mektedir (Akbal 2004, 176). Sinema gosterimlerinin 1910’lardan sonra dikkat
cekici bir sekilde popiiler olmasi zengin kesimin de ilgisini ¢eker ve onlar da
bu kalabalik gosterimler i¢inde yer alirlar. Bu durumuyla sinema salonlari,
farkli siniflarin bir arada bulundugu “nadir” alanlardan biri olarak “siruf fark
olmayan” bir kitle eglencesine dontistir (Sorlin 2014, 26). Tiirkiye’deki sinema
gosterimleri de Hansen’in Amerika tizerinden degerlendirdigi ilk dénem seyir
deneyimleri ile benzerlik géstermektedir. Ttirkiye Cumhuriyeti’'nin kuruldugu
1920’ler ve 1930l yillarda Tiirkiye’de sinema sadece merkez kentlerde bulun-
maktaydi. O donemde ilk gosterimlerinin yapilmasi ve filmlerin ¢ogalmasiyla
beraber seyirci yeni bir eglence olarak sinemaya gitmeye baslamistir. Ancak
bu etkinlikteki temel amag filmin konusuna olan ilgiden degil, “sinemaya
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gitme”nin hem yeni hem de ucuz bir eglence olarak gériilmesidir (Ayca 1992,
118). Baglarda “burjuva ve kiiltiirel se¢kinler tarafindan kiigiimsenen sinema”
giindelik hayat igerisinde kendine yer etmeyi bagararak, “Karagoz ve Meddah
gibi temsillerin” yanina katilmisti (Oztiirk 2007, 23). Isci sinifinin, gégmenle-
rin, yersiz yurtsuzlarin “asag1 mahallelerinde” (Akbal 2004, 171) yer alan ve
“serbest zaman” arayiglarini karsilayacak ucuz bir eglence arayisini karsilayan
sinemanin bununla baglantili olarak kent ortaminin merkezine dahil edilmesi
hizlanmaya baglamigtir. Yan gosterimlerin genis salonlara olan transferleri si-
nema gosterimlerinin de “ticari” bir potansiyel olarak goriilmeye bagladiginin
bir gostergesidir. Artik sinema gosterimleri, ilk donem sinemalarin birincil se-
yircileri konumundan degerlendirilen isci sinifi, yeni go¢gmen ve kentli yoksul
vb. gibi heterojen bir toplulugu degil, “homojen bir niifus imgesi” yaratan tii-
ketici olarak goriilen orta sinifa hitap etmektedir (Hansen 2009, 99).

Sinema seyir deneyimlerinin ilk gosterimlerden bu yana ekonomik, top-
lumsal ve kiiltiirel olgulara bagh olarak hem mekansal hem de deneyimsel
olarak doniistimler gecirmistir. Sanat sinemasinin mekansal anlamdaki farkl-
l1g1 sanat evlerinin yiikseligse gegmeye bagladig1 donem cergevesinde degerlen-
dirilir. Diinyada 6zellikle II. Diinya Savasi’'ndan sonra Amerikanin gosterim
konusundaki hakimiyetinin azalmasiyla olusan “sanat evleri” yeni bir izleyici
“tipinin” olusmaya baglamasiyla paralellik gostermektedir (Bordwell 2010,
171). Sanat sinemasinin anlati yapisina yapilan diyalektik vurgu, bu anlatiy:
anlamlandiracak bir seyirci kitlesinin var oldugunun da bir gostergesidir. Sa-
nat sinemasina atfedilen “nitelik” durumu sanat sinemasi seyircisinin de “ni-
telikli ve ayricalikli” olarak goriilmesini beraberinde getirir (Karadogan 2018,
104). Tiirkiye’de de sanat sinemas1 gosterimleri baslarda Sinematek, sinema
kultipleri, film festivalleri gibi ana akim sinemanin karsisinda degerlendiri-
len mekanlarda olmustur. Bu baglamda, tarihsel siiregte mekansal anlamda
ayrilan popiiler sinema ve sanat sinemast seyirci anlaminda da farklilasmak-
tadir. Bu calismada, sanat sinemasi seyircisinin deneyimlerine inerek Pierre
Bourdieu'ntin kavramlarinin sanat sinemasi seyircisinin deneyimleri ile nasil
tartisilabildigine odaklanilmistir.

Bourdieu'ntin temel tartismalarini yansitan habitus, sermaye, alan ve oyun
kavramlari, bir 6zerk alan olarak sanatin iginde bir mikro alan olarak kodlanan
Bagka Sinema' ve seyircilerinin deneyimlerini anlamlandirabilmek icin verimli

1 Bagka Sinema olusumu, Baska Sinema dagitim sirketi ve Kariro Ababay Vakfi tarafindan 2013
yilinda kurulmustur. Tiirkiye’de bagimsiz film dagitim agina onctiliik eden bagka sinema,
yilin belli dénemlerinde yapilan film festivallerine 6zgti sanat sinemas1 gosterimlerini yilin
her giiniine yayarak alternatif bir sinema gdsterim ag1 olmaktadr.
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bir taban saglamigtir. “Bize her giin festival” mottosuyla yola ¢ikan Bagka Si-
nema olusumu, film festivali alanini kendine bir referans noktasi olarak gordii-
glinti belirtmis ve igerisinde barindirdig1 program ve etkinlikleriyle de bunu
kanitlamustir. Bu baglamda, Bagka Sinema seyircisinin festival /sanat seyirciligi
ile bir baglantis1 bulunmaktadir. Gise filmleri karsisinda kendine bir gosterim
mekan1 bulma konusunda zorluk ¢eken sanat sinemasi gosterimlerine bir al-
ternatif olarak dogan film festivalleri, Bourdieu'niin sanatin, bilimin, egitimin
kendine ait 6zerk alanlar yaratmasindan dogan “ayrim”in tartisilabilecegi bir
mikro alan olarak degerlendirilebilir. Calismada bir eyleyici olarak degerlen-
dirilen sanat sinemasi seyircisi deneyimlerine Bourdieu literattirii gercevesin-
den bakilmaktadir. “Begeni”lerinin bir gostergesi olarak ayni mekanda bir
araya gelen Bagka Sinema seyircilerinin deneyimleri nasildir? Sanat sinemast
seyircisi olarak kodlanan Bagka Sinema seyircisinin deneyimlerinin mekéanla
olan iligkisi nasildir? Ayni alanda yer alan eyleyicilerin/seyircilerin pratikleri
arasinda benzerlikler var midir? Bu sorulari cevaplandirmak bu arastirmanin
temel amacidir.

Habitus, Alan ve Kiiltiire Sermaye iliskisi

Pierre Bourdieu, sosyolojik ¢alismalarda “biitiinsel bir metodoloji”nin izini
stirmiistiir, (Bourdieu ve Wacquant 2016, 17). Toplumsal inganin nesnelcilik
ve 6znelcilik arasinda ayrim yaparak gergeklestirilmesi, bir yandan “yapisal-
a1” bir bakis acistyla “gortinmez iliski kaliplar1”’nin ortaya ¢ikarilmasina yo-
nelik ¢alismalara referans verirken diger yandan da “bireylerin sagduyucu
algilarini aragtiran ‘insac1’ okuma”ya olanak yer verir (Wacquant 2014, 61).
Bourdieu, nesnelci ve 6znelci yaklasimin tek tarafli okunmasina itiraz eder
ve kendi kurdugu sosyolojik diinyay1 bu iki yapinin arasinda “iligkisel” bir
boyutta yaratir. Ele aldig1 kavramlar yapisalci bir yaklasimla evrenin nesnel
yapisini analiz ederken, bireylerin bu evrenin icindeki pratiklerini de nesnel
yapidan bagimsiz kilmaz ve bu ikili yapry1 birlestirerek kavramlar arasinda
iliski kurar. Wacquant, Bourdieu'nun iliskisel boyutta kurdugu bu yaklagimi-
n1 “metodolojik ¢oktanricilik” olarak kavramsallagtirir (Wacquant 2014, 59).

Habitus, sermaye ve alan iligkisi birbirleriyle baglantih ve birbirleri-
ni besleyen kavramlar olarak Pierre Bourdieu literatiirtinde yer almaktadir.
Ozellikle eyleyicilerin pratiklerine kargi gelistirdigi habitus kavramini kurar-
ken hem 6znel hem de nesnel yapilarin insanlarin deneyimlerini nasil etkile-
digi tizerine ikili bir iligkisellik yakalamay1 hedeflemistir (Tatlican ve Cegin
2014, 308). Habitusun alanla olan iliskiselligi kendini gosterdigi somut pra-
tiklerin yer aldig1 mekan baglaminda énemlidir. Bir egilimler ya da yatkin-
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liklar sistemi olan habitusun somut bir sekilde degerlendirilmesi, iginde yer
aldig alanlar vasitasiyla olur. Ciinkii alan habitusun yansitilmasina olanak
saglayan kurumsallagsmis bir yapiya denk gelir (Timur 2007, 209). Eyleyicile-
rin pratikleri alanlar igerisinde gerceklesir ve alan “toplumsal yap: ve kiiltii-
rel pratikler arasinda dolayim saglar” (Swartz 2015, 15). Toplumsal yapinn
nesnelci yapist ile kiiltiirel pratiklerin dznelci yapis1 arasinda ortak bir bélge
olan alan kavrami, “egilimler sistemi” olarak degerlendirilen habitusu ¢ok
boyutlu agidan incelemeye olanak saglar. Egilimlerin sergilendigi alanlar ser-
maye yapilarina da bagh olarak kendilerine ait “6zerk bir yap1”ya sahiptirler
(Wacquant 2014, 63).

Bourdieu literatiirtinde habitus, alan ve sermaye kavramlarinin iligkisel
boyutunu gosteren 6nemli bir diger kavram “oyun”dur. Toplumsal haya-
tin icerisindeki “alan”lar1 bir oyun metaforuyla karsilastiran Bourdieu alan
kavramini, bireylerin sermayelerine bagh olarak olusan habituslar: ve habi-
tuslarin bir yansimasi olarak goriilen pratikleri, bu oyun metaforu igerisinde
tartisir. Her alan, igerisinde kendine 6zgii bir oyun sistemi barindirmaktadir,
bireylerin alanlar igerisindeki etkisi onlarin alana ait oyunun kurallarina ne
derece bagli olduguna gore degismektedir. Alana ait oyunun kurallarini ba-
sarili bir sekilde uygulamak ise eyleyicilerin habituslarina ve sahip oldukla-
r1 sermayelerine bagh olmaktadir. Tarihsel stire¢ eylemlerin sekillenmesinde
rol oynarken, bireyler “sosyallesmis organizmalar olarak hem oyunu &gren-
me hem de oynama egilimi ve yetenegine sahip olmay1 ima eden bir dogal
egilimler setiyle donanmuglardir” (Calhoun 2014, 102). Habitus kavrami bu
“dogal egilimler seti” olarak adlandirilan iliskiyle desteklenir ve giindelik ha-
yat pratiklerinin icinde bulundugu “oyun” evreninde yer alir. O alana 6zgii
habitusa ve yeterli sermayeye sahip olmayan bir eyleyici oyunu oynamakta
basarili olamayacaktir. Bu baglamda Bourdieu’ya gore “belirli bir alanda var
olmay1 saglayan sey” sermayenin yapisina ve alanla olan uyumuna baghdir
(Bourdieu, Wacquant 2016, 82).

Habitusler ayr1 ve ayristirici pratikler dogurur -bir is¢inin yedigi sey, 6zellikle de
yeme bicimi, yaptig1 spor ve yapma bigimi, siyasal kanaatleri ve bu kanaatleri
ifade etme bicimi sanayici patronun bunlara tekabiil eden tiiketimleri ve etkinlik-
lerinden sistematik olarak farklidir; ancak bunlar, ayn1 zamanda da, siniflandiri-
a1 semalardir, farkli siniflandirma ilkeleri, farkli gorti ve bolinme ilkeleri, farkls
zevklerdir. lyi ile kotii olanin, giizel ile cirkin olanin, saygin ile kaba olanim, vb.
arasinda farkliliklar gériirler ama bunlar aym farkliliklar degildir. Ornegin, ayni
davranis ya da ayni esya birisine saygin, digerine fazla iddiali ya da gosterisli, bir
tgtinciiye de ¢ok kaba goriinebilir (Bourdieu 1995, 23).



Bilge ipek = Baska Bir Sinema Deneyimi: “Baska Sinema"” Sevircilerine Yonelik Bir Alan Arastirmasi > 163

Pierre Bourdieu'niin yeniden-iiretim ve esitsizlikle ilgili olan temel yo-
rumlar1 kendini kiiltiirel sermaye {tizerinden egitim ve bununla baglantil
olarak kiiltiir ve sanat alanlarinda gdosterir. Bu alanlarin kendilerine ait 6zel-
liklerinin olusmasinda ortaya ¢ikan 6znel ve nesnel kosullarin anlatildig1 Ay-
rim ([1979] 2016) kitab1 ve sanat alanindaki “ayrim”larin altini ¢izdigi Sanat
Sevdast ([1969] 2011) kitab: kiiltiirel sermaye ve sanat arasindaki iligkiyi an-
lamlandirabilmek agisindan 6nemlidir. Begenileri basit bir haz meselesinin
Otesine tagimak, begenilerin altinda yatan olgulari anlamak ve begeniler
vasitastyla yaratilan “kiiltiirel esitsizlik”leri agiklamak (Calhoun 2014, 121)
Bourdieu'niin “Ayrim“min temel dayanagini olusturmaktadir. Bourdieu'niin
“haz”zin sosyolojisi olarak adlandirdig1 (Bourdieu 2016, 226) durum, “sosyal
hayatin ilk basta géze ¢arpmayan ozelliklerini giin yiiztine ¢ikarmasi, ortiili
iktidar iligkilerinin agiga vurulmasi anlamina gelir” (Unal 2014, 163). Egitim
alani, bilim alani, sanat alan1 gibi alanlar kendi 6zerk sistemini kurarak oyu-
nun kurallarini bu 6zerklik altinda siirdiiriirler (Bourdieu 1995, 7).

Sanat Sinemasi Seyjircisi ve Bourdieu iliskisi

Sinemanin da sanat alani igine dahil olmasi ile sanat sinemas: seyirciliginin
kiiltiirel sermaye ile olan iligkisi tartigilabilir olmaktadir. Ik dénem seyir
deneyimlerinde mekansal anlamda farkliligin olmamas: nedeniyle bir kitle
olarak sinema seyircisi ayrimimn tezahtirleri tam olarak goriilmemektedir.
Bunun sebebi heniiz film ¢esitliligin olusmamasi ve sinema seyir alanlarinin
sinirl sayida olmasi gosterilebilir. Sanat evlerinin yiikselise gectigi donemde
hem sanat filmlerinin gesitlenmesine olanak saglanmis hem de kitle, mekan
ve film anlaminda bir ayrimin olusmasini da tetiklemistir. Genis bir yelpa-
zede farkli film tiirlerinin olusmasi ile seyirci kendi “begeni” ve “tarz”larina
gore bir tercih yapma sanst yakalamustir. Bu durum, tek bir mekanda bir bii-
tiin olarak seyir deneyimine katilan kitlelerin artik kendi begenilerine gore
ayr1 mekéanlarda bulunabilmeleri olanagini dogurmustur. Barbara Wilinsky’e
gore alternatif filmlerin sergilenmesine yonelik olusturulan yeni alanlar, filme
bir sanat formu olarak bakilmasimin da nedenlerinden biridir (1996). 1920’1er-
de Amerika’da “little cinema” hareketi olarak baglayan ancak ozellikle II.
Diinya Savagi’'ndan sonra, sanat evi (art theathers) olarak adlandirilan bu
mekanlar, sanat filmlerine yiiklenen “kiiltiirel sermaye”ye paralel olarak ¢o-
galmaya baglamistir. Wilinsky, 1940 sonras1 olusan sanat evlerinin olusturdu-
gu sanatsal diizenlemelerin arkasinda yatan “ekonomik sermaye” mantigini,
Bourdieu'niin kavramlari tizerinden inceler. Hollywood sttidyo sistemi digin-
da filmler gosteren bu mekanlari II. Diinya Savasi sonrasi olusmaya baslayan
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sanat filmlerinin de “prestij” kazanmasinda 6nemli bir ara¢ olarak degerlen-
dirir (Wilinsky 1996, 143). Haidee Wasson, sanat evlerinin olusmaya baslama-
sint film izlemenin nasil doniistiigii ile ilgili tartismalarin bir baslangici olarak
degerlendirir. Onceleri popiiler bir eylem olarak gériilen sinemaya gitme de-
neyimi, yavas yavas olusmaya baslayan sanat evlerindeki farkli gosterimlerle
kiiltiirel bir olguya dontigiir. Wasson’a gore sinema, genis kapsamli bir sosyal
organizasyonlar ve kiiltiirel kurumlar topluluguna entegre edildiginde film
izlemenin anlami dénigmiistiir (Wasson 2005, 35). 1920'1er ve 1930'larda go-
riiniir hale gelen bu yeni kiiltiirel deneyim, 16 mm teknolojisinin olusmasi,
taginabilir projeksiyon aletlerinin kullaniminin artmasi gibi teknik gelismeler-
den de bagimsiz diisiiniilemez. Bu gelismeler sanat evleri mekanlarinin olus-
masinda biiytik bir katki saglarken ayni1 zamanda bu mekani kullanan kitle-
nin ve sanat filmlerinin ¢ogalmasinda da etkili olmustur (Wasson 2005, 37).
Sanat evlerinde gosterilen filmler, Hollywood stiidyo sistemi disinda kalan
filmlerden olugsmakta ve bu mekanlarin kullanimi da ana akim salonlardan
farkliblk gostermektedir. Tek perdelik gosterimlerin olmasi, kalitesi diigiik
renksiz filmlerin gosterilmesi ya da popcorn (patlamis misir) yerine kahve
satilmasi, baz1 seanslara ¢ocuklarin alinmamasi (Wilinsky 1996, 145) gibi du-
rumlar, i¢inde barindirdig filmin atmosferine uygun olarak mekéan: deneyim-
lemenin de sanatsallastig1 bir cerceve cizmektedir. Sure Seaters: The Emergence
of Art House Cinema ([1968] 2001) kitabinda Wilinsky, yabanci filmler goste-
ren sanat evlerinin 6zellikle 1950'li yillarda Amerikan filmlerine kars: nasil
bir alternatif olusturdugunu inceler. Wilinsky, sanat evlerinin miisterilerinin
her geldiklerinde bos bir koltuk bulmalarinin kesin oldugu vurgusuyla sanat
filmi salonlarim1 “sure seaters” olarak kavramsallastirmigtir (Wilinsky 2001,
1). Ancak 1940'lardan sonra bu kavramin ortaya ¢iktigi kosullar degismeye
baglar ve sanat evleri 1950’lerden sonra olduk¢a yogun bir doluluk oranina
sahip olur. Bu tiir sanat evleri genellikle sehir merkezlerinde ya da tiniversite-
si olan kentlerde yer alir ve burada ¢ogu zaman bagimsiz sinema filmlerinden
ornekler gosterilir. Wilinsky, sanat galerilerinde de yer alan bu tarz salonlarda
genellikle kahve servis edildigi, koridorlarinda sanatsal tablolarin bulundugu
ve bu tarz bir atmosferle “entelektiiel” bir etkiye sahip oldugunu hisseden
seyircinin kendini diger salonlar seyircisinden ayr1 kilmak igin ytiksek tiicret
6dedigini belirtir (Wilinsky 2001, 2).

Lisa Marx, Lawrence Levine'nin altkiiltiir, {tistkiiltiir ve Pierre
Bourdieu'niin sosyal ayrim teorilerinden yola cikarak Fransa’daki liselerin
miifredatlarinin toplumsal yasamda ne tiir ayrimlarin olusturdugunu sinema



Bilge ipek = Baska Bir Sinema Deneyimi: “Baska Sinema” Sevircilerine Yonelik Bir Alan Arastirmasi > 165

seyirciligi tizerinden inceler (2014). Fransa’daki baz liselerin miifredatlarinda
son zamanlarda sinemaya gitme ilgili aktivitelerin yapildig1 ve bu durumun
ogrencilere “kiiltiirel kesiflerinde bir rol” (2014, 90) olarak ortaya ¢iktigindan
bahsetmektedir. Bu stiiregte 6grencilere multipleks disindaki sanat sinemasi
salonlarinda uyulmas: gereken kurallar aktarilmakta (yemek yemenin ya-
sak olmasi, telefonun 1s181nin mutlaka kapali olmasi gibi) ve film sonrasin-
da da izlenilen filmle ilgili entelektiiel tartismalar yapilmaktadir (Marx 2014,
92). Marx’a gore egitim sisteminde kiiltiire ayrilan bu tarz aktiviteler sosyal
yasamda meydana gelen ayrimlarin da bir siirecini olusturmaktadir. Berry
Cochrane (2013), Taking Bourdieu to the Movies: Understanding Cinema as a Spa-
tial and Embodied Practice isimli doktora tezinde, insanlarin film izleme esna-
sinda ve sonrasinda gerceklestirdikleri pratiklerin farkliligina dikkat ¢ekmek
icin habitus kavramin “sinematik habitus” olarak dontistiiriir. Bu baglamda
Cochrane, “sinematik habitus” kavramini kullanarak 60 yas tisti kadmnlarin
sinema seyir deneyimlerine odaklanir.

Lesley Ann Dicksonun Glasgow Film Festivali seyircisi tizerine yaptig1
¢alisma mekan ve sanat sinemasi seyirciliginin nasil ic ige gectigini inceler. Y1-
lin belli bir doneminde gerceklestirilen Glasgow Film Festivali, diger zaman-
larda popiiler filmler gosteren miiltipleks sinema salonu olan Cineworld'u
kullanmaktadirlar. Dickson’un arastirmasina katilan katilimcilar film festivali
zamamn Cineworld’a gittiklerinde kendilerini daha iyi hissettiklerini belirt-
mislerdir. Festival sona erdiginde ise ayn1 mekan onlar igin festival zaman
hissettikleri duyguyu yansitmamaktadir mekana daha ¢ok yabancilagsmakta-
dirlar (2015, 711). Ayni alan eyleyiciler tarafindan farkli amaglarla kullanildig:
zaman farkli pratiklerin ve duygularin sergilendigi iki farkli alana dontisebil-
mektedir. Dickson’in aragtirmas: Bourdieu'niin “alan, habitusu yapilandirir”
(2016, 118) ifadesiyle uyusan bir sonug ortaya koymaktadir.

Pierre Bourdieu'niin dogrudan sinema seyircisi ile ilgili bir ¢alismasi ol-
masa da Ayrim kitabinda “yonetmenleri tanima” {izerine yaptig1 arastirmay1
anlattig1 bir bolim vardir (2017, 47-50). Bu aragtirmanin sonucuna gore kati-
limcilara sunulan filmlerin yonetmenlerini tanimasi onlarin “sinemaya gitme
pratiginden ziyade sahip olunan kiiltiirel sermaye”leri ile ilgilidir (2017, 47).
Bu arastirmaya gore filmlerin oyuncularini tanimak egitim seviyesi diisiik in-
sanlar tarafindan egitim seviyesi yiiksek olanlarla neredeyse esit sayidadir
ancak “yonetmen tanima” yetkinligi egitim seviyesine bagh olarak olugmak-
tadir. Bu baglamda Bourdieu, diplomalar1 “estetik yatkinligi edinme kabiliye-
tinin bir garantisi olarak” goriir (Bourdieu 2017, 50).
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Tiirkiye’de ise sanat sinemasi ve seyircisinin bir kitle olarak geligimi
1960’lardan sonraya tekabiil eder. 1940’larda Tiirk sinemasinda tiyatrocular
doneminin yavas yavas kapanmasi ve sinemaya tiyatrocularin disinda yeni
yonetmenlerin gelmeye baglamasi yerli film iiretimini arttirmis ve bdylece se-
yirci potansiyeli gelismeye baslamistir. Buna bagli olarak Anadolu’da da film
gosterimleri yapilmaya baglanmistir (Ayca 1992, 120). Yavas yavas ortaya ¢1-
kan seyirci egilimleri o ddnemde sinemanin popiiler bir sinema anlatisi olarak
sekillenmesine ve gelismesine neden olmustur(Ayga 1992, 121). Talep edilen
ve sunulan sinema anlatimlarinin popiiler anlat: dogrultusunda olmasi o do-
nemdeki seyirci profilinin tek tip bir ¢er¢eveden olusmasina neden olmustur.
Ancak 1960’larla beraber toplumsal gergekgi bir sinema anlayisinin olusmaya
baslar. 1980’lerde diinya sinemasi 6rneklerinin Tiirk sinema tarihi iginde yer
almasi, sinemanin sanat boyutunun dergilerde tartisilmasi, Sinematek Derne-
g1, Geng Sinemacilarin ortaya ¢ikmasi gibi olaylar sinema izleme tercihlerinde
yavas yavas ayrimlarin olugsmasi durumunu beraberinde getirmistir.

Karadogan, Tiirkiye’de sanat sinemas: seyircisine yonelik “farkli” bir
alginin olusmasinin, sinema dergilerinde “sinema kuliipleri konusunda ya-
zilanlar araciligiyla” basladigini s6yler (Karadogan 2018, 100). Karadogan'in
alintiladigr 1955 yilinda Devir dergisinde yer alan bir yazinin Tiirkiye’de sanat
sinemasi seyircisi ile popiiler sinema seyircisi arasindaki kargitligi gostermesi
agisindan ilgi cekicidir. Yazida, Ttirk Film Dostlar1 Dernegi tarafindan kuru-
lan ilk sinema kuliibtinden ¢ikan bir seyircinin ayni anda dagilan popiiler
sinema gosterim mekan: olan Ar sinemasindan ¢ikan seyirciler hakkinda soy-
ledikleri yer alir ve iki tiir seyirciyi su sekilde degerlendirir;

Bu gosterilerden ¢ikanlardan bir grup eski Melek sinemasiin sokaginin basin-
da Ar sinemasindan gikan biiyiik bir seyirci kiitlesiyle karsilagti. Iclerinden biri
bu kalabaliga bakarak “Zavallilar, dedi; bunlar da sinema seyrettiklerini zanne-
diyorlardir.” Sinema kuliibiinden ¢ikan seyirci hakliydi. Zira o gece Ar’dan ¢i-
kanlar Dean Martin ile Jerry Lewis’in “Can ciger kardesler perili evde” [Scared
Stiff, George Marshall, 1953] isimli ve aptallik tizerine kurulmus, séziim ona bir
komedi seyretmislerdir. Kuliipte gosterilen diinyanin ilk komedi filmi, Sulanan
Bahgivan [Bahg¢ivan'in Sulanisi, L' Arroseur Arrose, Lumiere, 1895] on tane Jerry
Lewis’e, on tane Laurel Hardy’e bedeldi (akt. Karadogan, 2018: 4).

Dergide yer alan bu yazi o dénembki tartismalarda yer alan sanat sinemast
seyircisi ile “diger” sinema seyircisi arasindaki ayrimin bir gostergesi olarak
okunabilir. Ciinkii Karadogan’a gore sanat sinemasmin tanimlanmasindaki
temel bilesenlerden biri seyircisine bictigi “bu sinemay algilayacak ayricalik-



Bilge ipek = Baska Bir Sinema Deneyimi: “Baska Sinema" Sevircilerine Yonelik Bir Alan Arastirmasi > 167

I1, entelektiiel, anlama potansiyeli yiiksek ‘6zel bir izleyici'nin olmasi gerekti-
gi” tizerine kurulmasidir (Karadogan 2018, 100). Ornegin, Turhan Doyran’in
1953 yilinda Kaynak dergisinde yazdig1 yazida sanat sinemasini “gercek sine-
ma” olarak nitelendirmekte ve bu sinemay1 alimlayacak “gercek seyirciye”
ihtiya¢ duyuldugunu yazmaktadir. Tung Yalman ise “sanat sinemasi filmle-
rini de “kiltiirlii izleyicilerin” filmleri olarak tanimlar ve bu sinemay1 “Gyle
bir sinema ki, seyircisi gosterilen filmin su veya bu bakimdan vasatin iistiinde
oldugunu, orijinal bir deger tasidigini bilecektir” diyerek klasik anlat1 sine-
masi seyircisinden farklilagtirir (Yalman, 1953, aktaran Karadogan 2018, 101).

Nezih Erdogan da Tiirkiye’deki seyirci profilini ti¢ ayr1 dénemde ince-
lerken Ayca’nin dénemsellestirmesine benzer ayrimlarin altini gizer. 1970°li
yillarda Yesilcam sinemasinin ¢okiise ge¢mesiyle beraber ki bu durum 1980°1i
yillarda liberal politikalar sonucu uluslararasi baglarin gelismesi ve devletin
sinemaya teknik alt yap1 saglamasina yonelik ¢alismalarmn artmasi, reklamci-
ligin gelismesiyle beraber yonetmenlerin reklamcilik sektdriinden kazandik-
lar1 paralarla sinema filmine yatirim yapmalar: gibi etkenlere bagli olarak,
filmlerin sekillenmesinde rol oynamigtir. Bu durum Anadolu’daki seyircinin
taleplerinin geri planda kalmasmi neden olmustur. Bdylece yonetmenler
kendilerini daha bagimsiz hissettikleri bu ortamda sinemaya daha sanatsal
perspektiften bakmanin yollarint denediler. “Herhalde bu déniisiimii en iyi,
sinemada “eglence”den “sanat”a gegis olarak tanimlayabiliriz. Film arz ve
talep konusu bir meta olmaktan ¢ikt1 ve seyirciye nasil ulasacagi, seyircinin
de onu nasil tiikketecegi problemlerinden muaf bir sanat eseri haline getirdi”
(Erdogan 2001, 121-122).

1990’11 yillarda “[t]elevizyonun katkisi, sponsorluk kurumunun olugsma-
s1, Kiiltiir Bakanligi'nin destegi, Eurimages katkisi ve dar biitgeli, kollektif tire-
time dayanan bagimsiz yapimlarla sekillenen eklektik tiretim tarzi olusmus-
tur” (Erkilig 2009, 147). Yeni gelisen sinema anlayist yeni bir seyirci kitlesini
dogurmustur. Televizyonda yayinlanan siyah beyaz eski Yesilgam filmlerini
izleyen bir kitle evde kalirken, sinema salonlarina kentli-geng kitle gitmeye
baglamigtir. 2000°1i yillarda ortak yapimlarin ve film festivallerinin artmasi,
bagimsiz/sanat filmi olgusunun giiclenmesi ve ticari filmlerin de giincel ola-
naklar1 gergevesinde artmast hemen hemen ayni zamana denk gelmektedir
(Erkilig 2009, 147). Boylelikle popiiler ve sanatsal filme ilgi gosteren ayri kitle-
lerin olusmasi kaginilmaz olmaktadir.

“1990 sonras Tiirkiye Sinemasina Pierre Bourdieu, Sermaye Habitus ve Duygu
Ekseni” isimli doktora tezinde Goéneng, 1990 sonrasi Tiirkiye Sanat Sinemasi'n1
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ozerk bir alan olarak kodlayarak ¢alismasinda bu 6zerk alan seyircilerine yo-
nelik yaptig1 arastirmasinda, bu seyircinin yiiksek bir kiiltiirel sermayeye
sahip oldugunu gozlemlemistir. Istanbul Film Festivali seyircisinin bu 6zerk
alanin icerisinden oldugunu varsayarak festivaldeki seyircilerle yaptig1 anket
calismasinda, seyircilerin kiiltiirel sermayelerinin ytiksekligini tespit etmis
ancak ayn1 zamanda “kiiltiire]l sermayeye sahip seyircilerin genis 6lgekli kiil-
tiirel tirtinlere de ilgi gosterdiklerini (mixed taste); popiiler kiiltiir tirtinlerini
de tiiketme egiliminde oldugunu” goézlemlemistir (2018, 216). Sanat sinemast
seyircisine yonelik giincel ve 6nemli bir arastirma TRT Akademi’nin Sinema ve
Festival Izleyici Egilimleri ve Durum Tespit Aragtirmast isimli galismasidir. Tiir-
kiye genelinde yapilan durum tespit aragtirmasinda sanat sinemast (¢alisma-
da bu alan “Sanat/Diisiince yogun/Bagimsiz” olarak kategorilendirilmistir.)
izleme egiliminin egitim seviyesi ile baglantili bulunmustur (2018, 80). Aras-
tirmada “film festivali izleyicilerinin demografik 6zelliklerine gore filme git-
me sebepleri incelendiginde ortaya ¢ikan bulgulardan biri, “egitim durumu
arttikca “insanlar1 ve farkl kiiltiirleri 6grenmek” amaciyla filme gidenlerin
oranlar1 da artmakta” oldugudur (2018, 100). Bu arastirma, Tiirkiye’deki sa-
nat/festival filmi seyircisinin kiiltiirel sermaye bagintisin1 gérmek agisindan
onemlidir.

Arastirmanin Yontemi

Bourdieu'ye gore alanlar icerisindeki eyleyicilerin sermaye yapilaria bag-
li olarak ortaya ¢ikan habituslar birleserek belli pratikleri olugturmaktadir.
Bagka Sinema seyircilerinin sinema seyir deneyimleri Bourdieu'niin [(habitus)
(sermaye)]+ alan = pratik formiiliinden (2017, 157) yola ¢ikilarak degerlendiril-
meye caligilmigtir. Bu arastirmada, aragtirma sahasina yonelik verilerin top-
lanmasinda derinlemesine gortisme ve katilmali gézlem teknigi araciligiyla
nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Aragtirmada yapilan pilot goriismeler
sonrasinda agik uglu sorulardan olugan yari-yapilandirilmig goriisme formu
hazirlanmigtir. Goriismeler Istanbul’da yer alan Bagka Sinema salonlari ige-
risinde film sonrasi veya 6ncesinde katilmal gézlem esnasinda karsilagilan
kisilerle ve Baska Sinema salonlar1 disarisinda da kartopu 6rneklem yontemi
ile ulagilan katilimailarla tamamlanmigtir. Aralik 2018 - Mart 2019 tarihleri
arasinda yapilan gortismeler 17-40 yas arast 8 erkek 12 kadin olmak iizere
toplam 20 kisiyle gerceklestirilmistir. Arastirmada kullanilan bir diger teknik,
katilmal gézlem teknigidir. Aragtirmacinin da Bagka Sinema’y1 ve film festi-
vallerini takip ediyor olusu evrene daha kolay girilmesini ve kigilerle daha
kolay iletisim kurulmasini saglamistir. Bu arastirmada, Baska Sinema seyircile-
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rinin seyir deneyimleri nasildir? sorusu ile arastirmaya baslanmis Bagka Sinema
salonlarinda yapilan gozlemler ve pilot goriismelerle arastirma sorular: elde
edilen verilere uygun sekilde daraltilmistir.

Calismanin temel aragtirma sorulari sunlardir:

® Baska Sinema seyircilerinin deneyimleri sanat sinemasi seyircisi olarak
nasil sekillenmektedir?

® Bagka Sinema seyircileri kendilerini popiiler sinema seyircilerinden
farkli konumlandiriyorlar mi?

Temel sorular haricinde arastirma alt sorulara da egilmektedir:

® Baska Sinema seyircilerinin kiiltiirel sermayeleri ile seyir deneyimleri
arasinda bir iliski var midir? Bu iliski Ttirkiye’deki Baska Sinema seyir-
cisi agisindan nasil ele alinabilir?

® Bagka Sinema seyircilerinin mekan ve deneyim iligkisi nasil sekillen-
mektedir?

® Baska Sinema seyircisi kendi ile diger Baska Sinema seyircileri arasinda
bir ortaklik kuruyor mu?

Baska Sinema Seyircilerinin Deneyimleri

Baska Sinema Seyircisi ve Kiiltiirel Sermaye lliskisi

Bourdieu’ya goére “kiiltiirel sermayenin aktarim mantig1”, egitim sermaye-
si ve aileden miras alinan kiiltiirel sermayenin birlesiminden olugsmaktadir
(2017, 41). Bourdieu'nun “sonsuz ayrimlar tiretmeyi saglayan, mesru sanat
yapitlarindan daha siniflayici bir sey yoktur” (2017, 31) ifadesi onun kiiltiirel
sermaye ve sanat ile olan iligkini gostermektedir. Sanatin deneyimlenme tarz
egitim ve kiiltiir aktarimlar1 sonucu olusan sermayeye bagli olarak déntis-
mektedir. Bu baglamda, Bagska Sinema seyircisinin deneyimlerinin de kdilttirel
sermayelerine bagl olarak degisiklik gosterdigi gozlemlenmistir.

Gortismecilerin kiiltiirel sermayeleri kendilerinin, ailelerinin egitim se-
viyeleri ve sanatla ilgileri baglaminda yorumlanmistir. Goriismecilerin ikisi
hari¢ diger on sekiz kisi tiniversite mezunu, yiiksek lisans 6grencisi ya da
yiiksek lisans mezunu olarak egitim sermayeleri ytiksek bir kategoridedirler.
Ancak kendilerinin egitimli olduklarim egitimin daha ¢ok entelektiiel boyu-
tuna vurgu yaparak belirtmislerdir. Gortismecilerin hepsi popiiler sinema se-
yircisi ile kendisi arasinda “entelekttiel” bir fark bulduklarini belirtmiglerdir.

Gortismecilerin kendilerini “entelekttiel, bilingli, duyarli, film izleme
kiltiirtine sahip” kisiler olarak kodladiklar: goriilmektedir. Sinema seyir de-
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neyimleri ile birlegtirdikleri kigisel yapilarinda egitim seviyelerinin yiiksek
olmasinin Gtesinde entelektiiel olduklari noktasinda da birlesmektedirler.
“Kendinizi popiiler sinema seyircisinden farkli bir noktada goriiyor musu-
nuz?” sorusuna ¢ogu goriismeci keskin bir sekilde “tabii ki” yanitin1 vermis-
lerdir. Kendileri ile popiiler sinema seyircisi arasinda goérdiikleri bu ayrimin
sinemay1 sanatsal bir olgu olarak gérmeleri ve sinema deneyimlerini bu olgu-
nun bir disavurumu olarak gergeklestirdiklerini belirtmeleri olarak degerlen-
dirilebilir.

Ben de bazen ana akim sinemadan cesitli seyler izliyorum ama eger sadece ana
akim sinemayla kendinizi kisitlarsaniz bir stire sonra sinemaya olan bakis agisi
sadece bir eglence diinyasi ile bagdastirmaya bashyorsunuz o yiizden o asil sa-
natsal gorevi az 6nce sdyledigim o toplumsal etkilesim olay1 kayboluyor bir stire
sonra. Giriyorsunuz ve gikiyorsunuz, o yiizden tabi ki farkli hissetmek var. (GG,
Kadin, 28).

Yani Ttiirkiye’deki popiiler sinema seyircisi ile elbette bir fark gortiyorum kendi
aramda. Ozellikle Tiirkiye’deki vurgusunu yapmamin nedeni Tiirkiye’deki box
office rakamlarina bakarsan sonugta hani kesigen film zevkimiz yok. Ben popiiler
sinema filmlerini de severim ama Ttirkiye’deki popiiler film izleyicisi onlarla bile
arasinda mesafe olan insanlar. Tiirkiye’deki en ¢ok izlenen film profilleri nede-
niyle onlarla zaten aramda cok keskin bir ayrim var. Bu entelektiiel bir ayrim
daha ¢ok. (GA, Erkek, 30).

Ben gidiyorum bir film izlemeye ¢ok soru soruyorum o filmle ilgili orada bir
seyler yasiyorum orada gercek bir deneyim yasadigima inaniyorum ben ama o
insanlar geliyorlar burada tirnak iginde mastiirbasyon yasayip gidiyorlar. Ben
oyle yapmiyorum burada gercek bir deneyim yagiyorum. (...) Film izlerken ag-
Iryorum, giiltiyorum, tziiltiiyorum sinirleniyorum ama diger insanlarm onlar:
yasadigini pek diistinmiiyorum onlar ya ¢ok giilmek igin ya da ¢ok aglamak igin
geliyorlar ve ¢ok giilerken ya da ¢ok aglarken de musir yiyorlar ya da iste yemek
yiyorlar, kola igiyorlar bir stirti sey yapiyorlar ya da iste ne bileyim arkadaslarla
sinemaya gitmis olduk, ¢ocuklar1 da aldik sinemaya gittik(...) Yani dyle bir fark
goriiyorum. (GO2, Erkek, 28).

Film izlemenin de aslinda bir kiiltiir oldugu ¢ogu gériismeci tarafindan
belirtilmis ve popiiler sinemay: takip eden kitlenin bu tarz bir kiiltiire sahip
olmadiklarini ifade etmislerdir. Goriismecilerin sdylemlerinden ortaya ¢ikan
6nemli ortakliklardan biri Bagka Sinema seyircisinin film seg¢imlerinde “daha
cok efor” sarf ettiklerini belirtmeleri ve gelen seyircinin ne izleyecegi hak-
kinda daha 6nceden bilgi edinerek geldigi ve daha bilingli bir durum ortaya
koyduklar1 tizerine olmustur.
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Zaten bir kere senin bir sinema kiilttirtin olusmussa artik kendine bir yol bulu-
yorsun ve o yoldan gidiyorsun, popiiler sinema artik o senin ¢emberinin disinda
kaliyor sen o ¢emberden devam ediyorsun. Benim zihnimde kurdugum diinya,
yagam beklentisi vs. sanat sinemasinda olmus oluyor zaten (GHA, Kadin, 30).

Ahlat Agaci filminde onu hissetmistim ¢linkii Ahlat Agact ¢ok popiilerlesti reklam1
¢ok oldugu icin. Haliyle de gelip sikilip ¢ikanlar ¢ok oldu filmden. Ciinkii bek-
ledikleri gibi bir film ¢tkmadi ¢linkii insanlar genelde sinemayi bir kafa dagitma
araci olarak kullaniyor. Ahlat Agaci’'nda onu fark etmistim. Ciinkii siz filmi izle-
mek isterken ya ontintizden birileri ¢ikip gidiyor. Ya stirekli telefonla oynuyorlar.
Yani o filmleri izleme kiilttirti olmayan bir insan ya da insanlar oldugunda tabi ki
rahatsiz oluyoruz genel olarak (GM, Erkek, 33).

Gortismeci M ifadesinde sanat filminin popiiler tabanda ¢ok fazla rekla-
minin yapilmasindan ve duyulur olmasindan rahatsizlik duydugunu belirt-
mistir. Clinkdi bu durumda film izleme kiiltiirtine sahip olmayan ve sinemay:1
“kafa dagitma arac1” olarak kullanan seyirciler de o seansa gelerek alanin asil
sahibi olarak kodlayabilecegimiz goriismeci M'nin seyir deneyimini kesinti-
ye ugratmistir. Gorlismeci M'ye gore Ahlat Agac filminin de popiiler sinema
gibi reklam yapmas: sanat sinemasi seyircisi disinda kalan kitlenin de onu
popiiler bir film olarak kodlamasina sebep olmus ancak karsilastiklar: filmin
popiiler sinemanin normlarina uymamasi sebebiyle salonu ¢ogu seyirci sa-
lonu terk emistir. Terk eden seyirci goriismeci M tarafindan popiiler sinema
seyircisi olarak kodlanmakta ve “film izleme kiiltiirtine sahip olmayan”, si-
nemay1 kafa dagitma araci olarak kullanan” bir kitle olarak tanimlamaktadur.

Felsefeyle, miizikle resimle siirle bircok sanat dali orada birlesiyor haliyle onlar-
la ilgilenmek zorunda kaliyorsun. Mesela Van Gogh filmine gidiyorsun orada Van
Gogh resimlerini goriiyorsun ve gikinca o resimleri merak ediyorsun. Sinema film-
lerini izledikten sonra kendin de bir seyler yapmak istiyorsun (GO2, Erkek, 28).

Tabi aslinda sanatin dogus noktas: sergilenme noktas: miizeler. Tiirkiye’deki
miizelerin ¢ok énemli bir boltimiinti ziyaret ettim birkag tanesi diginda. Yurtdi-
sindaki 6nemli miizelerin ¢ogunu gordiim. Tiyatroyu yakindan takip ediyorum
maalesef Tiirkiye’de opera bale sayist suan ¢ok ¢ok az hani bu tabi biiyiik bir
sorun bence sanatseverler icin, dolayisiyla onlarin benim icin takibi zorlast1 (GS,
Kadin, 40).

Gortismecilerin ¢ogu sinema sanati disinda da edebiyat, resim, fotograf,
miizik, heykel gibi sanatlardan da en az bir tanesini takip ettiklerini belirt-
miglerdir. Ozellikle edebiyat her goriismecinin sinema diginda ilgi duyduklari
bir alan olarak kargsimiza ¢ikmigtir. Diger sanatlarla ilgilenmenin de aslinda
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hepsinin i¢ i¢e gegen bir siire¢ oldugunu belirterek sinemay: bir sanat olarak
goren kitlenin diger sanatlara da mesafeli olmasinin pek de miimkiin olma-
digin1 nitelemislerdir. Istisnasiz her goriismecinin sinema disinda en az bir
sanat alanma ilgi duymas1 ve takip etmesi onlarin kiiltiirel sermayelerinin
bir gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica seyircilerin film 6ncesi ve
sonrasl film veya yonetmen hakkinda sohbetlerde bulunuldugu gozlemlen-
mistir. Filmin baslama saatini beklerken kitap okuyan seyircilerin yogunlugu
seyircilerin kiiltiirel sermaye ile iligkilerine olan somut verilerden biri olarak
degerlendirilmesine olanak saglamustir.

Bagka Sinema seyircilerinin kiiltiirel sermayeleri ailelerinin aktarimindan
ziyade okul veya okul cevresi ile yakindan ilgili oldugu goriilmektedir. Go-
riismecilerin sadece tigliniin ailesi egitim sermayesi lisans derecesinde bulu-
nurken diger gortismecilerin ailelerinin egitimleri ilkokul veya ortaokul de-
recesindedir. Bu aragstirmada goriismecilerin ¢ogu “miras alinmuisg bir kiilttirel
sermayeye” sahip degilken, cogu kiiltiirel sermayelerini “edinilmis sermaye”
kategorisine uygun bir sekilde edinmiglerdir. Ayrica ¢ogu katilimcimnin ken-
di egitim seviyelerini lisans ve iizeri olmas1 onlarmn kiiltiirel sermayelerini
egitimle bagdastirabilecek bir yapida gérmemize olanak saglayabilir ancak
katilimcilar sanat sinemasina yonelmelerinin arkasinda tiniversitenin kendi

7

egitim yapisindan ziyade “iliniversite sayesinde edinilen ¢evre”, “kisisel ara-
y1s”, “hayati sorgulama ¢abas1” gibi kisisel deneyimlerin oldukga etkili oldu-
gu tespit edilmistir. Bu baglamda, goriismecilerinin diplomalar1 onlarin “es-
tetik yatkinlig1 edinme kabiliyetinin” (Bourdieu 2017, 50) bir parcas: oldugu

soylenebilir.

Mekdnin “Alan”la Olan Baglantisi ve Bir Direnis Mekdni Olarak Cadde Sinemalari
Bagka Sinema salonlar1 Beyoglu, Kadikdy gibi cadde sinemalarinda ve aligveris
merkezlerinin igerisinde bulunan sinema gosterim mekanlarinda yer almak-
tadir. Gortismeciler sinema deneyimlerinin 6nceliklerinin cadde sinemalarin-
dan yana oldugunu belirtmislerdir. Bunun hem “sinemaya yiikledikleri an-
lam” ile hem de “politik bir durus” olarak adlandirabilecegimiz iki tiirlii olgu
ile desteklemiglerdir.

“Clinkii bu tip sinemalar, Beyoglu sinemasi gibi Emek Sinemasi gibi Atlas
falan suan ki o alisveris merkezlerinde olanlardan ¢ok daha farkli bir atmos-
fer, oradan sinemadan ¢iktiktan sonra tekrar o karmasanin, magazalar sunlar
bunlar igindesiniz. Burada iste masalar, sandalyeler film sonrasinda oturup
konusmak, film hakkinda diisiinmek igin bir ortam saglyor” (GI, Kadn, 17).
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Ik olarak salon, atmosfer ikinci olarak da filmi izlemeden 6ncesi ve sonrasi ile
arasinda kurdugu bag. Yani gercekten 6zellikle sonrasinda, bir filmden ¢iktigin-
da, bir AVM’ye oradaki bir magazanin 6niine ¢ikmak ile sokaga ¢ikmak arasinda
ciddi bir fark var. Bu duygusal olarak bir fark, ayn1 zamanda algisal olarak da bir
fark var. Sinema her seyden 6nce insana yo6nelik bir deneyim ve hani ¢iktiginda
karsilastigin insan temsilleri arasinda da fark var. Bu deneyim farkindan dolay:
aslinda onu tercih ediyorum (GO, Erkek, 35).

[zledikleri filmlerin aligveris merkezi igerisinde yer almasi, sinema dene-
yimlerinin tiiketimle i¢ ice gegen bir ritiiel olarak degerlendirilmesine sebep
olmaktadir. Bu durum gortismecilerin sinemaya sanatsal bir anlam ytikledik-
lerinin ayr1 bir gostergesi olarak okunabilir. Film izlemenin 6tesinde mekanla
i¢ ige kurulan baglantinin da 6nemli oldugu gortismeciler tarafindan vurgu-
lanmaktadir. Filmden ¢iktiktan sonra karsilasilan masa ve sandalyeler sinema
deneyimlerinin siirdiiriilmesine olanak saglayan bir mekan olarak diistiniil-
mekte ve bu durum sanat sinemasi olarak adlandirilan filmler igin “gerekli”
bir deneyim olarak degerlendirilmektedir. Goriismecilerin ¢ogu tek basina
sinemaya gitmeyi tercih etmesine ragmen arkadaglariyla beraber filmlere
gelmesinin en 6nemli sebebinin filmden ¢ikista film hakkinda konusmak ol-
dugunu belirtmislerdir. Kiiltiirel sermayeleri onlarin sinemaya ytikledikleri
anlamin sekillenmesinde yardimci olmus ve seyir deneyimlerini bu dogrul-
tuda degistirmistir. Film sonras: film hakkinda “tartismak” her gériismecinin
onemsedigi bir durum olarak gozlemlenmistir.

Eski sinemalarin bence daha ¢ok ayakta kalmas: gerektigini diistintiyorum. Ciin-
kii ok popiileritesi yok su anda herkes AVM'lerde daha ¢ok insanlarin akin etti-
gi yerlerde o ytizden ben ¢ok fazla gitmeyi tercih etmiyorum. Onlarin daha ¢ok
ayakta durmasi gerekiyor (GO, Kadin, 27).

Onceligim cadde sinemalari, onlarin daha otantik bir havasi oluyor. Oradaki in-
sanlar sana tanidik sadece film i¢in gelmis insanlar daha rahat hissettiriyor ben-
ce. Cadde sinemalarmin da kapanmasini istemedigim i¢in maddi olarak destek-
lemek amagh dahi oray: tercih ederim. Bir AVM'de soylesi imkaninin ne kadar
oluyor ama cadde sinemasi sana o filmin kiiltiiriinii ya da o filmin yénetmenin
oyuncusunu hepsini sentezleyerek sana verdigi i¢in bu baglamda seni oraya ali-
yor (GHA, Kadn, 30).

Gortismecilerin mekéanla ilgili 6nemsedikleri bir diger temel konu
“mekana sahip ¢tkmak” ve “alternatif bir kamusal alan”1 tutundurmakla ilgi-
lidir. Biiytik, tek perdeli cadde sinemalarinin yavas yavas kapanmasi, sinema
salonlarinin aligveris merkezleri iginde multipleks (¢oklu) salonlara dontis-
mesi neoliberal politikalarin bir parcasidir. Goriismecilerin ¢ogu bu donii-
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stimii kendilerine “dert” edinmekte ve kendi alanlarinda buna engel olacak
belli pratikleri sergilemektedirler. Bubaglamda, mekan, bir direnis gostergesi
olarak ayr1 bir nem tegkil etmektedir. Cem Altinsaray ve Utku Ozgentiirk’iin
Beyoglu Sinemasi’'nin kapatilmasina yonelik kurmaya calistiklar1 “goniillii-
litkk ag1” (Akbulut 2017) Bagka Sinema’nin da odak noktas: olmus ve Beyoglu
Sinemasi’nin kapanmasina yonelik gerceklestirilen direnis olumlu sonug ver-
mistir. Bagka Sinema seyircisi de bu alanin kapatilmamasina destek olmustur.
Gortismecilerden bir kismi aligveris merkezlerinin daha yakin oldugu bolge-
lerde yasadiklar: i¢in alisveris merkezinde Bagka Sinema programu takip ettik-
lerini belirtmislerdir. Bu ifadeyi kullanan ¢ok az goriismeci olmasina ragmen
onlar da vakitlerinin bol oldugu zamanlarda 6ncelikli tercihlerinin cadde si-
nemalar1 oldugunu ifade ederek aslinda yine de seyir deneyimlerindeki “se-
ciciligi” belirtmislerdir.

Kadikéy’de diyelim ki sahilde indim orada Kadikéy’e gelisle birlikte bagliyor ben
bir sanat filmine gidiyorum, yolda hazirlaniyorum ondan sonra sahilde iniyo-
rum. Moda sahnesine dogru yiirtirken iste birkag kitap¢iya bakiyorum. Oradaki
tarihi yap:1 dikkatimi gekiyor ona bakiyorsun belli ki o giin sehir de sana yardim
ediyor, deneyimle biitiinlesiyor ve oraya dogru giderken o kapidan girene kadar
da sifir tedirginlik ¢ok biiyiik bir 6zgiivenle Moda sahnesine gidip orada filmi
izliyorum (GO2, Erkek, 28).

Cadde sinemalar1 benim igin ¢ok daha keyifli bir de Istanbul’da 6zellikle o cad-
de sinemalarinin oldugu caddeler de keyifli. En azindan oraya giderken birkag
kitapgiya bakabiliyorum iste bagka birka¢ sinemanin ya da tiyatronun éniinden
gegebiliyorum. Onlarin programini gorebiliyorum ya da iki arkadasimla karsila-
sip kahve icip sohbet edebiliyorum. Dolayisiyla zaten filme kadar gecen stirede
mutlaka beni besleyecek bir sey oluyor ama AVM’lerde beslenmek miimkiin de-
gil bu anlamda (GS, Kadn, 40).

Sehri de sinema deneyimi ile biitiinlestiren goriismeciler sadece filmi
izleyip ¢ikmanin Gtesinde film salonuna gelene kadar karsilastiklar: etkilen-
meler, film salonundan ¢iktiktan sonra karsilastiklar: atmosfer sinema seyir
deneyimleri agisindan oldukg¢a 6nemlidir. Alisveris merkezleri ve cadde si-
nemalarinda yapilan gézlemlerde alisveris merkezlerinde Bagka Sinema se-
yircilerinin sayisinin cadde sinemalarindakine gore daha az sayida oldugu
gozlemlenmistir. Cogu gortismeci Bagka Sinema’sini aligveris merkezlerinde
izlemenin sadece ekonomik ve zamansal sikintilarin bir sebebi olarak deger-
lendirmekte ve ilk tercihlerinin “kapist sokaga agilan” cadde sinemalari ol-
dugunu belirtmektedirler. Sinemay1 sanatsal bir bakis agisiyla desteklemeleri
kiiltiirel sermayelerini bu sekilde gelistirmeleri onlarin mekéna bakis acilarin
da bicimlendirir.
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Sanatsal bir faaliyetin mekan1 olarak cadde sinemalari, Bagka Sinema se-
yircisi i¢in hem kiiltiirel sermayeleri ile olusan habituslarinin bir tezahiirii
hem de yok olan degerlere kars: politik bir ifade olmaktadir. Seyircilerin kiil-
tiirel sermayeleri “sadece bir filmi izleyip ¢tkmanin” 6tesinde salondan giktik-
larinda filmi tartigabildikleri bir ortamin olma gerekliligini hissetmektedirler.
Kendilerini “aymi dili konusan” insanlarla bir arada olduklarini séyleyen go-
riismecilerin “ayni dili” nerede konustuklarini da 6nemsedikleri goriilmekte-
dir. Kendilerini ayiric1 bir mekanizma olarak sectikleri mekan onlarin popiiler
imgelerle dolu olan alisveris merkezlerinden uzaklastirarak sanatsal bir at-
mosfere ¢gekmektedir. Bu durum onlarin kendilerini popiiler sinema seyircisi
karsisinda daha “entelektiiel” bulmalarinin bir gostergesi olarak okunabilir.
Ayrica cadde sinemalarinin kapatilmasi ya da biiytik tekli sinemalarin serma-
ye mantig1 baz alarak ¢oklu kompleksler haline getirilmesi Bagka Sinema
seyircisinin mekan tercihlerini yaparken énemli bir etken olmaktadir. Cadde
sinemalarinin kapatilmasini engellemek icin de cadde sinemalarini 6nemse-
yen gortismecilerin, mekan: bu anlamda bir direnis gostergesi olarak kullan-
diklar1 sdylenebilir.

Gortismelerde seyircilerinden her biri ayr1 ayr1 bu konu hakkinda ayn
soylemde bulunarak “ortak” bir yarg: olusturmuslardir. Ortaya ¢ikan bu so-
nucun, Bourdieu'niin “Habitustan s6z etmek, bireysel olanin dahi toplumsal,
kolektif oldugunu ortaya koymaktir. Habitus, toplumsallasmis bir 6znellik-
tir” (Bourdieu 2016, 116) yorumu ile baglantili oldugu diistintilebilir.

“Bizim gibi olmak” ve “ayni dili konusmak™: Seyir Habituslarindaki Ortaklik

Ev dekorasyonundan, gesitli oyunlara, kitap tercihlerinden sanatsal tablolarin
se¢imine ve sinemanin da iginde bulundugu kiilttirel etkinliklere kadar farkl
alanlardaki begeniler insanlar arasinda “birlestirici” ve “ayiric1” yapilar olus-
turmaktadir (Bourdieu 2017, 259). Bu baglamda, benzer begenilerin somut bir
gostergesi olarak aymi alanda bir araya gelen seyircilerin/ eyleyicilerin birbir-
lerini tanimamalarina ragmen “birlestirici” bir yapiya sahip olarak birbirle-
ri arasinda bir “ortaklik” duygusu hissettikleri sdylenebilir. Gortismecilerin
cogu Bagka Sinema salonunda karsilastiklar1 kisilerle bu yorumu destekleyecek
sekilde bir ortaklik duygusu hissettiklerini belirtmiglerdir. Bu ortaklik duygu-
su onlarin sadece sinemaya ytikledikleri anlam degil toplumsal olaylara kars:
duruslarinin da benzerlik oldugu goriilmektedir. Sanat sinemas: takip eden
bir kitlenin toplumsal olaylara kars1 daha “duyarli” olabilecegi yargis: goriis-
mecilerin ¢ogu tarafindan belirtilmistir.
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Bu ¢ok 6nemli bir ortaklik bizim birlesme amacimiz, insanlar birbirini tanimiyor
salonda hig kimse birbirini tanimiyor ama hepimiz ayni amag i¢in oradayiz ve o
salondaki pek ¢ok insanin birbiri ile ortak 6zellikleri var. Bir kere kiilttir anlamin-
da ortak degerlere sahibiz. Kiiltiirtin ne oldugunu kavramus insanlar oldugumu-

zu distiniiyorum c¢iinkd film izlemek de bir kiiltiir (GS, Kadin, 40).

Hissediyorum. Bu diger sanat dallarinda da oluyor zaten, sonugta o insanla aymn
gemberin icindesin. Ayni bakis acisi, ayni beklentilere sahipsin ki ¢iinkii sanat
sinemasinda yayinlanan filmleri ya da yonetmenleri herkes izlemiyor. Sanat bile
toplumun belli bir kesimini ayrigtirmis oluyor. Yani sana daha yakin diisiinceye
ya da iste entelektiiel birikime sahip insanlarla ayni ortamda bulusturuyor bir
nevi ¢ok da yabanct olmuyorsun oradaki kafalara diyeyim ya da oradaki kiilttirel
diinyaya, bakis agisina (GHA, Kadin, 30).

Evet bir ortaklik s6z konusu. Sonucta Bagka Sinema seyircisi bilingli ve ne izle-
mek istedigini bilen kisilerden olusuyor. Sinemay1 salt bir etkinlik olarak gor-
mektense iizerine saatlerce konusulacak bir sanat tiirii olarak algilay1p tartismay1

seven kisiler olduklarini diigtintiyorum (GG, Kadin, 28).

“Ayn1 cember”in i¢inde yer almak ifadesi cogu goriismeci i¢in de benim-
senen bir durumdur. Katilimcilarin hepsi ayni ¢gember ifadesini kullanmasa
da oraya gelen seyirci ile kendileri arasinda ayni toplumsal bakis acisina sahip
olmalar1 noktasinda ortaklik kurmaktadirlar. Gortismeci H, “dar salonlara ve
koltuklarin konforuna bakmadan sinema izlemeye gelen kitle”ye bir “biling-
lilik” atfetmekte ve bu kitle ile arasinda bir ortaklik duygusu hissetmektedir.

..AVM'de bir daha popiiler film izledigim zaman orada mesele sosyallik olmu-
yor, filmin popiilaritesi oluyor ve filmin merak duygusu, oradaki eglence oluyor
ama sanat filmine gittigim zaman orada ara verildiginde kantine ¢giktigim zaman,
insanlara baktigim zaman benim gibi tartistiklarini gériiyorum yanindaki esle-
riyle, dostlartyla bu beni bir aidiyet hissi yaratiyor. En son iste Geng Karl Marx'in
filminde hissetmigtim igte kantine oturdum bir ¢ay igiyorum egimle gittim izle-
meye yanimdaki masada onlar da tartistyordu. Yani bu gtizel bir sey, onlarla belki
oturup konusmadik ama verdikleri tepkilerden kaynakl bir aidiyet hissettim ya

da yabana bir yerde olmadigimi hissettim yani (GA, Erkek, 30).

Gorlismeci A, Bagka Sinema alaninin icerisinde yer alan eyleyicilerin ko-
nusmalarindan, film hakkinda tartismalarinda kendisiyle arasinda bir para-
lellik kurmakta ve atmosferin ona bir aidiyet hissi yarattigini belirtmektedir.
Popiiler sinema salonlarindaki seyirci ile arasinda hissetmedigi bir seyi sanat
sinemasi seyircisi ile hissettigini vurgulamaktadir.
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Bourdieu'niin (2017), begenilerin birlestirici niteligine ve ayni habitusa
sahip eyleyicilerin ortak alanlar yaratmasina yaptig1 vurgu, arastirmada or-
taya ¢ikan ortaklik temas: ile uyumlu gortilmektedir. Sinemay: kiiltiirel ser-
mayelerin bir parcasi olarak deneyimlemeleri bu deneyimin onlara getirdigi
farkliliklar sinema seyir deneyimlerini etkilemekte ve sahip olduklar: begeni
yargilar1 belli bir alanda birlestirici bir etki yaratmaktadir. Katilimcilarin cogu
bu gruba ait olmay1 onlarla “ayn1 dili konusuyor” olma noktasinda degerlen-
dirmekte ve sinemaya ytikledikleri anlamin da 6tesinde bir ortaklik duygusu
hissetmektedirler. Ortaya ¢ikan veriler Bourdieu'ntin ¢aligmalarinin temelini
olusturan begeni yargilarinin “birlestirici” ve “ayiric1” mantiginin bir goster-
gesi olarak sekillendigi gostermektedir. “Hazzin sosyolojisi” olarak da deger-
lendiren bu durum ayni alanda benzer begenilere sahip bireylerin varligina
isaret etmektedir. Bagka Sinema seyircilerinin kendi aralarinda kurduklar:
ortaklik onlarin kiiltiirel sermayelerinin bir gostergesi olarak ortaya ¢ikan si-
nema seyir pratiklerinde kendini gosterdigi gibi ayn1 zamanda diigiinsel sii-
reclerinde de hissedilir.

“Oyunun Kurallan”: “Patlamis Misir” ve “Telefon: Eyleyicilerin Yazilmamis Kurallari
Calismada ayn1 alanda benzer kiiltiirel sermayelere sahip eyleyicilerin ortak
pratikler sergiledikleri ortaya ¢ikmistir. Bunun somut 6rneklerinden biri ola-
rak, sinema aktivitesinin hemen hemen her alaninda beliren “patlamis mi-
sir” tiiketme eyleminin higbir goriismeci tarafindan kendi alanlari igerisinde
onaylanmadig: gosterilebilir. Bu sonucu, Bourdieu'niin “ona sahip olanlarin,
ayni kelimelere, ayn1 anlamlar1 yiiklemelerini saglayan kodlar butinii” (Bo-
urdieu, 1976, aktaran Hazir 2014, 244) olarak agikladigi “somutlagmus/be-
denlesmis kiiltiirel sermaye formlar1”ndan biri olarak okuyabiliriz. Patlamis
misir yeme eylemi, dogrudan Baska Sinema seyircisi, dolayli olarak da sanat
sinemasi seyircisi olarak kodlayabilecegimiz seyirci i¢in uygun goriilmemis
ve alana ait olan “oyunun kurallar1”na uygun olmadig: belirtilmistir.

Patlamig musir yemek ya da film izlerken bir sey yemek ek olarak dikkati dagi-
tan bir sey bence sonucta aldiniz yediniz ve o sirada belki de bir stirii sey gecti
ekrandan boyle sinemada boyle patlamis misirlar yok 6yle cocacolalar, icecekler
sunlar bunlar bana iste yine dedigim gibi ana akim sinemanin da verdigi o eglen-
ce olayina dahil oluyor. Gergekten karsindaki seye dikkatini, konsantrasyonunu
ona olan baglantin1 bozuyor siirekli o yiizden ben kendi sahsi fikrim sevmem (GI,
Kadin, 17).

Cok sevmiyorum. Ama bu arada seyden rahatsiz olmuyorum. Iste bir stiper kah-
raman filminde, ¢izgi roman uyarlamasinda falan iste patlamis misir yenip kola



178 < ilef dergisi

igilmesinden tabi ki temel gorgii kurallarmin Gtesine ge¢medigi stirece. Ondan
rahatsiz olmuyorum ama 6zellikle sessizligi de kendi enstriimanlarindan biri ola-
rak kullanan ¢ogunlukla sanat sinemasi dedigimiz film tiirlerinde oldukga rahat-
siz edici ve dikkat dagitict bir deneyim oldugunu diistintiyorum. Hem yiyenler
hem de gevresindekiler icin (GO, Erkek, 35).

Benim yeme-igme denildigi zaman aklima direkt sey geliyor, komedi filmleri
daha boyle eglenceli keyifli ayni zamanda yemek yedigimiz ama bir sanat filmin-
de ben gidip yemek yiyemem, yiyene de asla boyle farkli diisiinceyle bakmam
ama benim tarzim degil. Ben o sekilde yapmiyorum (GO, Kadn, 27).

Gortismecilerin tamaminin da film izlerken bir sey yemek ya da igmek
konusunda aynu fikirde olduklart sonucu ortaya gitkmugtir. Bu durum sanat
sinemas! salonlarinda yazili bir kural olarak degil, birbirlerinden bagimsiz
olarak alana ait olan ve eyleyicilerin kendi habituslarinda i¢sellestirdikleri bir
pratik olarak ortaya ¢ikmigtir. Bourdieu ¢alismalarinda “sosyal hayati” oyun
metaforuyla eslestirmektedir. Buradaki temel nokta sadece oyunun yazil ku-
rallari ile bir rekabetin kazanilamayacagi ayrica “bir oyun “anlayis”ina, oyu-
nun nasil oynanmasi gerektigi anlayisint da sahip olmay1 gerektirir” (Calho-
un 2014, 78). Bourdieu'niin oyun metaforunda bahsettigi igsellestirilmis oyun
kurallar1 yorumu Bagka Sinema seyircilerinin seyir deneyimlerinde de ortaya
¢ikmistir. Bu durum, belli pratikleri bir kurallar biitiinti olmadan, bireysel ola-
rak gerceklestiren ve boylelikle toplumsal bir iliski yaratan bir alanin goster-
gesidir.

Ben yerim &yle hig sert kurallarim yok. Popiiler filmde gider yerim. Digerinde
acikcast almam. Rexx’e gittigimde hem biliyorum ki ¢cevremdeki kitle ondan pek
hoslanmiyor hem de ciinkii eglenceli bir film degil. Ne bileyim Satici'ya gittigim-
de o filme focus olmam gerektigini biliyorum ona odaklanmam gerektigini. Ama
digerine gittigimde yesil adam var, X-Men var ona dikkat etsem ne olur etmesem
ne olur o eglencesine o yiizden orada yerim. Bagka sinema filmlerinde yemem hig
de yemisligim yok (GE, Erkek, 27).

Popiiler filmleri de nadir de olsa zaman zaman takip ettigini sdyleyen
gortismeci E bu tarz salonlarda bir seyler yemesinin kesinlikle bir sorun tes-
kil etmedigini belirtirken, Baska Sinema salonlarinda buna iki temel sebepten
dikkat ettigini ifade etmektedir. [k olarak gevresindeki kitlenin yani Bagka
Sinema seyircisinin bundan hoglanmayacagini 6n gorerek boyle bir pratik-
ten ¢ekindigini, ikincisi sanat sinemasinin odaklanilmasi gereken bir sinema
oldugunu vurgulayarak salonda bir sey yemedigini belirtir. GE'nin “cevrem-
deki kitle ondan pek hoslanmiyor” séylemi ile alandaki seyirciyi tanimadigt
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halde onlarin neden hoglanip hoslanmadigini tahmin edebilecek bir bakis agi-
sina sahip oldugu goriilmektedir. Bu baglamda goriismeci kitleyi tek tiples-
tirerek benzer pratikleri sergileyen ve benzer seylerden hoglanan ya da yine
ayni sekilde hoglanmayan bir topluluga vurgu yapmaktadir. Bu begeni yapi-
lar1 gruplar arasindaki ayrimi 6n plana gikaran bir degerlendirme sekli olarak
goriilmektedir. Ozellikle burada dikkat geken nokta, “sinema salonunda film
izlerken patlamis misir yenmemelidir” sdyleminin sadece Bagka Sinema salon-
lar1 icin kural gibi sert bir sekilde ifade edilmesidir. Popiiler sinema salonla-
rinda seyircilerin patlamis misir yemesinin goériismeciler igin bir sorun tegkil
etmedigi goriilmektedir. Popiiler sinema salonlarini Bagka Sinema salonlarin-
dan ayr1 bir noktada degerlendiren goriismeciler, her iki alana da ait olabilen
bir eylemin sadece bir alanda uygun gérmektedirler. Baz1 goriismeciler daha
¢ok “eglence” kategorisinde degerlendirilen popiiler sinema salonlarinda yer
aldiklarinda salonun igerisinde bir sey yeme-igme ile ilgili bir sorun yasama-
diklarini hatta kendilerinin de yiyebileceklerini soylemektedirler. Bu noktada,
seyircilerin/eyleyicilerin kendi pratiklerini bulunduklar: alana gore degistir-
dikleri sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

SN

Bourdieu'niin eyleyicilerin pratiklerine yonelik yaptig1 “sistemli” vurgu-
su habituslarin tanimlanmasindaki temel 6zelliklerden biridir. Aragtirmanin
“alan”inda ortaya ¢ikan pratiklerden biri olan yeme-igme konusu sistematik
olarak yapilan bir pratiktir. Istisnasiz her gériismeci film seyrederken pat-
lamis musir vb. yemekleri tiiketmeyi kesinlikle reddederek kendi alanlarma
0zgli bir davranis kalib1 ortaya ¢ikarmislardir. Bourdieu, bir “smif kosulu”
olarak ortaya ¢ikan bu davranis kaliplarini “sistemli bir sekilde ifade eden
pratiklerin tiretici kalib1 olan habitus”larin bir sonucu olarak ortaya stirer. Ve
buradaki en énemli vurgu eyleyicilerin bunlarin “dogalmis gibi algilamaya
egilimli” olmalar1 ve “dogal” pratiklerden olusan sinufsal bir ayrimdir. (Bo-
urdieu 2017, 256). Arastirma alaninda kendini gosteren sistemsel olmadig:
halde sistemli bir sekilde kendini gosteren pratikler “kurallar biitiinii” olarak
ortaya gikmakta ve kitlesel bir ortaklik yaratmaktadir.

Ne zamanki ben film festivalleri ile tanistim, film festivalleri ile tanismanin dii-
stinsel ergenligine ulagtim, dedim ki burada kimse patlamis misir ve kola ikilisi-
ni bir araya getirmiyor. Kahve, ¢ay bile igmiyor insanlar, insanlarin orada olma
amaci sadece o film.....Film festivalleri bu anlamda ¢ok besleyici ve 6gretici oldu.
Ve ne kadar ¢ok festivale gittiysem aslinda ne kadar ¢ok benim gibi diistinen
insanlarin bir araya gelip bu kiiltiirii zenginlestirdigini ve yayginlastirdigini da
gordiim boyle bir kitle var (GS, Kadin, 40).
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Gortismeci S, film izleme kiiltiirtiniin bir parcas: olarak degerlendirdigi
film esnasinda yeme-igme aligkinliklarinin 6grenilen bir stire¢ oldugunu vur-
gulamaktadir. Bu baglamda goriismeci S'nin ifadesi, eyleyicilerin habituslari-
nin ve buna bagl olarak gerceklestirdikleri pratiklerinin dogustan olmadig-
nin bir gostergesi olarak okunabilir. Bu stire¢ “aligkanlik gibi tekrarlar sonucu
edindigimiz, sadece zihnimizde degil bedenimizle de tanidigimiz bir seydir”
(Calhoun 2014, 78-79). Sermaye yapilarina dogustan sahip olmadigimiz gibi
bunlar toplumsal kosullarin etkisiyle gelistirdigimiz deneyimlerimizin de bir
pargast olarak sekillenmektedir (Palabiyik 2011, 129). “Bize her giin festival”
mottosuyla yola ¢ikan Bagka Sinema, blinyesinde gosterdigi filmlerle ve ger-
ceklestirdikleri etkinliklerle seyirciye bir film festival alan1 sunmaktadir. Ana
akim sinemadan ayr1 bir yerde konumlandiran ve ayr bir seyirci kitlesine
sahip olan film festivalleri “kiiltiirel seckinlik” anlaminda da elegtirilmektedir
(Wong, 2011). Goriismeci S, “seckin kiiltiir”e sahip ayri bir kitle olarak deger-
lendirilen film festivalleri alanina girdigi zaman “alanin kurallarina” dair bir
pratik 6grenmeye baslamis ve bunu alanin igerisinde yer aldigi miiddetce uy-
gulayarak kendi habitusunun bir pargasi haline getirmistir. Daha 6nce popii-
ler sinema salonlarinda tiikettigi yeme-igme pratikleri, tanistig1 veya goriis-
mecinin “diistinsel ergenligine ulastim” olarak ifade ettigi festival alaninda
“kisitlamaya” baglamistir. Goriismeci S, film festivali alaninda igsellestirdigi
pratigi benzer bir alan olarak kodlanan Baska Sinema alanlarinda siirdiirmeye
devam etmektedir. “Oyunu iyi oynamanin” (Calhoun 2014, 82) alanda basa-
ril1 olunmasi ve alandaki varligin siirdiiriilmesi icin bir arag gorevi gordiigii
anlagilmaktadir. Bu ifadeden yola gikarak daha 6nce alintilanan goriismeci
E'nin “cevremdeki kitle ondan pek hoslanmiyor” ifadesini kullanarak pat-
lamis misir ve kola gibi yeme i¢me pratigini gerceklestirmemesi kendisinin
oyunu iyi oynayabilmesinin bir araci olarak okunabilir. Bu arastirmada yazil
olmayan kurallarin sanat sinemasi salonlarinda eyleyiciler tarafindan uygu-
lanmakta oldugu goriilmektedir. “Oyunun kurallar1”n1 herhangi bir metne
bagh kalmadan uygulayan eyleyicilerin, sanat sinemasi salonlarinda gergek-
lestirdikleri pratiklerde igsellestirilerek bir kurallar biitiinti yaratildig: gortil-
mektedir. Bireysel olarak ifade ettikleri bu durum istisnasiz her goriismeci
tarafindan ayni noktadan degerlendirilmis ve alana 6zgti kitlesel bir ortaklik
yaratilmistir.

Sonug

Pierre Bourdieu'nun sadece ekonomik alanin degil sanat, edebiyat, bilim gibi
alanlarinda da kendine ait bir 6zerk yapi1 olarak ortaya c¢iktigini sdylemesi
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(Calhoun 2014, 107) Bagka Sinema salonlarinin da sanat sinemasi gatis1 altinda
mikro bir alan olarak kodlanmasinda referans olmustur. Yapilan miilakatlar ve
gozlemler sonucu sanat alanina atfedilen “farkliligin” seyir deneyimleri nok-
tasinda hangi unsurlar1 ortaya gikardig: tartisilmigtir. Ortaya ¢ikan temalar
ayni alanda bulunan eyleyiciler arasinda ortakliklara dikkat ¢ekmis, arastir-
manin temel sorularindan olan Bagka Sinema seyircilerinin seyir deneyimleri
nasildir sorusunu tartigabilecegimiz kuramsal bir taban yaratmistir. Bourdieu
sosyolojisinin calisma igin uygun goriilen noktas: ayni alanda yer alan eyleyi-
cilerin habitus ve sermaye yapilarinin bir disavurumu olarak benzer pratikle-
ri sergilediklerini sdyledigi denklem olmustur. Bourdieu sosyolojisinin temel
tartismalar1 bu ayrismalarin “yeniden tiretim” mantiginin bir tabani olarak
gortilmesi ve kiiltiirel esitsizliklerin saglanmasinin arkasinda yatan “simge-
sel sermaye” mantigina uzanmaktadir (Bourdieu 2014, 198). Arastirmada te-
mel argliman sanat sinemast alan1 olarak kodlanan Bagka Sinema alanindaki
eyleyicilerin deneyimlerinin diger alanlardaki seyirciler ile hangi yonlerde
farklilik gosterdigidir. Bu baglamda ¢alismanin amaci, deneyimlerin bir sim-
gesel siddet yaratarak ayrimin stirdiiriilebilir noktasin tartismaya a¢maktan
ziyade ayrima sebep olan pratiklerin neler oldugunu gérmektir. Calismanin
sinirliliklar gergevesinde sanatsal 6zerk bir alan olarak kodladigimiz Tiir-
kiye’deki Bagka Sinema alam igerisindeki seyircilerin/eyleyicilerin kiiltiirel
sermayelerini edinme noktasinda aileden alinmig bir kiiltiirel sermayeden
ziyade iiniversite cevresinde edinilen arkadas cevrelerin, sosyal aktivitelerin
ve kisisel arayiglarin vb. dinamiklerin etkili oldugu gériilmektedir. Ayrica bu
dinamiklerin orani iiniversitede aldiklar1 egitimlerinin de 6niine gectigi go-
riilmtistiir, calisma bu baglamda Bourdieu'niin kiiltiirel sermaye kavraminin
Tiirkiye’de 6zellikle kiiltiirel 6zerk alanlarda yer alan eyleyicilerde farkli nok-
talardan degerlendirilebilecegi Onerisini ortaya koymaktadir. Katihimcilarim
seyir deneyimlerindeki somut pratiklere bakildiginda ise ayni alanda bulu-
nan eyleyicilerin benzer pratikleri sergiledikleri noktasinda kuramsal cerceve

ile uyumlu bir sonuca varilmusgtr.
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Bu calisma, "kadin odakli reklamailik” olarak Tdrkce've cevrilmis “femvertising” reklamciliginin gercekten
feminist bir soylem Gretip Uretmedigi Uzerine odaklanmaktadir. Bu odak dogrultusunda amacl 6rneklem
voluyla secilen Dove "Benim Sagim Ezberlerin Otesinde” reklam filmi feminist elestirel soylem analizi ile
yorumlanarak yapr sokime ugratiimistir. Calismanin kuramsal ayagl post-feminist kultdr literattrinden
olusturulmustur. Calismada 6ncellikle post-feminizm ve femvertising kavramlarinin trettigi soylemlerdeki
ortak noktalar tespit edilmis ve 4 temel noktada ortaklastiklan gordlmustir: 1) "kendini sev/bedenini sev”
soylemi, 2) "tercihler onemlidir” soylemi, 3) “farkliliklarini sahiplen, kendine gtven” soylemi, 4) "kendini iyi
hissetmek icin satin al” soylemi. Bu dort temel soylem feminist baglama yerlestirilerek analizin baglami
belirlenmistir. Analizin sonucunda “kendini sev” soyleminin beden palitikalarini ve guzellik olgusunu ve-
niden uUrettigi, “tercihler onemlidir" soyleminin bireyciligi kuvvetlendirdigi, “farkliliklarini sahiplen, kendine
guven” soyleminin toplumsal cinsiyet rejimi ile ilgili konular politika ve ideoloji disi gosterdigi, farkliklar
ve bireycilik vurgusuyla kadin kolektifinin 6ntind kestigi, satin alma motivasyonunun tiketim feminizmini
dogurdugu sonucuna ulasiimistir.
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Abstract

This study uses Dove's (Turkish) TV advertisement "My Hair Is beyond the Rules” to develop a feminist
critigue of the new advertising method known as femvertising. The study begins by identifying four com-
mon points shared by post-feminist and femvertising discourse: (1) “love yourself” or “love your body,’
(2) "your decisions are important,” (3) "trust yourself, and (4) "buy to feel good!" The study then critiques
these four points from a feminist perspective: The first paint contradicts feminist body politics. The sec-
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point misappropriates feminist political and ideclogical concepts by placing them into an apolitical cultural
climate. And the last point embraces commadity feminism.
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Kadin odakli reklamcilik kavramu, orijinal adiyla femvertising ya da ad-her-
tising, hedef kitlesi kadin olan markalarin reklam anlatilarinin, reklamlara yo-
nelik feminist elestiriyi dikkate alarak feminizmin belli yonlerini de igerecek
sekilde degisime ve doniistime ugramasi ile giindeme geldi. Baz1 kaynaklar
tarafindan' feminist reklamcilik olarak da anilan femvertising akiminin ilk 6r-
negi, 2004 yilinda Dove tarafindan “Real Beauty” (Gergek Giizellik) sloganiy-
la yapilmis reklam kampanyasidir. Bu reklamda birbirinden farkl: yaslarda,
farkli irklardan ve farkl bedensel 6zellige sahip kadinlar kullanilarak, kadin-
larin dogal hallerinin de ¢ok giizel oldugu tizerine bir sdylem gelistirilmistir.
Kadinlarin reklamlardaki kaliplasmis temsillerine kars: farkli bir bakis agist
getirme iddiasinda olan Dove, femvertising kavraminin ortaya ¢ikmasi ve ge-
lisimi agisindan 6nemli bir yere sahiptir (Bahadur 2014).

Femvertising, SheKnows Media'nin iBlog Dergisi tarafindan “Kadinlar1
ve kizlari giiglendirmek i¢in kadinlara 6zgii yetenek, mesajlar ve imgelemle-
ri kullanan reklamlar” olarak tanimlanmaktadir (2015). Femvertising akimu-
nin temel amaci, reklamlarda gosterilen kadin figiirlerini ¢ekingen ve pasif
konumdan, ev i¢i mekanla yekpare olmus temsil stratejisinden ¢ikartmak ve

1  Bkz. Baki 2019; Onayli-Sengiil 2018; Ulastiran, 2017
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kadin bedeninin cinsel bir nesne olarak sunumunun 6niine ge¢mek olarak
tarif edilmektedir. (Kocabey-Sener 2019; Ulastiran 2017; Baki 2019; Onayl-
Sengtil 2018). Bu kapsamda femvertising akiminin, kadin figtirlerinin rek-
lamlardaki yer alma sekillerine kargt olumlu bir anlayisa hizmet ettigi bir¢ok
akademisyen, endiistri ¢alisan1 ve hatta feminist tarafindan iddia edilmistir.?
“Femvertising ile reklamlardaki pasif ve ¢ekingen 6zellikleriyle dikkat ¢eken
kadinlarin yerini basarisiyla, dogal haliyle, akliyla dikkat ¢ceken kadin figtirle-
rinin almaya baslamig olmasi, bu sayede kotii olarak sunulan 6zelliklere sahip
kadinlarin &tekilegtirilmemesi” bu iddialarin gerekgesi olarak gosterilmistir
(Cihangiroglu 2018, 10).

2016 yilinda, SheKnows Media tarafindan yapilan #Femvertising adli
aragtirma kapsaminda 4000 kisiye femvertising hakkinda ne distindiikleri
sorulmustur. SheKnows Media tarafindan yaymlanan anketin sonuglarindan
bazilar1 sunlardir:

Aragtirmaya katilan

* Kadinlarin %97’si, reklamlarin toplumun onlar1 nasil gordiigiinii etki-
ledigini diistinmektedir. Erkeklerin %901 kadinlarla aymu fikirdedir.

e Kadinlarin %901, kadinlar1 seks sembolii olarak gosteren reklamla-
rin zararl olduguna inanmaktadir. Erkeklerin sadece %65i kadinlarla
aymu fikirdedir.

e Kadnlarin %83, herhangi bir markanin kadin yanlisi reklam alanina
otantik olarak girebilecegini diistinmektedir.

e Kadinlarin %82’si reklamlarda gergek kadinlar1 gérmek istemektedir.
Erkeklerin sadece %65'1 kadinlarla aymni fikirdedir. Kadinlarm %53t
kadinlarin reklamlarda tasvir edilme bigimini sevdigi i¢in satin alma
gerceklestirmistir.

* Kadinlarin %47’si, kadin yanlis1 bir mesaj ile TV ya da basil1 reklam1
paylasmustir.

e Kadinlarin %62’si, kendileri gibi insanlari reklamlarda gérmediklerini
diisinmektedir. Erkeklerin %67’si kadinlar ile ayni fikirdedir.

e Kadinlarin %64'1, reklamlarin gegen yillarda cinsiyet, irk ve cinsellik
konusunda daha fazla negatif ifadeler igerdigini soylemistir.

2 Bkz Cihangiroglu 2018; Kocabey- Sener 2019; Ulagtiran 2017; Baki 2019; Onayli-Sengiil 2018;
D’Enbeau 2011; Akestam ve digerleri 2017; Johnston ve Taylor, 2008; Beale ve digerleri 2016
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e Katilimailarin %601, reklam olusturan insanlarin gesitliliginin 6nemli
oldugunu distinmektedir.

e Kadinlarin %92’si, reklamlarda nasil ifade edildiginin kizlarin 6z say-
gisini dogrudan etkiledigini diistinmektedir. Erkeklerin %80'i kadin-
lar ile ayni fikirdedir.

e Katilimalarin %631, markalarin kadin ve kizlara olumlu mesajlar
vermek igin reklamlarin1 kullanmaktan sorumlu olduklarma inan-
maktadir. (SheKnows Media 2016)

Bu arastirmanin sonunda, reklamcilikta toplumsal cinsiyet temsille-
ri agisindan yeni bir yonelimin adi olan femvertising i¢in SheKnows Media
“kadin dostu kampanyalar, asir1 veya basmakalip temsiller tireten reklam-
lardan daha iyi performans gosteriyor” demektedir (SheKnows Media 2017).
Tiirkiye’de femvertising tizerine yapilan calismalarda da dikkat gekici unsur
bu reklamailik akiminin olumlu yorumlanmasidir. Lamia Baki, femvertising
kavramin “kadinlarin toplumsal cinsiyet kaliplarina karg: gliclenmesini sag-
layarak, toplumsal cinsiyet kaliplarina meydan okumaya calisan” bir akim
olarak okurken (2019, 2), Elif Cihangiroglu bu akimi “kadinlarin medyadaki
yer alma sekillerine kars: gii¢lendirici ve olumlu bir anlayisa hizmet etmekte-
dir” seklinde yorumlamustir (2018, 9). Nihal Kocabey Sener ise “reklamlarda
bedeniyle degil, akli, dogal hali, insani eksiklikleriyle yasam igerisinde var
olan, otekilestirilmeyen, erkeklerle esit yasamsal haklara sahip olan kadin-
larin reklamlarda gosterilmesi” (2019, 32) nedeni ile femvertising kavrami-
na olumlu yaklagmaktadir. irem Inceoglu ve Gamze Onayli-Sengiil, “Nike
Bizi Boyle Bilin” reklam filmi hakkinda yaptiklari analiz ile “... kadin ve er-
keklere iliskin toplumsal cinsiyet rollerinin degismeye basladig1 sonucuna”
ulagmuglardir (2018, 35). Gostergebilim analizinden yararlanan Inceoglu ve
Onayh-$Sengiil, “Kadinlar artik varolan toplumsal cinsiyet rollerini ve kalip
yargilarini sorgulamadan kabul etmemekte ve bunlari elestirmektedir. Kadin
6zel alanda ‘anne ve eg’ olarak var olmay1 kabul etmemekte, toplumsal alan-

daki her platformda var olabilecegini gostermektedir” sonucuna varmiglardir
(2018, 35).

Bu ¢alisma, kadin odakli reklamciligin iddia edildigi gibi olumlu imaj
mu irettigi yoksa birtakim feminist sdylemleri de icermesi ve onlar arasinda
kavramsal bir yer degistirmeye imkan vermesi nedeniyle goriinmesi ve tes-
piti zor tehlikeleri mi icerdigi sorusundan yola ¢ikmaktadir. Bu iddiay1 ispat-
lamak i¢in kadin odakli reklamlarinin ilk adimlarini atan Dove markasinin
“Benim Sagim Ezberlerin Otesinde” kampanyasimin Tiirk televizyonlarinda
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yaymnlanan reklam filmi, elestirel sylem analizi ile yapisokiime ugratilmis ve
reklamin pozitif imaj tirettigi iddia edilen anlatisindaki iktidar iligkileri tes-
pit edilmigtir. Kadin odakl reklamcilik post-feminist kiiltiiriin bir yansimasi
olarak kabul edilebileceginden calismanin kuramsal ayagini post-feminist li-
teratiir olusturmaktadir. Tiirkiye’de kadin odakli reklamlar tizerine yapilan
calismalarda bu reklamlarin genelde olumlu karsilanmasinin nedenlerinden
biri de bu reklamlarin icinde gelistigi post-feminist medya kiiltiiriiyle olan
iliskisine bakilmaksizin analiz edilmesidir.

Kadin odakli reklamlarin, neoliberal post-feminist kiiltiiriin, feminist
miicadelenin kazanglarini yok etme stratejilerinden biri olarak okunabilecegi
iddiasinda bulunan bu ¢alismada, 6ncellikle femvertising ve post-feminizmin
birlikte okumasi yapilarak galismanin teorik ayagi olusturulacaktir. Arkasin-
dan Dove “Benim Sagim Ezberlerin Otesinde” TV reklam filmi, feminist eles-
tirel soylem analizi yoluyla yapisokiime ugratilacaktir. Calismanin bu asa-
masinda, femvertising akimini kuramsal bir boyuta oturtabilmek ve iginde
bulundugu ve {irettigi kiiltiirel kodlar1 anlamlandirabilmek i¢in bu kavram,
post-feminist kuramla birlikte ele alinacaktir. Béylelikle kadin odakli reklam-
calik anlayis1 daha genis bir kiiltiirel zemine yerlestirilecek ve kavrami daha
derinlikli bir perspektiften incelenme imkani elde edilecektir.

Post-feminizm ve Femvertising

Kadin odakli reklamlarin feminizm ve neoliberalizm arasinda duran yapisi,
ayn gekilde feminizm ve neoliberalizm arasinda duran post-feminist kiiltiir
iginde tartisilmasini gerektirmektedir. Diger post-modern kuramlarda oldugu
gibi post-feminizmin de iizerinde mutabakat saglanamayan, akis icinde olan
bir kavram olmasi nedeniyle tartismanin teorik dtizeyde ilerleyebilmesi i¢in
bu degisken tanimlar ve kuramlar evreninde femvertising pratiginin ve tartis-
masinin hangi kaygan zemin tizerinden okundugu bu bsliimde tartisilacaktir.

Post-feminizm Tiirkiye akademisinde halihazirda ¢ok tartistlmamis ol-
masina ragmen Batili feminist tartismalarin ajandasina 1980’lerde girmis bir
kavramdir. Kavramin feminist ajandaya 1980’lerde girmesi bir rastlant1 de-
gildir. 1980’ler feminizm igin aslinda bir doniim noktasina isaret etmektedir.
Ciinkii bu dénem, feminizmin iki farkli argiimanla ytizlesmek, hatta bir yerde
bu argiimanlarla sinanmak ve kendini bu argtimanlara gore yeniden organize
etmek durumunda kaldig1 donemi isaret etmektedir. Birinci argtiman Gayatri
Spivak (1988), Chandra Talpade Mohanty (1988), Trinh T.Minh-Ha (1989) gibi
somiirgecilik sonrasi feministlerin (post-colonial feminists), ardindan Judith
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Butler (1990), Monique Witting (1992), Donna Haraway (1991) gibi post- ya-
pisalal (post-structuralist feminists) feministlerin mevcut feminist anlayis ve
calismalara getirdigi 6z-elestiri diye nitelendirilebilecek feminizmin beyaz
orta smnif yapisy, ikili kargitliklarla kadin kavramini tekrar tirettigi ve LGBTIQ
bireyleri disladig1 tizerine yogunlasan tartismalar ve elestirilerden olusmak-
tadir. Tkinci argiiman ise 6zellikle medya aracilif1 ile popiilerlesmeye ve yay-
ginlasmaya baslayan, bireysel 6zgtirliikler ve kurtuluslar yoluyla feminizmin
giindemden diigttigiinii ve kullanim dig1 oldugunu iddia eden post-feminist
kiiltiir araciligy ile kurulmustur (Gamble 2001, 44). Femvertising yani kadin
odakli reklamailik pratigi post-feminist kiilttirtin popiilerlesmesinde ve yay-
ginlasmasinda Kkilit bir rol tistlenmistir.

Post-feminizm feminist tartismalarda yaklasik 40 yildir giindemde ol-
masina ragmen tlizerinde mutabakata varilamamais bir kavramdir. Bu anlas-
mazligin nedenlerini tartismaya terimin 6niindeki post ekinden baslamak ge-
rekmektedir, ¢tinkii post ekinin kendisi dil kuramlari ve pratikleri agisindan
sOylemsel olarak akigkandir. Post ekinin kattig1 anlamlardan biri kronolojik
bir donemlestirmeyi isaret etmektedir. Post eki, post-feminizm i¢in ‘feminizm
sonras1’ gibi bir anlam dogurmaktadir. Bu anlamiyla post-feminizm, feminiz-
mi, gorevini yapmis, koydugu hedefleri gerceklestirmis ve artik gerekliligi
kalmamis giindem dis1 bir kavram olarak isaretlemekte ve feminizm sonrasi
bir donemi isaret etmektedir. Bu kullanimda post-feminizm, feminizm sonra-
st anlamina gelmektedir (Jones 2003; Genz ve Brabon 2009; Gill 2007; McRob-
bie 2009; Tasker ve Negra 2005; 2007).

Post ekinin ikinci kullanimi bir yenilenmeyi isaret etmektedir. Gamble'a
gore post-feminizmdeki post eki bir giindem disilig1 degil, devam eden bir de-
gisimi gostermektedir (2001, 57). Bu sebeple Gamble post-feminizm terimin-
de, feminizmin hala cerceve icinde oldugunu fakat bigim ve icerik degisikli-
gine isaret ettigini belirtmektedir (2001, 57). Bu, Lyotard'in post-modernizmi
modernizmin bir pargasi olarak tanimlamasina benzetilebilir (1994, 79). Post
ekinin tiglincii kullanimimin post-kolonyal teriminde oldugu gibi elestirel bir
yaklagimu igaret ettigi soylenebilir. Bu anlamda nasil post eki somiirgecilik son-
rasi ¢alismalarda somiirgecilik dénemine ait sanat, kiiltiir, bilim ve kuramsal
caligmalara elestirel gozle bakmay1 gerektiriyorsa, post-feminizmdeki post,
feminist metinlere elestirel bir lensle bakmay1 ifade etmektedir. Post ekinin bu
ti¢ kullanimi post-feminizmi ti¢ ayr1 koldan sekillendirmistir. Post-feminizm
kavraminin birbiriyle ¢atisan tanimlar1 post ekinin bu degisik anlamlariyla se-
killenmistir.
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Post ekinin metne kattig1 ii¢ farkl sdylemsel pratige bagl olarak post-
feminizm kavramu iginde {i¢ yaklasimin baskin oldugu sdylenebilir. Alice
(1995), Brooks (1997), Lotz (2001), Yeatman (1994) bu yaklagimlar icinde fe-
minizmin Gteki ile karsilagsmasindan dogan yenilige odaklanir ki bu anlay1s
post-feminizm i¢inde olumlu cinsellik olarak anilmaktadir. Dow, (1996), Hol-
lows (2003), Moseley ve Read, (2002), Rabinovitz, (1996) i¢in post-feminizm,
feminizm icindeki epistomolojik degisim (epistomological shift) olarak ad-
landirilmaktadir. Faludi (1992), Whelehan (1995, 2000), Williamson (2003) ise
post-feminizmin, feminizmin geri tepmesi (backlash) olarak okunabilecegini
savunurlar. Fakat bu ti¢ yaklasimi da elestirmenin miimkiin oldugu tartisila-
gelmistir. Feminizm i¢in ¢izgisel bir tarihlendirme yapmanin imkansizligindan
dolay1 post-feminizmi, feminizm icindeki tarihi bir yer degistirme olarak ad-
landirmak pek miimkiin goriinmemektedir (Butler 2013, 43). Aksine tarihi yer
degistirme yaklasimi basite kagan, i¢inde aydinlanmanin ¢ikmazlarin tastyan
bir yaklasim olarak sinirli kalmaktadir. En basit ifadesiyle feminizm monoli-
tik, tizerinde anlasmaya varilmis bir anlayisla hareket etmedigi gibi cografya,
kiiltiir, dil ve bir¢ok ideolojik aygit ve kurumla etkilegsim halinde olan bir hare-
kettir. Bu nedenle feminizmi cizgisel bir diizeyde hareket eden bir yapi olarak
gormek hareketin dogasinin kavranamadigini gostermektedir. Backlash yani
feminizmin geri tepmesi seklindeki, 6zellikle Faludi'nin tizerinde durdugu
yaklasim dogru kabul edilse bile bu yaklasim da post-feminizmin iginde tasi-
dig1 biitiin o karmasik mekanizmayi basite indirgemis ve gérmezden gelmis
olmasi nedeniyle elegtirilmektedir. Faludi'ye gore post-feminizm sadece fe-
minizmin stiresinin ve gegerliliginin doldugunun degil, ayn: zamanda birkag
kusagin feminist séylemlerin pesinde umutsuz, mutsuz ve harcanmis oldu-
gunun altini gizer (1992, 35). Yvonne Tasker ve Diana Negra feminizmin kargi-
sinda, feminizmin kadinlar1 mutsuz ettigini, onlara imkéansizi vaat ettigini sa-
vunan ve feminizmle pazarliga oturan bir patriyarkanin her zaman oldugunu
belirtirler ve post-feminizm tartismalarinda neyin farkli olduguna dair baska
bir tartismanin gerekliligine odaklanirlar. Bundan dolay1 da Faludi'yi dogru
ama eksik bulmaktadirlar (2007, 1). Gene post-feminizmin énemli isimlerin-
den Angela McRobbie (2009) ve Rosalind Gill (2007) post-feminizmin kiiltiirel
tirtinlerle birlikte hareket ederek kendine alan ac¢tigini, -medya, yazili basin,
reklamlar, filmler, diziler- bu yiizden post-feminizm tartismalarinin bu kiiltii-
rel tirtinler ve onlarin sagladigi imkanlardan ayr: diistintilemeyeceginin altin
cizmektedirler. Feminizm, tarih iginde birgok kars: argiimanla ve saldiriyla
miicadele etmek zorunda kalmigtir ama post-feminizmin feminizmin kendisi-
ni de i¢inde barindiran bir terim olmasi nedeniyle feminizme kars: gelistirilen
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argiimanlarin icinde en tehlikelisi oldugu iddia edilebilir. Terimin argiiman-
la kars1 argiiman arasindaki sinir1 bulaniklastirdigi ve boylece saldiriin ve
onun karsisindaki durusun altini oydugu tartismalar arasindadir.

Bu yazi, post-feminizme feminizmin kazanimlarinin neoliberallesmesi
olarak yaklasmaktadir. Post-feminizm ve neoliberalizmin en az {i¢ noktada
orttistiigti kabul edilmektedir. Bu iki kavramin ortaklastig1 3 temel anlayis su
sekilde siralanabilir: 1) Her ikisinin bireysellik ve bireycilik {izerine durmast
ve tecriibe edilen tiim ideolojik sorunlarin ¢oztimlerini bireyde bulmasi, 2) Her
ikisinin de 6zellikle kadinlar1 kendilerini dontistiirmeye, diizenlemeye ve aktif
olmaya ¢agirmasi, 3) Her ikisinin de sadece bireyselligi degil, ayn1 zamanda
bireyin tercihine bagh bir yasam politikas: énermesi (Gill ve Scharff 2011, 7).
Kisacasi post-feminizm, feminizmi yok sayan, tarihi ge¢mis bir radikal hareket
olarak konumlamak yerine onun sdylemleri arasinda tehlikeli bir yer degis-
tirmeyi 6nermektedir. Post-feminizm esit haklar, kolektif aktivizm, toplumsal
cinsiyet rejiminin yok edilmesi gibi radikal sayilacak sdylemleri, benzer sekil-
de kullanarak farkli bir amaca hizmet edecek sekilde yapi-bozuma ugratmak-
tadir (McRobbie 2009, 1). Post-feminizmin, kolektif aktivizmin yerine bireysel
hareketi, feminist tartismalar1 apoliklestirmeyi, kadinlara kendi bedenlerinin
polisi olmay1 6nermesi nedeniyle feminist bir yaklasim olmaktan uzak oldugu
iddia edilebilir (Tasker ve Negra 2007, 3). Kisacas: post-feminizm, neolibera-
lizm ile feminizm arasinda duran, her iki yaklagimin birbirini sekillendirmesi,
dontistiirmesi ve kavramlarini birbirlerinden 6diing almalariyla olustugu icin
metinlerarasi olarak kabul edilebilecek bir kavramdir.

Post-feminist kiiltiir i¢in bir medya kiiltiirti denmesinin sebebi, post-
feminizmin popiilerlesmesinin ve toplumun bir¢ok bilesenine ulasmasinin
medya triinlerinin kullanimiyla miimkiin olmasindan kaynaklanmaktadir
(Tasker ve Negra 2005; Gill 2007; McRobbie 2004). Bu noktada kadin odakli
reklamlar, yani femvertising neoliberallesen ve market girdisine dontiserek
ticarilesen feminizmin ana tasiyict eksenlerinden birini olusturmustur. Kadin
temali reklam kampanyalarin inceleyen Becker-Herby, bu reklamlarin tagidi-
g1 bes 6zellik oldugunu ileri stirmiistiir:

1. Farkli beden tiplerinin kullanimi: femvertising reklamlarinda farkl
beden tipleri, yas araliklari ve irk kullanimi diger reklamlara kiyasla
daha fazladir. Femvertising kampanyalari nadiren “ideal” stiper mo-
delleri sergilemektedir, bunun yerine ¢esitli kadin temsillerini tercih
etmektedir.
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2. Dogasi geregi disi olan mesajlasma: Femvertising reklamlarinda ge-
nellikle ilham ve cesaret verici kadini giiclendirmeye yonelik mesajlar
verilmektedir. Verilen énemli mesajlar giiglendirici, ilham verici ve
kapsayicidir. Bu reklamlar, tiiketiciye yeterince iyi olmadig: ve eldeki
tirtintin kusurlarimi “diizeltmenin” anahtar1 oldugu mesajin1 vermek
yerine; tiiketicinin onaylanma, kendine giiven ve motivasyon duygu-
larini saglamay1 amaglamaktadr.

3. Cinsiyet-norm smirlarini / Kliselerini zorlamak: Bu reklamlarda ka-
dinlar geleneksel ev i¢i pasif konumlarinin ve geleneksel toplumsal
cinsiyet normlarinin disinda gosterilmektedirler. Kampanyalarda na-
diren ev isleri veya evlilik ya da annelikle ilgili diger gorevleri yapan
kadinlara yer verilir. Femvertising’de kadinlar genellikle atletik veya
rekabetci bir ortamda, bos zaman aktivitesi gergeklestirirken, bir mes-
lekte veya tarafsiz bir senaryoda canlandirilmaktadir.

4. Erkek bakisina hitap etmeyen cinsellik: Her ne kadar femvertising her
zaman biitlintiyle kadin bedenini cinsel obje olmaktan kurtarmasa da,
beden, kadinlar: iceren geleneksel reklamlardan ¢ok daha farkli se-
killerde kullanilmaktadir. Kadin bedeninin 6zellikleri ilgili ve 6zgiin
hissettirecek sekilde sergilenir. Femvertising’de makyaj veya gercekci
olmayan cinsel pozlar ise ¢ok nadir goriiliir.

5. Kadinlar1 otantik bicimde betimlemek: Femvertising reklamlarinda
kadinlara kendi farkliliklarini sahiplenmeleri ve kendi otantik do-
galarin ve 6zgtinltiklerini kegsfetmeleri gerektigi betimlenir (Becker-
Herby, 2016, 18-19).

Becker-Herby'nin yaptig1 arastirma sonucunda buldugu kadin odakli rek-
lamlarin bu 6zellikleri post-feminist kiiltiirtin temel sdylemiyle ortiismektedir.

Femvertising Post-feminizm

Farkli beden tiplerinin kullanimi ve erkek | ‘Kendini sev’ soylemi ve ‘Ne yaparsan kendin icin
bakisina hitap etmeyen cinsellik yap' soylemi

Glclendirmeyi amaglayan mesajlar Kisisel tercihler onemlidir soylemi

Satin alma motivasyonu Tuketim kulturd

Ozgunluk 'Kendine guven, farkliligini ortaya koy' soylemi

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Post-feminizm ve femvertising arasinda {tist tiste binen bu sdylemsel
ifadeler, 6rneklem olarak secilen Dove, “Benim Sa¢im Ezberlerin Otesinde”
reklam kapmayasinda da karsiligini bulmaktadir. Calismanin bundan sonraki
asamasinda segilen drneklem, feminist elegtirel soylem analizi ile incelenecek
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ve ve sozii edilen soylemsel 6rtiisme ortaya konmaya galisilacaktir. Bununla
birlikte analiz kisminda toplumsal cinsiyet esitsizligi konusunda pozitif imaj
tirettigi iddia edilen bu yeni reklamcilik anlayisinin feminist sdylemlerle celis-
ki iginde oldugu yerler tespit edilmeye ¢alisilacaktir.

Arastirmanin Yontemi

Elestirel soylem analizi, soylemsel pratikler, olaylar ve metinler ile daha genis
toplumsal ve kiiltiirel yapilar, iligkiler ve stiregler arasindaki acik ya da ortiik
nedensellikleri agiga ¢ikartmay1 hedefleyen bir arastirma metodudur. Femi-
nist elestirel soylem analizi ise elestirel sdylem analizi yontemine feminist
bir duyarlilik ilave edilmesiyle ortaya ¢ikmaktadir (Nas 2015, 18). Michelle
M. Lazar’a gore “feminist elestirel séylem ¢alismalarinin amaci, sik sik kabul
edilen cinsiyete dayali varsayimlarin ve hegemonik iktidar iligkilerinin farkl
baglamlarda ve topluluklarda séylemsel olarak tiretildigi, stirdiirtildiigii, mii-
zakere edildigi ve meydan okundugu karmasik, ince ve bazen de ince olma-
yan yontemlerin gosterilmesidir” (2007, 142). Feminist elestirel soylem anali-
zinin, cinsiyet, iktidar ve ideolojinin sdylemdeki iliskisini agiga ¢ikarmay1 ve
ataerkil bir toplumsal diizeni siirdiiren, kadinlari sosyal bir grup olarak deza-
vantajli kilan, diglayan ve rahatsiz eden iktidar iligkilerine iligkin sdylemleri
elestirmeyi hedefledigini belirten Lazar ve Kramarae, cok katmanl bir analiz
onermekte ve metinlerde kullanilan dilin yani sira goriintiiler, sesler, jestler
gibi diger semiyotik unsurlarin da incelenmesi gerektiginin altin1 ¢izmekte-
dirler (2011, 144-149). Lazar i sundugu bu perspektifi benimseyen ¢alismada
analiz igin amagh 6rneklem yoluyla Dove “Benim Sagim Ezberlerin Otesinde”
reklam filmi 6rneklem olarak secilmistir. Bu reklam dilsel ve gorsel unsurlar
bakimindan incelemeye alinirken feminist soylem, baglam olarak belirlenmis
ve 6rneklem bu baglam igerisine yerlestirilmistir. Boylelikle feminist sylem-
le, feminist oldugu iddia edilen kadin odakli reklamcilik arasinda metinler
arast bir iliski kurulmaya calisilmistir. Reklam filminin tirettigi s6zel ve gorsel
soylemlerle icinde oldugu iddia edilen feminist soylemin ¢eliski i¢inde bu-
lundugu noktalar tespit edilmistir. Soylemsel geliskileri yakalamak icin kadin
odakli reklamcilik anlayisina 3 temel soru sorulmustur: 1. Hangi kadinlar? 2.
Neyin odag1? 3. Nasil odak olunuyor?

Bu sorularin cevaplari ile analiz kisminda, femvertising ve post-feminizm
arasinda yukarda kurulan ilskinin secilen 6rneklemde agiga gikarilmas: he-
deflenmistir. Arkasindan bu iligki feminist s6ylem analizile feminist baglam
icinde ¢oztimlenmistir
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Reklamin Betimlenmesi

Unilever Tiirkiye'nin Ogilvy Istanbul Reklam Ajansi'na yaptirdig1 45 saniye-
lik Dove, “Benim Sacim Ezberlerin Otesinde” reklam filmi, farkli sac tiplerine

ve modellerine sahip, farkl yaglardaki kadinlardan olusmaktadir.

Tasarimc olan geng kadin

bir isyerinin koridorunda
kendine sagskinlikla bakan diger
kadinlarin 6niinden kendinden
emin adimlarla ytirir:

Dis ses: Depresyonda degilim,
degisiklik olsun istedim.

Dansci olan geng kadin dans
stiidyosunda kendi kendine
dans eder.

Dis Ses: Saclarimi neden
diizlestirmiyor musum! Ben
higbir zaman diiz olmadim ki.

Hayvansever orta yasl
bir kadin dogada sokak
hayvanlarin besler, onlar1
sever.

Dis ses: Evet, dikkat cekmeye
calistyorum; ama saglarimla
degil yaptiklarimla.

Tleri yasta bir kadin iistii agtk
spor bir arabayla yolda hiz
yapar. Saclari kisa kesilmisgtir
ve saclarinin arasinda mavi ve

pembe renkte kisimlar vardir.

Dis Ses: “Saclara bak, bu
yastan sonra heyecan ariyor”
diyorlar. Ben heyecanimu hig
kaybetmedim ki.
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Universite 6grencisi geng kadin
kiitiiphanede ders ¢aligir. Okul
koridorlarinda ytirtir.

Dis Ses: “Saglarin fazla uzun”
diyorlar. Bence 6nemli olan
o6niimdeki uzun yollar.

Kadinlarin hepsi kameraya bakarak ‘benim sagim’ tamlamasinu tekrarlarlar. Ek-
randa son gortinen kadin slogani tamamlar:

Dis Ses: Benim sagim ezberlerin 6tesinde.

Calismanin bundan sonraki kisminda, 6rneklem olarak segilen Dove “Be-

nim Sagim Ezberlerin Otesinde” reklam filmi icerdigi isitsel ve gorsel soy-
lemler bakimindan feminist elestirel sdylem analizi yoluyla incelenecektir.
Incelemenin kategorileri yukarda belirtilen kadin odakli reklamlar ve post-
feminizmin ortaklastig1 temalar kullanilarak olusturulmustur. Her bir tema,
feminist baglam icerisinde tartisilarak sdylemsel bir iliski kurulmaya ¢alisi-
lacak ve boylece iddia edildigi gibi kadin odaklh reklamlarin feminist icerige
sahip olup olmadig1 anlasilmaya ¢alisilacaktir.
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‘Kendini Sev/ Bedenini Sev’ Soylemi

Dove markasinin diger bir¢ok reklam kampanyasinda oldugu gibi® bu tele-
vizyon reklaminda da verdigi ana mesajlardan biri ‘kendini oldugun gibi sev’
mesajidir. Hatta kampanyanin sozctiltigitinti yapan Unilever firmasinin kam-
panyasini kendi internet sitesinden duyururken kullandigi agiklama bunu
kanitlar niteliktedir:

Tiim diinyada tek tip ve kusursuz giizellik anlayisina meydan okuyan
ve giizelligin tanimsizlastirilmas: gerektigini savunan Dove, ideal giizellik
dayatmalarinin basinda gelen saglara odaklanarak, tiim kadinlar1 saglariyla
ezber bozmaya davet etti. Sagin kadinlar i¢in ¢ok énemli bir aksesuar oldugu-
nu ve ideal giizellik kaliplarina meydan okurken saglar1 ile ezber bozan ka-
dinlarin giiciinii de ortaya koymak istediklerini belirten Dove Marka Miidtirii
Ozge Acarbay: “Tiirkiye’de kadinlarin sag gercekleri ile ilgili bir aragtirma
gerceklestirdik ve gordiik ki kadinlarin %84t sa¢ konusunda baskiya maruz
kaldiklarimi diistintiyor. Tam da bu nedenle, pek ¢ok kadin aslinda saglarinda
degisim yapmak isterken toplum baskisindan ¢ekinerek bu degisim istegine
engel oluyor” dedi. (Unilever, 2020).

Bu anlatinin yiizeyini olusturan temel argiiman, saglarin (ve dolayl ola-
rak bedenin) kaliplar1 yikarak meydan okumada bir arag olarak kullanilabile-
cegi, kadinlarin her halinin kendine has giizelliginin oldugu ve kendini sev-
menin ve oldugu gibi kabul etmenin kadinlar1 toplum baskisindan kurtararak
ozgiirlestirecegidir. Bu aciklamanin sdylemsel pratikler icindeki konumunu
derinlemesine tartisabilmek i¢in bu agitklama, post-feminist kiilttirle birlikte
literatiire giren “kendini sev / bedenini sev” (love yourself / love your body)
sOylemiyle birlikte okunmalidir.

“Kendini sev” soylemi son 10 yil i¢inde yine Dove markasimin reklam
kampanyalari ile giindeme gelip bir¢ok medya iirtintine yansimis bir sdylem-
sel pratiktir. Temelinde, bu séylemsel pratik, reklamlarda gosterilen hem ne-
gatif beden imgelerine kars: (dokiilen saglar, kuru bir cilt, vb.) hem de gercek
olmayacak kadar giizel bedenler karsisinda daha “girkin” oldugu varsayilan
bedenlerin bu 6zelliklerini sahiplenerek kendilik imaji olugturmalari igin kul-
lanilmigtir (Messaris 2012, 103-71). Bu s6ylem, kadin dergilerinin igerik {ire-
timinden, romantik komedilerdeki bagrol kadin tiplerinin degisimine kadar

oo
3 Bukampanyalardan bazilari: “Dove Benim Giizelligim Rakamlarin Otesinde”, “Dove Gergek
Giizellik”, “Dove Giizel Hissetmek Senin Elinde”, “Dove Ozgiiven Projesi”.
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bircok medya trtiniinde kendine karsilik bulmustur. Burada metnin altini
kazmak icin sorulmas gereken temel soru, “bu her haliyle giizel oldugu ve
kendini sevmesi telkininde bulunulan kadin bedenleri aslinda bize ne anla-
tiyor?” sorusudur. Bu, yukarida sordugumuz “hangi kadinlar?” sorusunun
cevabi niteligindedir.

“Kendini oldugun gibi sev” soylemi, ilk olarak bazi bedenlerin disaridan
telkin gelmeden, kendiliginden sevilemeyeceginin altini gizerek giizellikle il-
gili kaliplar1 hissettirmeden tekrar 6rmektedir (Lynch 2011; Murphy 2013).
Bu s6ylemin analizi igin sorulacak soru hangi kadinlar igin bu séylemin kul-
lanildigina dair olmalidir. Bu s6ylem 6rnegin baska bir kadin i¢ giyim mar-
kas1 olan ve reklamlarinda diinyaca tinlti mankenleri kullanmasiyla taninan
Victoria Secret kadinlari i¢in kullanilmamaktadir. Hi¢bir reklam kampanyas:
onlara ‘kendini (oldugun gibi) sev’ dememektedir. Onlara “kendini oldugun
gibi sev” deme ihtiyaci duyulmamaktadir. Bu soylem her tekrarlandiginda
gercekte sevilmesini aslinda pek beklemedigimiz bedenler (saglar, ciltler vb.)
hakkinda konusuldugu ortaya ¢ikar. Yani bu séylemin kendisi Gtekilestirme
tizerinden gtizel ve glizel olmayanin tariflerini yenilemekle kalmaz, baz1 ka-
dinlarin ancak telkinle sevilebileceginin altini gizer.

Orneklem olarak segilen Dove reklaminda da benzer bir séyleme ulas-
mak miimkiindir. Bu reklamda kadinlara “saglarin ezberlerin 6tesinde, ama
sen gene de saglarini sev” telkininde bulunulmaktadir. Bu ezberler ise genel
kabul gormiis giizellik kaliplaridir. Bu sdylemle giizellik kaliplar1 yikilma-
makta, aksine giizellik ve farklilikla ilgili bagka bir sinir ¢izgisi daha ¢izilmis
olmaktadir. Boylelikle yikilmaya calisildigr iddia edilen giizellik kaliplarinin
yeniden {tiretilmis oldugu ortaya ¢gikmaktadir.

Bu soylemin bir diger analizi ise kendini sevmenin hangi sartlara bagh
oldugu sorusu tizerinden yapilabilir. Bu analiz yukarida sordugumuz “na-
sil odak olunuyor?” sorusunun cevabi niteligindedir. Kendini sevmenin 6n
kosulu 6ncellikle kendini ve farkliliklarini fark etmekle ve kigisel bir tercih
olarak bu farklari kabullenip sevmekle ilgilidir. Kendini ve farkliliklarin id-
rak etmek ve bunlar kisisel bir tercih olarak kabul etmek ise ben ve oteki
arasindaki ayrimi net cizebilmekten ge¢mektedir. Kadinlar bu yolla sadece
kendi bedenlerinin, saglarinin, ciltlerinin degil; digerlerinin de denetleyici-
si, kontrol edicisi, gozetleyicisi haline gelmekte ve kendi bedenleri ile ilgili
tiretilen iktidar iligkilerine gondllii katthm gercgeklestirmeye, hatta bu iliski-
leri igsellestirmeye davet edilmektedirler. Klasik cinsiyet¢i reklamlarda kadin
gtizelliginin onay1 igin bir erkegin bakisina ihtiya¢ duyulurken simdi, kadin
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odakli reklamlarda, kadinin hemcinslerinin ve hatta kendinin onayina ihtiyag
duyulmaktadir. Femvertising kadinlari, bu reklamlarda kendileri icin giyin-
mekte, stislenmektedir. Bagkalar1 begensin diye degil, kendini iyi hissetsin
diye bu tirtinlere ihtiya¢ duymaktadir. Bu yolla kadinin yeniden tarifi yapi-
lan kavramlari i¢sellestirmesi beklenmektedir. Kisacasi kadinin kendi rizasi
tiretilmektedir. Bunun sebebi aslinda ekonomik kosullara dayanmaktadir. Bu,
kadin odakli reklamlarin hedef kitlesi olan post-feminist kadinin kendi para-
sin1 kazanan, ekonomik 6zgiirliigii olan kadin olmasi kabuliinden kaynak-
lanmaktadir. Ekonomik 6zgitirliigii onu piyasanin 6znesi haline getirmistir ve
bu sehirli, iyi egitim gormiis ekonomik 6zgiirliigii olan post-feminist kadin,
harcamalarini bir erkek icin degil, kendisi i¢in yapmay talep eden kadindur.

Dove reklaminda da alt1 gizilen “kendini sev” sdylemi, “giizellik algisi-
nin bedenle olan iligkisini kopararak beden ve zihin arasindaki ikiligi yikar
ve glizellik rejimine zihin ve ruhu katmay1 6nerir” (Gill ve Elias 2015, 185).
Bu s6ylemle beden artik ruhun aynasi olarak iglev gormeye baglamistir. Yani,
beden kendi disinda bir seyin ima edenidir. Bu nedenle bu reklamlarda ka-
dinlarin psikolojileri ile ilgili yasadiklar: degisim bedensel aktivitelerle sem-
bollestirilir. Dove’un arastirmanin konusu olan reklam kampanyasinda da
bu durumun alt1 gizilir. Tasarimcr kadmin sdyledigi ve saglariyla depresyonu
iliskilendiren sdyleme meydan okuma sekli kaliplar1 yikiyor gibi goriinse de
aslinda tersinden aymu iligkiyi kurar. Sa¢ kesimi bu kez depresyonda olundu-
gu icin degil, kendini sevmek adina kisisel bir tercihi gostermek i¢in bir sem-
bol olarak sunulur. Dis goriintis meydan okumanin tek yolu olarak gosterilir.
Bu da kadin odakli reklamlarin bedenin nesnelestirilmesi algisin yikiyor gibi
goriindiigi halde bu olguyu yeniden kurmasinin bir anlatisidir. Aynu sekil-
de dans¢ kadin saglariyla kendi ruhunu bir tutar ve “ben hi¢ diiz olmadim
ki” diyerek saclarini kendi ruhunun bir gostergesi olarak sunar. Boylelikle bir
femvertising kampanyast olan Dove’un kampanyasi beden ile ruh arasinda
yeni bir iligki tahsis etmig olur. Kadinin bedeni kendi i¢inin, ruhunun ve do-
gasinun simgesi haline getirilir. “Kendini sev” sdylemi “bedensel bir 6zgiirles-
menin temsilinden ¢ok beden-ruh ve kendilik arasinda daha tehlikeli ve derin
bir diizenlemeyi kadinlar igin 6n goriir” (Gill ve Elias 2015, 185).

Murphy ve Jackson, “kendini sev” sdylemi tireten kadin odakl reklam-
lar tizerine yaptiklar: ¢calismanin sonucunda bu reklamlardaki gorsel ve dilsel
uyusmazhga dikkat ¢ekerek bu sdylemin sahteligi tizerine yorum yapmus-
lardir (2011, 18-20). Murphy ve Jackson’a gore bu reklamlarda her ne kadar
“beden tipi, yas1 ve rengi onemli degil” fikrinin alt1 ¢izilse de reklamlarda
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kullanilan kadimnlarin aslinda son derece giizellik standartlar igcinde olduk-
lar1 sonucuna varmuglardir (2011, 23). Ayni zamanda reklamlarin dis giizellik
onemli degil fikrini savunmalarina ragmen gtizellik tirtinii satryor olmalarin
da bu sdylemin sahteciliginin bir kanit1 olarak gormiislerdir (2011,23). John-
ston ve Taylor, kadin odakli reklam yiiriiten bir kisisel bakim markasinin bu
yaklasimini gtizellikalgisini kirtyor goriinmesine ragmen kadinlarin gtizel
hissetmelerinde ve kendilerine giivenmelerinde kendi tirtintinii bir arag ola-
rak sunmasi yoniiyle elestirmistir (2008). Dove reklaminin da gorselleri de-
tayli olarak incelendiginde, “saglar1 ezberlerin 6tesinde” oldugu iddia edilen
kadinlarin saglarinin son derece giizel, bakimli ve yerlesik giizellik kriterleri-
ne uygun oldugu dikkat ¢ekecektir. Analizin bu kismi yukarida sordugumuz
“nasil odak olunuyor?” sorusunun cevabini igermektedir.

Ozetle, bedensel kaliplar1 yikarak feminist icerik iirettigi iddia edilen
kadin odakl reklamlarin feminizmin 6ngérdiigi beden algisindan farkl bir
yerde durdugu analiz sonucunda anlagilmaktadir. “Beden tipinin, renginin ve
yasin 6nemi yok; 6nemli olan kendini sevmek” diyen femvertising reklamcili-
ginin bu kaliplari tekrar bir diizene soktugu anlasilmaktadr.

Birliktelige Karsi Birey Soylemi

Femvertising reklam kampanyalarinda kadinlar, genellikle bagka kadinlar
tarafindan gevrelenmistir. Bu reklam filminde asil olan diger kadinlarla iliski-
lerdir. Bu kadin odakli reklam filmlerinde klasik reklamlar gibi iligki erkek ve
kadin tizerinden kurulmaz. Kadin odakli reklamlar i¢in kadinlarin kadinlarla
olan iligkisinin konu edildigi reklam tiirtidiir denebilir. Bu filmlerde aslinda
kadinlar arasinda degisik hiyerarsiler kurulur: yas, kariyer, giizellik vb. Bunu
yaparak bu filmler her kadinn farkli oldugu, farkliigindan dolay: 6zel ve
glizel oldugu, kendini severek ve kabul ederek kendi yolunu ve mutlulugunu
bulabilecegini sdyler. Aslinda gesitliligin ve renkliligin altini ¢izerek feminist
bir soylem tirettigi iddia edilen reklamlar analiz edildiginde bu s6ylemin igin-
de 2 temel anlam kegfedilmistir: 1) Kendi yolunu kendin bir bagina bul, 2)
Diger kadinlar1 dinleme.

Dove reklami da bu sdylemi destekler niteliktedir. Filmin baginda tasa-
rimat olan geng kadin “hayir depresyonda degilim” derken filmde ayni ofiste
caligan siyahlar icinde kiskanglik ve sagkinlikla bakan diger iki kadin kesme
yapilarak gosterilir. Filmin basindaki bu ¢ekim sirasindan kaynakli olarak
seyirci, film boyunca gordigii kadinlarin meydan okudugu, dedikodu reto-
rigine sahip sozlerin diger kadinlara ait oldugunu anlar. “Saglarini neden
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diizlestirmiyorsun?”, “Saglarinla dikkat cekmeye calistyorsun”, “Saglarin ¢ok
uzun”, “Bu yasta bu saglar... Heyecan ariyorsun” diyenlerin aslinda hep di-
ger kadinlar oldugu ima edilir. Zaten filmde bu séylemler bir erkege ait gibi
durmaz. Kadimin 6ntindeki engel gene hemcinsleridir. Yikilmas: gereken ez-
berler gene kadinlar tarafindan tiretilmektedir.

Reklam filmi buna ¢oziim olarak yukarida bahsettigimiz gibi bu ezber-
leri iireten diger kadinlarin dinlenmemesi ve kadinin kendi yolunun kendisi
tarafindan cizilmesi gerektiginin altini ¢izerek bir ¢dziim yolu sunmus olur.
Bu haliyle bu film kendi farklilariyla bir araya gelen bir feminist yapilanma-
nin yerine, kendini oldugu gibi kabul ederek seven ve bunu diger kadinlara
ragmen yapan bireyler iizerinden bir ¢6ziim yolu 6énermektedir. Bu da post-
feminist sdylemler icinde birlikte olmaktansa birey olmaya vurgu yapan
sOylemle ortiismekte ve neoliberal bireyi kadin 6zgiirliigliniin temsili olarak
sunmaktadir. Bu anlamiyla da feminist oldugu iddia edilen femvertisinglerin
aslinda antifeminist bir soylem tirettikleri aciga ¢ikmaktadir.

Politika Disilk Soylemi

Kadin odakl: reklamlarin post-feminizmle ortiistiikleri ve feministlerin “6zel
olan politiktir” siarina karst duran bir bagka soylem ise kadinlik etrafinda
toplanan -annelik, beden, cinsellik, gtizellik- gibi kavramlarin politik ve ide-
olojik olduklariin gérmezden gelinmesidir. Bu konular, kadin odakli reklam
kampanyalarinda politikanin disinda birey ve bireysel tercihlerle ilgili olarak
sunulur. Feminist tartismalar i¢inde bu filmlerin ana temalar1 olan evlilik, an-
nelik, gtizellik, beden, arzu politik konulardir ve iktidar iligkileri iginde tarti-
silabilecek alanlari isaret eder. Feminizmin iddiasi, filmlerin ana odagini olus-
turan bu konularin birey ve bireyin tercihi tizerinden yalniz ytirtinebilecek
yollar olmadig1 yoniindedir. Dove reklaminda da yaslilikla, hayvan hakla-
riyla, otekilikle, tiniversite mezununun 6ntinde olduguna inandig1 uzun yol-
larla ilgili konular, bireyin sa¢ modelleri ve bedensel 6zellikleri ile ezberleri
bozarak yikilabilecek konular olarak gosterilmis, bunlarin politik alanla olan
bag1 koparilmigtir. Bu filmlerin iirettigi s6ylemlerin, toplumsal cinsiyetle ilgili
normlar1 politika ve ideoloji dis1 gostermesinin feminist soylemlerle celiski
halinde oldugu gorulmiistiir.

Piyasa Feminizmi Soylemi

Feminizm diger bircok alternatif politik alan gibi market ve tiiketime doniik
bir tarzda siyasallasmaktadir. Bunun nedenlerini anlamak igin Joseph Heath
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ve Andrew Potter’m Isyan Pazarlaniyor (2011) adli calismalarinda bahsettik-
leri “sistem icine ¢ekme’ teorisi kullanilabilir. Bu teoriye gore, sistem kendi-
sine karg: duran alternatif baglamin icini bosaltir, sembollerine el koyar ve
sonra baglam i¢inde anlam degis tokuslarina imkan verecek sekilde kitlelere
geri satar. Post-feminizmin feminizmi medya {tiriinleri yoluyla feminist sdy-
lem ve pratikleri yeniden bi¢gimlendirerek onu market icin islevsel bir araca
donustiirdiigi iddia edilebilir. “Bu aragsallagtirmanin sonucunda kars: kiiltii-
riin s@ylemleri anlam erozyonuna ugramus; sistem igine gekilen isyan, tehdit
olmaktan ¢ikip sistemin ta kendisine dontismiistiir” (Genz 2006, 345). Bunu
tiiketici feminizmi, emtia feminizmi ya da piyasa feminizmi olarak adlandi-
ran ¢alismalar bulunmaktadir (Alice, 1995; Brooks, 1997; Hollows ve Moseley,
2006).

Yukarida bahsedildigi tizere bu reklam tiirtinde gitizellik, kisisel tercihler-
le olusan, stile ve davranis bigimine bagli olan bir kavram olarak sunulmakta-
dir. Kisisel tercihler ve stil de ancak para harcayarak elde edilebilir bir durum
olarak gosterilmektedir. Etkili ve dogru tiiketim, kendi zevkini olusturmak
i¢in ve kendini bulmak i¢in nerdeyse zorunluluk olarak sunulmaktadir. Kiya-
fetler, kremler, sampuanlarin ‘yeni benin’ ve kendini bulmanin simgesi oldu-
gu iddiast reklamlarin alt metninde bulunmaktadir. Daha da Gtesi aligveris,
kadimin se¢me Ozgtirltigli tizerine temellendirilmektedir. Kendi kararlarin
vermenin, kendini se¢menin ve yeniden kendini kurmanin yolu, triinleri
tiiketmekten ge¢mektedir. Bu filmlerde kadin, tiikettigi tirtinle ya da tiiket-
menin kendisiyle farklilagsarak kimlik kurmaktadir. Elbette bu durum bu rek-
lamlarda bagka bir sorunun da altim1 ¢cizmektedir: Bu reklamlara konu olan
kadinlarin hepsi tiiketim potansiyeline sahip olanlar ve tiiketim normlarmna
uyanlardir. Bu filmlerde bu yiizden Tiirkiye 6rnegi 6zelinde bakarsak Kiirt
kadinlarina ya da engelli kadinlara veya queer kadinlara yer yoktur. Bu da
ayn1 zamanda feminist drgiitlenmenin yoluna ¢ikan bir engel olarak durmak-
tadur.

Sonug

Bu calismada kadin odakli feminist reklamcilik oldugu iddia edilen femver-
tising kavraminin, post-feminist kiiltiir iginde degerlendirilmesi amaglanmis-
tir. Bu amag dogrultusunda amacl 6rneklem yoluyla segilen Dove’un “Benim
Sagim Ezberlerin Otesinde” reklam filmi feminist elestirel soylem analizi kul-
lanilarak analiz edilmistir. Bu analiz bu reklam tiiriiniin feminist oldugu iddi-
asmna dayanarak feminist bir baglam igine yerlestirilmistir. Oncellikle, kadin
odakli reklamlarda {iretilen sdylemlerin post-feminist séylemlerle dort tema
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altinda ortaklastig1 tespit edilmistir. Bu ortiisen dort tema Dove reklaminda
aranmis ve Dove reklaminda da bu konu basliklarina rastlandigi i¢in reklamin
femvertising yani kadin odakli feminist reklam kategorisinde incelenebilece-
gine karar verilmistir. Ardindan bu 4 konu baslig1 igine yerlestirildigi feminist
baglam arasindaki geliskiler yapilan analiz sonucunda tespit edilmistir.

Yapilan analizin sonucunda kadin odakli reklamlarin 4 temel baglikta
tehlikeli ve yanlig bir biling ve 6znellik iireterek post-feminist kiiltiirle ortiis-
tiigii tespit edilmistir. Ardindan bu d6rt noktanin feminist argiimanlarla celis-
tigi noktalar feminist elestirel séylem analizi ile karsilastirilmis ve tirettigi ya
da yeniden insa ettigi iktidar iligkileri adlandirihilmistir. Bu dort nokta soyle
ozetlenebilir:

1. Femvertising, post-feminist kiiltiirle birlikte yaydig1 “kendini sev”
soylemleriyle neyin sevilebilecek neyin sevilemeyecek olmasimni yeni-
den tanimlamasi bakimindan feminizmin beden politikalariyla geliski
halindedir.

2. Bireysel gti¢glendirme mesajlariyla birlikte femvertising, birliktelik-
tense bireyin 6neminin altini ¢izmesi nedeniyle feminist aktivizm ve
orgiitlenme anlayisiyla geliski halindedir.

3. Kadin ve toplumsal cinsiyet eksenindeki temel konulari bireysel ter-
cihler boyutuna indirgedigi i¢in bu konularin politika dis1 olarak al-
gilanmasina yol agmakta ve feministlerin ‘6zel alan politiktir” siariyla
geligki halindedir.

4. Neoliberal marketin ihtiyaglarina gore feminizmi ticarilestirmesi ba-
kimindan feminizmle ¢eligki halindedir.

Arastirma sonunda elde edilen sonuglara bakildiginda Tiirkiye’'de tireti-
len femvertesing reklamciligin feminizmi ticari, apolitik, bireysel tercihlerle
sekillenen bir yapi olarak pazarladig1 ve bunu yaparken feminizm kendi soy-
lemlerini kullandig igin de barindirdig: iktidar iligkilerini 6rtbas edip, gizle-
digi ve bu nedenle tehlikeli bir zemin tirettigi iddia edilebilir.
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Susanne Kord’s book, 12 Monkeys (2019) analyzes the director Terry Gilliam’s
film, 12 Monkeys (1995) that illustrates a deadly virus released in 1996 as its
triggering force, which was in return inspired by the director, Chris Mark-
er’s film, La Jetée (1962). Kord’s book may be of special interest to academics,
scholars, and researchers in such disciplines as media studies, film studies,
literature, sociology, history, and philosophy with its rich theoretical and ana-
lytical content. Although the book offers a critical analysis of the film with
specific references to other films such as Hitchcock’s Vertigo (1958) and Birds
(1963), and Die Hard (1988); philosophical, scientific, and theoretical sources
of such figures as Einstein, Schopenhauer, Spinoza, Nietzsche, Heidegger, and
Foucault; intertextual references like “Omar Khayyam and The Rubaiyat, the
Book of Revelations, Virgil's Aeneid, Hesiod, and Mary Shelley’s Frankenstein;”
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and to mythological and folk literature sources such as Prometheus and Cas-
sandra complex, it can also be accessible to a wider audience with its easy-to-
understand language and pellucidity (Kord 2019, 13).

The book is divided into nine chapters and the bibliography. The first
chapter, ““A Spectacular Mess’: Synopsis” presents a detailed plot summary
of the film giving brief information about its budget comparing it with the
other two films, Congo (1995) and Outbreak (1995); its critical reception by
critics; and intertextual references. The second chapter, “Pushing the (Reset)
Button: Why You Can’t Start Over” demonstrates how 12 Monkeys, which “re-
mains Gilliam’s least understood film,” is different from other similar films by
playing with various genres such as “apocalypse and post-apocalypse mov-
ies; sci-fi; nuclear noir, and what is becoming known as ‘geek dystopia’” and
themes such as “time travel; free will v. determinism; mental illness; conspir-
acy theories; the impossibility of human closeness, and the nature of reality”
(Kord 2019, 13).

Insight into the endings of other apocalyptic, post-apocalyptic or time
travel films is juxtaposed with the use of time travel, apocalypse, survival,
and the possibility of changing the past in 12 Monkeys, which the author ex-
plains as follows: “You can’t start over. You can’t change a reality that already
occurred. You may be able to go back in time, but you can’t turn it back” (Kord
2019, 15). The writer’s explication of the significance of playing with a num-
ber of genres and themes proves instrumental, as it affects the expectations
of the viewers substantially, refuting the probable expectations of a hopeful
future in the end: “12 Monkeys holds out no such hope that post-apocalyptic
humanity will be able simply to push the reset-button” (Kord 2019, 14).

The next chapter, ““Thank you, Einstein’: Why You Can’t Turn Back Time”
reflects the discussion of the linearity of time with specific references to Ein-
stein, Minkowski, spacetime, and the notion of causality. This part highlights
the pivotal role of perception and individual point of view in constructing the
reality. It is concluded that time is not linear in that “the beginning is also the
end” (Kord 2019, 22). Kord portrays an efficient explication of causality under
the influence of Einstein’s perspective, with the conclusion that “causality is
the only objective reality . . . time, in other words, is not responsible for causal-
ity, but the other way around” (2019, 19). The author delves into the potential
similarities and differences between the present and the future, implying that
“all time exists on an equal footing” (Kord 2019, 20). In the rest of the chapter,
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I find Kord’s emphasis on the purpose of time travel in the film highly signifi-
cant, which is not to change the past like in other similar films, but to gather
information as an observer in order to better understand the roots/source
of certain catastrophes: “Won't help you. Won’t help anyone. Won’t change
anything. The future already exists and cannot be changed” (Kord 2019, 22).

Accordingly, Kord illustrates the stark differences between Cole’s and Dr.
Railly’s perspectives efficiently, drawing close attention to the vitality of the
perspective in shaping our version of the reality. Kord’s outlook on the simi-
larities between different time spans is especially functional:

In fact, the pre-apocalyptic present/past and the post-apocalyptic future are
remarkably similar. Dystopian dreariness permeates all timelines, and visual
parallels abound---between the city landscapes of the past and the apocalyptic
landscape of the future, between the mental hospitals of the 1990s and the subter-
ranean cages of the 2030s, between the CAT-scan machine used to trace the source

of mental illness and the time machine used to trace the virus. (2019, 26)

This quotation manifests how the belief in social progress is only a mat-
ter of perspective and how it is not time that is responsible for the ill-deeds in
society, considering the remarkable similarities between two disparate time
periods.

In chapter four, “On Mis/Perceptions of Reality,” Kord deals with how
reality is perceived or misperceived, affecting our understanding of sanity
and insanity and normality and abnormality. Through the interaction be-
tween Cole and Railly, Kord draws close attention to “erasing the dividing
line between sanity and insanity” by citing the line from the film: “We decide
what’s right and wrong, we decide who’s crazy or not” (2019, 32). This shows
how the point of view molds the reality, leading to “flawed interpretations of
reality” (Kord 2019, 34). The author’s following remark indicates her critical
skill to express the implicated correlation between the fictional world and the
actual world: “Such prophets, she declares, have regularly popped up during
the most catastrophic events in human history, from natural disasters like the
bubonic plague to man-made horrors like the mustard gas attacks of World
War I” (Kord 2019, 36). Furthermore, I find Kord’s touching on Gilliam's use
of the angles important, as it has a huge impact on such binaries as sanity
and insanity, and normalcy and abnormality: “Camera angles tells us what is
‘normal’ and what is ‘crazy’ before we even have a chance to listen to the dia-
logue” (Kord 2019, 41). Although the author explains certain cinematographic
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techniques and the use of camera, which “offer the audience a choice of per-
spective,” she does not make use of too complicated a professional jargon,
which makes the book accessible to a wider audience (Kord 2019, 43).

Chapter Five, “The Human Condom and Other Signs of Loneliness” dis-
cusses the impossibility of closeness; isolation of people; and identity in the
light of a system that “enforces total separation and a complete lack of pri-
vacy” (Kord 2019, 46-47). In the subsection, “The Cinematography of Loneli-
ness: Spaces,” Kord analyzes the use of spaces such as cages and its role in
illustrating the loneliness of the characters: “The film translates these ideas
into basic emotions---confusion, mourning, hopelessness and existential lone-
liness—and expresses these emotions spatially” (2019, 53). In this respect, the
camera angle pinpointing to the loneliness of characters becomes influential.

Chapter six, “Free Will, Determinism and Doing What You're Told” ex-
plores the theme of liberty and the juxtaposition between free will and de-
terminism in order to discuss whether or not people have free will over their
lives or whether the universe is deterministic. Kord here presents a functional
discussion of the relationship between free will and determinism through spe-
cific references to Spinoza and seems to implicate that free will does not exist:
“[F]ree will is an illusion, born of our belief in linear time and a strong desire
for freedom and control” (2019, 65). Kord also offers a brief insight into differ-
ent types of determinism such as biological determinism, theological deter-
minism, cultural determinism, logical determinism, and causal determinism
(2019, 66). In the light of Gilliam’s stance towards the reality and the signifi-
cance of point of view in constructing the reality, Kord seems to support the
argument that “both linear time and free will are highly intuitive” (2019, 66).

In the subsection, “Causality and Determinism,” Kord offers a deep per-
spective into referential sources from mythology, religion, and folk literature:
“James Cole and Jesus Christ share the same initials. Both play the double
role of prophet and dutiful son” (2019, 68). Her close reading of the characters
and the specific scenes is reinforced with the critical sources. Although it may
sound repetitive at times, Kord seems to stress the impossibility of changing
the past: “[T]he only thing that changes is our observation of it. You cannot
will reality, freely or otherwise; and you cannot change it. All you can do is
observe it” (2019, 72). Her close reading of the use of colors and the cinemato-
graphic language is especially remarkable: “Colourlessness is the cinemato-
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graphic language of determinism because individuals blend in, fade into the
background, disappear into their world” (Kord 2019, 75).

The next chapter, “Strangers on a Plane: On Not Answering the Big Ques-
tion” offers quotations from certain crucial interviews by Gilliam and focuses
on the Big Question, which becomes “whether saving the future is actually
a vision of hope” (Kord 2019, 79). This chapter eschews offering a concrete
response to the Big Question and leaves it to the imagination of the viewers:
“[W]e can condone or condemn, accept or reject. We may not be able to save
the future, but at least we can decide how many shreds of human dignity we
would like to preserve as we face it” (Kord 2019, 81). These very last sentences
exemplify the implicit and explicit messages the film and Susanne Kord seem
to implicate.

In chapter eight, “More Monkeys: The TV Series,” Kord engages herself
with the similarities and differences between the film, 12 Monkeys and the TV
series, 12 Monkeys (2015-18) in addition to offering what Gilliam thinks of the
TV series. Kord highlights an efficient comparison and contrast touching on
the change of characters, setting, places, and time; the personification of time;
and the shift of the ending, which has a tremendous impact on the thematic
structure of the original story. Kord’s analysis of Hollywood’s influence on
the TV series is significant: “TV 12 Monkeys is also fatally addicted to another
Hollywood cliché: the One Man Syndrome” (2019, 85). She analyses the simi-
larities and differences in an efficient way through examples: “Part of the at-
traction of Gilliam’s film resides in the unavoidable sympathy aroused by the
figure of Cole ... TV 12 Monkeys not only replaces him with a bog-standard
action hero but also deletes the inevitability of death” (Kord 2019, 86). Overall,
the writer offers a detailed analysis of each season and many episodes from
the TV show with numerous specific examples.

The last chapter, “Coda: Gilliam’s art of the Possible” can be considered
as the conclusion of the book. It concentrates on Gilliam’s quest for originality
with a remarkable quotation by Gilliam. This concluding chapter summaries
the underlying implicit and explicit engagement of the film with the notions
of liberty, free will, control over life, determinism, and the juxtaposition be-
tween possibility and actuality. The critical sources in the Bibliography / Film-
ography are extremely relevant and functional in contributing to Susanne
Kord’s argumentation and critical analysis.
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In conclusion, Kord’s book has a strong potential to contribute to the cur-
rent scholarship in such areas and disciplines as speculative literature, uto-
pian literature, dystopian literature, pandemic fiction, film studies, literature,
sociology, history, and philosophy with its rich and profound scholarly analy-
sis, especially to relevant future research to be conducted. At the very end
of the book, Kord brings the importance of perseverance and tenacity to our
attention through the final insight into the film: “Because this is, in the end,
the great advantage of Gilliam’s Art of the Possible over the Art of Actuality:
it may not kick Time’s ass, but it does stand up to it” (2019, 96).
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Gonderilen metinde yazarin kimligini ifsa edecek ibarelerden kacinilmasi gerek-
mektedir.

Yazi teklifleri yazarin ads, ¢alismanin ads, ¢alismanin tek ctimlelik 6zetini igeren bir
ileti ile gonderilmelidir.
Yazi teslimi ve dergiyle ilgili her tiirlii iletisim igin editor@ilefdergisi.org adresi

kullanilabilir.

ILEF Dergisinde yer alacak tiim yazilarin metin ici referanslar1 ve kaynakgalart
Chicago Referans Formati'na uygun olarak gosterilmelidir. Bunun i¢in Kaynak
Gosterme Formati sayfamiza bakabilirsiniz.

Yazida kullanilan bagliklar kisa ve net olmalidir.

Yazilar doc ya da docx uzantili dosyada Times New Roman yaz: tipinde, 12 punto
ve ¢ift satir araligiyla yazilmalidir. Dipnotlar 9 punto ve tek satir araligiyla yazil-
malidir.

Yazinin ana baglig1 ve ara bagliklar, kalin ve sozciiklerin ilk harfleri biiyiik olmali-
dur.

40 sozciigii gegen alintilar, paragraftan bir santim igerde, blok halinde, tek satir
araliginda ve 11 punto ile yazilmalidir.

. Alint1 yapildig1 durumlarda kaynaklar, tablo ve figtirlerin altina yazilmalidir.

Yayina hazir eserler i¢in yazardan onay alinir.
Her bir yazara derginin basili kopyasindan birer adet goénderilir.

Yukaridaki kurallara uymayan yazilar, gerekli diizenlemeler yapildiktan sonra de-
gerlendirme stirecine kabul edilir.
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Kaynak Gosterme Formatr

Referans Kurallari

Metinler Chicago formatinin author-date sistemine gore diizenlenmelidir. Metin igin-
de atiflar yazarin ya da yazarlarin soyads, eserin yayin tarihi ve sayfa numaras: sek-
linde gosterilmelidir. Metine eklenecek notlar ise sayfa sonunda dipnot olarak veril-
melidir. Calismanin sonunda atif yapilan eserleri iceren kaynakca alfabetik siraya gore

olusturulmalidir.
Kitap
Tek yazar

Metin icinde
(Kiglal1 2011, 55)

Kaynakcada
Kislali, Ahmet Taner. 2011. Siyaset Bilimi. Ankara: Imge Kitabevi.

iki ya da daha fazla yazar
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(Horkheimer ve Adorno 2014, 125-27)

(Hall vd. 2005, 96)
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University of Chicago Press. http:/ / press-pubs.uchicago.edu/founders/.

Dergi Makalesi

Metin icinde
(Karagoz-Kizilca 2016, 81)

Kaynakcada
Karagoz-Kizilca, Giil. 2016. “Osmanli/ Tiirk Basin Tarihi Yazimi Uzerine Elestirel

Bir Degerlendirme.” flef Dergisi 3 (1): 71-90.
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Online dergi

Varsa DOI (Digital Object Identifier) numarasini belirtiniz. DOI numarasi yoksa URL
adresine yer veriniz.

Metin icinde
(Isik ve Esitti 2016, 656-57)

Kaynakcada

Isik, Mehmet ve Sakir Esitti. 2016. “I. Diinya Savasi Propaganda Afislerinde
Kadin Temsillerinin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Gostergebilimsel
Incelenmesi.” Ankara Universitesi SBF Dergisi 70, no. 3 (Giiz): 655-82.
https:/ /doi.org/10.1501 /SBFder_0000002366.

Isik, Mehmet ve Sakir Esitti. 2016. “I. Diinya Savagsi Propaganda Afislerinde
Kadin Temsillerinin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Gostergebilimsel
Incelenmesi.” Ankara Universitesi SBF Dergisi 70, no. 3 (Giiz): 655-82.
http:/ / dergipark.ulakbim.gov.tr/ ausbf/ article / view / 5000149467 .

Gazete ya da Popiiler Dergide Makale

Metin icinde
(Cevikgoz 2016)

(Diindar 2016, 11)

Kaynakcada
Cevikgoz, Unal. 2016. “Kent ve Gog.” Radikal, 8 Subat 2016. http:/ /www.
radikal.com.tr/yazarlar / unal-cevikoz / kentler-ve-goc-1506875/ .

Diindar, Can. 2016. “Sevgili Cumhuriyet Okuru Bugiin 8 Subat Pazartesi.”
Cumhuriyet, 8 Subat 2016.

Yayimlanmamis Tez

Metin icinde
(Akgay 2015, 99-100)

Kaynakcada

Akcay, Ebru. 2015. “Edebi Edebiyata Kars: Edepli Edebiyat: Hidayet
Romanlarinda Propaganda Unsurlarinin Incelenmesi.” Yiiksek lisans
tezi, Ankara Universitesi.

Web sitesi

Yayimlanma veya gézden gegirme tarihi listelenmeyen bir kaynak igin yil yerine t.y.
(“tarih yok”) kullamlmalidir. Bununla birlikte erisim ya da son degisim tarihi eklen-
melidir.
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Metin icinde
(Google 2019)

(Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi, t.y.)

Kaynakcada
Google. 2019. “Gizlilik Politikas1.” Gizlilik ve Sartlar. Son degisim tarihi 22 Ocak

2019. https:/ / www.google.com/ policies/ privacy /.

Ankara Universitesi Tletisim Fakiiltesi. t.y. “Ankara Universitesi {letisim
Fakiiltesi Hakkinda.” Erigim tarihi 1 Nisan 2019. http:/ /ilef.ankara.edu.

tr/fakulte-hakkinda/.

Daha fazla ayrinti ve ingilizce makaleler icin bkz:

For more detailed and English article usage, refer to The Chicago Manual of Style
Author-Date,
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Paper Submission Rules
and Publication Process

1. The submitted manuscript is assessed by the journal editor for an initial decision.
If the manuscript is regarded as suitable for the journal, then it is sent to two peer-
reviewers competent in the relevant field of study, providing the anonymity of the
author.

2. Peer-reviews are archived for two years. If only one of the peer-reviews are posi-
tive, the manuscript can be sent to a third peer-reviewer, or a final decision can be
made by the editorial board regarding the peer-reviews.

3. The manuscript should be no more than 8000 words including the citations and
the bibliography.

4. An abstract consisting of at most 150 words and 5 keywords in English and Turkish
should also be provided with the manuscript.

5. Ashortbiography and the contact information of the author should also be submit-
ted.

6. Any indication that could expose the identity of the author should be avoided.

7. Submissions should be attached to a mail including the name of the author, the
name of the article and a one-sentence summary of the manuscript.

http:/ilefdergisi.org

ilef dergisi » © 2021 » 8(1) » bahar/spring. 227-229
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10.
11.

12.

13.

14.
15.
16.
17.

For further communication please contact editor@ilefdergisi.org.

All citations should be made using Chicago-Style 16th Edition: http://www.chicago-
manualofstyle.org/home.html.

The titles and section-headings in the manuscript should be brief and clear.

The manuscript should be typed in Times New Roman, 12 pt with double-spacing.
The endnotes should be in Times New Roman, 9 pt with single-spacing. The manu-
script should be sent in .doc or .docx formatted files.

The main title of the manuscript should be written in capital bold letters. The sec-
tion-headings should be written in bold letters with only the first letters of the
words capitalized.

If quotations have more than 40 words, a block quotation should be used. The
quotation should begin on a new line and it should be indent 1 cm. from the left
margin. The entire quotation should be 11pt with single-spacing.

The source should be indicated below the cited table/ figure.
The author is asked for a final approval prior to publication.
A printed copy of the journal is sent to authors.

Manuscripts that do not comply with these requirements can be accepted for eval-
uation only after necessary changes are made.
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Reference Style

Ilef Journal’s documentation style follows The Chicago Manual of Style, chap. 15. Man-
uscripts should be prepared according to Chicago Author-Date system with footnote.




Nurcan Torenli
Nevfel Boz
Bekir S. Gur
Besim Yildirim
Engin Sari
Aras Ozgiin

Andreas Treske

Duygu Celiker Sarag
Seyhan Aksoy

Bilge ipek

From the Editor...

Identity of Degree P
Academic Mability
of Study

A Light Rising from the East:
The Provincial Newspaper Envar-1 Sarkiyye

Covid-19 News in the Turkish Popular Press:
New-Type Coronavirus, Old-Type Banal Nationalism

Streaming Media Platforms: Social Implications
of the Transformation of Audience Activity

Labour Debates in Studies on Digital Media Platforms:
An Evaluation through the Lens of Palitical Economy

Experience of “Baska Sinema":
A Field Study on "Baska Sinema” Audiences

Burcu Dabak Ozdemir A Feminist Critique of Femvertising:

I

The Example of Dove's "My Hair Is beyond the Rules”

Campaign



