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Editorden...

S. Ruken Ozturk

Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi

[k sayisim1 2014 yilinda gikardigimiz ILEF Dergisi bes yasinda. Ciktigr ilk
giinden itibaren Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi'nin tiim béliimlerin-
den goniillii 6gretim tiyelerinin emekleri ve ¢abalari ile dergimizi gelistirme-
ye devam ediyoruz. Bu gelisimi demokratik, saglikli ve hizli sekilde yapabil-
mek i¢in iki y1lda bir Fakiilte Yonetim Kurulu, Yaym Kurulu i¢in béliimlerden
gortis ve Oneri aliyor, boylece farkli 6gretim tiyeleri Yonetim Kurulu karariy-
la kurula girmis oluyor. ki yilda bir Yaym Kurulu kismen degisince, Kurul
igerisinden bir editor seciyoruz. Bu isleyiste dncelikle iki yilligina editorlik
gorevini listlenen, sonrasinda da Yaym Kurulu'nun istegini kirmayarak bu
gorevi bir yil daha yiiriiten ve editorliigi sirasinda derginin ESCI’de taran-
masint saglayan Ozgiir Yaren’e Yaymn Kurulu adima ¢ok tegekkiir ediyorum.
Ikinci olarak ILEF Dergisi'nde emegi olan Yayin ve Damigma Kurullarimizin
her bir tiyesine, bu kurullarin disinda olan ve yardimlarini esirgemeyen tiim
hakemlerimiz ile yazarlarimiza tesekkiir etmek isterim.

Bu sayidaki ilk yazi Pinar Melis Yelsali Parmaksiz'in bellek ve mekan
tizerine kavramsal-kuramsal bir tartisma yiirtitttigii “Bellegin Mekanindan
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Mekanin Bellegine: Kavramsal Bir Tartisma” bashkli ¢alismasidir. Tletisim
aragtirmalarinda gorece yeni bir kavram olan bellegin mekan ile kavramsal
iliskisinin temel ugraklari tizerinden ilerleyen ¢alisma, diistinsel dontistimii
izleyerek bellek ve mekéan kavramsallastirmasma katkida bulunuyor. Bu
sayidaki ikinci yazida Cagla Kubilay ve Mehmet Pelivan, arsiv konusunda
yasanan sikintilar nedeniyle ¢ok sik ¢alisma konusu edil(e)meyen radyoyu
ele almaktadir. 1954 yilinda Demokrat Parti (DP) tarafindan islah adi altinda
devlet radyosunun Parti yonetimine alinmasina odaklanilan “Demokrat Parti
ve Radyo: Bir Islahat Girigsimi (1954)” baglikli aragtirmada, DP’nin “ince de-
mokrasiye paydos” dedigi ve siyasi tarihimizde énemli bir kirilma an1 olan
1954 yilinda yasanan gelismelerin, radyoda ne sekilde kargilik bulduguna ve
1slah girisiminin hangi amaglar ile nasil yapildigina 1sik tutuluyor. Ugiincii
yazimiz Dervis Zaim’in Cenneti Beklerken, Nokta, Golgeler ve Suretler ile Riiya
filmlerini arastirma konusu eden Yildiz Derya Birincioglu'nun “Dervis Zaim
Sinemasini Tersten Okumak: Ug Perde Yapisina Sizan Metasinema” baglikli
makalesidir. Filmlerdeki gorsel imgeleri ¢dziimleyen ve metakurmaca kod-
lar1 irdeleyen yazar, sinemasal dili ¢6ziimlemektedir. Bu sayidaki geri kalan
i¢ yazi son donemde iletisim arastirmalarinda oldukga sik inceleme konusu
edinen yeni medyaya odaklanmaktadir. Bu arastirmalarin ilki Deniz Caba’nin
gazetecilerin Twitter tizerinden etkilesimlerini sorguladig: “Hibrit Bir Med-
ya Sistemi Olarak Twitter: Gazeteci Tweetleri Uzerine Bir inceleme” baslikli
calismasidir. Yazar bu baglamda Twitter ile gazetecilik pratiklerinin nasil do-
niisiim yasadigini ele almistir. Yeni medyaya odaklanan diger yazida Zafer
Kiyan ve Ergin Safak Dikmen, Instagram’in reklamciliktaki roliinii “Sosyal
Medyanin Reklamciliktaki Rolii: Instagram Uzerine Bir Inceleme” baghkl
calismalartyla tartismislar, tinliilerin sosyal medyadaki reklam pratikleri ve
bunlara verilen tepkileri incelemiglerdir. Bu sayidaki son yazi, Giilsah Baglar
ile Selin Tiiziin Atesalp’in dijital hediyelesmeyi Facebook diizleminde incele-
dikleri “Dijital Hediyelesme Kiiltiirti Baglaminda Hayran Altyazilari: Puzzle
Fansub Toplulugu” baslikli makaledir. Facebook toplulugu tizerinden yfiri-
tiilen aragtirmada sosyal medyadaki hediyelesme olgusu irdelenmektedir.

Tletisimin genis alaninda her alt disipline hitap eden ve alana énemli kat-
kilar yapacak yazilarin oldugu bu sayimizda destekleriyle yanimda olan Arzu
Bayar’a ¢ok tesekkiir etmek isterim. Makalelerin son okumalarinda da Meh-
met Pelivan’in emeklerini unutmayacagim. Ayrica basim ve tasarim siiregle-
rinde emekleri nedeniyle Mehmet Sobaci’ya ve bu sayida bizden destegini
esirgemeyen Ingilizce Dil Editériimiiz Sylvia Renfro’ya cok tesekkiir ederim.

Heyecanla bekledigimiz yeni sayimizda goriismek iizere...



Bellegin Mekanindan
Vekanin Bellegine:
Kavramsal Bir Tartisma
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Bahcesehir Universitesi Iktisadi, idari ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi
https:/arcid.org/0000-0001-7659-4077

melispy@gmail.com
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Tarih boyunca disipliner sinirlarin icinde ve otesinde bellegin nasil kavramsallastinildigl, mekansal gon-
dermelerin niteligini de belirler. Ayni zamanda soz konusu mekansal gondermeler belirli dinya gorusleri
ve toplumsal yapilar yansitan tarihsel temsiller sunar. Bellegin mekana yonelik kuramsal oldugu kadar
ampirik calismalara ve hatta mekana yonelik cesitli (politik, estetik vb.) midahalelere dayanak olarak go-
rulmesi, bellek ve mekan arasindaki, ozelikle toplumsal dustnce tarihi icinde gerceklesen ve bugtin bellek
calismalari alanindaki temel anlayislari olusturan iliskinin degisen boyutlarini hesaba katmayi gerektirir.
Bu cercevede, metaforik bir topos (yer) olarak bellek yaklasimindan, analitik bir kavram olarak bellek yak-
lasimina yonelen dusunce cizgisi takip edilerek ginumuzde bellek ve mekan arasindaki iliski, bellek calis-
malarnin sagladigl glincel kavramlastirma olanaklar acisindan tartisiimaktadir. Elestirel Kent Calismalari
alaninin onemli bir kavrami olan “Kent Hakki’, bellek calismalan alaninin kavramsal araglarindan yarar-
lanarak olusturulan bellek hakki kavramiyla iliskilendiriimektedir. Bu makalenin amaci, bellek ve mekan
arasindaki kavramsal iliskinin temel ugraklari tzerinden ilerleyen dustnsel dontsumu izleyerek boylesi bir
kavramsallastirmaya katkida bulunmaktir.

Anahtar Kelimeler: Bellek, kent, bellek calismalari, kent calismalari, kent hakki.
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From Space of Memory
to Memory of Space:
A Conceptual Debate

Pinar Melis Yelsali Parmaksiz

Bahgesehir University Faculty of Economics, Administrative and Social Sciences
https./orcid.org/0000-0001-7659-4077

melispy@gmail.com

Abstract

How memary is conceptualized within and beyond the disciplinary boundaries throughout history deter-
mines the spatial references. At the same time, these spatial references provide the historical represen-
tations of particular social structures and accompanying worldviews. It is because memory is regarded
as the foundation of both theoretical and empirical studies and diverse interventions into place (including
palitical and aesthetical), it becomes necessary to consider the changing relation between memory and
place which is transformed through the history of thought and reflected in the recent understandings
within Memory Studies. In this framework, starting from the conceptualization of memory as based on a
metaphoric topos (place) and following the line of thought through the conceptualization of memory as an
analytical concept, the relation between memory and place is discussed also by means of considering the
recent debates within the field of Memory Studies. "Right to the city” which is one of the significant con-
cepts of Critical Urban Studies is related to the concept of Right to Memary which is introduced as based
on the conceptual repertoire of Memory Studies. The aim of this article is to contribute to such concep-
tualization by following the transformation of related thought as based on major conceptual mainstays.

Keywords: Memory, city, memory studies, urban studies, right to the city
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Hatiralar nerede muhafaza edilir? Bu basit soruyu yanitlamak bellege dair
metaforik ve analitik bir dizi agiklamay1 beraberinde getirir. Bu agiklama-
larin tiimii, fiziksel ya da muhayyel belirli bir mekan gondermesinden ka-
camaz. Tarih boyunca disipliner siirlarin iginde ve Gtesinde bellegin nasil
kavramsallastirildigi, mekansal gondermelerin niteligini de belirler. Aym
zamanda s6z konusu mekansal gondermeler farkli kavrayislarin yansittig:
belirli diinya gortisleri ve toplumsal yapilar: yansitan tarihsel temsiller sunar.
Bellegi mekan aracilifiyla diisiinme, ¢ogu zaman bir metafor olarak topos
(yer) yoluyla kavramak anlamina gelmigtir. Bu tarz bir kavramsallastirma, ye-
rini zamani sorunsallastiran ve bellege yonelik olarak toplumsal agiklamalara
bagvuran bir yaklasima birakmissa da bu bellek ve mekan arasindaki iliski-
nin ortadan kalktig1 anlamina gelmez. Aksine, elestirel kent ¢alismalarinin da
gosterdigi gibi bellek, kent mekanini tanimlamak, diizenlemek ve savunmak
bakimindan dnemli bir kavramsal giice sahiptir. Ote yandan, bellegin mekana
yonelik kuramsal oldugu kadar ampirik ¢alismalarin ve hatta mekéana yone-
lik gesitli (politik, estetik vb.) miidahalelerin de kimi zaman gerekgesi kimi
zaman kavramsal temeli olarak goriilmesi, bellek ve mekan arasindaki, 6ze-
likle toplumsal diistince tarihi icinde gergeklesen ve bugtin bellek calismalar:
alanindaki temel anlayiglar1 olusturan iligkinin degisen boyutlarini hesaba
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katmay1 gerektirir. Bu makalenin amaci bu kavramsal iligkinin temel ugrak-
lar1 tizerinden ilerleyen dontisiimii izleyerek b&ylesi bir kavramsallastirmaya
katkida bulunmaktir.

Bellek ve Metaforik Topos

Bellege dair metaforik agiklamalar antikiteye kadar geri giden zengin bir gele-
nekten yansir. Platon hatirlama sorunsalini ele aldig: tinltit Menon diyalogun-
da, hatirlamay1 bilgiye ulagsmanin bir yolu olarak goriir. Platon Menon’da, bil-
ginin apriori olarak ruhta ortiik olarak bulunan kavram, diistince ve ilkelerin
hatirlanmasindan ibaret oldugunu ileri siirer (Platon 2013). Bu, bilgi sorunsali
cercevesinde dile getirilen, meghur animsama kuramudir. Platon, Theaitetos’ta
yine hatirlama sorunsalini bilgi sorunsali gergevesinde ele alir. Ancak bu kez
zihinde hatira izinin nasil olustuguna yonelik olduk¢a somut bir metafora
basvurur:

Soyle bir varsayimda bulunalim. Musalarin annesi Mnemosyne bize bir hediye
vermis olsun. Buna gore tabletler diisiincelerimize ya da algilarimiza yardimci ol-
sunlar. Yani gordiiglimiiz, duydugumuz ya da diisiindiigimiiz seyler arasindan
aklimizda kalmasini istedigimiz gseyleri sanki bir resimlermis gibi bu tabletlerin
tizerine isaretleyelim. Isaretli seyler tabletin tizerinde kaldig siirece onlart hatir-

lariz, kalmadiklar1 zaman ise unuturuz (Platon 2014, 101).

Aristoteles de benzer bir bi¢cimde ancak teleolojik bir yonelim icermemesi
bakimindan 6nemli 6lciide farklilasan felsefesi cercevesinde bellegi olustu-
ranin, tipki miihiir izine benzeyen izler gibi deneyim yoluyla olusan hatira
izleri oldugunu, her deneyimin bellekte bir “imge”, bir eikon biraktigini dii-
sinmistii. Hatira izinin fiziksel yapisi, donemin fizik anlayisinin temelini
olusturan ruh (pneuma) kavramiyla uyumluydu. Buna gore bellek izinin ge-
cici istikameti kalpti; bellek izleri daha sonra pneuma tarafindan beyne iletilir
ve burada depolanirdi. Kalp, Yahudi geleneginde de bellegin ikametgahu idi.
Esi Ahit'e gore tanrinin emirleri de insanin giinahlar1 da kalbe demir kalem-
elmas ugla yazilirdi (Draaisma 2007, 48-49, 305). Bu inancin etimolojik izlerini
takip etmek miimkiindiir. Ingilizce’de ezberden s6ylemek anlamina gelen by
heart boyle bir felsefi gondermeye dayanuir. Daha sonralar1 beynin, 6zellikle
de beynin arka kisminin bellege ayrildig: diistintilmeye baslandi. Bu metafor
ortacaga kadar uzun bir stire gegerli kabul edildikten sonra, yerini yine gérece
kalic1 bir metafora birakti. Bundan sonra 19. yiizyila kadar bellegin bir balmu-
mu tabaka olarak algilanis1 bir topos’a (yer) dontismiis durumdaydi.
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Bu metafora yaslanan en bilinen agiklama Freud'un 1925 tarihli “A Note
upon the ‘Mystic-Writing-Pad’” isimli makalesinde yer almaktadir. Bellegin
isleyisini, bilincaltinin roliinti de gostererek aciklayan bu yazida Freud, o si-
ralar piyasaya ¢ikan “Gizemli Yazi Tableti” (Wunderblock) denilen bir aletin
analojik giictine bagvurmustu. Bu alet {i¢c katmandan olugsmaktayds; en tistte
lizerine yaz1 yazilan seliiloit tabaka, altinda yazilanlar: alt tabakaya aktaran
balmumu kagit, en altta ise yazi izlerinin kalici olarak depolandig1 balmumu
tabaka yer aliyordu. Ustteki seliiloit tabaka ve balmumu kagit kaldirildigin-
da yaz siliniyor, ancak en altta balmumu tabaka tizerindeki yazi izlerine bir
sey olmuyordu. Bu 6rnekten yola ¢ikarak Freud zihnin algy, biling ve bilingalt:
diizeylerinde aniy1 nasil olusturdugunu aciklamaktaydi. “Gizemli Yazi Table-
ti” yaz1 izlerini anilar olarak balmumu tabaka tizerinde saklamak bakimindan
sonsuz bir kapasiteye sahipti ve bu yoniiyle zihinle karsilastirilabilirdi. Ancak
zihin, “Gizemli Yaz1 Tableti”nin yapamadig1 bir seyi bagartyordu: Yaz izlerini,
yani algilama sonucu olusan anilar1 geri ¢agirabiliyordu. Bu nedenle Freud’'a
gore insanin zihinsel kapasitesi ve isleyisi ile balmumu tabaka metaforu ara-
sinda paralellik kurulabilir olsa da bunun sinirlart vard: (Freud 2007, 114-118).

19. ylizyila gelene kadar bellegi bir topos metaforu araciligiyla aciklama
girisimleri arasinda en popiiler olanlarindan biri de bellegin depolama islevi
lizerinden ambar imgesiyle 6zdeslestirilmesiydi. Augustinius bu metaforik
toposu Platoncu bir yorumla kullanarak duyularin zihnimize, zihnimizde
dogustan var olan soyutlama ve kaliplar yoluyla girip, stniflandirmalar bigi-
minde saklandigim diistinmistiir (Draaisma 2007, 53). Ortacag boyunca depo
metaforu gesitliimgelerle 6zdeslik kurularak gegerliligini korumustur. Bunlar-
dan biri de bilgilerin simiflandirilarak saklandig: kitap-kiitiiphane imgesidir.
Ortagagin bilgeligi, gecmis ve gelenekle degerlendirildigi icin elle yazilan ve
¢ogaltilan kitap ayricalikli bir nesne olarak goriilmiistiir. Matbaanin icadiyla
kitabin giindelik yagamin nesnelerinden birine déniismesi sonucunda kitabin
metaforik giicti bir miktar degisime ugramistir (Draaisma 2007, 56-65). Kitap,
bir dis bellek olarak yani bellegi (insanlarin hatirladiklarini) digsallastiran, bir
araca (medya) aktaran bir islevsellik kazanmgtir. Kitabin giindelik yasamin
bir parcasi haline gelerek islevsellik kazanmasi, kiitiiphane imgesini de giin-
cel ve giindelik olarak daha kullanigh bir bellek metaforuna doéniistiirmiis-
tiir. Bilgiler dolusu kitaplarin saklandig: kiitiiphanelerin -bunlar artik aym
zamanda kigisel kiitiiphanelerdir- konularina gore diizenlenmesi, bellegin iyi
siuflandirilmis bir kiitiiphane (bilgi deposu) olarak anlagilmaya bagladigin
gostermektedir. 1789’da Kant, kisisel bellegin isleyisi (hatirlama) ile kiitiipha-
ne arasinda benzerlik kurarak, kitaplari farkli konu etiketleri kullanarak rafla-
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ra dizdigimiz gibi konulari farkli siniflara (kategorilere) ayirarak diigtinmenin
hatirlamay1 kolaylastirdigini séylemistir (Marshall 1977, 479). Bir metafor ola-
rak bellegin anlasilmasinda, teknolojik gelisme ile metaforik referanslar ara-
sinda siki bir iligski oldugu goze carpmaktadir. Teknolojik olarak bellegin dis-
sallagtirilarak aktarilabilmesi, saklanabilmesi ve yeniden iiretilebilmesi, farkl
bellek kategorilerine yonelik kavrayigla birlikte, bellegin maddi unsurlarina
yonelik yeni smiflandirma tarzlarinin olusmasina, boylelikle yeniden tiretil-
mesi olanakli olmayan ve 6ncelikle toplulugun kurucu maddi unsurlarin bir
araya getiren miize gibi ya da bu unsurlar1 temsil eden eserlerde somutlagan
bir topos anlayisini beraberinde getirmistir. Bellegi yeniden tireten tekniklerin
kullanilmasindan baglayarak ajanda, giinliik, rehber, fotograf, basili medya
gibi analog kiiltiir araglarinin yayginlagsmasi, bellegin metaforik déniistim sii-
recine eslik eden bir gelismedir.! Bunun yani sira ve giderek daha fazla dijital
kiilttir araglarinin dolasima girmesi, yalnizca bellegin depolandigi yerin degil
bellegi olusturan benlik teknolojilerinin de dijitallestigini ortaya koymaktadir
(van Dijk 2007, 49). Elbette, bellegin digsal aracilar yoluyla depolanabilir ve
aktarilabilir olmasi, giincel teknolojik gelismeler 1s1¢1nda dijital-sanal araglar:
ve uygulamalar1 igerecek kadar genis bir foposu isaret etmektedir. Ote yandan,
igerikleri kullanicilarin (tireten tiiketici) olusturdugu (prosumers) web 2.0 uy-
gulamalarina dayanan (Wikipedia, Facebook, Twitter, Instagram, Eksisozliik
vb gibi) web ortamlarinin bilginin ve deneyimin paylagildigi, miizakere edil-
digi, aktarildig1 ve saklandig1 yeni kiiresel bellek mekanlarina dontisttigii ileri
striilmektedir. Bu yeni kiiresel bellek mekanlari, kolektif bellegin olustugu
yeni bir fopos olarak diistiniilmektedir (Pentzold 2009, 263). Manuel Castells,
Arap Isyanlari’'ndan Isgal Et (Occupy) hareketine uzanan &rnekleri inceledi-
gi Isyan ve Umut Aglar: kitabinda, internetin siber uzamu ile kentsel uzamin
melezlesmesinin yarattig1 “6zerklik uzaminin,” kent tizerinde hak talep eden
ve bu talebi 6zerk drgiitlenme becerileriyle gerceklestirip siirdiiren toplumsal
hareketlerin ayirici niteligi oldugunu soyleyerek medyanin hatirlama gibi ey-
leme tarzlari agisindan da 6nemini gostermektedir (Castells 2013, 192).

Analitik Bir Kategori Olarak Bellek

Bellegi bir topos fikri aracihigiyla aciklamak dis diinyanin uzamsalliginin
sonucudur. Her ne kadar bu uzamsallik sinirlar1 belirlenebilir, boliimlere
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1 Yiizyil dontimiinde sanat yapitinin teknik olarak yeniden tiretilebilirliginin sonucu olarak
aurasini yitirmesi tizerine, sanatin estetik ve politik iglevi hakkinda klaisklesmis ilham verici
yazisi icin bkz. Benjamin 2009.
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ayrilabilir ve denetim altina alinabilir olmaktan hizla uzaklasiyor olsa da
bellegi uzam araciligiyla kavrama cabasinin yetersizligi yalnizca bu nedene
bagh degildir. Bergson’a gore, dis diinyanin uzamsallig1 belirli bir zaman an-
layis1 yaratir. Bu, homojen bir zamandir. Esit araliklara bolinerek 6lgiilebilir
(sayilabilir) hale getirilmis, cizgisellestirilmis ve uzaylastirilmistir. Insan, dis
diinyay1 anlamak i¢in birbiri ardina siralanmis noktalar dizisi olarak zaman1
kullanir. Ancak insan zamansaldir ve bu zamansallik dis diinyann, tipk: diiz
bir ¢izgi tizerinde siralanmig ardisik noktalar gibi birbirini takip ettigi (ya da
bir birinden uzaklastig1) zamandan farklidir. Insanin zamanu siiredir (durée).
Siire bilincin ta kendisidir. Biling, gegmisiyle 6zdes bir stireklilik icinde gele-
cege yonelik niteliksel bir “cokluk” olarak tanimlanmistir. Anilar, zaman igin-
de yani stire i¢inde tutulurlar. Bergson (2007, 112-114), bellegi uzamsalliktan,
dahasi uzam araciligiyla kavranan zaman fikrinden ayirarak, bellegi psikolo-
jiklestirmekten kaginarak bilingle iliskilendirmis ve stire kavrami araciligiyla
edimsellegtirmistir.

Bellege yonelik kavrayisin doéniismesinde modernitenin yarattigi sii-
reksizliklerin pay1 yadsmamaz. Bati Avrupa’da hizli ve yaygin bir degisim
ve doniisiim olarak yasanan modernite, stireklilik duygusunun yitirilmesi
sonucunu dogurmustur. Moderniteyle birlikte degisen yalmzca hatirlamaya
dair duyularin ¢ogalmasi degildir, bellege dair tutum da biitiiniiyle doniis-
miistiir. Bunun anlamui nesnel kiiltiir karsisinda 6znel deneyimlerin, dolay:-
styla kisisel belleklerin stireksizlesmesidir; yani “anlaml 6tekiler” tarafindan
saglanan toplumsal aglarin giderek toplumsal farklilagsma nedeniyle déniis-
mesidir (Jedlowski 2001, 38).

Bunun bir sonucu hatirlananlarin veya unutulmasindan korkulanlarin ya
da yukarida belirtildigi gibi yerine konulamayacak olanlarin kiitiiphanelerde,
argivlerde, miizelerde korunmasma yonelik modern girisimdir. Bellegin bu
sekilde digsallagsmasi, ge¢mise yonelik nostaljik refleksin ifadesi olarak gorii-
lebilir (Jedlowski 2001, 37-38). Baska bir ifadeyle moderniteyle birlikte hatir-
lanmasi imkansiz hale gelen seylerin sonsuz stoku, bellegin arsiv seklinde
digsallagtirilmasi olarak karsimiza ¢tkmaktadir. Leibniz’in bir boyutuyla “ka-
gittan hafiza” olarak nitelendirdigi arsive, modernitede “kendisi icin hatirla-
ma” gorevi verilmigtir (Nora 2006, 25).

Bir diger sonucu da kisisel bellege ve ona kaynaklik eden deneyime yo6-
nelik yaklasimin degismis olmasidir. Hatiralarin basitce ge¢miste kalmus, gec-
mise ait ve uzak olmadigini, simdiki zamanla ve toplumsal kurumlar yoluyla
olustugunu ileri stiren Halbwachs, iki savas aras1 donemde yazdig: -1950 ta-
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rihli La Mémoire Collective (Kolektif Bellek) bagligiyla yayimlanan- yazilarinda
bellegi, tim ge¢misi ve simdiki zamar i¢inde toplumsal yasamla iligkilen-
direrek bellegin mekaniyla ilgili anlayisin degismesine katkida bulunmustur
(2018). Halbwachs’tan sonra bellek, toplumsal kurumlar ve gruplar icinde
olusan kolektif kiiltiirel fikirler biitiinii olarak diisiiniilmeye baglanmistir.
Ogrencisi oldugu Bergson tarafindan kuramsallagtirilan 6znel zaman ve bi-
reysel bellek anlayisindan uzaklasma istegi, Halbwachs’ta yine 6grencisi ol-
dugu Durkheim’dan ilhamla bireysel bellegi monolitik bir toplumsallik igin-
de eriten bir anlayis: temsil etme riskinin yani sira toplumsal bellegi kiilttirel
farkliliklar ve karsilagsmalar ekseninde kavramsallastiran ¢alismalarin doldu-
raca@1 bir bogluk yaratmigtir (Russell 2006, 801). Modern zaman deneyiminin
mekansal deneyim tizerindeki etkisiyle yakindan baglantili olan bu argiiman,
elestirel kent calismalarinin a¢tig1 alanda kentsel mekanla iliskili olarak dene-
yim imkan ile bireysel ve kolektif kimlikler tizerine diistinmeyi zorunlu kil-
maktadir. Buradan itibaren bu alana iligkin tartismalar1 bellekle iliskili olarak
ele alacagim.

Zaman, Mekan, Deneyim

“Giindelik hayat, [...] tekrarlarin bir araya geldikleri bir mekadn mi1?” diye
sorar Lefebvre. Bu soruya yanit verme girisimi, zamana yonelik kavrayisin
antikiteye uzanan kaynaklarindan hareketle Heraklitoscu zamanin sinirsiz
akisinin kokensel bir tekrar gizleyip gizlemedigine yonelik baska bir retorik
soruyu dogurur. Bu soruya verilen yanitta, imge ile ani, imgesel ile bellek
birbirine yaklasmakta, bunun sonucunda imgenin tekrarlar boyunca imge-
seli siirdiirmesi, sonsuz bir zamansallik algisina yol agmaktadir. Bu neden-
le diinyaya dair deneyim, biittinliiklii ve stirekli bir deneyimdir (Lefebvre
1998, 25). Modernitenin tekrarlari, stireksizlikleri goriiniir hale getirmedigi
bir ¢aga ait sosyal zamanin geleneksel kavrayisindaki biitiinliik ve akis algist
da, giindelik hayatin mevsimlerin déngiisii veya kusaklarin birbirini izlemesi
gibi tekrarlarin mekanima géndermede bulunur.

17. ytizyila kadar 6nemli bir diisiinme pratigi olarak kabul edilen ars
memoria yani hatirlama sanati, mekansal istikrarin hatirlamaya kaynaklik
etmesine dayanir. An1 imgelerini mekana belirli bir diizen i¢inde yerlesmis
nesneler yoluyla isaretlemek, daha sonra da bu nesneler arasinda imgesel bir
yuriiytise ¢tkmak hatirlamayla 6zdestir. Bagka bir ifadeyle hatirlama sanatin
kullananlar, akillarinda tutmak istediklerini, zihinlerinde yarattiklari ya da
zaten mevcut olan bir mekéan icinde onlar1 sembolize eden nesneler olarak
yerlestirmekteydi. Bu mekanin koridorlar1 ve odalar: i¢inde ¢iktiklart mu-
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hayyel bir ytiriiytiste bu nesnelerle karsilastiklarinda hatirlamak istediklerini
ve onlar arasindaki iligkileri eksiksiz olarak hatirlayabilmekteydi. Bu yonte-
mi kullananlara bellegi gereksiz agirliktan korumak icin gergekten var olan,
bilinen mekanlar1 se¢gmeleri &nerilmekteydi. Mekansal pratikler ile zihinsel
pratikler arasindaki istikrarh iliskiye dayanan ars memoria, bellegi dissallas-
tirmanin metaforik foposuna dair, ¢agini temsil eden bir 6rnek sunar (Draa-
isma 2007, 67-68, 279). Buna karsilik imge ile bellegi birbirinden uzaklagtiran
modernite, zamani ve deneyimi stireksizlestirmistir. Gegmis, zamansal oldu-
gu kadar uzamsal olarak da uzaklasmustir. L.P. Hartley’nin 1953 tarihli Go-
Between adli romaninin sonradan romant asacak kadar tinlenmis agilis ctimle-
sini hatirlayarak denebilir ki, “ge¢mis yabanci bir tilkedir” (Hartley 2002, 17).2
Benzer bir hissiyatla yazan Proust’a gore de ge¢mise ait bilgiler ge¢cmisten hig-
bir sey barindirmayacag i¢in ge¢misi hatirlama gayretimiz nafiledir. Gegmis
iradi hatirlama ¢abamizin ulasamadig1 bir yerde, hi¢ ihtimal vermedigimiz
bir nesnenin ya da bu nesnenin bizde uyandiracagi duygunun icinde gizlidir
(Proust 2008, 50). Proust'un hatirlamaya yo6nelik tavri, kaybolanin kargisinda
duyulan endise ile sekillenmigtir (Duvignaud 2018, 14).

Mekansal istikrarin bozuldugu modernitede, mekandan koparilan za-
man, modernitenin toplumsal mekaninda kaybolmustur; yalnizca 6lgiim
aletlerine kaydolur. Saatlerin boldiigii, hesapladig1 ve kaydettigi zaman par-
calanarak iglevsellesir, yagsanan zaman 6nemini yitirir (Lefebvre 2014a, 120).
Emegin kapitalist 6rgiitlenmesinin bir sonucu olarak isin, ¢alisma zamani ve
dinlenme zamaninit mekansal olarak birbirinden ayirarak uzaklastirmasi, ka-
musal alan ve 6zel alan bi¢imindeki ayrimin temelinde de yer almaktadir.
Zaman aracilifiyla emegi ve emek yoluyla kurulan toplumsal iligkileri diizen-
lemek, zamani kullanma becerilerine katki yapar. Bunun icin en bastan itiba-
ren zamani yOnetebilmeyi fark etmis olmak gereklidir. Zaman boéliinebildigi,
siralanabildigi, sayilabildigi gibi parantez icine de alinabilir. Zaman bdylelik-
le toplumsal emegin 6lgiistine indirgenmis olur (Lefebvre 2014a, 329). Metala-
san emegi diizenlemenin ve yonetmenin bir araci olan zamanin kendisi, 6nce
toplumsal bir tiriine, nihai olarak da bir metaya dontisiir. Diger bir ifadeyle
zamani, ¢alisma zamani ve bos zaman olarak ayiran mekansal farklilasma
da agilmistir. Tktisadi mekan, yani kar amagh tiretimin gerceklestigi ticretli
emegin mekani, zamana tabi olmustur. Bu, mekana kiyasla zamana ayricalik
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2 L. P. Hartley’nin romaninin {inlii acihs ctimlesi “Past is a foreign country, and people do
things differently there” geklindedir. Hartley’in romanmn giris ciimlesi ayni zamanda
Lowenthal’in 1985 tarihli kiilt kitabina da ismini vermistir. Bkz. Lowenthal 1985.
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tanimanin, bagka bir ifadeyle zaman yoluyla mekan: dize getirmenin moder-
nist, ilerlemeci ve kapitalist yolu olarak gortlmiistiir (Harvey 1997, 298). Aynu
siireg, tiiketim zamani olarak ongoriilen bos zamanin 6rgiitlenmesi igin de
gecerlidir. Saatlerin bolerek alinip satilabilir zamansalliga tabi kildig1 yasanan
zamanin, artik bog zamanla ayni anlama geldigini séylemek giictiir. Insanla-
rin pazar giinlerinde takvimden diglanmus, bosluga firlatilmis bagibos haya-
letler gibi (Benjamin 2009, 235) hissetmeleri riskine kargilik tatil giinleri, yani
bos zaman, mallarin ve hizmetlerin tiiketimine ayrilmigtir. Boylelikle, zaman
kullanimi kendisi de satin alinabilen bir seye dontismiistiir. Zaman, mekanin
kullanim degerini de olusturur. Mekanin tiiketimi, mekan igindeki seylerin
tilkketiminden ayrilan farklilasan bir nitelik kazamr. Bu yolla toplumsal
zamanin iretimi ve yeniden tiretiminde mekénin kullanim degerinin satin
almabilirligine baglanir (Lefebvre 2014a, 344).

Zamanin bir fonksiyonu olan deneyim, zamanin parcalanmasi ve sok et-
kisinin norm haline gelmesiyle dénitistime ugrar. Duyu izlenimlerinin artisi,
bilincin kalkanina ¢arpan izlenimlerin hakiki deneyim (Erfahrung) alanina gi-
rememesine, deneyimin (Erlebnis) gelip gecici, parcali ve yiizeysel kalmasina
(Benjamin 2009, 236) yol agmaktadir.?

Hentiz biiyiik kentin esigindeki, biiylik kent tarafindan maglup edil-
memis olan flaneuriin bakigi, bdylesi bir deneyimin yabancilastiric1 etkisine
taniklik eder. Flaneuriin tanmklik ettigi kent mekani, insanlarin icinde yaya
olarak gezinebilmelerine ve binalar1 adeta okuyabilmelerine imkan tanryan,
zamansal ve uzamsal olarak siireklilik arz eden bir yer olmaktan hizla uzak-
lasan bir kenttir. Oysa Husserl'e gore ylirlime, kendimizi ¢evreyle uyumlu
bir organizma olarak var edebilecegimiz bir eylemdir (Connerton 2011, 116).
Modernitede yabancilasmis deneyime taniklik eden flaneur yine de kent igin-
de ytirtiir, gezinir. Onun “tanik” konumunu stirdiirmesini saglayan, iste bu ne
igeride ne digarida olma halidir.

Mekan, Ulus, iktidar

Modernitenin kentsel mekani, ayni zamanda ulusun kentidir. Modern kenti
ortaya cikaran, ulus devleti tartismasiz bir siyasal fopos olarak kuran siyasal

see

3 Benjamin’in modernitenin esiginde ele aldi1 deneyim fikri klasik dénemdeki anlamiyla
miilhem, gegmis dénemden ders almayla egitlenen algaltict bir anlama sahipti. Muhafazakar
olarak nitelenemeyecek radikal amagclarla kavrami canlandirmaya calisgan Benjamin bunu,
kavrami ge¢misin kalintis1 yerine mevcut gergeklik iginden tanimlayarak yapmustir. Bkz. Jay
2012.
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iktidar, kentin fiziksel mekdninda ve sembolik dokusunda goriiniirliik ka-
zanir. Benedict Anderson’un ¢ok bilinen tanimi {izerinden giderek ulusun
mekaninin, o mekdni asan ve muhayyel bir ortaklig: ireten aidiyet duygusu
tarafindan belirlendigi soylenebilir. Dolayisiyla bu yer, zorunlu olarak cografi
sinirlara bagli olmayan ama cografi sinirlar: da ¢izen bagka tiirden yakinliklar
ve farkliliklar temelinde olusur. Anderson’a gore bunu olanakl: kilan; niifus
sayimy, harita ve miize yoluyla sinirlari ¢izilen ulus ve kitle iletisim araclarinin
sundugu eszamanlilik deneyimidir. Muhayyel bir ulusun tiyelerini birbirine
baglayan savaglar, zafer anlatilar1 ve anitlar kentsel peyzaji olusturan énemli
unsurlaridir. Bu sayede ortak ge¢mis duygusuna katkida bulunurlar (Ander-
son 2001). Daha giincel yaklagimlar, mimaride taslagsan bellegin, heniiz ha-
tirlanabilir olan bir ge¢misi temsil ettigini, 19. ytizyil ve 20. yiizyildan sonra
hatirlatma giictinti yitirdigini, anmitlagtirmanin ge¢misi goriinmez hale getir-
digini de ileri stirmektedir. Bu hem estetik uzlagimlarin anitsal olan aleyhine
farklilasmis olmasiyla hem de goriilebilir ve hatirlanabilir olana dair temsil
imkan ve teknolojilerinin de dontismiis olmasiyla ilgilidir (Huyssen 1999). Bu
cercevede ileri siirtilen tartisma postmodern bir yaklasimin ifadesi olan karsi-
anutsallik kavrami gergevesinde yiiriitiilmektedir. Kavramin kargi-hegemonik
hatirlama pratiklerini tesvik edecek bi¢imde katki yaptigim da vurgulamak
gerekir.*

Pierre Nora’ya gore modern toplumda tarihin hareketinden kopmus ha-
tirlama, tarihe iade edilmis, yani tarihe kaydolmus anlar olarak bellekte ken-
dine yer bulur. Burada Nora'min séylemek istedigi, bellek ortamlarinin (mi-
lieux de memoire) yok oldugu, ancak ge¢misi “hatirlamanin” bir yolu olarak
ulusal bellek mekanlarinin (lieux de memoire) yaratilmas: gerektigidir. Fizik-
sel bir mekanla sinirlandirilamayacak sembolik anlam ve pratikleri de iceren
hafiza mekanlari, ulusal hafizay: tarihsel bir gelenek olarak kurmustur (Nora
2006, 160). Her ne kadar Nora, bellek mekanlarinin artik demokratiklesmis
bir siyasal kiiltiir iginde olusturuluyor oldugunu ileri stirmiigsse de (2006,
28), bu saptamanin kolayca gecistirilemeyecek toplumsal ve siyasal miicade-
leler alaniyla yakindan baglantili oldugu séylenmelidir. Duncan Bell (2003),
ulusal bellegi bu yontiyle kavramsallagtirmakta ve “ulusun mitik manzara-
s1” (mythscape) olarak terctime edilebilecek bir kavrama bagvurmaktadir. Bu
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4 Kars1 anitsallik kavramina yonelik Almanya’da sanatsal pratikler tizerinden ele alman
tartisma igin bkz. Young 1992. Tiirkiye'de Gelibolu Savags Alani 6rnegi tizerinden karsi-
anitsallik tartismasi igin bkz. Yilmaz 2011.



18 < ilef dergisi

mitik manzara tedrici ve uzamsal olarak genislemis bir sdylemsel yeri isa-
ret eder; burada ulusun mitleri olusturulur, aktarilir ve miizakere edilir. Cok
tarafli ve gok parcali niteligi nedeniyle ulusun mitik manzarasmna yalnizca
hakim mitler degil, madun mitler ve kolektif bellek de dahildir.

Bellek ve mekan (cografya) arasindaki iliskide, fetih ve egemenlik arzu-
larin1 olanakli kilan, muhayyel olana dayanan bir unsurun varhigini gésteren
en Snemli isimlerden biri somiirge sonrasi elestirinin kurucu isimlerinden
Edward Said olmustur. Hem Oryantalizm (1978) hem de Kiiltiir ve Emperya-
lizm (1993) isimli kitaplari, “hayal edilmis cografya” fikri tizerine yiikselir.
Said’in, bir cografi mekan olarak dogunun icat ve insa edilme bigimleri tize-
rine yazdiklari, bu konudaki tartismanin temel dinamigini ortaya koymak-
tadir. Bu saptama, cografyaya yonelik ilginin ve merakin, baska bir ifadeyle
diinya mekanina yonelik kesif arzusunun, mekan tizerinde egemenlik kurma
isteginden ayrilamaz nitelikte oldugudur. Deniz agir1 yolculuklarin baslang-
candan somiirgelesmenin ve somiirge sonrasinin ge¢misine uzanan tarihsel
ornekler bunun en agik 6rnekleridir (Said 2000, 181). Mekanin somiirgelesti-
rilmesi, gegmis ve gelecegin sémiirgelegtirilmesinden ayr tutulamaz Said’e
gore. Fatihler, 6nce toprag ele ge¢irmis, daha sonra da orada olmadiklarinda
bile zaten hep orada olduklar: iddiasina dayanan bir tarihi yeniden yazmus-
lardir. Somiirge sonrast siirecte kurulan bagimsiz ulus devletlerin 6ncelikle
somiirgeci tarihgilerin hatal1 ve eksik yazdig tarih anlatisini yeni bastan yaz-
maya girismeleri bundandir (Said 2000, 184). Ustelik bu yeniden yazma giri-
simi, basitce ulus devletin milliyetci anlatisinin tersine gevrilmesi anlamina
gelmez. Bu girisim bir yandan ulusun mekanini bir yandan da modernlesme-
ci s6ylemin mekénini inga etmeye yo6nelik bir tahakkiim alani agar. Somtirge
sonrasi modernlesme kuramlar1 ¢ercevesinde cinsiyet kimliklerinin milliyetci
bir tarzda nasil olusturuldugunu anlamak icin bu mekéansal ayrimin temel
belirleyici unsur oldugunu sdyleyen Chatterjee (2002, 203-211), Hindistan'da
sOmiirge sonrast ulusun simirlarinin dinya (bahr) ile ev (ghar) arasinda cizil-
mis olmasina dikkat ¢ekerek, mekansal sinirlarin, siyasal iradenin neyin, nasil
hatirlanacagini da iceren muhayyel kurgular tirettigini géstermektedir.

Zaman ve Mekanin Asirilasmas:
Unutkan Modernite, Heterotopya, Karsi Bellek

Modernitenin kiiresel nitelikleri, giiniimtizde devletin bizzat uygulayict haline
geldigikentleri giderek birbirine benzeten mekansal politikalar yoluyla olustu-
ruluyor. Paul Connerton’a (2011, 140) gore modernitenin kiiresel ¢cagi, hiperm-
neziyle (hatirlamanin asirilagsmasi) malul postmnemonik (hatirlama sonrasi) bir
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toplum yaratmaktadir. Bu ¢agda digsal uyaranlarin ¢ogalmasi ve hizlanmasi,
bu uyaranlarin tasidig bilgiyi akilda tutmay1 imkansizlastirmaktadir. Bilgiyi
saklama, isleme ve yayma kapasitesindeki devasa artis, hesaba katildiginda
buna gerek de kalmamuistir. Dolayisiyla postmnemonik toplum, hatirlama ¢aba-
sinin agirilagarak ortadan kalktigi bir unutma ¢agmni tanimlar. Semptomatik
kiilttirel hipermnezi, sistematik olarak postmmnemonik bir kiiltiir, yani unutkan
bir modernite tireten politik-ekonomik sistemden kaynaklanmaktadr.

Postmnemonik toplumda, deneyime sahip olmanin kosulu, 6ncelikle unu-
tusa boyun egmektir. Benjamin’in kavramsallagtirmasiyla séylendiginde, ha-
kiki deneyimin (Erfahrung) yerini gecici deneyim (Erlebnis) almistir. Deneyim
sahibi 6zne olarak flaneurtin bir zamanlar modernitenin esgiginde ytirtime
eylemiyle gergeklestirdigi tanik olma durumu, postmnemonik toplumun kent-
sel mekaninda yiirtiyen bir bant {izerinde 6ntinden hizla gecen hareket ha-
lindeki parcali goriintiilerin karsisindaki anlik tanikliga dontismiistiir. Se-
yirlik bir manzaraya déniisen kent, istikrarli bir topografya olarak giderek
sorunsallagsmustir (Connerton 2011, 117). Endiistriyel liksiin yeni bir bulusu
olan, binalar arasinda uzanan, tstii ¢elik ve camla kapatilmis pasajlar1 mes-
ken tutan flaneuriin deneyimi, kentsel mekan tiretiminin bir sonraki asama-
sinda biiytik magazalar (bir sonraki asamasinda ise AVM'ler) icindeki potan-
siyel miisteri ve onun deneyimiyle ikame edilecektir (Benjamin 2009, 88-98).
Benjamin’in Paris’in pasajlarina gosterdigi ilginin, gelecek ¢agin mimarisini
haber vermesinden kaynaklandig: fikrinden yola ¢tkan Marc Auge (1995, 93-
96), antropolojik incelemesinde postmnemonik olarak isaret edilen toplumsal
gercekligi siipermodernite olarak tanimlanmis ve bu kavrami “yok-yerler”in

2

(non-places) gogalmasiyla iligkilendirmistir. Siipermodernitenin “yok-yer”leri
olan otobanlar, havaalanlari, stipermarketler bir amaci gerceklestirmeye yo-
nelik (bir yerden bir yere gitmek, bir sonraki ugusu beklemek, alisveris yap-
mak gibi) ve agiklayici, yasaklayici ya da bilgilendirici yonergelerle diizen-
lenmis olarak tasarlanmistir. “Yok-yer” stirekli simdide gegen bir zamansallik
icinde yer alir. Simdiki zamanin sonsuz tarihi disinda burada tarihe, bellege,
deneyime yer yoktur (Auge 1995, 103-105). Deneyim kapasitesi olarak bellek
de tarih gibi egzotiklesmis ve seyirlik bir imgeye indirgenmistir (Auge 1995,
110). Boylelikle ister Benjamin’de hakiki deneyime kaynaklik eden uzak bir
tilke gibi, isterse bulunmas: tesadiiflere bagh olan Proust’un hatirlama nesne-
leri olarak hiperamneziyle malul bir unutma ¢agmi yasayan postmnemonik top-
lumda ya da supermodernitenin “yok-yer”lerini isgal eden seyirlik imgelerinde
olsun, bellek hepten uzaklagmustir.
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Bu kayip durumu, bellegi azamilestiren bir ekonomi-politik iginde ger-
ceklesir. Lefebvre'nin (2014a, 352-353) toplumsal mekan i¢in Marksist teori-
den cikarsayarak acikladigr sonuglar1 toplumsal bellek i¢in uyarladigimizda,
oncelikle hem hatirlananlar hem de hatirlama kapasitesi olarak bellegin do-
gal olarak i¢inde bulunulan zamanin yerini almasiyla, tiretici giigler arasinda
sayilmas: gerektigi sdylenebilir. Ayni zamanda bellek tiiketilen bir meta haline
de gelmistir. Bu gercevede, bellegin aragsal konumu, tiretimde oldugu kadar
yeniden iiretimde de kargimiza gikar. Uretimin ve miilkiyet iligkilerinin ye-
niden tiretimini destekleyen toplumsal bellek, siyasal bakimdan {tistyapilarla
desteklenen ve toplumsal denetimi saglayan hegemonik bir araca doniisiir.

Diger taraftan, modernitenin mekéan tizerindeki hegemonyasi her zaman
basitce baskic1 goriinen yontemler izlemese bile indirgeyici bir tarzda isler.
Lefebvre'nin (2014b, 170) kavramlariyla agiklarsak meskenin mekan: olarak
somut bir mekana isaret eden “temsil mekdni”ndan, oradaki yasanmishgmn
indirgenmesine yaslanan, kendisinin temsili olana doniisen mekéana dogru
bir egilim goriiliir. Meskenin (habiter) kargisina yasam alanini (habitat) koyan
indirgemeci kent diisiincesi, 19. yiizy1l sonlarindan itibaren meskeni parantez
icine almugtir; temel insani ihtiyaglar dogrultusunda mekan islevsellestirerek
(Lefebvre 2014b, 78-79), dogay1 yapaylig: icinde taklit ederek, mimetik bir
bos gosterene dontistiirmiistiir (Lefebvre 2014a, 376). Bu gercevede, “[t]eorik
olarak doga uzaklasir, fakat doganin ve dogal olanin sembolleri artar, gercek
‘doga’nin yerini alir. Bu semboller kitlesel sekilde tiretilir ve satilir. Bir agac,
bir ¢igek, bir dal, bir koku, bir kelime, var olmayanin sembolleri haline gelir”
(Lefebvre 2014a, 30).

19. ytizyildan itibaren gelenek yaratmaya yo6nelik olarak miize, kiitiipha-
ne ve sergilerde digsallasan kolektif bellek, belli bir mahal ile 6zdeslestirilen
tarihsel ge¢gmis ve gelenek duygusunun ortadan kalkisina eslik eden kiiresel-
lesme caginda yeni bir 6lgekte yeniden ele alinmaktadir. Yakin zamanda Av-
rupa Konseyi gibi ulus tistti ve UNESCO gibi uluslararasi érgtitlerin 6nctiliik
ve koordine ettigi kanon olusturma ile kiiltiirel mirasin tespit edilmesi ve ko-
runmasina yonelik ¢abalar, mekani indirgeyici hegemonik pratikler arasinda
sayilmalidir. Boylece ge¢mis, simdi ve gelecek de benzer sekilde {iretilebilir,
biriktirilebilir, aktarilabilir, satilabilir ve satin alinabilir bir seye dontismek-
tedir (Harvey 1997, 304). Ornegin kiilttirel miras endiistrisinin kiilttirel miis-
terekleri metalagtirdigi, bunu yaparken de tiim mekanlar1 Disney World’e
benzetmeye odaklanmigs (Harvey 2013, 123), maddi oldugu kadar séylemsel
kaynaklara bagvurdugu ileri siirtilebilir. Tarihsel anlatilarin, kolektif belle-
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gin ve kiiltiirel pratiklerin “benzersiz, otantik, miinferit ve 6zel olma iddia-
s1 tizerinden” kullanilmasi kiiltiirel miras alanlariyla sinirl degildir. Kentsel
mekdnin tiretimi agisindan genel bir 6zellik tasir (Harvey 2013, 158).

Bu durum kimi zaman “fesmekan”larin tiretimini iceren bir zorunluluk
yaratir. Kentin hizla biiytimesine kolayca kurban edilen tarihsel mimari yap:-
lar, kiilttirel tiiketim mekanlari olarak yenden {iretilir. Bu amagla bazi binalar
ya da parklar yeniden inga edilir ya da tamamen yikilmamigsa renove edilir
ya da yikilmis olan orijinalinin yerine gegecek 6lgegi ve islevi degistirilmis bir
kopyasi yapilir, taklit edilir. Boylece insa edilmis olan yeni fesmekan eskisinin
tarihsel, sanatsal degerini alarak onun yerine geger (Lefebvre 2014a, 362). 1940
yilina kadar Taksim’de bulunan Topcu Kiglasi'ni yeniden insa etme girisimi
boyle bir fesmekan tiretimi i¢inde degerlendirilebilir.

Sonuc Yerine:
Gelecege Yonelen Bellek, Kent Hakki olarak Bellek Hakki

28 Mayis 2013 sabahi Taksim Gezi parkindaki agaglarin parka giren buldo-
zerlerle sokiilmesine kars: ¢ikan kiiciik bir grubun protestosuyla baslayarak
hizla biiyiiyen Gezi Parki Direnisi, eskisini taklit eden kopya bir fesmekan
olarak Topgcu Kiglasi'n1 yeniden insa etmeye yonelik siyasal muhayyileyi ge-
gersizlegtirmigtir (Harmangah 2014, 130). Halihazirda ¢ok katmanl bir bellek
topografyasi sunan Taksim Meydani ve Gezi Parki'n1 mekansal olarak déntis-
tiirme arzusunun, 2013’ten bugiine Taksim Camii’'nin ingsa edilmesi ve AKM
binasinin yikilmas: gibi 6nemli siyasal ve mekéansal miidahalelere karsin nihai
olarak basariya ulasmasinin dniindeki en 6nemli engellerden biri, bir “temsil
mekan1” olarak Taksim Meydani'nin “mekan temsili” (Lefebvre 2014a, 68) bi-
¢iminde tiretilmeye, yani bir bellek mekéni olmaya direnmesidir. Bagka bir ac1-
dansa Taksim Meydani'nin kolektif bellekteki ¢ok katmanli halinin toplumsal
ve siyasal miicadelelerin kamusal temsiline karsilik geliyor olmasidir. Burada
zorunlu olarak hatirlanmasi gereken mesele, mekan tizerindeki hegemonya
miicadelesinin toplumsal taninma ve gii¢ mticadelesiyle yakindan ilgili oldu-
gudur. Arkasindan gelen soru, “kimin kolektif hafizasina, kimin estetigine ve
kimin yararma oncelik taninacaktir?” sorusudur. Tam da tipki Lefebvre’'nin
hegemonyanin kurulusu ve stirdiiriilmesinden s6z edildigi yerde, mekanin
mekandan ya da mekanin iiretiminden dislanan alternatif projelerin potan-
siyellerini icermesinden sz etmesi gibi, kolektif bellegin de alternatif bellek
potansiyellerini tagidig1 sdylenebilir. Farkli toplumsal gruplarca paylagilan,
talep edilen veya tizerinde miizakere edilen uzam tizerindeki kesisim nokta-
lari, toplumsal gruplarm anilarmin tutuldugu toplumsal zamana karsilik ge-
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lir (Duvignaud 2018, 16). Bu, ge¢mige yonelik oldugu kadar, gelecege de yo-
neliktir. Bu noktada, bellek ¢aligmalar1 alaninda kayda deger bir neme sahip
olan, telafi edici, diizeltici ve demokratiklestirici etik yonelimler icinden ele
alinan kargi-bellek kavraminin, mekén tizerindeki hegemonik miicadeleyle
baglantili oldugunu hatirlatmak gerekir. Ancak bu alandaki giincel yaklagim-
larin da gosterdigi gibi mekan tizerindeki hegemonik miticadelenin taraflari,
belirli muhkem mekénlarda yer alan sabit kimlikler degildir. Hem mekan
hem de kimlikler; iligkisellik, devingenlik ve etkilesim i¢inde stirekli ve yeni-
den kurulmaktadir.® Kargi-bellege yonelik giincel tartismalar1 da igeren yakla-
simin 6nemli kuramsal referanslarindan birini Foucault'nun temsilin felsefe-
sine yonelik elestirisi tizerinden karsi-bellek hakkinda yazdiklarinda bulmak
olanaklidir. Aksi durumda yalmzca bir degilleme (negation) olarak goriilebi-
lecek olan karsi-bellek, Foucault (1980, 186) tarafindan yalnizca gelecegi degil
simdiyi ve ge¢misi de hegemonik tahakkiimden 6zgiirlestirecek tekilliklere
ve farkliliga alan agan bir bilgi sorunsali olarak ele alinmustur.

Karsi-bellegi olusturan heteromnemonik gruplarin karsisinda her zaman
baskic1 ve ideolojik olmasa bile resmi tarih gibi mesru ve yasal kimlikleri
orglitleyen mmneomonik anlatilar bulunur. Bunlarin mekansal orgiitlenmesi
mekan tizerindeki hak iddiasin1 o mekana dair ge¢mis, cari ve gelecekteki
pratikleri kapsayacak sekilde belirler. Bu anlamda sessizligin unutmayla
0zdes tutulamayacagr anlayisi da iktidarin siyasal denetimine direnmenin
araci olarak ortaya ¢ikan karsi-bellek pratikleri de mekani bellek araciligiyla
deneyimleme ve doniistiirmenin mubhalif potansiyellerine isaret eder. Boyle-
likle karsi-bellek, kentsel hareketlerin muhalif pratiklerinde gortildigu gibi,
mekan ve mekéana yonelik deneyimin karsilikli/ gegisli iliskisini gosteren gor-
sel, isitsel ve sozel ifadeler araciligiyla alternatif kamusalliklar1 harekete geci-
rebilmektedir (Ercan 2013, 157-159).

Bu ¢ercevede kent hakki kavramu, heterotopya olarak sehir pratikleri-
ni heteromnemonik siireglere baglayan tagiyan kavramsal bir hat tizerinden
bellek hakkini da igerecek bigimde tanimlanabilir. Kent hakkiyla yakindan
iligkili olarak bellek hakki, giindelik hayat pratiklerini bireysel ve kolektif
deneyimin bir parcasi kilabilmek ve bu sayede hatirlanabilir bir gegmisin ve
eyleme yonelik simdinin i¢ine dahil etmek anlamina gelir (Yelsali Parmaksiz
2014, 50). Mekan tizerinden gerekgelendirilen bellek hakki, moderniteyle yi-

5 Cografya ve bellek iligkisi tizerine giincel bir kuramsal yaklasim olan Non-representational
Theory (Temsil Karsiti Kuram) igin bkz. Owain ve Joanne 2012.
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tirilen eve doniis ya da ge¢misin anilarint muhafaza etme arzusundan daha
fazla bir seydir. Burada ¢ikan sonug bambaska bir kenti tahayytil ve insa etme
imkan: olacaktir. Bu da kent tizerinde hak talep etmek anlamina gelecektir
(Harvey 2013, 36-37). Buradaki arzu yabancilagmig olanlarin arzusudur. Si-
yasal anlamda belirli gikarlarla sinirl bir hak degil, tist ahlaki bir diizlemde
siyasi, boliinmez, kisisel adalet hakkini da igeren toplumsal adalet hakkidir
(Marcuse 2014, 58-62). Bu haliyle bellek hakki, gelecegin hatiralarini olustur-
ma talebiyle ortaya ¢ikan siyasal ve kolektif bir taleptir.
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Oz

Cumhuriyet Halk Partisi'nin 27 yillik iktidarini, 1950 yilinda Demokrat Parti'ye (DP) birakmasi, bir devlet
kurulusu olan radyonun da devri anlamina gelmektedir. Bu durumda merak edilen ilk nokta, muhalefette
oldugu villarda, siyasal partilere radyoda konusma hakki talep eden DP'nin, iktidar ddneminde nasil bir
Cizgiizledigidir. Sorgulanmasi gereken ikinci nokta ise, DP'nin radyoyu kendi siyasal ¢ikarlari dogrultusunda
nasll degisime tabi tuttugudur. Bu baglamdan hareketle bu calismada, radyonun 1954 yilindaki islah giri-
simine odaklaniimakta, 1slahatlarin icerigi ve DP'nin bu islahatlar yoluyla radyo ozelinde ne yapmak iste-
digi irdelenmektedir. Inceleme icin ulasilabilen yazismalar, Devlet Arsivleri, durusma ve Meclis tutanaklari,
vasalar, komisyon raporlan, Mifliyet, Cumhurivet ve Aksam gazeteleriile Radyonun Sesi, Radyo Alemive Akis
dergileri taranmis, ayrica radyo ile ilgili onemli kisilerin anilarindan yararlanimistir. Inceleme sonucunda
vayin icerikleri, calisanlar ya da altyapi gibi konulardaki kimi islahat girisimlerinin radyoyu iyilestirmek ko-
nusunda isabetli oldugu ancak alinan kararlarin tam anlamiyla uygulanamadig), radyonun iyilestiriimesiyle
DP'nin ¢ikarlarinin catismasi durumunda DP'nin ¢ikarlarinin tercih edildigi, yapilan bazi degisikliklerin rad-
yoyu DP'nin propaganda organi haline getirmede 6nemli rol oynadig gorulmustur.
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Abstract

The Republican People’s Party, which had ruled Turkey for 27 years, left the government to the Democrat Party
(DP) in 1950. This situation meant the transfer of control of the state-owned radio to the DP. In this case, the first
point of interest is what kind of attitude the DP followed during its governance because the DP had demanded
the right to speak on the radio to the political party before it took over power. The second point to be questioned
is how the DP changed the radio in line with its own political interests. In this context, we focused on the reform
process of the radio in 1954 and probed content of the reforms and what the DP wanted to go through these
reforms. We used the following resources for investigation: State Archives, minutes of the court, parliamentary
minutes, laws, commission reports, Milliyet, Cumhuriyet, and Aksam newspapers, Radyonun Sesi, Radyo Alemi, Akis
magazines and memories of important people related to the radio. As a result of the study, we have reached
the conclusion that some reform attempts like broadcast contents, radio employees and the development of
infrastructure were successful in improving the radio. However, three points are important in the reform initiative.
Firstly the decisions taken weren't fully implemented. Secondly, in the event of a conflict with the interests of the
DP and the radio, the profits of the DP were favored. Lastly, some changes played an important role in making the
radio a propaganda organ of the DP.
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Tiirkiye’de ¢ok partili hayata gegisten sonra radyo, siyasal miicadelenin ana
konu basgliklarindan biri olmustur. Bu miicadele, 6ncelikle Demokrat Parti (DP)
yoneticilerinin partinin muhalefette bulundugu yillarda, siyasal iktidarin rad-
yoyu kendi tekelinde bulundurmasina siddetle itiraz etmeleri ve “muhalefet
radyodan yararlanmalidir” (Aksoy 1960, 22) seklinde 6zetlenebilecek goriisii,
parti propagandasinin énemli bir pargasina doniistiirmeleri {izerinden ilerle-
mistir. Bu cabalarin sonucunda DP’nin radyodan yararlanma talebi kabul gor-
miis; 1950 se¢imlerinden 6nce ¢ikarilan kanunla muhalefet partilerine segim
zamanlarinda radyodan yararlanabilme hakki taninmugtir. Ancak DP, 14 Mayis
1950deki secimleri kazanip hiikiimeti kurduktan kisa bir stire sonra radyoyu,
kendi propaganda aygitina doniistiirmeye baglamistir. Devlet radyosunun
DP’nin kontrolii altina girmesi dogrultusunda atilan adimlar, 19501i yillar bo-
yunca radyo meselesini gtindemde tutmustur.

Radyonun giindemde olmasimin bir diger énemli nedeni ise, radyo ya-
yinlarindan duyulan memnuniyetsizliktir. Yayin saatlerinin ve yayin yapilan
bolgelerin sinirli olusu, miizik ve s6z yaynlari ile temsiller basta olmak {ize-
re radyo programlarmnin icerigi gibi nedenlerden dolay1 radyo, kamuoyunun
olumsuz elestirilerinin merkezindedir. DP, bu memnuniyetsizlikleri ortadan
kaldirmak tizere iktidarmun ilk yillarindan baglayarak gesitli girisimlerde bu-
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lunmusgsa da on yillik iktidar1 boyunca ti¢ biiyiik 1slahat hareketi 6n plana
¢ikmaktadir. Bunlardan ilki 1953'te, ikincisi 1954’te, tiglinctisii ise 1959 yilinda
baglatilmigtir. Bu ¢alismada ise DP'nin devlet radyosunu kendi propaganda ay-
gitina dontistiirme siirecinde bir dontim noktasi olmasi nedeniyle yalnizca 1954
yilindaki 1slahat girisimine odaklanilmaktadir.!

1954, DP’nin Celal Bayar’in sézleriyle “ince demokrasiye paydos” (Toker
1991, 11) yolunu sectigi tarihi imler. Onceki dénemde de sertlik siyasetinin
emareleri® goriilmekle birlikte gerek 1954 yili itibariyle ekonomik durgunlugun
baglamasi, gerekse cogunluk sistemi nedeniyle secimlerde elde ettigi olagantis-
tii basar1 DP’yi geri dénmemek tizere baskic politikalara yoneltmigtir (Tun-
cay 1989; Ziircher 1998). Heniiz secimler yapilmadan Ceza Kanunu ile Basin
Kanunu’'nda gergeklestirilen degisikliklerle siyasal ortam tizerindeki denetimi-
ni artirmaya baslayan DP'nin “secimlerden sonra siyasal liberalizme sirt ¢eviri-
si daha da belirgin bir hal ald1” (Erogul 1998, 125). Radyo da bu stiregte baskici
politikalarin temel hedeflerinden biri olmustur. Haziran 1954’te muhalefet par-
tilerinin radyodan yararlanma imkan ortadan kaldirihip DP’nin ‘hiikiimet ic-
raatr’ ad1 altinda radyodan keyfi bicimde yararlanmasinin 6nii agilmustir. Rad-
yonun muhalefete kapatildig1 Haziran ay1 igerisinde bu ¢alismanin temel odag:
olan radyoyu 1slah girisimi baglamistir. Bu baglamda ¢aligma, DP'nin “ince de-
mokrasiye paydos” dedigi donemin baglangicinda, radyonun muhalefet parti-
lerine kapatilmasiyla es zamanl olarak baglatilan 1slah girisimini DP'nin rad-
yodan daha fazla yararlanma isteginin bir uzantisi olarak degerlendirmektedir.

DP’nin radyo yaymnlarini 1slah etme ¢abalar1 “Demokrat Parti doneminde
radyo” baglig1 altinda yapilan siirh sayida ¢alismadan yalnizca birkaginda ele
alimmaktadir. Bu ¢alismalarin ilki, Uygur Kocabasoglu'nun Sirket Telsizinden
Devlet Radyosuna (1980) baglikli kitabidir. Tiirkiye’de radyonun kurulusunu
ve gelisimini 1926-1964 yillar1 arasinda inceleyen kitapta DP doénemindeki 1s-
lahat girisimlerine yer verilmekle birlikte 1954 1slahatlarinin nasil uygulandig,
karsilik buldugu ile 1slahatlarin sonuglar: derinlemesine tartigilmamustir. Islahat
konusunu ele alan diger calisma ise Mustafa Tokmak’in “Basin Tktidar Tliskileri
Cercevesinde Demokrat Parti ve Ankara Radyosu” (2007) baslikli yiiksek lisans

1 Muammer Aksoy’a gore diger 6nemli doniim noktalar1 1957 ve 1958 yillaridir (1960, 12).

2 DP, mubhalefette bulundugu yillarda antidemokratik kanunlar kaldiracagi soziinii vermis
olmasina ragmen bunlarin ¢oguna dokunmamus, tersine Ceza Kanunu 6rneginde oldugu gibi
mevcut baskict kanunlar1 daha da sertlestirmigtir. CHP'nin mal varligina el koyulmasi ve
Millet Partisi'nin kapatilmasi da DP’nin ilk dénemindeki baskici yoneliminin isaretleridir
(Erogul 1998, 120-21).
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tezidir. Tokmak, calismasinda DP'nin radyoya yaklasimini muhalefet ve ikti-
dar yillar1 tizerinden kargilastirmis, yasanan degisiklikler ve bu degisikliklerin
sebepleri tizerinde durmustur. Islahat girisimleri ise yalmzca Kocabagsoglu'na
dayanarak agiklanmis, ancak ayrintilandirilmamustir. Jiilide Giilizar ise, kuru-
lusundan 1980’lerin bagina dek radyo yayimnciligr tarihini ele aldig “Tiirkiye
Radyolar1” (1985) baglikli makalesinde ayrintili ¢oziimleme yapmadan DP do-
neminde teknik, program ve orgiitlenme bakimindan iyilestirme g¢abalarinin
oldugunu belirtir. Giilizar’a gore bu iyilestirme ¢abalar1 iktidarin devlet radyo-
sundan daha ¢ok yararlanmasina yoneliktir.

Demokrat Parti ve radyo konulu c¢aligmalar ya dogrudan DP'nin iktidar:
boyunca radyoyu kendi kullanimina tahsis ederek propaganda amaglar: dog-
rultusunda nasil kullandigina odaklanmakta ya da Tiirkiye’de radyo yayinci-
liginin tarihi baglaminda DP dénemine yer vermekte ve dénemin radyosunun
“partizan” vasfina vurgu yapmaktadir. Muammer Aksoy, Partizan Radyo ve DP
(1960) adli calismasinda radyonun parti aracina nasil ¢evrildigini muhalefet ve
iktidar donemlerinde DP'nin 6nde gelenlerinin sdylemleri tizerinden ele almak-
tadir. Ozden Cankaya (2003), Bir Kitle Tletisim Kurumunun Tarihi: TRT 1927-2000
baglikli ¢calismasinda DP donemine de yer vermektedir. Yazar, DP déneminde
radyo yaymlarinin 6zellikleri ve teknik altyapinin gelisimine deginmektedir.
Beybin Kejanlioglu'nun “Tiirkiye Radyo ve Televizyon Yayinciligi Siyasas1”
(2005) baglikli makalesi de DP dénemini kapsamakta ve radyonun “partizan”
niteligine vurgu yapmaktadir. Pelin Akdogan, “Cok Partili Dénemde Radyo
ve Iktidar” (2013) baglikli ytiksek lisans tezinde “Demokrat Parti iktidarimin
radyoya dair soylemleri ve radyo politikalar1 tizerinden, partizan radyodan
yandas medyaya uzanan siireci” incelemektedir. Nejla Polat, “1946 Cok Partili
Doénemin Baglangicindan 1964 TRT nin Kurulmasina Kadar Tiirkiye’de Radyo
Yaymcilig1” (2018) baglikli makalesinde radyonun “siyasal iktidarlar tarafindan
bir siyasal iletisim aract olarak kullanilmasini tartisma konusu” etmektedir.
Can Som'un Demokrat Parti ve Radyo Davasi (2008) baglikl1 kitabi, Ayse Asker’in
“DP’nin Radyoyu Iktidar Aract Yapmast: 1957 Se¢im Sonuglarinin Radyo Araci-
ligiyla Erken Yaymnlanmast” (2014) baslikli makalesi ve Nevra Ersari'nin “Ellili
Yillarda Radyo ve Siyaset” (2015) baslikli yazis1 bu baglamdaki galismalar ara-
sinda yer almaktadir.®

3 Demokrat Parti'nin iktidarda oldugu dénemi kapsamamakla birlikte anilmasi gereken 6nem-
li bir calisma ise Meltem Ahiska’nin Radyonun Sihirli Kapis: (2005) baglikli kitabidir. Ahiska,
1927 yilindan baglayarak 1940’larin sonuna kadar olan dénemde radyo yayinciligini garbi-
yatgilik ekseninde incelemektedir.
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Bu calismada ise radyo konusunda bir kirilma noktas: olarak goriilen
1954 yil 1slahatlarinin igerigi ile DP'nin bu 1slahatlar yoluyla ne yapmak is-
tedigi sorunsallastirilmistir. Aragtirmada “radyoda islahat” adi altinda ne
tiir degisiklikler yapilmak istendigi, bu degisikliklerin radyo yaymciliginin
hangi alanlarini kapsadig, degisikliklerin yapilmasinda hangi yollarin izlen-
digi, alinan kararlardan hangilerinin uygulanabildigi ve hangilerinin uygula-
namadigy, 1slahat girisimlerinin toplumda nasil karsilik buldugu sorularina
yanit aranmaigtur.

Calismanin sorularini yanitlamak i¢in bagvurulan kaynaklar konusunda
onemli problemlerin yasandig: belirtilmelidir. Zira dncelikle Ankara Radyo-
su'ndaki kaynaklara ulasmak i¢in girisimde bulunulsa da Ankara Radyosu
yoneticileri yazismalarla ilgili bir arsivin olmadigin ifade etmistir.* Ankara
Radyosu’'nun arsivinin bulunmamas: nedeniyle Cumhurbaskanligi Devlet
Arsivleri'ne bagvurulmus ancak burada da oldukga sinirli belgeye ulasilmis-
tir. Bu nedenle durusma ve Meclis tutanaklari, yasalar, komisyon raporlari ta-
ranmistir. Birincil kaynaklarin sinirliligi nedeniyle dénemin basinindan Mil-
liyet, Cumhuriyet ve Aksam gazeteleri ile Radyonun Sesi, Radyo Alemi ve Akis
dergileri incelenmistir. Radyo ile ilgili 6nemli isimlerin anilar1 da ¢alismada
bagvurulan kaynaklar arasinda yer almigtir. Tarihsel belgelerin incelenmesi-
ne dayali olarak yapilan bu ¢alismada elde edilen veriler; radyo programlari,
calisanlar1 ve altyapist bagliklari altinda irdelenmistir. 1954 yilindaki radyo
1slahini ele alan bu ¢alismanin nitel, betimleyici ve temel bir aragtirma oldugu
belirtilmelidir.

Ana Hatlariyla 1950 Oncesi Tiirkiye'de Radyo Yayinciligi

Uygur Kocabasoglu farkli anilardan yola ¢ikarak Tiirkiye’de ilk radyo dene-
yiminin 1921-1923 yillar1 arasinda Istanbul’da amatérler ya da yabancilarin
radyo yayinlariyla bagladigini sdyler. Kurtulus Savasi'nda iletigim ihtiyacinin
acil bicimde ortaya gikmasi nedeniyle siyasal iktidar telsiz telgraf istasyon-
larmin kurulusuna oncelik vermis ve bu dogrultuda Ankara ve Istanbul’da
iki istasyonun kurulmasi planlanmistir. Fransiz TSF Sirketi'nin yapimini iist-
lendigi telsiz telgraflar 1927’de hizmete girmistir. Radyo yayincilig: ise ku-

4 Radyo arsivleri i¢in yapilan goriismeler esnasinda Kocabasoglu'nun 1980 yilinda yayimladi-
&1 calismasinda 1950'1ere ait yazismalara ulasabildigi yetkililere s6ylenmis, ancak 1980 sonra-
st belgelerin SEKA’ya geri dontistime gittigi 6grenilmistir. Belgelerin SEKA’ya gonderilmesi
Kocabagoglu'nun da karsilagtig1 bir sorundur (Kocabagoglu 1980, v).
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rulumu tamamlanan telsiz telgraf vericilerine eklenen donanimlar sayesinde
miimkiin olmustur (Kocabasoglu 1980, 8-11).

Telsiz istasyonlarinin insas1 tamamlanmadan énce radyo istasyonlarinin
isletme ruhsati 8 Eyliil 1926’da Telsiz Telefon Tiirk Anonim Sirketi'ne (TTTAS)
verilmisgtir. Sirketin sermayesi Is Bankasi, Anadolu Ajansi ve siyasal iktidara
yakin kisiler arasinda paylastirilmistir.® Isletme hakkinin bir sirkete verilmesi-
nin gerisinde dénemin ekonomi politikasi yatar. Korkut Boratav’in “acik eko-
nomi kosullarinda yeniden insa” olarak adlandirdigi 1923-1929 déneminde,
devlet destegiyle yerli ve milli bir burjuvazi yetistirmek, kalkinma ve mo-
dernlesmenin temel mekanizmasi olarak goriilmiistiir. Bu amagla gesitli alan-
lardaki devlet tekelleri 6zel sahislara ya da sirketlere devredilmistir (Boratav
2003, 40). Radyo yayinciligi alaninda da ayni politika uygulanmustir.

Radyo yayinlari Istanbul’da Mayis 1927’de, Ankara’da ise bu tarihten alt:
ay sonra baglamistir. Yayinciligin ilk yillarinda radyonun toplumsal islevine
dair bir belirsizlik s6z konusudur. Kocabasoglu, oncelikli olarak radyonun
eglence islevinin 6ne ¢ikarildigini, bir siire sonra ise bu eglence islevine egitici
ozelliginin eklendigini belirtir. Yazara gore radyo yayimnciligina gegildiginde
ornek almacak iki secenek bulunmaktaydi. Tlki, eglence odakli burjuva rad-
yosu, ikincisi ise gogunlukla toplu dinleme kosullari icinde halk: egitecek ve
toplumsal sorunlar1 konusunda halk: bilinglendirecek bir radyo yaymnciligi-
dir. Radyoculuk alaniyla ilgilenenler, bu ilk yillarda her iki modelden haber-
dar olsalar da siifsal nedenlerle ABD'nin en belirgin 6rnek oldugu birinci
modeli se¢cmistir (1980, 76).

Radyo yaymciliginin ilk yillarinda tilkedeki alici cihazlarin sayisi olduk-
ca siurhidir. 1927’de 1178 olan alic1 sayisi, 1936 yilinda 10640’ tir (Kocabasoglu
1980, 55). Alici cihazlar yurtdisindan ithal edildiginden gelir diizeyi gorece
yiiksek toplumsal kesimlerin bu aragtan yararlanabildikleri de not edilmeli-
dir (Cankaya 2003, 21). Yaymnn sinirli bir cografyada dinlenebildigi bu yillar-
da Tiirkiye vericiler bakimindan da Avrupa’nin gok gerisindedir. Istanbul ve
Ankara radyolari, kurulus yillarinda hem teknik bakimdan zayiftir hem de
yayin kosullar1 oldukga elverissizdir. Bu nedenle yayin igerikleri ve yayin sa-
atleri oldukga sinirlidir. Radyoculugun hentiz bir meslek olarak goriilmedigi

5 Sirket hisselerinin yiizde 401 (60.000 TL) Is Bankasi'na, yiizde 30'u (45.000 TL) Anadolu
Ajanst'na, yiizde 30"u (45.000 TL) esit paylar halinde Falih Rifki (Atay), Cemal Hiisnii (Taray)
ve Sedat Nuri'ye (ileri) aittir.
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bu yillarda programlar, sirketin y&neticileri ve stiidyo yoneticileri tarafindan
hazirlanmaktadir ve sirketin i¢cinde bulundugu mali zorluklar yayin yapmay1
guiclestirmektedir (Ahiska 2005, 111; Cankaya 2003, 23).

Radyo yayinlarinin yetersizligi nedeniyle devlet, 1930 yilinda diizenleme
yapmaya ydnelmis ve bu baglamda s6z yaymlar: ele alimmustir. Milli Egitim
Bakanligi'nca saptanan kisiler tarafindan radyoda yayinlanmak tizere yaban-
a dil dersleri ve gesitli konularda konusmalar hazirlanmistir (Kocabasoglu
1980, 113). S6z yaymlarinin diizenlenmesi bir tiir “1slah” girigimi olarak oku-
nabilir. Ancak bu girisim yeterli gortilmemistir. Zira 1930’lardan baslayarak
aydinlarin ve siyasetgilerin radyoya yonelik elestirileri yogunlasmistir. Bu
elegtirilerin gerisinde radyo yayinlarinin teknik yetersizliklerinden &te rad-
yonun eglence islevinin 6n planda olmasi vardir. Radyodaki miizik yayinlari-
nin radyoyu bir tiir “miizik kutusuna” déniistiirmesinin yan1 sira yaymlanan
miizigin niteligi de genis bir tartismaya® neden olmustur (Ahiska 2005, 117,
123). Aydinlar, Sovyetler Birligi'nde, Almanya’da ve Italya’da radyonun pro-
paganda amaciyla etkin bicimde kullanilmasina dikkat ¢cekmis ve buradan
hareketle radyoya “halkin terbiyesinde” yararlanilabilecek bir ara¢ 6zelligi
atfetmistir (Kocabagoglu 1980, 77-81).

1930'1u yillarda, Cumhuriyet devrimlerinin yayginlasmasi ve kabul edil-
mesini saglamak amaciyla siyasi yonetim otoriterlesmeye baslamistir. Otori-
terlesme, devrimin 6nemli bir ayagini tegkil eden kiilttirel alanda da kendini
gostermis, radyo s6z konusu dénemde kiiltiir politikasinin bir pargast haline
getirilmis ve toplumun egitilmesinde 6nemli bir arag olarak kabul gormiistiir.
Nitekim 1931’de toplanan tictincii CHP Kurultay1 sonrasinda devlet radyo
yaymnlarini diizenlemek iizere adimlar atmaya baglamugtir. Oncelikli olarak
“resm{ ideolojiyi yaymak ve benimsetmek géreviyle yiikiimli olan” halkevle-
rinin radyo alicilariyla donatilmasi amaclanmigtir (Kocabasoglu 1980, 113-14).
Sonraki yillarda radyo, daha dogrudan ele alinmig; 1935’te toplanan dordiin-
cti kurultayda partinin radyoyu milletin kiiltiir ve politika terbiyesi icin en
degerli vasitalardan saydig: ifade edilmistir. Buna bagl olarak gticlii verici
istasyonlarin kurulacagi ve alicilarin kolay ve ucuz bigimde tedariki i¢in giri-
simlerde bulunacag belirtilmistir.”

6 Ayrntlar icin bkz. Ahiska 2005.
7 Ayrintiigin bkz. “CHP 4'tincii Biiyiik Kurultay1 Goriismeleri Tutulgasi Bélim 2.” 73, (Ankara
1935).
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1926 yilinda kurulan TTTAS nin imtiyaz stiresi 1936’da dolmus, hiikiimet
bu stireyi uzatmamis ve 4 Eyliil 1936 tarihinde radyonun isletme hakkina el
koymustur. Bu karar 6zellikle 1933 sonrasinda 6zel girisimin elinde bulunan
kimi sirketlerin devletlestirilmesine yonelik politikayla uyum icindedir. Bu
politikanin gerisinde 6zel girisim karsithigindan ziyade bu sirketlerin verdi-
gi hizmetlerin yetersizligi s6z konusudur (Tekeli ve Tlkin 1982, 259).f Radyo-
nun devletlestirilmesine iliskin gortisler ise, esasen, 1930’larin basindan beri
giindemdedir ve Ahiska'nin da belirttigi gibi 1930’larin ortalarina gelindi-
ginde hem teknolojik hem kiiltiire] hem de devletin yeniden orgiitlenmesi
anlaminda radyonun devletlestirilmesine yonelik zemin hazirlanmigtir (2005,
133). Agustos 1936'da ¢ikarilan kararnameyle radyonun isletmesi PTT Genel
Midtirltigii'ne verilmis; PTT, 1940 yilina dek radyo yayinciligini tistlenmistir
(Kocabasoglu 1980, 132-35).

Radyo isletmesindeki degisimin hemen ardindan radyonun 1slah1 1936
yilinda giindeme gelmistir. Bayindirlik Bakanligi, radyo isletmesi devlete ge-
cince neler yapilacag1 konusunda bir proje hazirlar ve Istanbul Radyosu'nun
1slah edilmesini bu programa dahil eder. Bu kapsamda Ankara ve Istanbul’da
sinyal giicii yiiksek birer radyo istasyonu kurulmast ve Istanbul Radyosu’nun
isletmesinin Bayindirlik Bakanligi'nca iistlenilmesi, uzun vadede Dogu ille-
rinde radyo istasyonlarinin tesisi, radyoda halkin ihtiyacim karsilayacak ya-
yinlarin yapilmasi, radyo alici fiyatlarinin diigtirtilmesi, radyo aboneliklerinin
ucuzlatilmas: planlanir (Cumhuriyet, 22 Haziran 1936). Radyonun hem teknik
hem de program igerikleri bakimindan iyilestirilmesini hedefleyen bu 1slah
girisimi kapsaminda gesitli adimlar atilir.

1936’dan 1940’a dek stiren PTT y6netimi déneminde radyoda hem veri-
cilerin hem de program yapim olanaklarmin gelistirilmesine oncelik verilmis-
tir. 1937-1938 yillar1 arasinda Ankara’da yeni bir verici istasyonu yaptirilmis
ve Ankara Radyosu yeni bir binaya kavusmustur. Ayrica programlar diiz-
leminde iyilestirmelere gidilerek s6z yayinlarinin stiresi artirilmis, 6zellikle
egitici yonti agir basan programlara yer verilmistir. Bu noktada vericiler ve
yayin stiidyolarinin denetiminden PTT nin, programlarin diizenlenmesinden
ise Milli Egitim Bakanlig: ile Igisleri Bakanligi'nin sorumlu oldugunu hatirlat-

8 Bu dénemde daha ziyade yabana sirketlerin elinde bulunan demiryolu, liman, elektrik, ha-
vagazi, su, tramvay vb. altyap: hizmeti veren sirketler devletlestirilmistir. Ayrint1 igin bkz.
Avcioglu 1998.
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mak gerekir. Bu dénemde alic1 sayisinda da kayda deger bir artis yasanmus;
1936 yilinda 10.640 olan alic1 sayis1 1939'da 56.076"ya yiikselmistir. Alict say1-
larinin ytikseltilmesini saglamak tizere cihaz fiyatlarinin ucuzlatilmasina dair
girisimler devam etse de bu ¢abalar Ikinci Diinya Savasi’'nin baslamasi nede-
niyle yarim kalmistir (Cankaya 2003, 27; Kocabagoglu 1980, 141-49).

Ikinci Diinya Savagi sirasinda tiim diinyada radyonun propaganda
amagh kullaniminin yayginlagmasi devletin radyoyla daha yakindan ilgilen-
mesine neden olmustur. Radyo yonetiminin 1940 yilinda Basbakanliga bagh
Matbuat Umum Miidiirliigii'ne baglanmasi bu gercevede degerlendirilmeli-
dir. Bu degisiklik radyo yonetimini olduk¢a merkeziyetci bir yapiya biirtin-
diirmiistiir (Cankaya 2003, 32-33). Bu yillarda radyo, savasin gereksinimleri
dogrultusunda teknik ve program baglaminda degisime ugramistir. Yaym
siireleri uzatilmus, istasyonlar giiclendirilmis, s6z ve miizik programlar: yeni-
den yapilandirilmistir. Savag nedeniyle artan haber gereksinimi dogrultusun-
da toplu dinleme olanaklar1 kamusal mekanlara konulan radyolar araciligiyla
gelistirilmistir. Bu dénemde alicilarin sayisinda da artis gozlenmis, 1940 yilin-
da 78.237 olan alici sayis1 1945 yilinda 176.262'ye yiikselmistir (Kocabagoglu
1980, 184-85).°

Savas sonrasinda ¢ok partili siyasal yasama gegis radyo yaymncilig: ala-
ninda 6nemli etkiler yaratmistir (Kejanlioglu 2005, 152). Oncelikli olarak
cok partili yasamla birlikte radyo siyasal tartismalarin temel meselelerinden
biri haline gelmistir. Tartismanin en 6nemli boyutu, muhalefetin devletin
imkanlarryla kurulmus radyodan yararlanamamasidir. Bu mesele, DP'nin
onde gelen isimleri tarafindan siklikla dile getirilmis ve radyo, DP'nin CHP
karsit1 propagandasinin bir parcasi olmustur. Adnan Menderes’in 1948 yilin-
daki su s6zleri muhalefetteki DP'nin radyo konusundaki temel elestirilerini
Ozetlemektedir: “Seneler senesi CHP, iktidarin en aleldde icraatini bile giirtil-
tilt propagandalara vesile yapmustir. Millet parasi ile ¢alisan radyolarda bir
tarafli olarak miitemadiyen kendilerini methettirmek yolunda, tiirlii gtirtiltii-
ler ve gosteriler yapagelmislerdir” (Aksoy 1960, 16-35).

DP, devlet radyosundan muhalefet partilerinin de yararlanabilmesi igin
1948 yilinda bir kanun teklifi vermistir. Teklifte, “Tesekkiilleri hiikiimetce ka-
bul ve tasdik edilmis olan siyasi partiler, yukari fikralarda yazili kayitlara tabi

9  Unsal Oskay, alici sayilariyla ilgili olarak farkli rakamlar vermektedir. Frederick Frey’in calis-
masindan aktardigina gore Tiirkiye’de 1940 yilinda yaklasik 100.000, 1945'te ise 200.000 alict
bulunmaktadir (1971, 23).
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olmaksizin haftada ikiser saati gegmemek sartiyle sececekleri organlariyla tic-
retsiz olarak Devlete ait radyolarda nesriyat yapabilirler” ifadesinin Basin ve
Yayin Umum Miidiirliigii teskilat ve vazifesine ait 4475 sayili kanunun 20.
maddesine eklenmesi istenmistir (Aksoy 1960, 17). Ancak s6z konusu 6ne-
ri basin yayin tegkilati hakkinda yeni yapilacak tasariy1 beklenmek sartiyla
geri cekilmistir (Tutanak Dergisi, 13 Aralik 1948). 1949'da ¢ikan 5392 sayili
Basin Yayin ve Turizm Genel Midiirliigii Kanunu ile muhalefete radyodan
yararlanma hakk: tanmnmustir (Resmi Gazete, 28 Mayis 1949). DP'nin teklifinde
mubhalefet partilerine her hafta ikiser saati gegmemek sartiyla konusma hak-
ki tanimirken, yiirtirliige giren kanun, muhalefet partilerine yalnizca TBMM
secimlerinden 6nce -savcilik denetiminden ge¢mis olmak sartiyla- iki hafta
igerisinde dort defa 15’er dakikalik konugma hakki'® vermistir (Resmi Gazete,
28 Mayis 1949). Ancak s6z konusu diizenlemenin elestiriler almasi tizerine
(Aksoy 1960, 27) 1950 genel secimlerinden 6nce ¢ikarilan Milletvekili Segim
Kanunu ile siyasi partilerin radyodan propaganda yapma stireleri uzatilmis-
tir (Resmi Gazete, 21 Subat 1950). Bu noktada CHP’nin neden bu adimlar: at-
t1g1 sorusu 6nem kazanmaktadir. Cok partili yasama gecildikten sonra CHP;
Basin Birligi'nin kaldirilmasi, Basin Yasasi’'nin tinlii 50. maddesinin' degis-
tirilmesi, basin sucglarmin affi, tiniversitelere bilimsel ve idari 6zerklik veren
kanunun yiirtirlige girmesi gibi liberal nitelikte cesitli tedbirler almistir. Her
ne kadar ¢ok partili yasam sonrasinda yeni déneme uyum siireci geliskiler ba-
rindirsa da CHP bazi antidemokratik yasalar: kaldirarak gesitli sosyal siniflar
cezbetmeye yonelmistir (Timur 1991, 53). Bu donem boyunca temel polemik
konularindan biri olan radyodan muhalefetin yararlanma hakkini secimler-
den hemen 6nce tanimis olmasi da bu siirecin bir devami niteligindedir. An-
cak CHP'nin bir yandan ¢ok partili yagsamin gerekliliklerine uyum saglamaya
calisirken bir yandan da oyunun kurallarini kendisinin belirlemeye calistigin
soylemek miimkiindiir. Bu kapsamda DP’nin verdigi kanun teklifinden bes
ay sonra ¢ikarilan yasayla muhalefete radyodan yararlanma hakkinin tanin-
mast CHP'nin “kurallar1 kendim belirlerim” anlayisiyla 6rtiismektedir.

10 Yasaya gore secim zamanlari radyodan yararlanabilmek igin partilerin TBMM'de en az ti¢
kisilik bir grubunun olmasi, en az tig il merkezinde 6rgtitii olmasi ya da genel kongresini yap-
mus olup da en az on il merkezinde érgiitiinii kurmus olmasi gerekmektedir (Resmi Gazete, 28
Mayis 1949).

11 1931 Basin Kanunu'nun 50. maddesi memleketin genel siyasetine dokunacak yayimlardan
dolay1 Bakanlar Kurulu'na gazete ve dergileri gecici olarak kapatma yetkisi tantyordu.



38 < ilef dergisi

Demokrat Parti iktidarinin ilk Yillarinda Radyoyu Islah Girisimleri

1950 genel segimleriyle CHP'nin 27 yillik iktidar1 sona ermis; ekonomik ve
siyasal liberallesme vaatlerinde bulunan DP iktidar koltuguna oturmustur.
Ancak DP hiikiimeti ekonomide liberallesmeye giderken siyasal liberallesme
vaatlerine sirt cevirmis ve 1954'te bir daha geri donmemek tizere baskici po-
litikalara yonelmistir.'? Radyo da hiikiimetin baskici politikalarinin temel he-
deflerinden biri olmustur. Muhalefette oldugu dénemde devlet radyosunun
hiikiimet tarafindan tek tarafli kullanimini elestiren, muhalefet partilerinin
de radyodan yararlanmalar1 yéniinde talepte bulunan, muhalefetin radyoda-
ki konugsmalarinin kontrol edilemeyecegini savunan, meclis miizakerelerinin
tarafsiz bicimde verilmesinin zaruri oldugunu iddia eden (Aksoy 1960, 16-41)
DP, iktidarinin ilk yillarindan itibaren elestirdigi politikanin bizzat uygula-
yiast olmustur. 1951’den baglayarak muhalefet partileri, meclis gortismele-
rinde radyonun hiikiimet tarafindan tek tarafli olarak kullanimini elegtirme-
ye baglamis, dahasi radyonun “partizanca” kullanildigini belirtmislerdir.”®
Menderes’in bu elegtirilere verdigi yanit dikkat cekicidir:

Bir memlekette iktidar serbest reylerle tekarrur ettikden sonra, bir memlekette
mahalle muhtar1 se¢imlerinden biiyiik segimlere kadar serbest se¢cim hakim ol-
duktan sonra, matbuat istedigini yazdiktan sonra, muhalefet partisi izzii ikbal
ile mevkiinde, hatta mazinin hatalarimi dahi kendilerine bir meziyet edinip, o
hatalardan tamamiyle miinezzeh olan iktidara istedigi sekilde savlet edebilecek
bir vaziyette iken, radyo kendi partilerinin elinde degildir diye, o memlekette de-

12 Bu konuda Basin Kanunu'nun bir istisna oldugu not edilmelidir. Hiikiimet, se¢cimlerden kisa
bir stire sonra kendisini destekleyen basina goniil borcunu deyerek dénemin kosullarina
gore ozgiirliik¢ti bir Basin Kanunu (5680 sayil) yapmigtir. 1952’de ise basin caliganlarimin
haklarini diizenleyen 5953 sayili Basin Mesleginde Calisanlarla Caligtiranlar Arasindaki Mii-
nasebetlerin Tanzimi Hakkinda Kanun ¢ikarilmistir. Boylece DP basinla iligkiler bakimindan
olumlu kosullar yaratmis goziikse de aslinda iktidarmnun ilk yillarindan itibaren baskici ted-
birlere yonelmistir. Bu yondeki ilk girigsim, resmi ve 6zel ilanlarin dagitimmin hiikiimet de-
netimine alinmasidir. Arka arkaya yapilan diizenlemelerle ilanlar1 kimlerin alacagina DP'nin
onde gelenleri telefonla karar verir olmustur. DP, yalnizca ekonomik kaynaklarin denetimiy-
le yetinmemis, cezai tedbirlere de bagvurmustur. Bu dogrultuda Temmuz 1953’te yapilan dii-
zenleme ile bakanlara yapilan hakaretlerin takibi sikayete bagliyken “bakanin izniyle re’sen”
savciya birakilmigtir (Alemdar 2001, 204-208).

13 Ornegin, 1951 yili Basin Yayin ve Turizm Genel Miidirliigii biitgesinin goriisiilmesi sirasinda
CHP'nin Kore'ye gonderilen askerlerin tahsisatiyla ilgili goriisiinii yanhs aksettiren radyo-
nun tutumu kargisinda Faik Ahmet Barut¢u radyonun partizanca yonetildigini ifade etmistir.
Ayrinti igin bkz. TBMM Tutanak Dergisi, Dénem: IX, Cilt: 5, 373.
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mokrasi yok, hiirriyet yok, demokrasi boyle olmaz, hiirriyet boyle olmaz demek,
hakikaten insafsizlik olur (Aksoy 1960, 57).1

Muhalefet partilerinin radyodan yararlanma taleplerine kargilik radyo-
nun kullanimiyla demokrasi arasinda bir iliski olmadigini savunan Menderes,
aslinda daha 1951 yilinda “Fakat bilsinler ki Hiikiimet icraatin1 kottilemek ve
hiikiimete sGvmeye asla miisaade etmiyecegiz” (Aksoy 1960, 54-55) derken
radyonun tek tarafli kullaniminin gerekgesini dile getirmektedir. Yine aymn
donemde radyonun bir devlet vasitas: olmasi nedeniyle hiikiimet tarafindan
kullanilmasinin normal oldugunu ifade etmis ve “Radyo, orta mal degildir.
Radyoyu onlarla paylasacak degiliz” (Aksoy 1960, 68) sozleriyle radyonun
parti organu haline getirileceginin isaretini vermistir. DP iktidarinin sonraki
yillarinda bu tutum sertleserek devam etmis; partinin ileri gelenleri, muhale-
fetin radyodan yararlanmasi ile demokrasi ve 6zgtirliikler arasinda bir iligki-
nin olmadigini sikca dile getirmistir.

DP hiikiimeti bir yandan muhalefet partilerinin devlet radyosundan ya-
rarlanmasinin oniine engeller koyarken diger yandan da radyo yayinlarin
iyilestirme yontinde girisimlere baglamistir. Bu girisimlerin 1950 éncesindeki
iyilestirme ¢abalartyla bir stireklilik tasidig1 diistintilebilir. Ancak ¢ok partili
yasamla birlikte radyoya dair tartismalarin temel eksenini bu aragtan kimin
yararlanacagi meselesi olusturmustur. Dolayisiyla radyo yayinlarinin DP ik-
tidarinca iyilestirilmesi de bu kapsamda degerlendirilmelidir. Giiglii bir “tel-
kin ve propaganda arac1” (Kocabasoglu 1980, 344) olarak goriilen radyonun
yayn igeriklerinin diizenlenmesi amaciyla kurulan Radyo Yayinlar1 Danigma
Kurulu'nun' DP iktidar1 doneminde yalnizca bir kez toplanmasinin ardindan
devre dig1 birakilmasi iktidarmn radyoyu kendi siyasal amaglar1 dogrultusun-
da kullanmay: arzuladigim gostermektedir. Bu nedenle radyo yaymlarmin
1slah1 1950’den 6nce de giindemde olmakla birlikte bu 1slahat girisimlerinin
gayeleri birbirinden farklidir.

14 Alntilarda orijinal yazim bigimine sadik kalinmusgtir.

15 Kurul 24 Mayis 1949’da kabul edilen Basin Yayin ve Turizm Genel Midtirligi Kanunu kap-
saminda olusturulmustur. Kurulun ilk toplantist CHP iktidar1 déneminde, ikinci toplantist
ise DP doneminde yapilmistir. Bu ikinci toplantidan sonra kurul dagilmis ve 1960 sonrasina
dek bir daha toplanmamugtir. 11 Temmuz 1950 tarihindeki ikinci toplanti sonrasinda Kurul
tiyelerinden Bedii Faik’in Basin-Yaymn Turizm Midirliigii tarafindan gorevinden alinma-
s1 ve Universitelerarast Kurul Temsilcisi Sadik Sami Onar’in da buna tepki olarak gorevi
birakmasi, Kurul'un dagilmasina neden olmustur. Bedii Faik, ¢ikarilma sebebini Danisma
Kurulu'nda DP iktidariyla birlikte radyoda okunmaya baslanan Kuran yayinlari hakkindaki
tereddiitlerini dile getirmesi olarak belirtir (Som 2008, 53-54; Faik 2001 145-49).
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DP’nin radyoyu 1slah etme y6niindeki ilk girisimi, Radyo Yayinlar1 Da-
misma Kurulu'nun DP dénemindeki bu ilk ve son toplantisi ile olmustur. 11
Temmuz 1950’deki toplantinin ardindan Basin-Yaym ve Turizm Genel Mii-
diirti Halim Alyot, radyoda iyilestirmeyi planladiklari hususlar: belirtmistir:
haber yayinlar: ile séz programlarinin iyilestirilmesi; eglence islevinin yam
sira radyonun egitim islevinin 6ne ¢ikarilmasi, mizik yayinlarinin halkin her
kesiminden isteklerine gore belirlenmesi, temsil yaymlarinin “daha olgun” ve
faydali hale getirilmesi. Yalmizca program igeriklerinde degil teknik bakimdan
da kimi iyilestirmeler yapilacagi duyurulmustur (Milliyet, 11 Temmuz, 1950).
Toplantidan sonra haber servisinde diizenlemeler yapilmis ve personel degi-
sikligine gidilmistir. Ayrica Radyo Gazetesi'nin Istanbul radyosundan verilme-
si kararlagtirilmugtir (Milliyet, 18 Agustos 1950). Bunlara ek Istanbul Radyosu
icin yeni program hazirlanmigtir. Bu yeni programda Tiirk miizigine ayrilan
yer artirilmig, Bati miiziginin oram ise azaltilmigtir (Milliyet, 4 Agustos 1950).
Bu kararin temelinde Cumhuriyet’in ilan ile kiiltiirel alanda yapilmak istenen
degisimler yatmaktadir. Yeni kurulan Cumhuriyet Tiirkiyesi'nde hedeflenen
Batililasmaya ulasmak icin atilan 6nemli adimlardan biri de miiziktir. Bat1 mii-
zigi formlarinda eserler vermek ve bunlarin halk tarafindan kabul edilmesi,
Cumhuriyet devrimlerinin amaglar arasindadir (Sener 2015, 321-26). Bu amag
tek parti doneminde radyonun kurulmasindan sonra dinleyici ile bulusacak
miiziklerin belirlenmesinde de etkilidir. Ancak ileride 6rnekleri goriilecegi
tizere tek parti doneminde radyodan yayimlanan mtiziklerin toplumda kargi-
lik bulmadigini soylemek miimkiindiir. Halk odakli bir siyaset izledigini vur-
gulayan ve Bati miizik formlarina halkin gosterdigi tepkinin'® farkinda olan
DP ise sdylemine sadik kalma ¢abasi ile radyodaki miizik yayinlari konusunda
tek parti doneminden farkli bir uygulamaya gitmis; Bat1 miizigi-Tiirk miizigi
tartismasinda tercihini agik¢a Tiirk miiziginden yana kullanmustir.

1951"de 1slahat konusu yeniden giindeme gelmis ve bu kapsamda Istan-
bul Radyosu Miidiirii Mesut Cemil s6z programlarimnin dinleyiciler i¢in daha
cazip hale getirilecegini, temsil yaymnlarinda Sehir Tiyatrosu'ndan yararlani-
lacagini ve hem Bat1 miizigi hem de Tiirk musikisi alaninda iyilestirmeler ya-
pilacagini belirtmistir (Milliyet, 6 Eyliil 1951). Ancak radyo yayinlarin iyiles-
tirme yoniinde adimlar atilsa da bunlarin basariya ulasamadig1 basinda yer

16 Basmn Yaymn ve Turizm Genel Midiirliigii'niin 1948 yilinda yaptirdigr dinleyici anketinin
o6nemli sonuclarindan biri, dinleyicilerin Tiirk miizigi yaymlarimin artirilmas: yoniindeki ta-
lebidir (Kocabagoglu 1980, 339).
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alan sikayetlerden anlagilmaktadir. Ornegin F. Nevruzoglu bu durumu soyle
aktarmaktadir:

Hala baz1 s6z ebeleri saatler kadar uzun gelen on bes dakikalik konusmalarla din-
leyicilere cile gektirmekte, halkin tabiriyle “kafa titiilemekte” hatta bu hizmetleri
i¢in para da almaktadirlar. Hal4 yanik gazel miitehassisi bazi bayanlar kagak ga-
zellerini ciyakgiyak okumak ¢aresini bulmaktadirlar. Sahidi oldugumuz icin yazi-
yoruz. Birkag gtin evvel Sirkeciden dolmusa bindik. Yanumizda tasrali iki zat yer
almuglardi. Tophaneden sonra sofér radyosunu agti. Birden tiz fakat bulanik bir
kadin sesi aksetti. Bir bayan gazel okuyordu. Komsumuz i¢inden bir “Azizallah”1
bastird1. Sonra herkes gibi o da giildii ve “Tekke agz1 okuyor. Birden anliyama-
dim ezan okuyor sandim” dedi. Komitenin yaptig1 1slahat bunlarsa toplanmala-
rini dinleyici sifatiyle protesto edecegiz. Yok onlar iyi karar verdiler de s6zlerini
dinleyen olmadi ise (...) nefes tiiketmekten vazgegsinler. Ciinkii kesmekesin bir
kismu da onlara havale edilebilir (Milliyet, 29 Temmuz 1951).

1952’de ise radyolarda yeni birtakim diizenlemelerin planlandigi, diizen-
lemenin igerigini belirlemek {tizere iilke ¢apinda bir anket yapilarak halkin
taleplerinin 6grenilmesinin amaclandig1 anlasilmaktadir (Milliyet, 21 Mart
1952)."” Ancak ayn1 y1l igerisinde bu yonde bir girisime rastlanmamustir. Bir y1l
sonra, 1953'te, radyonun 1slah edilmesi yeniden giindeme gelmistir. Radyo Is-
lah Komisyonu kurularak radyolara yonelik sikayetlerin ortadan kaldirilmasi
amaglanmistir. Komisyonun tiyeleri Burhan Felek, Bedii Faik, Sevket Rado ve
Ziihtii Hilmi Velibege’dir. Bedii Faik, anilarinda, gazetede yazdig: radyo eles-
tiri yazilar1 nedeniyle Menderes’in radyoyu “seviyeli ve sevimli hale getirme
hareketinde” kendisine gorev verdigini belirtir. Faik’e gére radyo yayinlari-
nin iyilestirilmesi igsinde kararli olan Menderes, kalabalik heyetler kurarak isi
uzatmak yerine kiiciik ama etkili bir komisyonla isi kotarmak niyetindedir.
Hatta bu nedenle dénemin Basin Yaym ve Turizm Umum Miidiirii'nii bile
devre dis1 birakmistir. Menderes, komisyonun kurulus asamasinda komisyon
iiyelerine karismayacagi soziinii vermis ve {yeleri tam yetkiyle donatmigtir
(Faik 2001, 146-51).

Bedii Faik, 1953 yilindaki Islah Komisyonu'nun kurulmasi asamasinda
Menderes'in sarf ettigi su sozlere dikkat cekmektedir: “Sabahin altis1... Koy-
l4i, kasabalr uyanmus, kimi tarlasi yolunda, kimi ¢orba tasinin basinda... Ag

17 Milliyet gazetesinin 21 Mart 1952 tarihli haberinin baghg: “Radyo Danisma Kurulu toplanti-
larina diin baglad1” seklinde olsa da igerikten kurulun tekrar toplanmadig1 anlagilmaktadur.
Haber metninde 6nceki kurul toplantisinda alinan kararlara génderme yapilmisgtir.
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radyoyu Bach caliyor! Cevir 6tekini orada da Beethoven var!” (Faik 2001, 149).

Radyo yayinlarimin halkin begenilerine ve taleplerine uygun diismedigi ka-

naatinde olan Menderes, Faik’e gore, “radyolarimmizi asil genis kitlenin mal,

sevgilisi, dayanagi, hatta vazgecilmez unsuru yapmak sevdasmdadir” (Faik

2001, 149). Bu fikirlerle yola ¢tkan Komisyon'un ¢alismalar: sonucunda -go-

revi yalnizca Komisyon ve Menderes arasindaki irtibati saglamak olan Ziihtti

Hilmi Velibese digindaki diger ti¢ ismin imzasiyla- bir rapor hazirlanmigtir.

8 Eyliil 1953 tarihli raporda 1950 yilinda Radyo Danisma Kurulu'nun aldig:

kararlar ile gesitli komisyonlarin hazirladigi raporlar degerlendirilmis ve kimi

onerilerde bulunulmustur. Bu 6neriler arasinda sunlar dikkat cekmektedir:

Mevcut negriyatta Ttirk mtiziginin oranit %55 olarak belirmektedir. Ancak re-
pertuar kapasitesinin sinirliligi, miizik yayinlarinin kaliteli bir bigimde ger-
¢eklegtirilmesine engeldir. Bu nedenle Radyo Danisma Kurulu'nun Tiirk mii-
zigi igin belirledigi %40 oranina uyulmalidir.

Halkin kulaginin Bati miizigine yabanci oldugu gergeginden hareketle agir ve
anlagilmas: giig eserler yerine Bati miiziginin hafif 6rneklerinden baglanmali
ve aligtira alistira ilerlenmelidir.

Kaliteli telif temsil yayinlar1 goriiltinceye kadar temsillerde yabanci eserle-
rin segilmesi yoluna gidilmelidir. Diinya radyolarinda oynanmis ve tesirle-
ri olgtilmiis radyofonik temsillerin uyarlanmasi ya da terciime edilmesi ve
bu temsillerin profesyonel tiyatro sanatcilar1 tarafindan uyarlanmasi gerekir
(Cumhurbagkanligi Cumhuriyet Arsivi, 030.01.106.664.1).

Komisyon, Radyo Danisma Kurulu'nun kararlarina ek olarak énerilerde

de bulunmustur. Bunlardan bazilar séyledir:

Radyolarda birer redaksiyon heyeti tegkil edilmeli ve bu heyet biitiin radyo
s6z yayinlarmin kontroliinii, metinlerin radyofonik hale getirilmesini, dil ve

bilgi yanliglarinin diizeltilmesi isini tistlenmelidir.

Radyolarin en 6nemli eksikliklerinden biri gazetecilik nosyonlarinin olmayi-
sidir. Radyonun 6ncelikli olarak bir haber vasitas: oldugu gerceginden hare-
ketle radyo gazeteciligi ihdas edilmelidir.

fleri radyo tekniklerini 6grenmek adina bir devlet radyosu olan BBC'den
uzman getirilmesine ve mevcut gen¢ adaylarin yabanci radyolarda sta-
ja gonderilmesine ihtiya¢ vardir (Cumhurbagkanligi Cumhuriyet Arsivi,
030.01.106.664.1).

Bedii Faik, kisa zamanda dagilmasina ragmen Islah Komisyonu'nun baga-

ril1 oldugunu iddia etse de dénemin basmninda Komisyon’'a yonelik elestiriler
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yer almigtir. “Islah komisyonu islaha muhtactir” (Radyonun Sesi, 31 Ekim 1953)
ya da “Radyonun kesmekesligi” (Radyonun Sesi, 14 Kasim1953) seklinde atilan
bagliklar Komisyon’a duyulan tepkinin gostergesidir. Bu déonemde 6zellikle
iinlii ses sanatgis1 Hamiyet Yiiceses’in radyo programinin kaldirilmas: kamu-
oyunda biiyiik tepkiye yol agmustir (Radyo Alemi, 29 Ekim, 5 Kasim, 12 Kasim
1953). Yiiceses'in tekrar radyoya donmesinde (Radyo Alemi, 3 Aralik 1953) ol-
dugu gibi Istanbul Valisi'nin radyodaki konusmalarinin Komisyon tarafindan
azaltilmasi kargsisinda da Menderes duruma bizzat miidahale etmistir (Faik
2001, 160). Doénemin basim tizerinden okundugunda, aldig1 kararlarin ge-
rek radyo orglitiinde gerekse kamuoyunda ortaya ¢ikardig: tepkiler tizerine
Komisyon'un dagildig1 6ne siiriilebilir. Bedii Faik ise, Komisyon'un dagilisin-
da Menderes’in baglangi¢ta Komisyon'un aldig: kararlara miidahale etmeme
yoniinde verdigi sozii tutmayisinin etkili oldugunu belirtir (Faik 2001, 158-
160). Sonug olarak muhtemel her iki durumda da tipki 1951 ve 1952 yillarinda-
ki gibi, 1953’teki 1slah ¢abasi da bagarisiz bir girisim olarak kalmustir.

Siyasal iktidarin Otoriterlestigi Bir Donemde Radyo Islah Cabalar

DP, 1954 genel secimleri 6ncesinde siyasal ortam tizerindeki baskisini artir-
mistir. Bu dogrultuda 9 Mart 1954'te yiiriirliige giren “Nesir Yoluyla veya
Radyo ile Islenecek Bazi1 Ciirtimler Hakkinda Kanun” ile basin 6zgiirliigiinii
onemli dlglide siirlandirmis; gazeteler ve gazeteciler tizerindeki kontrolii-
nii yogunlagtirmigtir. Muhalefet partilerine oy veren illerin cezalandirilmasi,
siyasal partilerin karma liste olusturarak is birligi yapmasinin engellenmesi,
hiikiimete memurlari azil yetkisi verilmesi ise hiikiimetin se¢im sonrasindaki
baskic1 uygulamalardan bazilaridir. Yine se¢im sonrasinda muhalif basin sert-
lik onlemlerinin hedefi olmus; pek ¢ok gazeteci uzun siireli hapis cezalarina
carptirilmustir (Tungay 1989, 181-83; Ahmad 1996, 60-66; Erogul 1998, 125).
Hiikiimetin sertlik énlemleri kapsaminda 30 Haziran 1954'te Milletvekilleri
Se¢imi Kanunu’'nda yapilan degisiklikle radyoda siyasi partilerin propaganda
yapmasina imkan veren 45. ve 46. maddeleri kaldirilmis ve radyo muhalefe-
te kapatilmustir (Gling6r 2005, 105-106). Ayrica eklenen 69. maddeyle DP'nin
“hiikiimet programi1” ad1 altinda radyoyu sinirsiz bicimde kullanmasinin 6nii
acilmugtir. Boyle bir siyasal atmosfer igerisinde hiikiimet Haziran ay1 igerisin-
de radyoyu 1slah etme kararini agtklamustir.

Miikerrem Sarol, Bilinmeyen Menderes adli kitabinda, 1954 secimlerin-
den sonra Menderes’in radyonun 1slah edilmesi konusunda uyarilarda bu-
lundugundan bahsetmektedir. Sarol’a gore, bu uyarilardan 6nce Mende-
res programlar1 diizenlemeleri icin bir komisyon kurmus ancak komisyon
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basarili olamadig i¢in radyolarin islahi gérevini kendisine vermistir (Sarol
2014a, 233). Sarol, se¢im sonrast kurulan yeni kabinede Basin-Yayin Genel
Miidiirliigii'nden sorumlu Devlet Bakani olarak yer almigtir. Menderes’in ka-
binesini kurduktan sonra yapilacak ilk isler arasinda radyoya vurgu yapmasi
ve Sarol’a yaptig1 uyarilar, DP'nin radyo konusundaki hassasiyetini goster-
mektedir.

1954 yilinin Haziran aymin baglarindan itibaren radyolarmn 1slah edi-
lecegine dair haberler yeniden basinda yer almaya baglamis, dahasi Sarol,
Akis dergisine yazdig: bir makaleyle radyolarda yapilacak iyilestirmenin ana
hatlarini duyurmustur. “Basin ve Turizm Davamiz” baglikli makalede Sarol,
DP'nin ilk doért yilda daha ¢ok iktisadi alana yogunlagtigini, bundan béyle
kiiltiirel alana da yonelecegini belirtmektedir. Yeni radyo istasyonlarmin ku-
rulacag1 haberini veren Bakan’a gore bdylece radyo yaymcaliginda da diger
alanlardakine uygun bir gelisme saglanacaktir (Sarol 1954, 4). Sarol, yalnizca
ulusal degil uluslararasi ve yerel 6lgekte radyo yaymciliginin da hedeflendi-
gini; bu hedeflerin gergeklestirebilmesi igin gerekirse radyolarin miistakil bi-
rer iktisadi isletme haline getirilebilecegini belirtmistir. Sarol’un yazisi radyo
yayinciligi alaninda yapilmasi planlananlarin oldukca genel bir cergevesini
cizmekle birlikte hiikiimetin radyoya dair hedeflerinin geri planindaki anla-
yis1 gostermektedir: “Radyo, hem eglendirici hem de &gretici bir cihazdr. Tyi
kullanildig: takdirde, bilhassa halk terbiyesi bakimindan birinci sinf bir va-
sitadir. Bunlarin 6tesinde olmak tizere de ikinci cihan harbinde gérdiigiimiiz
gibi, son derece miihim bir silahtir” (Sarol 1954, 4).

Sarol, radyoyu, toplumun sekillendirilmesinde etkili bir ara¢ seklinde
tasvir etmistir. Bu tasvir, donemin y&neticilerinin bir kitle iletisim arac1 olarak
radyonun 6neminin farkinda olduklarini gostermektedir. Nitekim radyonun
Ikinci Diinya Savast yillarinda etkili bir propaganda araci olarak kullanimi
hafizalarda heniiz tazedir. Radyoya dair bu bakis, dinleyici sayisimin artti-
rilmast igin girisilen 1slahat cabalarinin da temelde hangi hedefe yoneldigini
gostermektedir. Radyonun daha fazla kisiye ulagmasi aslinda DP'nin propa-
gandasini da daha fazla kisiye ulagtiracaktir.

Radyoda yapilacak 1slahatla ilgili olarak Sarol’'un bagkanliginda bir ko-
misyon kurulmustur. Basinda ¢itkan haberlerden ana komisyonun diginda bir
de tali komisyonun kuruldugu anlasilmaktadir. Tali komisyonda Basin-Ya-
yin Umum Miidiir Vekili, Radyolar Miidiirii, Ankara-Istanbul ve Izmir Rad-
yo Midiirleri, radyo faaliyetleriyle ilgili milletvekilleri yer almuigtir (Milliyet,
27 Haziran 1954). Komisyonun bagkan: Bahadir Diilger’dir. Diilger, Yassiada
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yargilamalarinda komisyona bagkanlik etmesi teklifinin Miikerrem Sarol’dan
geldigini belirtir (Durusma Tutanaklari, 117-18).

Komisyon yaptig1 toplantilardan sonra su prensip kararlarini almigtir:
S6z yaymlarinin diizene sokulmasi, radyofonik temsillerin devlet radyosuna
daha yakigir hale getirilmesi, radyonun hitap ettigi halk tabakalarina goére hi-
tap seklinin tespiti ve s6z yayinlarinin bu agidan tetkiki igin bir halk egitimi
komitesinin kurulmasi, s6z yayinlarinin genellikle spikerler tarafindan yapil-
mas1 ve ayrica ajans haberlerinin her radyoda farkli saatlerde yayimlanmasi
ile radyo yayin saatlerinin artirilmasi (Cumhuriyet, 15 Temmuz 1954).

Komisyon ¢alismalarina baslarken 1slahatin daha ziyade programlar dii-
zeyinde yapilacagt duyurulmustur. Ancak alan kararlar arasinda radyo ca-
lisanlarini ilgilendiren maddeler de bulunmaktadir. Bunlara ek olarak, komis-
yon kararlar1 disinda kalmakla birlikte DP hiikiimetinin radyonun altyapisin
iyilestirmek igin atti§1 adimlar da radyonun islah1 kapsamindadir. Dolayisiyla
radyo 1slahati programlar, ¢alisanlar ve altyap: olmak tizere ti¢ baglamda dii-
stintilmelidir.

Radyo Programlari Dizleminde Yapilan iyile,stirmeler

1 Agustos 1954’te 1slah komisyonun aldig1 kararlarin uygulanmasina baglan-
mustir. Bu tarihten itibaren Ankara radyosunun yayinlari toplamda 4, Istanbul
radyosununki ise 1,5 saat uzatilmistir. Boylece 1 Agustos itibariyle Ankara
Radyosu 06.30-09.00, 12.00-16.00 ve 17.00-00.00 saatleri arasinda, Istanbul
Radyosu ise hafta i¢inde 12.30-15.00 ve 17.00-00.00 saatleri arasinda, hafta
sonunda ise 12.30-00.00 arasinda yaymn yapmaya baslamustir (Cumhuriyet, 31
Temmuz, 1 Agustos 1954).

[lke kararlarindan énce Ankara Radyosu'nun haberlerinin Istanbul ve
[zmir radyolarindan naklen yayimlanmasi yoluna gidilirken, alinan yeni ka-
rarlarla her radyonun kendi mahalli konularini da ilave ederek haberlerini
kendisinin hazirlamas: ve haberlerin farkli saatlerde yayimlanmasi giindeme
gelmistir (Cumhuriyet, 31 Temmuz, 1 Agustos 1954). Ancak heniiz komisyo-
nun calismalari siirerken Aksam gazetesinde yayimlanan bir yazida Istanbul
ve Izmir radyolarmin kendi baglarina haber yapmalarinin miimkiin olmadig1
belirtilmektedir. Buna gore, Ankara radyosunun haberlerinin plaga kaydedi-
lerek diger radyolarda yayimlanmasi yoluna gidilecektir. Boyle bir kararin
gerisinde haberlerin Ankara’da sansiirden gegmesi gerekliligi yatmaktadir
(Refik 1954).
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Islahat girisimiyle birlikte radyolarin yayin siirelerinin uzatilmasi karari
alininca, program agig1 ortaya ¢ikmis ve bu acik, miizik yayinlarinin siiresinin
artistyla giderilmek istenmistir. Zaten 1946-1960 déneminde radyo yayinlari-
nin yiizde 70'i miizik yayimlarindan olusmaktadir. 1954 yilinda yayn siireleri
artirildiktan sonra miizik yayinlarinin orani da artarak ytizde 73 ila ytizde 75
arasinda degismistir (Kocabasoglu 1980, 296). Basinda yer alan haberlerden
1slahat caligmalariyla birlikte Tiirk miizigine agirlik verilmek istendigi anla-
silmaktadir. Bu durum bir kez daha alaturka ve alafranga tartismasina yol
agmustir. Alaturka miizik yayinlarmin siiresindeki artis bir yandan “alaturka-
nin kati zaferine dogru yeni bir adim” (Cumhuriyet, 21 Temmuz 1954) olarak
degerlendirilip olumsuzlanirken, diger yandan da “Tiirk halkinin musikisi
alaturka musiki oldugundan” yapilacak 1slahatin alaturka yaymn miktarin ar-
tirmak olarak goriilmesi onaylanmaktadir (Ulunay 1954).

Radyolarin program akislari incelendiginde, siyasal iktidarin tercihinin
bir sonucu olarak Tiirk miizigi yayimnlarina agirhik verilmeye calisildig: go-
riilmektedir. Gergekten de DP iktidarinin ilk yillarinda -1952, 1953 ve 1954 te-
miizik yayinlari igerisinde Tiirk miizigi daha fazla yer tutmustur. Ancak 1955
yilindan baglayarak Bati miizigi daha ¢ok da Bat1 eglence miizigi agirlik ka-
zanmustir (Kocabagoglu 1980, 297). Bu noktada siyasal iktidarin bir tutum de-
gisikligi icinde olmadigini ifade etmek gerekir. Gerek personel eksikligi ge-
rekse radyo program maliyetleri nedeniyle Tiirk miizigi programlar: yapmak
yerine biiytiik dl¢tide plaklar ve bant yayinlariyla gerceklestirilen Bat1 eglence
miizigine agirlik verilmistir (Kocabagsoglu 1980, 300).

Islahat kapsaminda Istanbul ve Ankara radyolarinin déntistimlii olarak
Bati miizigi-Tiirk miizigi calmalar1 seklindeki program akisi degistirilmistir.
Her iki miizik tiirtinde de daha 6nce kisa siireli olan programlarin siiresi uza-
tilmistir. Programlarin siiresini uzatma kararinin “dinleyicileri tatmin etmek”
tizere alindig anlasilmaktadir (Cumhuriyet, 31 Temmuz 1954). Bu dénemde
ayrica yeni miizik programlariyla halka ulagilmaya caligilmigtir. Miikerrem
Sarol, 1954'te greve gelmeden &nce de Istanbul Radyosu'nun miidiirliigiini
yiirtiten Mesut Cemil déneminde konser salonlarinin halka a¢ilamadigindan
s6z etmektedir (Sarol 2014a, 328). Nevzat Atli'y1 Istanbul radyosunun miidiir
yardimciligina getirerek radyo konusundaki taleplerinin yerine getirilmesi-
ni amagcladigini belirten Sarol, boylece, radyo konserlerinin basladigini be-
lirtir. Ozellikle Ankara Radyosu miizik yayimlar sefligine getirilen Erdogan
Capli'nin yonettigi “Daldan Dala” isimli program, bu dénemde ilgi g¢ekici
programlar arasinda yer almistir.
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Radyo yayinlarindaki sorunlarin ¢oziilerek radyonun halka sempatik-
lestirilmesi adina alinan kararlar, dinleyicileri tatmin etmekten uzak kal-
muistir. Alinan kararlara ve yapilan kimi degisikliklere ragmen dinleyicilerin
sikayetleri devam etmistir. Ornegin;

Radyoda 1slahat yapilacak dediler, komisyonlar toplandi. Memnun olduk. Tem-
siller daha iyi, daha giizel olacak diye sevindik. Ama ne gezer!. Eskisinden gok
daha fenal. Sonra piyes yazanlar gene ayni sahislar. Ayni yayinlarda senelerdir
dinledigimiz aktorler. Bunun 1slahat neresinde? Tersine 1slahat. Ciinkii; simdi
temsiller eskisinden ¢ok daha fena (Cumhuriyet, 30 Aralik 1954).

Bu dénemde radyolarin yayin akisina uymamalari, alaturka ve alafranga
miizik programlarinda yayinlanan sarkilarin siradanlig: ve siirekli ayn1 sarki-
lara yer verilmesi, Ankara ve Istanbul radyolariin program igeriklerinin ca-
kismasi, piyeslerin edebi niteliginin olmayisi, diger s6z yayinlariin sinirlilig:
temel sikayet konular1 arasinda yer almistir.

Islah kararlar1 dogrultusunda radyolarin yayin saatleri uzatilmis olmak-
la birlikte ilave yayin saatlerinin doldurulma bi¢iminin bir problem yarattig:
agiktir. Yukarida belirtildigi gibi bu ilave saatler miizik programlariyla doldu-
rulmak istenmistir. Ancak radyolarin nitelikli personel, arag-gereg ve stiidyo
olanaklarr ile mali kosullari son derece sinirhidir (Kocabasoglu 1980, 290). Bu
sinirlilik gerek yeni programlarin yapilmasinin gerekse mevcut programlarin
kalitesinin artirilmasinin éniinde 6nemli bir engel teskil etmistir. Bu donemde
plaklarin temini konusunda bile bir darbogazin yasandig1 bilinmektedir. Oyle
ki Ankara Radyosu Program Miidiirii Naci Serez, kendi plaklarini radyoya
getirmek durumunda kalmustir (Akis, 27 Kasim 1954). Ayrica radyodan din-
leyicilere ellerindeki iyi plaklar1 6diing vermeleri igin duyurular yapilmistir.
Bu dénemde radyo ruhsati ve reklamlarindan hazineye aktarilan para artar-
ken radyonun ihtiyaglar: i¢in yapilan harcamalarda aym artig goriilmemis-
tir. DP’nin radyoyu propaganda amagh kullandig: diistintildiiglinde radyo
yayincilig1 alanina para aktarmayis: geliskili goriinmektedir. Bu noktada ya-
yin saatlerinin bir yandan kamu kurumlarinca hazirlanan ve radyo yaynci-
ligryla bagdagmaz nitelikteki “konferanslar” tarafindan dolduruldugu, diger
yandan da 6zellikle 1954 sonrasinda Amerikan Haberler Merkezi tarafindan
hazirlanan programlarla beslenmeye baslandigi not edilmelidir (Kocabasoglu
1985, 2735). Boylece DP hem yeterli yatirim yapmadan kendi siyasal amagla-
r1 dogrultusunda radyoyu kullanabilmis hem de radyoyu hazine agisindan
onemli bir gelir kaynagi olarak degerlendirmistir.
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Basta plak aliminda olmak iizere yapim olanaklarinda yaganan bu smur-
lilik, dinleyicilerin sikdyetine neden olan tekrarlari ve dolayisiyla program-
lardaki monotonlugu beraberinde getirmistir. Naklen yaym olanaklarinimn
stnurliligi hem program cesitliligini artirmaya hem de mevcut programlarin
saglikli bigimde yiriitiilmesine engel olmustur. Ayrica mevcut kaynaklarin
rasyonel bir bigimde kullanilamamas: da sikdyetlerin siirmesinin baglica ne-
denleri arasindadir. Zira devletin sanat icra ve egitim kurumlar: (konservatu-
ar, opera, tiyatro vb.) radyo yayinlari i¢in temel bir kaynak iken bu kaynaktan
yeterince yararlanilamadig gortilmektedir. Kocabasoglu, bu problemin asil-
masi i¢in “Amerikan Haberler Merkezi”nden 1954’ten itibaren ses ve miizik
yayinlar1 konusunda destek alindigini; destegin arkasindaki temel amacin ise
Amerikan kiiltiirel hayatinin Tiirkiye'ye aktarilmasi oldugunu belirtir (Koca-
bagoglu 1985, 2735). Amerikan Haber Merkezi’'nden alinan bu destek, temelde
DP'nin ABD yénelimli politikalariyla baglantilidir. Ikinci Diinya Savasi son-
rast SSCB’ye kars: alternatif olarak gelistirilen ABD’ye yakinlasma siyaseti,
DP déneminde Tiirkiye'nin Kore’ye asker gondermesi ve NATO'ya girmesiy-
le hiikiimetin temel politikas1 haline gelmistir. ABD yanlis1 tutum sadece si-
yaset ya da ekonomi alaninda degil kiiltiirel alanda da kendini gostermistir.'®
1954’de Amerikan Haber Merkezi ile radyonun girdigi iligki de bu durumun
radyo 6zelinde yansimasidur.

Ankara, Istanbul ve Izmir radyolarinda ayni saatlerde ayn1 tiir program-
larin yayimlanmamasi yoniindeki kararin da uygulamada kismen bagarisiz
oldugu ve bu yondeki sikdyetlerin devam ettigi anlasilmaktadir. Dinleyiciler
Istanbul ve Ankara radyolarmin ayni saatlerde alaturka ya da alafranga mii-
zik programlari yaymladigindan yakinmaktadir:

Komisyon kurdular. Anlayan kimseleri toplayip programlar yaptirdilar. Acaba
alakadarlar Radyo programlarinda su hususa dikkat etmediler mi? Ankara ve Ts-
tanbul radyosu programlar: birbirlerile daima catisiyor. Diigmeyi ¢eviriyorsunuz
Istanbulda sarkilar, Ankarada sarkilar. Istanbulda dans miizigi, Ankarada bale mii-

zigi ve buna benzer diger miizik. Bir koordinasyon ister (Cumhuriyet, 3 Eyliil 1954).

Dinleyici mektubundaki bu yakinmanin gerisinde koordinasyon eksikli-
gi oldugu gibi daha 6nce kisa siireli olarak gergeklestirilen miizik program-
larinin siiresinin uzatilmasimin kacinilmaz bigimde ¢akismaya yol agmasi bu-
lunmaktadir.

18 DP doneminde kiiltiirel alanda yasanan Amerikanlagsma igin bkz. Acar, 2008.
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Programlar Diizleminde Yapilan i\/ile;stirmelere Bir Ornek: Radyo Gazetesi

1954 yilindaki 1slahat ¢alismalariyla birlikte Radyo Gazetesi adli haber prog-
ramu1 yeniden yapilandirilmistir. Programun 1slahatlar 6ncesi ve sonrasindaki
haline bakmak DP’nin radyo konusundaki fikirlerinin arka planinin anlagil-
masint kolaylastiracaktir. 12 Eyliil 1940 tarihinde yayma baglayan Radyo Ga-
zetesi ilk olarak Nurettin Artam tarafindan hazirlanmistir. Kisa siirede genis
bir dinleyici kitlesine ulagan program (Yazgan 2006, 24), Tkinci Diinya Savast
sirasinda cephedeki ve cephe gerisindeki askeri ve siyasi olaylari dinleyiciye
iletmek, Tiirkiye’ye doniik propagandaya yanit vermek gorevini tistlenmisgtir.
Savastan sonra da yayimina devam eden program; ilke olarak siyasal, top-
lumsal, askeri, ekonomik i¢ ve dis sorunlari ele almakla birlikte uygulamada
dis meselelere agirlik vermistir. Islahat girisimiyle 1954 yilindan itibaren ise
yalnizca dis politika konularini ele almakla kalmamus, i¢ politika konularinm
da haberlestirmeye baslamigtir (Kocabagoglu 1980, 225-26).

Aslinda DP'nin iktidara gelmesinden hemen sonra Radyo Gazetesi'nde ig
politika meselelerinin ele alinmas: giindeme gelmistir. 18 Agustos 1950 tarihli
Milliyet gazetesinde yayimlanan bir haberden, haber servislerinin iyilestiril-
mesi baglaminda Radyo Gazetesi'nin de ele alindig1 anlasilmaktadir. Dénemin
Basin Yaym Umum Miidiirti Halim Alyot'un “Giiniin i¢ ve dig hadiseleri
hakkinda halki daha etrafli bir surette tenvir i¢cin Radyo Gazetesi, transmis-
yon suret ile Istanbul radyosundan verilecektir” (Milliyet, 18 Agustos 1950)
seklindeki beyanindan programin i¢ politikayr da ele alacag: diistiniilse de
sonrasinda bu yonde bir adim atilmamustir. Programin i¢ politikaya yonel-
mesi 1954'te Miikerrem Sarol'un Devlet Bakan: oldugu dénemde gergekles-
mistir. Sarol, Yassiada’da goriilen Radyoyu Suiistimal Davasi’'nda, goreve
bagladiginda kanunu inceledigini ve programin yalnizca dig politikayla ilgili
olmadigini sdylemektedir (Durusma Tutanaklari, 38). Davada sahit sifatiyla
dinlenen Bahadir Diilger ise bagkanlik ettigi Islah Komisyonu'nun iglemlerini
tamamladiktan sonra Sarol ile Radyo Gazetesi hakkinda goriistiiklerini, sonra-
sinda programin Islah Komisyonu'nun raporu dogrultusunda gelistirilmesi
i¢in bir bagka komisyon kuruldugunu belirtir. Diilger, programla ilgili olarak
kurulan komisyonda kendisinin diginda Burhan Belge, Muslihittin Fer, Miinir
Miieyyet Berkman ve Serif Arzik’in oldugunu aktarir (Durusma Tutanaklari,
117-18). Komisyonun programin kapsamin: genisleterek i¢ politikay: da dahil
etmesi programin partinin propaganda aracina dontismesine yol agmustir.
llerleyen yillarda Radyo Gazetesi, hiikiimetin kendisine yénelik elestirilere ya-
nit verdigi bir mecra olmustur. Programda basta CHP olmak tizere muhalefet
partileri ile muhalif basin hedefe konulmus; agirlikli olarak ismet Inénii prog-
ramuin temel hedeflerinden biri haline gelmistir (Giilizar 2008, 33-34).
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Radyo Gazetesi'nin DP’'nin propaganda araci haline getirilmesinde Bur-
han Belge biiyiik ¢caba harcamugtir (Giilizar 2008, 33-34). Sarol’un anilari, 1sla-
hatlar sonras: programin geldigi noktay: anlamak i¢in son derece elveriglidir:
“Yassiada durusmalarinin bunalimli oturumlarindan biri idi. Bagbakan Ad-
nan Menderes, ‘Radyo Gazetesi’ saatinde yayimlanan yorumlardan yargila-
niyordu. Bu yorumlar ya Burhan Belge tarafindan kaleme alinir ya da Adnan
Menderes tarafindan dikte ettirilirdi” (Sarol 2014b, 353)."

Burada dikkat ¢eken nokta radyoda okunacak bir metnin dogrudan Bas-
bakan tarafindan dikte ettirilmesidir. Menderes de Yassiada durusmalarinda
“siyasi havanin son derece gerginlestigi ve kizigtig1” zamanlarda programin
metniyle ve hatta spikerler tarafindan okunmasiyla dogrudan ilgilendigini
kabul etmektedir (Durugma Tutanaklari, 38). Kendisinin yapamadigi durum-
larda ise bu gorevi ¢ok giivendigi Burhan Belge’ye birakmistir. Burada Burhan
Belge 6nemli bir figiir olarak karsimiza ¢ikmaktadir ki yine Sarol’a gore Belge
“Menderes’in fikir uzmani”dir (Sarol 2014b, 353). Dikkat cekici diger nokta ise
program igeriklerini yazma konusunda kendisinden ve Belge’den baskasina

glivenememesidir.

27 Mayis sonrasi yapilan yargilamalarda Menderes, iktidarlarinin son
dokuz on aymda Radyo Gazetesi'nin igleyisiyle ilgili sunlar1 sdylemistir: “Be-
nim, Burhan Belge’ye not verdigim ve su meselelerden bahsedin diye mevzu-
larini verdigim giinler olmustur. Benim bizzat dikte ettirdigim Radyo Gazete-
leri vardir. Ancak, bu miistemirren degildir, istismar ifade etmez” (Durusma
Tutanaklari, 7).

Menderes’in, programin igerigine bizzat ya da dolayli olarak miidaha-
le ettigini kabul etmekle birlikte bunun stirekli olmadigin: belirtmesi, kabul
edilemeyecek durumu diizeltme ¢abasin gostermektedir. Ancak 1958 yilin-
da Amerika’dan gelen Altemur Kili¢ goreve bagladiginda i¢ politikaya ait
biitiin yaymlarin dogrudan Menderes tarafindan ya da onun direktifi dog-
rultusunda hazirlanarak radyoya gonderildigini ve buna miidahale etme
imkan1 olmadigini belirtir (Durugma Tutanaklari, 27). Kili¢'in bu ifadesi Radyo
Guazetesinin Menderes’in miidahalesiyle hazirlanmasinin aligkanlik halini al-
digini gostermektedir. Nitekim bu durum yargilamalarda sahitler tarafindan
dile getirilmistir (Durusma Tutanaklari, 75, 83-84, 108). Ayrica igerigin yazil-
masinin geciktigi durumlarda programin geg basladigy, icerigin hazirlanama-
dig1 durumlarda ise Zafer ve Havadis gazetelerinin basyazilariin okundugu

19 Vurgular yazarlara aittir.
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Yassiada durugma tutanaklarina sahit ifadeleri seklinde girmistir (Durusma
Tutanaklari, 72-75).

Tium bunlara ek olarak, Radyo Gazetesi'ni sunanlara yapilan 6demelerin
miktar1 da programin ne kadar onemsendigini gostermektedir. Incelenen do-
nemde radyoda calisan Jiilide Giilizar, programin sadece birinin okunmasi
icin spikerlere yiiz lira 6deme yapildigini sdyler. Radyo spikerlerinin o do-
nemdeki ayliklarinin 200-300 liray1 gecmedigi (Giilizar 2008, 33) hatirlanacak
olursa 6denen paranin miktar: daha iyi anlasilacaktir.

Radyo Calisanlari Diizleminde Yapilan ivile,stirmeler

Radyoda programlar diizeyinde yapilan iyilestirmeler kaginilmaz ola-
rak calisanlar diizeyindeki iyilegtirmelerle bir arada yiiriitiillmustiir. Islah
Komisyon'u ¢alismalarina baglar baslamaz gerek Istanbul gerekse Ankara
radyosunda iist diizey yoneticilerde baz1 degisikliklere gidilmistir. Ankara
Radyosu miidiirii Miinir Miieyyet Bekman yerinde kalmis, ancak program
miidiirligi gorevinde bulunan Hikmet Miinir Ebcioglu yerine Can Okan,
miizik yaymlar sefligi gorevini ytirtiten Cevdet Kozanoglu yerine ise Er-
dogan Capli getirilmistir (Milliyet, 17 Temmuz 1954). Istanbul Radyosu’'nda
da mevcut Miidiir Mesut Cemil yerinde kalirken yardimciligina Nevzat Ath
tayin edilmistir. Miikerrem Sarol, anilarinda, Mesut Cemil’in iyi bir miizik
tistad1 olmasina ragmen radyoyu idare etmekte zayif oldugunu yazar. Sarol,
bu nedenle Mesut Cemil’i rencide etmeden Istanbul radyosunun sorunlarin
¢ozebilmek igin bir formiil tiretir. Buna gore Mesut Cemil radyonun baginda
kalacak, Nevzat Atl1 da Cemil’in yardimcilig1 gorevini iistlenecek ve Sarol'un
radyo konusunda isteklerini yerine getirecektir (Sarol 2014a, 328).

Islah caligmalari kapsaminda dikkat gekici bir atama Istanbul
Radyosu’nun miizik programlarinin iyilestirilmesi ve diizenlenmesi igin Mii-
nir Nurettin Selguk’un goreve getirilmesidir (Aksam, 30 Agustos 1954). Miisa-
vir olarak atanan Selcuk, Tiirk miizigiyle ilgili konularda tam yetkili olarak
gorevlendirilmigtir. Radyo Islah Komisyonu'nun aldigi kararlar dogrultu-
sunda Sel¢uk kendi gorevlerini soyle agiklamistir: Mevcut programlari tekrar
diizenlemek, ayda bir konser vermek, stajyerlere ses egitimi vermek ve ses
sanatgilarinin tisluplarinin diizeltilmesini saglamak (Aksam, 30 Eyliil 1954).

Calisanlarla ilgili dtizenlemeler agirlikli olarak ses ve saz sanatgilari ile
spikerlere yoneliktir. Zira radyo programlarina yonelik olumsuz elestiriler
cogunlukla bu iki grup ¢aligsani ilgilendirmektedir. Spikerlerle ilgili en temel
elestiri, Ttirkgeyi dogru kullanma becerilerine sahip olmayislaridir:



52 < ilef dergisi

Spiker demek radyonun ruhu demektir. Bu hakikati biz radyo idaresine her spi-
ker alimiginda, her yeni spikeri hicbir kursa tabi tutmadan halkin huzuruna ¢-
kariginda hatirlatacak degiliz. Gegen defada soyledigimiz gibi, Ankara Radyosu
spikerleri kiraat dersine yeni bastan tabi tutulmali, mikrofon karsisina gikarilma-
dan 6nce, yeni bir seyler 6grenmeli idiler (Akis, 16 Ekim 1954).

Spikerlerin Tiirkgeleriyle ilgili bu elestirilerin ortadan kaldirilmasi ama-
aiyla, Istanbul radyosunda spikerlerin yenilenmesi ve bu maksatla bir spiker-
lik smavinin agilmas: giindeme gelmistir (Milliyet, 31 Agustos 1954). Ancak
1954 y1li icerisinde boyle bir sinavin agildig: bilgisine rastlanmamustir.

Sanatcilarla ilgili elestiriler ise agirlikli olarak sanatgilarin sarkilar: yanhs
okumalari ve repertuarlarinin sinirliligina odaklanmaktadir:

Ondan sonra ne gelecek? Alaturka musiki mi? Alafranga mi, yurttan sesler mi?
Tek hanendeler mi, konugmalar mi, piyesler mi, hasbihaller mi? Hepsi birbirin-
den kotiidiir. Alaturka musiki... Serapa falsodur. Okunan sarkilar, dinlene dinle-
ne usanilmis, bikilmis eserlerdir ve hayret edilecek sey ayni bestelerin, sarkilarin
bu kadar tekrar edilmesine ragmen hala yanlis okunmasidir (Milliyet, 23 May1s
1953).

Islah calismalarmin siirdiigii giinlerde Tirk miizigi yaymlariyla ilgili
sikayetleri ortadan kaldirmak ve yayin kalitesini iyilestirmek iizere yeni ele-
man alimina gidilmistir. Basinda yer alan haberlerden ses ve saz sanatcilari-
nin radyoya alinmasi igin simav diizenlendigi ve kazananlarin radyo biinye-
sinde egitime tabi tutulacaklari anlagilmaktadir (Aksam, 26 Temmuz 1954). Bu
karar, Tiirk miizigi sanatcilarinin ise alinma, ¢alisma ve hizmet ici egitimlerini
diizenleyen yonetmelik kapsamindadir (Kocabasoglu 1980, 272). Ancak bura-
da dikkati ¢eken yonetmelige gore smavlarin ti¢ yilda bir ocak ayinda yapil-
masi gerekliligine ragmen smavin Temmuz aymda yapilmig olmasidir. Diger
yandan yeni eleman alimi i¢in agilan sinava ragmen radyolardaki eleman ye-
tersizligi gtindemdeki yerini korumustur. Acilan smavlarin kalifiye eleman
tedarik edemedigi ve bu nedenle gazinolarda ¢alisanlara ticret karsilig1 prog-
ramda yer vermenin zaruri hale geldigine dair haberler basinda yer almistir
(Akis, 9 Ekim 1954).

Miizik yaymnlarinin iyilestirilmesi icin tutulan bir diger yol, mevcut sa-
natgilarin egitimidir. Istanbul Radyosu’nda Miinir Nurettin Selguk’un miisa-
virlige atanmasindan sonra kadrolu, sozlesmeli veya serbest angajman usu-
lityle ¢aligan tiim ses sanatgcilari ve stajyerler i¢in hizmet i¢i egitim calismasina
baslanmustir (Cumhuriyet, 30 Eyliil 1954). Bu karar, yukarida sozii edilen y6-
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netmelik hiikiimlerine uygundur. Yonetmelige gore, miizik yaymlarinda ca-
lisan herkes yonetimin diizenledigi program uyarinca yayin i¢i ve digt biitiin
miizikal gorevleri yerine getirmek durumundadir (Kocabagoglu 1980, 272).
Ancak Selguk’un tiim ses sanatcilarini kapsayan bu karari, dénemin tinlii
sanatcilarini biinyesinde barindiran Istanbul Radyosu’'nda biiyiik bir infiale
neden olmustur. Ozellikle Safiye Ayla’nin 1slahat kararlarini “haysiyet kiric1”
sayarak radyodan istifa etmesinin ardindan diger baska sanatgcilarin da istifa-
st gindeme gelmistir (Cumhuriyet, 13 Ekim 1954; Milliyet, 14 Ekim 1954).

Gerek spikerler gerekse ses ve saz sanatcilariyla ilgili olarak dile geti-
rilen temel sikayet, bu kisilerin radyoya liyakate gore degil cesitli cevrelere
olan yakinliklar1 nedeniyle alindigidir. Ornegin yapilan 1slahatlarin basarisiz
oldugunu diistinen Refii Cevad Ulunay, “Radyo, halki tatmin etmek i¢in vii-
cuda getirilmis bir miiessese midir? Yoksa bir takim acezeyi gegindirmek i¢in
yapilmus bir vakif midir?” diye sormaktadir (Ulunay 1955). Radyo Alemi adh
dergide de Tiirk miizigi ile halk tiirkiilerinde yapilan 1slahatin iyi sonug ver-
medigi; ayricalikli ztimreye dahil olan kétii sesli solistlerin, bu ziimreye dahil
olmadig icin radyodan uzaklastirilan sanatgilardan bog kalan saatleri doldur-
dugu ifade edilmektedir (Radyo Alemi, 3 Mart 1955). Bu durumun gerisinde
Kocabasoglu'na gore radyo c¢alisanlariin belirlenmesinde radyo orgiitiiniin
disindan gelen baskilar vardir. Gerek spikerler gerekse sanatcilarin sinavla
ise alim1 uygulamasi devamlilik arz etse de 6zellikle 1950’lerden sonra mii-
zik yaynlarinda gérev yapacak sanatgilarin segiminde dahi radyo disgindan
miidahaleler olmustur (Kocabasoglu 1980, 273). Dolayistyla radyo yayinlarini
iyilestirmek i¢in baglanan girisim radyo calisanlarini kapsiyor olsa da bu ko-
nuda gerekli adimlar1 atmanin ¢ok da kolay olmadig1 goriilmektedir.

Radyo Altyapisi Dizleminde Yapilan i\/ile,stirmeler

Calismanin konusu olan 1slahatlar, ilk bakista radyo igeriklerini kapsar go-
riinse de DP hiikiimeti 1954 yilinda radyo yaymncihigimn altyapisini gelistir-
mek i¢in de adimlar atmigtir. Bu adimlarin temelinde, radyo ile daha fazla
kisiye ulasma arzusu bulunmaktadir.

1950’1i yillarin baslarinda, Ttirkiye’deki radyo istasyonlarinin sayilarinin
az oldugu ve sinyal gti¢lerinin gevre tilkelerdeki istasyonlara gore ¢ok diistik
kaldig1 goriilmektedir. Cografi olarak Tiirkiye’den daha kiictik tilkelerden
Bulgaristan’da 4, Yunanistan’da 9, Romanya’da 8, Yugoslavya’'da 21 uzun
ve orta dalgali radyo istasyonu ¢alismaktadir (Komisyon Raporlari, 28 Ocak
1953). Bu yillarda Ankara, Istanbul ve Izmir olmak iizere ii¢ sehirde devlet
radyosu yaym hayatina devam etmektedir. Izmir Belediyesi tarafindan ku-
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rulmus olan ancak daha sonra Basin Yayin ve Turizm Genel Midiirliigiince
isletilen Izmir radyo istasyonunun vericisinin giictiniin diisiikligii ihtiyaca
cevap vermesine engel teskil etmektedir. Diger yandan yalnizca Izmir degil
Istanbul ve Ankara radyolarinin yayin kalitesi de oldukga kotiidiir (Sarol
2014b, 262). Istanbul ve Ankara Radyolar1 yurt sathin1 kapsamamakta, hatta
Istanbul Radyosu, Ankara’dan siirekli ve saglikli bigimde dinlenememektedir
(TBMM Zabat Ceridesi, Devre IX, Cilt: 28, 47).

1954 yilindaki 1slah calismalarina paralel olarak bu sorunlar: ¢ozmek tize-
re adimlar atilmistir. Hiikiimet, Ocak ayinda Erzurum, Adana ve fzmir’e yeni
radyo istasyonlarinin kurulacag alanlarin belirlenmesi icin heyetler gonder-
mistir (Sevengil 1954). Bu sehirlerde istasyonlarin kurulmasi karari, esasen,
bir y1l 6nce alinmigtir. 9 Temmuz 1953 tarihinde yiiriirlige giren 6128 sayili
kanun® ile Bakanlar Kurulu'na yeni radyo istasyonlarimin kurulmas: yetkisi
verilmigtir. 56z konusu kanunla Bat1 Anadolu’da yayinlarin saglikli bicimde
dinlenebilmesi icin Izmir’deki radyo istasyonunu giiclendirmek amaglanmig-
tir. Kanun ilgili komisyon raporlarina gére, Izmir’de 50 kilovat giiciinde ve
orta dalgada galisacak bir istasyonun yaptirilmas: ve ikinci istasyon ingasinin
sonraya birakilmasi hedeflenmektedir. Izmir radyo istasyonunun yam sira
Dogu illerinde radyo yaymlarinin dinlenebilmesi i¢gin iki yeni istasyonun ku-
rulmasi ve ayrica Ankara radyo istasyonunun da giiniin ihtiyaclarina uygun
hale getirilmesi planlanmaktadir. 50’ser kilovat giiciinde {i¢ yeni radyo istas-
yonu ile Ankara radyosunun takviyesi i¢in yapilacak insaat ve tesisata 1953
yilinda baglanmasi ve isin biiyiik bir kisminin bitirilmesi 6ngoriilmiistiir.

Yukarida belirtildigi gibi 1954 yili basinda insaat yapilacak alanlarin be-
lirlenmesi yontinde baz1 girisimler olmussa da somut bir adim atilmamusgtir.
Bunun tizerine 27 May1s 1955 tarihinde ¢ikarilan bir kanunla, 1953'te ¢ikarilan
6128 sayili kanunda® degisiklik yapilmis ve daha 6nce 13 milyon lira olarak
belirlenen bedel 25 milyon lira olarak giincellenmistir. Kanun degisikliginin
sonrasinda da yeni istasyonlarin kurulmasinin hemen gergeklesemedigi an-
lagilmaktadir. 1959’a gelindiginde yerli bir firmanin yedi sehirde radyo istas-

20 Yeni Radyo Istasyonlarmin Kurulmasi ve Ankara Radyo Istasyonunun Tevsi ve Takviyesi igin
Gelecek Yillara Gegici Taahhiitlere Girigilmesi Hakkinda Kanun (6128 sayili) (Resmi Gazete, 15
Temmuz 1953).

21 Yeni Radyo Istasyonlarmin Kurulmasi ve Ankara Radyo Istasyonunun Tevsi ve Takviyesi igin
Gelecek Yillara Gegici Taahhiitlere Girisilmesi Hakkinda 6128 sayili kanunun Birinci Madde-
sinin Degistirilmesi Hakkinda Kanun (Resmi Gazete, 27 Mayis 1955).
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yonu kurmas: kararlagtirilmistir. Bu illerde radyo istasyonlarmin kurulmas:
ise 1960 sonrasinda gergeklesmistir.”? Ozetle yayinlarin 1slah edilmesine ek
olarak istasyon sayilarinin artirilmasi da hiikiimetin giindeminde olmasina

ragmen bu konuda bagar1 saglanamamuigtir.

Islah caligmalarina kosut olarak sozii edilen bir bagka girisim de
Istanbul’da bir polis radyo istasyonunun kurulmasidir. Ekim 1952’den beri
Ankara’dan yaym yapan polis radyosuna olan ilgi nedeniyle Istanbul’da da
bir istasyon kurmak tizere harekete gecildigi haberi 1954 yilinin Agustos ayimn-
da basinda yer almugtir (Cumhuriyet, 2 Agustos 1954).

Bu dénemde altyapi yatirimlari arasinda sayilabilecek bir diger nemli bir
girisim, Istanbul’da radyo fabrikasmin kurulmasiyla ilgilidir. Kasim 1954'te
Hollandali Phillips sirketi radyo fabrikasi kurmak icin Istanbul Levent'te ara-
zi satin almugtir (Cumhuriyet, 23 Kasim 1954). Bu konuya hiikiimetin dolayli
destegi ise bu fabrikanin ag¢ilmasina izin vermesi ve firmanin 18 Ocak 1954
tarihinde kabul edilen Yabanci Sermayeyi Tesvik Kanunu'ndan yararlanmasi
seklinde olmustur. Fabrikanin kurulmasi ise arazinin satin alindig: tarihten

iki y1l sonra, 1956’da gergeklesebilmistir.

DP doéneminde yeni istasyonlarin kurulmas: konusunda somut bir adim
atilamasa da alia cihazlarin artirilmasinda belirli bir bagsar1 yakalanmigtir.
1946 yilinda 187.870 olan radyo alicilarinin sayisi DP'nin iktidara geldigi 1950
yilinda 332.618’e, 1953’te ise 786.553"e yiikselmistir (TBMM Zabit Ceridesi,
Devre IX, Cilt: 28, 65). Kocabasoglu'na gore radyo alict sayilarinda her yil en
az ylizde 4’liikk bir artig goriilmiis, 1950-1954 yillar1 arasinda ise bir 6nceki
yila gore gozlenen artis oranlar1 yiizde 22 ile 50 arasinda degismistir. 1954
sonrasinda ise artis hiz1 diismiistiir (Kocabagoglu 1980, 280). 1950-1954 yillart
arasinda yasanan artisin gerisinde Tiirkiye'nin ekonomik alanda kisa stire-
ligine yasadig: iyilesmenin,” 1954 sonrasi yasanan artis hizinin azalmasinin

gerisinde ise ekonomide yasanan darbogazin oldugu sdylenebilir.

22 Radyolarin yayina baglama tarihleri soyledir: izmir, 1960; Erzurum, 1961; Adana, Nisan 1962;
Antalya, Haziran 1962; Gaziantep, Agustos 1962; Kars, Subat 1963; Van, Ekim 1964; Diyarbakir
ve iskenderun vericileri TMO ile ortak yayina 1961’de baglamustir. Ayrinti icin bkz. Aziz 1968.

23 1950-1953 yillar1 arasinda toplam gelirin artis1 ytizde 39 olmustur. Ayrinti i¢in bkz. Birinci Beg
Yillik (1963 -1967) Kalkinma Planmni, 1963, 15.
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Sonucg

DP iktidarinin baglangicindan itibaren radyo yayinlarinin islahi igin gesitli gi-
risimlerde bulunmustur. Bunlarin iginde 6zellikle 1954 genel segimlerinden
hemen sonra baglatilan girisim, DP'nin radyoyu denetleme cabasi bakimin-
dan anlamlidir. Zira DP'nin “sertlik siyasetine” (Toker 1991, 11) yoneldigi
1954’te hem siyasi partilerin se¢cim dénemlerinde radyodan konusma haklar1
kaldirilarak DP'nin “hiikiimet icraat1” ad1 altinda radyodan keyfi bicimde ya-
rarlanmasi saglanmis hem de radyo yayincalhigin diizenlemek ve iyilestirmek
tizere 1slah ¢abalarina yeniden baglanmigtir. Bu ¢abalar radyo programlari,
radyo calisanlari ve radyo altyapisi bagliklar1 altinda degerlendirilebilir.

Radyo yayinlarini 1slah etmek tizere kurulan komisyon, programlar diz-
leminde, s6z yayinlarimin diizenlenmesi, radyo temsillerinin daha nitelikli
hale getirilmesi, programlarin hedefledigi kitlenin 6zelliklerine uygun hale
getirilmesi ve sdz yaymlarmin bu agidan incelenmesi icin bir komitenin ku-
rulmasi, haberlerin her radyoda farkl saatlerde yayinlanmasi ve yayin saat-
lerinin artirilmas: yoniinde kararlar almigtir. Bu kararlar programlarin iyiles-
tirilmesi bakimindan isabetli olmakla birlikte kararlar arasinda uygulamaya
gecirilenlerin sayisi oldukga azdir. ilk uygulanan karar, yayin saatlerinin ar-
tirilmast olmus, bu baglamda Ankara Radyosu’nun giinliik yaymi 4, Istanbul
Radyosu’nunki ise 1,5 saat artirilmigtir. Diger yandan ajans haberlerinin her
ti¢ radyodaki yayin saatleri de degistirilmis, boylelikle dinleyicilerin farkli sa-
atlerdeki haber biiltenlerini dinleyebilmesi saglanmustir. Ancak her radyonun
kendi mahalli haberlerini de dahil ederek haberlerini hazirlamasi ve yayinla-
mast, kat1 merkeziyetgi anlayis nedeniyle hayata gegirilememistir.

Yayin saatlerinin uzatilmasi olumlu bir gelisme gibi goriinse de bu nice-
liksel artisa niteliksel bir artis eslik etmemistir. Yayin saatlerinin artirilmasiyla
ortaya ¢ikan program agigi, zaten radyoda baskin bigimde yer alan mtizik
programlariyla doldurulmaya calisilmig, ancak gerek eleman gerekse altyapi
yetersizligi nedeniyle bagarili olamamistir. Miizik programlarindaki tercihin
Tiirk miiziginden yana yapilmis oldugunu da hatirlatmak gerekir. Bu tercih,
Menderes’in 1953 yilinda Bedii Faik’e soyledigi “radyoyu genis kitlenin mals,
sevgilisi yapma” arzusuna uygun diismektedir.

Yayin iceriklerindeki 1slahatin agirlikli olarak miizik programlari bazin-
da degerlendirildigi, bu agidan séz programlariin diizenlenmesiyle ilgili
kararin da hayata gecirilemedigi anlasilmaktadir. Basinda yer alan dinleyici
mektuplari, Islah Komisyonu'nun kararlarina ragmen soz yayinlarinin hala
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sorunlu oldugunu gostermektedir. Ozellikle radyoda yayimlanan temsiller
elestirilerin hedefinde yer almistir. Bu basarisizliklarin gerisinde radyo gelir-
lerinin her yil artmasina ragmen radyoya ayrilan biit¢enin ayni oranda arti-
rilmamasi vardir.

Islahat girisiminin ¢aliganlarla ilgili boyutu, basinda daha ¢ok radyo ya-
yinciligi alaninda yetkin kisilerin radyoda istihdam edilmesi seklinde ele alin-
mustir. Nitekim 1slahat siirecinde Istanbul ve Ankara radyolarinin ist diizey
yoneticileri bazinda kimi degisiklikler yapilmistir. Bu degisiklikler 6zellikle
miizik yayinlarini diizene sokmay1 amaclamis gortinmektedir. Diger yandan
ses ve saz sanatcilari ile spikerlerle ilgili sikayetleri ortadan kaldirmak tizere
bazi girisimler yapilsa da basar1 saglanamamuistir. Spikerler ve sanatgilarla il-
gili sikayetler devam etmis, her iki grup calisanin liyakate gore degil belirli
gevrelere yakinliklarina gore radyoya alindig1 goriisti kamuoyunda yaygin
bicimde kabul gérmiistiir. Tiim sikayetlere ve bu sikayetlerin giderilmesi y6-
niindeki ¢abaya karsin olumlu gelismelerin saglanamamasi, 1slahatin sinir-
larinin DP'nin radyoyu kontrol ¢abasi tarafindan ¢izildigini gostermektedir.

Radyo yayinciligmin altyapisini gelistirmek {izere istasyonlarin giiglen-
dirilmesi ve yeni istasyonlar agilmasi ile alici cihazlarin tiretimi giindeme
gelmistir. 1953'te ¢ikarilan kanunun 1954 yili igerisinde hayata gecirilmesi
i¢in adimlar atilmistir. Ancak radyonun kapsama alaninin artirilmasi gabasi
1950'1ler boyunca sonugsuz kalmustir. Yine 1954'te alic1 cihaz tireten Phillips
firmasinm Istanbul’da fabrika acmasi séz konusu olmussa da fabrika ancak
1956’da agilabilmistir.

Gerek yeni istasyonlarin agilmasi ve alici cihazlarin artirilmasi gerek rad-
yo yaymnciligina uygun kisilerin istihdami gerekse programlarin iyilegtirilme-
si esasen dinleyici sayisinin artirilmasii amaglamaktadir. Dinleyici sayisinin
artmasi, parti propagandasinin daha ¢ok kisiye ulagmasina ve boylece DP'nin
siyasal alan tizerindeki etkinligini artirmasina yoneliktir. 1955 niifus sayimina
gore Tiirkiye'nin 6 yas iistli niifusu yaklasik 19 buguk milyondur ve okuma
yazma bilmeyenlerin orani ytizde 59’dur.* Elbette bu noktada alict cihazlarin
sinirhiligindan s6z etmek gerekir. Bu yillarda Tiirkiye’deki alict cihaz sayisi,
Bat1 ile karsilastirildiginda son derece diisiiktiir. Ancak DP iktidar1 boyunca,

24 Ayrmti i¢in bkz. “1928-1959 Yillar1 Arasi Yetigkin Okuma Yazma Caligmalart.” http:/ /hbo.

meb.gov.tr/assets /Docs /okumayazma /istatistik /31092623 19281959.pdf. Erigsim tarihi 6
Ocak 2019.
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ozellikle de ilk dort yilinda, cihaz sayisi carpici bicimde artmigtir. Bu artis,
okuryazarlik gerektirmeyen radyonun kontrol altina alinma ¢abasin1 anlamli
hale getirmektedir. Bu baglamda Hifz1 Oguz Bekata, “Bizim memleketimiz-
de okuryazar son derece az ve dinleyen ¢ok olduguna gore bizde radyonun
tesirinin ¢ok oldugu agikca anlagilir. (...) Zaten bunun i¢in degil midir ki, ...
bir can kurtaran simidi gibi, Hiikiimet radyoya sarilmis bulunuyor” diyerek

inceledigimiz donemde DP-radyo iligkisini aciklamaktadir (Bekata 1960, 186).

Islah Komisyonu'nun aldig kararlarin ¢ogunun hayata gecirilememis
olmasi, dinleyici sikayetlerinin devam etmesi 1954 yilindaki 1slah girigimi-
nin de tipki 6ncekiler gibi, basarisizligini gostermektedir. Basarisizligin en
onemli nedeni, radyonun, ¢agdas radyoculuk anlayisindan uzak bir sekilde
hiikiimetin propaganda aygiti olarak yonetilmeye calisiimasidir. Radyonun
iyilestirilmesi ile DP hiikiimetinin ¢ikarlarimin ¢atigmasi halinde alinan karar-
larin uygulanamadi@1 goriilmektedir. Ornegin her radyo istasyonunun ken-
di mahalli haberlerini de ekleyerek kendi biiltenlerini hazirlamas1 kararmna
ragmen bu karar uygulanamamustir. Benzer bir durum, daha 6nce belirtildigi
gibi, 1953 yilindaki Islah Komisyonu'nun dagilmasinda da etkili olmustur.
Komisyon'un Istanbul Valisi'nin konusmalarini azaltma karar1 karsisinda
bizzat Menderes olaya miidahil olmus ve 1slah kararlari uygulanamadan Ko-
misyon dagilmigtir. Radyo orgiitii disindan kaynaklanan siyasal baskilarin
yaru sira yeterli biitgenin tahsis edilmemesi program kalitesini ve ¢esitliligini
artirmaya, program yapimcisi ve sanatcilarmn istihdamina ve altyapimin gelis-

tirilmesine engel olmustur.

Bununla birlikte 1slahatin amaci DP'nin radyoyu kontrolii altina alma-
st olarak degerlendirildiginde tam anlamiyla bir “basarisizliktan” s6z etmek
de miimkiin degildir. Radyo Gazetesi'nin 1slah kararlar1 sonrasinda yeniden
diizenlenmesi, radyoyu DP'nin propaganda organ: haline getirmede 6nemli
rol oynamustir. Islah kararlariyla yapisi diizenlenen ve ig politika konularmna
da yer vermeye baglayan programin igeriklerini ilerleyen yillarda ya bizzat
Menderes yazdirmus ya da ¢ok giivendigi Burhan Belge'nin yazmasina izin
vermigstir. Bu durum ise radyonun DP’nin yayin orgam: haline gelmesini sag-
lamistir. Sonug olarak 6zgiirliik¢ti séylemlerle kurulmus olmasina ragmen
iktidara gelmesiyle birlikte basini ve radyoyu kontroliine almay1 amaglayan
DP, radyo 6zelinde bu hedefini 1slahat girisimleriyle birlestirerek bagarmugtir.
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Dervis Zaim, geleneksel Osmanli-Islam sanatlari ile Turk sinemasi arasinda sinematografik bir bag kurarak
anlatilarinin cogunu bu cerceveden sunar. Filmler, bir yandan klasik anlati yapisinin 6zelliklerinden yararlanir-
ken diger yandan kendine referans veren kadlar kullanarak metasinemanin/metakurmacanin ¢zelliklerinden
yararlanir. Bu noktada, filmler gelenekle olan bagini seyircisine metinlerarasilik ile yolculuga cikardigi film-zihin
Uzerinden ifsa eder ve ¢ok katmanli anlati diizeyine seyirciyi de dahil eder. Calisma, Dervis Zaim'in Cenneti
Beklerken, Nokta, Golgeler ve Suretlerve Riyafilmlerinin klasik anlati disinda postmodern anlati kodlari igerisinde
okunup okunamayacag sorusuna cevap arar. Bu baglamda calisma, bu filmlerde yer alan gorsel imgelerin
anlamlarini coztmleyerek ve metakurmaca kodlari irdeleyerek yonetmenin klasik anlati yapisi disindaki sine-
masal dilini yorumlamayi amaglar. Calisma, imgelerin anlamlarinin ortaya koyulabilmesi icin kompozisyonel
analizle degerlendirildiginde, Zaim'in anlatilarinda klasik ug perde yapisinin disinda kendi yapitini transparan
hale getiren bir dile sahip oldugu, ozellikle dordunct duvari yikma, erken anlatim ve gorsel devamsizlik gibi
ozellikleri kullanarak (6z)dUstntumsel kirlmalara neden oldugu ve boylelikle, klasik anlatidan ziyade metame-
tinsel anlatiya yaklastigr soylenebilir.
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Abstract

Dervis Zaim presents most of his narratives with a perspective of a cinematographic link between the
traditional Ottoman-Islamic arts and Turkish cinema. Films utilise both the characteristics of traditional
narrative structure on one hand, and characteristics of metacinema/metafiction making use of self-ref-
erencing codes on the other hand. At this point, films reveal their link to traditional structure through
film-intellect in which they take the audience on a journey with the use of intertextuality. This study seeks
an answer to the question whether the films by Dervis Zaim, namely Cenneti Beklerken (a.k.a. Waiting for
Heaven), Nokta (ak.a. Dot), Golgeler ve Suretler (ak.a. Shadows and Faces), and Rivya (ak.a. Dream) can
be analysed within the framewaork of postmodern narrative codes except the classical narrative. In this
sense, the study aims to interpret the cinematic language of the director, in addition to the classical nar-
rative style of the director, analysing meanings of visual images in the said films and scrutinising metafic-
tion codes. When the study is considered compositional interpretation in order to present the meanings
of images and to link it with reality, it's possible to suggest that Zaim's narratives have a language other
than triple scene structure which makes his work transparent; that they produce self-reflexive fractions
making use of various characteristics, particularly breaking the fourth wall, mis en abyme and visual ab-
sence; and thus, approach a mentextual narrative rather than a classical one.
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Sinema, bir yandan toplumsal olaylara ve konulara dair anlamlar: klasik
Hollywood anlatistnin kodlarindan yararlanarak inga edip seyircisini sine-
masal kurgunun icine ¢ekebilecegi gibi diger yandan kendine referans veren
kodlar1 kullanarak film hilelerini gosteren ve seyircisine film izledigini unut-
turmayan bir film-yapim tiirii de olusturabilir. Metasinema olarak adlandiri-
lan bu film yapim tiiriinti Hasan Akbulut, Nuri Bilge Ceylan Sinemasini Oku-
mak adl1 caligmasinda Robert Stam’dan alintilayarak “kendi kurmacaliginin
farkinda olan ve kendini géren sinema” olarak betimler. Bu agiklamadan ha-
reketle calismada metasinema kavrami kendisinin farkinda olan anlatim dili-
ne sahip sinema anlaminda kullanilmaktadir (Akbulut 2005). Metasinemay:1
olusturan ve kurmacay1 inga eden metametinsel anlatilar, Klasik Hollywood
Sinemasi'nin gergeklik izlenimini zedelerken filmsel diistiniimsellik ve ger-
ceklik arasmnda birbirini besleyen girift bir iliski yaratir.

Dervis Zaim, metametinsel anlatilarla olusturdugu filmografisini sanat dali-
nin driintiileriyle besler. Zaim, anlatilarini kendi iletisim ortamini zenginlegtiren
ve “imaj niteligini” daha dilsel olan bilegenlere tabi kilar. Bu sebeple, anlatilarin-
da diger metinlere géndermeler filmin sonuna kadar devam eder. Bagka bir de-
yisle Bat1 formlari ile Dogu cografyasinin sentaksini formiilize ettigi metaforlar
araciligiyla sinematografisini olusturur. “Otantik temsil” kavramiyla sinemasal
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tiretim ve tiiketim kosullarinin disina ¢ikarken gelenek ile iligkisini merkeze ala-
rak klasik anlati yapisini/ tig perde sistemini egip biiktiigii hatta sézli kiiltiir ve
metinlerarasilik ile 6rdiigii katmanli anlati yapisini yabancilastirma stratejileri
ile zenginlestirdigi ve 6zgtin film bicemiyle seyirciye ulastig1 soylenebilir.

Batinin yapim dinamikleriyle Dogunun sentaksinin bulusturuldugu “otan-
tik temsil” kavrami Zaim’e gore cografyamn, tarihin ve kiiltiiriin sunduklarinin
temelinde olusan yeni ve 6zgiin bir sinema dilini ifade eder (Kirel ve Duyal
2011, 12). Zaim, kendi sinemasindaki “otantik temsil” politikalarint kimlik, ikti-
dar ve giig iligkileri ile sekillendirir. Bu temsil politikalarini yaratirken ge¢mis-
ten gelen koklerle -edebiyat, gelenek, felsefe, sanat vs.- ve yerel olanla anlatisini
tegeller. Ancak bu tegelleme siirecinde bir yandan ticari sinema ya da bagimsiz
(altivyonik) sinemanin uluslararasi sinema tiretim, dagitim, gosterim ve pazar-
lama kosullarmin diger yandan klasik ii¢ perde yapisina aligkin olan seyircinin
seyir pratiginin distintilmesi gerektigini belirtir (Zaim 2018, 364). Her iki izle-
gin de sinemasal dili yaratmada oldukca etkili oldugunun altin1 gizer. Sadece
kendi sinemasi icin degil, bagimsiz Tiirk sinemasinin bi¢imsel sinirlarmin ¢izil-
mesinde de bu iki izlek belirginlik kazanir. Metametinsel trendleri giiclendiren
ya da zayiflatan yapilarin basinda uluslararasi film tiretim, dagitim ve gosterim
kanallar1 bulunur. Bu kanallarin ¢ogu minimalist, gercekci ve sade bir yapiya
ait trendleri poptilerlestirirken 6zellikle Dogu cografyasinin sentaksini kullanan
anlatilarda oryantalist niivelerin varligini kutsar. Zaim, 6zellikle bu formdilas-
yon diginda yer alan Tiirk filmlerinin dislanan yapisini Metin Erksan’in Sussuz
Yaz ve Sevmek Zamam filmleri karsilagtirmasi tizerinden tartisir. Bu kanallarin
belirledigi trendlerden sapan filmlerin Batinin gelenek ve film anlatisini yapi-
bozuma ugratan érnekler oldugunu ifade eder (Zaim 2018, 364). Ancak dagitim
ve gosterim kaygisinin ister istemez trendlere popiilerlik kazandirdigin belirtir.
Tkinci izlek olarak ise, {i¢ perde anlatisi {izerinden insa edilen gergek ve temsil
arasindaki iliskiyi tartisir. Seyircinin aligkin oldugu seyir kiiltiirtintin siirlarinin
zorlanabilecegini ama tamamen yerinden edilmesinin gosterim kosullarini zor-
layacagini ve diger anlatilarin tiretilmesine engel tegkil edecegini belirtir (Zaim
2008, 48-55). Bu sebeple gercekle kurmaca arasindaki mesafe zaman zaman ara-
lansa ve elestirel zemine gekilse bile yeniden aliskin oldugu bir kapanigla katar-
sise ulagtirilmalidir. Zaim’in basta kendi sinemasi olmak tizere bagimsiz Tiirk
sinemasinin sinurlarin ¢izdigi bu agiklamalarindan yola gikilarak su sorulara
cevap aranabilir: Dervis Zaim filmlerinde “otantik temsil” metametinsel form-
lar tizerinden mi insa edilmektedir? Zaim’in filmsel retorigi klasik ti¢ perde an-
latis1 ile mi yoksa postmodern anlati kodlar tizerinden mi degerlendirilebilir?
Bu sorular Zaim’in kendi sinemasini ve bagimsiz Tiirk sinemasini temelde de-
gerlendirdigi iki izlek tizerinden yorumlanabilir. Aslinda calisma tam da bu iki
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izlek tizerinden gekillenen film dilinin metasinemasal formlarina odaklanmay
merkezine alir. Ancak bu izleklerin metametinsel formlarla iliskisine gegmeden
once ¢alismanin metinlerarasi etkilerinin ortaya ¢ikarilabilmesi igin kullanilan
yonteme deginmek anlamli olabilir.

Galismanin Amaci, Sorunsali ve Yontemi

Calisma, Dervis Zaim sinemasina dair bugtine kadar yapilan arastirmalar: ters-
ten okumay1 ve yonetmenin ti¢ perde anlatisindan ziyade metasinema ornekle-
rinin nabzin tuttugunu gostermeyi amaclamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda,
¢alismanin 6rneklemini Zaim’in tim filmleri degil, Tiirk-Osmanli sanat ile iligki
kurdugu Cenneti Beklerken (2006), Nokta (2008), Golgeler ve Suretler (2010) ve Riiya
(2016) filmleri olusturur. Calismada yer alan filmlerin ¢dziimlenmesinde resim
sanatiyla kurulan metinlerarasiigin daha detayli degerlendirilebilmesi igin
komposizyonel analiz yaklagimindan yararlanilir. Zaim her filminde iki boyutlu
hareketsiz goriintiiler (resim, minyatiir) ile sinema arasinda kurdugu iliskiden
tiglincii bir boyut yakalamakta ve perspektif yasalarin1 bozmaktadir. Bu sebeple
film ¢6ziimlemelerinde iki boyutlu hareketsiz goriintiide yer alan imge repertu-
arlarinin séylemsel akiginin tiglincii boyuta nasil tasgindiginin yorumlanabilmesi
ve ¢oklu perspektif yapisinin anlamlandirilabilmesi i¢in imgelerin ne oldukla-
rint ortaya koyan kompozisyonel analiz, diger yontemlerden daha merkezi bir
role sahiptir. Kompozisyonel analiz sayesinde hareketsiz gorsel imgeler /resim-
ler ile bu imgelerin hareketli gorsellige dontistiiriildtigti sahneler arasindaki
(cergeve, 151k, renk, bakis agis1 ve icerik) metinlerarasi iligki kurulabilmektedir.
Bu iligki gercevesinde anlati yapilarinda var olan gercek, temsil, metametinsel
formlar ve (6z)diistintimselligin kendi yapayligini ortaya déken yapilar yorum-
lanabilmektedir.

Gillian Rose, gortintiiniin goriiniim{iinii ifade etmek icin olusturdugu imge-
leme yaklasimina kompozisyonel analiz adin1 verir. Rose, bu analizin sinirlarini
cizerken Norman Bryson'un ifadelerinden yardim alir. Norman Bryson’a gore
resimler, diger gorsel imgeler gibi seyircilerin bakislarini yakalar ve onlar1 bir
sekilde etkiler. Gortinttintin nasil goriindtigtinti gosterir. “Resmin giicti, ytize-
yinin yakaladig1 binlerce bakista ve bunun sonucunda ortaya ¢ikan doniistim
ve degisimin olusturdugu sdylemsel akisin yeniden yonlendirilmesinde sakli-
dir” (Rose 2002, 33). Rose, Bryson'un soylemsel akisin yeniden yonlendirilme-
si kavramsallagtirmasi ile Irit Rogoff'un “iyi bakig” kavramlar1 arasinda iligki
kurarak metodolojik olarak agik olmayan ancak yine de imgelerin kendilerine
ait etkilerini betimlemenin yolunu bulur. Kompozisyonel analiz, gortintiilerin
“ne olduklar1” ya da “nasil kullanildiklarin1” séylemek yerine “ne olduklari-
na” bakmayi Onerir. Rose, bu yontemin, hareketsiz ve hareketli goriintiilerde
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kullanilabilecegini belirtir (Rose 2002, 34). Hareketsiz goriintiide (resim, fotog-
raf) igerik, renk, mekansal diizenleme ve 1gik analizin kodlarini olugstururken
hareketli goriintiiniin (film, video) yorumlanmasinda kompozisyonel analizin
merkezini James Monaco’nun siniflandirmasi olusturur (Rose 2002, 38-46). Mo-
naco, hareketli goruintiilerin incelenmesinde mizansen, kurgu, anlatisal igerik
ve ses yapisinin 6nemli oldugunu ifade eder. Sinemada kompozisyonel analiz
uygulanirken igerik, renk, bakis agisi, 151k, cerceve, mizansen ve kurgu, imge-
nin dretilmesinde ve anlamlandirilmasinda belirgin bir role sahiptir. Monaco,
film ¢alismalarinda ger¢evenin anlamin olusturan ti¢ kompozisyonel diizlem-
den (goriintii diizlemi, cografi diizlem ve derinlik diizlemi) s6z eder. Ona gore,
gortintii tam olarak belirlenmeden 6nce gergeve, anlam ile diizenlenir (Monaco
2001, 183). Cergevenin iginde yer alan goriintii diizlemi, uzam ve derinlik algist
bi¢im, renk ve 1sikla birleserek cerceveye giiclii ve yeni bir anlam kazandira-
bilir. Bu sebeple film ¢alismalarinda gergevenin sahip oldugu kompozisyonel
anlamlarin yorumlanabilmesi imgenin masum olmayan anlamlariin ortaya
¢ikarilmasimi saglayabilir. Diger taraftan kompozisyonel analiz, imgenin nasil
gortindtigiine odaklanan yapisiyla Rose’un da belirttigi gibi kendi icinde bazi
stnurhiliklar tasimaktadir (Rose 2002, 52). Bu baglamda, hareketsiz gérsel imgeler
ile hareketli gorsel imgelerin yeniden boyut kazanmasinda etkili olan bu yon-
tem, hareketli goriintiiniin anlam repertuarlarimin yorumlanmasinda etki giicii-
nii kaybeder. Bu noktada film ¢dziimlemesini derinlestirebilmek, sinematografik
kodlarin olusturdugu zengin kombinasyonlar: anlamlandirabilmek igin calis-
mada zaman zaman Rose’un gostergebilim yontemiyle ilgili yorumlarindan da
yardim alinmaktadir. Imgenin masum olmayan yapisini ortaya gtkarmak kadar
imgelerin olusturdugu anlamlarin gergekle iligkisini kurabilmek, belirgin hale
getirmek, tistiine diistinmek, sistemli bir yapiya sahip olup olmadigim kesfet-
mek ve hangi tiir kodlar igerdigini bulmak igin metinleri bagta kompozisyonel
izler esliginde sonrasinda da gostergebilimsel kodlar egliginde okumak gerekir.
Bu okumalar sayesinde anlatilarin gergek ve kurmaca arasindaki mesafeleri ve
(6z)diistintimsellik boyutlar: ortaya ¢ikarilabilir.

Metasinema ya da (Oz)diisiiniimsellik” ile
Yeni Mesafeler Almak Mimkiin ma?

(Oz)diisiiniimsellik, metasinema ve metinlerarasilik gibi postmodern me-
tin tiirleri, gerceklikten radikal kopus, parcali anlatim yapilar1 ve kurgusal

1 (Oz)diistiniimsel (self-reflexivity) kavramu literatiirde diisiiniimsel kavramu ile esanlamda
kullanilmaktadir. Calismada (6z)diisiiniimsel kavraminin tercih edilme sebebi, Chandler’in
diistiniimsellige gore (6z)diistiniimselligin gorsel ve isitsel sanat dallar: igin daha uygun bir
kavram oldugunu belirtmesidir (Chandler 2004).
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ozelliklerin 6n plana cikarildigi metinlerle kendi anlam diinyalarin yaratir.
Giintimiizde bu film yapim/metin tiirleri yazinsal ve gorsel anlatilarin inga
edilmesinde oldukg¢a yaygin bir hale gelir. Film hilelerini transparan hale geti-
rerek gosteren ve kendinin farkinda olan film yapim/metin tiirleri, seyircinin
film izleme ediminde diistintimsel siireglerin harekete ge¢mesini saglar. Meta-
sinema olarak da isimlendirilen bu yapim ttirleri; metametin, metadil ve me-
takurmaca gibi genis kapsamli kavramlarla iligki halindedir. Daniel Chandler,
metametinsel anlatim kavraminin sinirlarini metasinema kavramina olduk-
¢a benzer bir diizeyde cizer. Chandler’a gore, metametinsel anlatim kendi-
ne referans verebilen ve metnin kendisinin 6zne oldugunun bilincinde olan
anlatimdir. Bu baglamda, filmin/sinemanin yaratim ve metinsel stireci tize-
rine diistintirken Chandler’in metametinsel anlatimda yer aldigini belirttigi
Brechtiyen yabancilagtirma stratejileri, illtizyon carpitmasi, anlatimi zayiflat-
ma, anlatimi pargalara bélme, gorsel-isitsel devamsizliklar yaratma, boltimsel
yapz1 tekrarlari, konu disi kirilmalar, bosluklar ve catlaklar, kimligin yikilmasi,
inanilabilirligin 6nemsenmemesi, gercek ve kurmacanin birbirine karismasi
gibi 6zellikler yol haritasi olarak kullanilabilir (Chandler 2004). Chandler ayn
zamanda (6z)diisiintimsel metinlerde metametinsel 6zelliklerin varoldugunu
ve benzer bir tanimlamanin hem metasinema igin hem de (6z)diistiniimsellik
i¢in yapilabilecegini belirtir. Ona gore, (6z)diistintimsellik gorsel-isitsel terim-
lerle eszamanli olarak diistintildiigiinde metinlerin yapimini 6n plana ¢ikaran
temsil politikalarini belirler. Bu yapida kullanilan &zellikler klasik ti¢ perde
anlatisinin yaratmak istedigi gerceklik izlenimini zayiflatir (Chandler 2004,
376). Benzer bir yorumu Robert Stam, Robert Borgayne, Sandy Flitterman-Le-
wis, New Vocabularies in Film Semiotic adl1 calismalarinda yapar. Onlara gore
(6z)dustintimsellik, kendi yapayhiginin ve kendi maskesinin ortaya ¢tkmasini
saglayarak metinlerarasi etkileri n plana ¢ikarir. Hatta bu metinlerarasi gon-
dermelerin gergeklesmesinde metnin biitiinii igerisinde yer alan stireglerin
belirli bir boliimtine atif yapmak icin kendine geri dénen yansimalarin yani
erken anlatim (mise an abyme) tekniginin kullanimiyla metin gercekle olan
mesafesini genigletir (Stam vd. 1992, 201). Chandler, Stam vd. ifadelerinden
yola gikilarak metametinsel anlatilarin film yapim stirecinde anlatim dilini
bilingli olarak agik eden, kendi anlatisi tizerine yorum yapabilen bir form
yaratan, gercekle kurmaca arasindaki mesafeyi ortadan kaldiran, seyircinin
duygusal katilimindan ¢ok zihinsel etkilesimini ve elestirel bakis agisini 6n
plana ¢ikaran genis bir repertuara sahip oldugu sdylenebilir. Ancak bu genis
repertuarin anlatilarda bigimsel zenginlikler kazanmasiyla anlatinin filmle/
gercekle olan bagimin kopmaya bagladigr unutulmamalidir. Yine de metasi-
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nema, (6z)distintimsellik ve gergeklik arasindaki iligki birbirini diglayan bir
zeminin Gtesinde tartisitimalidir. Ciinkii hem film iginde film zihin* anlayisiyla
hem de bicimsel formlarin metinleraras: géndermeleriyle gercek ile kurmaca
arasindaki mesafede gelgit yaratilabilir. Béylelikle seyirci filmin kendi zihni
ile iliski kurarak gercege elestirel bir gozle bakabilir. Dervis Zaim sinemasinin
kodlar1 da tam bu bakis acis1 cergevesinde degerlendirilebilir. Zira Zaim, ger-
¢ek ve kurmacayla olan mesafesini seyirciyi aktif hale getirecek ancak seyir-
cinin aligkin oldugu seyir pratiginden de uzaklastirmayacak bir stire¢ olarak
insa eder. Diger taraftan David Bordwell de metasinema ve (6z)diistintimsel-
lik arasinda yer alan bakis agilarini insa eden 6zellikleri bigimsel formlarla
-zamansal atlama, motife bagli montaj, ara baslik, ¢apraz kurgu ve tamamen
gizli anlatimla- sinirlandirir (Bordwell 2007, 120-121). Bordwell (1985), aym:
zamanda Narration in the Fiction Film adli calismasinda filmde (6z)diistintim-
selligi harekete gecirecek bazi kamera hareketlerine vurgu yapar. Bu noktada,
parametrik kamera kullanimi ve genis a¢ili manzara goriinttileri ile estetik
stratejiler olusturularak devinim yaratilabilir.

Brecht ise, 1936’da yazdig1 “Cin Oyununda Yabancilagtirma Etkileri”
adli calismasinda yabancilastirma etkisinin amacimin seyircinin olaylari ya
da karakteri olagan olarak algilamasini engelleyerek onu hayrete diistirmek
oldugunu belirtir (Brecht 1981, 105). Boylelikle seyirci, izlediklerinin bir oyun

2 Daniel Frampton, filmi kendi kurallarina sahip bir diinya olarak betimler. Ona gére “sinema
istedigi her sey olabilen, istedigi her yere gidebilen, istedigi her seyi diisiinebilen, sonsuz bir
canlandirma potansiyeline sahip bir film-diinya sunar” (Frampton 2013, 18). Film-diinya dii-
stintiltip tasarlanmis ve diizenlenmis bir diinyadir. “Bu diinyada karakterler yaklasik iki saat
iginde kavusur, ayrilir, asik olur, 6liir ve kendilerini bulur” (Frampton 2013, 19). Bu noktada
film-diinyanin yaratimi belirlenmis ve sabittir. Dolayistyla dokunulmaz ve degistirilemezdir.
Filmozofi film bigimini diistintilmiis bir sey olarak filmin dramatik karar1 olarak gortilme-
sinin, filmin anlatabilme ve etkileyebilme yollarin1 anlamaya yardimci olacagin ileri stirer.
Filmozofi fikrini tetikleyen iki boyut vardur. Ilki film-zihin, ikincisi ise film-diisiinmedir. Film-
zihin filmin eylemlerinin ve olaylarinin kokenlerinin kavramsal olarak anlagilmasidir. Seyirci
filmi izlerken film-zihni kullanip kullanmayacagina karar vererek bu siireci deneyimleyebilir.
Film-zihin digsal ya da mistik bir varlik degildir, dogrudan filmin i¢inde akisi yonlendiren
ve belirleyen yani filmin kendisidir. Film-diigiinme ise bir fikir, his ve duygu kombinasyonu
olarak goriiliir. Film-diistinme bigimi igerige baglar, iliskilendirir ve film deneyimini organik
hale getirir. Bu noktada filmle seyirci eksiksiz biitiinlegebilir ve daha dolaysiz bir bag kurabi-
lir. Bagka bir deyisle seyirci film-zihin ve film-diigiinme mekanizmalarina islerlik kazandirarak
filmi daha sezgisel bir sekilde deneyimleyebilir. Seyirci filmozofinin agtif1 yolda film-zihnin
film diinyay: nasil iirettigi/inga ettigi ve nasil yeniden tirettigi/inga ettigini sorgulayabilir
(Frampton 2013, 19-22).
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oldugunu unutmadan sahnede gosterilenler tizerine diisiinme olanag1 bulur.
Yabancilastirma efektleri dordiincii duvari ortadan kaldirarak illiizyon car-
pitmalarinin 6niine geger. Olay1 ya da nesneyi bedeni ile anlatan oyuncu, bu
performansin ve performans: gerceklestirdigi mekanin farkinda oldugunu
jest ve mimikleriyle seyirciye aktarir. Bu aktarim, 6zdeslesmeyi ve illiizyo-
nu ortadan kaldirir (Brecht 1981, 24). Brecht’in estetik ilke olarak temel aldi-
&1 yabancilastirma etkisi iki temel odaga dayanir. Bunlardan ilki olan tarih-
sellestirme gergekligin toplumsal ve tarihsel kosullar1 gercevesinde bir arada
ilerleyen bir siireg olarak yorumlama yontemidir. Ikincisi olan diyalektik ise,
her olgunun iginde barindirdig: tez ve antitez kargitliklarini gézler 6niine se-
rerek toplumsal gergekligin degisebilen bir siire¢ oldugunu gosteren sentez
olusturma yontemidir (Candan 2003, 127). Tarihi olaylar: kaynak olarak alan
Brecht, toplumcu diinya goriisiiyle varolan ayrintilar arasindaki diyalektik
iligkiyi ortaya koyar. Bu iligkinin seyirci tarafindan yeniden diigiiniilmesi i¢in
de yabancilastirma efektlerini uyarici bir etki olarak kullanir. Dervis Zaim’in
de benzer bir yol haritas: kullandig1 séylenebilir. Tarihi olaylardan kaynak
alan anlatilarini sug, ceza ve vicdan diyalektiginde bir senteze dontistiirtir.
Seyirciyi anlatida yer alan kurmaca efektlerin etkisiyle bir adim uzaklagtirir
ve seyircinin diyalektik iligkiyi daha objektif yorumlamasini saglar. Ozellik-
le iktidar ve gitig iliskilerini merkeze alan anlatilarinda otorite imgesi olarak
yonetmenin kendisini gostermesi, yabancilastirma etkisi baglaminda yorum-
lanabilir. Zaim teknik yetersizliklerden dolay:r kendisinin filmde/filmlerde
rol aldigini belirtmesine ragmen calismanin kapsaminda bulunan filmlerin
hepsinde belirli bir diizen ile bu yapinin tekrar etmesi, rol alma pratigini fil-
min kendi dinamiklerini ifsa eden bir metametinsel strateji olarak kullanildi-
g dustindiiriir. Bu noktada, yonetmenin filmin mutlak sahibi olarak iktidar
sembolii oldugunu, filmde canlandirdig: karakterle yeniden iktidar sembolii
olma ¢abasinin olmadigini aksine bu durumun “bir dalga gegme” pratigi ola-
rak kullandigini ifade etmesi (Cam 2016, 249), metametinsel stratejiler arasin-
da yer alan parodi ile bu kullanimin iligskilendirmesini gii¢lendirir.

Sinemada (6z)dustintimsel siirecin harekete gecmesinde sadece metame-
tinsel stratejiler ve yabancilagtirma stratejileri etkili olmaz. Ayn1 zamanda me-
takurmaca kavrami da sinemanin réntgenci dogasinin sorgulanmasinda ve
6zdeglesme duvarmnin yikilmasinda etkili olur. Robert Stam, sadece sinemay1
degil tim sanat dallarini iceren metakurmaca kavramini, kendi anlati yapist
ve dilbilimsel kimligi tizerine elestirel bir bakis agis1 olusturabilen kurmaca
hakkinda kurmaca olarak tanimlar (Stam vd. 1992, 200). Kendi yapim dina-
miklerini ve anlatim dilini bilingli olarak agik eden bu tiir calismalar, sanatin
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dogasinda yer alan kurmacaligin sorgulanmasi igin alan yaratir. Filmsel dii-
stntimsellik kendi yapimini, metinsel asamalarini, yazarlik iligkilerini, me-
tinlerarast etkilerini 6n plana ¢itkaran anlatilara atifta bulunur (Stam vd. 1992,
151). Kendi kurmacaliklarin gesitli stratejilerle agik edip birbirinden farkl
diller olusturan metinler, (6z)diistintimsellik kavramina iglerlik kazandirir-
ken dordiincii duvari yikma, anlatisal devamsizliklar, deneme niteliginde ara
yazilarin yer almasi, tiretim stireci ve dinamiklerinin sergilenmesi, anlaticinin
metin igerisinde goriiniir olmasi, erken anlatim cergeve iginde gergeve, film
icinde film ve kameraya dogru hitap etme gibi formlar1 kullanir (Chandler
2004, 377-378). Chandler, gorsel-isitsel metinlerde yer alan bu sinemasal y6n-
temleri biraz daha cesitlendirerek (6z)diistintimselligi kirilma (fracture), me-
safe koyma (ditanciation), kesme (interruption), sureksizlik (discontinuity) stra-
tejileri ile aragsallagtirir. Ancak farkli stratejilerle zenginlestirilen metasinema,
metakurmaca, meta anlati ve (6z)dustintimsellik kavramlarinin olusturdugu
sinemasal dilin metinlerarasilik, gercek ve kurmaca arasindaki mesafenin
gelgitli yapisi ile her firsatta sinirlandirildig: s6ylenebilir. Zaim'in filmlerinde
yonetmenin anlatim aracina dénen dilini yorumlamak igin gesitli stratejilerle
kendini actk eden metinlerini egip biikmek gerekir.

Cenneti Beklerken : Mesafeleri Asmak/Kirmak/Biikmek

Cenneti Beklerken filmi 17. yiizyilda Osmanli Imparatorlugu'nun bagkenti
Istanbul’da yasayan bir nakkagin vezir tarafindan Anadolu’da isyan baglatan
sehzadeyi resmetmesi igin gorevlendirilmesini anlatir. Eflatun Efendi’nin Bat1
sanatinin portre gelenegini 6len oglu ve esinin suretlerini ebedi kilmak icin
uygulamasi, onu taht oyunlarinin icine ¢eker. Bu oyunlarin mecburi gérevlen-
dirilmesinde her ne kadar yer almak istemese de cirag ile tehdit edilince ka-
bul eder. Osmanl: askerleri ile isyanciy: ararken ¢iragi Gazal Efendi sarayda
rehin tutulur. Kervansaraylarin isyancilarla dolu tekinsiz mekanlarinda kor-
ku ile ytizlesen Eflatun, Anadolu’ya dogru ilerlerken yolda Leyla adinda bir
cariye ile karsilasir ve ona asik olur. Askerleri birlikte seyahat etmek konusun-
da ikna eder ve Leyla'y1 kendisine ¢irak yapar. Frenk ressamlarin resmedis
teknigi ile hayatta kalir ve Istanbul’a geri dénerek giragini kurtarir.

Yonetmen, filmlerinin anlati yapisini sézlii kiiltiirtin / tarihin argiimanlar
ile besleyerek seyirciyi metinlerarasi bir yolculuga ¢ikarir. Film, Selcuklu za-
mant Sultan Sencer’i 6ldtirmek i¢in tutulan casusluk olayimni (casusun temsili
resmi ¢izilip tilkenin her yerine dagitilir ve suikast onlenir) (Kirel 2010, 114),
Osmanlr’daki taht kavgalarini ve Velazquez’in Las Meninas (Nedimeler) res-
mini merkezine tasir (Zaim 2007, 72). Epizodik yapilardan olusan bu anlatida
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minyatiir, film bigiminin olugsmasinda referans noktasi olarak almir. Filmin
cok karakterli yapisi (Eflatun, Osmanli entrikalar1 ve Sehzade Danyal) epizo-
dik yapilarin olusmasini saglar. Yonetmen; miizik, ses, efekt ve diyaloglarin
i¢ ice gegen kullanimu ile minyattiiriin anlatimc tarzini yakalamaya calistigin
sOyler (Zaim 2007, 77). Zaim, yeni ve 6zgiin bir anlatimin olugmast igin ti¢ per-
de anlatisinin iyi bilinmesi gerektigini belirtir. Bu anlatinin melezlegtirilmesi,
egilip biikiilmesi ve yapibozumuna ugratilmas: icin teknolojiyle birlikte de-
gisen bakis, diistinme ve algilama bicimleri devreye sokulmalidir ancak sine-
manin kendi dili insa edilirken seyircinin aliskin oldugu seyir kiiltiirtinden de
¢ok uzaklagilmamalidir (Zaim 2018, 362-372). Bu noktada yonetmenin yerel
olanla iligki kurdukca evrensel olani inga etmek i¢in metametinsel kodlardan
(filmin ac¢ilisindan jenerige kadar tablo cercevesinin yer almas ile gergeve ici
cergeve teknigi kullanilir) yararlandig1 ancak ana karakterin Vogler’in kahra-
manin yolculugundaki asamalari takip etmesiyle klasik anlatinin argiimanla-
rindan da beslendigi soylenebilir.

Zaim, sozla kiltir disinda farkli metinlerle iliski kurarak anlatisini
zenginlestirir. Dogu ve Bat1 felsefesine derin etkiler birakan Platon’un film-
de karakterin adi olarak kullanilmasi bu metinleraras: gondermelerden biri
olarak okunabilir. Platon’a gore, duyularla algilanan diinya nesnelerden
olustugu igin degisime ve dontisiime agiktir. Bu diinya gercegin bilgisine
ulagilmasini imkénsiz hale getirir. Bat1 felsefesinin ilk 6nemli filozoflarindan
olan Platon’dan (Eflatun) ilham alarak yaratilan nakkasin, anlati diizlemin-
de stirekli degisim igerisinde olmasi, filozof Eflatun’un degisim iginde olan
diinyada duragan bir bilginin olamayacag: ve idealar diinyasinin kaginilmaz
oldugu diistinceleri ile karakterin iliskilendirildigini gosterir (Dogan-Topgu
2010, 172).

Filmin metametinsel kodlarma bakildiginda, yénetmenin her planda
farkli bir stratejiden yararlandig: goriiliir. Eflatun’un Bat1 resim geleneginden
gelen portreyi yasak olmasina ragmen yaparak 6len oglunu ebedilestirmesi
ile baglayan plany, ¢izim bittiginde Eflatun’un oglunun yiiziinii kapadig: plan
takip eder. Kesme sahne gegisleri kullanilmadan bindirme teknigiyle i¢ ige
gecen bu planlarda Eflatun’un oglu evin hemen yanindaki mezarliga gider ve
bir mezara egilirken goriintiiden kaybolur. Bu sirada Eflatun gelerek oglunun
kayboldugu mezarin baginda durur. Ayni sahne icinde birbiri tizerine binen
bu planlar, gorsel devamsizliklar yaratarak gergek ve kurmaca arasindaki giz-
giyi siliklestirir ve klasik anlatinin perspektif yasalarini ihlal eder. Sabit kame-
ranin birden ¢ok imge gegisini iceren bu sahnede miizik belirgin bir hal alir.
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Konusmanin yer almadig1 sahnede ses/miizik imgeye déntiserek gorselligin
anlamin gii¢lendirir. Kullanilan bu metametinsel stratejilerle seyircinin za-
man ve mekan algisinda bozulmalar yaratilarak mekan stirekliligi saglanir ve
seyirci diistintimsel stirecin igine gekilir.

Yonetmenin film anlatisina dahil ettigi bir diger alan ise, Osmanli-islam
sanatidir. Filmde zaman ve mekan gegisliligi ayn1 zamanda minyatiir sanati-
nin bigcimsel 6zellikleriyle iligkilendirilerek yaratilir. Zaim, 16. yiizy1l klasik
Osmanli sanatin1 ve Nakkas Osman’in minyatiirlerini sinemaya aktarmak
ister. Bu aktarimda suretleri ve gercekligi bozan aynalar referans noktast ola-
rak kullanilir. Zaim, minyatiiriin sinemaya aktarilmasinda saf renklerin kul-
lanilmasini ve perspektif azaltilmas1 yontemini uygular. Hatta bu uygulama-
sin1 bir adim Gteye tasimak igin Surname minyatiirlerinde yer alan zaman ve
mekan oynamalarindan yararlanir. Bu minyatiirlerde mekan ve zaman her
defasinda farkl sekilde naksedilir (Zaim 2007, 77-78). Surname’den yola ci-
karak her nakkagin mekan: diledigi gibi naksetme 6zgiirliigiinti Zaim ilham
verici bulur ve filminde bu teknigi kullanarak anlatimini zenginlestirir. Filmin
acilis sahnesinde araya giren resim cergeveleri ve filmin gegislerinde yer alan
minyatiir kullanimlar: bu sanatin sinemada egilip biikiildiigii ve metametin-
sel oriinttiler -gergeve igi cergeve- haline dontstiirildugiini gosterir.

Aslithan Dogan Topgu, acilis sekansinda yer alan deniz, deniz tizerinde
bulunan kayiklar, gemiler, Kizkulesi, Galata Kulesi, camiler ve Hali¢'in belir-
siz goriintiilerinin belirgin hale gelmesi ile erken anlatimin bulundugunu be-
lirtir (2010, 170). Metametinsel anlatimin énemli 6zelliklerinden biri olan er-
ken anlatim genel olarak filmin ya da eserin tiimiine atifta bulunurken Cenneti
Beklerken filminde kullanilan erken anlatimin sadece bir sonraki sahne hak-
kinda bilgi verdigi, riiyay1/hayali imledigi ve o sahneyi katmanl bir anlam
yigin haline getirerek seyirciyi diistiniimsel bir zemine gektigi sdylenebilir.

Filmde kullanilan minyatiir, erken anlatimin yani sira zaman ve mekanda
bosluklar ya da catlaklarin da olusmasina neden olur. Ancak yénetmen, min-
yatiir sanatindan 6dting aldig1 bosluk ve catlaklara neden olan oynak zaman?

3 Oynak zaman ve oynak mekan kavramlari; ayni mekan tizerinde birden ¢ok zamana ait olay-
larin ve mekansal 6zelliklerin bir arada kullanilmasi anlamu tasir. Coklu perspektif anlayisi-
nin kullanim sekli oldugu s6ylenebilir. Daha ¢ok minyatiir sanatinda kullanilan bu teknikte
nakkasg birbirinden farkli zamanlarda ve mekanlarda yer alan olaylar: tek bir diizlemde bir
araya getirerek bir nevi hikdye anlatimcili1 yapar. Zaim de bu teknigi kurgu ve sahne gegis-
lerini bir arada kullanarak sinema sanat1 icin uygular.
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kavramini, lineer anlat1 yapisin1 bozmadan kullanir. Her ne kadar filmde kro-
nolojik zaman kullanimi yer almasa da seyirci olaylarin ileriye gidislerini ve
geriye doniiglerini anlamlandirmada ya da eksik anlatimlar1 tamamlamada
zorluk yasamaz. Filmin ac¢ilisinda ve bir¢ok sahnesinde kullanilan minyatiir-
fotografik imge birliktelikleri ti¢ perde yapisin1 yerle bir eden bir sinema dili
olugturur. Ozellikle maskelenen 6ykii ve gériinmez gozlemci konumunda-
ki kamera kullanimi ile nesnel anlatim yanilsamasi yaratilir. Zaim, Eflatun
ve Osmanl askerlerinin Anadolu’ya yolculuklarini gosterdigi kaya kovugu
sahnelerinde kullandig: goriintiileri minyatiirde yer aldig1 sekliyle diyagonal
olarak cerceveler ve minyatiire 6zgii olan ¢oklu perspektifi, ayna ve sudaki
yansimalarla seyirciye sunar. Bu noktada, bos mekéan goriintiileri minyatiire
gecisi kolaylastirir ve perspektif olusmasini saglar. Yonetmen, bu gegisi filmin
cogu sahnesinde kullanarak mekani1 merkezsizlestirir. Hatta filmde kulland:-
g1 iistten, alttan, sagdan ve soldan silinme gegis teknikleriyle minyatiir ve sah-
ne arasinda metinlerarasi bir dil olusturur. Bagka bir deyisle, sinematografik
tim bu bilesenler ile seyircinin kameranin sanal bir varlik oldugunun farkina
varilmasi saglanir. Boylelikle, goriilen imge sistemlerinin orijinal gergegin bir
kopyasi/temsili oldugu vurgulanir ve seyirci ile film arasinda mesafe yara-
tilir. Tim bu sahnelerde minyatiir ve fotografik imge arasinda kurulan bag
ile yabancilastirma etkisi yaratilirken ayni zamanda {ti¢ perde anlatisinin bir
ozelligi olan perde-dis1 anlatic egilip biikiilerek ve 6zdeslesme arasinda me-
safe agilarak hem yabancilagtirma saglanir hem de diistintimsellik aktif hale
getirilir.

Nedimeler'den Sehzade'ye iktidarin Ortiik Oyunu

Cenneti Beklerken filminde anlatinin merkezinde yer alan ve metametinsel
kodlar igeren bir diger alan ise Bat1 Resim sanatidir. Zaim, Diego Velazquez'in
1656'da yaptig1 Las Meninas (Nedimeler) tablosundan esinlenip baz: degisik-
likler yapar ve tabloyu filmine tasir. Las Meninas kompozisyonel olarak yo-
rumlandiginda, Velazquez tablodan bize bakar. Tuvalin sirt1 bize dontiktiir;
aynadaki yansima resmedilen kral ve kraligeye aittir. Aynada devri bitmis ik-
tidarlarin silik yansimalar1 vardir. Tablo, temsil eden ile temsil edilenin 6rtiik
oyununu dillendirir. Bakanin bakilan oldugu bu tabloda ayna kral ve kralice-
nin goriintileri ile bizimkini de yansitmak durumundadir. Bu noktada, temsil
eden bize bakan ve goriiniir (acik ve goriiniir) iken temsil edilen goriinmez
(6rtiik ve sakl) hale gelir (Akbal-Stialp 2010, 8).

Velazquez'in Las Meninas tablosunda Rembrandt tablolarinda oldugu
gibi gercek hayatta kullanilan renklere referanslar verilir. Tabloda ten renk-
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lerinin, koyu tonlarin ve yer yer kirmizi renklerin kullanildig: goriiliir. Renk
spektrumuna bakildiginda renk tonlar1 canli ve renklerde doygunluk ytik-
sektir. Renk kombinasyonu, 6nden arkaya, aciktan koyuya seklinde ilerle-
mektedir. Odakta yer alan karakterler, yogun 151k kaynagindan yararlanarak
seyircinin bakig agisini olustururken tablodaki yardimer karakterler, gélgede
konumlandirilarak atmosfer yaratimini gerceklestirir.

Tablodaki mekénsal organizasyona bakildiginda bakigi yonlendirmesi
i¢in goriintiiniin odagina kiiciik kiz ve onun arkasinda merdivenlere diya-
gonal olarak yerlestirilen perspektifte iktidar yer almaktadir. Bakis, bu ikili
goriintiiniin ardindan dairesel bir form g¢izerek biitiin oday1 kaplar. Odada/
tabloda yer alan her karakter birbiriyle iliski icerisinde perspektifin bir boyu-
tunu olusturur. Tabloda yer alan ti¢ farkli boyutu ifade eden perspektif yapisi
bakisa dinamik bir yap1 kazandirir. Resmin birinci ve {iglincii boyutunda yer
alan yogun 151k ve renk kullanimi, bu dinamik yapiy1 giiglendirir.

Resim 1: Cenneti Beklerken Filmi, Resim 2: Diego Velazquez Las Meninas
Danval'in Tablosu

Filmde ise bu tablo, Sehzade Danyal ve oglu Yakup'un resimlerinin gos-
terildigi bir sekle dontsttirtiliir. Tablonun arkasinda III. Murat'in resminin
yansttildig1 bir ayna bulunur. III. Murat hayali bir yansima olarak gortiliir.
Minyatiir sanatinda yer alan zamanin ve mekanin merkezsizlesmesi bu tab-
loda yer alan aynanin kullanimi ile benzer bir anlatim bigimine sahiptir (Kirel
2010, 115). Las Meninas tablosunda Ispanya krali IV. Philippe ile kralige Maria-
Anna’nin goriindiikleri aynanin oldugu bolime, filmde Mehdi'nin minyatii-
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rii yerlestirilir. Orijinal resimde prenses Margaritha’nin yerinde ise sehzade
Danyal ve oglu sehzade Yakup bulunur. Danyal’in iktidar riiyasi minyatiirle
gercege dontstiirilmek istenir. Velazquez'in Las Meninas'indaki kusatilan ik-
tidarin birinden 6tekine dontistimii, Danyal'in tablosunda da yer alir (Yavuz
2010, 191). Hatta yonetmen, iktidarin kusatici yapisini sadece gorsel imgelerle
degil séylemsel kodlarla da seyirciye sunar. Sehzade Danyal, Eflatun’dan tab-
loda yer alan babasmin aksini silmesini ve yerine Mehdi'nin resmini ¢izme-
sini ister. Danyal, Eflatun’a “Sag kalmak igin resim ¢izeceksin, halka sadece
ekmek vaat edilmez; halka riiya da vaat etmek liizumludur. Sen benim riiya-
mu halkin riiyasi yapacaksin. Bu resimde ben varim, Yakup var, bir de rityam
olacak, umudum olacak,” der. Bu sahnede “minyatiir ve Bati sanatinin fark-
1 cografyalarda bir araya getirildiginde ortak noktalarinin bulunabilecegi”
(Zaim 2007, 85) mesaji distiniimsel pratigin dolasima sokulmasiyla saglanur.

Michel Foucault Kelimeler ve Seyler adli kitabinda Las Meninas tablosunun
gortinmeyen ama her yere hiitkmeden iktidarin, sanatin ve sanat¢inin arasina
sizmasini irdeler. Foucault'ya goére bakan ile bakilanin stirekli aligveris halinde
oldugu bu pratikte, 6zne ve nesnenin, seyirci ve modelin rolleri sonsuza kadar
tersytiz edilir (Foucault 2001, 23). Bu yorumdan yola gikarak, filmdeki iktidar
riiyasi da benzer bir anlatimla ¢6ztimlenebilir. Filmde bu tablonun kullanilma-
st ayni zamanda minyatiir sanatinin ¢oklu perspektif baglaminda da deger-
lendirilebilir. Yonetmen, ¢ercevenin igine yerlestirdigi objeleri 6nem sirasina
gore yerlestirir. Objeler yardimiyla boyut yanilsamasi yaratilir ve minyatiire
ozgi figtirler Bat1 sanat ile iligkilendirilerek iktidarin yapist yansitilir. Film,
renk ve 151k kullanimi1 baglaminda degerlendirildiginde ise Las Meninas tablo-
sunda yer alan boyutlu renk ve 1s1k kullaniminin Danyal’in tablosunda da yer
aldig1 gortliir. Tabloda III. Murat, Danyal ve Sehzade Yakup’a yogun-sert 1stk
kullanimi ile aydinlatma yapilirken geri kalan yerlerde koyu renk spektrumu
hakimdir. Las Meninas’da ti¢ farkli boyuttan olusan perspektif yapisi -Danyal,
Sehzade Yakup ve III. Murat- bu tabloda da yer alir. Perpektif yapisin belirgin-
lestiren kontrast renk ve sert 151k kullanimiyla tabloda yer alan cografi diizlem
ve kervensaray arasinda benzerlik kuruldugu soylenebilir.

Filmde metametinsel anlatimi harekete gegiren stratejilerden biri olan
gorsel-isitsel devamsizliklar ve anlatimi pargalara bélme ayna imgesi ile sag-
lanir. Aynaya yansiyan her yeni goriintii, mekansal ve zamansal gegisliligi
harekete gegirdikge anlatim pargalara boliinmeye baglar. Birbirini takip eden
planlar, gorsel devamsizlik igerisinde ilerlerken karakterin gordiigii ve iginde
yasadig1 diizlemi parcalara ayrilir. Seyirci, imge (ayna ve riiya) sisteminde-
ki illiizyon carpitmalariyla klasik ti¢ perde anlatisindan uzaklasir. Gergek ve
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kurmacanin antagonistik iligkisinde ilerleyen anlati, inanilabilirligin 6nem-
senmemesine neden olur. Filmde her mekanda kullamilan ayna imgesinin
yansimalarina yiiklenen farkli zamanlar ile gegislilik saglanir. Filmde plan-
sekans olarak yer alan aynalar, mekan icinde mekan1 saklar. Gazal Efendi
ve Eflatun konusurken aynadan yansiyan minyatiir goriintiistiniin sonraki
sahnede hareketli hale dontismesiyle gercek ve kurmaca arasinda iligki kuru-
lur. Yonetmen, Sehzade Danyal’in oglu Yakup’un 6lmeden 6nce eline aldig:
aynada, kendi hareketli goriintiistinii ilk planda donuk kareye, ikinci planda
ise minyatiire doniistiirerek anlatim1 parcalara boler. Aynanin anlatim1 parca-
ladig: bir diger sahne, Sehzade Danyal'in Eflatun’dan kendi riiyasin anlatan
resme mehdi ¢izmesini istedigi sahnede goriiliir. Eflatun, sinir krizi gegirerek
bayilir. Bu sirada, resmi aydinlatmasi i¢in Leyla'nin getirdigi ayna, mekansal
gecisliligi saglar ve perspektif yasalarini yapibozuma ugratir. Kamera, ayna-
ya dogru optik kaydirma yapar. Aynanin i¢inde Eflatun’un nehir kenarindaki
oglu goriiliir. Oglunun arkasindaki agacta asili olan aynadan ise Eflatun’un
oldugu hana geg¢is yapilir. Bu sahnede, cerceve icinde gerceve, anlat: icinde
anlat1 ve mekan icinde mekan olusturulur. Baska bir deyisle perspektif yasa-
larinin ihlal edildigi bu sahnede yénetmen oynak zaman kavramini sinemaya
yansitir. Oglu, Eflatun’u yerden kaldirarak annesinin yanmna gotiiriir sonra
yeniden resmin oldugu yere donerler. Bu sirada Leyla Eflatun’u ayiltir. Riiya
ve gergek bir kez daha birbirine karigir.

Ayna anlatimi, $ehzade Danyal’in tebaasina riiyasini anlatan resmi gos-
terdigi sahnede yeniden béler. Aynada Danyal ve onun riiyasin tasvir eden
resim bir anda degisir ve Danyal’in savas alanindan goriintiileri seyirciye ak-
tarilir. Erken anlatim tekniginin uygulandigi bu sahnede seyirciye Danyal’in
Anadolu’da zorlu bir miicadele igerisine girecegi bilgisi verilir. Yonetmen
yeniden klasik perspektif yasalarini yerle bir ederek, farkli zamanlar1 ve
mekanlar1 ayni perspektifin iginde gerceveleyerek seyircinin (6z)dtistiniimsel
pratigini harekete gegirir. Filmin kapanisi da benzer bir ayna kullanimu ile
yapilir. Eflatun’un oglu ve mezar1 yine aynanin icinden yapilan mekansal yol-
culukla seyirciye gosterilir ve film kapanir.

Ihcamla* Yazilan Yeni Bir Nokta

Zaim, Nokta filmini Endilasli levhaya yazan bir hattatin noktay: unuttuktan
sonra yollara diistip onu tamamladigini anlatan s6zli kiiltiir oriintiistinden
yararlanarak olusturur. Film, 13. yiizyilda Konya yakinlarindaki Tuz Gélii'nde

4 Thcam hat sanatinda bir defada elini kaldirmadan siireklilik igeren bir yazma teknigidir.



Yildiz Derya Birincioglu = Dervis Zaim Sinemasini Tersten Okumak: Ug Perde Yapisina Sizan Metasinema > 77

hattat Malik Hoca'nin yazisini tamamlamak igin ¢iragini sehre gondermesi ile
baglar. Malik Hoca, ‘afvallahii’anh’ yazisindaki ‘nun’un noktasini miirekkep
yetmedigi i¢in yazamaz ve giragindan daha fazla miirekkep getirmesini ister.
Hoca, yazinin baginda ciragini beklerken Mogollar tarafindan oldiiriiliir. 13.
ylizyilda baglayan hikaye, stirekli ve kesintisiz bir zaman duygusu ile giinii-
miize ve hat ¢iragi Ahmet'in tarihi degeri ytiksek el yazmasi Kuran-1 Kerim'i
Cengiz’in evinden galip satmak istemesi tizerine basindan gegen olaylara do-
niisir.

Yonetmen, filmi Hattat Eflatun’un “ihcamla giizel yaz1 yazmak, hayat:
daha genis zapt etmek manasindadir...” yazisi ile acar. Zaim, stireklilik algist
ile olusturdugu bi¢iminde seyircisini film iginde film-zihine dogru yonlendi-
rir. Bu baglamda, yonetmen Nokta filminde hat sanatinda yer alan ihcamin
bigimsel 6zelliklerini film gecisleri ve mekan ile sinemaya aktarir. Filmin tek
mekanda Tuz Golii'nde ge¢mesi ve zamansal gegisliliklerin gokytizii ve gole
yapilan takip ve ving gekimlerle verilmesi, seyircinin zamansal si¢gramalari
yorumlayamamasini saglar. Bu plan-sekans ¢ekimlerle ihcama génderme ya-
pan yonetmen anlatisini hatla tegellerken sozlii kiiltiir ve gelenegi anlatisal
olarak sug, ceza ve vicdan olgulari ile harmanlar.

“Nun” harfinin eksikliginde 13. yiizyildan giintimiize ulasan akigkan
zamanda, hikayeye tek mekan eslik eder. Ge¢gmisin eksiklikleri giintimiiziin
sucluluk duygulariyla birlesir. Ahmet, Cengiz ile beraber isteksizce dahil ol-
dugu ve tig kiginin 6liimiiyle sonuglanan olaydan Kuran'i sahibine gotiirerek
kurtulmak ister ancak Tuz Goli'nde diistip bir noktaya (cezasini ¢ekme) do-
niigsmesi ile film /hikaye son bulur.

Tuz Golii'niin beyazligi igerisinde yonetmen, seyirciye gerceklikten yalit-
t1g1 gecisler kullanarak zamansal stirekliligin kapilarin agar. Seyirci, gegmis
ve simdiki zaman arasinda asili kalir. Tiirk Sinemasinin Felsefi Arka Plani adlh
¢alismasinda Hilmi Yavuz'un filmde kullanilan déngiisel zaman kavramin
alintilayan Meral Ozginar, Zaim'in Cenneti Beklerken filminde Velasquez'in Las
Meninas'ma gonderme yaparken Aristoteles’in “stigma” (nokta) ve Grekgce
“nun” (simdi) arasinda ortiik bir paralellik oldugunu belirtir. Nokta’da yer
alan zaman kavrami, Bergson'un siire kavrami dahilinde ge¢misin simdide
var olmasini ifade eder (Ozcinar 2012, 276). Kronolojik ilerlemeyen zamanda
an seyirciye sunulur. Bu gecis teknigi, ayn1 zamanda Ozginar’in da belirtti-
gi gibi hat sanatinin kivriml yiikselen yazi yapisina géndermede bulunur
(2012, 275). Yonetmen hat sanatindaki stireklilik duygusunun yani sira bigim-
sel formlari ile de iligki kurar. Diger taraftan mekan, renk ve 151k kullanimina
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bakildiginda, yine hat sanatinin gorselliginin gerceve diizlemine aktarildig
gorilur. Acik renk k&gt tistiine koyu renk yazilarin yer aldig1 hat sanatinin
kompozisyonel niteligi, Zaim’in cografi diizlemini olusturan mekan se¢imini
-Tuz Golii'nii- belirlemesinde, karakterlerin kostiim secimlerinde ve sahnele-
rin gergevelenmesinde etkili olur. Ozellikle bu kompozisyonel nitelik filmde,
kameranin yerden yiiksekliginin degistirilerek Tuz G6lii tlizerinde yiiriiyen
karakterlerin koyu renk golgelerinin gosterilmesiyle seyirciye aktarilir.

E n

Resim 3: Nokta filminin agilis sekansi Resim 4: Nokta filminin kapanis sekans

Zaim, filmlerinde Ahmet Hamdi Tanpinar’in “degiserek devam etmek
ya da devam ederek degismek” (Tanpinar 2016, 23) anlayisina vurgu yapar.
Yonetmen, Tiirk modernlesmesinin sorunlu yanina her filminde temas eder.
Tanpinar, Tiirk modernlesmesini kaybolan sehrin ardindan duyulan tiziinti
ile yeni karsisinda beslenen istiyak olarak yorumlar. Bu iki duygunun sev-
gi kelimesinde birlestigini ve bu kelimenin izdiistimiinde kendi insanimizin,
hayatimizin, vatanin manevi yiizii olan kiiltiiriimiiziin uzun ve sarsic tecrii-
belerinin bulunabilecegini belirtir (Tanpinar 2016, 23). Tanpinar’a gore, mil-
letlerin gekirdegini olusturan tarihselligin yani sira bu tecriibeler irademizin
en saglam oldugu anlarda bile i¢cimizde bir s1z1 ya da vicdan azabina hatta
bir i¢ didismeye dontistir. Bu noktada, kendimiz olarak yasayabilmemiz icin
modernlegsmenin arizalariyla hesaplasma ya da anlagsma kagimilmazdir. Film-
de Ahmet’in isteksizce de olsa insanlarin Sliimiine karismasi ve sonrasinda
bunun kefaretini ddemek icin yollara diismesi tam da Tanpinar'in “degiserek
devam etmek ya da devam ederek degismek” anlayigina atifta bulunur. Ah-
met, kendi vicdan azabin ve i¢ didismesini sonlandirmak i¢in Kurani teslim
ederken hesaplasmaya girer. Bu hesaplagma, onu bir noktaya doniisiinceye
kadar degistirir. Zaim filmlerinde igsel yolculuga cikan karakterler, sessiz
direnislerinde (6z)dtistintimsellik pratigini dolasima sokar. Seyirci, karakte-
rin dontistimiiyle beraber kendi anlamlarini, anlatinin katmanl yapisin ve
metinlerarasilig kesfeder. Boylelikle hem rontgenci fantezilere dalabilir hem
de diistinme bigimini metametinsel stratejilerle kesistirebilir. Diger taraftan
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Zaim'in filmlerinde tekrar eden “degiserek devam etme” anlayisi, onun top-
lum merkezli bakis agisi ile sinema pratiginde yer alan degisimlerin kesisimi
anlami da tastyabilir.

Golgeler ve Suretlerden Yansiyan Kimlik Bunalimi

Film 1963 yilinda Kibris'ta Tiirklerle Rumlar arasinda patlak veren “Kibris
olaylar1” sirasinda karag6z kuklacist Salih ve kizi Ruhsar’in bagindan gegen-
leri anlatir. Yasanan gerginlik sonras: kdyleri bosaltilan Salih, kiziyla birlikte
kardesi Veli'nin koytiine gider. Yillar 6nce aralar1 agilan iki kardes toplumsal
problemler nedeniyle zorunlu bir ortak yasama razi olur. Bir giin Salih, Rum
askerlerinden kagmak isterken ortadan kaybolur. Durumu 6grenen Veli ve
Cevdet bir siire onu kdyde ararlar. Bu aramalarin sonug vermemesi tizerine
Ruhsar, sehre giderek babasini aramaya karar verir. Bu sirada, Veli'lerin koyti
de Rumlar ve Tiirkler arasinda sorunlarin yasandigi bir yere dontisiir. Koy-
de yasayan komsular arasinda insan avi baglar. Yan komsular1 Anna’nin oglu
Hristo, Veli ve evdekilerin bas diismani olur. Her yeni giin yeni bir olayla
baglar. Hristo, Rum askerlerine evde silah oldugunu ihbar ederek siireci daha
da gikmaza sokar. Bu olay {izerine Cevdet’in 6liimiinii digerlerinin dliimii ta-
kip eder. Ruhsar tek bagina sehre dondiigtinde Karagoz perdesinin arkasinda
uzun zamandir aradig birini bulur ve film kapanir.

Karagoz oyunu® adada her iki toplumun da ortak kiiltiirlerinden biridir.
Hatta yonetmen kendi (6z)diistintimselliginden yola ¢ikarak tirettigi anlati-
nin film-zihinde bu ayrintiya yer verir. Anlatisini golge oyunu ile tegelleyerek
Salih’i Karagoz, Veli'yi Hacivat, Ruhsar’t Karag6z'iin kizi, Anna’y1 Rum ola-
rak temsil mekanizmasinin igine yerlestirir. Film, bicem olarak golge oyununa
atifta bulunur.

Sarki, seyircilere tesekkiir, Tanr1'ya yakaris ve hiikiimdar i¢in dua bélim-
lerini iceren golge oyununu Tiirkler, 16. yiizyilda Misir’dan perde gerisinde

5 [...] Karagoz oyunu farkhi tilke ve kiiltiirleri etkiledigi gibi 1821 yilindan itibaren
Yunanistan’da etkili olmaya baslar. Yunan ve Ttirk folklorunun karigimi konulardan olusan
bu oyunun siyasal yan1 o kiiltiirde de giicltidiir. Benzerlik tagiyan bir diger 6zellik ise karak-
terlerin ¢ok cesitliligidir. Karaghiosiz (Karagoz) ile Hatziavotis (Hacivat) oyununun bagka-
rakterleri iken Agloia (Karagoz'iin karisi), Ambia (Karagdz'iin annesi), Virikoko, Kapritis ve
Kollitiri (Karagoziin ogullar1), Nionios (Frenk), Baba Yorgos (Hirbo’ya benzeyen), Selim Bey
(Celebiye benzeyen), Cud veya Yahudi, Cakircali Efe, Derven Aga (Arnavut taklidi), Vezir,
Bey ve Bey’in kiz1 Hayriye gibi karakterler Tiirk Karag6z oyunu ile benzerlik gosterir (Ant
2006, 296- 309).
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yansitma teknigi olarak alir. Misir oyunlarinda belirli stereotiplere rastlanmaz-
ken Osmanl Imparatorlugu’nun etkisinde kalan oyun, kiiltiiriin kozmopolit
yapisina benzer ve oldukga renkli karakterler tizerinden sekillenir. Karagoz
oyunu agirlikli olarak siyasal taglama igerir (Ant 2006, 275-296). Her Karagoz
oyunu mukaddime (giris), muhavere (séylesme), fasil (oyunun kendisi) ve bi-
tis olmak tizere dort boliimden olusur. Mukaddime boliimiinde miizikle bos
perdede gostermelik (oyunun konusuyla ilintili olan ya da olmayan bir goriin-
tii konulur) ile oyunu seyretmeye gelen seyirci hazirlanir ve beklenti igerisine
sokulur. Semai okuyarak perdeye yansiyan Hacivat'i perde gazeli takip eder.
Gazelin amaci Karag6z oyununun felsefi ve tasavvufi anlamini ve kurucusu-
nun Seyh Kiisteri oldugunu belirtmektir. Olaylar dizisinden ayrilan ve sadece
soze dayanan muhavere boliimti ise Hacivat ve Karagoz'tin karsit 6zellikleri-
nin tanitildig1 boltimdiir. Genel olarak bu boliimde Hacivat herhangi bir konu
cercevesinde, birtakim kelimeleri ve terimleri dile getirerek bilgisini ortaya ko-
yar. Karagoz ise tiim bu sdylenenlerden yanlig anlamlar ¢ikarir. Fasil Hacivat
ve Karago6z'den bagka karakterlerin olaylar dizisinde yer almasini ve olaya
katilmasini igerir. Bitis boliimiinde ise Karagoz oyunun bittigini haber verir.
Kusurlar igin 6ziir diler ve gelecek oyunu duyurur (Ant 2006, 319-322).

Film anlatisinda mukaddime boliimii gostermelik olarak ifade edilecek
bir Kibris goriintiisii ile agilir. Bu sekansta, Salih ve Ruhsar’in yasadigi koyde-
ki olaylar anlatilarak seyirci beklenti igerisine sokulur. Salih ve kizinin Veli’nin
koyiine gittigi sekans ile muhavere boliimiine gecilir. Iki kardesin birbirine ta-
ban tabana zit 6zellikleri anlatiya sizarken Veli'nin konusmalarin: tartismaya
ceviren Salih bu golge oyununun temel kodlarin: filme tagir. Salih’in kaybol-
dugu sekans ile fasil boliimtiine gecilir. Bu bolimde agirlikli olarak diger ka-
rakterlerin Salih’i ararken bagindan gegen olaylara deginilir. Bitig boliimiinde
ise, Salih’in perdeye yansiyan golgelerin ardindan kusurlari igin 6ziir diledigi
sekans goriiliir ve film Ruhsar ile Salih’in kavugmasi ile kapanir.

Anlaty, igerik disinda mekéan ve Kiisteri Meydani® baglaminda da golge
oyununa gondermeler yapar. Veli, Karagozcii Salih’in, eskiden Anna’nin ak-

see

6 15. ytizyillda Gelibolulu Ali ¢aginin goélge oyununu anlatirken Karagéz ve Hacivat'in ku-
rucusu olarak Seyh Siisteri veya Kiisteri adini verir. Karagéz oyunlarinda Seyh Kiisteri'nin
ad1 perde gazellerinde ve Karagoz'iin agzinda dolagsan bir sdylentiye doniisiir. Bu sebeple
Karagoz perdesine “Kiisteri Meydam” denilir (Ant 2006, 287). Kiisteri Meydan filmde aymn
mekanin birden ¢ok mekani ikame etmesi anlami tasir. Gegmis ve gelecegin ayni anda yasan-
dig1 meydan: tanimlar (Cam 2016, 143).
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rabasi Maria ile birlikte karagéz oynattigini, bir gece mum 1s18inda Ruhsar’a
anlatir. Ruhsar da bu sirada elinde olan karagoz tasvirlerini oynatmaya bas-
lar. Duvara yanstyan golgelere yapilan optik kaydirma ile bu hikdye sinema
perdesindeki bir gblge oyununa doniigiir. Mekan gecmis ile gelecegin gecis-
lilik sagladig1 bir anlam kazanir. Seyirci anlatida eksik olan pargalar: Kiisteri
Meydani'na davet edildigi diisiiniimsel deneyim ile tamamlar. Yénetmen bu
sahnede seyirciye Platon'un magara alegorisinden yola ¢ikarak “Magaranin
duvarindakileri gorebilecegi, onlar1 yorumlayabilecegi ya da magara disin-
daki nesneleri farkedebilecegi” (Saydam ve Civan 2011, 33-34) farkli bir bakis
acis1 sunar ve metametinsel stratejilerle zenginlestirdigi bu sahnede seyirci-
nin distintimsellik pratigini dolasima sokar. Diger taraftan Kibris haritasinin
Platon’un magarasi seklinde olmasi yine bu baglamda yorumlanabilir.

Karagtz oyunu, Osmanl imparatorlugundaki farkli uluslara ve onlarin
ozelliklerine deginmesi nedeniyle birgok kiiltiirle etkilesim halindedir (Ant
2007, 321). Osmanl kiiltiiriniin en énemli oyunlar: arasinda yer alan golge
oyunu ve orta oyunu, bagarisin1 kozmopolit yapry1 temsil etmesine bor¢ludur.
Imparatorlugun coksesliligini sahneye ve perdeye aktaran bu oyunlar, farkli
kiiltiirlerin anlasilmasina ve birbiriyle etkilesime ge¢mesine neden olur. Zira
filmde kimlik siyaseti yapan herkes kendi g6lgesi ile hesaplagmaya davet edi-
lir. Bir¢ok sahnede karakterler kendi aidiyet duygular1 ve kimlik politikalar
ile yiizlesir.

Zaim; zaman, 151k ve mekan {i¢lemesinden olusan ve Kiisteri Meydani
olarak yorumlanan perdeyi kendi gerceveleme tekniginin merkezine yerles-
tirir. Veli ve Ruhsar’in yasadig1 evde yer alan eski fotograflarla karakterleri
gecmis, bugtin ve gelecek arasinda zamansal bir yolcugu cikarir.

Resim 5: Golgeler ve Suretler Resim 6: Golgeler ve Suretler

Filmde ti¢ farkli sahnede fotograf ve hareketli goriintii arasinda donuk
kare yontemi ile metametinsel iliski kurulur. Veli'nin Anna ile konustugu
sahne dondurularak fotografa doniistiiriiliir ve bir sonraki sahne icin gecis
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haline getirilir. Ikinci donuk kare ise, Anna ve Hristo'nun Tiirklere yapilanlari
tartistig1 sahnede kullamilir. Son olarak donuk kare, Ruhsar ve arkadaglari-
nin sehirde 6liilerini kale dibine defnettikleri sahnede yer alir. Bu sahnede,
kale dondurularak bir fotografa degil duvarda asili bir resme doniistiirtiliir.
Filmde donuk kare disinda golge oyunlarina metaforik gondermeler yapilir.
Bu gondermeler, mekan ve 151k kullanimiyla desteklenir. Sert 1sik kullanimi
ile golgelendirme ve kontrastin giiclendirildigi filmde ilk génderme, Salih ve
Ruhsar’in Veli'nin kéytine geldigi ilk gece Veli'nin beyaz carsafin/perdenin
ardinda silahlar1 kazdig sahnede goriiliir. Yonetmen, filmde beyazperde ya
dabeyazperdeyi ¢agristiracak gorsel imgeleri siklikla kullanarak karagoz per-
desi ile kurulacak (6z)diistiniimsel deneyimi ortaya cikarir. Filmde birbirin-
den farkli sahnelerde (6z)diistintimsel deneyimler dolagima sokulur. Bunla-
rin ilki Ruhsar’in babas: kayboldugunda Veli ile konustugu sahnede duvara
yanstyan golgesinde goriiliir. Tkincisi Ruhsar’in riiyasinda Hacivat, Karagoz
ve kendi golgesinin yansimalarinda olusur. Ugiinciisii Veli ve kdyiin geng-
lerinin atis talimi yaptiklari anda kayalara yansiyan golgelerde, sonuncusu
da Veli'nin Ruhsar’a paray: ¢aldigini ve Maria ile arasinda gegenleri anlattig
sahnede goriiliir. Ruhsar Veli’yi dinlerken bir taraftan da fenerin arkasindan
Karag6z'ii oynatir. Bu sahnede seyirciye, Karag6z'iin konustugu izlenimi ve-
rilir. Karakterlerin haberi olmadan sadece seyircinin katilabilecegi bu serii-
ven, cagdas anlatinin Kiisteri Meydani olarak yorumlanabilir.

Spiral Yoringedeki Riiya

Zaim, Riiya filminin odagina fslam sanat geleneginin en 6nemli olgularindan
olan mimariyi yerlestirir. Mimarinin tekrar ve varyasyona dayanan tenevvii
kavramini metaforlastirir, Mimar Sinan’in eserlerinde yer alan ritim ve ¢esit-
leme baglamlarindan yararlanir ve bu kavram ve baglamlar filmin kahrama-
ni1 ile tegeller. Mimaride oldugu gibi filmde de sabit bir konunun cesitlemesi
merkezi bir 6neme sahiptir. Performans sanatgisi olma hayaline sahip Mimar
Sine’nin kendi hayatinin varyasyonlarini performansa dontistiirmesi seyirci-
nin 6zdeglesme alaninin yikilmasina neden olur. Bu sebeple filmin anlat1 ya-
pisinin spiral yoriingelere sahip oldugu séylenebilir.

Filmin degisen Sine karakterlerinden yola ¢ikarak doért ayri sekanstan
olustugu diistiniiliirse her sekansin “degiserek devam etmek ya da devam
ederek degismek” anlayisinu icerdigi sdylenebilir. Sine’nin yer aldig: her se-
kansta, yasanan ayni durum karsisinda verdigi farkl tepkilerle seyirci degis-
meyen karakterlerin bilinmeyen yo6nlerine dair daha fazla bilgi sahibi olur.
Zaim, Cenneti Beklerken filminde kullandig1 Platon’un (Eflatun) bilginin sabit



Yildiz Derya Birincioglu = Dervis Zaim Sinemasini Tersten Okumak: Ug Perde Yapisina Sizan Metasinema > 83

kalmayacag: ve degisimin kag¢inilmaz oldugu géndermesinin bir benzerini mi-
mari tizerinden yeniden inga eder. Sine karakterinin farkli oyuncularca canlan-
dirilmasi karakterin kimliginde yer alan bogluklari ve catlaklari ifade eder. Her
yeni Sine karakterini mekansal bozulmayla hikayeye déhil ettiginde Zaim, se-
yircinin sabit, degismez, dominant ve hitkmedici bakigini kirar. Seyirciye bakis
konumunu sorgulatir. Yonetmen, kendini tekrar eden senaryo, diyalog yapis1
(filmin bagsinda, ortasinda ve sonunda tekrar eden diyalog yapist) ve mekan
kullanimu ile her sekansta/epizotta/paralel evrende ayni zamanda ayn yer-
de ayni seyin yasanacag hissi vererek filme yeni bir baglam/anlam katar. Bu
noktada, birdenbire farklilasan anlarla yasanan tekrar varyasyonlar: tiretir ve
dogrularin gerceklesmesinde farkli izdiistimleri seyirciye aktarir. Baglamsal
olarak kendini yavag yavas acan film, anlam ¢ogulluguna neden olarak se-
yirciyi gerceklik boyutundan kurmaca boyutuna tasir. Chandler’in boliimsel
yapi1 tekrarlar1 ve anlatimi pargalara bolme 6zelliklerine filmde siklikla yer ve-
rilmesi ile seyircinin gerceklikten ¢ok kurmaca zeminine gekildigi sdylenebilir.

Filmde sadece epizodik anlatim, yapi tekrarlari ve gergeve ici gerceve an-
latimlarinin diginda, miizigin de tekrari/varyasyonu besleyen bir argiiman
oldugu goriiliir. Dort geng kadinin Mimar Sinan’in camisine gittigi ve dolas-
t1g1 sahnede kullanilan miizik, tekrara yeni bir form kazandirir. Ayni zaman-
da sessiz karakterlerin igsel yolculugu, miizigin imgeye déniistiiriilmesi ile
seyirciye aktarilir. Filmin bigimsel ve anlatisal olarak kirilmasini saglayan bu
yapy, seyircinin diistintimsellik pratigini dolasima sokar.

Diger taraftan film anlatisinda kirilma yaratan bagka bir 6zellik, yapim
dinamiklerinin metnin igerisinde goriiniir hale gelmesi ve 6zdeglesme duva-
rinin yikilmasidir. Yonetmen, mahkeme sahnesinde hakime déntiserek seyir-
cinin bakigini kirar ve kendi iktidarini sorgulatir. Bu noktada, Zaim’in daha
onceki filmlerinde kullandig: parodi, yabancilagtirma etkisi gibi stratejileri ile
film metnine mesafeli olan seyirci artik yapim dinamiklerine ortak edilir ve
sug ortaklig1 film boyunca devam eder.

Filmde metametinsel kodlardan anlatiy1 parcalara bolme hem varyas-
yonlarla hem de gorsel efekt kullanimu ile saglanir. Sine’nin amcasini bigakla-
yacag1 izlenimini yarattig1 sahne varyasyonlardan biridir. Seyircide cldiirecek
hissi yaratmasina ragmen anlatinin bu sekilde ilerlememesiyle pargalanmalar
yasanir. Boylelikle anlati ile seyirci arasinda kapanmaz mesafeler insa edilir.

Julia Kristeva bir metnin baska metinlerle oriilerek yeniden insa edilen
alintilar mozaigi oldugunu belirtir. Kristeva'ya gore metinlerarasilik; gon-
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derme, agimlama, ortiilii anlatim ve yansitma gibi tekniklerle metinsel ya-
pmin farkl kesitlerini bir bagka metinden alinan kesitlerle anlamlandirma
imkanidir (Aktulun 2000, 43). Bagka bir deyisle metinlerarasilik, iki ya da daha
¢ok metin arasinda gergeklesen iletisim, konusma ya da s6ylesi bi¢cimidir. Me-
tinleraras1 kavrami sadece yazili metinleri icermez, edebiyat disindaki resim,
miizik, heykel ve sinema gibi anlatim bigimlerini de kapsar. Bu bakimindan
Kristeva'nin metinlerinin yinelenmesinden ziyade sonsuz defa yer degistir-
me islemi olarak ifade ettigi metinlerarasilig1 Zaim, Riiya filminde kullandig:
gorsel imge dizgeleri ile devingen hale getirir. Anlatisimin odagina yerlestir-
digi varyasyon ve yeniden dogum kavramlarin Yedi Uyurlar (Ahsab-1 Kehf)’
menkibesiyle yeniden {tiretir. Sine’nin riiyalarin dondurulmasi ile olusturula-
bilecek bir iitopya hayalinden bahsettigi sahnede seyircinin lineer bir anlati-
daki ilerleyisi egilip biikiiltir. Her riiya sonrasi dontisen gergek i¢in uyarilan
Sine’nin/Sine’lerin seyirciye yeni bir perspektif kazandirmas: saglanir. Bu
baglamda, filmin dramatik yapisinin spiral yoriinge cergevesinde insa edildi-
g1 soylenebilir. Bordwell’e gore, spiral yoriingede anlatinin basinda yer alan
sorun kismen ¢oziilse de sorunu tireten bagka bir catisma mutlaka tetiklenir.
Karakter sorunu ¢6zmek igin bir dizi girisimde bulunur ancak her defasin-
da gegici ¢ozilimler {iiretilebilir. Degisen diinya karsisinda kendilerini stirekli
yeni durumda bulan karakterlerin ¢atismalarini igeren spiral yoriinge, bir dizi
sorun tizerinden gelisen ¢esitlemeler ve ikilemler olusturur (Bordwell 1985,
158). Sine karakterinin 6ykii durumunu netlestirmek igin farkli girisimlerde
bulunarak tekrar tekrar ikilemler arasinda kalmasi, her yeni Sine karakterinin
igsel yolculuga ¢ikmasi ve bu yolculuklarin karakterin i¢inde bulundugu du-
rumun farkindaligini artirmasi, filmin spiral anlatisinda yer alan ¢dztimlerin
gecici oldugunu gosterir.

7 Ahsab-1 kehf ya da “Ephesus’un Yedi Uyuru” 6ykiisti, puta tapanlarin bir kentinde hiikiim-
dar Dakyonos'un baskilarindan yilan birkac gencin puta tapmak yerine Tanr1'ya inanmaya
karar vermesi hikdyesidir (Ant 2007, 232). Tek Tanr1’ya inanan gengler -Makseline, Yemliha,
Mertus, Sazinus, Peynus, Zubunus, Kefetetayyus ile kopekleri Kitmir- toplumda bulunduk-
lar1 yerdeki insanlar1 da kendi inanglarina ortak etmeyi 6gtitler. Ancak beklentileri karsilan-
maz ve toplumun baskisindan kurtulmak i¢in bir magaraya siginirlar. Kendilerini bu sikin-
tidan kurtarmasi igin Tanr1'ya yalvarirlar. Tanr1 bu ¢agriya cevap vererek magaranin giines
gormeyen bir yerinde onlarin uykuya dalmasini saglar. Bir siire sonra uyanip ne kadar siire
uyuyakaldiklarini birbirlerine sorarlar. i¢lerinden birine bir giimiis para vererek yiyecek al-
mast i¢in kente génderirler. Ancak hala toplum baskisini tizerlerinde hissederler. Bu sebeple
arkadaglarmna yerlerini belli etmemesini 6giitlerler. Arkadaglar bir grup kentli ile doner. Ol-
diiklerini diisiinen kent halki bu mucizevi olay tizerine magaray1 mescide ¢evirmeye karar
verir (Ant 2007, 233).



Yildiz Derya Birincioglu = Dervis Zaim Sinemasini Tersten Okumak: Ug Perde Yapisina Sizan Metasinema > 85

Filmde Yedi Uyurlar menkibesi'ne yapilan metaforik génderme, Sine’nin
Yemliha ve Yolcu olarak kullanilan iki soyadi tizerinden de semboliklegtiri-
lir. Yaren’in Sine’ye “gercekten 6ziir dilemek istiyorsan ‘dogru’ olani yap ve
‘gercek’i soyle” dedigi sahne, doniisen gergegin izdiisiimlerinden sadece bi-
risidir.

Film, farkli bircok sahnesinde menkibeye génderme yaparken en belir-
gin seklini merkezde gordiigii riiya ile seyirciye sunar. Sine, toplu konutlarda
hasar goren magdurlari, tasarladigi caminin zemininde yatarken bulur ve on-
lar1, uzun siiredir uyuduklarini artik yeni evlerine gidebileceklerini sdylemek
i¢in tek tek uyandirir. Magdurlar, Sine’nin bu sdzlerine onlardan ne istedigini
sorarak cevap verir. Sine ise sadece degismek istedigini sdyler. Hollywood
estetiginin film seyretme deneyimini iliskilendirdigi riiya gérme bigimini,
yonetmen sadece Riiya filminde degil, Nokta ve Cenneti Beklerken filmlerinde
de kullanir. Filmlerde yer alan riiya imgeleri gergek diinyanin adeta bir riiya
gibi goriilmesi prosediirii ile tanimlanir. (Oz)diistiniimsel deneyimi yasayan
seyirci, filmin kendi belleginin/ filmozofisinin kodlarim ¢tzerek metinleraras:
anlamlari fark etmeye baslar. Bu noktada riiya, simgelerin psikanalitik tesisi
olmanin Gtesine gegerek seyircinin farkina varma deneyiminin nabzini tutar.
Diger taraftan, Bordwell’in klasik normdan uzaklasma 6l¢titlerinden yararla-
narak Zaim’in filmlerinde kullandig1 ortak dil yorumlanabilir. Bordwell, olay
orgiistinden ¢ok karaktere ve “insanin durumuna” yogunlasmanin; diisler,
anular, fantezi gibi zihinsel durumlarin kullanilmasi, imgelerin gercekg¢i bag-
lantilarindan ziyade simgesel baglantilara agirlik verilmesi ve eylemden
¢ok ruhsal tepkilere dikkat ¢ekilmesinin geleneksel yapiy1 kirdigin belirtir
(Kovacs 2010, 65). Bordwell’in ifadeleri gergevesinde Riiya filminde zaman
ve mekanin merkezsizlestirilerek kazandirilan devinim, fiziksel olarak degi-
sen Sine’lerin dontistimdi ile iligkilendirilir. Bu noktadan sonra magara, cami,
toplu konutlar ve riiya gibi mekanlarda katmanlh 6ykii yapisini kuran Sine
karakterleri, geleneksel anlatinin varolan iktidarini ortadan kaldirirarak (6z)
diistintimsel stireci harekete gecirir. Geleneksel anlat1 yapisinin kodlar1 ayni
karakterin farkli temsilleri, epizodik anlatim, tekrar ve varyasyonlarla egilip
biikdiliir.

Modernlesmenin Yarali Bilinci

Riiya filminde yer alan “Egime ve araziye uygun cami” vurgulamasi ile mo-
dern ve gelenek arasindaki ¢atisma, iki caminin mimarisi {izerinden ortaya
konur. Zaim, filminde Ahmet Hamdi Tanpinar’in “devam ederek degismek,
degiserek devam etmek” anlayisina géndermede bulunur ve Tiirkiye nin mo-
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dernlesme siirecinde yasadigi yarali bilincin disavurumunu ifade eder. Orhan
Pamuk’un da belirttigi gibi, “degiserek dontismek” anlayis: Batililasma ¢aba-
sindakileri hi¢ bitmeyen ask ve nefret iligkisi igerisine hapseder (Pamuk 2007,
223). Bat1'nin se¢kin kalemlerinden onay almak isteyen edebiyatcilar, Batilila-
ra benzeme ¢abasi igerisinde elestirinin dozunu artirdik¢a Dogu'nun egzotik
yanlarini kaybetmeye baslar ve kendi kiiltiiriinde beklenmedik kalp kiriklik-
larina neden olur.® Tanpinar’in Huzur (1999) adli eserinde degindigi gibi pi-
toresk manzarada bir giizellik olarak kesfedilen hiiziin, Istanbul’un kay1p ve
yoksullagsma yiiziinden yasayacag: hiizne denk diiger. Bu htiziin de modern-
lesmenin yarali bilincinde kendisine kéken bulur. Batililasmanin romanlara
yansimasinda 1923’le beraber modernlesme adina atilan ciddi adimlar degi-
sime neden olur. Yenilmislik ve hiiziin havasina sahip Batinin egzotik Istan-
bul imgesi bile yerini modernlesmenin siyah-beyazligina birakir. Bu degisim
romanlara ve siirlere de etki eder, Cumhuriyet dénemi kiiltiir politikalariyla
sekillenen sesler Tiirk zaferini ve milliyetciligi 6ven eserler vermeye baslar.
Bu gorevi tistlenenler arasinda 6n saflarda Ahmet Hamdi Tanpinar ve Yahya
Kemal yer alir (Pamuk 2007, 229-231). Tanpinar, Dogu ve Bat1 arasindaki be-
lirgin farklari ¢izerek modernlesmenin gedik ve sorunlu yanini agiklamaya
calisir. Tanpinar, Dogunun ilk defa kargilastiklarini sorgulama stizgecinden
gecirmeyerek sadece verilenleri yeterli buldugunu ancak Batinin ise aklini
karigtiran tiim suallerle doviistiikten sonra en etrafli bilgiye ulasma ¢abasi

8  Serif Mardin Tiirk edebiyatinda modernlesmeye dair dénemin toplumsal ve siyasal analizini
iki sorunsal tizerinden yapmanin miimkiin oldugunu soyler. Mardin’e goére bunlardan ilki
kadinlarin toplumdaki konumu digeri ise tist sinif erkeklerin agir1 batililagsma merakidir (Mar-
din 2000, 31). Bu dénem romanlarinda Ahmet Mithat kadinlarin kogullarin esitsizliginden
dolay: diisiik sosyal statiiye sahip olduklarindan ve sartlarin iyilestirilmesiyle onlarin 6zgiir-
lesebileceginden bahsederken, Samipasazade Sezai Sergiizest'te kole olan bir kizin yasama ve
déneme bakisini yansitir. Recaizade Mahmut Ekrem ise Araba Sevdasi’'nda Bihruz Bey send-
romuyla batililasmaya kars: gosterilen tepkilerin farklilagsmasint anlatir. Bihruz Bey tarzin-
daki stereotipler 19. ve 20. yiizyil edebiyatinin somut yegéane karakterlerini olustururlar. Bu
romanlarda batililasma yanlis1 stereotipler kiiltiirleraras: sikismay1 yasarlar. Batinin maddi
yanina olan agir1 tutkular1 onlarin en dikkat cekici ¢zellikleridir. Ayrica Tiirk gelenek ve
goreneklerini barbarca bulduklarimni soyleyerek kiigtimserler. Boylelikle geleneksel degerlere
yabancilagmus, kok ve kimlik yoksunluguna sahip karakterler olarak Tiirk edebiyatinda yer
alirlar. Jale Parla ise Babalar ve Ogullar adli calismasinda batililagma sertiveninin evlilik meta-
foruyla anlatildiginy, erilligin Dogu, disilligin ise Batiyla 6zdeslestirildiginden bahseder. Bag-
ka bir deyisle yabanci kiiltiire niifuz etme duygusu kadina niifuz etme duygusunda viicut
bulur. Cemil Merig ise batililagma stirecinde Bati'nin, yani kadimin tiim disilligini, cazibesini,
biiyiileyici giiliimsemesini hatta etkenligini kullanarak erilin zaaflarindan yaralanarak onu
edilgen hale getirdigini belirtir (Giirbilek 2004, 75-80).
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gosterdigini belirtir. Ayrica Bat1 bu yetisi sayesinde miizik, siir ve dilde var
olan seylere yeni kapilar acarak onun farkli goriintislerini ve isimlendirilis-
lerini bulma yolunda ilerlerken, Dogu ise hayal etme yetisinin yoksunluguy-
la hikayelerinin zengin temalarini bosa harcayarak kendini tekrara giden bir
yol izler (Tanpinar 2000, 24-27). Bu durumda stirekli Batinin gozliiklerinden
bakan Dogu icin sinufta kaliglar, birbirini takip eden aksakliklar ve geriden
takip ederek 6zgtinliikten yoksun olmak kaginilmaz olur. Tanpinar modern-
lesmenin sorunlu yanini elestirmesine ragmen ¢ogu zaman eserlerinde eski-
yeni girdabinin izlerini tagir. Romanlarda yer alan Batinin aldatici 1s1iklaria
kapilarak kendi kimligini bir kenara iten “ziippe” karakterler zamanla ro-
manlardan filmlere dogru seriivenlerine devam eder. Gelenekselle modernin
antagonistik yapisinin sunuldugu bu tarz filmlerde Tanzimat romanlarinda
oldugu gibi Batiya 6zdes tutulan kadin ve erkek imgelerine rastlamak miim-
kiindiir. Bu anlatilarda/filmlerde imkansizlik beraberinde kayip duygusunu
yaratmakta, ge¢ kalmiglik hissi ve kegkelerle karakterler ¢evrelenmektedir.
Ayni Tiirk modernlesmesinin imkansizligi, ge¢ kalmislik duygusu ve yarim
kalmishgin getirisi olan keskeler gibi...

Osmanli Devleti'nin yikildigi, Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kuruldugu yil-
larda harap, fakir ve bigare hayat tislubunun bugiin Istanbul’'un varoglarinda
ulusun kiiltiirel hafizas1 olarak yeniden iiretildigi filmde Zaim, Tanpinar’a
atifta bulunur. Carpik kentlesmede pitoresk gtizellik olarak yer alan cami, ala-
na ve araziye uygun olmayan kosullar ile o semte 6nlenemeyen bir garesizlik
ve hiiziin getirir. Dramatik yapida Sine karakterinin “degismek istiyorum”
ciimlesi ile de metinlerarasi yolculuk tamamlanur.

Diger yandan filmde kullanilan pitoresk manzara Bordwell’in paramet-
rik kamera kullanimiyla (6z)dtstintimsel stirecin dinamizm kazandigini ifade
eden agiklamasina gonderme yapar. Bordwell’e gére kamera hareketlerinin
anlatisal retorigi seyirciyi kendi kendinin farkinda olan filmsel tasarimlarm
bir parcasi olmaya ve filmi analiz etmeye davet eder (Bordwell 1985, 206).
Yonetmen, genis agili Istanbul manzarasi gériintiileriyle carpik kentlesme ve
estetik iligkisine dair (6z)diistiniimsel deneyimi kameray1 zaman ve mekanin
kosullarindan armndirilmis ideal bir gozlemciye doniistiirerek yaratir. Diger
taraftan hem klasik anlati gergekligi insa etmek igin olaylar arasinda tam bir
tutarlilik ve netlik ilkesini kullanir hem de goriintiileri ve sesleri diyalektik bir
formda bir araya getirerek sanat sinemasinin belirsizlik ilkesinden yararlana-
rak gercegin anlamini sorgular.
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Resim 7: Ruya Resim 8: Ruya

Filmde yer alan iktidar iligkisi ve sistem problemleri, modern sanat ve ge-
leneksel sanat ikilemi ile es olarak ilerler. Osmanli mimarisinin giintimtizdeki
yansimalarinin ¢arpik kentlesme ve beton yiginlarinin arasinda nasil kaybol-
dugu; sistemin ihaleler kapatarak nasil ¢iirtitiildiigii; miiteahhit, mimar ve
biirokrat ticgeninde ¢arpik kentlesmenin nasil hiiziinler olusturdugu goézler
ontine serilir. Biirokrasi ile yasanan gerginligin cami projesi ile iliskilendiril-
mesi ve Sine’nin toplu konutlarda yasayanlarla iletisiminin cami projesi tize-
rinden ilerlemesi sembolik bir anlam tagir. Toplumcu diinya goriisiiyle ka-
rakterlerine sug, ceza ve vicdan kavramlarmi sorgulatan Zaim, iktidar ve giig
iligkileri cercevesinde diistinme bi¢imini harekete gegirerek anlatisini kapatur.

Riyayi Olusturan Ronesans Bulmacasi

Zaim, Cenneti Beklerken filminde kullandig1 Bat1 sanati ile kurdugu metinlera-
rasi iligkiyi Riiya filminde de kurar. Sine’nin salonunda televizyon kargisinda
duran The Ambassadors (Elgiler) tablosu sembolik bir anlam ifade eder. The
Ambassadors Hans Holbein’in Ronesans bulmacasi olarak adlandirilan tab-
losudur. Kompozisyonel analiz baglaminda yorumlandiginda bu tablo, din
adamu ve elgi olan iki kisinin diginda resimde yer alan her nesnenin bir an-
lamu (kafatasi) sembolize ettigi ve bir degeri ifade ettigi calismadir. Holbein,
bu eserinde hayatin zevklerinin, bagsarinin ve giictin gegici, 6liimiin ise kagi-
nilmaz oldugunu vurgular. Filmin basinda yénetmenin bu resim ile anlatiy1
tegellemesi, seyircinin sembolik anlamlar1 ¢6zmesi/ ¢ozebilmesi igin bir uyari
olarak degerlendirilebilir. Hatta filmin genel hikdyesine dair erken anlatim
oldugu soylenebilir. Bu eserde, anamorfik sanatla ve perspektifin degistirilen
gostergeleriyle perspektif yasalar: sorgulanir. 1533 yilinda Holbein’in yaptig:
Fransiz Elgiler’de ytizleri bakan kisiye dontik, etrafinda gosteris ve bilgi nes-
neleri bulunan iki Fransiz elginin ayrintili betimlemesine yer verilir. Resmin
merkezinde zeminin hemen tizerinde duran gri renkli amorf ve tanimlana-
mayan bir kitle bulunur. Resmin diizlemine egik bir noktadan bakildiginda
bu kitlenin insan kafatasina donustagi gortiliir (Leader 2002, 129). Resmi y6-
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neten perspektifin uzami, derinlik yanilsamasi yaratmak {izerine tasarlanir.
Anamorphosis uygulamasi yanilsamanin yapay ve sembolik yanini vurgular.
Egik ytizeylerin kullanimiyla bakis, gercek uzamlara dogru ilerler (Leader
2002, 133). Holbein’in Elgiler tablosundaki renk spektrumuna bakildiginda
ise renk tonlar1 oldukga canlidir. Tabloda yesil ve kirmizi renklerin tonlar1 ve
koyu renkler kullanilir. Tabloda doygunluk oldukga ytiksektir. Resmin oda-
ginda yer alan iki karakterin, seyircinin bakis agisina yerlestirilmesi icin yo-
gun 151k kaynagi kullanilir. Her iki el¢i karakterlerini betimlemesi icin ortada
yer alan masaya birbirinden farkli simgeler konumlandirilir. Bu simgeler de
en az resimde yer alan iki karakter kadar belirgin bir sekilde aydmlatilir. Se-
yircinin bakis agist iki form tizerinden sekillenir. Biri aydinlatmanin yogun
yapildig1 ve odakta bulunan elgilerin cercevelendigi “iyi/ideal bakis”, dige-
ri ise amorf kafatasinin yer aldig1 perspektif kurallarimi egip biiken “yamuk
bakig” tir.

Zaim, film anlatisinda anamorfik sanatin geleneksel perspektif cizgileriy-
le olusturdugu haritalandirmays, karakterin/karakterlerin egik bir perspek-
tifle carpitilan imge sekline doniistiiriilmesi igin kullanir. Resimde yer alan
perspektif zeminin egikligi, sistemin egikligi gibi anlatisal yapilarla iliskilen-
dirilebilirken filmde yer alan kamera acilar1 ve gegis teknikleri yine bu pers-
pektif yasalarinin kirilmasi i¢in zemin saglar. Filmde tinsel yasamin 6viildiigii
bu resmin kullanimi ¢oklu okumalara zemin hazirlar: Bir yandan resim, cami
yapimu tizerinden rant kazanmak isteyen toplumun/biirokratlarin maddi
diinyanin budalaligina kapilmalarina dair bir elestiri olarak okunabilirken di-
ger yandan resim, iktidarin her yere sizan yapisina dair sorgulama olarak da
yorumlanabilir.

Sonuc Yerine

Dervis Zaim kendi (6z)diistiniimsel deneyimleri ile gelenegi tegelledigi an-
latilarinda yapim dinamiklerini saklayan bir dili reddederek kendi yapitinm
seffaf hale getirir. Filmlerinde klasik {i¢ perde anlatisin1 yapibozuma ugratir
ve uluslararasi yapim, dagitim, gosterim alanlarmin belirledigi sinirlarin ve
seyir kiiltiirtintin genel gecer kurallar1 dahilinde kendi yapisin 6rerken sozlii
kiiltiir, sanat tarihi ve gelenekten faydalanarak bir¢ok alt okuma zeminine
olanak saglar. Boylelikle, Zaim “otantik temsil” politikalariyla inga ettigi anla-
tilarini gergegin kolesi olarak degil, kurmacanin ustasi olarak sekillendirir. Bu
anlatilarda gercek, seyircinin metametinsel stratejileri kabul edecegi sinirlarin
hemen 6tesinde konumlandirilir.
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Zaim, filmlerinde geleneksel sanatla iligkilendirdigi gecis teknikleri, do-
nuk kare, oynak zaman, Kiisteri Meydan: gibi 6zelliklerle klasik anlatinin
perspektif yasalarini sorgular. Yonetmen gercekle kurmaca arasindaki mesa-
feyi metinlerarasilik tizerinden insa eder. Geleneksel sanat, resim ve edebiyat-
la kurdugu metinleraras iligkiyi filmin bicimsel ve anlatisal yapisiyla ortiigtii-
rerek seyirciye diisiiniimsel deneyim alani yaratir. Bu alanin yaratilmasinda
zaman ve mekan kavramlarimin merkezsizlestirilmesi, anlatilarin temelinde
yer alir. Kronolojik olarak ilerlemeyen film anlatilarinda zaman sadece “an”1
imler. Cenneti Beklerken filminde minyatiiriin oynak zaman anlayisi, gegis tek-
nikleri, anlatiy1 parcalara bélme, mekanin bircok mekéna referans vererek
merkezsizlegsmesi gibi stratejilerle anlatilir. Nokta filminde ihcamin bigimsel
ozelligi ve Kiisteri Meydani olan Tuz Golii'ntin ugsuz bucaksiz mekansal sii-
rekliligi gegis tekniklerinin gokytiziine ya da gole yapilan dairesel takip ha-
reketleri ile iliskilendirilir. Golgeler ve Suretler filminde mum 15181 ve fenere
yansiyan golge oyunlari, ge¢cmis ve gelecegin ayn1 uzami paylastigr Kiisteri
Meydani'nda gergeve ici gerceve teknikleriyle anlamlandirilir. Riiya filmin-
de paralel evrenler ve mimarinin doéniisiimii oynak zamanda fiziksel olarak
degisen karakterin/karakterlerin (6z)dustintimselliginde hayat bulur. Yonet-
menin sinematografisinde gorme kiiltiiriinii olusturan minyatiirde, resimde,
fotografta ve mimaride yer alan ikonografilerle sinemanin imge repertuarlari
arasinda metametinsel stratejiler araciligiyla iligki kurulur. Zaim, filmlerinde
kullandig1 bu metametinsel stratejilerle gérme big¢imini bilingli olarak egip
biikerken g6ziin imge tizerinden kuracag: tahakkiimii de ortadan kaldirir. Bu
sebeple ¢oklu perspektif, metinlerarasilik ve diistintimsellik deneyimi kulla-
nilarak sinemanin zaman ve mekan anlayist yapibozuma ugratilir. Ancak bu
yapibozumun uluslararasi tiretim, dagitim, gosterim ve seyir dongtisiiniin be-
lirledigi kosullarin disinda konumlandirilmas: miimkiin degildir. Bu sebeple
kendi (6z)diistintimsel deneyimleriyle tegelledigi anlatilarinda yonetmen,
Batili bakigin belirledigi bicim, estetik ve igerik tahakkiimiine metametinsel
stratejilerle direnis gostermesine ragmen o bakisin belirledigi “politik bakim-
dan oryantalist” ya da “ehlilestirilmis Gteki” (Cetinkaya 2010) kavrayisiyla
“otantik temsil” politikalari insa eder.

Diger taraftan seyircinin Zaim sinemasinda epizodik anlatim ve metame-
tinsel stratejilerle kendi anlamlarini ifsa eden anlatilar: kasith olarak gérmez-
den geldigi unutulmamalidir. Zaim yapibozuma ugrattig1 anlatilarinda, seyir
kiltiirtine kazandirdig1 yeni bakis acisi ile seyircinin hem rontgenci fantezile-
re dalmasina hem de diistintimsellik pratiginin dolasima sokulmasina imkan
saglar. Ozellikle bu iki siirecin harekete gegirilmesi igin riiyalar1 ve gorsel im-
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geler disinda yer alan seslerin/miizigin imgelere déntistiiriilmesini kullanur.
Gergek ve kurmaca arasinda yer alan riiyalar, goriinen ve sakli olan anlamlari
gli¢ ve iktidar iliskisi igerisinde tartisir. Her filmde kazananin ve kaybede-
nin iktidar savasindaki tesadiifi baglar1 ortaya koyulur. Bu tesadiifi baglar,
hikayelerini 6rdiigii sug, ceza ve vicdan tiglemesi ile sekillendirilir. Yonetmen
her filminin bir sahnesinde kendini gostererek film metninin kurgusalligina
dair seyirciye bilgiler verir ya da kendi ifadeleri ¢ercevesinde iktidar olgusuy-
la dalga gecerek parodi yapar: Cenneti Beklerken filminde Leyla ve Eflatun’u
evlendiren kadi, Golgeler ve Suretler filminde Ruhsar’1 sakinlestiren jandarma
komutani, Riiya filminde mahkemedeki yargic olarak seyircinin kargisina ¢i-
kan yonetmen, dordiincii duvarn yikar ve kendi iktidarimi sorgulatir. Yonet-
menin filmografisinde yer alan ve klasik anlatiy1 egip biiken 6zellikler film-
lerin kurmaca oldugunu her sahne/sekans/epizotta gosterir. Ozet olarak,
Dervis Zaim'in filmsel anlat1 retorigini; illtizyon c¢arpitmasi, erken anlatim,
cerceve icinde gergeve, boliimsel yapi tekrarlari, gerceklik baglamindan yaliti-
lan gecisler, anlatimi1 parcalara bolme ve gorsel devamsizliklar gibi stratejiler-
den olusturdugu ve bu stratejilerin (6z)diistintimsel kirilmalara neden olarak
klasik ti¢ perde anlatisini yapibozuma ugrattig1 séylenebilir.
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Gazetecilerin, politikacilarin, sivil toplum kuruluslar temsilcilerinin, sivil inisiyatiflerin, yurttas gazetecilerin
ve cevrimici topluluklanin ayni anda iletisim kurmasini saglayan bir ekosistem olarak Twitter; profesyonel
ve amatorlerin, mesleki bilgiyle amator sezginin bulusmasina olanak taniyarak yeni bir gazetecilik anlayisi
ortaya gikartmakta, bu gazetecilik turt "sanal ortam gazeteciligi” (ambient journalism) ya da "son kulla-
nicl gazeteciligi” (end-user journalism) gibi farkl kavramlarla tanimlanmaktadir. Ancak Twitter'in sundugu
etkilesim ortaminin gazeteciler tarafindan nasil kullanildigl hala tartismalidir. Turkiye'deki gazetecilerin
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lesim duzeyi Uzerinden gazetecilik uygulamalarindaki donustm sorgulanmistir. Arastirmada, farkli medya
kuruluslarinda calisan 21 gazetecinin 14 Nisan ve 17 Mayis 2018 tarihleri arasindaki tweetlerinin analiz
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ve serbest gazeteciler- arasindaki farklilasmanin ortaya konulmasi amaclanmistir.
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Abstract

Twitter is an ecosystem that helps journalists, politicians, civil initiatives, non-govermental organiza-
tions, and online societies to communicate. Twitter brings out a new kind of journalism which is defined
as ambient journalism or end-user journalism. This new kind of journalism is a mixture of professional
knowledge and amateur intuition. But the way Twitter ise used by the journalists is still controversial. In
this study that focuses on the interaction of Turkish journalists on Twitter, we have questioned the inter-
action of the journalists with their followers and the transformation of the journalism practices due to the
interaction level of the content. In this research, the tweets of 21 journalists who work for different media
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ity and quantity. Also we aimed to show the differentiation between three journalist groups-gatekeepers,
reporters and free journalists.
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Iletisim calismalarinda sosyal medya gittikce 6nem kazanan bir alan olarak
6ne gikmaktadir. Bir hiper ag ortami yaratarak zamandan ve mekandan ba-
gimsiz bicimde etkilesime olanak saglayan Twitter ise teknik mimarisi ve
katilimcr ekosistemiyle medya kuruluslar1 ve gazeteciler i¢in yeni bir mecra
anlamina gelmektedir. Biiytik bir kullanicr kitlesinin birbirleriyle ayn1 anda
iletisim kurmasini saglayan bir elektronik ortam olarak Twitter, bugiin ¢ok
aktorli, etkilesimsel ve baglantisal bir haber ve bilgi ag1 servisine dontismiis-
tiir. Bu sayede sadece okuyan ya da izleyen pasif kullanicilarin yerini ileti
paylasan, yorum yapan, haber tireten ya da yayan aktif 6zneler almig, bu do-
niistim hem medya kuruluslar1 hem de gazetecilere alternatif haber kaynak-
larina, seslere ve fikirlere ulasma, onlarla iletisime ge¢me olanag1 yaratmistir.

Glintimiizde yurttaslar, gazeteciler, politikacilar, sirketler, sivil toplum
kuruluglar1 ya da gevrimici olusumlar bu mikroblog platformunda birbirle-
riyle stirekli etkilesim iginde olabilmektedirler. Twitter’in retweet, hashtag,
link verme gibi 6zellikleri bilginin yayilmasini hizlandirirken gazeteciligi de
yeni bir boyuta tasimaktadir. Bu baglamda Twitter'in, “o andaki tiim insan
deneyimlerinin toplamini yakalama ve aktarma potansiyeline sahip bir fiitii-
rist teknolojinin habercisi” oldugunu gérmek 6nemlidir (Sankaranarayanan
vd. 2009).
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Haberi tireten ve tiiketen arasindaki ayrimin bulaniklagsmasi, bilginin yu-
karidan asagiya degil de asagidan yukariya dogru yon degistirmesi, bir bagka
ifadeyle katilimc1t medyanin dogusu, yeni bir demokrasi soyleminin de arda-
lanin1 olusturmustur. Ancak Twitter, bir haber mecras: olarak kendi sosyal
ve teknik kurallarm gelistirirken gazeteciligin burada nasil bir rol oynamasi
gerektigi tizerine tartigma ihtiyaci olan bir konudur. Gazeteciler i¢in buradaki
temel konu, mesleki pratiklerini bu ag ortaminda nasil yeniden insa edecekle-
ri, farkli sosyal ve teknik kurallarla yeni rutinleri nasil belirleyecekleridir. Bu
soruya cevap olabilecek nitelikte “sanal ortam gazeteciligi” (ambient journa-
lism) kavramini kullanan Hermida'ya gore, Twitter gibi genis ve agik iletisim
sistemleri, vatandaglarin ¢evresindeki haberler ve olaylar hakkinda zihinsel
bir model olusturabilmelerini saglayarak bir farkindalik sistemi yaratmakta-
dir. Hermida, Twitter gibi platformlarda ortaya ¢ikan degerin, her bir haber ve
bilgi parcasinda degil, daha ziyade belirli bir zaman zarfinda gesitli mesajlar
tarafindan yaratilan zihinsel biitiinde oldugunu sdylemektedir (2010a, 297-
301). Bu kapsamda sanal ortam gazeteciligi, vatandaslar ve gazeteciler tarafin-
dan yapilan tiim faaliyetlerin geleneksel gazetecilik deneyimini degistirdigi
ve haberlerin bir tirtinden ziyade dinamik ve kolektif bir siire¢ haline geldigi
yeni bir gazetecilik ortami olarak tanimlanmaktadir. Buna gore gazetecilik,
artik ¢cogunlukla izleyiciyi de icine alan ortak bir ¢abaya déntismiis durum-
dadir. Hermida'nin sanal ortam gazeteciligi kavramindan yola ¢ikan ise “son
kullanic1 gazeteciligi” kavramina yogunlasmaktadir. Son kullanici kavrami
bilgisayar alan yazinina ait olmakla beraber Noguera-Vivo, bunu Twitter ve
gazetecilik deneyimi tizerinden yeniden tanimlamis ve sosyal medyadaki ye-
niligin profesyoneller ve amatérlerin is birligi sonucunda ortaya giktigini sa-
vunmusgtur. Buna gére, yenilik¢iligin temelinde yer alan yaraticilik veya sezgi
gibi unsurlar sadece profesyonel ortamlara ait degildir. Sosyal medyada ga-
zetecilik tanimin1 degistiren asil itici gli¢, profesyoneller ve amatorler arasin-
daki etkilesimin sonucunda ortaya ¢ikan ve temelinde yenilik¢iligin oldugu
katilimcr habercilik kavraminda yatmaktadir. Twitter’da deneyim, bilgi, sezgi
veya yaraticilik gibi unsurlar bir arada var olabilmekte ve sosyal filtreler (ret-
weetler, mentionlar, hashtagler, listeler, trend konular) araciligiyla etkilesim
biiytiyebilmektedir. Bu noktada 6n plana ¢ikan son kullanici gazeteciligi, ha-
beri etkilesim icinde gelisen dinamik bir siireg olarak ele alan, bilgiyi bulma,
diizenleme ve sunmanin 6tesine gegip, Twitter’da biitiinsel anlamda ortaya
¢ikan degerin pesine diisen, oradaki kolektif zeka sistemini analiz edebilen ve
bir baglam icinde sunabilen araglari, uygulamalar tasarlayabilen bir pratik
olarak ortaya ¢itkmaktadir (Noguera-Vivo 2013, 93).
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Son kullanic1 gazeteciliginde kilit kavram olan yenilikgiligin temelinde
etkilesimin oldugu diistiniildiigtinde, gazetecilerin Twitter'in sundugu etkile-
sim ortamini nasil kullandiklarina y6nelik aragtirmalar 6nem kazanmaktadir.
Sanal ortam gazeteciligi ve son kullanici inovasyonu kavramlari tizerinden
gazetecilerin Twitter’daki etkilesimine odaklanan bu ¢alismada ise gazeteci-
lerin takipcileriyle etkilesimi ve icerikteki etkilesim diizeyi tizerinden gazete-
cilik normlarinin doniistimii sorgulanmaktadir. Ancak literatiirdeki arastir-
malara bakildiginda, gazetecilerin Twitter'mn sundugu olanaklar1 kullanma
konusunda farkli davranis pratikleri sergiledikleri gortilmektedir. Buna gore
ana akima bagh calisan gazetecilerin Twitter’da da geleneksel rollerini siir-
diirdiikleri, alternatif medyadaki gazetecilerin ya da serbest gazetecilerin ise
gorece Twitter'in teknik mimarisinin sundugu 6zellikleri daha etkili kullan-
diklar1 goriilmektedir. Bu baglamda arastirmada tek bir gazeteci grubu yerine
Twitter’da etkili kullanic 6lgtitiinti karsilayan, ana akim ve alternatif medya
kuruluglarinda ¢alisan, farkli pozisyonlardaki 21 gazetecinin 34 giin boyun-
ca kayitlanan tweetleri, Noguera-Vivo tarafindan gelistirilen kodlama semasi
esas alinarak tweet igerigi, @reply (yanit), @mention (bahsetme), retweet, i¢ ve
dis baglant1 oranlari, baglantilarda diger profesyonel medya ve profesyonel
olmayan medyayla etkilesim diizeyleri tizerinden degerlendirilmis, ayrica iig
gazeteci grubu arasindaki farklilasma saptanmaya ¢alisilmistir.

Bitinsel Bir Medya Sistemi Olarak Twitter

Twitter, etkilesimsel ag ortami kurgusuyla biitiinsel bir medya sistemi ya-
ratmakta, bu da farkl iletisim tiirlerinin bir araya gelerek yakinsamasina
imkan tanimaktadir. Twitter, yazili bir mecra olarak 6ne ¢iksa da etkilegsime
olanak saglayan pek cok 6zelligi onun sozlii iletisimdeki giiclinii de ortaya
koymaktadir. Bu baglamda “Tweet paylasmak; yazmak, konusmak ve goster-
mektir. Kullanic1 kendisini, kendisiyle ayni1 zaman ve mekanda bulunan bir
toplulugun iginde hisseder. Sozlii kiiltiirdeki zaman-mekan birligi Twitter’da
sanaldir” (Yesilyurt 2015, 83).

Twitter'in teknik mimarisi icindeki -retweet, @mention, @reply ve
#hashtag (etiket) gibi- her bir 6zellik farkl bir iglev tistlenerek etkilesimsel
ve katilmai ag ortamini sekillendirmektedir. Ornegin retweet, tweetleri yeni
kitlelere yaymak, belli bir kitleyi eglendirmek veya bilgilendirmek, bir kul-
lanicinin tweetine yeni igerik ekleyerek yorumlamak, ¢ogunlukla da bir soh-
bet baslatmak i¢in kullanilmaktadir. Boyd, Golder ve Lotan arastirmalarinda,
bircok retweetin farkli “sosyal eylem” tiirlerini tegvik ettigini gozlemlemis-
lerdir (2010). Retweet’in tweetleri birbirine baglama 6zelligi ise bir konus-
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ma ve iletisim altyapisi saglamaktadir. Katihmcilar yorum yapmadan sade-
ce tweeti yeniden paylagtiklarinda bile bir iletisimin i¢ine dahil olmaktadur.
Zappavigna'ya (2015) gore, popiiler olarak konu isaretleyicileri seklinde ta-
nimlanabilen hashtagler ise kisiler aras: sosyal iligkilere doniik bir islevsellik-
leri oldugu icin yeni bir meta veri formudur. Bunlar meta sdylem formlarinin
sosyal medya iletisiminde yer almasina izin vererek meta iletisimini destekler
ve toplumsal baglamda gostergesel bir kaynak olarak islev goriirler. Ornegin
hashtagler kullanicilarin birbirleriyle baglanti kurma potansiyelini arttirarak
sohbeti kolaylastirmakta, bir tartismanin agilmasina ya da stirdiiriilmesine
neden olmaktadir. @mention ise belirli bir kullaniciya, herkesin gorebilece-
&1 bir bicimde dogrudan ya da konusmada tigiincti kisilere referans vererek
tweet paylasmay1 olanaklh kilar. Takipgilerin bir digerine cevap vermesine
olanak saglayan @reply 6zelligi yine etkilesim saglamada ve diyalogu arttir-
mada kullanilmaktadir. Honeycutt ve Herring (2009), Twitter'mn konusma ve
is birligi anlaminda etkisini 6l¢tiikleri arastirmalarinda, @ isaretinin bir adres-
leyici olarak kullanilmasiyla konusma 6zelliginin ve is birliginin kapsaminin
genisledigini ortaya koymuslardir. Bir muhatap ile ilgili en etkilesimli icerik,
@ isareti olan tweetlerde bulunmaktadir. Ayrica @ isaretinin bulundugu twe-
et’lerin @ igareti olmayan tweetlerle karsilagtirildiginda daha genis bir igerik
yelpazesi sundugu ortaya ¢ikmistzr.

Retweet, reply, 6zellikle de mention ve hashtag kullanimui Twitter’da etki-
lesimi artiran, mecranin kamusal ve seffaf bir mekanizma olmasini saglayan
ozellikleridir. Bu teknik altyaps, kullanicilar: da sadece igerikleri tiiketen degil,
tireten aktif kullanicilar haline getirmistir. Bu sayede Twitter; hiyerarsik, mer-
keziyetgi, tek yonlii ve profesyonel aktorlerin yonlendirdigi bir iletisim yerine
yatayda gelisen, ortak tiretime acik, amator unsurlarin da devreye katildig:
etkilesimsel ve katilimc bir mecra olarak ¢ne ¢ikmaktadir. Ag ekosistemin-
deki bu etkilesim, cogulluk kavramina génderme yapmaktadir. Burada Gilles
Deleuze ve Felix Guattari'nin rizom (k6ksap) kavrami 6nem kazanir. Deleuze
ve Guattari'nin Kapitalizm ve Sizofreni adli eserlerinde gelistirdikleri felsefi bir
kavram olan rizom, hiyerarsiden uzak, tek bir kaynak ya da kokten beslenme-
yen ¢oklu bir yapiy1 ifade eder (1990). Bir biyoloji terimi olarak rizom, yeral-
tinda biiyiiyen ve dallanarak ¢ok sayida kok tireten bir bitki tiiriidiir. Deleuze
ve Guattari rizom kavramuiyla, hiyerarsik ve tek yonlii degil yatay, cogulcu
ve ¢ok yonlii distinme sistemine iliskin bir yaklasim gelistirir. Burada bag-
lant1, heterojenlik, ¢okluk ve pargali bir yap1 6ne ¢ikar. Rizomatik diistince,
devlet ve pazarin kat: ve homojen yapilarina karsi ¢ok sayida teknoloji, insan
ve metin arasindaki heterojen ve stirekli degisen ara baglantilara odaklanir
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(Bailey, Cammaerts, Carpentier 2007, 124). Belirli karsilasmalarin, olaylarin ya
da oluslarin bilgisine dayali bir diistinme girisimi (Erdénmez 2014, 8) olarak
tanimlanabilecek ya da “merkezinden kopmus, 6l¢tistiz ¢okluklar” (Deleuze
ve Guattari 1990, 63) olarak betimlenebilecek rizom kavramu, hiyerarsik hale
getirme ve smiflama mantiginin aksine yayilmayi ifade eden bir metafor ola-
rak kullanilmaktadir. Internetin temel 6zelliklerinden olan ag yapilanmasi ve
karsiliklilik bazen 6riimcek ag1 bazen de rizom simgesiyle agiklanmaktadir.
Nitekim toprakta yumru kokii seklinde ilerleyen ve sagilan horizontal kok
sistemi gibi bir network haritasina benzeyen Twitter; insanlarin, mekanlarin
ve nesnelerin bir zincir gibi tuhaf baglagimina olanak tanimaktadir. Dijital or-
tamin 6zgiirliik¢ii ve biirokrasi kirict imkanlari rizomatik evrenin bilesenleri-
dir (Alanka 2015, 65-66).

Twitter bu baglamda retweet, mention, hashtag gibi teknik, takipgi-takip
edilen ag yapilanmasi gibi sosyal mimari 6zellikleriyle rizomatik bir evren
yaratmakta, hiyerargik olmayan bir mecra olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ancak
Twitter’in biittinsel bir medya sistemi olarak konumlanmasinda tek tek bu
ozelliklerin ya da tek basina kisi, kurum ya da olusumlarin etkinliginden zi-
yade toplamda ortaya ¢ikan deger énem kazanmaktadir. Bu nedenle gaze-
tecilik anlaminda buradaki kilit mesele, haber bashgi paylasmanin Gtesine
gecip, yeni degerler sunabilmek, diger kullanicilarla is birligi ve etkilesimi
yiikseltebilmektir. Ornegin Cha ve arkadaglar1 popiiler haber konularini
yaymada “etkili kullanic1” kapsamina giren iig tiir kullanicinin Twitter’daki
davrams pratiklerini incelemis, yiiksek takipgi oranina sahip olmanin etkili
bir kullanic1 olmak anlamina gelmedigini ve etkinin kendiliginden veya ka-
zara elde edilmedigini ortaya koymuslardir (2010, 10). Twitter'in biitiinsel
bir medya sistemi olarak konumlanisinda kullanicilarin takipgi sayisindan
ziyade “etkili kullanim” 6ne ¢ikmaktadir. Bu baglamda Twitter’in sundugu
-retweet, mention, reply, hashtag gibi- 6zelliklerin nasil kullanildigy, i¢ ve dig
linklerin varhig: ve 6zellikleri gibi etkilesime doniik kullanici davraniglarinin
incelenmesi 6nem kazanmaktadir. Twitter'in bir farkindalik sistemi olarak
islevselligi, gazetecilerin haber tiretim ve dagitim stirecinde vatandas gaze-
tecilerle ne oranda baglantiya gectigi, tabandan gelen bilgiyi nasil ele aldig;,
alternatif sGylemle ne derece iliskili olduguyla yakindan baglantilidir. Bura-
da gazeteciler icin asil soru, Twitter’1 hangi amagla (tanitim platformu, haber
yayma araci, bilgi kaynagi sahasi vb.) kullandiklaridir.

Bu baglamda gazetecilerin Twitter’da “takip edilen” ve “takipgi” liste-
lerinin nasil olustugu da onemlidir. Ornegin USNews.com’un blog yazari
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Nancy Shute, Twitter’da kendi agini yaratirken uzman kaynaklar, diger ga-
zeteciler, bilim ve tipla ilgilenen siradan vatandaslar gibi bir diistince liderleri
toplulugunu olusturdugunu ve bu ag sayesinde yeni hikayeler gelistirdigini
sOylemektedir. Bir blog yazar:1 olan Monica Guzman ise bunun bir adim daha
Otesine gecmis, Twitter’da olusturdugu toplulukla yerel bir kafede dtizenli
bulusarak daha derin bir iliski kurmustur (Farhi, 2009). Twitter'in bir sosyal
farkindalik alani olarak tanimlanmasi bu sosyal ag platformunun bir medya
sistemi olarak konumlandirilmasini da beraberinde getirmektedir. Ancak bu
sistematik, dogrudan gazetecilerin ve medya kuruluslariin Twitter’1 kullan-
ma pratiklerine gore sekillenecektir. Bu nedenle Twitter’daki gazetecilik he-
definin, sadece son dakika haberlerini ya da mekansal olarak uzak bolge bilgi-
lerini takip etmek ve yaymak olarak algilanmamasi gerekmektedir. Twitter'in
biitiinsel bir medya sistemi olarak sekillendirilmesi, ayn1 zamanda amatér ve
profesyonellerin is birligine, ana akimda goriiniir olmayan topluluklarla iliski
gelistirmeye, pek cok etkilesim 6zelliginin inovatif olarak bir arada kullanil-
masina baghdir. Bu noktada 6n plana c¢ikan son kullanic1 gazeteciligi, tim
haber agsamalarinda gazetecilerin amator Twitter kullanicilariyla yaptiklar is
birligi temelinde, bilgiyi/haberi se¢me, diizenleme, yorumlama ve dagitma
konusunda uyguladig inovatif stire¢ i¢inde tanimlanmaktadir. Sanal ortam
gazeteciligi icin oldukga iyi bir 6rnek olan Twitter’da son kullanic1 gazete-
ciliginden sz edildiginde, burada gazetecilerin iistlendikleri rol, igerigin
secilmesi ve dtiizenlenmesinden 6te, Twitter’daki kolektif zeka sistemini
biitiinsel olarak analiz edebilmeleri ve bir baglam iginde degerlendirebilecek
araglar1/uygulamalar tasarlayabilmeleridir. Ancak burada araglarla kastedi-
len sadece teknik unsurlar degil, tutumlar, yeni uygulamalar ve yeni medya
okuryazarligiyla da ilgilidir (Noguera-Vivo 2013, 104).

Sanal Ortam Gazeteciligi ve
Son Kullanici Inovasyonu Olarak Gazetecilik

Sosyal ag platformlar: geleneksel gazetecilik pratiklerini degistirirken mesle-
ki gereklilikleri de ag tabanli bir model {izerinden doniistiirmektedir. Internet
ile birlikte hem gazetecilerin hem de izleyicilerin katilimcr ve kolektif yeni bir
iletisim sistemine gegmesi, habercilige iliskin yeni rutinlerin de ortaya ¢ik-
masini saglamistir. Buna gore artik profesyonel ve profesyonel olmayan kay-
naklarin ayni anda gercek zamanl iletisim iginde oldugu bir sistemde “sanal
ortam gazeteciligi” 6ne ¢ikmaktadir. Twitter’da baglanmis veriler bir sosyal
akis olusturmakta, iletiler hem tek baglarina hem de toplu olarak deger ya-

ratmaktadir. Sanal ortam gazeteciligi de toplamdaki degeri 6ne ¢ikartmakta,
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buradan iiretilebilecek farkindaliga génderme yapmaktadir. Bu farkindalik
aginda haberin tireticileri ve tiiketicileri iki ayr1 grup degil, yeni normlar
dahilinde birbirleriyle etkilesime giren katilimcilar haline gelmistir (Hermida
2010b). Buna gore haber, tiretilen ve sunulan bir tirtin olmaktan ¢ikmus, dina-
mik bir siireg icinde gelisen ve degisen bir deneyim halini almistir.

Sanal ortam gazeteciliginde izleyicinin nesnel ve gercek haber tiretme
konusunda mesleki bir yeterliligi olduguna vurgu yapilmamakta, sade-
ce kiiglik igerik pargalari tiretebilme yetenekleri 6n plana gikartilmaktadir.
Profesyonel ve amatorlerin is birligi icinde oldugu bu sistemde asil olarak
alt1 gizilen konu; ¢ok yonli, aktorli ve katilimer bir haber deneyiminin or-
taya ¢ikmasidir. Nitekim Twitter’da sadece ileti yazmanin Gtesinde, retweet
ile bagka bir kullanicinin igeriginin goriiniirliigli yiikseltilebilmekte, menti-
on ile bir kullanicinin tartigmanin igine gekilmesi ya da o tartismadan haber-
dar edilmesi saglanabilmektedir. Ote yandan takipgi ve takip edilen aglar
da ayr1 bir etkilesim zemini ortaya ¢ikartmakta; kullanicinin profili ve sosyal
baglantilar1 bile ek bir bilgi katman1 saglamaktadir. Hermida bunu “sosyal
grafik” olarak tanimlamakta ve bu grafigin Twitter gibi sosyal aglarda gizli
oldugunu soylemektedir (2010b). Boyle bir sistemde deger de bireysel degil,
iletisimin birlesik etkisinde yatmaktadir. Bu anlamda Twitter, kullanicilarin
hem yerlesik medyadan hem de birbirlerinden bilgi aldig1 bir ortam olarak
medya sisteminin parcas1 haline gelmekte, kullanic1 deneyimlerini, ilgilerini
ve diisiincelerini siirekli olarak giincelleyerek bir toplumsal farkindalik akigi
olusturmaktadir. Hermida sanal ortam gazeteciliginin bu akis tizerinde sekil-
lendigini, agirlikli olarak da profesyonel ve amator kullanicilarin is birligiyle
ortaya ¢iktigini vurgulamaktadir:

Sanal ortam gazeteciligi, haberlerin hem profesyonel hem de profesyonel olma-
yan kullanicilarin, genellikle gazetecilerle iliskilendirilen kurumsal goérevlerin
bazilarim tistlendikleri, gazetecilik Gtesi gazeteciler tarafindan toplanmasi, segi-
mi ve yayilmasiyla ilgilidir. Bu gérevler, kisinin bir flag haber olayiyla ilgili me-
saj gondermesinden ana akim medyadaki bir 6ykiiyle ilgili cevrimici sosyal agin
dikkatini cekmeye, oradan gercek zamanda enformasyon akisint sunmaya kadar
cesitlenmektedir (Hermida 2016, 468).

Twitter1 bir haber mecras: olarak diistindiigiimiizde, geleneksel gazete-
ciligin dontisttigli yeri de bu ortaklasmada aramak miimkiindiir. Profesyo-
nel gazetecilerin amatorlerle ya da igerik tireticisi olarak meslekten gelmeyen
kullanicalarla etkilesime girmesi, tanimlanmis haber kaynaklar1 disinda ta-
bandan gelen seslere kulak vermesi, habercilik pratiklerini de dontistiirmek-
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tedir. Foucault, kavramsal olmayan, yeterince gelistirilmemis, naif, hiyerarsik
olarak asagida, gerekli goriilen bilgi ve bilimsellik diizeyinin altinda olduk-
lar1 igin diskalifiye edilmis bilgilerin éneminin altin1 ¢izmektedir. Ona gore
tikel, yerel, farklilasmis bilgi ya da “siradan insanlarin” bilgisi, bu diskalifiye
olmus bilginin yeniden ortaya ¢ikmasim sagladigindan elestiri islevsel hale
gelebilmektedir (Foucault 2011, 89-91). Bu kapsamda merkeziyetci ve hiyerar-
sik ana akim medyaya kars1 Twitter'in yarattig1 iletisim ortami, gazetecilere
de alternatif enformasyon ve haber akisina, karsit goriislere, ayn1 zamanda
amator haber kaynaklarina ulagma olanag: yaratmus, katilimer bir habercilik
anlayis1 i¢in uygun bir siber kamusal alan ortaya ¢ikartmistir. Burada siradan
insanlar ile profesyonel gazeteciler, ana akim medyadaki gazeteciler ile alter-
natif medyadakiler bir arada haberi yeniden yapilandirma imkanina sahiptir.
Twitter ayn1 zamanda gazetecilere zengin bir dizi erisilebilir kaynak ve anlik
bilgi saglamaktadir (Broersma ve Graham 2013, 446). Twitter’da geleneksel
medyanin aksine herkes, zaman ve mekan kisit1 ya da yerlesik editoryal baski
olmadan bilgi yayinlayip dagitabilmektedir.

Twitter’da igerik stirekli olarak gercek zamana yakin aktig1 igin gazeteci-
ligin klasik anlat1 yapisi da degismis, onun yerine ¢ok boyutlu, parcali ve akis-
kan haber deneyimleri ortaya ¢tkmigtir. Hermida'ya gére bu haliyle gazetecilik,
bir tirtinden ziyade son hali olmayan bir siirece déntismektedir. Bunu gazete-
cilik ve inovasyonun birlestigi bir ortak alan olarak diistinmek miimkiindiir
(Hermida 2016, 473). Ancak Noguera-Vivo'ya gore yaraticilik ya da sezgi gibi
unsurlari biinyesinde barindiran inovasyon kavrami sadece profesyonel alana
ait degildir. Ancak yaraticilik ve sezgi, tahmin edilemeyen sonuglari nedeniyle
genellikle riskli gortilerek kurumlar nezdinde kabul gérmemektedir. Cilinkii
profesyonellere nazaran amatorler, kaybetmeyi goze alabilmekte ve daha eles-
tirel olabilmektedir. Uzmanlar (veya profesyoneller) ise sisteme iliskin kural-
lar1 bilen kisilerdir, cogu durumda elestirel diistinme yetisini devreye sokma-
diklari i¢in yenilige kap1 acamazlar (Noguera-Vivo 2013, 103).

Twitter’da dogan katihma gazeteciligin temelinde de amatérlerin yara-
ticiliklari ve sezgileriyle isin igine girebilecegi, profesyonellerin deneyim ve
bilgilerini aktarabilecegi, dolayisiyla herkesin birbirinden 6grenebilecegi bir
is birligi modeli ve buradan dogan bir yenilik¢i bakis éne ¢ikmaktadir. Bil-
gisayar bilimlerine ait bir kavram olan son kullanic1 yeniligi de burada dev-
reye girmektedir. “Son kullanic1 yeniligi” (end-user innovation) genel olarak
insanlarin “kendileri i¢in giderek daha fazla yenilik yapabilecekleri” bir or-
tamla ve bu yeniligin kap1 aralayacagi demokratiklesmeyle agiklanmaktadur.
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Twitter’daki retweet, mention, reply ve hashtag gibi pek ¢ok 6zellik ise bu
yeniligi tiretecek profesyonel ve amator is birligine, ayn1 zamanda kolektif
zekanin islemesine imkén saglamaktadir. Nitekim Axel Bruns medya yeni-
liklerinin sadece medya teknolojisi yenilikleri olmadigin, hemen hemen her
zaman kullania1 yenilikleri oldugunu séylemektedir (2014, 13). Bu baglamda
Twitter’mn teknik ve sosyal mimarisindeki 6zelliklerin nasil ve hangi etkinlik-
te kullanild1g1 6nem kazanmakta; kullanicilarin is birligi ve etkilesimde oyna-
dig1 rol arastirilmasi gerekli bir alan olarak karsimiza ¢gikmaktadir.

Twitter'in teknik ve sosyal mimarisi, gazetecilik agisindan, profesyonel-
lerin haber kaynaklar1 ve deneyimleriyle amatorlerin yaraticilik ve sezgile-
rini bulusturan bir kombinasyona olanak saglamaktadir. Bu kombinasyonu
saglayabilmekse bildigimiz tiirde bir inovasyon siirecine isaret etmektedir.
Sanal ortam gazeteciligi i¢in ideal bir ortam olarak karakterize edilen Twitter,
gazetecilerin habercilikte yenilik tiretecekleri bir alan olarak da elveriglidir.
Burada yeniligi iiretecek gii¢ ise gazetecinin igerigi secip diizenlemesinden
ote, Twitter’da ortaya ¢ikan kolektif zekay: analiz edebilen, yorumlayabilen
ve bir baglam dahilinde sunabilen araglar1 ve uygulamalar1 planlama nok-
tasinda ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda son kullanici gazeteciliginin gelis-
mesi, yaymciligin iizerinde katilima, merkezi uzmanhgn tizerinde dagitilmis
uzmanliga ve bireysel zekanin tizerinde kolektif zekay1 yorumlamaya ve ana-
liz etmeye dayanmaktadir (Noguera-Vivo 2013, 105).

Twitter’da son kullanici gazeteciliginin gelismesi i¢in amator ve pro-
fesyonellerin Twitter’1 kullanim aliskanliklar1 ve etkilesim boyutlar1 onemli
etkenlerdir. Literattirde, Twitter’da icerik iiretiminde amat6r ve profesyonelle-
rin davranis pratiklerine dair pek ¢ok ¢alisma bulunmaktadir. Bu aragtirmala-
ra bakildiginda Twitter’da sadece profesyonellerin hakimiyetinin olmadigin
gormek miimkiindiir. Hermida, Lewis ve Zamith, Arap Bahari sirasinda sanal
ortam gazeteciligini haber kaynag tizerinden sorguladiklari ¢alismalarinda,
icerik akiginda elit olmayan kaynaklarin elit kaynaklardan daha biiyiik bir
temsile sahip oldugunu bulgulamiglardir (2014, 479). Twitter’da iklim degi-
sikligi ile ilgili ¢evrimici tartisma ortamina odaklanan Newman ise en faz-
la yayilan tweetlerin bireysel bloggerler, aktivistler ve vatandaslar gibi elit
olmayan aktorlere ait oldugunu saptamuigtir. Twitter daha genel baglamda
haber tiretim stirecinde elit kaynaklarin etkisini azaltmasa da haberin sahne
alanini genisletmektedir (Newman 2016, 815). Chadwick’e gore, bu nedenle
bugiiniin medya sistemlerini melez olarak nitelendirmek miimkiindiir (2013,
4). Yenilenmis medya ortaminda politikacilar, gazeteciler ve izleyiciler yeni
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kompleks yapilar yaratmakta, medya ortami birden ¢ok aktor tarafindan gok
yonli itilip-cekilmekte ve melez bir yap: ortaya ¢ikmaktadir (Schillemans
2014, 1110). Twitter’daki haber tiretiminin isbirlik¢i yapisina odaklanan, Tu-
nus ve Misir isyanlari sirasinda Twitter’daki bilgi akisini inceleyen Lotan ve
arkadaglarinin (Lotan vd. 2011, 1375) bulgularina gére de aktivistler, blogger-
lar, gazeteciler ve diger Twitter kullanicilar1 Twitter’daki haberleri ortaklasa
inga etmiglerdir. Birlikte calisan bu aktorler, bir tiir “cevrimici basin”1 olus-
turmaktadir (Lotan vd. 2011, 1400). Twitter’daki haberlerin anindalik ve da-
yanigsma tizerine kurulu oldugunu sdyleyen Papacharissi ve Oliveira ise bu
stirekli akisin, hiz ve sikligin, kullanicilar arasinda duygusal bir bag olustura-
rak topluluk hissi yarattigini vurgulamiglardir. Papacharissi ve Oliveira bunu
“afektif haber akig1” (affective news streams) olarak tanimlamaktadir. Bu akis,
haberlerin sanal ortamda is birligiyle ve duyguyla tiretildigine isaret etmek-
tedir (2011).

Twitter, ayni zamanda s birligi i¢in gerekli olan farkli ve alternatif haber
kaynaklarini bir araya getirerek gazeteciler igin sinirsiz bir kaynak alana do-
niismektedir. Garcia de Torres ve arkadaslarina gore, resmi kaynaklar aktif
paylasimlarla icerik akisina dahil olurken vatandas gazeteciler de 6zellikle
yangin ya da isyan gibi anlik gelisen olaylar: aktararak yeni birer haber kay-
nagna dontismektedir (Torres vd. 2011). Boylece haber, kullanicilar ve gazete-
ciler veya farkli ortamlardaki meslektagslar arasinda degis tokus edilmektedir.

Yeni iletisim ortaminda sifirdan yeni bir haber insa etmekten ziyade,
farkli haber kaynaklari arasindan segilmis igerikleri diizenleme, yorumla-
ma ve yaymanin 6ne ¢ikmasiyla esik bekgiliginin (gatekeeping) yerini esik
gozciliig (gatewatching) (Bruns 2003, 32) alsa da son kullanici gazeteciligi
bir adim daha Gtesine isaret etmektedir. Nitekim Twitter gazeteciliginde son
kullanici inovasyonundan s6z edebilmek igin bilgiyi habere dontistiirmek ve
yaymaktan Gte, yeni medya okuryazarhigiyla baglantili olarak kapsamli bir
analiz stireci ve siiziilen bilginin baglam iginde yapilandirilarak sunulmasi
seklinde isleyen bir siire¢ s6z konusudur.

Ancak Twitter’da ne tiir igeriklerin retweet edildigi, gtindem belirlemeye
iliskin ne tiir pratiklerin gelistirildigi, “trending topics” denilen ve hakkinda
en ¢ok konugulan konular1 gosteren listenin dinamikleri her giin yeniden ta-
nimlanmakta ve gazeteciligin buna uyum saglamasi gerekmektedir (Nogue-
ra-Vivo 2013, 96).

Bu baglamda gazetecilerin Twitter’da benzer igerikleri tekrarlamaktan
bagka yeni habercilik uygulamalar1 gelistirmeleri, takipgileriyle etkilesim
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diizeylerini ytikseltmeleri gibi gereklilikler ortaya ¢ikmaktadir. Burada son
kullanic1 gazeteciligiyle devreye giren esas yaklasim ise gazetecilerin amator-
lerle is birligi yapabilme, kendi uzmanliklarini amatorlerin sezgileriyle bir-
lestirebilme ve kolektif zekdy1 analiz edebilme yeteneklerinde ortaya ¢itkmak-
tadir. Bu noktada gazetecilikteki inovasyon, sadece bilgiyi segme ve sunma
degil Twitter'in iirettigi toplam degeri analiz edebilme konusunda yeni bir
bakisa isaret etmektedir. Nitekim Twitter, gazetecilikte inovasyon igin basta
etkilesim olmak tizere farkli ve 6nemli olanaklar sunmaktadir. Domingo ve
arkadaglarinin katilmer gazetecilik igin haber deger zincirinde kategorize
ettigi bes asamanin (erigsim ve gozlem, secim ve filtreleme, isleme ve diizen-
leme, dagitma, yorumlama) Twitter gibi mikrobloglarda yenilik i¢in kullanil-
masi son derece onemlidir (2008, 328). Ancak Twitter'in gazetecilik uygulama-
larmi nasil doniistiirdiigiine iliskin olarak yapilan ¢alismalar, yeni medyanin
gazetecilikte yarattig1 degisime ihtiyatli yaklasmak gerektigini gostermekte-
dir. Bu konu tizerine egilen pek ¢ok arastirmaya gore gazeteciler, geleneksel
medya rutinlerinin Gtesine gegen ve katilimci bir ekosistem yaratan sosyal
ag ortamlarmin olanaklarmi benimsemek yerine, dijital medyay1r mevcut
normlarina uydurmaktadir. Singer, blog yazarliginin, gazetecilik normlarini
ve uygulamalarini nasil etkiledigini arastirdig1 ¢alismasinda, cogu gazeteci-
nin bu son derece etkilesimli ve katilima formatta bile daha ziyade diger ana
akim medya sitelerine baglantilar verdigini saptamistir (2005, 198). Broersma
ve Graham, Hollanda ve ingiliz gazetelerinin Twitter kullanma pratiklerini
arastirdig1 calismasinda, gazetecilerin tweetlerinin daha ¢ok haber hikayesini
destekler nitelikte oldugunu bulgulamiglardir (2013, 446). Twitter'in teknolo-
jik olarak gazetecilere sundugu pek ¢ok olanak inkar edilemez bir gercek ola-
rak dururken gazetecilerin i¢cinde yasadig1 sosyal, toplumsal ve politik ortam
da bu olanag: kullanma itkisine ket vurabilmektedir. Nitekim Bruns, medya
inovasyonunun ayni zamanda toplumsal inovasyon olup olmadiginin heniiz
sOylenemeyeceginin altin1 ¢izmektedir (2014, 24). Fuchs, Bichler ve Raffl ise
siber uzamin toplumda degisim yarattigini ancak tamamen yepyeni bir top-
lum yaratmadigini séylemektedirler (2009, 463). Fuchs toplumdan bagimsiz
olarak teknolojiye odaklanmanin, tekno-belirlenimci bir indirgemecilik oldu-
gunu vurgulamaktadir (2017, 466). Buradaki temel mesele var olan toplum-
sal, kiilttirel ve siyasal baglam icinde gazetecilerin bu yeni medya ortamin
inovatif olarak nasil kullanabilecekleri ve dontistiirebilecekleridir.

Twitter’da haber kaynagi bulma, gtivenirligini kontrol etme, igerigi sec-
me ve sekillendirmeyle ilgili siirecler, editoryal kontrol ve ig birligi arasin-
daki dengeyi de gozetme sorumlulugunu getirmektedir. Inovasyon, hangi
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igeriklerin segilip nasil sunulacagiyla dogrudan baglantihidir. Gazetecilerin
Twitter’da haber tiretim ve dagitim asamasinin tiim stireclerinde, amatorler-
le is birligi gelistirirken bilgiyi se¢mekten filtrelemeye, diizenlemekten yo-
rumlamaya ve sunmaya kadar olan tiim asamalarda stireci yonlendirebildigi
oranda habercilikte inovasyondan stz edilebilecektir.

Amac ve Yontem

Tiirkiye’de esik bekgisi konumunda olan, muhabir olarak alanda ¢alisan ve
serbest gazeteci olarak meslegini siirdiiren gazetecilerin 6rnekleme dahil
edildigi arastirmada hem son kullanici gazeteciligine yonelik egilimlerin sap-
tanmast amaciyla gazetecilerin Twitter’in sundugu olanaklar1 nasil kullan-
diklarinin sorgulanmast hem de gazeteci gruplari arasindaki farkliligin tespit
edilmesi amaclanmuistir. 3725 tweet tizerinden anlam kategorilerine gore nite-
liksel ve niceliksel igerik analizi yapilan ¢alismada, Noguera-Vivo (2013, 107)
tarafindan gelistirilen kodlama semas1 kullanilmistir. Gazetecilerin takipci-
leriyle etkilesiminde tweet icerigi, retweet, reply ve mention oranlary; igerik
etkilesiminde ise i¢-dig baglant: ytizdeleri, hashtag oranlari, tweet ve baglan-
tilardaki icerik dagilimi -kendi sesi, kendi medyasi, diger profesyonel medya
ve profesyonel olmayan medya- dikkate alinmig ve bu basliklar iizerinden ni-
celiksel kodlama yapilmigtir. Tweet iceriginde gazetecilerin paylasimlarinda
“bilgi talebi” olup olmadigina bakilmistir. Gazetecilerin tweetlerinde bilgi
talebi olmasi, onlarin yeni bilgi, veri veya kaynak bulma ¢abasina iliskin bir
analiz i¢in 6nemlidir. Tweetlerdeki retweet orani ve retweetlerdeki yorum
orani, gazetecilerin esik bekgiligi roliine yonelik bilgi saglamaktadir. Nite-
kim herhangi bir retweetlenmis tweet, ortalama 1.000 kullaniciya ulasmaktir
(Kwak vd. 2010, 591). Tweetlerde “@” igaretinin kullanim orani, takipgi etki-
lesimine dair iki 6nemli iletisim modu olan reply ve mention varligina vurgu
yapmaktadir. Tweetlerdeki i¢-dis baglant1 ytizdeleri, etkilesimde bulunulan
aktor ve kurumlarin dagilimi, hashtag orani ise igerikteki etkilegsime dair ve-
riye ulasmay1 saglamaktadir. Bruns ve Moe, Twitter’da mezo, makro ve mik-
ro olmak {tizere g iletisim katmani oldugunu ileri siirmekte; mezo diizeyi
takipgi-takip edilen aglari, makro diizeyi hashtag tabanli yazismalar, mikro
diizeyi ise reply ve meniton gibi @ isaretiyle kullanilan iletisim tiirleriyle ta-
nimlamakta ve Twitter’daki icerik ve kullanici etkilesiminin bu katmanlar
icinde anlasilabilecegini 6ne stirmektedir (2016, 62-63). Baglantilarda profes-
yonel olmayan medyanin orani ise amator-profesyonel is birliginin diizeyini
gostermesi agisindan 6nemlidir. Arastirmada “profesyonel olmayan medya”
basligina mesleki medya dis1 (politikacilar, halk, sivil toplum kuruluslari ve
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cevrimigi inisiyatifler vb.) tim aktorler dahil edilmistir. SPSS’e aktarilan ve-
riler niceliksel olarak degerlendirilmis ve gazeteci gruplar: arasinda degisen
uygulamalar1 saptamak tizere fark testi uygulanmistir.

Aragtirmanin amaci dogrultusunda arastirma sorular1 asagidaki gibi be-
lirlenmistir:

A.S.1: Gazetecilerin Twitter’da takipgileriyle farkli aktor ve kurumlarla
etkilesim dtizeyleri nasildir?

A.S.2: Gazetecilerin yayimladiklar1 ve paylagtiklar: igeriklerin ne kadari
kendine, ne kadar1 kendi medyasina, ne kadar:1 diger profesyonel olan
veya olmayan medyaya aittir?

A.S.3: Ug gazeteci grup -esik bekgileri (haber miidiirii, haber koordina-
tordi, yazi igleri miidiirti vs.), muhabirler ve serbest gazeteciler- arasinda
takipci ve igerik etkilesimi konularinda bir farklilik bulunmakta midir?

Ornekleme Yontemi

Calismada amagclh 6rnekleme yontemlerinden maksimum cesitleme yéntemi
tercih edilmis; Twitter’da etkili kullanici Slgiitiint karsilayan, ana akim ve
alternatif medyada farkli pozisyonlarda ¢alisan 21 gazeteci 6rnekleme dahil
edilmistir. Esik bekgisi konumunda olan yedi kisi, muhabir olarak alanda ca-
lisan yedi kisi ve serbest gazetecilik yapan yedi kisi olmak tizere 21 gazeteci-
nin tweetleri 34 giin boyunca incelenmistir. Goreli olarak kiictik bir 6rneklem
olusturmak ve bu 6rneklemde ¢alisilan probleme taraf olabilecek bireylerin
gesitliligini yansitmak tizere kullanilan maksimum ornekleme yonteminde,
gesitlilik gosteren durumlar arasinda ortak ya da paylasilan olgularin olup
olmadigini bulmak ve bu cesitlilige gore problemin farkli boyutlarini ortaya
koymak miimkiindir (Yildirim ve Simsek 2011, 109). Arastirmada ti¢ farkl
gazeteci grubunun bulunmasi hem ortak davranis kaliplarina yonelik bir ana-
liz yapmaya hem de gruplar aras: farklilig belirlemeye olanak saglamistir.

Veri Toplama ve Kodlama Sdireci

Veriler, 24 Nisan-17 Mayis 2018 tarihleri arasinda 34 giinii kapsayan siiregte
toplanmustir. Gazetecilerin tweetleri, kodlama cetvelinde yer alan “bilgi tale-
bi, reply, mention, sadece retweet, yorum ve retweet, pozitif yorum, negatif
yorum, i¢ baglant1 (kendi medyas1), dis profesyonel baglant1 (diger profes-
yonel medya), profesyonel olmayan medya ve hashtag” bagliklar: tizerinden
degerlendirilmis ve niceliksel olarak kodlanmuistir. Kodlama siirecinde “yeni
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haber” kategorisinde veri gozlenmemis, bu nedenle analiz siirecine dahil
edilmemistir.

Verilerin Analizi

Kodlanan veriler, SPSS 17.0 programu ile analiz edilmistir. Verilerin betimlen-
mesinde, frekans ve yiizde hesaplart yapilmis; gazeteci gruplari arasindaki
farklilig: belirlemek tizere Kruskal-Wallis H testi uygulanmugtir (Ural ve Kilig
2011, 273). Birbirinden bagimsiz iki ya da daha fazla grubun bagimli bir de-
giskene iliskin 6l¢timlerinin karsilastirilarak iki dagilim arasinda anlamli bir
fark olup olmadigini test etmek igin tercih edilen Kruskal-Wallis H test, bu
calismada ti¢ gazeteci grubun -esik bekgileri (haber koordinatérii, yazi isleri
miidiiri vs.), muhabirler ve serbest gazeteciler- arasindaki tweet atma davra-
niglarindaki farklilig: tespit etmek tizere kullanilmustr.

Gecerlik ve Guvenilirlik

Aragtirmada 6rnekleme ve analiz yonteminde cesitlemeye gidilerek calisma-
nin gegerlilik ve giivenilirliginin yiikseltilmesi amaglanmistir. Patton’a gore,
maksimum gesitlilik gosteren kiiciik bir 6rneklem olusturmanin en azindan
iki yarar1 vardir: Ornekleme dahil her durumun kendine 6zgii boyutlariin
ayrintili bir bigimde tanimlanmasi ve biiytik 6lgtide farkli 6zellik gosteren du-
rumlar arasinda ortaya ¢ikabilecek ortak temalar ve bunlarin degerinin ortaya
¢ikarilmasi (Patton’dan aktaran Yildirim ve Simsek 2011, 109). Bu baglamda
calismada orneklemin belirlenmesinde gazetecilerde kadin-erkek dengesi,
farkli ideolojilere sahip gazetelerde calismalari, istthdam edilme durumlari
ile gorev ve pozisyonlarindaki farklilik dikkate aliarak bir gesitlilik gelistiril-
mistir. Orneklemde oldugu gibi veri analiz siirecinde de gesitlemeye gidilerek
hem farkli gazeteci gruplarinin ortak yanlarini bulmak igin ortak bir sema
tizerinden niceliksel bir kodlama yapilmis hem de gruplar aras: farklilig tes-
pit etmek amaciyla fark testi uygulanarak calismanin gegerliliginin artirilmasi
hedeflenmistir.

Bulgular

24 Nisan-17 Mayis 2018 tarihleri arasinda 21 gazetecinin Twitter hesaplari-
nin incelendigi bu arastirma kapsaminda toplam 3725 tweet analiz edilmistir.
Elde edilen bulgulara gore gazetecilerin takipgileriyle etkilesiminde (bilgi ta-
lebi, reply ve mention, retweet) diisiik bir etkinlik gosterdikleri anlagilmak-
tadir. Incelenen tweetlerin yiizde 0.7’si (n:27) bilgi istemeye déniikken ytizde
99.3"11 agik bir sekilde herhangi bir bilgi istememektedir. @ igaretinin varhig,
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tweetin bir konugmanin pargasi oldugunu belirtmektedir. Toplam tweet oran
icinde reply oraninin yiizde 8 (n:246), mention oraninin ise ytizde 14 (n:533)
oldugu goriilmiistiir. Buna gore gazeteciler takipgileriyle etkilesiminde hem
dogrudan cevap verme hem de diger kullanicilarin isminden bahsederek o
kullaniciya bir mesaj verme konusunda ¢ok fazla etkinlik gostermemektedir.
Toplam tweet oran i¢inde ytizde 47 (n:1757) diizeyinde retweet olmadig1 go-
riilmektedir. Retweet kullanimlarina bakildiginda “yorum ve retweet” oramn
ytizde 15 (n:556), “sadece retweet” orani ise ytizde 38 (n:1412) olarak kars:-
miza ¢ikmaktadir. Gazetecilerin retweet yaparken yorum eklemesi, yayilan
igerigin iletisim giictinii ve diger kullaniciyla etkilesimi ytikseltmektedir. An-
cak bulgulara gore gazetecilerin yorum yapmadan retweet yapma orani1 daha
ytiksektir. Yorum yapilan retweetlerde pozitif yorum orani ytizde 65 (n:362),
negatif yorum orani ise ytizde 23 (n:126) olarak ¢ikmustir. Bu veri, gazetecile-
rin retweet 6zelligini onayladiklari igerigi paylasma konusunda kullandikla-
rin1 ortaya koymaktadir (Sekil 1).
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Sekil 1: Retweet Turleri (%)

I¢ ve dis baglant: (link) yiizdelerine bakildiginda ise toplam tweet orani
icinde i¢ baglanti (kendi medyasi) oramnu ytizde 22 (n:826), dis baglanti oram
(dis profesyonel medya ve profesyonel olmayan medya) yiizde 46 (n:1720)
olarak goriilmektedir. Toplam tweet sayisi i¢inde ytizde 32 (n:1181) oranin-
da baglant1 bulunmayan tweet (kendi sesinden haber, bilgi ve yorum) varlig:
tespit edilmistir. Baglant1 verme, gazeteciler acgisindan esik bekgiligi roliine
dair bir veri oldugu i¢in bu bulgu son derece 6nemlidir. Buna gore gazete-
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ciler Twitter'da sadece kendi profesyonel medyasinda yayinlanan igerigi
paylasmamakta, diger profesyonel medya ve profesyonel olmayan medyayla
da etkilesime girmektedir. Ancak toplam tweet orani iginde “kendi sesi” (bag-
lant1 olmayan tweet varlig1) ve “kendi medyas1” (¢alistig1 kurum igeriklerine
verdigi baglantilar) kod basliklar1 birlikte degerlendirildiginde ytizde 54 ile
kisisel igerigin 6ne ¢iktig1 gortilmektedir (Sekil 2).
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Sekil 2: Baglanti (Link) Turleri (%)

Toplam tweet orani icinde gazetecilerin herhangi bir baglanti paylasma-
dan kendi seslerinden duyurduklar: haber, goriis ve yorum orani ise ytizde
32 (n:1181) olarak goriilmektedir. Gazetecilerin kendi medyasindan baglant:
paylasma orani yiizde 22 (n:826) iken retweet ve link paylagimlarinda diger
profesyonel medya ile etkilesimi ytizde 25 (n:929), profesyonel olmayan med-
yayla etkilesimi ise ytizde 21 (n:791) olarak bulgulanmistir. Gazetecilerin ken-
di sesinden duyurduklar haber, bilgi ve yorum orani (ytizde 32), diger mes-
leki medyaya ve profesyonel olmayan medyaya verdigi baglantilardan daha
yliksektir. Bu sonuglar, gazetecilerin tweetlerinde ytizde 54 oraninda kendi
sesi ve kendi medyasinin, yiizde 46 oraninda ise dis profesyonel medya ile
profesyonel olmayan medyanin agirlik kazandigini gostermektedir. Bununla
birlikte baglanti iceren iletilerde en yiiksek oran “diger profesyonel medya”ya
aitken en diisiik oran “profesyonel olmayan medya”da gortilmektedir. Sonug
olarak gazeteciler yiizde 79 oraninda kendi sesinden, medyasindan ya da di-
ger profesyonel medyadan igerik paylagmaktadir (Sekil 3).
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Sekil 3: Tweet ve Link Paylasimlarinda Ierik Dagilimi (%)

Igerik etkilesimi icin 6nemli bir parametre olan hashtag kullanimina ba-
kildiginda ise toplam tweet orani icinde ytizde 18 (n:691) diizeyinde hashtag
varlig1 goriilmektedir. Buna gore iletilerin yiizde 82’sinde hashtag kullanil-
mamustir. Bu sonug, hashtag kullaniminin gazeteciler icin ortak bir kaynak
olmadigini gostermektedir.

Takipci ve igerik etkilesimi baglaminda gazeteci gruplar: arasindaki fark
ise bireysel, orgtitsel ve kurumsal iligkiler diizeyinde Twitter’daki etkilesimi
degerlendirmek agisindan 6nemlidir. Bu kapsamda haberin tiretimi ve dagi-
tilmasinda kontrol giictine sahip, iletisim terminolojisiyle esik bekgisi konu-
munda olan gazeteciler, muhabir olarak alanda calisan gazeteciler ve serbest
gazeteciler olmak tizere ii¢ gazeteci grubu arasindaki farkliliklar: belirlemek
tizere Non-Parametrik testlerden Kruskal-Wallis H testi yapilmis ve sonuglar1
Tablo 1’de sunulmustur.
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Esik Muhabirler Serbest
Bekgileri (M) Gazeteciler
(EB) (SG)
P %/Sira %/Sira %/Sira
Ortalamas! | Ortalamas Ortalamasi
Takipgi Bilgi Talebi *p<0,05 8,50 8,50 16,00
Etkilesimi
@Reply p>0,05 - - -
@Mention | *p<0,05 6,57 10,29 16,14
Sadece *p<0,05 6,43 11,57 15,00
Retweet
Yorum ve *p<0,05 4,92 11,00 13,92
Retweet
Kendi Sesi p>0,05 - - -
Kendi Med- p>0,05 - - -
yas
Icerik Diger *p<0,05 4,00 11,14 15,43
Etkilesimi | Profesyonel
Medya
Praofesyanel | *p<0,05 5,00 11,29 14,43
Olmayan
Medya
Hashtag *p<0,05 6,57 10,29 16,14

Tablo 1: Takipgi ve Icerik Etkilesimi Baglaminda Gazeteci Gruplan Arasinda Fark Testi

“Bilgi talebi” kod baghginda serbest gazetecilerin sira ortalamalari, esik
bekgisi konumundaki gazetecilere ve muhabir olarak alanda calisan gazete-
cilere gore istatistiksel diizlemde anlamli derecede biiytiktiir (EB ve M=8,50,
SG=16,00; *p<0,05). Buna gore serbest gazeteciler Twitter’1 yeni bilgi, veri veya
kaynak bulmak i¢in daha yogun olarak kullanmaktadir. “Reply” agisindan
gazeteci gruplar1 arasinda istatistiki olarak anlamli bir farklilik bulunmamak-
tadir (EB, M, SG; p>0,05). “Mention” agisindan ise ti¢ grup arasinda anlamh
bir fark ortaya cikmaktadir. letilerinde bagka kullaniciya hitap etme konu-
sunda en diisiik orana sahip grup, esik bekgileridir. Tkinci sirada muhabirler
gelmektedir. Mention konusunda en ytiksek oran ise serbest gazetecilerde or-
taya gitkmaktadir (EB=6,57, M=10,29, SG=16,14; *p<0,05). “Sadece Retweet”
ve “Yorum ve Retweet” oranlarina bakildiginda gazeteci gruplari arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark vardir. Her iki kod basliginda da en yiik-
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sek oran serbest gazetecilerde ¢ikarken en diisiik oran esik bekgilerindedir
(Sadece RT / EB=6,43, M=11,57, SG=15,00; *p<0,05); (Yorum ve RT / EB=4,92,
M=11,00, SG=13,92; *p<0,05).

Icerik etkilesimi baglaminda “kendi sesi” ve “kendi medyas1” kategorile-
rinde gazeteci gruplarmin sira ortalamalarina bakildiginda istatistiksel olarak
anlamli bir fark olmadig: goériilmektedir. “Diger profesyonel medya”, “pro-
fesyonel olmayan medya” ve hashtag kategorilerinde ise serbest gazetecile-
rin sira ortalamalari, esik bekgisi konumunda olan gazetecilere ve muhabir-
lere gore istatistiksel olarak anlamli derecede buytiktiir (EB=4,00, M=11,14,
SG=1543; *p<0,05); (EB=5,00, M=11,29, SG=1443; *p<0,05); (EB=6,57,
M=10,29, SG=16,14; *p<0,05).

Tartisma ve Sonug

Tiirkiye’deki gazetecilerin Twitter’daki iletisimsel etkilesimine odaklanan
bu arastirma hem geleneksel gazetecilik normlarimin yeni medya ortaminda
nasil dontistigiine hem de aga bagl giindemler tireten Twitter'in sundugu
olanaklarin gazeteciler tarafindan nasil kullanuldigina odaklanmaktadir. Ta-
kipci etkilesimi baglaminda arastirma bulgular: degerlendirildiginde, gaze-
tecilerin farkli haber kaynaklarindan yeni haber ve bilgi bulma, o bilgi ve ha-
beri degerlendirme ve yayma, katilimar bir pratikle haberi dinamik bir stireg
iginde gelistirme konusunda dtisiik yogunluklu bir etkinlik gosterdikleri go-
riilmiistiir. Ornegin gazetecilerin iletilerin sadece yiizde 0,7'si bilgi istemeye
doniiktiir. Buna gore Twitter’da gazetecilerin soru sormaya ve bilgi istemeye
dontik bir ¢abalar:t bulunmadigin séylemek miimkiindiir. Reply (ytizde 8) ve
mention (ytizde 14) oranlarinin diisiik olmasi ise gazetecilerin hem dogrudan
cevap verme hem de diger kullanicilar1 bir tartismanin icine dahil etme bagla-
minda yeterince varlik gostermediklerini ortaya koymaktadir. fletiye mention
eklenmesi, yani kendisine hitap edilen kisinin kullanic1 adinin 6niine @ sem-
bolii konulmasi, bir tweeti dzellikle o kullaniciyla ilgili olarak 6ne ¢ikarmak
anlamina gelmektedir. Twitter platformu, bu tiirden mentionlar1 toplamakta
ve gelen mesajlarin alicisina mesajlar alindikga bildirmektedir. Dolayisiyla
mentionlar, bagka bir Twitter kullanicisiyla sohbet baglatma ¢abalar: olarak
goriilebilir (Bruns ve Moe 2016, 67). Ote yandan bir kisinin adin1 igeren men-
tionlarin sayisiyla 6l¢tilen etki, o kullanicinin bagkalarini bir konugmaya dahil
etme yetenegini de gostermektedir. Bu arastirma kapsaminda reply ve menti-
on oranlarinin diisiik olmasi, kullanicilar arasinda birebir etkilesim seviyesi-
nin de yiiksek olmadigini gostermektedir.
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Iletilerin yiizde 47’sinde retweet yoktur; yorum igeren retweet orani ise
sadece yiizde 15'tir. Gazeteciler retweet yaptiginda bile yorum eklemeyi ter-
cih etmemektedir. Twitter’da gazetecilerin esik bekgiligi roliinii giiglendiren
bir 6zellik olarak 6ne ¢ikan retweet, bagka bir kullanicr iletisinin gortintirlii-
guni ytikseltmekte ve yayilmasini hizlandirmaktadir. Yorum eklenen retwe-
etler, gazeteciler igin igerige eklenen profesyonel goriis anlamina gelmekte,
“onaylama” ya da “elestirme” baglaminda iletideki haberin ya da fikrin dik-
kat gekmesini ve daha hizla yayilmasini saglayabilmektedir. Ancak bulgulara
gore gazeteciler, yayilmasin istedikleri icerigin, haberin ya da mesajin ileti-
simsel giictinti artirmakla daha az ilgilidirler. Yorum yapilan retweetlerde ise
pozitif yorum orani yiizde 65’tir. Gazetecilerin dogru olduklarina inandiklar:
ya da hakkinda olumlu bir gériise sahip olduklari icerikleri daha fazla paylas-
tiklary, elestiride bulunmak istedikleri ya da yanlis bulduklari igeriklerle daha
az ilgilendikleri soylenebilir.

Gazetecilerin tweetleri icerik olarak degerlendirildiginde ise diistik bir
etkilesim seviyesi 6ne ¢ikmaktadir. Gazetecilerin kendi medyasindan paylas-
tig1 baglant: oram ytizde 22, kendi sesinden duyurdugu haber, bilgi ve goriis
orani ise ytizde 32’dir. Sonug olarak ytizde 54 oraninda kisisel icerik 6ne ¢ik-
makta, gazetecilerin diger profesyonel medya ve profesyonel olmayan med-
yayla etkilesimi yiizde 46 seviyesinde kalmaktadir. Icerikte en az etkilegim ise
ytizde 21 oraniyla “profesyonel olmayan medya”ya aittir. Gazeteciler amator
seslere kulak verme ve o sesleri yayma konusunda daha az egilimlidir. Dola-
yisiyla profesyonel olmayan gazetecilerin katilimini artirarak is birliginin yo-
lunu acan ve profesyonellerin kontroliinii daraltan son kullanic1 gazeteciligi-
nin gelismedigi goriilmektedir. Tweetlerin ytizde 82'sinde ise hashtag yoktur.
Kullanicilarin tweetlerine hashtagleri dahil etmesi, daha genis bir iletisimsel
stireg i¢inde, potansiyel anlamda aymi konuya ilgi duyan herkesle birlikte yer
almak istegine isaret etmektedir. Bu sekilde kullanilan hashtagler, 6zellikle flag
haberlere ya da bagka ani gelismelere karsilik olarak plansiz mesele topluluk-
larinin hizla kurulmasina yardimea olabilmektedir. Bu tiir gruplar bazen dina-
mik ve kisa dmiirlii olabilmekte, bazen de giiclenip Twitter kullanicilarindan
olusan uzun soluklu topluluklara déniigebilmektedir (Bruns ve Moe 2016,
65). Ancak arastirma bulgularina gore gazeteciler Twitter’da ortak bir giinde-
me dahil olmaktan uzak bir tavir sergilemektedir.

Takipgi etkilesimi agisindan gazeteci gruplar: arasindaki farklar deger-
lendirildiginde; yeni bilgi ve kaynak arama, iletisine mention ekleyerek baska
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bir kullaniciyla sosyal iligki gelistirme ve retweet konusunda en yiiksek etkile-
sim, serbest gazetecilerde; en diisiik etkilesim ise esik bekcilerinde ortaya gik-
muistir. Ayni sekilde baglanti iceren tweetlerde kendi medyas: disindaki pro-
fesyonel medyayla en az etkilesimde olan gazeteci grubu esik bekgileriyken
en ytiksek etkilesimde bulunan grup serbest gazetecilerdir. Twitter’da bag-
lant1 verme ve retweet gibi kullanim pratikleri esik bekgiligi roliinii gticlen-
diren uygulamalardir. Yeni iletisim ortaminda esik bekgiligi (gatekeeping) kav-
raminin yerine esik gozcilugu (gatewatching) kavraminin gectigi goz ontine
alindiginda, geleneksel medyada esik bekgisi konumunda olan gazetecilerin
esik gozciisli konumuna gecemediklerini sdylemek miimkiindiir. Tam tersine
Twitter’da serbest gazetecilerin esik gozciisii olarak daha giiglii bir varliklar
oldugu goriilmektedir.

“Profesyonel olmayan medya” ile etkilesimi en yiiksek grubun serbest
gazetecilerin, en diisiik grubun ise esik bekgilerinin ve muhabirlerin olmasi
o6nemli bulgulardir. Ciinkii yeni medya ortaminda profesyonel-amator is bir-
ligine dayali sanal ortam gazeteciliginde, profesyonel olmayan baglantilarin
varlig belirleyicidir. Sonuglar bize mesleki medya dis1 aktorlerle en yogun
etkilesim icinde olan grubun serbest gazeteciler oldugunu gostermektedir.
Hashtag agisindan yine serbest gazetecilerin en yiiksek etkinligi gosterdikleri
goriilmistiir. Bir meta sdylem formu olarak hashtag, bir konunun giindem
olmasint saglama, bir tartisma agma ve siirdiirme, bir sosyal eylemin fitili-
ni atesleme gibi islevlere sahip olabilmektedir. Bunun gazeteciler i¢in anlam
kamuoyu olusturma noktasinda énem kazanmaktadir. Arastirma sonuglari-
na gore bu baglamda en etkin olan grup serbest gazetecilerdir. Sonug olarak
Twitter'in etkilesimsel ag ortaminin olanaklarindan en fazla serbest gazeteci-
ler yararlanmakta, esik bekgileri ise daha ziyade geleneksel medyadaki rolle-

rini stirdiirme egilimi gostermektedir.

Twitter hem bir kamusal iletisim platformu hem de yeni bir haber med-
yast olarak iletisim ¢alismalarinda giincel bir arastirma alani olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bu aragtirmadaki veriler, son kullanic1 gazeteciligine yonelik egi-
limlerin diisiik seviyede olduguna dair bir bakis sunarken bu konuda daha
fazla arastirma yapilmasi gerektigi agiktir. Twitter’da gazetecilerin profesyo-
nel olmayan medyayla etkilesimi, baglanti verme, paylasma ve bilgi istemeye
yonelik egilimleri, daha genis bir perspektifte Twitter’daki kolektif zekanin
degerlendirilmesi gibi konular, gazeteciligin Twitter gibi bir sosyal agdaki ro-
lind tanimlamak agisindan da 6nemlidir.
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Sosyal medya glinumuzde one ¢ikan reklam mecralarindan birisi haline donusurken populer sosyal ag
siteleri de reklamallik agisindan yeni bir cerceve sunmaktadir. Bu calisma, Instagram'i odagina alarak yu-
rutdlen bir saha calismaslyla taninmis kisilerin/nldlerin sosyal medyadaki reklam pratikleri Uzerine yo-
gunlasmakta ve reklamlarin aldig| yeni bicimleri belirlemeye calismaktadir. Calisma, ayrica kullanicilarin
unld dolayimli reklamlara verdikleri tepkileri incelemektedir. Bu kapsamda, toplamda 2.505 Instagram
gorseli nicel ve nitel yontem teknikleri kullanilarak analiz edilmistir. S6z konusu gorseller 2017 yilinda
Instagram Uzerinden en fazla geliri elde eden 10 taninmis kisinin hesabindan toplanmistir. Eldeki veriler,
Instagram'da iki temel reklam stratejisinin uygulandigini gostermektedir. Bunlardan birisi ag ik reklam stra-
tejisivken digeri gizli reklam stratejisidir. Unliler her iki strateji altinda farkli reklam pratiklerini de kullan-
maktadirlar. Sonuglar, ayni zamanda, kullanicilarin begeni pratiklerinin gorsellerin reklam iceriklerine gore
farklilasmadigini ortaya koymaktadir.
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Sosyal medya giiniimiizde 6ne ¢ikan reklam mecralarindan birisi haline déniistir-
ken (Harris ve Rae 2009), popiiler sosyal ag siteleri de reklamcilik agisindan yeni
bir cerceve sunmaktadir. Nitekim arastirmacilar, sosyal medyanin diger bir¢ok
konu baglig1 yaninda (6rnegin gazetecilik, toplumsal hareketler, siyasal katilim,
secim kampanyalari, gézetim vb.) reklamcilikla da olan iligkisini incelemiglerdir
(Knoll 2016). Aragtirmacilar, bu incelemelerinde, sosyal medyanin reklamciliktaki
rolii, tiiketicilerin sosyal medya reklamlarina kars: tutumlari, hedef kitle, sosyal
medya reklamlarinda kullanici igeriklerinin etkisi gibi konular tizerinde durmus-
lardir (Knoll 2016). Arastirmacilar, ayrica, sosyal medya reklamlarindaki tinli
kullanimini ele almiglardir. Bu kapsamda, baslica yanit1 aranan soru, tinlii kullani-
minin tiiketiciler tizerindeki kisa ve uzun vadedeki etkileri olmustur. Bu ¢alisma,
literatiirde gorece daha az incelenen bir konuya odaklanmaktadir. Bu kapsamda
calisma, Instagram’i odagina alarak yiiriitiilen bir saha ¢alismasiyla tinlii dola-
yiml reklamlarda kullanilan stratejileri ve kullanicilarin bu reklamlara verdikleri
tepkileri agiga ¢ikarmay1 amaglamaktadir.”

LN ]

1 Saha aragtirmasma dayanan bu ¢alismanin 6n sonuglari, Eskisehir’de 25-28 Nisan 2018 ta-
rihinde diizenlenen “16th International Symposium: Communication in the Millennium’
baslhkli konferansta sunulmustur. Bu calisma Ankara Universitesi fletisim Fakiiltesi NET-
lab-Yeni Medya Aragtirmalar1 Laboratuvarinda (http://netlab.media) gergeklestirilmistir.
Makalede yer alan gorsellerin web ortamina aktarilmis etkilesimli ve detayl versiyonlarina
http:/ /netlab.media/publication/190415sm/ adresinden ulagilabilir.
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Calismanin sosyal medya reklamciligina yonelmesi, bu mecranin kazan-
dig1 yayginlik ve énemden kaynaklanmaktadir. Nitekim giintimtizde diinya
niifusunun yarisindan fazlas: internet kullanicisiyken (Internet World Stats
2019), sosyal medya kullanmicilarinin sayisi da ti¢ milyar: gegmistir (We Are
Social 2019). Bu agidan, daha diine kadar geleneksel medyada yogunlasan
reklamlarin genelde yeni medyaya, 6zelde ise sosyal medyaya dogru kaymasi
sasirtict degildir. Sosyal medya yalnizca yayginligi nedeniyle degil, kullani-
a bilgilerine iliskin yiiksek oranda 6lgiilebilirlik sagladig: i¢in de reklamecilik
agisindan giderek 6nem kazanmaktadir. Ote yandan sosyal medyanin teknik
yeniligi de reklamlar1 yeni bir bicime sokmaya zorlamaktadir.

Calisma, toplamda 2.505 Instagram gorselini nicel ve nitel yontem tek-
niklerini kullanarak analiz etmekte ve bunlarin sonu¢larini sunmaktadir. S6z
konusu gorseller 2017 yilinda Instagram tizerinden en fazla geliri elde eden 10
taninmus kisinin hesabindan toplanmugtir. Elde edilen sonuglar, Instagram’da
iki temel reklam stratejisinin uygulandigini gostermektedir. Bunlardan birisi
agik reklam stratejisiyken digeri gizli reklam stratejisidir. Unliiler her iki stra-
teji altinda farkli reklam pratiklerini de kullanmaktadirlar. Sonuglar, ayn za-
manda, kullanicilarin begeni pratiklerinin gérsellerin reklam igeriklerine goére
farklilasmadigini ortaya koymaktadir.

Calismanin bundan sonraki ilk bashig: altinda literatiir incelemesine yer
verilmektedir. Tkinci baglik altinda Instagram tizerinde durulmaktadir. Uctin-
cii baglikta aragtirma tasarimi ve yontem anlatilirken sonraki basliklar altinda
bulgular sunulmakta ve elde edilen sonuglar tartisiilmaktadir.

Literatiir Taramasi

Reklamlarda taninmus kisileri ya da tinliileri kullanmak oldukga yaygin stra-
tejilerden biridir. Geleneksel mecralardaki tinlii dolayimh reklam anlayzs,
reklamlarin belirli bir zaman dilimine ya da alana yerlestirilmis kusaklar
seklinde gosterilmesine dayanmaktadir. Bu tiir reklamlar, cogunlukla iiriin
yerlestirme bicimiyle kendisini gosteren gizli reklamlar olmaktan ¢ok, actk
reklam bi¢ciminde sunulmaktadirlar. Zira, tinlti kullaniminin marka taninir-
ligin1 ve yayilimini kolaylastirdigina inanilmaktadir. Ornegin, Ambroise ve
arkadaglar1 (2014), tinliilerin kendi kisiliklerini markaya oldukga gitiglii bir bi-
¢imde aktardiklarini 6ne stirmektedir. Bu ise yazarlara gore, tiiketicilerin sa-
tin alma davranigini olumlu yonde etkilemektedir. Roy (2018), bu aktarmanin
metaforik olduguna dikkat ¢eker. Yazara gore, tinliiye ait 6zellikler metaforlar
yoluyla tirtine gecmekte, tiiketiciler de bu yolla iinliiye ait 6zellikleri {irtine
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ait ozelliklermis gibi algilamaktadirlar. McCracken (1985), kiiltiirel katego-
riler olarak tanimladig sinifa, statiiye, cinsiyete, yasa, kisisel 6zelliklere ve
yasam tarzlarina iliskin anlamlarin, reklamlar dolayimiyla taninmis kisiler-
den tirtinlere ve tiiketicilere aktarildigimi belirtmektedir. McCracken (1985),
bu anlamlarin taninmis kisilerin kariyerleri stiresince btirtindtikleri rollerden
tiirediklerini 6ne stirmektedir. Kaikati (1987) ise, reklamverenlerin taninmig
kisileri, markaya ya da trtine kisiliklerini (sahsiyetlerini, karakterlerini vs.)
katmalar1 i¢in kullandigini, boylece tirtine iligkin taninirhg artirmay1 hedef-
lediklerini belirtmektedir.

Once internetin, daha sonra da sosyal medyanin ortaya gikisi, reklam-
cilik pratiklerinde farkliliklar ortaya ¢ikarmistir. Reklamlar, ¢evrimigi ortam-
larda genellikle goriintiilii reklam (display advertising), bant reklam (banner),
acilir reklam (pop-up), sponsorlu reklam, metin temelli reklam biciminde veya
geleneksel ve yeni bigimleri iginde barindiran melez sekillerde ortaya ¢ika-
bilmektedir. Gizli reklamlar ise, tiriin yerlestirmekten daha ¢ok, tirtin ya da
markanin tinliintin kisisel tercihi veya onerisi seklinde sunuldugu bigimler-
den olugsmaktadir.

Mevecut literatiir, {inlii dolayimh reklamlara odaklanirken yeni reklam
bigimlerinin neler oldugunu incelemekten ¢ok, reklamlarin tiiketiciler tizerin-
deki etkilerini analiz etmektedir. Nitekim ¢ok sayida arastirmaci tinlii kisile-
rin tiiketiciler {izerinde olumlu bir etki biraktigin1 savunmaktadir. Ornegin
Awasthi ve Choraria (2015), tiiketicilerin reklama y6nelis ve satin alma davra-
niglarinin reklamdaki iinliilerin karakter dzelliklerinden etkilendigini belirt-
mektedir. Yazarlara gore, tiiketiciler tnliilerin ¢ekici ve gilivenilir olduklarinm
dustindiiklerinde onlar1 daha kolay taklit etmektedir, bu da onlarin reklama
yonelislerini ve satin alma davraniglarini olumlu yonde etkilemektedir. Ya-
zarlar, ayni zamanda, tiiketicilerin kendi karakter 6zelliklerinin de taklit etme
stirecinde belirleyici oldugunu sylemektedir (Awasthi ve Choraria 2015).
Malik ve Guptha (2014), tiiketicilerin markaya kars: farkindaliklarinin olus-
masinda ve iiriine olan ilginin artmasinda, {inliilerin etkili oldugundan s6z
etmektedir. Yazarlara gore giivenilirlik, tinltiye iliskin en 6nemli 6zellikler-
den biridir. Fraser ve Brown’in (2002) calismasi ise, tinliilerin siradan insanlar
icin giiclii birer rol model olabildiklerini géstermektedir. Siradan insanlarm
bilingli karar verdikleri bu tercih, yazarlara gore tinliiyle giiclii bir 6zdeslik
gelistirmeyle sonuglanabilmektedir. Ozdeslik kurma, yalnizca iinlii gibi sarki
sOylemek ya da dans etmek degildir, onun gibi tiikketmek, ona benzemek hatta
o olmaktir.
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Escalas ve Bettman (2017), aidiyet hisleri giicli olan tiiketicilerin, olma-
yanlara gore, tinltiler tarafindan reklami yapilan tirtinle daha giiglii bir bag
kurduklarmi iddia etmektedir. Yazarlara gore bu etki, tinliiyle kurulan para-
sosyal iligki tarafindan dolayimlanmaktadir. Eisend ve Langner (2010), erken
ve geg etki arasinda ayrim yapmaktadur. Ikiliye gore, duyussal etkiler bilissel
etkilere gére daha erken ortaya ¢ikmaktadir. Bu kapsamda, reklamlarin erken
etkileri s6z konusu oldugunda tinliilerin sahip olduklar gekicilik baglica fak-
torlerden biriyken ayni reklamlarin geg etkileri sz konusu oldugunda, bas-
lica faktor tinliilerin sahip olduklar: uzmanliktir. Lord ve Putrevu’ya (2009)
gore, tnliilere ait 6zelliklerin hangisinin etkili olacaginda reklamin igerigi
belirleyicidir. Buna gore, bilgilendirici reklamlar s6z konusu oldugunda tin-
lillerin uzmanhg ve giivenilirligi, tiiketicilerin motivasyonu tizerinde daha
fazla etkilidir; reklamlarda tiiketim tarzi, yasam tarzi, kisisel basar1 gibi do-
niistimsel 6zellikler s6z konusu oldugunda ise tinliilerin gekicilik 6zellikleri
etkili olmaktadir. Biswas ve arkadaglari ise (2009), odak grup ¢alismalarinda
reklam etkisinin dogrudan olmadigini, aksine kiiltiirel farkliliklardan etkilen-
digini gozlemlemislerdir. Yazarlara gore, reklamlarda tinlti kullanimi farkl
kiiltiirlerden insanlar1 farkli yonlerden etkilemektedir. Bu kapsamda yazarlar,
Hindistan’da ttiketicilerin tinltiniin cazibesinden etkilendiklerini, ABD’de ise
tiiketicilerin tinltintin uzmanligina 6nem verdiklerini gozlemlemislerdir.

Baz1 arastirmacilar reklamlarda tinlii kullamiminin her zaman olum-
lu sonuglar tiretecegi arglimanina temkinli yaklasmaktadir. Bu baglamda,
McCormick’in (2016) yanu sira Rice, Kelting ve Lutz (2012), reklam etkisinin
tinlii ve tirlin arasindaki giiclii uyuma bagh oldugunu belirtmektedir. Diger
taraftan, Wei ve Lu (2013), ¢evrimigi anket yontemiyle 203 kullanicidan elde
ettikleri veriler 1s18§1nda, tiiketicilerin uzmanlik ya da gtiven s6z konusu oldu-
gunda tinltilere gliven duymadiklarini gézlemlemistir. Yazarlarin aktardigina
gore, tiiketiciler, tinliilerin reklamini yaptiklar: tirtinleri kullanmadiklarina
inanmaktadir. Tanner ve Maeng (2012), reklamin tiiketiciler tizerindeki olum-
lu etkisinin, reklam yt{iztintin taninir olmasiyla dogrudan iligkili olmadigina
vurgu yapmaktadirlar. Yazarlara gore, giivenilirlik s6z konusu oldugunda
taninmamus biri taninmig olana gore daha olumlu etkide bulunabilmektedir.
Maronick de (2008) benzer bir argiiman 6ne stirmektedir. Yazara gore, inani-
lirlik s6z konusu oldugunda reklamlarda kullanilan kisinin tanimnirligi énemli
bir faktér olmaktan ¢itkmaktadir. Costanzo ve Goodnight (2005) ise, 102 ka-
tilimcidan olusan odak grup ¢alismasinda, reklamlarda tinli kullaniminin,
genel kaninin aksine, markanin hatirlanmasini kolaylastirmadigini gézlem-
lemistir. Albert, Ambroise ve Valette-Florance (2017), ¢evrimigi anket yoluyla
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700’den fazla katihlmcidan topladiklar: verilerden yola ¢ikarak markay: ta-
nimlama, markaya yonelme, satin alma ve markaya sadakat s6z konusu oldu-
gunda marka-tiiketici uyumunun, tinlii-marka ya da tinlii-tiiketici uyumuna
gore daha belirleyici bir faktor oldugunu belirlemislerdir.

Bazi calismalar, tinliilerin markanin 6niine ge¢melerinin, ki buna ‘vam-
pir etkisi’ denmektedir, reklamverenler agisindan somut bir tehdit oldugu-
na dikkat cekmektedir (Erfgen, Zenker ve Sattler 2015). Bu ¢alismalara gore,
unlii ve marka arasindaki uyum ya da tinlii ve tirtin arasinda olusacak gtiglii
biligsel bag bu tehdidi en aza indirebilir ya da ortadan kaldirabilir. Diger baz1
calismalar ise, taninmus kisilere iliskin 6zellikler s6z konusu oldugunda, on-
lara dair negatif 6zelliklerin pozitif 6zelliklere gore daha kolay hatirlandigi-
n1 ortaya koymaktadir. Buna gore, reklamda rol alan bir {inlii, bir ‘skandala’
karigtiginda buna iligkin olaylar tiiketiciler tarafindan reklamdan daha ¢ok
hatirlanmaktadir (Campbell ve Warren 2012). Spears, Royne ve Steenburg
(2013), tiiketicilerin reklama iligkin tepkisinin, en temelde, reklamda oynayan
kisiden ¢ok, tiiketicinin reklama olan bakis agis1 tarafindan belirlendigini soy-
lemektedirler.

Son dénemde, aralarinda Chu, Kamal ve Kim (2013); Jin ve Phua (2014);
Marwick (2015); Phua, Jin ve Hahm (2018) ve Voorveld ve Noort (2014) gibi
isimlerin oldugu aragtirmacilar; Instagram, Twitter ve Facebook gibi sosyal ag
sitelerini dikkate alarak sosyal medyanin reklamciliktaki roltine odaklandilar.
Bu galismalar da dncekiler gibi, tinlii kullaniminin kisa ve uzun vadede satin
alma davranislari tizerinde nasil etkide bulundugunu inceler.

Ornegin, Kim, Ko ve Kim (2015), 500’den fazla katilimciy1 dahil ettikleri
calismalarinda, tinliilerin sosyal medya kullaniminin ‘siradan’ kullanicilar
olumlu yonde etkilediklerini ortaya koymusglardir. Yazarlara gore, siradan
kullanicilar ve tinliiler arasindaki para-sosyal iliski, satin alma davranisinu
olumlu yonde etkilemektedir (Kim, Ko ve Kim 2015). Evans ve arkadaslar:
(2017), Instagram’da reklam ibarelerinin kullanicilarin fark etme, marka dav-
ranigl ve satin alma niyetleri tizerinde hangi etkide bulundugu sorusuna ya-
nit aramuglardir. 238 katilimcinin anket yontemiyle analiz edildigi bu ¢alisma-
da yazarlar, kullamicilarin Instagram’da reklam ibareli (6rnegin ‘sponsorlu’
ifadesinin yer aldig) icerikleri digerlerine gore daha kolay fark ettiklerini be-
lirlemislerdir. Diger taraftan, yazarlar, ilging bir bigimde kullanicilarin kolay-
ca fark ettikleri bu igeriklerin reklam olduklarini gézlemlediklerinde bunun
onlarin satin alma davranisi tizerinde olumsuz etkide bulunduklari sonucuna
varmiglardir (Evans vd. 2017).
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Jin ve Phua (2014), agizdan agiza (word of mouth) reklam tekniginin Twit-
ter yoluyla elektronik bir bicim kazandiginda ve bu tiir bir reklamda bir tinlii
yer aldiginda, bunun satin alma davranis: tizerinde nasil bir etkide bulundu-
gunu incelemislerdir. 157 katiimcinin anket yontemiyle ele alindig1 bu calis-
mada, yazarlar, Twitter’da takipgi sayisinin fazlaliginin kaynaga olan gtiveni
artirdigini saptamis, bunun da reklamin etkisini artirarak tiiketicilerin satin
alma davranigini pozitif yonde etkiledigi sonucuna ulasmiglardir (Jin ve Phua
2014). Djafarova ve Rushworth (2017) ise, Instagram’in farkl tinliiler yoluyla
kaynagin giivenilirligine, satin alma davranisina ve sosyal kimlik tizerindeki
etkisine odaklanmislardir. Derinlemesine goriisme tekniginin uygulandigi bu
calismada yazarlar, Instagram’daki tinltilerin tiiketicilerin satin alma davra-
nig1 tizerinde olumlu etkide bulundugunu gozlemlemislerdir. Bununla birlik-
te yazarlar, geleneksel olmayan {inliilerin, 6rnegin bloggerlarin, digerlerine
oranla daha fazla etkili oldugu sonucuna ulasmiglardir. Zira yazarlara gore
kullanicilar bunlar: daha giivenilir bulmaktadir. Jin (2018), Facebook'ta tinlii-
lerin kullanildig1 reklamlarin o tinliiniin kendi sayfasinda goriindiigtinde mi
yoksa siradan kullanicilarin sayfalarinda sponsorlu sekilde gortindiiklerinde
mi daha etkili oldugu sorusuna yamit aramigtir. 100’den fazla katitlimcinin an-
ket yontemiyle incelendigi bu ¢alismada yazar, tinlii dolayimli reklamlarin,
tnliintin kendi Facebook sayfasinda degil de begeni, paylasma, yorum ya da
etiketleme yoluyla sponsorlu bir bi¢cimde diger siradan kullanicilarin hesapla-
rinda goriindiiklerinde, tiiketiciler tizerinde inanilirlik ya da giivenilirlik bag-
laminda daha olumlu bir etkide bulundugu sonucuna ulagmistir (Jin 2018).

Bir Reklam Mecrasi Olarak Instagram

Sosyal medya geleneksel medyayla karsilastirildiginda, reklamciliga iliskin
yeni bir ¢erceve sunmaktadir. Sosyal medyanin reklamcilik agisindan énemi,
kullanicilarin tercihlerini agiga ¢ikaracak bilgileri dogru bir bicimde kaydet-
mesinden kaynaklanir. Bu 6zellik, reklamlari dogru hedef kitleye ulastirma
ontindeki engelleri en aza indirmektedir. Sosyal medya ayni zamanda, 6r-
negin kullanict ya da takipgi sayisi, begeni orani ve yorum sayisi gibi nicel
kategoride yer alan 6geleri olgiilebilir kilarak reklamverenlerin nesnel hesap
yapabilmelerine olanak tanimaktadir. Belirsizligin en aza indigi bu mecrada,
6demenin nesnel dlgiiti, hesaplamadaki nesnel kesinlige dayanmaktadur. Bir
sosyal ag platformu olarak Instagram, biitiin bu dzellikleri iginde barindurir.

Instagram, 2010 yilinda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan piya-
saya siiriilmiistiir. 2012 yilinda Facebook tarafindan satin alinan platformun
giintiimiizde bir milyar civarinda kullanicis1 bulunmaktadir (Instagram 2019).
Ancak aktif kullanic1 sayis1 bundan daha azdir. Platformu giinliik aktif olarak
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kullananlarin say1s1 500 milyondur (Instagram 2019). Son verilere gore, plat-
forma her saniye 900, her giin 90 milyon civarinda fotograf ytiklenmektedir.
Simdiye kadar yiiklenen fotograf sayist ise 27 milyardan fazladir (Internet
Live 2019). Bu veriler, kullanicilarin Instagram yoluyla tirettikleri verinin bii-
yukliigi hakkinda fikir vermektedir.

Instagram bagindan itibaren fotograf paylagim sitesi olarak tasarlanmusg-
tir. Platformun bu 6zelligi hi¢ degismemistir ancak giintimiizde kullanicilar
bu platform araciligiyla video paylasma ve canli yayin yapma gibi olanaklara
da sahiplerdir. Platform, kullanicilarina gorselleri diizenlemek igin ¢ok sayida
iyilestirme araci (filtre, kirpma, déndtirme vs.) sunmakta; kullanicilara, pay-
lagilan igerikleri begenme ya da onlar hakkinda yorum yapma imkan tani-
maktadir. Bu kapsamda, Instagram’in reklam analizine odaklanan bir ¢alisma
icin uygun oldugu sdylenebilir. Zira platform, reklamlarin kolayca yerlestiri-
lecegi gorseller agisindan zengin bir havuza sahiptir. Instagram’: diger sosyal
ag sitelerinden ayiran bu 6zellik, onu ayn1 zamanda reklam mecras1 olarak
da farklilastirmaktadir. Instagram’daki farklilik, reklamlarin ayr1 bir materyal
olarak sayfaya dagilmasi degil, kullanicilarin paylasimlarinda yer almasidir.
Reklamlarin dogal bir akis igerisinde sunulmasina olanak tanityan bu 6zellik,
popiiler ya da taninmus kisilerin hesaplarindan yapilan paylagimlarda olduk-
¢a gortintirdiir.

Arastirma Tasarimi ve Orneklem

Bu calismada Selena Gomez, Kim Kardashian, Cristiano Ronaldo, Kylie Jen-
ner, Kendall Jenner, Khole Kardashian, Kourtney Kardashian, Cara Deleving-
ne, Gigi Hadid ve Labron James'in Instagram hesaplar1 ve bu hesaplardan
paylasilan gorseller incelenmistir. Televizyon, miizik, moda ve futbol gibi en-
dustrilerde taninir olan bu kisilere ait hesaplarin secilmis olmasinin nedeni,
reklamverenlerce en ¢ok tercih edilen isimler olmalar: ve boylece en fazla rek-
lam geliri elde ediyor olmalaridir (Instagram Rich List 2017).?

Tablo 1, incelemeye konu olan isimleri, bu isimlerin goénderi basina elde
ettikleri gelirleri, ayrica gonderi ve takipgi sayilarini gostermektedir. Tablo
1’den takip edilecegi tizere, en fazla gonderi sayis1 5.268 ile Kylie Jenner’a, en
az gonderi sayist 1.356 ile Selena Gomez’e aittir. Fakat ilging bir bigimde en
az gonderi sahibi olan Selena Gomez, 124 milyonla en fazla takipgi sayisina

2 Bu calismaya 2017 yilinda baslandigindan o yila ait liste dikkate alinmigtir. Okur, 2018 y1-
lina ait daha giincel bir listeye su adresten ulagabilir: https:/ /www.hopperhq.com/blog/
instagram-rich-list/niche / celebrity /
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sahip isimdir. En az takipgi sayisina ise 32 milyonla Labron James sahiptir.
Takipgi sayisinin fazlali§i reklam geliri agisindan 6nem arz etmektedir, zira
takipgi sayisiyla elde edilen gelir orani arasinda dogru bir oranti bulunmak-
tadir. Buna gore en fazla geliri génderi basina 550 bin dolarla Selena Gomez
elde ederken en az gelir, génderi basina 120 bin dolarla Gigi Hadid ve Lebron
James’e aittir.

Isim Gonderi | Takipgi Sayisi Gelir (Gonderi
Sayisl (Milyon) Basina)
1. |Selena Gomez 1.356 124M $550.000
2. |Kim Kardashian 3878 102M $500.000
3. | Cristiano Ronaldo 1937 108M $400.000
4. | Kylie Jenner 5.268 96.4M $400.000
5. | Kendall Jenner 2.827 382.5M $370.000
6. |Khole Kardashian 3.129 68.6M $250.000
7. | Kourtney Kardashian 3.297 58.3M $250.000
8. |Cara Delevingne 3.473 40.5M $150.000
9. |Gigi Hadid 2.475 35.3M $120.000
10. |Labron James 1.417 32M $120.000

*Veriler 10 Agustos 2017 tarihine aittir.
Tablo 1: Arastirmaya Dahil Edilen Isimler ve Bu Isimlere lliskin Instagram Verileri

Yukarida da belirtildigi tizere saha arastirmasindan toplanan veriler, Tab-
lo 1’de yer alan isimlere ait hesaplardan paylasilan Instagram gorsellerinden
olusmaktadir. Verilerin toplanmasina 26 Temmuz 2017 tarihinde baglanmig
ve bu igslem 2 Agustos 2017 tarihine kadar siirmiistiir. Bu siiregte, belirlenen
Instagram hesaplarina erisilmis ve Temmuz 2016-Temmuz 2017 tarihleri ara-
sinda bir yil siiresince gonderilen tiim iletilerin (videolar harig) ekran goriin-
tileri kayit altina alinmistir. Gorsellerin toplanmasinda bu tarih araliginin
belirlenmis olmasinin nedeni incelemeye konu olan iinliilerin 2017 yilmin en
fazla kazananlar1 olmasidir. Tablo 2, bu stirece iligkin verileri 6zetlemektedir.
Tablo 2’den de takip edilebilecegi tizere, toplamda 3.464 iletinin ekran goriin-
tistinden olusan bir 6rneklem evreni elde edilmigtir. Ardindan bu 6rneklem
icinde ‘giiven araligl’ ytlizde 95, ‘hata pay1’ ytizde 3 olan hesaplamaya da-
yanilarak incelemeye konu olacak bir 6rneklem kiimesi secilmistir. Hemen
belirtmek gerekirse 6rneklem kiimesi 3.464 ileti sayis1 dikkate alinarak degil,
her bir 6rnek katmani, yani her bir tinliiniin Instagram hesabindan kayitlanan
ekran goriintii sayist dikkate alinarak belirlenmistir. Boylece daha yiiksek bir
temsil oran1 yakalanmaya c¢alisilmistir. Sonugcta, 2.505 gorselden olusan bir 6r-
neklem havuzu elde edilmistir.
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Kullanici Hesabi Toplam Kayrtlanan Gikartilan Incelenen
Ekran Goruntust | Ekran Goruntu | Goruntd
Savyisl Sayis* Savyisl
1. @selenagomez 113 11 102
2. (@kimkardashian 350 86 264
3. (@cristiano 530 176 354
4, @kyliejenner 669 258 4717
5. @kendalljenner 191 29 162
6. (@kholekardashian 298 65 233
/. (@kourtneykardash 540 181 359
8. (@caradelevingne 306 74 238
9. @gigihadid 265 53 212
10. @kingjames 202 32 170
Toplam 3.464 965 2.505

* Rastgele orneklem secimi sonucunda her bir katmandan ¢ikarilan ekran gorintu sayisi.

Tablo 2: Katmanli Orneklem Secimi Tablosu

Yontem

Gorsellerin analizinde birden fazla yontem kullanilmistir. Bu kapsamda, 6n-
celikle 2.505 gorselin tamamui nicel analize tabi tutulmustur. Buradaki amag,

gorselleri reklam igeriklerine gore siniflandirmak ve belirli kategorilere ayir-
mak olmustur. Bu ayirma islemi sonunda ii¢ ayr kategori ortaya ¢ikmaistir.
Bunlar sirastyla ‘reklam igeren’, ‘reklam icermeyen’ ve ‘gizli reklam igeren’
kategoriler olmustur. Inceleme sonunda 1.326 gorselin reklam icermedigi, 858
gorselin agik reklam icerdigi ve 321 gorselin gizli reklam igerdigi belirlenmis-
tir. Sekil 1, incelemeye konu olan 2.505 gorselin bu ti¢ kategoriye gore ytizde-
lik dagilimini gostermektedir. Sekil 1’den de goriilecegi tizere, reklam icerme-
yen gorseller ytizde 53'le ilk sirada gelmektedir. Onu ytizde 34'le agik reklam

3
13%

Sekil 1: Gorsellerin Kategorilere Gore Dagilimi
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iceren gorseller takip etmektedir. Gizli reklam igeren gorseller ise yiizde 13'le
son sirada yer almaktadir.

Instagram gorselleri, nicel analiz sonunda siniflandirildiktan sonra iki
ayr1 yonden incelenmistir. Birinci asamada, nitel analize tabi tutulmustur.
Ancak nitel analizdeki giigliik, reklam igeren gorsellerde olabildigince sinir-
lamaya gitme zorunlulugunu ortaya ¢ikarmistir. Bu kapsamda, agik ve gizli
reklam kategorilerinde yer alan 1.179 gorsel igerisinden “giiven aralig1’ ytizde
95, ‘hata payr’ yiizde 5 olan hesaplama yontemiyle 290 gorselden olusan ayr1
bir 6rneklem kiimesi se¢ilmisgtir.

Nitel analiz siirecinde, Instagram gorsellerinde ne tiir reklam stratejile-
rinin uygulandig: belirlenmeye ¢alisilmigtir. Bunun i¢in Rose’un (2007) nitel
analizin bir 6gesi olarak tanimladig1 ‘kompozisyonel yorumlama’ teknigin-
den yararlanilmistir. Rose, gorsellerin analizinde ti¢ farkli yontem &nermek-
tedir. Bunlardan ilki gorsellerin tiretim yoniinden analizini kapsarken diger
ikisi sirasiyla gorselin kendisinin ve goérselin nasil alimlandiginin analizlerini
icermektedir (Rose 2007, 13). Uretim yontinden analiz, gorsellerin tiretiminde
hangi teknolojilerin kullanildig: tizerinde durmaktadir. Rose’a gore, gorseller-
de teknoloji kullanimi, gérsellerin bi¢imi yaninda anlam ve etkisi tizerinde de
belirleyici olabilmektedir. Alimlama yontinden analiz, gorsellerin izleyiciler
tarafindan nasil yorumlandigini ele almaktadir. Analizin bu yonii, yorumla-
manin toplumsal oldugu tizerinde durmaktadir. Gorselin kendisinin analizi
ise, her bir gorselin bir kompozisyondan olustugu gercegine dayanmaktadir.
Buna gore, gorselde yer alan parcalar, bu parcalarin diizenlenisi, renkler, 151k
vb. 6geler kompozisyonun kendisini olusturmaktadir (Rose 2007, 20). Rose’a
(2007, 40) gore, kompozisyonel yorumlamaya dayali analizde en énemli soru
sudur: Gorsel bize gercekte neyi gostermektedir? Rose’un yonteminin gtiglii
yani, herhangi bir gérselde yer alan her bir parganin nasil konumlandigin
ve bu pargalarin birbirleriyle nasil bir iliski kurduklarini agiga ¢tkarmasinda
yatmaktadir. Bu caligsmada reklam stratejilerine odaklanildigs icin gorsellerin
kendisi analiz edilmis ve Rose’un 6nerdigi yontemin diger iki asamasi olan
gorsellerin tiretim yoniinden analizi ve nasil alimlandiklarinin analizi ince-
leme dis1 birakilmistir. Tercih edilen bu yontem, Instagram gorsellerinde rek-
lam 6gelerinin uzamsal sinirlar igerisinde nasil kendilerine yer bulduklarin
agiga cikarmak agisindan kolaylik saglamaistir.

Ikinci asamada ise her ii¢ kategorideki Instagram gorsellerinin tamamu
aldiklar1 begeni oranlar: agisindan incelenmistir. Buradaki amag, reklam ige-
ren ya da reklam icermeyen gorseller arasinda bir farklilasma olup olmadiginm
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aciga cikarmak olmustur. Bu kapsamda gorseller sahip olduklar: begeni oran-
larina gore, en kiigtigii 0-0.99M (sifir ile 999 bin), en biiytigii 10-10.99M (10
milyon ile 10 milyon 999 bin) olan 11 ayr1 kategori altinda siniflandirilmstir.

Unliiler ve Kullandiklari Reklam Stratejileri

Bu baslik altinda incelemeye konu olan tinliilerin Instagram’da kullandiklar1
reklam stratejilerine iligkin bulgular sunulmaktadar.

Unliiler Instagram’da baglica iki reklam stratejisi kullanmaktadir. Bun-
lardan ilki ‘agik reklam stratejisi'yken ikincisi ‘gizli reklam stratejisi’dir. Agik
reklam stratejisi, reklam1 yapilan iirtin ya da hizmete iligkin her tiirden en-
formasyonun sayfada olabildigince paylasiimasindan olusmaktadir. Gizli
reklam stratejisi ise, tirtin ya da hizmeti agik bigimde gosteren belirli tiirde
enformasyonun gizlenerek yalnizca tirtiniin kendisinin 6ne ¢ikarilmasindan
olusur. Her iki strateji altinda birbirleriyle farklilasan ve benzesen reklam pra-
tiklerinin oldugu gozlenmistir.

Acik Reklam Pratikleri
Acik reklam stratejisinde iki pratigin uygulandigi goriilmiistiir. Bunlardan
ilki reklami “goriintir kilma’yken digeri ‘iliskilendirme’dir.

Goriiniir Kilma: Agik reklam pratiklerinden ilki, tirtin ya da hizmeti goriintirles-
tirmektir. Goriiniirlestirmek, reklami yapilan markanin kullanicilar tarafin-
dan kolayca fark edilmesini saglayacak stratejilerin kullanilmasini igermek-
tedir. Nitekim, bu tiirden reklamlar s6z konusu oldugunda, reklam1 yapilan
iirtin yalnizca gorsel iginde sunulmamakta ayrica yorum kisminda da bu
tirtin hakkinda olabildigince agiklayic bilgiler verilmektedir. Bu kapsamda
tirtiniin adi, ne ise yaradigi, avantajlan tiirtinden bilgiler paylasiimaktadir.
Ornegin @cristiano adli kullanici tarafindan yapilan paylasimda (Sekil 2)
tirtin, Ronaldo’nun su yorumuyla sunulmaktadir: “Iki kamerasiyla oldukca
etkileyici olan @nubiasmartphone’la olan ¢ekim hentiz bitti. 6 Nisan'da ¢i-
kacak olan tirtinii heyecanla bekliyorum.” Benzer bir strateji @selenagomez
adli kullanici tarafindan yapilan paylasimda da (Sekil 3) uygulanmustir. Sele-
na Gomez, s6z konusu paylasimda reklamini yaptig1 tiriinii olabildigince 6n
plana ¢ikarmakta ve bunu su yorumla sunmaktadir: “Uretebilmek diinyada
en fazla sevdigim sey. @coach ailesinin ve vizyonunun pargasi olmak oldukga
heyecan verici. @stuartvevers tasariminda yer almaktan onur duyuyorum.”
Acik reklam igeren gorsellerin yorum kisminda ayrica trtine iligskin linkler
de paylasilmaktadir. Bu linkler, kullanicilarin o markaya ait sayfaya kolayca
erismelerini saglamaktadir.
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° cristiano € - Takip Et

cristiano Just finished shooting with
@nubiasmartphone very impressed by the
dual cameral Looking forward to the product
launch on April 6th

G aly ]

2.407 412 begenme

Begenmek veya yorum yapmak igin girig

Sekil 2: Acgik Reklam Pratigi (Gorundr Kilma)

@ selenagomez & « Takip Et

selenagomez Being able to create is my
favorite thing in the whale world. I'm so
excited to be a part of the vision and family
@®coach AND | get the honor to design with
@stuartvevers -ahhhhhh

@@ N

4.706.230 begenme

nmek veya yorum yapmak igin girig

Sekil 3: Agik Reklam Pratigi (Gorundr Kilma)

lliskilendirme: Agik reklam pratiklerinden ikincisi, yine markay1 goriiniir kil-
maktan ibarettir. Ancak bu kategorideki reklamlarda tinliiler markay: kendi-
leriyle iligkilendirir. Bunun baglica yolu, reklami yapilan iiriin ya da hizmeti

tiiketmek ya da ondan yararlanmaktir. Bu baglamda, yiyecek-icecek veya gi-
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khloekardashian # - Takip Et

)
)

khloekardashian #ad Watching my baby
play and sipping on my favorite
@proteinworld @ | take this meal
replacement Slender Blend wherever | goll!
Step up to the 30 Day Challenge and get
fitter mentally and physically £
#ProteinWorld #PW30DayChallenge
#PWCOLLAB

7 0
862.190 begenme

g kimkardashian m

kimkardashian Just checked into our
NYC penthouse. Thanks @airbnb for
the gift of our home away from home.

daha fazla vorum viikle

© Q

1.583.072 begenme

Sekil 5: Agik Reklam Pratigi (lliskilendirme)

yim reklami s6z konusu oldugunda, tinliiler bu tirtinleri tiiketirlerken gorii-
niir. Ornegin, @kholekardashian adl kullanici tarafindan yapilan paylagimda
(Sekil 4), Khloe Kardashian; “Bebegimin oyununu izlerken favori igecegim

olan @proteinworld’ii yudumluyorum. Ana yemek yerine gegen bu Slender
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Blend'i nereye gidersem gideyim yanimda gétiiriiyorum...” yorumunu yap-
makta ve reklamim yaptig1 iriinii tiiketirken goriinmektedir. flging bir bigim-
de benzer bir strateji, hizmetler i¢in de kullanilmaktadir. Bu kapsamda tinlii-
ler, diinya genelinde konaklama hizmeti sunan Airbnb sirketinin reklamini
yaptiklarinda, gorsellerde bu hizmetten yararlanirken goriilmektedir. Orne-
gin, @kimkardashian adli kullanic1 tarafindan yapilan paylagimda (Sekil 5),
Kim Kardashian, Airbnb tarafindan saglanan bir evde goriilmekte ve yorum
kisminda da bu sirkete tesekkiir etmektedir.

Gizli Reklam Pratikleri
Gizli reklam stratejisinde yine iki pratigin uygulandigi goriilmiistiir. Bunlar-
dan ilki reklam1 yapilan iiriinii ‘yakinlastirma’yken ikincisi reklami yapilan
urtint ‘etiketleme’dir.

Yakinlastirma: Agik reklam pratiklerinde uygulanan strateji, markaya iligkin
tiim enformasyonun paylasilmasiyken gizli reklamlarda uygulanan yontem,
bunun tersidir; yani markaya iligkin bilginin olabildigince gizlenmesidir. Fa-
kat amag yine de tirtinii bir bicimde gortintir kilmak oldugu i¢in uygulanan
baglica stratejilerden biri, reklam1 yapilan markay:1 gorseldeki diger bilesen-
lere gore odaga almaktir. Bu kategorideki gorsellerde tirtine iliskin biitiin en-
formasyon gizlenerek yalnizca tirtin ya da tirtin logosu 6n plana ¢ikarilmakta,
boylece kullanicilarin dikkati tek bir noktaya gekilmektedir. Crnegin, unld,
bir ayakkabinin reklamini yapacaksa kamera agis1 tinliiniin ayaklarina odak-
lanmakta ya da yapilacak olan bir otomobil reklam ise kamera agis1 otomo-
bilin logosuna gevrilmektedir. Nitekim, @kyliejenner adl1 kullanici tarafindan
yapilan paylasimlarda (Sekil 6 ve Sekil 7) yorum kisminda tirtine iliskin hig-
bir aciklamaya yer verilmemistir. Bunun yerine kamera agisi, Kylie Jenner’in
elinde tuttugu cantaya ve giydigi spor ayakkabilara ¢evrilmis ve marka 6n
plana ¢ikarilmistir. Bu stratejideki temel risk, kullanicilarin tirtine ait logonun
hangi markaya ait oldugunu bilememeleri durumunda ortaya ¢itkmaktadir.
Ornegin, kullanicilarin Sekil 6'da yer alan canta {izerindeki ‘GG’ logosunun
Gucci anlamina geldigini fark etmeleri ya da $ekil 7’de yer alan ve logosu
goriinmeyen ayakkabilarin hangi markaya ait oldugunu bilmeleri gerekmek-
tedir.

Etiketleme: Unliiler, gizli reklam stratejisinin 6gesi olan yakinlagtirma pratigi-
ni birgok tirtin igin kullanabilmektedir. Ancak bu pratik tirtin adinin kolayca
gosterilemeyecegi iirlinler s6z konusu oldugunda fazla islevsel olmayabil-
mektedir. Unliiler bu zorlugun {istesinden gelmek igin etiketleme yontemi-
ne bagvurmaktadirlar. Ornegin saat, giines gozliigii ya da kolye reklam1 s6z
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‘@ kyliejenner # - Takip Et

Daha fazla yorum yakle

L . oo

PR G

1.927.656 begenme

19 TEMMUZ 201

Begenmek veya yorum yapmak igin girig
yap.

(%j kyliejenner

daha fazla yorum yiikle

P -

—— -

P Sy

© Q
992,513 begenme

27 AGUSTOS 2016

Bedenmek veya yorum yapmak igin girig

van.

Sekil 7: Gizli Reklam Pratigi (Yakinlastirma)
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8

. = e . o Y 8
e P E ;i \ @ gigihadid & - Takip Et
; 7 rmaxmar i gigihadid yesterday »

g # Daha fazla yorum yik

2

L
-
-w .
1.062.202 begenme
Begenmek veya yorum yapmak igin girig

@ kimkardashian & - Takip Et

kimkardashian This guy is always in my
shot!

-e

& L) aly

1.343.133 begenme

Begenmek veya yorum yapmak igin girig

Sekil 9: Gizli Reklam Pratigi (Etiketlerne)
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konusu oldugunda {irtin ad1 kolayca odaga alinacak bir konumda olmadig:
i¢in etiket kullanilarak gosterilmektedir. Etiketleme, tirtin adinin gorsel igin-
de herhangi bir yere yerlestirilmesinden olusmaktadir. Byle olmakla birlikte,
tirtin adlar1 ancak kullanicilar gérselin herhangi bir yerine konulan etikete
tikladiklarinda goriiniir olmaktadir. Nitekim @gigihadid ve @kimkardashian
adli kullanicilar tarafindan yapilan paylasimlarda (Sekil 8 ve Sekil 9) farkli
drtinlerin (canta, gozliik ve ¢izme) reklamlar: yer almaktadir. Her ti¢ tirtin
de gorseldeki kompozisyonda kolayca goriiniir olmayan yerlerde konumlan-
diklarindan etiketleme yontemiyle sunulmuslardir. Bu durumda kullanicilar
gorsellerdeki sol alt kosede yer alan etikete tikladiklarinda ¢anta, gozliik ve
¢izmenin markalariyla karsilasir.

Acik ve Gizli Reklamlardaki Ortak Pratikler

Acik ve gizli reklam stratejileri her ne kadar kendi aralarinda farklilagsa da bu
iki kategori altinda ortak pratiklerin uygulandig1 gézlenmistir. Bunlardan ilki
reklami1 ‘zamana yayma’yken digeri reklami ‘dogallastirma’dur.

Zamana Yayma: Acik ve gizli reklamlarda izlenen ortak pratiklerden biri, rek-
lam igeren gorsellerin belirli araliklarla paylasilmasidir. Bu ttirden bir strate-
ji, geleneksel reklamcilikta da uygulanan yontemlerden biridir. Ornegin, 120
dakikalik bir televizyon programinda 20 dakikalik bir reklam kusag1 oyna-
tilacaksa burada uygulanan yontem reklamlarin araliksiz oynatilmas: degil,
program stiresinin belirli kisimlarina yerlestirilmesidir. Boylece, reklamdan
kagma egiliminde olan kullanicilarin takipte kalabilmeleri saglanabilmekte-
dir. Unliiler, benzer bir yontemi Instagram’da da uyguluyor goriinmektedir.
Diger bir ifadeyle tinliiler agik ve gizli reklam kategorisindeki gorselleri, belir-
li araliklarla paylasmaya 6zen gosterirler. Ancak tinliiler reklam icerikli gor-
selleri paylagsma sikliklar1 agisindan herhangi bir standarda bagh kalmazlar.
Bunun yerine, deyim yerindeyse rastgele bir yontem uygularlar. Bu kapsam-
da, tinliiler, reklam igeren bir ya da daha fazla gorsel paylagtiklarinda bunu
genel bir egilim olarak devam ettirmemekte, tersine bu tiir gorselleri reklam
icermeyen gorsellerin aralarina serpistirmektedirler.

Dog'alla;;tlrma: Her iki kategoride izlenen bir diger ortak pratik, reklami dogal
bir akis icinde sunmaktir. Bu kapsamda, reklamlar ne bir kusak seklinde ne de
bant formatinda sunulmaktadir. Bunun yerine reklamlar, dogal bir akis icin-
de ortaya ¢ikar. Bu, Instagram platformunun yapisal 6zellikleriyle dogrudan
iligkilidir. Ornegin YouTube s6z konusu oldugunda reklamlar, video akiginin
belirli bir araliginda ve bir kusak halinde goriiniir. Internet sayfalar1 s6z ko-
nusu oldugunda ise, reklamlar bant formatinda kullanicinin 6niine gelmekte-
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dir. Her iki durumda da reklamlar mevcut icerige disaridan bir miidahaleyle
eklenmektedir. Halbuki, Instagram’da reklamlar gorsellerin kompozisyonel
yapisini olusturan 6gelerden yalnizca biri olarak kendisini gostermektedir.
Reklam &gesinin kompozisyonel yapidaki yeri reklam stratejilerindeki yere
gore farklilasabilmektedir. Ancak bu farklilagsma ne sekilde olursa olsun, kul-
lanicilar reklamlar: ayr1 bir 6ge olarak degil, gorselin dogal bir pargasi olarak
gormektedirler.

Kullanicilar ve Begeni Pratikleri

Bir 6nceki baglik altinda tinliilerin Instagram’da kullandiklar1 reklam strate-
jileri sunulmustur. Bu baslik altindaysa kullanicilarin bu reklam stratejilerine
kars1 gosterdikleri tepkilere iligkin bulgular sunulmus, kullanicilarin begeni
pratikleri incelenmistir. $ekil 10, reklam igeriklerine gore ayrilmis gorsellerin
aldiklar1 begeni oranlarindaki dagilimi gostermektedir.

600
500
5 400
Z 0
2
[} 200
100 -
. | | B
e - 10-10.99
0-099M  1-1.99M  2-299M  3-399M  4-499M  5-599M  6-6.99M  T7-7.99M  8-899M  9-9.99M
= Agik Reklam 403 330 87 23 10 2 2 1 0 0 0
Gizli Reklam o4 140 82 25 5 5 0 0 0 0 0
Reklam Yok 557 416 254 68 I8 2 1 2 0 1
Atk Reklam Gizli Reklam Reklam Yok

Sekil 10: Gorsellerin Kategori Bazinda Aldiklar Begeni Oranlarinin Dagilimi

Sekil 10’dan takip edilecegi tizere, gorsellere iliskin kullanici begenile-
ri en kiictigii 0-0.99M (sifir ile 999 bin), en biiytigii 10-10.99M (10 milyon ile
10 milyon 999 bin) olan 11 kategoride incelenmistir. Buna gore, kullanici be-
genileri ilk ti¢ kategoride yogunlasmis goriinmektedir. Kullanici begenileri
bunlar digindaki kategorilerde giderek bir azalma egilimi gostermektedir. Ote
yandan $ekil 10, her ti¢ kategorideki yogunlagsmalarda reklam igermeyen gor-
sellerin gorece daha fazla begeni aldiklarim ortaya koymaktadir. Ancak bu
farklilasma, kullanicilarin reklam igeren gorsellerden kagindiklar: yorumunu
yapabilmeye imkan tanityacak oranda degildir. Bunun yerine, reklam iceren
ve icermeyen gorseller arasinda begeni oranlar1 agisindan gozle goriiliir bir
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farklilasma olmadigini sdylemek daha dogru olacaktir. Ilging bir bigimde kul-
lanicilar, reklam icermeyen gorseller yaninda, agik reklam iceren gorselleri
de oldukga fazla oranda begenmislerdir. Gizli reklam igeren gorsellerdeki be-
geni oraninin diisiikliigii, bu gorsellerin sayisal azligiyla iliskilidir. Diger bir
ifadeyle gizli reklam iceren gorsellerin diger iki kategorideki gorsellere gore
sayica diisiik olmasi bu gorsellerdeki begeni sayilarimin azligiyla sonuglan-
mugtir.

Diger taraftan, begeni oranlarinin ilk ii¢ kategoride yogunlagmis olmasi
Instagram gorsellerindeki ortalama etkilesim oranlarinin ytiksek olmadigin
ortaya koymaktadir. Toplam begeni sayisinin ilk ti¢ kategorinin en ytiksegin-
de, yani ti¢ milyonluk kiimede toplandig: varsayilsa dahi durum yine degis-
memektedir. Zira en diisiik takipgi sayisina sahip olan Labron James bile 32
milyon kullania1 tarafindan izlenmektedir. Bu sayi, ayni1 zamanda tinliilerin
toplam takipgi sayilarmnin da ortalamasini ifade etmektedir. Boyle diistintil-
diigiinde, kullanicilarin yalnizea ytizde 10'unun tinliilerin paylastiklar: ige-
riklerle etkilesim igerisinde olduklar1 sdylenebilir.

Sonucg

Gilintimiizde sosyal ag siteleri, dzellikle de Instagram, reklamciliga iliskin
yeni bir gergeve sunmaktadir. Mevcut literatiir gerek geleneksel medyadaki
gerekse de yeni medyadaki tinlii dolayimli reklamlar: analiz ederken ¢ogun-
lukla bu reklamlarin kisa ve uzun vadede tiiketicilerin satin alma davranis-
lar1 tizerindeki etkisine odaklanmistir. Bu ¢alisma, Instagram’da reklamlarin
aldig1 yeni bicimleri ortaya ¢ikarmay1 amaglamistir. Ancak aragtirma, her ne
kadar bu platformda kullanicilarin tinlti dolayimli reklamlara verdikleri tep-
kilere odaklanmak istese de bu konuda yorum yapmaya olanak verecek bir

Etkilesim

o i gorselleri | o
UNLU P TAKIPCI (Hayran)

Begeni,

yorum vb. o
S - TUKETICI

Sekil 11: Instagram'da Unlii Dolayimli Reklam DéngUsi
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sonuca ulagamamuigtir. Dolayisiyla ¢alismanin odagi Instagram’da tinlii dola-
yimli reklam pratikleri olmus, kullanicilarin bu reklamlara verdikleri tepkiler
ise begeni diizeyinde incelemeye dahil edilmistir.

Instagram tabanli reklam pratiklerinin Sekil 11’de haritalandirildig: tize-
re {inlii, takipgi ve iiriin arasindaki etkilesime dayandig1 séylenebilir. Unliile-
rin 6ne ¢ikan 6zelliklerinden biri, medyada sikga goriiniir olmalari ve belirgin
karakterlere sahip olmalaridir. Ilgili literatiir, tinliilerin rol model olugturduk-
larin1 ve hayranlar tarafindan taklit edildiklerini 6ne siirmektedir. Bunun
gercekten de boyle olup olmadig: tartismasi bir yana, Instagram’in tinliilerin
giindelik yagsamlarinin her aninin takip edilebildigi bir platforma dontistii-
gii soylenebilir. Unliiler bu platformun 6zelliklerinden yararlanirken belirli
markalara ait tirtinlerin kompozisyonda yer aldig1 reklam igerikli gorseller
paylasmaktadir. Bu paylasim stireci belirli stratejilere dayanir. Reklamin agtk
ya da gizli sunulmas iki temel stratejiyi olusturmaktadir. Bu iki strateji al-
tinda ayrica birbirleriyle benzesen ya da birbirlerinden farklilasan pratiklere
de (gortntir kilma, iligkilendirme, yakinlastirma, etiketleme, zamana yayma
ve dogallastirma) bagvurulmaktadir. Unliiler biitiin bu stratejileri kullanirken
iriinii ya da markay1 kendi kisisel tercihleri ya da onerileri seklinde sunmak-
tadirlar. Buradaki 6n kabullerden biri, tinliiye ait 6zelliklerin {iriine gectigi
seklindedir. Bunun ne oranda boyle oldugu tartismalidir. Ancak, tinliiler rek-
lam igerikli gorselleri paylasirken yalnizca takipgilerin dikkatini canli tutma-
y1 degil, ayn1 zamanda onlar iiriinii almaya yonlendirmeyi ve bdylece birer
tiiketiciye dontistiirmeyi de amaglamaktadir. Platformun bu 6zelligi, onu
reklamverenlerce tiriinlerin tanitilmasi igin uygun bir ortama doniigtiirse de
takipgilerin ne oranda tiiketiciye dontistiikleri yanit bekleyen bir sorudur.

Calismanin biitlinii agisindan degerlendirildiginde elde edilen sonugcla-
rin Instagram’da reklamciligin aldig1 yeni bigimleri anlamaya olanak tanidig:
sOylenebilir. Ancak diger bir¢ok ¢alismada oldugu gibi, bu ¢alismanin da bazi
sinurliliklart bulunmaktadir. Tlki 6rneklemin biiyiikliigiiyle iligkilidir. Bu ca-
lisma, tinliilere ait Instagram hesaplarindan bir y1l boyunca paylasilan 2,505
gorseli analize dahil etmistir. Unliilerin simdiye kadar 30 binden fazla gor-
sel paylastig1 dikkate alindiginda bu gérece kiigiik bir 6rneklemdir. Ustelik
calisma, tinliiler tarafindan gonderilen videolar1 kapsam disinda birakmustir.
Bu agidan, ¢alismanin sonuglarmin siirl ve genellestirilebilir olmaktan uzak
oldugu belirtilmelidir. Bu nedenle daha genis bir aragtirma ekibiyle 6rneklem
havuzunun daha biiyiik oldugu aragtirmalarin yiiriitiilmesine ihtiya¢ du-
yulmaktadir. Tkinci smirlama yine 6rnekleme iliskindir. Calismada tinliilerce
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paylasilan gorsellerin etkilesim oranlari incelenirken yalnizca begeni pratigi-
ne odaklanilmistir. Halbuki Instagram’da etkilesim kullanict yorumlarini da
icermektedir. Kullanici yorumlarinin analizi, reklam igeren ya da igermeyen
gorsellere kars: tepkilerin ne olduguna dair daha farkli sonuglar tiretebilir.
Ugtincii ve son smmirhilik yonteme iliskindir. Calismada gorsellerdeki reklam
pratiklerini agiga ¢ikarmak amaciyla nitel analizin bir 6gesi olarak degerlen-
dirilen kompozisyonel yorumlama tekniginden yararlanilmigtir. {leride Ins-
tagram platformu {izerinde ytiriitiilecek aragtirmalarda farkl analiz teknikle-
rinin kullanilmasi, bu gorsellerde belirlenemeyen daha farkli pratikleri agiga
¢ikarmada yardimar olacaktir.
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Yeni medyada insanlarin aglar Uzerinden bir araya gelmesi, paylasimda bulunmasi ve topluluk olusturmasi
dijital hediyelesme olarak adlandirilan farkl bir hediyelesme anlayisinin ortaya gikmasina yol agmistir. Ozellik-
le gevrimici hayran topluluklarinda dijital hediyelesme pratiklerinin belirgin ornekleri gortlmektedir. Turkiye'de
de anaakim medyada ver bulamayan animelere ilgi duyan hayranlar, interneti etkin bir sekilde kullanarak
topluluklar olusturmakta; internette dolasima giren animelere altyazi cevirmektedir. Bu calismada anime
hayranlarinin Urettigi bu ceviriler, topluluga ve animeseverlere adanan dijital hediyeler olarak degerlendiri-
lerek; hayran topluluklarninin altyazi ceviri pratikleri Gzerinden dijital alandaki hediyelesme kultdrinin dina-
miklerinin anlasiimasi amaglanmistir. Calisma kapsaminda Turkiye'de etkin olarak altyazi ceviren bir hayran
toplulugu olan Puzzle Fansub Toplulugu (PuzzleSubs) 6rneklem olarak secilmis; arastirma yontemi olarak
niteliksel yontem tercih edilmistir. Bu kapsamda cevrimici gozlemin yani sira site moderatort ve kurucusu ile
derinlemesine gorusmeler gerceklestirimistir. Hayran altyazisi toplulugu icerisinde icerik Uretimi surecinde
gorev alan kullanicilardan ise Google Form Uzerinden yapilandirimis sorulara dayali bir cevrimici gortiisme
formu araciligy ile veri toplanmistir. Bu kapsamda 17 katiimcr arastirmaya dahil olmustur.

Anahtar kelimeler: Hayran altyazisi, fansub topluluklari, hediyelesme, dijital hediye, kullanicr tretimi igerik
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Abstract

Peaple gathering on networks, sharing and forming communities through new media, have caused a new
conception of gift giving, called digital gift giving. Especially, significant examples of digital gift giving prac-
tices are observed in online fan communities. In Turkey the fans who are interested in animes, which are
not accessible through mainstream media, use the internet to assemble online and form communities,
and are involved in fansubbing practices. Within this study, the fan produced subs are seen as gifts to the
community and to the anime lovers. Itis aimed to understand the dynamics of digital gift giving culture
through the subtitling practices of fan communities. In this article an active Puzzle Fansub community,
Puzzle Fansub, is chosen as a sample. Qualitative research method is used in this article. In this context,
online observations as well as in-depth interviews with the site's moderator and founder were realised. In
addition, a structured online questionnaire through Google Form is used to obtain data from the users in-
volved in content production. Within this scope 17 participants were involved in the online questionnaire.
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Hediyelesme giindelik yasamda siradan bir sosyal davranis gibi goriinse de
arka planinda toplumsallasma, topluluk olusturma, paylasma, karsiliklilik,
altruizm (6zgecilik, digerkdmlik) gibi farkli boyutlara sahip olan bir olgudur.
Sosyolojik agidan incelendiginde hediyelesme, iletisim kurma ve topluluk
olusturma arasinda da 6nemli baglar bulunmaktadir.

Topluluk (community/communitas) kavramimn Latince kokii olan munus,
semantik agidan gorev, zorunluluk, hediye gibi gondermeleri tasimakta ve
“karsilik olarak verilen hediye” anlamina gelmektedir. Buradaki “hediye”
gondermesi mal ya da sahiplik degil, topluluga dahil olmanin bir karsilig: ya
da borcu anlamini tasir. Bu gergevede diisiiniildiigiinde bir toplulugun tiyele-
ri belli bir ytkiimliliik (obligation) kapsaminda bir araya gelse de bu bir araya
gelme “bana bor¢lusun” degil, “sana bor¢luyum” mantigindadir (Esposito
2010, 5-6).

Tletisim ve topluluk arasinda da énemli bir iliski bulunmaktadir. Miiste-
rek, topluluk ve iletisim (common, community, communication) kavramlari ara-
sinda sadece semantik bir benzerlik yoktur. Insanlar fiziksel olarak yakin ol-
duklarindan degil; benzer bilgi, amag ya da inanglar1 paylastiklarindan dolay1
topluluk haline gelirler. fletisim de bunlar1 paylasmanin yoludur, ortak anla-
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yisa katilimi saglar. Dolayisiyla toplum iletisim sayesinde var olabilir (Dewey
2004, 4-5).! Nitekim iletisim kavrami (communication) da Latince kokeninde
toplulukla benzer sekilde munus kokiine dayanir, bu nedenle de Yves Win-
kin iletisimin hediye aligverisine dayanan karmagik bir mekanizma oldugunu
vurgular (aktaran Romele ve Severo 2016, 44). Internet, bu anlam baginin so-
mut gostergesidir. Internetteki topluluklarin biiyiik boliimii iletisime dayalidir
ve ¢evrimigi iletisim de topluluklara dayali olarak gerceklesmektedir. Bu agi-
dan munus kavrami interneti ve internetteki icerigi anlama konusunda biiytik
Oneme sahiptir. Hediyelesmenin {i¢ islevini insanlarin birbirini birey olarak
tanimasi, olas1 ortaklar olarak gérmesi ve karsilikli bir iliski kuruldugunda
iliskinin stirdiirtilmesi istegini gostermesinin saglanmasi olarak siralayan Ro-
mele ve Severo’ya gore internetteki hediyelesme de kargilikli birbirini tanima-
ya (mutual recognition) dayali bir olgudur (Romele ve Severo 2016, 43-5).

Yeni medyanin ortaya ¢ikmasi sonucu insanlarin aglar {izerinden bi-
raraya gelmesi, topluluk olusturmas: ve enformasyon paylasmasi ile farkl
hediyelesme pratikleri ve anlayist da ortaya gikmugtir. Ozellikle internet or-
taminda biraraya gelen hayran gruplarinda bu pratikler belirgin sekilde goz-
lemlenebilmektedir.

Internet, anaakim medyada yer bulamayan nis kiiltiirel {irtinlerin dijital
olarak yayilabilmesini ve izleyicisiyle bulusabilmesini saglamistir. Arpanet’te
bilimkurgu severlerin biraraya gelmesi gibi agin ilk giinlerinden itibaren ben-
zer zevklere sahip tiiketiciler biraraya gelerek hayran topluluklar: olustur-
maya baglamistir (Ryan 2010, 156-157). Ornegin anaakim medyada c¢ok yer
bulamayan animelere ilgi duyan hayranlar topluluklar olusturarak animele-
rin yayginlasmasini saglamiglardir. Bu agidan Ttirkiye’de de internette anime
severlerin gevrimici olarak dolagima giren animelere altyazi ¢evirerek anime
fansub (hayran altyazis1) topluluklari olusturdugu gézlemlenmektedir.

Bu calismada anime hayranlarmin tirettigi anime altyazi gevirileri top-
luluga adanan dijital hediyeler olarak degerlendirilmektedir. Aragtirma kap-
samda 6rneklem olarak etkin bir sekilde altyazi ¢eviren ve internet sayfasinda
(http:/ /puzzlesubs.com/) 23.871 kayith kullanicist bulunan? Puzzle Fansub

see

1 Bu yaklasim iletisimi ritiiel olarak kavramsallastiran goriis olarak degerlendirilir. Buna gore
iletisim mesajlarin boslukta dagilimini degil, zamanla bir toplumun olugsmasini hedefler. Bu-
rada amag enformasyonun iletimi degil, insan eylemlerini kontrol eden ve bunlari igeren
anlamli ve diizenli bir kiiltiirel diinyanin ingasidir (Carey 2009, 15).

2 http://puzzlesubs.com/index.php. Erisim tarihi 26 Eyliil 2018.
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Toplulugu (PuzzleSubs) secilerek topluluk igerisindeki dijital hediyelesme
kiltiirtiniin 6zellikleri anlagilmaya galisilmistir. Bu baglamda ¢alismanin ilk
boliimiinde hayran altiyazilarinin literttirdeki yeri ile Puzzle Fansub toplulu-
gunun yapisal 6zellikleri tizerinde durulmustur. Ikinci bsliimde ise hediyeles-
menin yeni medya ile nasil dontisttigii aciklanarak altyazi gevirileri tizerinden
dijital alandaki hediyelesme kiiltiirii ¢bztimlenmeye caligilmistir. Aragtirma
kapsaminda elde edilen veriler® betimleyici analiz ile degerlendirilerek fansub
gruplarinin dijital hediyelesme pratikleri ortaya konmaya caligilmistir.

Aragtirma yontemi olarak niteliksel yontem tercih edilmistir. Bu kap-
samda gevrimici gézlemin yani sira site moderatorii ve kurucusu ile derinle-
mesine goriismeler gergeklestirlmistir. Oncelikle Puzzle Fansub sitesine tiye
olunarak sitenin igerigi ve blog igerisindeki iletisim g6zlemlenmistir. Sitedeki
iletisim sekmesinden sayfa moderatorii (Aylin, kadin, hekim ve medikal bi-
yoloji doktora dgrencisi, 25) ile iletisime gecilmis; 15 Mart 2018 tarihinde ytiz-
ylize olarak yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme gerceklestirilmistir.
Moderator aracilig: ile site yonetici/kurucularindan birine (Gorkem, erkek,
magaza midiirii ve uluslararasi iligkiler 6grencisi, 33) ulasilmis ve farkli bir
sehirde yasadigindan telefon araciligi ile 23 Mart 2018 tarihinde yar1 yapilan-
dirilmis derinlemesine goriisme gergeklestirilmistir.*

Aragtirma kapsaminda hayran altyazisi toplulugu igerisinde igerik tireti-
mi konusunda gorev alan diger tiyelerden de veri toplanmasi hedeflenmistir.
Bu konuda 28 Mart 2018 tarihinde Google From tizerinden yapilandirilmig
sorulara dayali bir ¢evrimici gortisme formu olusturulmustur. Topluluk mo-
deratorii Google Form baglantisin1 diger tiyelerle paylasmistir. Bu sekilde
topluluk tiyelerinden de veriler toplanmistir. Gortisme formlarini 17 tiye dol-
durmustur.® Veriler yazili olarak toplandigindan, bu goriismeler aktarilirken
katilimcilarn yazim hatalar1 metin icerisinde diizeltiimemis ve dogal haliyle
verilmistir.

coo

3 Puzzle Fansub arastirmasinda elde edilen ve bu ¢alismanin kapsami disinda kalan verilerin
bir boliimii, 18-19 Ekim 2018 tarihleri arasinda Mersin Universitesi'nde diizenlenen Ulusla-
rarasi Dijital Cagda Iletisim Sempozyumu’nda “Tiirkiye’de Hayran Altyazisi (Fansub) Grup-
larinimn Icerik Uretme Pratikleri: Puzzle Fansub Ornegi” baghgr ile sunulmustur.

4 Metinde derinlemesine goriismeye katilan goriismecilerin gergek isimleri kullanilmamus; ki-
siler Aylin ve Gorkem olarak kodlanmustir.

5 Goriisme formunu dolduran tiyeler metin igerisinde Katilimer 1, Katilimer 2, Katilimer 3...
seklinde kodlanmistir. Katilimcilarin cinsiyet, meslek ve yas bilgileri metin igerisinde ilk
gectikleri kisimda belirtilmistir.
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Hayran Altyazilari ve Puzzle Fansub Toplulugu

Hayranlar internetteki igbirligi olanaklarindan ilk yararlanan topluluklardan-
dir. Internetin ve sundugu isbirligi araglarinin varligy, fiziksel konumlarindan
bagimsiz bir sekilde hayranlarin ¢ok daha gértintir olmasini saglayarak kiiresel
hayran kiiltiirlerinin dogmasina neden olur (Booth ve Kelly 2013; R. Pearson
2010). Hayranlar internet {izerinden biraraya gelerek hayram olduklar tinlii-
ler, tirtinler, icerikler ya da tiirler etrafinda gesitli topluluklar olustururlar. Bu
topluluklar sosyal medya sayfalari, bloglar, internet siteleri vb aracilig: ile hay-
ran olduklar: tiriinler, {inliiler vb. hakkinda cesitli paylasimlarda bulunurlar.
Bir yandan hayran kiiltiirlerinin dogmasini saglarken bir yandan da hayranlik
duyduklar1 endiistrinin genislemesine ve farkh kiiltiirlerde yayginlasmasina
yol acarlar. Boylece hayranlar, kiiltiiriin cografi ve dilsel sinirlar asagidan yu-
kar1 gegerek yayilmasina katkida bulunur (Lee 2011, 1132). Hayranlarin yaban-
a1 dildeki medya igeriklerine altyazi olusturarak bu igerikleri kendi kiiltiirleri
igerisinde yayginlastirmasi da bu paylasim ve pratiklerden biridir.

Hayran gevirileri tizerine yapilan ¢ogu calismada internetin ytikselisi ile
dijital yeniden tiretim teknolojilerindeki ve akranlar aras1 dosya paylagimin-
daki gelismeler hayran altyazi gevirilerinin artisinin nedenleri olarak goste-
rilir (Denison 2011, 454). Ancak hayran gevirilerinin ge¢misi dijital teknoloji-
lerin kullanimimin éncesine gider. ik hayran gevirileri 1980'lerde animelerle
baslar. Amerikali anime hayranlari videoteyp kayit cihazlarinin yayginlagma-
styla Japon gorsel isitsel malzemelerini gevirip altyazilarini hazirlar. Bilinen
ilk hayran altyazi gevirisi olarak Lupin III'tin 1986 kopyas: gésterilmektedir
(Bold 2011, 6). Ozellikle 1980'lerden itibaren tiniversitelerde anime kultipleri
kurulur, buralarda yasal ya da korsan igerikler paylasilir, anime tizerine egi-
timler verilir ve anime arsivleri olusturulur. Nitekim anime altyazilarin ge-
viren hayranlar, Japonya disindaki tilkelerde dagitim sansi bulamayan ya da
dagitima girse bile ticari kaygilarla igerikleri degistirilen animelerin hayran
kitlesinin olugsmasinda 6nemli rol oynar (Barra 2009; Diaz Cintas ve Mufioz
Sanchez 2006). Giintimiizde ise ¢ok daha etkili ve ucuz, gogunlukla dijital tek-
nolojiye dayanan, zaman zaman digisub olarak da adlandirilan hayran altya-
z1 gevirileri yayginlasir (O’'Hagan 2009, 11). En bilinen kullanici tiretimi ¢eviri
Ornegi, hayranlar icin hayranlar tarafindan yapilan anime cevirileri olsa da
(Diaz Cintas ve Mufioz Sdnchez 2006) hayranlarin geviri pratikleri sadece Ja-
pon popiiler kiiltiir tirtinleri ile sinirh degildir. Amerika, Giiney Kore, Cin ve
Tayvan yapimui film ve diziler de yayinlandiktan sonra ya da DVD’lerinin pi-
yasaya siiriilmesinin ardindan hayranlarin gevirileriyle denizagiri izleyicilerle
bulusmaktadir (Lee 2011, 1132).
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Salt tiiketici konumunda olan izler kitlenin dijital alanda tiretici 6zellik-
ler kazanmasryla tiiketicinin degisen konumunu tanimlamak tizere {ireten tii-
ketici (prosumer), tireten kullanict (produser), es yaratici (co-creator) gibi melez
kavramlar kullanilmaktadir (van Dijck 2009, 42). Hayran cevirileri de tireten
tiiketici kategorisine uyar (Bold 2011). Kullanicilarin tirettigi geviriler igin de
literatiirde cesitli kavramlar kullanilmaktadir. Ornegin, O’'Hagan (2009, 8)
kullanicilarin dijital medya alanlarinda géniillii olarak yaptiklar1 gevirileri
tanimlamak i¢in kullanici tiretimi geviri (user generated translation) kavramini
kullanir. Yazar, kullanici tiretimi geviri yapanlari, igerige ya da belli bir tiire
duyduklar ilgi ve belli bir dil konusundaki bilgileri nedeniyle ceviri yapan,
dil bilgisi sayesinde yabanci kiiltiirel materyallere erisimi olan, “kimligi be-
lirli olmayan” ve “kendi kendilerini bu is i¢in segen bireyler” olarak tanim-
lar. DePalma ve Kelly ise topluluk gevirisi (community translation) kavramiy-
la igbirlik¢i teknoloji ve siiregler ile kitle kaynagin (crowdsourcing) birlesmesi
sonucunda, “insanlar i¢in ve insanlar tarafindan” yapilan cevirilerin ortaya
cikisina dikkat geker (akt. O'Hagan 2009, 8).° Internette kullanicilarin trettigi
cevirilerin hepsi hayranlar tarafindan tiretilmese de kullanict tiretimi geviri
meselesi hayran pratikleri tizerine ¢alisan akademisyenlerin ilgisini ¢ekmek-
tedir. Literatiirde yaygin olarak hayranlarin altyazi ¢cevirmesi anlamina gelen
fansubbing kavrami kullanilir. Bunun yani sira hayranlar tarafindan hayran-
lar icin altyazi (subtitling ‘by fans for fans’), amator hayran altyazisi (amateur
fansubbing), ev yapimu altyazi (homemade subtitling) ve internet altyazisi (inter-
net subtitling) alanda kullanilan kavramlardan bazilaridir (aktaran Bold 2011,
5). Internet tizerinden mangalarin taranip cevrilmesi ise scanlation olarak ad-
landirilmaktadir (Okyayuz 2017, 163).

Kullanicilarin {irettigi ceviriler tizerine odaklanan akademik ¢alismalar-
da kitle kaynak, kolektif zeka, tireten tiiketim (prosumption), hediye ekonomisi
gibi kavramlar tizerinde durulur. Bu calismada da asagida daha ayrintili ola-
rak deginilecegi gibi hayranlarin altyazi tiretme pratikleri dijital hediyelesme
baglaminda degerlendirilecektir.

Tirkiye’de de anaakim medyada yer bulamayan animelere ilgi duyan
hayranlar, interneti aktif bir sekilde kullanarak topluluklar olusturmakta; in-
ternette dolasima giren animelere altyazi ¢evirmektedir.

6  Ayrica bkz. DePalma ve Kelly 2008.
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Calismada 6rneklem olarak segilen Puzzle Fansub, “http:/ / puzzlesubs.
com” internet sayfasi tizerinden biraraya gelen bir hayran toplulugudur. Face-
book’ ve Twitter® hesaplari da bulunan topluluk, anime ve manga ¢evirilerini
internet sayfasi tizerinden paylasmaktadir. Burada ayrica topluluk tiyelerinin,
PuzzleSubs takipgilerinin, anime ve manga hayranlarinin iletisim kurabildigi
bir blog da bulunmaktadir. Calisma kapsaminda yapilan derinlemesine go-
riismelerde yoneticiler toplulugun kurulusunu su sekilde aktarmistir:

(...) Ben o serinin Tiirk Anime adli sitede ilanim1 gérmiigtiim. (...) 82. boliime
kadar ¢evrilmis ama devamu yok. (...) Cok heyecanli bir yerde bitiyor. Ben bas-
ladim: “Bunu okumam lazim, okumam lazim.” Dedim, ben okumusken insanlar
da okusun. Ovanin altina yorum yazdim iste... Ben bunu gevirecegim, editlemek
isteyen, bunu yapabilecek kimse var mu1 diye... Benimle birlikte grubun diger ku-
rucusu olan Emrah, bana mesaj att. (...) Biz kendi bagimiza bagladik bu igi yap-
maya. (...) kendimiz yapip fan sayfasi gibi Facebook’a atmaya bagladik. Sonra 10
kisi okuyordu, sonra bir baktik 30 kisi oldu, 50 kisi oldu, 100 kisi oldu, bir baktik
1000 kisi oldu profil sayfasi. Ha dedik, biz bu isi yapabiliyoruz. Madem yapabili-
yoruz o zaman dedik, biraz daha gelistirelim. Ondan sonra Puzzle Fansub boyle
yavagtan kurulmaya baglandi. (...) Grubun ana ekibi olugtu. Yani bir topluluk
olusturmak i¢in temelleri saglam dikmek lazim. Bizim de ¢ok sagolsunlar temel-
lerimiz ¢ok saglam dikiliydi (Gorkem).

Puzzle Fansub toplulugu ile yapilan gortismelerde de vurgulandig: gibi
Tiirkiye’de animeler geng, kentli, egitimli ve yabanci dil bilen bir kesime hitap
etmektedir. Topluluk tiyeleri mesleki olarak gesitlilik gostermektedir.

Gortismelerde halen Tiirkiye’de ¢ogunlugun anime ve mangalara dair
yeterince bilgi sahibi olmadig belirtilmekte, yaygin olarak animeleri ¢izgifilm
olarak gorme egilimine dikkat ¢ekilmektedir:

Ozellikle aileler bize ¢ok sdyler: “Kag yasma geldin hala gizgi film seyrediyor-
sun.” Bunlar yildirmiyor. Tam aksine, ben farkliyim, bu benim ilgi alanim. Ben
bunu seviyorum. Dili olmayan insan da Tiirkiye’de ¢ok oldugu igin bunu ya-

7 Puzzle Fansub, toplulugun Facebook’daki kapali grubudur. Grubun 2402 tiyesi bulunmak-
tadir (https:/ /www.facebook.com/groups/puzzlesubs/, erisim tarihi 26 Eyliil 2018). Puzzle
TV ise toplulugun Facebook’daki sayfasidir. Sayfay1 3014 kisi begenmis, 2994 kisi takip etmis-
tir. (https:/ /www.facebook.com/pg/puzzlesubs/about/?ref=page_internal. Erigim tarihi 26
Eyliil 2018).

8 Puzzle Fansub, (@Puzzfn) toplulugun Twitter hesabidir. Hesabin 692 takipgisi bulunmak-
tadir. (https:/ /twitter.com/search?q=puzzle%?20fansub&src=typd. Erisim tarihi 26 Eyliil
2018).
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panlar da “biz izledik, herkes izlesin” diyor. “Bu gtizelligi herkesle paylasalim”

gibisinden (Aylin).

Internet tabanli ceviri topluluklar1 serbest zaman, tutku, arkadaslik ve
hayranlik deneyimi {izerine kuruludur (Barra 2009, 521). Internette farkh
formlarda, ¢ok gesitli kullanici tiretimi igerige rastlamak miimkiindiir. Pro-
fesyonel olmayan cevirmenler tarafindan, goniillii olarak gerceklestirilen ge-
viriler de kullanic1 tiretimi igerik olarak degerlendirilir. Ancak bu gevirileri
diger kullanici tiretimi igerikten farkli kilan telif hakki meselesidir (Lee 2011,
1132). Animelerin popiileritesinin artmasinda hayranlarin ticretsiz emeginin
katkis1 biiytiktiir. Ancak 6zellikle Japonya ve Amerika’da anime endiistrisinin
gelismesi ve karliiginin artmasryla endiistrinin 6nceden sorun olarak gérme-
digi “korsan hayranlara” bakisi degisir. Denison (2011), altyazi gevirisi yapan
hayranlarin pratiklerinin “esikte, yasal olarak gri alanda” oldugunu belirtir.
Bunun nedeni hayran altyazilarinin, hayranlarin trettigi diger metinlerden
farkli olarak dogrudan hayranlar tarafindan tiretilmemesidir. Hayranlar tara-
findan gevrilip, ticretsiz olarak dagitima sokulan bu metinler aslinda endtist-
riye aittir (Denison 2011, 450). Bu noktada telif hakkiyla ilgili sorunlar devreye
girmektedir. Altyazi ¢eviren hayranlar anime endiistrisine ait tirtinlerin yerel
piyasalara girisini saglamaktadir. Gortismelerde topluluk yoneticilerine ve
tiyelerine telif sorunu ile ilgili goriisleri de sorulmustur. Aylin, telife saygil
olduklarmi vurgulasa da piyasa kosullarimin telif almaya ¢ok uygun olmadi-
g1n1 belirtmistir:

izin pesindeyiz. Zaten yonetim olarak en biiyiik hayalimiz Puzzle yaymevini
kurmak. Onun igin de ugrasmaya galistyoruz. Ama maddi sikintilar, zamansal
sorunlar vb. yillardir erteliyoruz bunu. (...) Mangalar da var. Tiirkiye'deki yayi-
nevleri ¢ikartiyor. Ama biz aragtirdik, daha 6nce de birkag yayineviyle sikintilar
yasandi. Avukatlarla falan da goriistiik. Dijital yayin haklarini almig degiller. Bu
yiizden dijital ortamda geviri yapmakta sorun yok. (...) Mesela Netflix animeleri
var. Netflix animelerini bu ay aldigimiz kararla -daha 6nce yayinladigini bilmi-
yorduk ¢iinkii habersizdik- yapmamaya karar verdik. Biraktik. Zaten yapilan,
telif hakki olan serileri vermemeye gayret ediyoruz. (...) Goniil ister ki telif hakla-
rint alalim ama gu an mimkiin degil bu. (...) Ge¢gmise doniik denemeler oldu ama
¢ok tutmuyor ¢tinkii (...) Tiirkiye’de izleyici kitlesi de internet ortaminda. Yeterli

izleyici sayist hentiz saglanmis degil (Aylin).

Katilimcilar da fansub grubu icerisinde yaptiklari isi korsan olarak gor-
memektedir. Telif hakkina 6nem vermekte ve telifli olan igerikleri sitelerinden
kaldirdiklarini belirtmektedirler:



156 < ilef dergisi

Ulkemizin yasalarina tamamen saygiliy1z. Bu benim icin ¢ok hassas bir konu ve
bu konuda grup igerisinde kesinlikle taviz vermiyorum. Diger y&netici arkadas-
larimin da aynu goriiste olmalar: beni sevindiriyor. Yaptigimiz herhangi bir isin
dijital yayin haklar1 alindiginda 6ncelikle hak sahibinden izin istiyor eger veril-

Tiirkiyede bu serilerin lisansini elinde bulunduran yok. Dolayisiyla biz bir bos-
lugu kapatiyoruz. Kimsenin hakkini cignemiyoruz (Katihima 9, kadin, ingilizce
Ogretmenligi 6grencisi, 36).

Katilimcilar telif hakkina 6nem verse de Tiirkiye’de animelere erigsimin
zor oldugunu belirtmekte; televizyon kanallarinin, telif hakki 6deyerek icerik
paylasan dijital platformlarin animelere yeterince yer vermedigini vurgula-
maktadirlar. Ayrica, yaptiklart isin korsan olarak nitelendirilmesinden ra-
hatsizlik duymaktadirlar. Ancak kiiltiire duyduklar1 baglilik onlari icerikleri
izinsiz de olsa ¢evirmeye ve yayginlastirmaya tesvik etmektedir. Endiistri,
hayranlarin bu tiir pratiklerini korsan olarak nitelendirse de hayranlar ashn-
da endiistrinin {irtinlerini kiiresel olarak dolagima sokmakta; hedef kitlenin
olusmasina katkida bulunmaktadirlar.

Hayranlar yaptiklar cevirilerle de birer kiiltiirel irtin ortaya koymak-
tadir. Yildiz, Tiirkiye’de hayran altyazilar1 ¢evirmenleri {izerine yaptig1 in-
celemede telif konusunun bu boyutunu gostermektedir. Ceviri paylasim
platformlarindaki gevirmenler, DVD sirketlerindeki ya da TV kanallarinda-
ki profesyonel ¢evirmenlerin hayran altyazilarini izinsiz ve ticret 6demeden
kullanabildiklerini belirtmektedir. Bu agidan hayran altyazilar1 konusunda iki
boyutlu bir “korsanlik” durumu ortaya ¢ikabilmektedir (Yildiz 2017, 45-6, 52).

Anime endtstrisinin gelisiminde hayranlarin oynadig: role farkl ¢alis-
malarda vurgu yapilmistir (Gonzalez 2007; Lee 2011). Ornegin Jenkins, Japon
animelerin olusturdugu kiiltiir endtistrisinin 80 milyar dolarlik ticaret hac-
mini 10 yillik siire igerisinde 10 katina ¢ikardigin belirtir. Bu ticari bagariy1
Japon medya sirketlerinin, hayranlarin etkinliklerine karsi toleransli olmasina
baglar. Hayranlar sayesinde Japon firmalari yeni bir piyasaya girme dene-
melerinin dogurdugu maliyet ve risklerden kurtulmustur (Jenkins 2006, 156).
Jenkins’in verdigi 6rnekte de goriildiigii gibi hayranlar animeleri yayginlas-
tirirken telif ticreti 6demeseler de anime ve manga kiiltiiriiniin yaygimlastiril-

uygun ortami olusturmaktadir.

Zaten o mangalari buraya getiren yayinevleri bizim sayemizde bunlari -hani
Tiirkiye’de manga ve anime kiiltiirti bizim sayemizde gelistigi i¢in- aslinda bi-
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zim sayemizde yaptilar bunu. (...) Kald1 ki, simdi Vampire serisini yayinliyorlar.
Kendileri daha 40. bsliimde, Vampire 800 boliimii gegmis. (...) Biz basiyoruz, siz
beklemek zorundasiniz seklinde bir muhabbet cok kotii (Gorkem).

PuzzleSubs yoneticilerinden Goérkem’in de belirttigi gibi hayranlar olus-
turduklar tiretim pratikleri ile hayranlik duyduklar kiiltiir endiistisi tirtinle-
rinin daha hizli ve pratik bir sekilde dagitimini saglayabilmektedir. Adorno’ya
(2009, 110) gore kiiltir endiistrisi kitleleri kendine uyarlamadikga var olamaz.
Dolayistyla endiistri kitlelerin tiiketim aliskanliklarini sekillendirmeye calisir.
Bu baglamda hayranlar da ticretsiz bir emek harcayip altyazilar1 ¢evirerek
anime enddistrisinin tirtinlerinin yayginlasmasina, anime kiilttirtintin yerles-
mesine ve animelere talebin artmasina katkida bulunur. Boylece de bir an-
lamda endiistrinin belli bir kiiltiirti yayma amacina hizmet etmis olur: “Bize
ve tiim fansub gruplarina tegekkiir edilmesi lazim. Japonlar i¢in soyliiyorum;
hem kiiltiirlerini yayiyoruz hem onlar1 sempatiklestiriyoruz. Buradaki insan-
lar daha ¢ok seviyorlar. Hem de bunun igin hig bir ¢caba harcamak zorunda
kalmiyorlar” (Gorkem).

PuzzleSubs gibi hayran topluluklar1 Tiirkiye’de hangi animenin izleyici
ile bulusacagina dair kararlar: vererek “esik bekgisi”? roliinii tistlenmektedir-
ler. Hangi igeriklerin cevrilecegine dair karar verme stiregleri ise soyle isle-
mektedir:

Her sezon oncesinde belli sitelerde o sezon neyin yayinlanacagima dair listesi
¢ikar. O listeyi ¢evirmenlerimize veriyoruz. Herkes inceliyor. Kafasinda alacag:
hosuna giden serileri belirliyor. Toplanti yapiyoruz. Bu toplantilarda kimin, kag
seri alacagini belirliyoruz. O sekilde segiyoruz. 1ngilizce ya da Japonca altyazi ya-
yinlayan siteler var. Boliim geldikce buralardan takip ediyorlar. Aliyorlar. Indirip
diger programlarda acarak, ceviriyorlar (Aylin).

Topluluk tiyelerinin esik bekgiligi roliiniin temelinde anime kiiltiirtine
duyduklar: yakinlik bulunmaktadir:

Biz Baris Mango ile biiytidiik biliyorsunuz. Baris Man¢o'nun da Japonya’ya olan
etkisini hepimiz biliyoruz. (...) ¢ok saygili, ok seviyeli ve zeki insanlar oldular:
igin Japon kiiltiirtine kars1 bir sempatimiz oldugu dogrudur. Ayni sekilde Kore
kiiltiirtine de. Kore de bizim igin Japonlar kadar énemli. (...) Onlar da bizi se-

LR ]

9  Oxford Medya ve Iletisim S6zltigiinde “esik bekgileri” enformasyona, hizmetlere ve tirtinlere
erigimi diizenleyen anahtar personel olarak tanimlanmaktadir (Chandler ve Munday 2011,
166).
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viyorlar. (...) su an grubumuzdaki herkesin hayalidir: “Japonya’ya gidecegim.”
(...) Tokyo kulesini hepimiz gormek istiyoruz. Yikilmadan gérelim (Gorkem).

Insanlar bu kiiltiirii merak ediyor. Bu bir ihtiyag gibi degil de... Merakli oldugu-
nuz bir seyi aragtirmak isterseniz. Biz daha cok nelerle takip ederiz bunu? izledi-
gimiz filimlerden aliriz, dinledigimiz miiziklerden aliriz. Animeler de bunlardan
biri (Aylin).

Bayar (2012), Divxplanet.com ve Tiirkcealtyazi.org sitelerindeki cevir-
menler iizerine yaptig1 arastirma sonucunda kullanicinin igerik {iiretirken
ustlendigi yeniden aracilama (remediation)™ rolii ile Bourdieu'nun (Bourdieu
1984, 325-26) kiiltiirel aracilar (cultural intermediaries) kavramini birlestirerek
hayran altyazisi cevirmenlerini, kiiltiirel yeniden aracilar (cultural remediators)
olarak niteler. Bu baglamda hayranlar esik bekgiliginin de 6tesinde, farkl dil-
deki bir medya igerigine yerel olarak erisim olusturup bu medya tirtintine de-
ger katarak dnemli bir rol tistlenir. Bayar’in aragtirmasi; gevirmenlerin bu rolii
internette bu igerikleri yayinlayanlar, internet sitesi editorleri, yoneticileri ve
elestirmenler ile paylastiklarini da ortaya koyar (Bayar 2012).

Katilimalarin anime ve manga cevirmeyi tercih etmelerinde bu tiirleri
sevmeleri ve ilgi duymalar: gibi duygusal sebepler 6n plana ¢ikmaktadir:

Bir kere film altyazisi ¢evirdim ve pek bana hitap etmedi. Animeler ¢ok farkl: bir
kiiltiiriin tirtinleri ve ayrica ¢ok farkli diinyalar: hikayeleri anlatiyorlar. Asla sikil-
miyor aksine her seride hayrete diisiiyorsunuz. Bu nedenle animeler tercihimdir
(Katilimc1 9)

Ayni zamanda bir tarayici oyununda gontillii ¢evirmenlik yapmaktayim. Neden
manga sorusunun cevabi ise ilgi duydugum alanlarda emegim olmasinin sagla-
dig1 tatminlik duygusunun hosuma gitmesidir (Katihmar 17, erkek, Japon dili ve

edebiyat1 6grencisi, 22).

Puzzle Fansub toplulugunun anime ve manga kiiltiiriine verdigi deger,
gevirileri tiretme stireclerindeki titiz calismalarinda da goriilmektedir. Toplu-
luk gevirileri sistemli ve diizenli bir sekilde yayinlayabilmek adina detayl bir
igbdliimii ve organizasyon yapist olusturmustur.

see

10 Flew, yeni medyadaki kullanici tiretimi igerigi agiklarken kullanicilarin hem dogrudan igerik
tireticisi roliinii hem de igerikleri yeniden aracilama roliinii (remediator) tistlendigini belirtir.
Bunu temel alan O’'Hagan ise kullanic tiretimi gevirilerde ¢evirmenlerin gontillii olarak dil
agisindan erisimi zor tirtinleri yeniden araciladigini ve ayni1 zamanda da bu gevirilerin dog-
rudan tireticileri oldugunu vurgular (O’'Hagan 2009, 8). Ayrica bkz. Flew 2008, 35-36.
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Bir sene 6nce grubumuz 80 kisiydi. Bu tilkede 80 kisi olmayan sirketler var. 80 ki-
sinin ¢alismadig1 uluslararas: sirketler var. Biz 80 kisi ¢alisiyorduk yani. Su anda
yine 55-60 kisi var. (....) 5 sene 6nce bizimle birlikte bir¢ok anime, manga grubu
vardi ayni anda bagladigimiz. Onlarin hepsi bir buguk sezon sonra dagildilar. Da-
gilmalarmin sebebi bir profilleri yoktu; biz bu isi yapalim da nasil olursa olsun...
Biz o sekilde yapmadik. Biz ilk 6nce 6nemli boliimleri bulduk. Cevirmenler bir
tarafta, encoderlar bir tarafta, uploaderlar bir tarafta, editorler bir tarafta. ik 6nce
kazin ayaklarim bir oturttuk giizelce. Ondan sonra onlarin hepsine birer tane o isi
yapabilecek sorumlu... (Gorkem).

Cevrilen boltimler kodlayicilara, encoder dedigimiz gruba gidiyor. Diizenleniyor.
Aynen videonun igine entegre ediyoruz. Daha sonrasinda uploaderlarimiza veri-
yoruz. Yiikleyicilerimize. Onlar da internet ortamina ytikliiyorlar. Forum gorev-
lilerimize veriyoruz. Onlar da siteye ekliyor. Yani dort kategorili bir is gerekiyor.
(...) Manga ¢evirmenlerimiz ayri. Ayni zamanda editorlerimiz var. Onlar da ce-
virdikleri boliimleri editérlerimize yolluyorlar. Goriintiiniin igine yerlestirdikten
sonra yliklemesini yapiyorlar, siteye yiikliiyoruz. Bizim bunun igin birkag tane

sitemiz var (Aylin).

Barra (2009, 517), hayran altyazi gevirilerinin kolektif zeka kavramiyla
orttistiiglinti belirtir. Nitekim Puzzle Fansub’in kendi igerisinde olusturdu-
gu calisma disiplini, organizasyon yapisi da anime ve manga altyazilarinin
tiretim stirecinde topluluk tiyelerinin ortaya koydugu isbirligini ve kolektif
zekay1 gostermektedir.

Puzzle Fansub yonetimi olusturduklar: isboliimii ve sistemli calismay1
siirdiirebilmek adina topluluk igerisindeki geviri siirecinde gorev almak iste-
yenlerin segilmesinde de oldukga titiz davranmaktadir. Oyle ki gorev alacak
kisilerin se¢imi bir sirketin ise alim stireciyle benzerlik gostermektedir. Go-
reve kabul edilen tiyeler birim yoneticileri tarafinan belli egitimlere de tabi
tutulmaktadir.

Ekip ilanlar1 bizim i¢in énemli. Ciinkii ¢evirmenlerimiz, gorevlilerimiz, editor,
encoder hepsi i¢in konugaymm... Yeri geliyor igleri ¢ikiyor, hayatlarinda sikinti-
lar oluyor. Uzaklasmak, birakmak, ertelemek durumunda kalabiliyorlar. Béyle
durumlarda, ¢evirinin ¢ikmasi icin ekip sayisin1 korumamiz sart. Boyle durum-
larda ilanlarimiz1 agiyoruz. Her boliim kendi gorevlisini, kendi alimini yapiyor.
O sekilde bir sistem ytirtitiiyoruz. 10-15 giinliik bir konusma stirecimiz oluyor.
Biz Puzzle Fansub ortamindan 6tiirti insanlara ¢ok dikkat ederiz. Yani konusma
tarzi, konusma sekli, kiiftir eder mi, etmez mi... Mesela gruplarimizda dini ya da
siyasi paylasim yapmak yasak. Bunlara egilimi var m1 gibisinden test ederiz. Ko-
nusuruz, sorumluluk duygusunu 6lgeriz. Aslinda biraz zorlariz. Bunlara dikkat
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eder mi? Deneme stireci var. (...) Alim agsamasinda 2 agamali test yapiyoruz. Hem
giizel bir geviri istiyoruz, hem deyimler icin ayr1 bir smav yapiyoruz. Tkisini de
gecmesini bekliyoruz. Belli bir puanin altinda kalan ¢evirmenleri zaten almiyo-
ruz (Aylin).

flk olarak bir ceviri testinden gectim. Cevirim begenilince yetkililerden biri be-
nimle iletisime gecti ve birkag haftalik bir deneme stirecine bagladik. Kullanmam
gereken programi tam olarak 6grendigimde ve sorumluluk bilincim olustugunda
bu deneme siirecine son verdik ve kabul edilmig oldum (Katilimai 16, erkek, tarih

dgrencisi, 20).

Puzzle Fansub toplulugunun karar alma siiregleri toplulugun olusturdu-
gu kolektif zekanin nasil isledigini gostermektedir. Gortismeler kiiltiirel tireti-
me katilan tiyelerin gortislerine 6nem verildigini ve tiyelerin karar stireclerine
katilabildigini ortaya koymaktadir.

Herkesin goriisleri saygi ve sevgi cercevesinde aliniyor. Ben de etkili olabiliyo-
rum (Katilimei 4, erkek, lisans 6grencisi, 19).

Tiim kararlar ortak alimyor ve herkesin s6z hakki var. Cok serbest bir diistince or-
tami olmasi herkesin fikrini paylasarak karar almasina olanak sagliyor (Katilime
15, kadn, lise 6grencisi).

Katilimcilarin cevaplari fansub toplulugunda karar stiregleri konusunda
gorev dagilimina gore her alt grubun kendi kararlarimi aldigini, yonetimin
ise 6nemli konularda kendi iglerinde karar verdigini, baz1 durumlarda da alt
gruplara danistigini ortaya koymaktadir.

Dijital Hediyeler Olarak Hayran Altyazilari

Hediyelesme olgusu, insanlarin topluluk olusturarak yasamaya basladig: do-
nemlere kadar giden bir eylem oldugundan literattirde ilk olarak antropoloji
alaninda incelenmeye baslanmigtir. Sosyologlarin modern toplumlardaki he-
diyelesme olgusunu incelemeleri ise 1980’lerden itibaren olmustur. “Verme’
eyleminin insanlarda bir memnuniyet olusturmas: arastirmacilar1 hediye-
lesme, altruizm, 6zveri gibi konular tizerinde ¢alismaya yoneltmistir (Cheal
1988, 1-2). Hediye verme ilk bakista karsiliksiz olma, kars: tarafi mutlu etme,
iyilik yapma gibi gagrisimlar dogursa da sosyolojik agidan incelendiginde
arka planinda toplumsal ve ekonomik agidan 6nemli anlamlar ytiklenmis bir
miibadele bi¢imidir.

Hediyelesme ve karsiliklilik arasindaki iliskiyi antropolojik agidan incele-
yen Malinowski (2002), ilkel kabile térenlerindeki hediyelesmede hediyelerin
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karsilig1 olarak ekonomik agidan denk hediyeler verildigini; hediyelere sosyal
anlamlar ytiklenerek, topluluk icerisinde sorumluluk doguruldugunu ortaya
koymustur. Bu aragtirmada kabile icerisindeki kargiliksiz ve saf hediyeler es-
ler ya da ebeveynler ile ¢ocuklar arasinda gézlemlenebilmistir (Malinowski
2002, XI, 73-75, 136). Ancak bazi yaklagimlarda saf ve karsiliksiz bir hediye
tanimlamasi bile geliskili gériilmektedir (Douglas 2002, X). Ciinkii hediye for-
mundaki miibadeleler teoride goniilliliige dayaliymis gibi goriinse de ashin-
da zorunlu kargilikliliklar dogurmaktadir. Mauss’a (2002) gére bu eylemler
comertge verilen birer hediye formunda karsimiza ¢iksa da temelde nazik
birer kurgu veya sosyal bir aldatmacadir. Aslinda hediye ile birlikte mutlaka
bir yiikiimluliik taginmaktadir. Yazara gore hediyeye bireyler degil, topluluk
halinde yasama ve kolektiflikler zorunluluk yiikler (Mauss 2002, 3-4, 6). Tiim
hediyelesme pratiklerini ¢ikara dayandirmak kati bir yaklagimdir. Ancak he-
diye almanin bireyler tizerinde karsiligin1 verme gibi bir yiikiimliiliik ya da
bir tiir sorumluluk dogurdugu da agiktir.

Merrin’e gore hediyelesme pratigi icerisindeki hediye alma-hediye ver-
me-kars: hediye verme seklinde ortaya ¢ikan dongii kar saglama amaci ta-
simasa da {i¢ asamali bir kazang¢ olusturmaktadir. Verme eylemi, oncelikle
verene bir sosyal statii ve bununla birlikte sayg1 ve onur saglar. Giiglii sosyal
iligkilerin olusmasina yardimci olur ve sosyal baglarin kurulmasinda pozitif
yonlii bir iletisim ortaya koyar. Ayrica karsi tarafta bir minnettarlik duygusu
aqiga cikararak hediye verene sosyal bir gii¢ saglarken alan tarafa da kars:
hediye vermezse itibar kaybettirir (Merrin 2005, 13). Bu sekilde olusan hedi-
yelesme dongiisti topluluk olusumu ile yakindan iligkilidir. Hediyelesmede
kisisel ya da sosyal bir iligki s6z konusudur. Insanlar, kisisel baglarmnin oldu-
gu ya da ait olduklar1 toplulugun tiyesi olan kisilere, tanidiklari ya da onlar
taniyan ve digerlerinden daha fazla sevdikleri kisilere hediye vermektedir.
Bunun sonucu olarak hediyeler kapali sosyal diinyalar icerisinde dolasima
girer (Cheal 1988, 174-75). Dolayisiyla hediyelesmenin topluluk olusturma ve
topluluk baglarin giiclendirme ile yakindan iliskisi bulunur.

Topluluk olusumuna katk: saglamasinin yan sira hediyelesme temelde
bir miibadele bicimidir. Dolayisiyla bir hediye ekonomisinin olusmasina yol
acar. Hediye ekonomisi ve hediyelesme kiiltiirii ideolojik olarak 1960’larda
biiyiik ilgi gdrmiistiir. Ozellikle Mauss’dan etkilenen Durumcular,! kabileler-
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11 Durumculuk (Sitiiasyonizm) 1950’lerde siirrealist hareketin igerisinden ¢ikarak avangard sa-
nat uygulamalarini solcu politik teoriyle birlestiren, kiiltiirii ve sanat1 elegtirel amagla kulla-
nan bir kiiltiirel harekettir (Gilbert, 2012, 143-48).
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deki hediyelesme ekonomisinin dinamikleri tizerine bir politika gelistirerek
bireylerin devlete ya da piyasaya ihtiya¢ duymadan yasamasini saglamay
amaglamiglardir. Bu egilim 1990'larin sonuna kadar topluluk medyasin ve
kendin yap kiiltiiriine dayal1 aktivistleri etkilemistir. 1960’lardaki sol agilim-
larin yetersiz kalarak hayal kiriklig1 yaratmasi sonrasinda, internetin ortaya
¢tkmast ile yeni medya bu konuda bir umut olarak gorilmiistiir (Barbrook
2005). Bu kapsamda hediyelesme kiiltiirii internet ve yeni medya ile bagdas-
tirllmakta; yeni iletisim teknolojilerinin gelistirilmesinde etkili olan kilttirde
de hediyelesme mantiginin 6nemli bir yeri bulunmaktadir.

Internetin teknolojik ve sosyal yapusy, igbirligine dayali interaktif bir ya-
raticilik siireci igerisinde, fikri miilkiyet ya da telif gibi unsurlar Snemsenme-
den bilginin paylasilmasina bagl olarak gelismistir. Bu nedenle ag icerisinde
bir tiir hediye ekonomisi ve hediyelesme mantig1 hakimdir (Barbrook 2005).
Agin biiyiik boltimii internetin sundugu ortak ¢alisma alani sayesinde, yazi-
limcilarin ya da yazilim meraklilarinin katkilaria ve isbirligine dayanan eme-
giyle olusturulmustur. Giintimiiziin yeni medya gsirketleri de ilk dénemlerin-
de kullanicilarimni, bilisim 6grencilerini yazilimlarin gelistirilmesi konusunda
tesvik etmek ve onlarin yeteneklerini kullanmak igin yazilimlarini acik hale
getirmislerdir (Ryan 2010, 57-58, 111-15). Ag, tiniversitelerin disina ¢iktiginda
da insanlar internetteki etkinlikleriyle enformasyonu ticretsiz bir sekilde do-
lasima sokmus ve giindelik eylemleriyle hediye ekonomisine dayali yapinin
icine girmistir (Barbrook 2005). Kisacasi internet kiiltiirtiniin temelinde hedi-
yelesme mantig1 hakimdir. Bu kapsamda dijital hediyelesme pratiklerinin ilk
ornekleri bilgisayar aglarinda ve tiniversitelerde yazilim gelistiren 6grenciler
arasinda gorilmiistiir.

Aglar tizerinden insanlarin bir araya gelerek hayranlik duyduklar: tinl,
iriin ya da igerik etrafinda olusturduklar: topluluklarda gergeklesen kiilttirel
tiretime katilma pratikleri de dijital hediyelesmenin en belirgin 6rneklerini
olusturmaktadir. Nitekim hayranhga dair tartigmalar, paylasim ekonomisi
ve hediye ekonomisi gibi kavramlar cercevesinde yapilmaktadir. Ornegin,
Rachel Sabotini hayran videolari, hayran kurgular ve hayran sanati gibi pra-
tikleri sanat nesneleri olarak degerlendirerek bunlar1 hayranlarin geleneksel
hediyeleri olarak tanimlamaktadir (aktaran Turk 2014). Bu pratikler, hayran-
larin ilgi duyduklari ve duygusal bag kurduklar: kiiltiir endtistrisi {irtintine
hediyeleri olarak da degerlendirilebilir. Bilgisayar meraklilarinin yazilim en-
diistrisine sagladig: katkiya benzer sekilde, hayranlar da kiiltiir endiistrisini
desteklemektedir.
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Caligmanin ilk béliimiinde deginildigi gibi fansub gruplarinda da anime
hayranlarinin Japon anime ve mangalarina goniillii olarak altyazi olusturarak
paylasmalary; arkasinda biiyiik bir endiistri olan bu kiiltiirel iiriinlerin yay-
ginlik kazanmasi, tanitilmasi ve kiiresel olarak dolasima girmesini saglamak-
tadir. Ayrica kar motivasyonuyla kurulan ve mangalar1 basan yaymevlerinin
hedef kitlelerini olusturmalarina katkida bulunmaktadir. Kullanicilar goniilli
bir sekilde kiiltiirel tiretime katilsalar da bu egilim ticretsiz emek konusunun
kapsamina da girmektedir.

Terranova (2004) internette ortaya ¢ikan ticretsiz emegi, karsiligi 6den-
memesine kargin goniilli olarak verilen ve bu emegi harcayanlarin bir yan-
dan keyif aldig1 bir yandan da somdirtildiigi bir emek bigimi olarak tanim-
lar. Ucretsiz emek internet siteleri kurma, yazilimlar gelistirme, topluluklara
déhil olma, sanal alanlar gelistirme gibi pratikleri; kiiltiirel ve teknolojik eme-
ge dayali deger tiretimini kapsar. Ancak Terranova burada mutlaka bir emek
somdiriistine dayali bir iliskinin olmak zorunda olmadigimin da altini ¢izer.
Ozellikle ilk kurulan sanal topluluklarda toplulugu olusturmak i¢in harcanan
emegin 6nemli bir finansal karsihig1 yoktur. letisim kurma keyfi karsihiginda
verilen bir emek olmasindan dolay1 da zevkli ve empoze edilmemis bir emek-
tir (Terranova 2004, 74, 91).

Yapilan goriismeler Puzzle Fansub toplulugu tiyelerinin altyaz: tiretimine
katilma stirecinde 6nemli bir emek ve zaman harcadiklarini ortaya koymak-
tadir. Grup yoneticilerinden Aylin geviri i¢in gerekli stireyi sdyle agiklamistir:

Sadece 20 dakikalik bir béliim igin konusuyorum. Hizli bir ¢evirmen 1,5 saatte
cevirir ama ortalama genelde 2,5-3 saati buluyor. Sadece gevirisi. Encoder, yani
kodlamasint yaptig1 zaman diizenleme yaklasik 1- 1,5 saati aliyor. 1 saatte de
ytiklenmesi falan. Nereden baksaniz bir boliim 5-6 saatte mal oluyor. (...) Ben
giinde iki anime geviriyorum. Uzun zamandir ¢eviri yapmamistim y6netimde
oldugum igin. (...) doktora yapiyorum. Dersten ¢iktim. Gider gitmez hemen cevi-
ri yapmaya calistyorum, yetigsin izleyicilere diye. (...) Eskiden (...) neredeyse 24

saat yaptigim zamanlar oluyordu (Aylin).

Katilimcilarin cevaplarina gore gevirmen gorevinde olanlar, haftada en
az 1 en ¢ok 9 saatlerini ayirmaktadir. Sadece iki katilimci 9 saatin tizerinde
zaman ayirdiklarimi belirtmistir. Bu katilimcilar ise ¢evirmen sorumlusu ve
yOnetici pozisyonundaki katilimcilardir.

Fansub toplulugu tiyelerinin tamamen goniillii olarak harcadiklari emek
karsiliginda maddi bir beklentileri bulunmamaktadir. Yapilan arastirmaya
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gore tiyelerin Puzzle Fansub’a katilma sebepleri; anime ve mangay1 sevme-
leri, bu alana ve takip ettikleri gruba katki saglama istekleri, PuzzleSubs'in
diizgiin ve kaliteli icerik tiretilen bir topluluk oldugunu diisiinmeleri, yabanci
dillerini gelistirme ve bos zaman degerlendirme olarak ortaya ¢tkmaktadar:

Insanlarin miimkiin oldugunca kusursuz bir altyaziyla anime izlemesini sagla-

maya ¢alismak igin (Katilimer 4).

Manga ve animeler ilgi alanim ve ingilizce boliimiinde oldugum igin bir yardi-
mim dokunsun istedim. Bir de geviri yaparak deneyim kazanmak istedim (Ka-
tilimar 5, kadin, 1ngilizce miitercim terctimanlik 6grencisi ve geviri biirosunda
stajyer, 20).

Animeye bir katkim olsun istedim ve isini en diizgiin yapan fansub puzzle’d:

(Katihmar 11, erkek, bilgisayar miihendisligi 6grencisi, 20).

Tirkiye’deki altyazi paylasim platformlarindaki goniillii gevirmen-
ler tizerine yapilan aragtirmalarda da benzer motivasyonlar goriilmektedir.
Yildiz'in (2017, 53) incelemesinde dil yeteneginin gelistirilmesi, hobi ve ya-
banci dili olmayan insanlarin bu gorsel igeriklere erisebilmesinin saglanmasi,
¢evirmenlerin temel motivasyonlarini olusturmaktadir. Caliskan ve Dilmen’in
(2015, 300-302) arastirmasinda ise Dvixplanet ve Yedinci Gemi’deki ¢evirmen-
lerin motivasyonlarinda ilk sirada dil ve ¢eviri becerilerini gelistirme gibi ki-
sisel nedenler 6ne gikmistir. Ayrica geviri karsilig1 olarak birinci sirada izle-
yici geri bildirimleri, ikinci sirada ise 6deme alma; gelecekteki ceviriler i¢in
motivasyonlar: olusturmaktadir. Puzzle Fansub arastirmasinda ise duygusal
motivasyon ve manevi beklentiler 6ne ¢ikmaktadir. Bunun temel sebepleri
olarak PuzzleSubs’in anime ve manga hayranlig: etrafinda toplanmis olan bir
hayran toplulugu olmasi ve buna bagl olarak topluluk baglarmin da giiglii
olmasi gosterilebilir.

Puzzle Fansub 6rnegi, anime hayranlarmin emek harcayarak yaptiklart
ceviriler etrafinda, internet tizerinden biraraya gelerek bir topluluk olustur-
dugunu gostermektedir. Sanal topluluklar; farkli motivasyonlara, zayif ya da
giiclii topluluk baglarina sahip insanlarin bir araya gelmesiyle olusur. insan-
lar bu topluluklara enformasyon edinmek icin ya da bir topluluga ait hisse-
debilmek i¢in dahil olabilmektedir. Topluluk igerisinde kimileri ihtiyaci olant
alir, kimileri de verir. Rheingold (2000, 47) bunu “gikarcihigin ve altruizmin
evliligi” olarak niteler. Sanal topluluklarin igerisindeki bu tiir aligverisler diji-
tal hediyelesme pratiklerini olusturmaktadir.
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Hediyelesmenin insanlar arasinda bag kurma 6zelligi ve hediye alma-
vermenin zincirleme olarak devam etmesi sadakat ve siikran duygular ile
baglanan bir toplulugun olusmasini saglar. Topluluk igerisindeki hediyeles-
me denge ve uyumu beraberinde getirir (Hyde 2007, 96). Hayran toplulukla-
rindaki kiiltiirel tiretimler de birbirlerine sunulan hediyeler gibidir ve toplu-
luk baglarmin giiclenmesini saglar. Puzzle Fansub 6rneginde de goriildiigi
gibi harcanan emek ve igbirligine dayali calisma sonucu ortaya konan kiiltii-
rel tiretim, topluluga sunulan bir hediye olarak gortilebilir. Bu emek ve kiil-
tiirel tiretim topluluk baglarinin da daha giiclii olmasini saglar. Aragtirmada
elde edilen verilere gore tiim katilimcilar PuzzleSubs’a aidiyet duymaktadir.
9 katilmei ise bu soruyu daha giiglii bir sekilde “kesinlikle”, “elbette” gibi
ifadelerle cevaplamistir. Katilimei 11 ise aile vurgusu yapmistir: “Elbette uzun

stiredir buradayim artik 2. ailem :)”.

PuzzleSubs yoneticileri de derinlemesine goriismelerde “aile” imgesini
sik sik tekrarlamiglardir. Ornegin Aylin, topluluk icerisinde maddi-manevi
yardimlasmalarin da olabildiginin altin1 ¢izmistir:

Ayni zamanda insanlarin sosyal ihtiyaglarini da kargiliyoruz. Yeri geliyor mad-
di manevi yardim da topluyoruz. (...) topluluga aidiyet duygusu var. (...) aile
i¢inde bulunma duygusu var. (...) Herkes kardesimiz gibi oluyor aslinda. Bizde
yardimlasma gok var. Iki arkadagimiz evleniyor. Birbirimize baghligimiz var. (...)

beraber gidecegiz zaten, altinlarimizi alacagiz (Aylin).

Yapilan gortismelerde topluluk igerisindeki baglar1 daha iyi anlayabil-
mek icin katilimcilara PuzzleSubs'in sosyal yagsamlarimi ne 6lgiide kapladig:
da sorulmustur. Katilimcilarin sosyal ¢evrelerinin biiytik boliimii fansub top-
lulugu olusturmamaktadir. Sadece katilimci 9 ve katilimei 11 sosyal cevrele-
rinin yarismin fansub toplulugu tiyelerinden olustugunu belirtmistir. Ancak
katilimcilarin tamami grup igerisinde dostluklar kuruldugunu belirtmistir:

Dostluklar illaki kuruluyor durmadan konusuyoruz yeri geliyor disarida bulusu-

yoruz. Sosyal ¢evremin yarisin olusturuyor diyebilirim (Katilimar 11).

(...) watsapp tizerinden iletisimde oluyoruz genel olarak. Gayet gtizel arkadas-

Iiklar kurdum. Evlenenler oldu (Katilima 2, kadin, diyetisyen, 24).

Olay1 bu zaten. Baglar olusturmak. Kisiye gore degisiyor kimi kisa stire kalip
unutturuyor kendini kimi ise kalict oluyor insanda (Katilimar 13, erkek, bilgisa-

yar teknolojileri 6grencisi, 20).
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Aylin, topluluk yoneticileri arasinda daha siki baglar oldugunu vurgula-
yarak tiyelerle gevrimdigi bulugmalar da gergeklestirilerek bir araya gelindi-
gini belirtmisgtir.

Sadece interent ortaminda kalmiyoruz. Bulusmalar diizenliyoruz. Ankara bulus-
mast var. Istanbul bulugmasi, Bursa bulugmast... Resmi ve resmi olmayan bulus-
malar seklinde ayiralim. Biz Puzzle fansub kuruculari olarak, adminler olarak
(...) ashinda 8 kisiyiz. 8'imiz giindelik hayatta siirekli goriisen insanlariz. Cok da
yakin arkadasiz. (...) Onun disinda grup bulusmalarimiz da en az 6-7 oldu. Sik
bulusuyoruz. Tisortlerimizi bastirdik. Bulusmalarda giydigimiz tisortler yanim-
da. Ben bunlar1 32 kisiye bastirdim. (...) Birkag kisiye sadece dijital olarak gitti,
onlar kendileri bastirmayi tercih ettiler. Bunlar1 grup bulugmalarinda giymeyi
distintiyoruz (Aylin).

Cok saglam dostluklarim oldu. (...) Bir¢ok ciftimiz var. (...) grubumuzun diger
kuruculart Merve (...) Onlar Ankara’da yasiyorlar. Her gittigimde onlarda kali-
rim, zaten orasi da benim bir evim gibidir. Kayseri'ye gitsem Giil ayn1 sekilde,
[zmir’e gitsem Emre aym sekilde, Mersin’e gitsem Burak aymi sekilde. (...) te-
lefonla zaten her zaman sey yapiyoruz. Bizde bir abi kardes iligkisi var. Onlar
bana dertlerini anlatir. Ben onlarla konusurum. Giizel bir aile ortamimiz vardir
(Gorkem).

Goritldiigi gibi topluluk igerisinde igsbdliimti, isbirligi ve paylagim arttikga
topluluk baglar: daha da giiglenmektedir. Topluluga katk: saglayan diger tiye-
ler ise daha gevsek baglara sahip olsalar da topluluga aidiyet hissetmektedirler.

Puzzle Fansub’in ortaya koydugu kiiltiirel tiretim belli 6l¢tide bir dil bil-
gisini, dili kullanma becerisini ve teknik bilgiyi gerektirmektedir. Dolayisiyla
bu tiir topluluklar uzmanlhgin ve yetenegin de gosterildigi alanlardir.

Sanal topluluklarda diizgiin bir sekilde sunulan bilgi énemli bir dege-
re sahiptir. Topluluk tiyeleri ne kadar yardimcr olmaya hevesliyse kendileri
yardim istediginde o derece sosyal sermayelerini de gelistirmis olurlar (Rhe-
ingold 2000, 49). Bu baglamda dijital hediyeler yeteneklerin ve marifetlerin
gosterilme aracidir. Boylece insanlar ¢evrimigi topluluklarda sosyal sermaye
akigina dahil olarak 6vgii toplar ve keyif alirlar. Bu da topluluga hediye verme
istegini arttirir. Akranlariin igerisinde idollesmeleri ve 6vgii toplamalari ile
topluluga katki yapmalar1 sonucunda toplulugun sosyal sermayesi de denge-
lenmis olur (E. Pearson 2007). Bu sekilde hediyelesmeye bagli olarak olusan
topluluklarda statii, sayginlik ve itibar hediyenin karsilig halini almaktadir
(Hyde 2007, 101). Altyazi geviri topluluklar: incelendiginde gevirilerin altinda
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tesekkiir etme, yorumda bulunma gibi alanlar bulundugu goériiliir. Bu nokta-
da yapilan goriismelerde tesekkiir ve 6vgtilerin kiiltiirel tiretime katilan tiye-
ler agisindan biiyiik 6neme sahip oldugu vurgulanmistr.

Siz bunu yayimliyorsunuz, altina tesekkiir ederim yaziyorlar ya... Cevirmenin
biitiin keyfi odur. (...) Tesekkiir ederim yazmas: ya da giizel birsey soylemesi
biitiin ¢evirmenlerimizi motive eden yegane sey... Sizin igin 5 saniye, hi¢ ruhen
hissetmeden bile yazacaginiz o bes saniyelik tesekkiir ederim. O gevirmen igin
inanilmaz sey ifade ediyor. izlenildigini, begenildigini hissediyor. O yiizden izle-
yen insanlar bu konuda cimrilik yapmazlarsa ¢ok daha kaliteli igleri izleyebilirler
(Gorkem).

Bizim izleyicilerden bekledigimiz tek sey tesekkiir acikcasi. Orada elinize saglik,
giizel boltimdii, tesekkiir ederiz yazmalar1 bize yetiyor, bizi tatmin ediyor. Bo-
liimden capsler paylagiliyor, cok hosumuza gidiyor. Aslinda tek beklentimiz bun-
lar. Ama boliim nerede kald: gibi kot ¢ikisanlar oluyor. O zaman da tabi insanin

morali gok bozuluyor. Ciinkii zaten bunu géniillii olarak yapiyorsunuz (Aylin).

Derinlemesine goriismelerde sanal topluluk igerisinde iinlenmeye baglh
itibar kazanmanin da topluluga verilen hediyelerin karsiligini olusturdugu
gorilmiistir. Gorkem ¢eviri alaninda tinlenen hayranlardan s6yle bahseder:

Cok iyi, ¢ok iinlii ¢evirmenlerimiz var. (...) Bir giin Cahit dedigim arkadag mi-
nibiiste oturuyormus, kizin bir tanesi... Cok iinlii bir anime var, onu izliyormus.
Ondan sonra bakmis bizim fansubtan izliyor. Kiza demis: “Nasil ¢evirmis bege-
niyor musun?” demis. “Onun gevirmeni benim.” demis. Iste bunu séyleyecek
firsat olmadig1 i¢in buldugun yerde kacirmiyorsun béyle seyi. (...) Kiz sevingten

havalara ugmus (Gérkem).

Aylin de kendisinden ceviri talep edildiginde yasadigr mutlulugu anlat-
mig ve bunu “haz” olarak nitelemigtir:

Insan1 cok mutlu eden bir sey... Bunu ben yaptim diyorsunuz. (...) Baz1 izleyici-
lerimiz bana “Siz gevirseniz, sizin ¢evirinizi izlemek isteriz.” diye yaziyorlar. En
hosuma giden anlar o zamanlar. (...) Hoglandiginiz birini goriirsiiniiz bir mutlu
olursunuz ya yle bir haz veriyor, “Senin gevirini izlemek istiyoruz” dediklerin-

de. Ben izleyici gonliinii fethetmigim... (Aylin).

Puzzle Fansub 6rneginde goriildiigii gibi hayran topluluklar: igerisinde
hayranlarin emek harcayarak ortaya koyduklar kiiltiirel tiretimleri kargili-
ginda manevi anlamda beklentileri bulunmaktadir. Ancak géniilliiliige dayal
olsa da bu paylasimlar bir tiir miibadele bi¢imi oldugundan hediye ekonomi-
si gercevesinde de degerlendirilebilir.



168 < ilef dergisi

Hayranlarin, piyasa ekonomisi igerisinde tiretilen tiriinler etrafinda top-
luluk kurabilmeleri, piyasa ekonomisi ile hediye ekonomisini i¢ ice gegirir
(Booth 2010, 130, 133). Insanlarin aralarinda énemli baglar inga etme ruhuy-
la paylasimda bulunmas ise hediye ekonomisini piyasa mantigindan ayirir
(Rheingold 2000, 49). Dolayisiyla hediyelesme maddi bir deger beklentisi iger-
memektedir. Aksine, hediye metalarmn olusturdugu piyasa alanina gegis yap-
tiginda anlamini kaybeder. Metalasma, hediyelesme pratigi cercevesinde bir
araya gelen toplulugun dagilmasina yol acar (Hyde 2007, 86, 105). PuzzleSubs
yoneticilerinden Gérkem de fansub gruplarinin ticarilesmesi konusunda ben-
zer seyler soylemistir:

T.....ime de eskiden bizim gibi fansub iken sonra izleme sitesi yapayim ben de-
mis. Onlar ilk yaptiklar: icin su an Tiirkiye’de izlenecek animeler oradan izle-
niyor. (...) [Para kazanilip kazamlmadig soruldugunda] Bayag: kazandiklarim
diistiniiyorum ben ¢iinkii... Tiirkiye’de bayag: iist seviyedeler internet takip edi-
lirligi... Tk 1000 igerisindeler. Dizi-film siteleri kadar ¢ok kazandiklarini diistinii-
yorum ben. (...) Onlar ticariler. (...) Ellerindekini kaybetmemek i¢in kendilerince
mantikli olani yapiyorlar ama (...) Bu is parayla yapilmamali. Para olay: oldu-

gunda fan olay1 kalkiyor isin igerisinden (Gorkem).

Hayran altyaz1 topluluklart maddi degeri olan gevirilerin paylasimina
dayal1 olsa da maddi bir karsilik beklenmeden yapilan bu kiiltiirel iiretimler,
topluluk tiyelerini bir arada tutarak baglar gticlendirmektedir.

Dijital hediyelesme taraflarimi sosyal agidan yakinlastirma anlaminda
geleneksel hediyelesme ile benzer bir deneyim sunsa da 6zellikle kargilik-
liik anlaminda geleneksel hediye ekonomisinden farkli bir igleyise sahiptir
(Booth 2010, 135). Ornegin fansub topluluklarinda oldugu gibi hayranlarin
kiiltiirel tiretimlerinden olusan hediyeler emege dayalidir. Pearson’a gore
emege dayali dijital hediyeler; hediye verenin ¢abasina, yetenegine ve bilgi-
sine dayali hediyelerdir. Topluluk igerisindeki katilimailar arasindaki sosyal
baglar giiclendirmeyi saglar; enformasyona ve yaraticiliga dayali olup sanal
olarak iletilebilir; dijital olarak kopyalanabilir ve katilimcilar arasinda yayi-
labilir (E. Pearson 2007). Dijital hediye, hediyeyi veren kisinin sahip oldugu
bir dosyanin miikemmel bir kopyasidir. Dolayisiyla ¢ogaltilabilir; hediyeyi
veren ayni zamanda alici, alan da ayni zamanda verici konumundadir. Dosya
paylasiminda, hediyelesme stirecini veren taraf degil, alict baslatir. Taraflar
anonimdir ve karsilik beklenmemektedir. Ancak toplulukla kullanici arasinda
bir karsiliklilik ortaya ¢ikmaktadir. Giesler ve Pohlmann (2003, 274) bu duru-
mu, Mauss’un hediyelesme konusundaki antropolojik yaklasiminda bahsetti-
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gi bireyin sosyal aglara dahil olabilmesi i¢in hediyelesme eylemine girmesine
benzetir. Boylece internette de topluluk igerisinde hediye vermek, almak ve
tekrar hediye vermek bir sosyal yiikiimliiliige doniisiir. Dolayisiyla hayran
topluluklar: gibi igbirligine dayali sistemlerdeki hediyelesme, karsilikli bagla-
rin yamn sira bir takim beklentiler ve toplumsal ‘6demeler” dogurur (Jenkins,
Ford ve Green 2013, 74).

Giindelik yasam igerisinde hediye verme, veren taraf agisindan bir ka-
y1p ve Ozveri icermesine ragmen djijital alanda enformasyonun paylasimi onu
titketmeyeceginden ve paylasan taraf enformasyona sahip olmaya devam
edeceginden, hediye verenin kaybindan dogan karsihigin verme yiikiimlii-
ligi dijital hediye kiiltiirtinde farkl bir sekilde isler. Hayran topluluklarinda
oldugu gibi paylasilan enformasyon, yani topluluga sunulan hediye, hayran
grubuna tiyelik saglar ve sadece grup igerisinde cevap verme yiikiimliiltigii
dogurur. Bu agidan geleneksel hediyelesmedeki kargiliklilik ile dijital hedi-
yelesmedeki cevap verme arasinda bir tiir statii farki bulunur. Karsiliklilikta
kisi, alinanla en az esit diizeyde bir degerdeki kars1 hediyeyi geri vermek zo-
rundadir. Cevap verme yiikiimliiliigii ise bir soruyu yanitlama, onay verme,
kabul etme gibi nicel degeri olmayan bir eylemdir. Dolayistyla bir stireligine
iletisim kurmaya dayali bir kars1 hediye s6z konusudur (Booth 2010, 134-135).

Geleneksel hediyelesmeden farkli da olsa; dijital hediyelesmenin birara-
ya getirdigi topluluga karsi, tiyelerde dogurdugu birtakim yiikiimliilik ve
sorumluluklar bulunur. Yapilan gériismelerde Puzzle Fansub igerisindeki he-
diyelesme pratiginin, tiretime katilan topluluk tiyelerine belli sorumluluklar
ytikledigini, hatta baski olusturdugunu ortaya koymustur.

Bu isi gondlli de yapsaniz zamaninda verme gibi bir sorumluluk oluyor. Onu
ulagtirma, teslim etme... Sorumluluk duygusu var. Ciinkii birsey sunuyorsunuz.
Herkesin beklenti i¢inde oldugu baskist tizerinizde yer aliyor aslinda (Aylin).

Nasil inanilmaz bir sorumluluk yiikliiyor. Is yerindeki sorumluluktan daha fazla

bir sorumuluk hissettiriyor bana ve daha fazla baski yaptirtyor (Gérkem).

Sorumluluk duygusunun giiglii olmas: fansub topluluklar: agisindan
biiytik 6neme sahip oldugu gibi sorumsuzluk da grup igerisinde goriilen en
biiyiik sorun olarak degerlendirlmistir. On katilime1 sorumsuzluk konusunu
bir sorun olarak vurgulamistir.

(...) bu ise “Amaan ben zaten para almiyorum, istedigim zaman birakirim.” Tar-
zinda bakan cevirmenleri her yerde bulabiliriz. Ancak insanlar fark etmiyorlar
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ki bu gruba bir seri alip girdikleri zaman o seriyi (deyim yerindeyse) gruba kit-
liyorlar. En ¢ok sikintili olan konulardan birisi budur bence (Katilimei 6, erkek,
matematik mithendisligi 6grencisi, 21).

Bazi tiyeler gorevlerini geciktiriyor, erteliyor. Bu da geviri zincirini zora sokuyor.
Zaten fansub gruplari da gorevli alim1 yaparken sorumluluk bilincine yetenekten
daha ¢ok 6nem veriyor (Katithma 7, kadin, lise 6grencisi, 17).

Topluluk y&netiminin grup igerisinde gorev alan iiyelerden de bekledigi
sorumluluklar bulunmaktadir:

Sorumluluklar1 syle... Yeni baslayan ¢evirmenlerimizin serilerini biz belirliyo-
ruz. Eger bir seriyi basartyla tamamlarlarsa ve zamaninda teslim ederlerse kendi
serilerini segme hakkini veriyoruz. (...) Deneme stirecinde biraz zorlariz agikgas.
Normalde bir béliim veriyorsak haftada ti¢-dort boliime kadar ¢ikartiyoruz. Ka-
cryor mu, kagmiyor mu ashinda biraz onu gormek i¢in yapariz bunu. (...) Ekstra
sorumluluk oluyor ama biraz o sorumlulugu da gelistiriyor. Sorumluluklarin
yerine getirmediklerinde yollarimiz1 ayririyoruz. Bir ya da iki uyari... Ugiinciide
gekirge ziplayamiyor (Aylin).

Aglar tizerinden kurulan topluluklarda insanlarin zamanlarmi ve fikir-
lerini birbirine hediye etmesi ile karsilikli yiikiimliliikler dogar (Barbrook
2005). Yukarida topluluk tiyelerinin hissettigi ve tiyelere yiiklenen sorum-
luluklar diistintildiigiinde internetteki topluluklarda dijital hediyelesmede
karsilik yokmus gibi gortinse de karsiliklilik ilkesinin ¢evrimici ortamlardaki
duruma gore dontiserek stirdiigii soylenebilir.

Hediye ekonomisi tizerine yapilan ¢calismalar insanlarin dijital hediyeles-
me konusundaki motivasyonlarinin sosyal aglarinda itibarini ve sosyal ser-
mayesini giiclendirmek, dolayl bir karsilik beklentisi, teknolojinin sinirlarimni
zorlamak, sosyal sayginlik, topluluk baglarini giiglendirme, bireysel tatmin
gibi sebeplere dayandigini gostermektedir. E. Pearson, dijital hediyelesmede
dort 6nemli motivasyon belirlemistir: kargiliklilik, katilim, kullanim degeri
ve itibarin genisletilmesi. Dijital alandaki karsiliklilik, antropolojik anlaminin
disinda daha ¢ok katilmin devamliliginin saglanmasini icermektedir. Katithm
motivasyonunun temelinde ise grup igerisinde degisime ve gelismeye etki
etmek icin hediyenin bir arag¢ olarak kullanilmasi bulunmaktadir. Pearson,
nesnel hediyelerde katilimin aktif olarak grupta bulunmay1 saglarken eme-
ge dayali hediyelerdeki katilimin temelinde meritoktasinin bulundugunu
vurgular. Ugﬁncii hediye verme nedeni olan kullanim degeri, bilingli olmasa
da bir hediyenin sosyal ya da bireysel bir getiriye sahip olmasina gonder-
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me yapar. Bu getiri, bir ihtiyacin karsilanmasindan duyulan mutluluk ya da
toplulugun bir parcasi olmaya devam etme olabilir. itibar arttirma amaci ise
meritokrasiyle baglatili olarak ortaya gikar. Insanlarin bilgi ve degerlerini in-
ternet sayesinde gosterebilmeleri, finansal zenginlik ya da ekonomik bagari-
dan daha 6nemli goriilmektedir. Boylece hediye vererek insanlar ¢evrimici
kimliklerini giiclendirmektedir (E. Pearson 2007). Bu kapsamda katilimcilara
yaptiklar isin karsiigimin ne oldugu sorulmustur. Arastirmada da karsilik
olarak sosyal ¢evrenin gelismesi, arkadasliklar ve dostluklar kurabilme; yap-
tiklari isin begenilmesi ve alinan yorumlar; yabanci dilin gelistirilmesi ya da
igbirligi yapabilme, liderlik edebilme becerilerinin kazanilmas: gibi bireysel
gelisimlerine katki saglamasi unsurlari 6ne ¢itkmaktadir.

Dertlerimi ve ortak alanladimi rahat¢a paylasabilecegim, samimi ve sosyal anksi-
yetemi kirmama yardimci bir ortam oldu. Son derece keyifli zaman gegiriyorum.
Beklentim hatasiz ve bagarili ¢eviri (Katilima 2).

Sahsen beklentilerim yeni arkadagliklar kurabilmek ve bu isi yaparken yeni sey-
ler 6grenebilmek. Grup igerisinde harcadigim zamanin kargiligini alabildigimi
diistintiyorum, ¢tinkii farkl alanlarda farkh seyler yapabilme sansim oluyor. Or-
negin gruba katildigimdan beri Photoshop ve After Effects gibi programlari nasil
kullanabilecegimi ve bu programlar: kullanarak nasil orta seviye de bir seyler
yapabilecegimi 6grendim (Katihimei 6).

Kargilig1 yok benim igin. Beklenti iginde olmak ve alamamk isten sogutur (Kati-
lima 8, erkek, insaat miihendisi, 26).

Her seyden 6nce kelime dagarciginiz ve reading skill’inizi gelistirmek igin essiz
bir firsat. Hem eglenip hem de grenebileceginiz sayili hobilerden birisi. Yaptigi-
niz gevirinin onbinlerce insan tarafindan izlendigini diistindtigtintizde ve bolim
yorumlar1 altinda “"tesekkiir ederim” yazisini gordiigiiniizde yasadiginiz duygu
paha bigilemez. Daha 6nce tanimadigin, gérmedigin insanlarla bir ekip olarak
caligmak; igbirligi nasil yapilir birinci elden tecriibe sahibi olmaniza olanak sag-
layan bir sey. Bunun yaninda grupta yonetici sifat1 tasiyan biri olarak liderlik
becerilerinin de keskinlesmesini sagliyor (Katithmar 12, erkek, tip 6grencisi, 22).

Katilimcilara harcadiklari emegi anime severlere karsilikli ya da karsilik-
siz bir hediye olarak goriip gérmedikleri, karsilig1 varsa da bunun ne oldu-
gu sorulmustur. Katilime 14 (erkek, iletisim 6grencisi, 23) emegini topluluga
adanmus bir hediye olarak gormedigini kesin olarak ifade etmistir. Bunun
sebebi olarak da dilini gelistirdigini, karsiliginda kisisel ¢ikar1 oldugunu vur-
gulamistir: “Goremeyiz ¢linkii ben de bu isten bir ¢ikar sagliyorum; amacim
hediye vermek degil, dil yetenegimi keskin tutmak.”.
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Kullanicilarin ¢ogu emeklerini agik bir sekilde bir hediye olarak nitele-
memis olsalar da yaptiklarinin karsiliksiz oldugunu ya da tek karsiliginin te-
sekkiir edilmesi oldugunu belirtme egilimi gostermislerdir. Alt1 katilimc yap-
tiklar1 igin kargiliksiz oldugunu; yedi katilimei ise emeklerinin tek karsiliginin
aldiklar1 yorumlar ve tesekkiirler oldugunu vurgulamistir.

Evet kargiliksiz. Sahsen onlarin yorumlar: tek kazancimiz. Ancak geviri haklarin
satin alarak para kazanmak da isterdik (Katilimar 1, kadin, endiistriyel tasarim
dgrencisi, 21).

Karsiliksiz degil tabii ki. Izleyicilerimizden aldigimiz geri déniisler, yapmaya ca-
Listigimiz yeni seylere verdikleri tepkiler/ goriisler bizim igin ¢ok iyi bir kargilik
oluyor. Mesela ¢evirdigimiz bir béliimtin altinda sadece “Ceviri icin tesekkiirler.”
yazisini gérmek bile ¢ok biiytik bir fark olusturuyor. Ya da sitemiz veya Facebook
sayfamiz tizerinde yapmaya calistigimiz yeni bir seyde izleyicilerin goriislerini
almak gayet yeterli oluyor (Katthmei 6).

Karsilig1 bence ego tatmini olabilir. Yorumlar: seviyorum. Bizi gelistiriyorlar (Ka-
tilimar 10, kadin, isletme 6grencisi, 19).

Kesinlikle bir kargiligi var. O seriyi/ boliimii bekleyen insanlarin tegekkiirleri,
sevinmeleri bile biitiin emeklere deger (Katilimar 15).

Ug kullanici ise bu isi kendileri igin yaptiklarini vurgulamistir.

Karsiligr olsa olsa kisisel mutluluktur, ulasamayan insanlara bir seyi ulastirmak

beni mutlu ediyor (Katilimer 7).

Katilimei 17, harcadig1 emegi acik bir sekilde kargiliksiz bir hediye olarak
nitelemistir: “Karsiliksiz bir hediyedir. Ancak bunun onlar1 memnun ettigini
bize hissettirmeleri bizim igin motivasyon ve is tatmini saglamaktadir.” He-
diyelesme kuramlar: hediyenin karsiliksiz gibi goriinse de ortiik bir kargilik
icerdigini savunur. Katilimcilarin tesekkiir beklentisi de bu yénde yorumla-
nabilir.

Derinlemesine goriismelerde ise Aylin’in emegini hediye olarak nitelen-
dirmemesine ragmen yaptig1 tanimlama tam olarak dijital hediye tanimu ile
ortiismektedir. Gorkem ise fansub emeginin hediye olarak goriilebilecegini
sOylemistir.

Hediye gibi degil... Ben yaptim, bunu severek yaptim, herkes faydalansin. (...)
izleyiciler yaptigimz iiriinden faydalaniyor, siz izleyicinin feedbacklerinden fay-
dalaniyorsunuz. Hediye daha ¢ok tek tarafli aldim, verdim, bitti olur. Aldim-ver-
dim degil; verdim, giizel bir sey yaptim, hadi hep beraber faydalanalim (Aylin).



Giilsah Baglar ve Selin Tiiziin Atesalp = Dijital Hedlyelesme Kulturi Baglaminda Hayran Altyazilari: .. > 173

Anime-manga kiiltiirtinii seven herkese ¢ok biiytik bir hediye olarak gortiyorum
ben. Bulamayacaklar1 bir nimet... Cilinkii bagka bir alternatifleri yok, bulamazlar
Ingilizce bilmiyorlarsa... Yanlis anlamasinlar ama bize mahkéimlar yani. Bu gevi-
ri gruplarina mahkaimlar... [Karsiliksiz bir hediye olup olmadig: soruldugundal]
Bizim igin karsiliksiz ¢iinkii farkindasiniz higbir maddi ¢ikarimiz yok, manevi
¢ikarimiz da yok. Sadece ekip olmanin verdigi giizellik... Baz1 isler vardir maas:
filan ¢ok iyi degildir, sartlart da ¢ok iyi degildir ama arkadaslik i¢in durulur, or-
tamdaki arkadaglar ¢ok iyidir. Bu da dyle bir sey... Belki sartlar1 ¢cok iyi degil ama

insanlar ¢ok iyi oldugu igin bunu seve seve yapiyoruz (Gorkem).

Puzzle Fansub 6rneginde hayranlarin harcadiklar1 emegin karsiliginda
herhangi bir maddi beklentileri yoktur. Yukarida da belirttigimiz gibi hay-
ranlarin emek harcayarak ortaya koyduklar kiilttiirel tiretimleri kargiliginda
manevi anlamda beklentileri bulunmaktadir. Katiimcilarin ¢ogu emeklerini
acikca hediye olarak nitelendirmeseler de aragtirma sonucunda ortaya ¢ikan
bulgular, hayranlarin tirettigi anime altyazi gevirilerinin topluluga ve anime-
severlere adanan dijital hediyeler olarak degerlendirilebilecegini gostermek-
tedir.

Sonucg

Giintimiizde sosyal yagsam igerisinde geleneksel anlamda hediyelesme kiiltii-
rii devam etmekle birlikte; yeni medyanin ortaya ¢ikisi ve ¢evrimigi iletisimin
yaygimlagsmasiyla dijital hediyelesme olarak adlandirilan yeni hediyelesme
bigimleri ve hediye formlar1 belirmistir. Bu hediyelesme bigimlerinin temelin-
de de hediyelesmenin sosyolojik agidan topluluk olusturma, topluluk baglari-
n1 gliclendirme, aidiyet kurma gibi islevleri devam etmektedir. Bu baglamda
cevrimigi ortamda benzer ilgilere, ortak noktalara sahip bireylerin biraraya
gelerek olusturdugu topluluklar igerisinde gergeklesen veri, enformasyon,
dosya vb. paylasimlar: dijital hediyelesme kiiltiirtiniin temelini olugturmak-
tadir. Nitekim hayran topluluklarinda dijital hediyelesme pratikleri gozlem-
lenebilmektedir. Bu tiir 6rneklerde dijital hediye kiiltiirii toplulugu bir arada
tutan, topluluk {iyeleri arasinda baglar kuran ve bu baglar giiclendiren bir
ozellige sahiptir.

Anime hayranlarinin olusturdugu topluluklarda hayranlarin emek ve
zaman ayirarak trettigi altyazilari erisime agik hale getirerek paylagmala-
r1, anime hayranlarina ve topluluga adanan hediyeler olarak gortilebilir. Bu
calismada 6rneklem olarak segilen Puzzle Fansub’da toplulugun olusmasin-
da ve baglarin giiclenmesinde altyaz: tiretimine dayali hediyelesme kiiltiirii
onemli rol oynamaktadir. Calisma kapsaminda topluluk {iyeleri ile gergek-
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lestirilen goriismelerde tiyelerin harcadiklar1 emek karsiliginda herhangi bir
maddi beklentisi olmadig1 goriilmiistiir. Topluluk tiyelerinin temel beklentile-
ri sosyal ¢evrenin gelismesi, arkadagliklar ve dostluklar kurabilme; yaptiklar
isin begenilmesi ve alinan yorumlar; yabanci dilin gelistirilmesi ya da isbirligi
yapabilme, liderlik edebilme gibi becerilerin kazanilmas: olarak ortaya gik-
maktadir.

Tiirkiye’de hentiz ticari motivasyonlarla hareket eden anaakim kanalla-
rin ya da telif hakk: 6deyerek icerik paylasan dijital platformlarin animelere
yeterince yer vermemesi, animelere erisimi zorlastirmaktadir. PuzzleSubs gibi
hayran topluluklar: Tiirkiye’de hangi animenin izleyici ile bulusacagina dair
kararlar1 vererek esik bekgiligi ve kiiltiirel yeniden aracilik rolllerini iistlen-
mektedirler. Anime ve manga severlerin dil engelini asarak bu kiiltiirel tirtin-
lere erisimini kolaylastirmaktadir. Dolayistyla Puzzle Fansub toplulugunun
gerceklestirdigi ceviriler topluluga ve anime/manga takipgcilerine verilen bir
hediye olarak nitelendirilebilir. Ancak hayranlarin piyasa ekonomisi iginde
tiretilen tirtinleri dolasima sokmasi piyasa ekonomisi ile hediye ekonomisini
i¢ ige gecirmektedir. Bu geviriler telif konusunda yasanan sorunlara ragmen,
Ttirkiye’de anime ve manga kiiltiirtiniin yayginlasmasina katkida bulunmak-
ta, endtistrinin trtinlerini kiiresel olarak dolasima sokmakta, dolayli da olsa
anime ve manga endiistrisine fayda saglamaktadir. Bu baglamda bir miibade-
le bigimi olarak hediye ekonomisinin kapitalizme bir alternatif seklinde de-
gerlendirilmesi gibi olumlayici bir yaklasim ortaya koymak gticlesmektedir.

Bu calismada hayran altyazis: topluluklar: tizerinden dijital hediyelesme-
nin 6zellikleri anlagilmaya ¢aligilmistir. Dijital teknolojilerin gelismesi hayran-
larin pratiklerini ¢esitlendirmekte, endiistri ile iligkilerini her zamankinden
daha karmagik hale getirmektedir. Bu iligkilerin dinamiklerini ¢6ziimleye-
bilmek i¢in kapsamli ekonomi-politik analizlere gereksinim duyulmaktadir.
Bu noktada hayranlarin ¢aba ve emegine dayali olarak anime ve manga en-
diistrisi tirtinlerinin yerel piyasalara giriginin kolaylagsmasi da ticretsiz emek
baglaminda tartisilabilecek bir konudur. Ayrica hayranlarin gevrimici alanda
isbirligine dayali kiilttirel tiretim stiregleri ve olusturduklari organizasyon ya-
p1sy, yeni medyada kolektif zekanin olusumunu anlamak tizere galisilabilecek
bir diger konudur.
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tir. Doktora derecesini Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii'nden almistir.
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Marmara Universitesi {letisim Fakiiltesi Radyo TV ve Sinema Béliimii letisim Bilimle-
ri Anabilim Dali'nda dogent olan Atesalp’in, Tiirkiye’de televizyon ve sinema endiist-
risi tizerine gesitli yayinlar1 vardir. Bunlara ek olarak fletisim Teoriler; Medya Calis-
malar1; Medya, Popiiler Kiiltiir Gosteri gibi lisans ve lisansiistii dersler vermektedir.

ORCID ID: https:/ / orcid.org/0000-0003-3702-6709

Yildiz Derya Birincioglu
deryabirincioglu@gmail.com

2006 yilinda Ankara Universitesi Dil ve Tarih Cografya Fakiiltesi Antropoloji
Boliimii'nde lisansini tamamladi. 2008 yilinda ODTU Medya ve Kiiltiirel Calismalar
Boliimii'nde yiiksek lisansim bitirdi. 2010 yilinda Ankara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dali'nda, Prof. Dr. S. Ruken Oztiirk damgmanhigin-
da “Darbenin Sinemadaki izdiisiimleri: Hatirlama Kiiltiiriinden Unutma Kiiltiiriine
12 Eyliil Filmleri” konulu ikinci yiiksek lisansini tamamladi. 2015 yilinda Istanbul
Universitesi Radyo, Televizyon ve Sinema Boliimii'nde Prof. Dr. Murat Iri'nin danis-
manliginda “Tiirk Sinemasinda Kadmsiligin Ulusallagmas: (1946-1960 dénemi)” adli
doktora tezini hazirladi. 2007-2014 yillar1 arasinda gesitli yapim sirketlerinde yardima
yonetmen ve metin yazari/senarist olarak ¢aligti. Su anda Istanbul Gelisim Universitesi
Televizyon Haberciligi ve Programciligi Boliim Bagkanligi'ni yiirtiten Birincioglu'nun
sinema tizerine yazilmis makaleleri, ulusal ve uluslararasi bildirileri ile kitap boltimle-
ri bulunmaktadir. Ayrica Tiir(k) Sinemasinda Auteurlar adli kitabin da ortak editoriidiir.

ORCID ID: https:/ / orcid.org/0000-0003-0119-9341

Zafer Kiyan
zkivan@media.ankara.edu.tr

May1s 2009’dan itibaren Ankara Universitesi Tletisim Fakiiltesi’'nde arastirma gorev-
lisidir. Doktora derecesini Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti'nden 2015
yilinda ald1. Arastirma alanlar1 medyanin ekonomi politigi, teknoloji, kiiltiir, metalas-
ma, internet ve sosyal medya gibi alanlardan olugsmaktadir. Kiyan, digerleri yaninda
“GATS and the Restructuring of Telecommunication in Turkey” (2011), “Mobile De-
mocracy Discourse in a Turkish Experiment” (2012), “Dijital Kapitalizmin Tletisim Ala-
nindaki izleri: Uretim, Dagitim, Tiiketim ve Emek Stiregleri” (2015), “Sosyal Medyanin
Gazetecilikteki Rolii: Tiirkiye’deki Haber Kuruluslari Uzerine bir Inceleme” (2017),
“Opportunities for and Constraints on the Transformation Into a Knowledge-Based
Economy: A Critical Analysis of Initiatives in Turkey” (2017) baghikli ¢aligmalara sa-
hiptir.

ORCID ID: https:/ /orcid.org/0000-0002-7318-5419
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Yazi Teslim Kurallari
ve Yayin surec

1. Yayimlanmak tizere gonderilen yazilar 6ncelikle Edit6r tarafindan amag, konu,
igerik ve yazim kurallar1 agisindan incelenir. Bu yonleriyle uygun bulunanlarin
yazar adlar1 gizlenir ve Edit6r ve / veya Yayin Kurulu tiyelerinin goriisii dogrultu-
sunda, bilimsel bakimdan degerlendirilmek tizere, alaninda eser ve galismalariyla
kabul gérmiis iki hakeme gonderilir. Hicbir sekilde hakemlere yazar ad: gonderil-
mez, yazarlara hakem adi agiklanmaz.

2. Hakem raporlar iki yil stireyle saklanir. Hakem raporlarindan biri olumlu, dige-
ri olumsuz oldugu takdirde, yaz: tigiincii bir hakeme gonderilebilir veya Yayin
Kurulu nihai kararini raporlar tizerinden verebilir. Yazarlar, hakemlerin ve Yayin
Kurulu'nun elestiri, 6neri ve diizeltme taleplerini dikkate alirlar.

3. Dergiye gonderilecek yazilar, dipnotlar ve kaynakga dahil 8000 s6zciigii gegmeme-
lidir.

4. Dergiye gonderilecek yazilara ortalama 150 sdzciikten olusan 6zet, 5 anahtar séz-
ciik ve bagliklar Tiirkge ve Ingilizce olarak eklenmelidir.

5. Yaziya ek olarak yazarin kisa biyografisi ve iletisim bilgileri génderilmelidir.

http:/ilefdergisi.org
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10.
11.

12.

13.

14

15.
16.
17.

Gonderilen metinde yazarin kimligini ifsa edecek ibarelerden kacinilmas: gerek-
mektedir.

Yazi teklifleri yazarin ads, ¢alismanin ads, ¢alismanin tek ctimlelik 6zetini igeren bir
ileti ile gonderilmelidir.
Yazi teslimi ve dergiyle ilgili her tiirlii iletisim igin editor@ilefdergisi.org adresi

kullanilabilir.

ILEF Dergisinde yer alacak tiim yazilarin metin ici referanslar1 ve kaynakgalart
Chicago Referans Formati'na uygun olarak gosterilmelidir. Bunun i¢in Kaynak
Gosterme Formati sayfamiza bakabilirsiniz.

Yazida kullanilan bagliklar kisa ve net olmalidir.

Yazilar doc ya da docx uzantili dosyada Times New Roman yaz: tipinde, 12 punto
ve ¢ift satir araligiyla yazilmalidir. Dipnotlar 9 punto ve tek satir araligiyla yazil-
malidir.

Yazinin ana baglig1 ve ara bagliklar, kalin ve sozciiklerin ilk harfleri biiyiik olmali-
dur.

40 sozciigii gegen alintilar, paragraftan bir santim igerde, blok halinde, tek satir
araliginda ve 11 punto ile yazilmalidir.

. Alint1 yapildig1 durumlarda kaynaklar, tablo ve figtirlerin altina yazilmalidir.

Yayina hazir eserler i¢in yazardan onay alinir.
Her bir yazara derginin basili kopyasindan birer adet goénderilir.

Yukaridaki kurallara uymayan yazilar, gerekli diizenlemeler yapildiktan sonra de-
gerlendirme stirecine kabul edilir.
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Kaynak Gosterme Formatr

Referans Kurallari

Metinler Chicago formatinin author-date sistemine gore diizenlenmelidir. Metin igin-
de atiflar yazarin ya da yazarlarin soyads, eserin yayin tarihi ve sayfa numaras: sek-
linde gosterilmelidir. Metine eklenecek notlar ise sayfa sonunda dipnot olarak veril-
melidir. Calismanin sonunda atif yapilan eserleri iceren kaynakca alfabetik siraya gore

olusturulmalidir.
Kitap
Tek yazar

Metin icinde
(Kiglal1 2011, 55)

Kaynakcada
Kislali, Ahmet Taner. 2011. Siyaset Bilimi. Ankara: Imge Kitabevi.

iki ya da daha fazla yazar

Metin icinde
(Horkheimer ve Adorno 2014, 125-27)

(Hall vd. 2005, 96)
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Kaynakcada

Horkheimer, Max ve Theodor W. Adorno. 2014. Aydinlanmanin Diyalektigi.
Cevirenler Nihat Ulner ve Elif Oztarhan Karadogan. Ankara: Kabalct

Yayevi.

Hall, Stuart, Doothy Hobson, Andrew Lowe ve Paul Willis. 2005. Culture Media
Language. New York: Routledge.

Kitap Bolimiui

Metin icinde
(Atilgan 2015, 291-92)

(Hall 1993, 80)

Kaynakcada
Atilgan, Gokhan. 2015. “ideoloji.”Siyaset Bilimi iginde, editérler Gokhan Atilgan
ve E. Atilla Aytekin, 285-98. Istanbul: Yordam Kitap.

Hall, Stuart. 1993. “Ideolojinin Yeniden Kesfi: Medya Calismalarinda Baski Al-
tinda Tutulanin Geri Déntisii.” Ceviren Mehmet Kiigiik. Medya Iktidar Ideoloji
i¢inde, editér Mehmet Kiigiik, 77-127. Ankara: Ark Yaymevi.
E-kitap, Cevrimici Kaynaklar
Cevrimici olarak referans gosterilen kitaplar icin, referans URL veya veri tabaninin
adin ekleyiniz. Diger e-kitap ttirleri i¢in format1 adlandiriniz. Sayfa numaralar: yoksa
metinde bir b6liim baslig1 ya da boliim gosterilebilir.
Metin icinde
(Mutlu 2008, 123-28)

(Kurland and Lerner 1987, bolim 10, belge 19)

Kaynakcada
Mutlu, Erol. 2008. iletisim Sozltigi. Ankara: Ayrag. Kindle.

Kurland, Philip B. ve Ralph Lerner, ed. 1987. The Founders’ Constitution. Chicago:
University of Chicago Press. http:/ / press-pubs.uchicago.edu/founders/.

Dergi Makalesi

Metin icinde
(Karagoz-Kizilca 2016, 81)

Kaynakcada
Karagoz-Kizilca, Giil. 2016. “Osmanli/ Tiirk Basin Tarihi Yazimi Uzerine Elestirel

Bir Degerlendirme.” ilef Dergisi 3 (1): 71-90.
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Online dergi

Varsa DOI (Digital Object Identifier) numarasini belirtiniz. DOI numarasi yoksa URL
adresine yer veriniz.

Metin icinde
(Isik ve Esitti 2016, 656-57)

Kaynakcada

Isik, Mehmet ve Sakir Esitti. 2016. “I. Diinya Savasi Propaganda Afislerinde
Kadin Temsillerinin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Gostergebilimsel
Incelenmesi.” Ankara Universitesi SBF Dergisi 70, no. 3 (Giiz): 655-82.
https:/ /doi.org/10.1501 / SBFder_0000002366.

Isik, Mehmet ve Sakir Esitti. 2016. “I. Diinya Savagsi Propaganda Afislerinde
Kadin Temsillerinin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Gostergebilimsel
Incelenmesi.” Ankara Universitesi SBF Dergisi 70, no. 3 (Giiz): 655-82.
http:/ / dergipark.ulakbim.gov.tr/ ausbf/ article / view / 5000149467 .

Gazete ya da Popiiler Dergide Makale

Metin icinde
(Cevikgoz 2016)

(Diindar 2016, 11)

Kaynakcada
Cevikgoz, Unal. 2016. “Kent ve Gog.” Radikal, 8 Subat 2016. http:/ /www.
radikal.com.tr/ yazarlar / unal-cevikoz / kentler-ve-goc-1506875/ .

Diindar, Can. 2016. “Sevgili Cumhuriyet Okuru Bugiin 8 Subat Pazartesi.”
Cumhuriyet, 8 Subat 2016.

Yayimlanmamis Tez

Metin icinde
(Akgay 2015, 99-100)

Kaynakcada

Akcay, Ebru. 2015. “Edebi Edebiyata Kars: Edepli Edebiyat: Hidayet
Romanlarinda Propaganda Unsurlarmin incelenmesi.” Yiiksek lisans
tezi, Ankara Universitesi.

Web sitesi

Yayimlanma veya gozden gegirme tarihi listelenmeyen bir kaynak igin yil yerine t.y.
(“tarih yok”) kullamlmalidir. Bununla birlikte erisim ya da son degisim tarihi eklen-
melidir.
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Metin icinde
(Google 2019)

(Ankara Universitesi iletisim Fakiiltesi, t.y.)

Kaynakcada
Google. 2019. “Gizlilik Politikas1.” Gizlilik ve Sartlar. Son degisim tarihi 22 Ocak

2019. https:/ / www.google.com/ policies/ privacy /.

Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi. t.y. “Ankara Universitesi fletisim
Fakiiltesi Hakkinda.” Erigim tarihi 1 Nisan 2019. http:/ /ilef.ankara.edu.

tr/fakulte-hakkinda/.

Daha fazla ayrinti ve ingilizce makaleler icin bkz:

For more detailed and English article usage, refer to The Chicago Manual of Style
Author-Date,
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Paper Submission Rules
and Publication Process

1. The submitted manuscript is assessed by the journal editor for an initial decision.
If the manuscript is regarded as suitable for the journal, then it is sent to two peer-
reviewers competent in the relevant field of study, providing the anonymity of the
author.

2. Peer-reviews are archived for two years. If only one of the peer-reviews are posi-
tive, the manuscript can be sent to a third peer-reviewer, or a final decision can be
made by the editorial board regarding the peer-reviews.

3. The manuscript should be no more than 8000 words including the citations and
the bibliography.

4. An abstract consisting of at most 150 words and 5 keywords in English and Turkish
should also be provided with the manuscript.

5. Ashortbiography and the contact information of the author should also be submit-
ted.

6. Any indication that could expose the identity of the author should be avoided.

7. Submissions should be attached to a mail including the name of the author, the
name of the article and a one-sentence summary of the manuscript.

http:/ilefdergisi.org
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10.
11.

12.

13.

14.
15.
16.
17.

For further communication please contact editor@ilefdergisi.org.

All citations should be made using Chicago-Style 16th Edition: http://www.chicago-
manualofstyle.org/home.html.

The titles and section-headings in the manuscript should be brief and clear.

The manuscript should be typed in Times New Roman, 12 pt with double-spacing.
The endnotes should be in Times New Roman, 9 pt with single-spacing. The manu-
script should be sent in .doc or .docx formatted files.

The main title of the manuscript should be written in capital bold letters. The sec-
tion-headings should be written in bold letters with only the first letters of the
words capitalized.

If quotations have more than 40 words, a block quotation should be used. The
quotation should begin on a new line and it should be indent 1 cm. from the left
margin. The entire quotation should be 11pt with single-spacing.

The source should be indicated below the cited table/figure.
The author is asked for a final approval prior to publication.
A printed copy of the journal is sent to authors.

Manuscripts that do not comply with these requirements can be accepted for eval-
uation only after necessary changes are made.
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Reference Style

Ilef Journal’s documentation style follows The Chicago Manual of Style, chap. 15. Man-
uscripts should be prepared according to Chicago Author-Date system with footnote.
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