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Yeni iletisim teknolojilerinin yayginlasmasiyla birlikte, egitim ve bilim alaninda 6nemli bir degisim
baslamistir. Ginimuzde YouTube, Facebook ve Twitter gibi sosyal medya uygulamalari, bilimsel
yayinlar ve arastirmalarin genis kitlelere ulasmasina ve sayisal ortamda tartisiimasina olanak
tamimaktadir. Makale, tniversitelerin video paylasim uygulamalarini anlamak amaciyla asagidaki
sorulara odaklanmaktadir: Universiteler YouTube platformunu hangi amacla kullanmaktadir?
Uyguladiklar icerik yayin stratejileri nelerdir? YouTube'u egitim alaninda etkin bicimde
kullanabilmekte midir? Bu sorular ekseninde Turkiye'deki 182 Gniversitenin kullandigi kurumsal video
paylasim platformlarina odaklanilmistir. Arastirmada, niversitelerin YouTube kanallari, web hasatciligi
ve icerik analizi yontemleri kullanilarak incelenmistir. Elde edilen sonuclar, Gniversitelerin YouTube
kanallarinin nitelik ve nicelik acisindan aralarinda buyuk farkliliklar oldugunu gostermistir. Daha da
énemlisi bu kanallarin bilimsel icerik ve derslerin paylasilmasinda kullanilmasi yerine, agirlikli olarak
Universitelerin tanitimi ve yénetim kadrolarinin icraatlarinin duyurulmasi icin kullanildigi ortaya
cikmustir. Bu calisma, Universitelerin editim odakli icerik yayin stratejilerini gelistirebilmeleri ve
gintmz video ekosistemine etkin bicimde katilabilmeleri icin bir yol haritasi dnermektedir.
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Abstract

With the expansion of new communication technologies, a significant change has started in the field
of education and science. Social media platforms, such as YouTube, Facebook, and Twitter enable
researchers to distribute and discuss their scientific and educational contents in a digital environment.
This study seeks to understand universities’ video sharing practices on YouTube and asks: For which
purposes do universities use YouTube? What kind of streaming strategies do universities implement
on this platform? Do they use YouTube efficiently for educational purposes? This study attempts to
answer these questions by focusing on official YouTube channels of 182 universities in Turkey. The
study uses web-harvesting technique and content analyze methodology to examine universities’
YouTube channels. Results reveal that there are important differences among universities YouTube
channels in terms of quality and quantity. In this context, it can be arqued that instead of distributing
scientific and educational content, universities YouTube channel are used for promotional purposes
and webcasting administrative practices. This study suggests a roadmap for the universities to
improve their education-based video sharing strategy to facilitate their participation in the scientific
video ecosystem.
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Internetin yeni imkanlar sunmastyla birlikte, uzaktan egitim alaninda nem-
li bir dontistim yasanmustir. Yeni uzaktan egitim teknolojilerinin, televizyon
gibi geleneksel medyadan farklilagsan 6zellikleri nedeniyle igeriklerin tiretil-
mesi ve yayimlanmasinda yeni yontem ve stratejilere ihtiya¢ duyulmaktadir.
Ag baglantili iletisim ve veri transfer teknolojisi, 1960’11 yillardan itibaren
tiniversiteler arasinda bilimsel verilerin iletilmesi icin kullanilmustir. Internet
teknolojisinin yayginlasmasi ve kiiresel 6lgekte kullanilmasini saglayan siireg
ise 1989 yilinda Tim Berners Lee tarafindan icat edilen Diinya Capinda Ag
(World Wide Web — www) bilgi sistemi ile baglamigtir.? Bu tarihten itibaren
siirekli gelisen web ortamu ii¢ farkli ddnemden gecerek giintimiize ulagmustir;
Web 1.0 (1990’11 yillar) dénemi, yazi agirlikli ve oldukga duragan bir icerik
yapisina sahiptir. Web 2.0 (2000'1i yillar) déneminde internet alt yapis: gelis-
mis, sosyal medya ve video paylasim platformlar1 yayginlasmus, kullanicila-
rin internet tizerinden iletisim kurdugu etkilesimli bir ortam olusmustur. 2010
yilindan itibaren ise Web 3.0 dénemi baslamis, internet ortamindaki verilerin
akilli sistemler tizerinden stirekli islendigi semantik web ortami sekillenmistir.
2020 yilindan itibaren ise Web 4.0 dénemine gecilecegi, yapay zeka destekli
elektronik araglarin devreye girdigi ve insan makine iletisiminin iist seviyeye
tasindig1 bir dénem olacag1 éngoriilmektedir.®
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Internet ortaminin Web 1.0 dénemindeki emekleme siirecinin ardindan,
ozellikle Web 2.0 déneminde gelisen yeni medya platformlari ile etkilesimli
bir 6zellik kazanmasi, kullanicilarin hem ¢ok sayida igerige ulasmasini hem de
icerik tiretip paylasmasini saglamigtir. Bu stirecte kurulan Wikipedia (2001),
Wordpress (2003), Facebook (2004), Twitter (2006), Whatsapp (2010) gibi do-
nemin yeni internet platformlar icerik paylagimina elverisli ve devingen bir
sosyal ortam olusturmustur. Yine ayn1 dénemde ilk kez kullanilmaya basla-
nan YouTube'un, internet tizerinden video izleme ve paylasma kiiltiiriiniin
yerlesmesinde 6nemli bir yeri olmustur. 2005 yilinda sade bir video paylasim
platformu olarak hizmete giren YouTube, 2006 yilinda Google tarafindan sa-
tin alinmasinin ardindan hizla gelismis, yeni nesil internet tabanli dijital video
ve televizyon platformuna dontismtisttir. YouTube iki farkli yonde ilerlemis-
tir; bir yandan siradan internet kullanicilarina videolarini internet tizerinden
yayimlama imkani vermis, bir yandan da profesyonel igerik {ireticileri igin
cevrimi¢i video ekosistemi igerisinde ¢ok sayida igerigi yayimlama imkani
sunmustur.* YouTube'un giincel izlenme oranlarmna bakildiginda stirekli ar-
tan bir izleyici kitlesine sahip oldugu, kiiresel 6lgekte kullanicilarin giinliik bir
milyar saatlik video izledigi, ABD’de 18-49 yas araliginda YouTube'un diger
TV yayinlarindan daha fazla izleyicisi oldugu® ve www.youtube.com sitesi-
nin Alexa top 500 web sitesi listesinde® ikinci sirada yer aldig: gortilmektedir.”

Jose Van Dijck,® YouTube un gelisim stirecini iki farkli evreye ayirmistir:
Youtube 2005-2007 yillar1 arasinda geleneksel televizyon endiistrisine rakip
olmus ve geleneksel televizyon yayinciligina alternatif olusturacak devrim-
sel bir yenilik getirmeyi taahhiit etmistir. 2008 yilindan sonra ise YouTube
koklti bir strateji degisikligi izleyerek televizyon endiistrisi ile rekabet etme-
yi birakmis, yayincilik alanindaki kuruluslarla isbirligi yapmaya baglamistir.
YouTube'un araytiiz tasarimini kokli bigimde degistirmesi ile kullanicilara
yeni bir televizyon kanali goériiniimii sunulmustur. Bu stratejinin ardinda, te-
levizyon endiistrisi ve Google’in dijital video ekosisteminden birlikte yarar-
lanma arzusu yatmaktadir.’

Geleneksel televizyon endiistrisinde, izleyicilerin belirli ilgi alanlarina
hitap edecek tematik kanallarin kurulmas: 6zellikle 1980’li yillardan itibaren
hiz kazanmis'® ve medya endiistrisinde sik¢a kullanilan bir yayincilik modeli
haline gelmistir. 2000'li yillarda benzer bir igerik yayin stratejisini YouTube
da uygulamaya baglamistir. YouTube kullandig1 otomatik arama ve kesif sis-
temi ile video ekosistemi igerisinde popiilerlik kazanan konular belirleyip
filtreledikten sonra, otomatik olarak tematik kanallar olusturarak igerikleri


www.youtube.com
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yeni grafiksel yayin akiglar1" {izerinden sunmaya baglamigtir."> Bu yontem ile
YouTube, devasa video argivindeki igerigi filtreleyerek kullanicilarina kisisel-
lesmis bir video izleme deneyimi saglamigtir.

Glintimiizde ¢ok sayida tematik YouTube kanali bulunmaktadir ve bun-
lara siirekli yenileri eklenmektedir. Ornegin YouTube EDU (YouTube Egitim)
kanali,®® daha 6nce yiiklenmig egitim amacl igeriklerin daha rahat bulunmasi
ve farkl bir arayiiz iizerinde yayimlanmas: icin bir grup YouTube ¢alisani
tarafindan goniillii olarak gelistirilmis bir projedir.* Otomatik olarak olus-
turulan ve egitim kanali icerisinde daha da 6zellesmis konulara odaklanan
#sosyal bilimler, #matematik, #iktisat gibi bir¢cok tematik kanal da bu platfor-
mun altinda yer almaktadir.

Video paylasim platformu YouTube, yeni medya tabanli egitim ekoloji-
sinde 6nemli bir yere sahiptir ve tiretilen bilimsel ¢alismalarin video uzan-
tilar1 igin biiyiik bir veri bankas: niteligi tagimaktadir. Diinyada ytiksekog-
renim diizeyinde agik erisimli ders materyalleri olusturulmas: ve bilimsel
arastirmalarin yayimlanmasi i¢in biiyiik caba gosterilmekte, Tiirkiye’de bu
yonde calismalar agirlikli olarak Tiirkiye Bilimler Akademisi (TUBA), Acik
Erisim Platformu ve tiniversitelerin olusturdugu acgik ders materyalleri ha-
vuzlari tizerinden ilerlemektedir. Yeni medya tabanl egitim ekolojisindeki bu
gelismeler goz 6ntinde bulunduruldugunda, bu ¢alisma tiniversitelerin video
paylasim uygulamalarini anlamak amaciyla asagidaki sorulara odaklanmak-
tadir. Universiteler YouTube platformunu hangi amagla kullanmaktadir? Uy-
guladiklari igerik yayin stratejileri nelerdir? YouTube'u egitim alaninda etkin
bigcimde kullanabilmekte midir? Bu sorular ekseninde Tiirkiye’deki 182 iini-
versitenin kullandig1 kurumsal video paylasim platformlar: incelenmisgtir.

Uzaktan Egitim ve YouTube

Uzaktan egitim ve bu alanda kullanilan teknolojiler genis bir yelpaze igeri-
sinde ele alinmaktadir. Desmond Keegan, uzaktan egitim modelinin etkin bi-
¢imde ytirtitiilmesi igin egitim ortaminin yapay olarak yeniden olusturulmas:
gerektigini savunmustur. Bu kapsamda uzaktan egitimin begs temel 6zelligine
dikkat gekmistir. Tlki 6grencinin ve 6gretmenin mekansal olarak ayrilmasi,
ikincisi merkezi kurumsal bir kurulusun stireci ytirtitmesi, tigtinctisti teknik
araglarin kullanilmasi, dérdiinctisti karsilikl iki yonlii iletisimin saglanma-
s1, besincisi 6grencinin diger dgrencilerden ayrilmasi.”® Ote yandan Garisson
uzaktan egitim ve teknolojinin ayrilmaz bir biitiin olduguna, egitim ortamai-
nin ise geleneksel simiflarin aksine 6grencilerin kontroliinde olduguna vurgu
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yapmustir.'* Michael Moor un oncitiliik ettigi “etkilesimsel uzaklik”'” (transac-
tional) kuramina gore uzaktan egitiminin temelinde iki farkli unsur bulun-
maktadir. Bunlardan ilki 6gretmen ve 6grencilerin arasinda olusan psikolojik
uzakliktir. Kullanilan iletisim araglarindan bagimsiz olarak 6gretmen ve 6g-
renci arasinda farkli diyalog ve iletisim dtiizeyleri bulunur. Buna bagh olarak
da farkli boyutlarda iletisim bogluklar1 olusur. Ikincisi, olusan iletisim bogluk-
larina bagl olarak 6grenci ders galisma ve okumalarda otonom bir 6grenme
siireci yiiriitiir. Ogretmen rehberliginin diisiik oldugu egitim ortaminda, 68-
renme tarzlari ve yontemleri daha otonom bir sekil alir.”® Diger yandan Holm-
berg, zamansal ve uzamsal olarak ayrilan 6gretmen ve 6grencinin siirekliligi
olmayan bir iletisim modeli izledigini tartismistir. Bu cercevede egitim mater-
yallerinin kisiye 6zgii hale getirilmesinin motivasyonu artirarak daha etkili
bir 6grenme bigiminin gelismesini sagladigini 6ne stirmiistiir.” Tony Bates
teknolojik araglarin ucuzlamas: ve kullanimimnin kolaylasmasimin pedagojik
agidan teknolojiyi daha giiclii kildigini savunmustur. Bu gergevede egitim ku-
rumlarinda teknolojik araglarin kullanilmasinin bir zorunluluk haline geldi-
gine, bu durumun goz ardi edilmesinin ise giin gegtikce daha da zorlagtigina
dikkat cekmistir.2

Turkiye’de son yillarda uzaktan egitim alaninda ytirtitiilen calismalara
bakildiginda, bu konunun egitim bilimleri, iletisim bilimleri ve bilgisayar mii-
hendisligi gibi pek ¢ok farkli alanda tartisildig1 goriilmektedir. Ali Simsek ve
arkadaglarinin® 2000-2007 yillar1 arasinda egitim teknolojisine odaklanan 259
yiiksek lisans tezini inceledigi ¢alismada; agirlikli olarak bilgisayar destekli
egitim, alternatif 6grenme, internet destekli 6grenme, egitsel teknolojilerin
kullanimi, uzaktan egitim konular1 ele alinmistir. Yiiksel Goktas ve arkadas-
lar1? 2000-2009 doneminde Tiirkiye’'de egitim teknolojilerine odaklanan bi-
limsel yayinlar1 incelemistir. Bu ¢alismada arastirmacilar; bilimsel yaymnlarin
agirlikh olarak egitim ve teknoloji, egitim ortami, uzaktan egitim, ¢oklu or-
tam, 6gretmen egitimi konular tizerine odaklandigini tespit etmistir. Bu ¢a-
lismalarin yani sira 6gretmenlerin uzaktan egitim modeline ve yeni egitim
teknolojilerine yénelik tutumlar,? Firsatlart Artirma ve Teknolojiyi Tyilestir-
me Hareketi (FATIH) projesine odaklanan calismalar,? &gretim sistemleri ve
materyal tasarimi® gibi pek ¢ok konu uzaktan egitim alaninda yiirtitiilen ca-
lismalar arasinda yer almistir. Tiirkiye’de yiirtitiilen bu ¢alismalar igerisinde
video paylagim platformlarma genel bir gerceveden deginilse de dogrudan
YouTube'un egitim alaninda kullanilmasina yonelik ¢ok fazla ¢alisma ytirii-
tilmemistir.
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Ote yandan Web 2.0 déneminin bagindan itibaren internet teknolojisinin
egitim alaninda 6nemli bir firsat yaratacag: tartisilmistir. John Scely Brown?
yeni iletisim teknolojilerinin sagladig1 etkilesim ortaminin sosyal 6grenme
bicimlerini gelistirerek, yeni bir 6grenme ekolojisi olusturduguna dikkat ¢ek-
mistir. 2000'1i yillarda tiniversiteler internet ortamindaki bu yeni egitim eko-
sisteminde yavas yavag yer almaya ve YouTube {izerinden kurumsal kanalla-
rin1 agmaya baslamistir. Henry Jenkins® tiniversitelerin bu dontistimtinti ve
yeni iletisim teknolojileriyle biitiinlesik yiiksekégrenim yapilanmasini “You-
Niversity” sozctigii ile tanimlamistir. Medya ¢alismalar: 2.0% tartismalarinda
da vurgulandig: tizere 6grenciler artik internet tizerinden stirekli olarak etki-
lesim igerisindedir ve internet bloglari, YouTube ve sosyal medya platform-
larini kullanarak 6grenmektedir. Bu nedenle gelisen yeni paylasim ve egitim
ortamina akademisyenlerin dahil olmasi icin yiiksek6gretim kurumlarinin
yeniden tasarlanmasi gerekmektedir.”” Web 2.0 doneminin sonuna gelindigin-
de, yapilan saha aragtirmalarinda YouTube'un etkin bir 6grenme ve 6gretme
aract olarak kullanilabildigine dikkat ¢ekilmistir, diger yandan hentiz video
tabanl egitim teknolojilerini kullanmayan kidemli akademisyenlerin ise ya-
kin gelecekte bu teknolojiyi egitim amagh kullanmak istedikleri belirlenmis-
tir* YouTube’'un egitim alamindaki faaliyetlerine agirlik vermesiyle Univer-
sity of California Berkeley, University of Southern California, University of
New South Wales (Avustralya) ve Vanderbilt University; kurumsal YouTube
kanallarinin olusturulmasi icin Google ile anlasma imzalamistir.* Diger yan-
dan ABD’deki tiniversiteler YouTube platformunda yayimlanacak icerikler
olusturulmasi i¢in ¢ekim sttidyolar1 kurmus yonetmen, kameraman ve kurgu
operatorleri gibi genis bir yapim ekibine sahip medya birimleri olusturmus-
tur.?

And Michael’e gore bilim insanlarmin hazirladig1 egitim videolar: iki
farkli agidan biiyiik 6neme sahiptir; bunlardan ilki akademisyenlerin yazdi-
&1 makaleler sadece kiigiik bir grup bilim insani tarafindan okunurken, aymn
konu tizerine bir YouTube videosu hazirladiginda ¢ok daha fazla kisiye ulasil-
maktadir. Bu nedenle yayimlanan egitim/arastirma videolar: akademisyen-
lerin fikirlerini genis kitlelere aktarmak igin yeni bir firsat olusturmaktadir.
Tkincisi akademisyenler bir fikri yazili olarak ortaya koymak i¢in ¢ok uzun
siire dustinmektedir, ayni calismay1 gorsel olarak ifade etmeye ¢alismak ise
bambagka bir diisiince yapis1 gerektirmektedir. Akademisyenlerin arastirma-
larmi ve sonuglarimi gorsel olarak anlatmas, farkl: bigimlerde diistinmelerini
ve yeni bakis a¢ilar1 kazanmalarini saglamaktadir.®®
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Internet tabanli egitim ekolojisinde dikkat gekici bir bagka nokta da bilim-
sel icerikli YouTube videolar icerisinde profesyonel olarak tiretilen igeriklerin
sayica fazla olmasina karsin, bilim insanlarmnin kisisel olarak tirettigi kullanici
tiretimli igeriklerin (User Generated Content) daha popiiler olmasidir.* Bi-
lim insanlarmin video paylasim platformlarina yonelik tutumlar: degismistir
ve bu platformlar: daha etkin kullanmaktadir. Web 2.0 doneminin baslarinda
yayimlanan bilimsel makalelerde, internet platformlarina az sayida atif yapil-
dig: goriilmektedir. Ancak 2000°li yillarin ikinci yarisindan itibaren bu durum
degismeye baglamistir. Ozellikle Web 3.0 déneminde, fen bilimleri basta ol-
mak iizere sosyal bilimler ve saglik bilimlerinde YouTube videolarina verilen
atif sayisinda biiytik bir artis yasanmigtir.® Bilim 2.0 olarak adlandirilan yeni
donemde akademik makalelerin Twitter — Facebook gibi sosyal medya plat-
formlar tizerinden paylagilmasi, bu ¢alismalarin okunurlugunu artirmakta-
dir. Bu anlamda egitim ekosistemi igerisinde agik erisim temelli yeni medya
platformlari, makaleleri daha ulagilir hale getirmektedir. Bu sayede yeni bir
bilimsel paylasim ve tartisma ortami olugmaktadir.* Yeni medya platformla-
rinin akademik egitim ekosistemi ile biitiinlesmesiyle birlikte, kurumsal sos-
yal medya platformlari {izerinden yayimlanacak iceriklerin belirli standartlar
ve Olctitler gozetilerek olusturulmasi i¢cin ABD’deki tiniversiteler basta olmak
tizere yiiksekogretim kurumlari kendi Sosyal Medya Rehberi'ni gelistirmistir.”

YouTube platformunun barindirdig: video tabanli egitim ortami, akade-
misyenlerin ve 6grencilerin yaraticiliklar ve hayal giicleri ile simirlidir.® Peter
Duffy’e gore, dgrencilere yonelik egitim materyalleri ulastirmak igin sadece
yeni medya araglarini kullanmak yeterli degildir, olusan yeni 6grenme ekolo-
jisi igerinde igbirligi ve ortak yaratim stireci de biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu
nedenle tiniversiteler, dijital dogumlu yeni nesillere yonelik, 6grenci odakl
yeni bir egitim modeli tasarlamalidir.*

Video paylasim platformlar: hem bilimsel yaymlarin ve tartismalarin
hem de acik ders materyallerinin kiiresel 6lgekte paylagilmasinda 6nemli bir
rol oynamaktadir. Bu anlamda giderek biiyiiyen bu dijital ekosisteme Ttirki-
ye’deki tiniversitelerin de katki saglamasi 6nem tagimaktadir. Massachusetts
Institute of Technology'nin (MIT) énciiliigiinde 2000 yilinda baglayan Agik
Ders Malzemeleri Projesi'nin Tiirkiye’deki koordinasyonunu 2006 yilinda
TUBA {istlenmistir.** 2011 yili itibariyle TUBA 6nciiliigiinde kurulan Ulusal
Acik Ders Malzemeleri (UADM) Konsorsiyumuna 60 tiniversite dahil olmus-
tur. TUBA — UADM Pilot Projesi kapsaminda 25 adet ders Tiirkgeye cevrilmis-
tir. 2017 yili itibariyle de toplam 82 adet ders, TUBA'nin www.acikders.org.


www.acikders.org.tr
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tr adresli web sitesinden agik erisme acilmistir.** UADM konsorsiyumunda
yer alan tniversitelerden sadece sekiz tanesi (Ankara, Gazi, Istanbul Teknik,
Hacettepe, Orta Dogu Teknik, Bartin, Harran ve Bagkent Universiteleri) lisans
ve yliksek lisans diizeyinde sistematik veri girisinde bulunmustur; ancak
platformda doktora diizeyinde derslerin bulunmamasi, gorsel, isitsel ve uy-
gulamaya yonelik materyallerden ziyade pdf. formatinda sunulan metinsel
igeriklerin agirliklt olmasi platformun en biiytik eksikligini olusturmustur.*?

Ulusal Agik Ders Malzemeleri Projesi'ne aktif katihm gosteren {iniver-
siteler, egitim kadrolarindaki akademisyenlerden, verdikleri derslerin su-
numlarini tiniversitelerin ilgili agik erisim platformlarina ytiklemesini talep
etmektedir. Ancak burada 6nemli olan ders sirasinda kullanilan egitim ma-
teryallerinin ve sunumlarin, oldugu gibi internet ortamina yiiklenmesi degil;
ders igeriklerinin internet ortaminin 6zelliklerine uygun bigimde uyarlanarak
aktarilmasidir. Bu kapsamda yiiklenen egitim materyallerinin ses, video, ani-
masyon, gizimler ve semalar gibi etkilesimli ¢oklu ortam o6geleri ile destek-
lenmesi 6nem tagimaktadir. Internet ortam igin tasarlanmadan ve uyarlama
siirecinden gegirilmeden metin agirlikli ders sunularinin sisteme yiiklenmesi,
yeni medya tabanli egitim ekolojisi ile ters diismektedir. Bu ¢ercevede acik
erisim platformlarina yiiklenen yazili materyallere ek olarak video paylasim
platformlarina ytiklenen gorsel igeriklerin, tiniversitelerde ytriitiilen dersle-
rin ve aragtirmalarin birbiri ile iliskilendirilerek biitiinctil olarak internette ya-
yimlanmasi, internet tabanli bilim ve egitim ekosisteminin gelismesine biiyiik
katki saglayacaktir.

Arastirmanin Kapsami ve Sinirlari

Saha aragtirmasi kapsaminda Tiirkiye’deki 182 tiniversitenin (114 devlet ve 68
vakif tiniversitesi) kurumsal YouTube kanallari incelenmistir. Bu ¢ercevede ilk
olarak Yiiksek Ogretim Kurumu'nun (YOK) web sitesinde yayimlanan “Tiim
Universitelere Ait fletisim Bilgileri”* baghkl liste kullanilarak {iniversitelerin
web adreslerine erisilmistir. Ardindan bu sitelerin ana sayfasindan link veri-
len tiniversitelerin kurumsal YouTube kanallarina ulasilmistir, son asamada
iiniversitenin web sitesinde YouTube erisim diigmesi bulunmayan kanallara
YouTube arama motoru kullanilarak erisilmistir.

Veri Toplama Yontemi

YouTube stirekli olarak yeni igeriklerin eklendigi, daha 6nce yiiklenen igerik-
lerin silindigi ya da site igerisinde alt sayfalara aktarildig1 devingen bir sayisal
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ortamdir. Saha aragtirmasina dahil edilen YouTube kanallarinin bu degisiklik-
lerden etkilenmeden ayrintili sekilde incelenmesi i¢in web araytiziiniin gev-
rim dig1 ortama aktarilarak kayit altina alinmasi gerekmektedir. Bu kapsamda
web hasatcilig1 (web harvasting) yontemi kullanilarak 08.06.2017 — 10.06.2017
tarihleri arasinda, soz konusu kanallarin ekran goriintiileri kayitlanarak ara-
ylizler internet ortamindan, arastirma igin kullanilan bilgisayarin sabit diski-
ne aktarilmistir.

Web ortamina erisim igin dzgiir ve acik kaynak kodlu Mozilla Firefox ag
tarayicisi kullanilmigtir.* Elde edilen ekran goriintiileri 2560x1440 piksel ¢6zii-
niirltigiinde ve PNG formatinda kaydedilmistir. Bu siireg igerisinde arastirma
alaninin biiytikliigii, web sayfalariin degisken gortintiileme boyutlar: ve ¢ok
fazla URL baglant1 adresinin bulunmas1 nedeniyle otomatik kayit sistemleri
ve yazilimlari kullanilmamugtir. Kayit isleminde sirasiyla (1) tiniversitelerin
ana sayfasy, (2) tiniversitelerin kurumsal YouTube kanallarinin ana sayfas, (3)
kanallarin “hakkinda” bolimii ve (4) kanal igerisinde barindirilan toplam vi-
deo sayisinin belirlenmesi i¢in YouTube igerik arama béliimiine, ilgili tiniver-
sitenin ad1 girilerek {iniversitenin kurumsal YouTube kanalini gdsteren igerik
sonug listesi kayitlanmistir. Bu islemler sonucunda toplam 1716* adet ekran
goriintiisii alinmis ve 1.79 GB boyutunda veri kayd1 olusturulmustur. Igerik
analizi i¢in kanallarin grafiksel yayin akisini temsil etmesi nedeniyle sadece
kanallarin ana sayfasinda bulunan video imajlar1 ve basliklar1 incelenmistir.
Kanalin videolar boliimtindeki igerikler incelemenin disinda birakilmistir.

Bulgular®

Aragtirmada degerlendirilen 114 devlet {iniversitesinin 15'inin, 68 vakif tini-
versitesinin ise 6’sinin resmi YouTube kanalinin olmadig; tespit edilmistir. Bu
cercevede Tiirkiye’deki devlet tiniversitelerinin %87,9'unun, vakif tiniversite-
lerinin ise %91,2’inin kurumsal YouTube kanali bulunmaktadir. Bunun yanin-
da toplam tniversitelerin %8,1'inin (114 devlet tiniversitesinin 9'u, 68 vakif
universitesinin ise 5’1) internet tizerinden yayin yaptiklar: platformu internet
tabanli televizyon olarak nitelendirdigi goriilmdistiir. Bu kapsamda YouTube
kanal baghklarinda ya “TV” kisaltmasi kullanilmis ya da dogrudan kurumsal
internet sitesi igerisinde YouTube videolarinin gémdiildiigii bir web TV bdlii-
mii olusturulmustur (Tablo 1).

Aragtirmada degerlendirilen YouTube kanallarinda devlet tiniversitele-
rinin %75’inin YouTube kanallarinin gorsel kimlik tasarimini yaptig1; fotog-
raf, logo, iist baslik gibi grafik tasarim 6gelerinin bulundugu tespit edilmistir.
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Diger taraftan tiniversitelerin sadece %36’s1, kanal igerisinde belirli temalar
altinda video oynatma listeleri olusturmustur. Vakif {iniversitelerinin ise
%94 tintin gorsel kimlik tasarimina sahip oldugu, %53"tintin de video oynat-
ma listesi olusturdugu tespit edilmistir.

Universite Web TV kanali
Ankara Universitesi WEB TV
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi®** COMU TV
Dumlupinar Universitesi DPU TV
Eskisehir Osmangazi Universitesi EGOSU TV
Devlet Universiteleri Gaziantep Universitesi GAUN TV
istanbul Universitesi iU WEBTV
Karabuk Universitesi 3 NISAN TV (3TV)
Mehmet Akif Ersoy Universitesi MAKU TV
Namik Kemal Universitesi NKU TV
Alanya Hamdullah Emin Pasa Alanya HEPTV
Avrasya AVRASYA MEDYA
vakif Universiteleri Cankaya CANKAYA TV
izmir Ekonomi IEU TV
Uskadar oo Tv

Tablo. 1: WEB TV platformuna sahip Universitelerin listesi.
Video Sayisi

Aragtirmada degerlendirilen 114 devlet iiniversitenin 99"unun YouTube kana-
lina video yiikledigi tespit edilmistir. En fazla videonun Ege Universitesi ta-
rafindan ytiklendigi (3611 video), bunu Istanbul Universitesi'nin (778 video)
takip ettigi tespit edilmistir. YouTube’a yiiklenen video sayisi en fazla 10-24
araliginda bulunmustur (%27). Bunu 100-249 video (%16), 50-99 video (%15),
1-9 video (%14), 250-500 video (%11) ve 25-49 video (%10) takip etmektedir.
500 tizerinde video yiiklemesi yapan tiniversite ise sadece % 6’dir (Sekil 1).
Bu degerlendirmeye Anadolu Universitesi Agikdgretim Sistemi’nin kurumsal
YouTube kanali dahil edilmemis ve sadece Anadolu Universitesi'nin kurum-
sal YouTube kanali degerlendirmeye alinmistir.*’
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Aragtirmada degerlendirilen 68 vakif {iniversitesinin 62’si YouTube ka-
nalma video yiiklemistir (6 {iniversitenin YouTube kanali bulunmamaktadir).
En yiiksek sayida video yiikleyen {iniversite, Okan Universitesi olup (1077
video), bunu Uskiidar Universitesi (1037 video) takip etmektedir. Devlet {ini-
versitelerine kiyasla vakif tiniversitelerinin en yiiksek video ytikleme say1si-
nin yaklagik dért kat daha az oldugu tespit edilmistir (Anadolu Universitesi
Agikogretim Sistemi degerlendirmeye alinmadan).

YouTube’a yiiklenen video sayisi, devlet tiniversitelerinden farkli olarak
en fazla 100-249 araliginda bulunmustur (18 tiniversite ile %29). Digerleri ise
1-9 araliginda 5 tiniversite (%8), 10-24 araliginda 6 tiniversite (%10), 25-49 ara-
liginda 10 tniversite (%16), 50-99 araliginda 9 tiniversite (%15), 250-500 ara-
Iiginda 8 tiniversite (%13) seklindedir. 500"tin tizerinde video yiikleyen tini-
versite sayist devlet tniversitelerinin yaklagik %3 tizerindedir (6 tiniversite
ile %10) (Sekil 1). Vakaf tiniversitelerinde YouTube kanalina yiiklenen video
sayisi ortalama 187 iken, bu rakam devlet tiniversiteleri igin 153’tiir.

35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Universite (%0ran)

10-24 25-49 50-99 100-249 | 250-500 >500
Video Video Video Video Video Video

HDevlet | 14,14% 27,27% 10,10% 15,15% 16,16% 11,11% 6,07%
Evakif 8,06% 9,68% 16,13% 14,52% 29,03% 12,90% 9,68%

1-9 Video

Sekil. 1: Devlet ve vakif dniversitelerinin Youtube kanallarina yukledigi video sayilarinin
karsilastirmasi.

Goriintileme Sayisi

Degerlendirmeye alinan 114 devlet tiniversitesinden 41’inin YouTube kana-
Iinin gortintiilenme degerinin “0” oldugu gorilmiistiir. Bu tiniversitelerin
15’inin YouTube kanali bulunmamaktadir, degerlendirmede sifir olarak go-
riilen diger 26 iiniversitenin ise “Hakkinda” béliimiinde bilgi bulunmadig:
igin goriintiilenmedigi tespit edilmistir. Degerlendirmeye alinan 74 tiniver-
site arasindan en yiiksek video goriintiilenmesi ise 2.366.704 ile Sakarya
Universitesi'ne aittir.
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Degerlendirmeye alinan 68 vakif iiniversitesinden 17’sinin YouTube ka-
nalmin goriintiilenme degerinin “0” oldugu goriilmiistiir. Bu tiniversitelerin
6’sinin YouTube kanali bulunmamaktadir, degerlendirmede sifir olarak gorii-
len diger 11 tiniversitenin ise “Hakkinda” béliimiinde bilgi bulunmadig: igin
gortintiilenemedigi tespit edilmistir. Degerlendirmeye alinan 68 iiniversite
arasinda en yiiksek video goriintiilenmesi sayisi 8.178.145 izleme ile Istan-
bul Kiiltiir Universitesi'ne aittir. Bunu yariya yakin bir azalma ile Uskiidar
Universitesi'nin YouTube kanalt takip etmektedir (4.833.418 goriintiileme). Va-
kaf tiniversitelerinde goriintiilenme sayis1 ortalama olarak 715.752 iken devlet
tiniversitelerinde bu ortalama 233.921 olarak tespit edilmistir. Ortalamalar de-
gerlendirildiginde, vakif tiniversitelerinin YouTube kanallarinin goriintiilen-
me oran1 devlet tiniversitelerininkine gore yaklasik ti¢ kat daha fazladur.

Abone Sayisi

Degerlendirmeye alinan 114 devlet tiniversitesinden 18’inin YouTube kanali-
nin abone sayisinin “0” oldugu goriilmdistiir. Bu tiniversitelerin 15’inin You-
Tube kanali bulunmamaktadir, degerlendirmede sifir olarak goriilen diger 2
tiniversitenin ise video ve goriintiilenmesi oldugu halde abonesinin olmadig:
belirlenmistir (Atatiirk ve Munzur Universiteleri). En yiiksek abone sayisina
Bogazigi Universitesi sahiptir (9836), bunu 3570 fark ile Orta Dogu Teknik
Universitesi (6266) ve Istanbul Teknik Universitesi (3725) takip etmektedir.

Degerlendirmeye alinan 68 vakif {iniversitesinin 11'nin YouTube kanali-
nin abone sayismin “0” oldugu goriilmiistiir. Bu iiniversitelerin 6’sinin You-
Tube kanali bulunmamaktadir. Degerlendirmede sifir olarak goriilen diger 5
tiniversitenin (Beykent, Biruni, Istanbul Bilim, Istanbul Gedik, Nisantasi) ise
kanallarinda video olmasina karsin, YouTube platformunun gériintiileme ve
abone sayisina iligskin verileri yansitmadig tespit edilmistir. Vakif tiniversite-
leri arasinda en yiiksek abone sayismin 3597 ile Kog Universitesi'nin oldugu,
bunu 3421 ile Uskiidar Universitesi'nin takip ettigi tespit edilmistir. Devlet
tniversitelerindeki en yiiksek abone sayisi ile vakif tiniversitelerindeki en
ytiksek abone sayis1 arasinda yaklasik ti¢ kat fark oldugu goriilmtistiir. Ancak
ortalama degerlerin birbirine ¢ok yakin oldugu; vakif tiniversitelerinin 600
abone, devlet tiniversitelerinin ise 594 abonesi oldugu tespit edilmistir.

YouTube Kanali Acilis Tarihi

75 devlet tiniversitesinin ve 51 vakif tiniversitenin YouTube kanalinin agilis ta-
rihi tespit edilmistir. Universiteler arasinda YouTube kanalini ilk agan {iniver-
sitenin Hali¢ Universitesi oldugu goriilmiistiir. Youtube ekosistemin geneline
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bakildiginda devlet tiniversitelerinin YouTube kanallarinin agirlikli olarak
2012 yilinda agildig: (75 tiniversitenin 22’si ile %29.33), vakif tiniversitelerinin
kanallarinin ise 2011 yilinda agildig: (51 tiniversitenin 18'i ile %35.29) tespit
edilmigtir (Sekil 2).
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Sekil. 2: Universitelerin Youtube kanallarninin acilis tarihlerinin yillara gére dagilim.

Genel olarak degerlendirme yapildiginda, vakif tiniversitelerinin devlet
tiniversitelerine kiyasla yiiklenen video sayisi, grafik tasarim, oynatma listesi,
WebTV ve goriintiilenme sayisina daha fazla sahip oldugu tespit edilmistir.
Diger taraftan abone sayisinin devlet tiniversitelerinde daha yiiksek oldugu
belirlenmigtir (Tablo 2.).

Degerlen-

dirmeye Video | Abone Grafik | Oynatma |Web
Universite | alinan sayi® | Sayisi | Sayisi | Goriintiilenme | tasanim | listesi v
Vakif 62 11.630 |34.238 |36.503.386 57 32 5
Devlet 99 15.172 157.636 |17.310.191 74 36 9
Toplam 161 26.802 |91.874 |53.813.577 131 68 14

* sadece YouTube kanali bulunan Universiteler degerlendirilmistir.
Tablo 2: Vakit/Devlet iniversitelerinin YouTube etkinlikleri (toplu karsilastirma)
YouTube Kanali icerik Analizi

Yiirtitiilen igerik analizi sonuclarina goére YouTube kanalinda igerik bulunan®
91 devlet tiniversitesi kanalinin %83,5’inde fakiilte ve/ veya liniversite tanitim
videosu bulundugu, bu rakamin vakif tiniversitelerinde %85’e ulastig1 tespit
edilmistir. Toren, acilis etkinlik konugmalarinin devlet tiniversitelerin kanal-
larinin %71’inde, vakif tiniversitelerinin YouTube kanallarinin %73’iinde bu-



Ergin Safak Dikmen - Yiksek Ogretim Kurumlarinin Video Paylasim Stratejileri: ... 43

lundugu goriilmistiir. Devlet tiniversitelerinin %47,2’inde rektor veya rektor
yardimcist gibi tiniversitelerin iist diizey yoneticilerin konusmalarinin yer
aldig1, bu rakamin vakif tiniversitelerinde %23,6 oldugu saptanmistir. Devlet
universitelerinin ytikledigi videolarin %19,3’tinde 6grencilerle yapilan répor-
tajlara yer verilirken vakif tiniversitelerinin kanallarinda %40’'imnda bu tiir ige-
riklerin yayimlandig: belirlenmistir.

Incelemeye alinan YouTube kanallarinda, tiniversiteler ile ilgili gelenek-
sel medyada yayimlanan igeriklere sikga yer verilmektedir. Bu kapsamda
devlet tiniversitelerin YouTube kanallarinin %35'inde geleneksel televizyon
tizerinden yayimlanmis igeriklere® yer verildigi, vakif {iniversitelerinde bu
oranin %38 oldugu tespit edilmistir. Universitelerin YouTube kanallarinda
¢ok biiytik oranda Tiirkge igerikler bulundugu ve ingilizce iceriklerin az ol-
dugu belirlenmistir. Devlet tiniversitelerinin sadece %12’sinde bir ya da daha
fazla Ingilizce igerik bulunurken bu rakam vakif tiniversitelerinde %21"dir.

YouTube platformunda egitim ya da bilimsel projeleri konu alan ige-
riklere bakildiginda, devlet tiniversitelerinin sadece %6’sinda ders amagh
videolarin yayimlandigi, vakif tiniversitelerinde ise bu rakamin %14 oldu-
gu gorllmistiir. Yirttiilen projelere yonelik yayimlanan videolarin devlet
tniversitelerinde %10, vakif tiniversitelerinde ise %14 oldugu belirlenmistir.
Devlet tiniversitelerinin YouTube kanallarinin %13’tinde duyuru veya 6grenci
kayit sistemlerinin kullanimina y&nelik bilgilendirme videolarinin yer aldigs,
vakif tiniversitelerinde ise bu oranin %14 oldugu goriilmustiir (Sekil 3).
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Sekil. 3: Universitelerin Youtube kanallaninin icerik dagilimi.
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Tartisma

YouTube platformu, barindirdig: birgok farkli igerigin yani sira diinyada gide-
rek artan bigimde tniversiteler ve bilim insanlar1 tarafindan derslerin ve aras-
tirmalarin yayimlanmasi ya da desteklenmesi igin kullanilmaktadir. Bu yo-
niiyle YouTube un artik bilimsel aragtirmalarin ve yiiksekdgretim derslerinin
internet ortamindaki uzantisi haline geldigini sylemek miimkiindiir. URAP*
tarafindan hazirlanan 2017-2018 diinya tiniversite siralamasindaki ilk on tini-
versitenin YouTube kanalarimin acihs tarihlerine bakildiginda, bu kanallarin
Web 2.0 déneminde YouTube’un hizmete girmesinden hemen sonra acildig:
goriilmektedir.” Tiirkiye’de tiniversitelerin YouTube kanallarinin agilig tarih-
lerine bakildiginda ise biiyiik cogunlugunun ancak Web 3.0 déneminde; vakif
tiniversitelerinin agirlikli olarak 2011 yilinda, devlet tiniversitelerinin ise 2013
yilinda YouTube kanallarmi a¢tigi goriilmektedir. Tiirkiye’deki tiniversite-
lerin %88’i YouTube kanalina sahiptir. Ancak Tiirkiye’de tiniversitelerin bu
platformda ytiksek bir oranda kurumsal olarak temsil edilmesine ragmen, bu
kanallarin ne amagla ve ne 6l¢tide etkin kullanildig: tartismaya agiktir.

Devlet tiniversitelerinin YouTube kanallarinin %25’i, kurumsal bir araytiz
tasarimina ve temsil ettigi tiniversiteye ait gorsel kimlik 6gelerine (tiniversi-
te logosu, tist baslik gorseli, tiniversite resmi, diger internet platformlarina
link) sahip degildir. Bu durum, azimsanmayacak sayida devlet tiniversitesi-
nin kanalmin gorsel olarak yeterli diizeyde yapilandirilmadigini ve de diger
internet platformlar ile iliskilendirilmedigini gostermektedir. Benzer bir se-
kilde devlet tiniversitelerinin kanallarinin %64 tinde video oynatma listesinin
bulunmamas;, iiniversitelerin biiyiik cogunlugunun yayimladiklari videolar:
diizenleyen grafiksel bir yayin akisina sahip olmadigini gostermektedir. Bu
nedenle bu tiniversitelerin belirli bir yayin stratejisine sahip olduklarini séyle-
mek miimkiin degildir. Bu kanallar internet tizerinden erisime agik bir djjital
video arsivine donitistiiriilememistir; sadece basit video depolama ve gosterim
ortami olarak kullanilmaktadir. Diger taraftan bazi devlet tiniversitelerinin
kurumsal web sitelerinden YouTube kanallarina baglant: vermemesi, baglan-
tilarin ¢alismamasi ya da yanlis bir adrese baglanti vermesi gibi sorunlarla da
karsilasilmistir. Bu durum s6z konusu tiniversitelerin, kurumsal yeni medya
platformlarinda biiytik bir igerik yonetimi sorunu oldugunu gostermektedir.

Diger taraftan vakif iiniversitelerinin YouTube kanallarinin araytiz ta-
sarimlari incelendiginde, grafik tasarima sahip olmayan tiniversite oraninin
sadece %8,1 ve oynatma listesi olmayanlarin %48,4 diizeyinde olmasi, vakif
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tiniversitelerinin devlet tiniversitelerine kiyasla YouTube kanallarini daha iyi
yapilandirdigini ortaya koymaktadir. Bu durum tiniversitelerin igerik yayim-
lama sayilarina da yansimaktadir, devlet tiniversiteleri icerisinde YouTube’a
ytiklenen video sayisi en fazla 10-24 araliginda bulunurken (27 tiniversite ile
%27.27), vakif tiniversitelerinde bu rakam 100-249 araligindadir (18 tniver-
site ile %29.03). Bu rakamlar 1s1¢inda vakif tiniversitelerinin oransal olarak
devlet tiniversitelerine kiyasla, video ekosistemine daha fazla igerik sagladi-
g1 gortilmektedir. Video ekosistemine en ¢ok katkida bulunan tiniversitelerin
Tiirkiye’deki dagilimina bakildiginda, bu kurumlarin agirlikli olarak Istan-
bul, Ankara, Izmir gibi biiyiik sehirlerde bulundugu goriilmektedir (Sekil 4).
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Sekil 4: Universitelerin YouTube video sayisina gére cografi dagilimi. (Bu harita Google
Map Data, Orion - Me kullanilarak olusturulmustur. Haritanin Gniversite isimlerini gosteren
etkilesimli ve detayli versiyonuna http.//netlab.media/universite-youtube adresinden

ulasilabilir.)

Dikkat c¢eken bir bagka nokta, devlet tiniversitelerinin kanallarimin
%47’sinin yonetim kadrolarinin icraatlarina yer vermesidir. Bu yiiksek oranin
aksine vakif tiniversitelerinde bu oran %23 dtizeyindedir. Bu gercevede azim-
sanmayacak sayida devlet tiniversitesinin YouTube kanal, tiniversite yonetim
kadrolariin icraatlarini tanitan bir yayin organi olarak kullanilmaktadir. Di-
ger taraftan 6grencilerin diistincelerini ifade ettigi igeriklere devlet tiniversi-
telerinde oldukga az yer verilmektedir. Bunun aksine vakif tiniversiteleri bu
tiir icerikleri YouTube kanallarinda yayimlamaktadir.
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Valaf {iniversiteleri oynatma listelerini, grafik tasarim 6gelerini kullana-
rak ve daha fazla igerik paylasarak YouTube kanallarini daha devingen tut-
makta, bu sayede de yiiksek goriintiileme ve abone sayilarma ulagsmaktadir.
Bu durum vakif tiniversitelerinin devlet tiniversitelerine kiyasla daha etkin
bir igerik yayin stratejisine sahip oldugunu gostermektedir.

YouTube kanallarinin yukarida siralanan farkliliklara karsin, kanallarin
ana sayfalari tizerinde yapilan igerik analizinde, devlet ve vakif iiniversitele-
rinin benzer bir yapiya sahip oldugu ortaya ¢ikmustir. Yurtdigindaki drnekle-
rin** aksine Tiirkiye’deki iiniversitelerin YouTube platformunu, en fazla {ini-
versitenin tanitimi icin kullandig1 goriilmiistiir. Buna karsin tiniversitelerin
temelini olusturan arastirma projelerine, ders ve bilimsel bilginin paylagimina
imkan veren video igeriklerine daha az yer verildigi ortaya ¢tkmustr.

Derslerin ve bilimsel arastirmalarin tiniversitelerin YouTube kanallarina
aktarilmamasinin ve yukarida siralanan icerik yonetim stratejileri eksiklik-
lerinin bir¢ok nedeni bulunmaktadir. Bunlardan ilki yonetim asamasindaki
sorunlardir. Universitelerin yonetim kadrolari agik erisim politikalarini tam
olarak benimsememistir. Yiiksekdgretim kurumlarinin yoneticileri, inter-
net tabanli video paylasim platformlari tizerinden egitim materyallerinin
ve bilimsel aragtirmalarin paylagilmasinin énemini géz ardi etmekte ve bu
yonde bir calisma yiirtitmemektedir. Ikincisi, icerik {iretimi asamasindaki so-
runlardir. Fotograf ve yazili igeriklere kiyasla video igeriklerinin tiretilmesi
ve internet tizerinden yayimlanmasi i¢in daha genis bir uzman ekibe ihtiyag
duyulmaktadir. Buna karsin tiniversitelerin video igeriklerini olusturacak bir
yapim ekibine sahip olmamasi veya bu igerikleri iiretecek bilgi ve beceriye
sahip uzman personelin istihdam edilmemesi 6nemli bir eksiklik dogurmak-
tadir. Uglinciisii, yaym asamasindaki sorunlardir. Uretilen video iceriklerinin
internet {izerinde yayimlanmasi ve paylasima acilmasi ayr1 bir uzmanlik ge-
rektirmektedir. Fakat tiniversite biinyesinde yeni medya uzmanlarinin istih-
dam edilmemesi, igerikleri yiikleyen kisilerin video paylagim paneline hakim
olmamasi ve/veya sosyal medya platformlarinin 6zelliklerini etkili bir sekil-
de kullanabilecek yetkinlige sahip olmamasi 6nemli bir eksiklik olusturmak-
tadir. Bu durum {tiniversitelerin kurumsal kanallar1 icerisinde belirli yaymn
stratejisi gozeterek yayin akisi olusturulmamasina ve araytiz tasarimindaki
eksikliklere neden olmaktadr.

Yonetim ve personel azligindan dogan eksikliklerin diginda dikkat geki-
ci bir nokta da Tiirkiye’de tiniversitelerin neredeyse tamaminin video igerigi
paylasmak icin Google firmasina ait YouTube platformunu tercih etmesidir.
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Her tiniversitenin internet iizerinden yayin yapacak kurumsal web TV plat-
formunu kurmast hem daha maliyetli hem de video ekosistemine dahil ola-
bilmesi agisindan daha zordur. Diger taraftan YouTube'un diinyanin ikinci
en ¢ok ziyaret edilen web sitesi olmasi ve tiniversiteler tarafindan kullanilan
baslica video paylasim platformu olmasi, YouTube’un akademik video eko-
sisteminde tekel olma yolunda ilerlediginin bir gostergesidir.

Sonuc

Sosyal medya ve 6zellikle video paylasim platformlari, diinyada giderek ar-
tan olciide bilimsel arastirmalarin ve derslerin internet ortaminda paylasil-
masi i¢in kullanilmaktadir. Bilim 2.0 olarak adlandirilan bu yeni dénemde,
YouTube basta olmak tizere video paylasim platformlar: akademik ¢alismala-
rin yaygin etkisini artirmaktadir. Ozellikle diinya siralamasindaki énde gelen
tiniversitelerin biiytiik bir cogunlugu 2000'1i yillarin ikinci yarisindan itibaren
video igerikleri tiretilmesi igin kiiciik ve etkili yapim birimleri ve ¢ekim stiid-
yolar1 kurarak YouTube iizerinden icerik paylasmaya baslamistir.

Amerika ve Avrupa’da tiniversitelerin Web 2.0 déneminde dahil olmaya
basladig1 bu video ekosistemine Tiirkiye’deki {iniversitelerin biiytik bir kis-
m1 Web 3.0 désneminde dahil olmustur. Universitelerin bir kism1 kendi web
sayfalar1 igerisinde videolar: yayimladiklar1 bir web TV boliimii olustursa
da biiytik bir cogunlugu YouTube video paylasim platformu igerisinde kanal
agarak igeriklerini yayimlamaya baglamistir.

Ancak saha arastirmasinda elde edilen sonugclara gore, Ttirkiye’deki tini-
versitelerin biiyiik cogunlugunun YouTube’u etkin bir 6gretme ve akademik
paylasim platformu olarak kullanamadig: ve bilim 2.0 dénemine gegisi ta-
mamlayamadig1 ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle Jenkins’in® dikkat ¢ektigi YO-
University yapilanmasinin Tiirkiye’de devingen olmadig1 ve bu dénitigiime
yaygin olarak uyum saglanamadig1 sonucuna varilmustir. Tiirkiye’deki tini-
versitelerin kurumsal YouTube kanallar1 6ncelikli olarak iiniversite ve yone-
tim kadrolarinin icraatlarini tanitmak ve tiniversite biinyesinde gergeklestiri-
len kiilttirel etkinlikleri yayimlamak igin kullanilmaktadir. Buna karsin ders
igeriklerinin ¢ok az sayida tiniversite tarafindan yayimlanmasi, tiniversitele-
rin video paylagim platformlar: tizerinden egitim odakli bir yayin stratejisinin
olmadigini géstermektedir.

Yukarida siralanan eksikliklerin giderilmesi ve Tiirkiye’de iiniversitele-
rin bilimsel video ekosisteminde etkin bir sekilde yer alabilmesi biiyiik 6nem
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tasimaktadir. Bunun igin 6ncelikli olarak {iniversite yonetim kadrolarinin bi-
limsel arastirma sonuglarini ve egitim materyallerini bu yeni medya ortamin-
da yayimlamasinin 6nemini benimsemesi ve buna yonelik stratejiler gelistir-
mesi gerekmektedir. Ayni siiregte {iniversitelerdeki bilim insanlari, gelisen
akademik video ekosistemi hakkinda bilgilendirilmeli ve bu ortamda igerik
paylasmak icin tesvik edilmelidir.

Yeni medya platformlar1 tizerinden yayimlanacak ders, aragtirma ve ma-
kale 6zeti gibi farkli igerikler video ekosisteminin dinamiklerine uygun olarak
tasarlanmalidir. Bunun igin 6ncelikle igerikler kisa ve 6z olmali, etkilesimli
veri gorsellestirmeleri ile desteklenmelidir. Ardinda da internet ortamindaki
diger igeriklere link verilerek bir baglant1 ag1 olusturulmalidir. Bu gergevede
tiniversite biinyesinde bu tiir video iceriklerinin tiretilmesi icin video yapim
stirecini yiiriitecek ya da destekleyecek ekipler olusturmalidir. Son olarak da
s6z konusu igeriklerin sosyal medya platformlarindaki akislarim yonetecek
yeni medya uzmanlarimin tiniversitelerde istihdam edilmesi gerekmektedir.

Universite kanallarinda az sayida Ingilizce videonun bulunmasi, agirlik-
Ii olarak Ingilizce iceriklerin bulundugu kiiresel video ekosisteminde, Tiir-
kiye’deki tiniversitelerin tist siralarda yer almasini zorlastirmaktadir. Bu an-
lamda Ingilizce yayimlanan bilimsel makalelerin ve videolarin iiretilmesinin
6nemi daha da artmaktadir. Diger yandan akademik video ekosistemin agir-
likl1 olarak YouTube platformu tizerinden gelistigi goriilmektedir. Bu anlam-
da Web 3.0 déneminde artik tiniversitelerin YouTube’dan bagimsiz kendi Web
TV platformlarii olusturmasi, kiiresel video ekosisteminden soyutlanmasi
anlamina gelmektedir. Buna karsin Youtube'un tiniversitelerin tirettigi icerik-
ler tizerinden reklam geliri elde ettigi de unutulmamalidir. Bu ticari video
paylasim platformunun ¢ok biiyiik bir akademik video ekosistemine altyapi
olusturmast ve hangi bilimsel igerigin araytiz tizerinden ilk 6nce gosterilece-
gine karar vermesi, akademik 6zgiirliik ve bilimin ilerlemesi agisindan tarti-
silmasi gereken bir konudur. Bu nedenle alternatif platformlarin kullanilmasi,
desteklenmesi ve gelistirilmesi de biiyiik 6nem tagimaktadir.

Bu gercevede, Tiibitak ULAKBIM’in 2013 yilinda kullanima agtig1 ve aka-
demik dergilerin elektronik ortamda yayimlanmasini saglayan DergiPark,
editoryal stire¢ yonetim platformu kilit bir 6neme sahiptir. S6z konusu plat-
form daha da gelistirilerek yayimlanan bilimsel makalelerin uzantilar: olarak
tiretilen akademik videolarin yayimlanmasina imkan vermelidir. Bu sayede
Tiirkiye’deki bilimsel video ekosistemi hem desteklenecek hem de biiytik ti-
cari bilisim firmalarina alternatif olusturularak Tiirkiye'nin bilim 2.0 dontisii-
miine 6nemli katki saglanacaktir.
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