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Yasadigimiz kentlerin degisim gecirdigi ve konut projelerinin arttigi ginitmuazde, bu projelerin
reklamlari da siklikla karsi karsiya kaldigimiz gorsel imgeler arasinda yer almaktadir. Bu calisma,
gazetelerin ek olarak verdigi renkli, kuse kagida basilmis brostrlerdeki konutlarin genel dis mekan
goruntdlerini incelemeyi amaclamaktadir. Bu dogrultuda calismada secilen yontem, imgenin kendisini
anlamin retildigi bir alan olarak géren kompozisyonel yorumlamadir. Gorsel analizin ardindan
calismada hedeflenen, mimarhdi da bir iletisim araci olarak ele alarak brosirlerde sunulan yasam

alanlannin antropolojik yer kavrami ile bagini koparip kimliksizleserek “hicbir-yer”e dontstigint 6ne
strmektir.
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Abstract

The advertisements of housing projects are among the visual images we frequently

come across. This study aims to examine long shot outdoor images of housing projects in

the colourful and glossy brochures given as newspaper supplements. The compositional
interpretation method is used because it regards images as a site in which meanings are made.
Following the visual analysis and considering architecture as a means of communication, the
study intends to assert that the living spaces portrayed in the brochures have lost their identity
and relation to an anthropological place. Thus, this loss has transformed them into “non-
places”.
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Yagsadigimiz kentlerin goriiniimii, sayilar1 artan konut projelerinin etkisiyle
her gecen giin degismektedir. Bir yanda ¢ok sayida konut projesi yer alirken,
6te yandan bu projelerin reklamlari da artmakta ve giindelik hayatin goérselli-
gine eklenmektedir. Giintimtizde say1siz gorsel imgeyle karsi karsiya kaldigi-
miz giindelik hayatin icinde reklamlarin oldukga fazla yer tuttugu ortadadir.
Bu nedenle John Berger'in 1970’lerde s6yledigi hala gecerli gortinmektedir:
“Yasadigimiz kentlerde hepimiz her giin ytizlerce reklam imgesi goriiriiz.
Karsimiza bu denli sik ¢ikan bagka hi¢bir imge yoktur”.! Bagka bir deyisle,
farkina varamayabilecegimiz baglamlar da dahil olmak tizere internette, ki-
yafetlerde, toplu tasima araglarinda, ilan panolarinda, gazete ve dergilerde
gtndelik hayatin akisi i¢inde reklamlarla ytiz ytize geliriz.2 Béyle bir baglam-
da, maruz kaldigimiz reklamlar ve tirettikleri anlamlar giindelik hayat icinde
yayilmaktadir.?

Gorsel olanin masum olmadigini akilda tutmak gerektigini sdyleyen Gil-
lian Rose’a gore bir imge veya gorsel séz konusu oldugunda anlamin ortaya
ciktig1 tig alan vardir: Imgenin tiretimi, imgenin kendisi ve izleyiciler tarafin-
dan alimlanmast.* Rose bu ti¢ alanin siirlariin muglak oldugunu belirterek,
kendi i¢inde teknolojik, kompozisyonel ve toplumsal kiplerle baglantili oldu-
gunu da eklemektedir.’ Diger bir deyisle, anlamin ortaya ¢iktig1 alanlar1 kesen
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ve onlarla etkilesim icinde olan baglamlar1 goz oniine almalidir. Teknolojik
belirlenime saplanip kalmadan bir gorselin tiretilmesinde hangi tiir teknoloji-
nin kullanildigini dikkate almak, bu gorselin izleyiciyle bulustugu teknolojik
ortamin ve aracin farkinda olmak gerekir. Ornegin bu calismanin konusunu
olusturan konut projelerinin reklamlari, gazete ekleri, internet sayfalari, ilan
panolar gibi farkli baglamlarda ve ortamlarda bagka gorme pratiklerini hare-
kete gegirecektir. Ayrica, gorselin tiretildigi toplumsal ve kiiltiirel baglam ile
alimlandig1 baglamin birbirinden farkli olmasi da anlam iizerinde etkili ola-
caktir. Bu nedenle imgeleri elestirel bicimde yorumlamak i¢in onlar1 ciddiye
almak, etkilerini ve toplumsal gartlarin1 hesaba katmak ve kendi bakigimizin
da dogal ve masum olmadigini unutmamak gerekir.® Kisacas: etrafimizi saran
sayisiz imge baglamdan yoksun degildir; icinde bulundugu baglam, tiretilme
bigimi ve onu yorumlayan izleyicinin kimligi, anlam(lar)in ortaya ¢ikisinda
onemli bir rol oynar.

Bu calismada incelenen konut reklamlari da sayisiz gorsel imgenin ara-
sindadir. TUIK verilerine gore 2016 Ocak — Kasim aylarinda Tiirkiye gene-
linde toplam 1.198.740 konut satilmistir.” Bu ayda ortalama 108.000 konut
anlamina gelmektedir. Ote yandan, Tiirkiye’de yillar icinde kent ve konut
iliskisinin farkli ekonomik siiregler iginde degistigi de ortadadir. Ulkedeki
konut politikalarina genel hatlariyla bakildiginda bir dénemlestirme yapmak
miimkiindiir. Cumhuriyet’in ilaniyla baglayan “1923-1950 arasindaki birinci
doénem 13 milyonluk niifusunun %801 kirsal alanda yasayan bir tilkede milli
bir burjuvazi ve sanayi yaratmanin yani sira tarimsal tiretimi ve verimliligi
artirma cabalarina sahne olmustur. Bu dénemde yeniden dagitima tabi olan
miilkiyet bi¢imi agirlikhi olarak kirsal topraktir”.® Bu doénemin ekonomisi
tarima dayalidir; niifusu koylerde toplanmus, kentlere dogru niifus hareketi
yoktur, ama kentlerde artan memur sayis1t memurlarin konut sorununu, dola-
yistyla da konut kooperatiflerini gtindeme getirmistir.’

1950 — 1980 yillar arasini kapsayan ikinci donemde ise kentlere yonelik
goge ve kentsel alanda artan miilkstizlerin miilk edinme siirecine géz yumu-
lur ve kentsel topragin yeniden dagitimi saglanir.’® Dénemin baska bir 6zelli-
&i de sanayilesme ve emekginin kirsal kesimden kopusuyla birlikte kentlerin
karsal kesimden gelen emekgiler i¢in ¢ekim merkezi haline gelmesi ve emek-
¢inin barinma sorununun ortaya ¢ikmasidir."! Ote yandan, kirsal kesimden
gelen emekgilerin sanayi proleteryasina dahil olmamasinin, farkli gelir dii-
zeylerinin ve barinma probleminin devlet tarafindan bireylere birakilmasinin
gecekondulasmaya yol a¢tig1 da goz 6niine alinmalidir.*?
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1980 sonrasinda ise, rant ekonomisi egemen hale gelerek gelir dengesizli-
gi asirilasir ve kentsel rantin dagitilmasi ile hegemonyanin yeniden kurulma-
st stireci baglar.” Bu stireg icinde konut, sermaye birikiminin kurtaricis: olarak
gortilmiis, neoliberal politikalar bu déneme damgasini vurmustur.* Bu do-
nemde anayasa’da da 6nemli bir degisiklik yapilmistir: 1961 Anayasasi’'nda
yoksul ve dar gelirlilerin konut ihtiyacindan hareketle toplumsal sinif 6nce-
ligi varken, 1980 Anayasasi ile birlikte, bir yanda devlet toplu konut girisim-
lerini desteklerken, diger yanda bu o6ncelik neoliberal politikalar nedeniyle
yasadaki yerini ve dnemini yitirmistir."” Bu degisiklikten ¢ikan 6nemli sonug
ise kimin konut gereksinimine sahip olduguna dair bir tanimin siurlarinin
geniglemesidir.'® Dolayisiyla kentlerde konut ihtiyaci oldugu diistiniilen ke-
simlerin degismesi s6z konusudur. Hatta ihtiyaci olmayanlarin dahi kolaylik-
la bu tanimlamaya girebilmesi miimkiindiir.

2000'lerde ise mekanin yeniden dagitilmasinda yeni bir hegemonik asa-
ma ortaya ¢tkar ve metalasmamis mekanlar kesfedilerek, emlak piyasasina
dahil edilir; arazi gelistirme yoluyla toprak metalastirilip 6zellestirilir ve yeni
mekanlar piyasaya sunulur.”” Baska bir deyisle, 1980-2012 aras1 dénemin ilk
yarisinda kooperatifler 6n plandadir; ama 2002 yilinda AKP iktidar ile bagla-
yan ikinci yarida TOKI ve kentsel déniisiim uygulamalar1 giindemdedir."® Ko-
nut projelerindeki farkli uygulamalarla, farkli gelir gruplarinin farkli kentsel
bolgelerde yasamaya yoneldigi sdylenebilir. Bir yanda tist gelir gruplarinin
yasadigi, kendini kentsel topluluga kapatan gtivenlikli siteler yayginlasirken,
diger yanda TOKI ile daha diisiik ingaat kalitesinde, tek tip mimariye sahip
gettolagmanin ortaya ¢iktigi, toplumsal yasamdan uzaklagtirilan ve kendi igi-
ne kapanan toplumsal konutlar artar.”

Bu baglamda, giiniimtizde bir yandan kent icinde soylulastirma ile kent-
sel déntistim devam ederken, diger yandan da kent disinda bos alanlarin em-
lak piyasasmna dahil edilmesi ile ingaat ve konut projelerinin sayilar1 artmak-
tadir. Bu sekilde kent icinde farkli yasam bolgeleri ortaya cikar. Dolayisiyla,
merkez, ¢evre ve bu ikisinin kesisme noktasi olarak boliinen modern kentte,
farkli yagsam tarzlari ve ayirict pratikler keskinlesmektedir.® Farkli yasam
vaatleri 6neren konut reklamlar1 da boyle bir ortamda dolasimdadir, ¢linkii
“giniimiiz toplumlarinda ticaret icinde temel rol oynayan gorsel imgeler”*!
olarak reklamlar, yaygin ve kaginilmaz olarak konut projeleri igin de kullanil-
maktadir. Modern kentte smifsal ¢atisma yok olmaz, sadece gozlerden uzak-
lagir? Bu durumda dolagim halindeki konut projelerinin reklamlar: tizerine
diistinmek 6nemli goriintiyor; ¢linkii giindelik hayat icinde ortak bir pratik
olarak reklamlar1 gormek farkli siniflar1 farkli anlamlandirma siireglerine yo-
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neltecektir.” Ustelik “bir reklam hangi potansiyel hedef kitleye yonelik olarak
hazirlanmis olursa olsun, onu géren herkes tarafindan bir anlamlandirma sii-
recinin pargast olacaktir”.?* Buradan hareketle, bu ¢alismanin da konut rek-
lamlarina imgesel agidan yaklasmakla bu anlamlandirma stirecinin bir parca-
st oldugu ileri siirtilebilir.

Bununla birlikte, konut projelerinin reklamlar gesitlilik gostermektedir:
televizyon, internet (projelerin kendi siteleri, youtube reklamlari), ilan panola-
11, gazeteler ve gazete ekleri. Bu gesitlilik icinde, incelenmek tizere Ankara’da
satis1 yapilan veya yapilacak olan konut projelerine ait gorsellerin yer aldigs,
gazetelerin hafta sonu verdigi ekler se¢ilmistir.*® Calismada Ege Vadisi (Sinpas
GYO), Marina Ankara (Sinpas GYO), Incek Prestij, Bosphorus Ankara ve Koordi-
nat Cayyolu (Emlak Konut GYO) brostirleri incelenmistir.® Caligsmay1 sinirlan-
dirabilmek igin gazetelerin ayr1 olarak verdigi renkli, kuse kagida basilmis
brosiirler secilmis ve bu gorsellerdeki genel planda resmedilen veya fotog-
raflanan dis mekan gortintiileri temel alinmistir. Gorsel imgelerde anlamin
iiretildigi alanlarmn sinirlart muglaktir ve bu alanlar zaman zaman birbirini
tamamlar. Bunun farkinda olarak calismada gorsel imgelerde anlamin {iretil-
digi tic alan icinden imgenin kendisine odaklanilmistir. Imgenin kendisini an-
lamin tiretildigi bir alan olarak ele almak icin ise, bu analiz bi¢iminin eksikleri
de goz oniinde bulundurularak” kompozisyonel yorumlama/analiz (compo-
sitional interpretation) kullanilmistir. Bu ¢alismada amaglanan, hangi hedef kit-
leye yonelik olursa olsun, reklam brostirlerinde sunulan yasam alanlarinin ve
konutlarinin gérsel olarak nasil diizenlendigini ortaya koymak, mimarligin
kendisini bir iletisim araci olarak ele alabilmek ve bu gorsel diizenleme ile
bu diizenlemede yaratilan ¢evresel boslugun kenti kimliksizlestirerek ve bag-
lantisalliktan yoksun birakarak, reklam araciligiyla dolasima sokulan yasam
alanlarini, “hi¢bir-yer” olarak sundugunu 6ne stirmektir.

Konut Gorsellerinin Kompozisyonel Analizi ve Reklam

Kompozisyonel analiz basit ama temel bir sorudan hareket eder: Bir imge-
ye ya da gorsele baktigimizda neler goriiyoruz? Rose’un dile getirdigi gibi
bu yontem bir imgenin nasil tasvir edildiginden yola ¢ikarak, o imgenin di-
saridan goruntistini agiklamak igin kullanilan bir yaklasimdir.® Bagka bir
deyisle, imgelere belirli sekilde bakmanin bir yoludur.?” Dolayisiyla kompo-
zisyonel analizin tizerinde en ¢ok durdugu 6zellik imgenin kompozisyonu
veya biitiinsel diizenlenisidir ve bunun i¢in izledigi inceleme asamalari igerik,
renk, uzamsal/mekénsal diizenleme, perspektif ve 1siktir.*® Bu dogrultuda
calisma igin segilen gorsellere kompozisyona dair yoneltilecek temel sorular
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sunlardir: Gorsellerde neler var? Hangi renkler kullanilmistir? Renklerle at-
mosferik perspektif yaratilmis midir? Gorsellerde mekéan nasil diizenlenmis-
tir? Perspektif var midir? Nasil ve hangi anlamda kullanilmigtir? Ne tiir bir
151k kullanimi1 vardir?

Brostirlerde yer alan gorsellerde gevresel unsurlarda sari, yesil ve ma-
vinin hakim oldugu canli renklerin kullamildig1 goriiliir. Binalarda ise gri,
metalik, lacivert ve kahve tonlar1 hakimdir. Canli renklerin secilmesinin rek-
lamda sunulan hayat1 daha davetkar kildig1 séylenebilir. Renklerin kiiltiirel
uylasimlari oldugunu akilda tutmakla birlikte, optik ve deneysel psikoloji ta-
rafindan yapilan genel bir siniflandirmada kirmizi, turuncu, sar1 ve beyazin
uyumlanma (assimilation), faaliyet ve yogunluk /carpicilik siiregleri ile uyum-
lu ileriye doniik sicak renkler; mavi, ¢ivit, mor ve siyahin ise ayristirma (disas-
similation), eylemsizlik ve giigten diisme stiregleri ile uyumlu gerileyen soguk
renkler oldugunu, yesilin ise ara ve gegis rengi olarak gortildigiinii soylemek
mimkiindiir.®' Gorseller, ilkbahar ve yaz mevsimlerine yer vererek yaratilan
atmosfer nedeniyle aydinliktir. Giiniin farkli saatlerini gosteren resimlerde -
cek Prestij brosiiriiniin bir yiiziinde binalarin genel goriintiisii aksamiistii ve
glinbatimi izlenimi vermektedir. Ayni sekilde Marina Ankara gorselinde sag
tarafta binalarin arkasinda giinesin batmakta oldugu soylenebilir. Arka plan
sar1 renkte, ama sag kose daha keskin bir aydinlik igindedir. Diger gorsellerde
ise genel olarak giindiiz vakti hakimdir. Secilen brostirler baglaminda gorsel-
lerde olumsuz hava sartlarinin genel olarak resmedilmedigini sGyleyebiliriz.

Gorseller, onlara bakan izleyicinin yerlestirildigi konumdan dolay1 kar-
tezyen perspektifle resmedilmistir. Bosphorus Ankara ve Incek Prestij’in bir yii-
ziindeki dort kiigiik resim (bir i¢ mekéan ve ti¢ dis mekan) digindaki gorsel-
lerde izleyici mekana (binalara) karsidan ve dogrudan (Ege Vadisi ve Marina
Ankara’dabiraz daha ytiksek bir platformdan) bakmaktadir. Bu sekilde resmin
icinde konumlanan izleyici gorsellerin vadettigi yasamin da i¢ine gekilmekte-
dir. Perspektif kullanimu ile izleyicinin resmin tizerinde hakimiyet kurmasi da
saglanmaktadir. Bilindigi tizere merkezi perspektif, “resim mekaninda neyin
6nde, neyin arkada ve neyin uzakta neyin yakinda oldugunu belirleyen bu
sanatsal yontem, kartezyen egemenligin uzantisidir”.** Perspektif “sayesin-
de diinya ehlilestirilmekte, karsidan bakilabilir ve denetlenebilir bir uzama
donustiiriilmektedir. Ehlilestirilen bu uzama, goziin karsisinda ve goziin nes-
nesi olarak konumlandirilan ‘beden” de dahildir”.* Bu sekilde kontrol altina
alinabilen bir goriintii reklam aracihigiyla da satin alinabilecek bir meta olarak
dolasima girer. Gorsellerin anlattigl yasam bigimi, “elde edilebilecek veya ula-
silabilecek bir gerceklik” olarak sunulur.*
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Ornek Gorsel 1. Ege Vadisi®

Ege Vadisi brosiiriiniin 6n ytiiziinde binalar sol taraftan baglayarak saga
ve ileriye dogru konumlanmistir. Binalarin kag katli oldugunu séylemek, ya-
ziya yer agmak igin resmin kismen siliklesmesi nedeniyle zordur. I¢ sayfadaki
gorselde de ayni sekilde tiim katlar sayillamamakla birlikte en az dokuz kat
oldugunu sdylemek miimkiindiir. ¢ sayfalardaki gorsellerde farkli bagliklarla
bu yasam alaninin baska boliimlerine yer verilmektedir: “Panoramik Ankara
manzarali roof lounge” ODTU ormani ve Mogan manzarasindan sdz ederek,
ama gostermeyerek, 1siklandirilmis genis bir yemek salonu gorseli kullanir.
“Ankara’nin ilk ve tek Alagati ¢arsis1” bashgi ile tistii agik ve diikkéanlarin si-
ralandig1 bir avluda aligveris yapan ve kafede oturanlarin goriintiileri esligin-
de “Ege kasabasi hissi” yaratildigy ileri stiriiliir. “Muhtegsem genis balkonlar”
basligi ile verilen anne ve iki ¢ocugun cigek diktigi ve yesilin agirlikta oldugu
bir kent panoramasina bakan teras goriintiisii “en ferah proje” iddiasinda-
dir. “Ankara’nin ilk ve tek 4 mevsim plaji” kapali havuz, palmiye agaclar
ve kumsal ile birlikte 6n planda sezlongta uzanan bir kadinin goriintiisiiyle
“Ege’den getirilen kumlarda tatil keyfi” sunar. “Uluslararas: 6diilli i¢ deko-
rasyon” basgligim tagiyan son resimde “Ege ruhunu yansitan 6érnek ev”in salo-
nundan bir kesit goriliir. Arka sayfada ise 6n planda agaclarin ve bir kayigin
oldugu su kenarinda bulunan satig ofisinin fotografi yer almaktadr.
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Ornek Gorsel 2. Marina Ankara3®

Marina Ankara’min {igiincii sayfasinin alt yarisinda yer alan gorselde
glinbatim1 saatlerinde yiiksek binalar goriiliir. On planda fener, yelkenliler
ve kopriinin bulundugu bir golet resmedilerek denize atif yapilmistir. Arka
sayfada ise iki tane dosenmis i¢ mekan fotografina yer verilmistir. Marina
Ankara’nin diger brostirtinde ise i¢ sayfalar farkl: gorselleri kullanir. Daginik
fotograflar seklinde diizenlenmis i¢ sayfalarda her fotografa bir baslik ve tani-
tim eklenmistir: “Marina Ankara’nin kanyon’u” baghg yiiksek binalar1 ve 6n
planda selale, su kaydiragi, kumsal, g6l ve koprii ile “tatil tadinda bir hayat1”
betimlerken, “yeni rotaniz Marina Ankara’da” baghg iki ytiksek bina arasin-
daki iskele ve yelkenlilerle “marina hayatin1” resmeder. “Y{iriiylis yapmanin
keyfini ¢ikarin!” baghgiyla giinbatiminda ytiksek binalar ve su kenar1 resme-
dilerek “saglikli yasam” ve “keyifli gezinti” vurgulanir. Diger bir baghk “dort

17

mevsim kayak keyfi!” ise yilin her giinii kayak yapilabileceginin altini ¢gize-
rek, telesiyejde giiliimseyen iki cocugun altinda kayak alanini, arka planda ise
orman goriintiisiinii igerir. Mevsim kis degildir. Son baslik “extremeland’de

|7

eglencenin dozunu artirin!” “adrenalin ve heyecan” vaadi ile tirmanma par-

kurunda iki kadinin yer aldig: gorseli kullanir.
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Ornek Gorsel 3. incek Prestij*

Incek Prestij’in bir yiiziinde giinbatiminda resmedilmis 6n planda yesil
alanlar ve yollar, ardinda ortak yasam alanlar1 ve ¢ok ytiksek olmayan binalar
ile geri planda daha ytiksek binalarin yer aldig: bir gérsel kullanilmistir. Bro-
siiriin diger ytiiziinde ise farkli agilar igeren resim ve fotograflardan olusan ke-
sitler sunulmustur: Spor merkezi (kiictik agirliklarla ¢alisan spor kiyafeti giy-
mis iki kadin); Yiriiytis/kosu platosu (yesilin agirlikta oldugu agaglik kosu
yolu ve kosan veya yiirliyen bes kisi); Bio goletler (su tizerinde bir kugu);
Prestij ada (arka planda yiiksek binalar, 6n planda golgelik altinda kafe vb. bir
yerde oturan ve dolasan insanlar); Ticaret alanlar1 (market reyonlar1 arasinda
arkasi doniik, market arabasini iten bir kadin); Teras bahgeler (kugbakigi in-
sansiz teras kat1 gortintiisii); Diis bahgeleri (6n planda bahgecilikle ugrasan ve
giiltimseyen bir kadin, arka planda flu iki kisi); Plaj havuz (iist agiyla uzaktan
havuz, kumsal ve giineslenenler); Yali lofttan kuleye, karma konut tipleri (ilk
resimde yesil rengin hakim oldugu arka plan, yollar ve tist aciyla goriintii-
lenen ¢ok yiiksek bir bina ile ikinci resimde tist agiyla verilen bir i¢ mekan
goriintiisii); Ankara'nin yiikselen degeri Incek (arka planda tig yiiksek bina,
agaclar, parkur ve yiiriiyen insanlar).
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Ornek Gorsel 4. Koordinat Cayyolu*®

Koordinat Cayyolu’nun agilir-katlanir brostiriiniin 6n ytiziiniin st yari-
sinda arkalarindaki agagtan anlasilacag: tizere yesil bir alanda oldugunu
sOyleyebilecegimiz iki ¢ocuklu bir aile vardir. Geng anne ve baba ile ¢ocuk-
lar giiltimsemektedir. Erkek ¢cocuk babanin, kiz ¢ocuk ise annenin sirtindadir.
Brostir acildiginda ikiye ayrilan fotografta 6n planda havuz, havuzun cevre-
sinde agagclar ve en arkada ¢ok ytiksek olmayan, pencerelerin agirlikta oldugu
binalar gortiliir. Brosiir tekrar acildiginda sag ve sol kanatlarda dis mekanin
farkli agidan c¢ekilmis benzer bir fotografi ile yatak odasi ve oturma odast
veya salonun fotograflarindan kesitler vardir.

Ornek Gorsel 5. Bosphorus Ankara®

Bosphorus Ankara brogiirtiniin 6n ytiztinde diger brostirlerden farkl ola-
rak tst agiyla verilen orman iginde L seklinde konumlanmis, etaplarin yazi
ve ok igaretiyle gosterildigi daha genel bir illiistrasyon yer almaktadir. Sag alt
kosede ise bir kadinin bel ¢ekimi siyah beyaz profilden fotografi yer alir. Ka-
din, kollarmi iki yana a¢gmis, basini geriye atarak bedenini 6ne dogru ¢ikarir.
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Basinda sapka oldugu icin profilden ancak burnu, agz1 ve genesi goriilebil-
mektedir. I¢ sayfalarda 2+1 ve 3+1 seklinde ikiye ayrilan 6rnek daire gorselleri
(salon, mutfak, yatak odasi, gocuk odasi ve banyo) yer almaktadir. Arka say-
fay1 “Bosphorus Ankara’da hayati hissedeceksiniz” baglig: ikiye bélmektedir.
Ust yarisinda yiizme havuzu, spor salonu, hamam ve otopark fotograflari yer
alirken, alt yarisinda konut projesinin haritadaki yeri gosterilmektedir.

Son olarak, reklamlar bireyleri hedefledigi igin, tiim brostirlerde insan-
larin nasil betimlendigi de 6nemli hale gelmektedir. Herhangi bir insanin yer
almadig: fotograf veya resimlerin disinda, genel olarak gorsellerde yer alan
insanlarin cogunlugu yazlik ve rahat kiyafetler giymis olarak ve eylem igin-
de resmedilmistir: kosmak, ytirtimek, spor yapmak, ¢icek dikmek, aligveris
yapmak, kafede oturmak, giineslenmek, sohbet etmek. Ege Vadisi brostiriinde
yer alan Roof Lounge restaurant gorselindeki garsonlar disinda, gorsellerde
calisan insan goriilmemektedir. Bununla birlikte yakin planda goriilebilen
bireylerin giiltimseyen ytizleri 6n plandadir. Bagka bir deyisle mutsuz insan
tasviri yoktur. Bu elbette en énemli baglami olusturan reklam nedeniyledir.
Gorsellerde rahat, aydinlik ve canli bir yagamin altinin ¢izilmesi satist yapilan
veya yapilacak olan konutlarin saglayacagi yasam vaadi ile ilgilidir. Ctinkii
reklamlarin tiiketiciye belirli bir yasam bicimini kabul ettirmeye y&nelik islevi
vardir.® Berger’a gore ise reklamin amaci “seyircide i¢inde bulundugu ya-
samdan bir 6l¢iide memnun olmadig1 duygusunu kamgilamaktir. Toplumun
yasaminda degil, kendi 6zel yasaminda bir eksiklik duymalidir seyirci”.*' Bu
noktada ortaya ¢ikan geligski 6nemlidir. Reklamin hedef kitlesi duyulan eksik-
ligi giderebilecek alim giictine sahip midir? Dahasi vaat edilenle elde edilen
ayn1 mi olacaktir?

Reklamlar degisimin veya dontistimiin dilini kullandiklari icin tiiketici-
lere tirtinii aldiklarinda hayatlarinin degisecegini, daha iyi olacagin sdyler.*?
Gorsellerde yer verilen mutlu ve rahat bir yasam tablosu da bu evlerin sa-
tin alinmasiyla degisecek “mutsuz” yasamlari, sinifsal agidan ele alindiginda
ise bu mutsuzlugu yasadigin diisiinen alt gelir gruplarini hedefler. Burada
onemli olan vaadin ger¢eklesmesi degil, vaadin goriintir olmasidir. Oysa “tii-
ketimin bir mutluluk ideali olarak sunulmasi ve kullanim degerinin sdzde
bir esitlik bi¢imi olarak yansitilmasi, toplumda var olan simifsal ¢ekismeleri
ve iktidar iligkilerini buharlagtirmamaktadir.”* Onemli olan, 6rnegin ilan pa-
nolarindaki reklamlarda oldugu gibi, bir yanda sinifsal farkliliklarin yeniden
iiretilmesini, diger yanda tiiketim yoluyla siniflar arasinda gegislilik olanagini
vurgulamaktir.* Dolayisiyla, “iletisim tirtinlerinin gorsel hakimiyetiyle sinif-
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sal geligkiler gizlenmekte ve modern yasamin getirdigi imkanlarin esitsiz da-
gilimi yaratilan hayali bir kamusal alanla gizlenebilmektedir”.* Bu baglamda
“reklam hep gelecekteki aliciya seslenmek zorundadir”.* Vadedilen yasam,
bu konutlar satin alindig: takdirde, ileride bir zaman diliminde gerceklesme
ihtimaline sahip olmalidir. Daha dogrusu reklamlar bu ihtimali kurgulamis-
tir. Clinkii reklamlar belirli anlamlari, bu anlamlara sahip olmayan tirtinlere
ilistirmektedir.*” Bagka bir deyisle, sadece tirtintin kendisi degil, belirli anlam-
lar da pazarlanmaktadir. Aslinda bireyler, bir tirtinii satin alarak anlami edin-
meyi amaglar.®® Bu nedenle satin alma eylemi konutlarin kendisini agarak,
vadedilen uzak bir yasam bi¢imini hedeflemektedir diyebiliriz.

Ayse Oncii 1990'l1 yillardaki konut reklamlarim ele aldig1 yazisinda, rek-
lamlarda sunulan hikayelerden s6z etmektedir: sehrin karmagasindan, giirtil-
tiistinden ve kirliliginden kacanlara saglikli, huzurluy, yesillik i¢inde, spor ve
eglence imkani sunan mekanlar ¢evresinde oriilen bir anlati s6z konusudur.®
Bu anlatida Oncii'niin altini ¢izdigi 6nemli nokta ise sudur:

Giintimtiizde yeni olan, ‘ev’in kentsel orta sinif kiiltiirtintin odak noktas1 olmasi
degil, “idealinizdeki ev’ kurgusunun kiiresellesme ile beraber, tarihselliginden
arinip, belli bir zamana ve mekéana ait olmayan ‘evrensel’ bir dogruya — mitolo-
jiye — dontismesi. Bugtiniin medyatik kiilttirtinde, ‘idealinizdeki ev’ s6zctikleri,
reklamlarda, televizyonda, dergilerde stirekli tiretilen ilintili gértinttileri cagristi-
riyor. Boylece dilde kurulan baglantilardan ¢ok, goriintiiler dolayimiyla gergeklik
kazaniyor. Bu goriintiilerdeki piril pirill mutfaklar, steril banyolar, ¢icekli bahge-

ler, asillarindan daha gercek, diigslenenden daha giizel.®°

Brostirlerde yer alan konutlarin 6zellikle genel goriintiilerine bakildigin-
da cevreyle iliskilendirilebilecek sekilde kentsel bir baglama oturtulmadig:
goriiliir. Bu evler aslinda nerededir? Insa edildikleri kentle her hangi bir gorsel
baglanti kurmadiklarini séylemek miimkiin; ¢linkii yaziyla Ankara’da olduk-
lar1 ifade edilse bile ytiksek apartmanlarin ve yasam alanlarini tamamlayan
spor, aligveris ve eglence gibi ek merkezlerin gevresi bir bosluktur. Bagka bir
deyisle, bu yagsam alanlarinin ¢evresinde tanidik hi¢bir sey goriilmemektedir.
ﬂerleyen boliimlerde bu gevresel bosluk anlamlandirilmaya ¢alisilacaktir. Bu
asamada, reklamlarin temel 6zelligi olan asla deneyimlenemeyecek soyut bir
diinya vadetmesinin® yaratilan mitolojiyle de uyumlu oldugunu séyleyebi-
liriz.>> Boylece aliciya seslenerek satilmaya galigilan, belirsiz bir gelecekte var
olmasi muhtemel ama simdinin olast memnuniyetsizliklerinden yola ¢ikarak
kurgulanan soyut bir yasam vaadi séz konusudur. Bagka bir deyisle, reklam-
lar bu konutlarda gercekten nasil yasanacagina yonelik bir éngdrii tasimak
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yerine, belirli bir anlama sahip olmayan bu tiriinlere sahte bir anlam ilistir-
mektedir.

iletisim Araci Olarak Mimari

Konut projelerinin gazete eki olarak dagitilan reklam brostirlerinde, iletisim
araglarinin ig ige gectigi goriiliir. Oncelikle brosiirler bir gazeteyle birlikte
verilmektedir.®* Ayrica brostirlerin kendileri de tanitim ve satis amaglt rek-
lamlardir. Ote yandan, satist amaglanan konutlar da iletmeyi hedefledikleri
belirli anlamlarin tasiyicisidirlar. Konut projelerinde, dolayisiyla reklamlarda,
genellikle yiiksek binalarin yer almas: tesadiifle agiklanamaz. Bu secimlerin
toplumsal, politik ve ekonomik arka plani olabilecegi g&z 6niine alinmalidir.
Bagka bir deyisle, Funda Coban’in ifade ettigi gibi:

Bir gkdelen sadece ekonomik degeri olan bir yatirim aract degildir. Onemi sade-
ce meta olarak ederinde degil, mimarinin ideolojiden azade olmayan isleyisinde
gizlidir. Gokdelen, yapim ve calistirilma asamalarinda emegi gegen binlerce ¢ali-
saniyla, ziyaretgileriyle, ziyaret etmek, i¢cinde yasamak ve ondan uzak durmak is-
teyenleriyle, kentteki stattistiyle, cografi pozisyonuyla, bagka tilkeler nezdindeki
yeriyle vb. stirekli isleyen bir aygit, semiyotik anlamlar salgilayan bir makine ve

en nihayetinde bir mikro iktidar teknolojisidir.>*

Bu nedenle vadedilen yasam sadece brosiirlerde degil, belki de asil ola-
rak konutlarin gorsel kompozisyonundadir demek miimkiin. Mimarhigmn
kendisini bir iletisim araci olarak diistinme imkanini inceledigi ¢alismasinda
Beatriz Colomina “mimari tiretimin yeri artik yalnizca insaat alan1 degildir,
gitgide mimarlikla ilgili yayinlarin, sergilerin, dergilerin maddi olmayan sa-
hasina dogru kaymistir” demektedir.® Adolf Loos ve Le Corbusier’nin eser-
lerini karsilagtiran Colomina “bina, kelimenin tiim anlamlarinda bir ‘inga’dir
[...] modern mimarlig1 modern yapan sey, iletisim araclariyla temasa gegmesi
olmustur”*® diyerek “modern mimarinin — genelde sanildig1 gibi — sirf cam,
celik ya da betonarme kullandig: icin degil, tam da kitle iletisim araglarinin
mekanik donanimin — fotograf, film, reklamcilik, yayincilik vb. — kullandig:
i¢cin ‘modern’ oldugunu” dile getirmektedir.”

Colomina, Le Corbusier'nin 1921’de L’Esprit nouveau 6’da yayimlanan
Schwob Villasi'na ait gorselin aldatici ve hileli oldugunu soyler; ciinkii Le
Corbusier villanin fotograflarini daha piirist bir estetikle uyumlu kilmak igin
spreylemis, dikkat dagitan calilar, sarmagiklar, kopek kuliibesi gibi her tiirlii
nesneyi temizlemis, pitoresk ve baglamsal olan ne varsa bir yana birakarak
nesnenin bicimsel niteliklerine odaklanmistir ve boylece gercek mekan ve say-
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fanin mekani arasinda ayrim yapan Le Corbusier, araziyi ortadan kaldirarak
mimariyi “yerden gorece bagimsiz bir nesneye” dontistiirmistiir.® Bununla
birlikte, Le Corbusier’'nin stratejilerini reklam stratejileriyle karsilastiran Co-
lomina gercekte var olmayan villalarin ilanda gériindiiklerinde mesruiyet ka-
zandiklariny; ilan baglaminin, fikirler alemini olgular alemiyle birlestirdigini
sOyler.”” Bu baglamda acaba Colomina'nin modern mimari i¢in soyledikleri,
hem zamansal olarak hem de eklektik bi¢imlenisleri nedeniyle postmodern
sayilabilecek konut projelerinin gorselleri igin de gecerli olamaz mi1? Reklam
brosiirlerindeki genel planda verilen konut gorsellerinin yarattig1 soyut ya-
sam ideali ve vaadi, konutlarin ¢evrelerinde bagka hicbir sey yokmus izlenimi
veren bagimsiz ve bir sonraki boliimde “higbir-yer” kavramina baglanmaya
calisilacak soyut konumlanisi, kendilerine ilistirilen anlamlarin aktarildig: bir
zemin olarak, bu konutlarin insaat alanindan 6nce iletisim araglarryla mesru-
iyet kazandigini gostermez mi?

David Harvey postmodernizm baglaminda mimari ve kentsel tasarimin
yeni kentsel ihtiyaclar1 nasil kargiladigi sorusuna “belirli olumlu 6zellikleri
tagiyan bir mahal imajinin yaratilmasi, seyirlik gosteri ve teatralligin orgiit-
lenmesi, tsluplarin, tarihsel alintilamanin, siislemenin ve ytizeylerin cesit-
lendirilmesinin eklektik bir karisimi araciligiyla gergeklestirilir” cevabini ve-
rir.% Bu egilimlerin tiimiinii sergileyen postmodern mimari 6rneginin New
Orleans’da Charles Moore tarafindan yapilmis Piazza d’Italia oldugunu soy-
leyen Harvey, “eger mimari bir iletisim bicimi ise, kent bir sylemse, o zaman
New Orleans’in kentsel dokusuna yerlestirilmis boyle bir yap1 ne anlama ge-
lebilir, ne soyliiyor olabilir ki?” diye sorarak Moore’un Piazza d’Italia’sinin
sOylemek istedigi seyde ve bunu nasil sdylediginde masum sayilamayacagin
ifade eder.®’ Burada s6z konusu olan pargalanma egilimi, tislup eklektizmi,
mekdnin ve zamanin tuhaf ele alinis tarzindan hareketle, postmodern mimari
ve tasarimin insanda fantezi diinyasini aramaya dair bir duyguyu olusturma-
sidir.? Brostirlerdeki gorsellerde yer alan konutlarin eklektik bir yaklasima
sahip oldugunu sdyleyebiliriz. Ornegin isimlerindeki yabanci szciikler, deni-
zin olmadig bir sehirde marina kurma girisimi, Ege bolgesine ait mekanlarin
Ankara’ya tasinmasi veya mevsimsel tutarsizliklarin olmasi, genel planlar-
da yaratilan gevresel bosluklarla mekansal belirsizlik tiretilmesi ve reklamin
gelecekteki herhangi bir zamana seslenmesi bu konutlar1 postmodernizme
yaklagtirir; ama ayni zamanda konutlarin modern yasam vurgusu da oldu-
gu goriilmektedir. Kullanilan malzemeler ve teknoloji modernlige de isaret
etmektedir diyebiliriz. Ote yandan bu calismay1 dncelikli olarak ilgilendiren
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modernizm — postmodernizm karsilagtirmasi yapmak degildir. Uzerinde du-
rulan, bu konutlarin ingaatlardan 6nce bir iletisim araci olarak kendisini meg-
rulastirmasi ve soyut yasam vaadine yonelik anlamlarin tasiyicisi olmalaridir.
Konutlar bir sonraki boliimde ele alinacak “hicbir-yer” kavramiyla, aslinda
insa edildikleri veya edilecekleri kenti kimliksizlestirmeye yonelerek baglam-
dan yoksun olduklarini diistindtirmektedir.

“Hicbir-yer”de Yasam

Ister kentsel dontisiimle isterse metalasmamigs mekanlarin emlak piyasasina
dahil edilmesiyle olsun giintimiizde konut projelerinde bir artig gozlemlen-
mekte; bu artisa paralel sekilde de projelerin reklamlari, tirtine ickin olmayan
anlamlar1 onlara ilistirerek bu konutlar1 pazarlamakta ve “idealinizdeki ev”
mitolojisi ile soyut bir yasam ve diinya vaadini, insaattan 6nce bir iletisim araci
olarak dolasima sokmaktadir. Reklam gorsellerindeki yasam alanlarimin gev-
resel bir bosluk i¢ine yerlestirilmis olmasi gelecege yonelik bu vaadi mekansal
belirsizlige de stiriiklemektedir. Bu béliimde amaglanan Marc Augé'nin
“higbir-yer” (non-places) kavramini kullanarak, zamansal ve mekénsal belirsiz-
lik ile pazarlanan soyut diinya fikrini anlamlandirmaya ¢aligsmaktir.

Augé, klinikte dogulan ve hastanede 6liinen, gecis noktalarinin ve geci-
ci ikametgahlarin liikks ve insanlik dis1 kosullar altinda ¢ogaldig: (otel zincir-
leri ve gecekondular, tatil koyleri ve gecekondu mahalleleri); ayni zamanda
mesk{in mekanlar olan yogun bir ulasim aginin gelistigi; siipermarketlerin,
yiyecek ve icecek otomatlarinin, kredi kartlarinin sozsiiz iletisim kurdugu;
yalmz bireysellige teslim olunan bir diinyanin antropolog igin (ve baskalar1
icin de) yeni bir nesne sundugunu soyler.® Augé’ye gore eger bir yerin (place)
bagintisal, tarihsel ve kimliksel tanumu yapilabiliyorsa; bagintisal, tarihsel ve
kimliksel tanimi1 yapilamayan bir mekan (space) higbir-yer (non-place) olacak-
tir; ¢linkii stipermodernite antropolojik olmayan mekanlar anlaminda “hicbir-
yer”ler iiretir.* Sunu da eklemek gerekir: Augé, “yer” kavramini Michel de
Certeau’'nun yer-mekan karsithgindaki anlamiyla kullanmadiging;® “yer”in
yerlesik ve sembolik anlamda antropolojik yer oldugunu ve icine yapilan yol-
culuklarin, dile getirilen sdylemlerin ve onu karakterize eden dilin olasilig1-
nin da dahil edildigini s6yler.®® Augé’nin antropolojik olmayan “hi¢bir-yer”
kavramiyla, teknolojinin yarattig1 veya giindelik hayatin ve kentin i¢inde yer
aldigimiz ara ve anonim mekanlar: ifade ettigi goriilmektedir. Bir anlamda
bu mekanlar zaten brosiirlerin vadettigi yasam alanlarinim icindedir. Ote yan-
dan, gorsellerde baglamdan yoksun birakilan bu konutlarin kimliksizlestirme
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ile baglantisin1 kurabilmek icin “hi¢bir yer” kavramini Feride Cigekoglu'nun
kullandig1 anlamda ele almak yararh olacaktir:

Fransiz antropolog Marc Augé’'nin 1990’larda, kimlik /6zdeglik kazandirmastyla,
iligkisel ve tarihsel olusuyla belirginlesen “antropolojik yer’in tersine tarih, aidi-
yet ve kimlik baglaminda anlam ifade etmeyen otel odalari, stipermarketler, oto-
yollar gibi stipermodernitenin mekanlar1 olarak andig1 ve elestirel bakisi ile tin
kazandirdig1 “higbir-yer’ (non-lieu/non-place) kavramimn kékeni aslinda 1960'lt
yillarmn gehir plancilig tartigmalarina dayanir. O dsnemde Amerikali sehir plan-
aist Melvin Webber’in kavramlastirdigi ‘yer olmayan kentsel mekanlar” (urban
non-place realm) geleneksel yer tanimimin digina ¢ikan yeni tiir kent mekanlari igin
kullanmigtir. [...] Webber ve Augé’nin kullandiklar1 anlamda “higbir-yer’, ister
geleneksel mekana bagimliligin azalmasi anlaminda olumlu bir vurguyla, ister
aidiyetsizlik duygusunun artmasi anlaminda olumsuz bir vurguyla kullanilsin,
iletigimin artmastyla 6ne ¢ikan sanal aleme igaret etmektedir [...] Ben higbir-yer
kavramini, hem Webber’den, hem de Augé’den farkls bir igerikte, sehir peyzaji-
nin tarihle bagini, kimligini ve ytiziint yitirip kimliksizlesmesi anlaminda kulla-

niyorum.®’

Cigekoglu'nun sehir peyzaji igin sdyledikleri, reklam brostirlerinde yara-
tilan soyut yasam tasviri ve ¢evresel bir bosluga yerlestirilen konutlar icin de
soylenebilir mi? Ankara’nin kentsel ytizli de degistirilmiyor mu?®® Bu degisi-
min gerceklesirken tarihsel ve kimliksel baglardan bir kopusu ortaya koyup
koymadig1 6nemlidir. Augé turizm brosiirlerinin miistakbel yolcuya pesin
imgeler sunarak ona bagka bir adla da olsa, sadece ona konustugunu ve baki-
sin tersine gevrildigi bir sapmay1 6nerdigini sdyler ve bu nedenle de yolcunun
mekaninin, higbir—yerin arketipi oldugunu 6ne stirer.®” Turizm brosiirleri gibi,
konut projelerinin brosiirleri de bir aliciya seslenir. Ustelik hem ilan pano-
larindaki reklamlar hem de brostirler hareket halindeki kisilere degerek ge-
cerler. Hatta brostirler bagimsiz bir sekilde de dolasimdadir ve baglamlarin
stirekli degistirebilirler. Bir de bu hareketlilige ek olarak bosluga yerlestirilmis
konut gorselleri s6z konusudur. Insaatlar yapilsin veya yapilmasin, reklam
tizerinden ve kagit tizerindeki mekadnda megruiyet elde etmektedirler. Gor-
seller gelecege konumlandirilmis bir yasam vaadidir. Bu konutlar parlayan
binalari, yesillik icinde vakit geciren, eglenen ve giiliimseyen, tatil havasin-
da resmedilen insanlari ile aslinda antropolojik yerlerin geride birakilmasina,
kimlik ve aidiyet duygularimin terk edilmesine yonelik bir ¢agr1 gibidir. Bagka
bir deyisle kentin kimliksizlestirilmesi ve tarihsel bir baglamdan yoksun bira-
kilmasi, hem bir nesne olarak hem de konutlarin gérsel konumlar1 agisindan
serbest dolasan brosiirlerde baglar goriiniiyor diyebiliriz.
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Sonuc

Ingaat sektoriiniin hizin1 kesmedigi giintimiizde, konut satiglarinin ayrilmaz
bir pargasi olan reklamlar giindelik hayatimizin gérsel zorunluluklar: haline
gelerek, internet siteleri, televizyon, ilan panolar1 ve gazeteler gibi farkl or-
tamlarda kargimiza ¢gtkmaktadir. Konut reklamlari rahat ve aydinlik bir ya-
sam alani ve vaadi sunarak gelecekteki alictya, bugiin i¢cinde bulundugunu
iddia ettigi memnuniyetsizlikten kurtulma gagrist yapmaktadir. Ote yandan,
reklamlarin gelecege yonelik kurgusunda {irtinlere, onlara ickin olmayan an-
lamlar iligtirilir ve hayali bir vaat pazarlanir. Reklamin olusturdugu baglam-
da, gelecege yerlestirilmis hayaller ve ideallerden olusan bu vaat, konutlarin
genel plandaki dis mekan gorsellerinde igine yerlestirildikleri zamansal belir-
sizlik ve mekansal bosluk ile de uyumludur.

Gorsellerin nasil bir kompozisyonda sunulduguna bakildiginda, konut-
larin ¢evrelerinde kente veya semte dair tanidik hicbir seyin bulunmadig: go-
riiliir. Bir bogluga yerlestirilen yasam alanlari reklam baglaminin da yarattig:
soyut diinya tasviridir diyebiliriz. Mekadndan bagimsiz nesneler gibi bosluga
yerlestirilmis bu konutlarin, ilk olarak ilanda yer aldiklari i¢in mesruiyet ka-
zandiklarini ve bdylece gerceve i¢indeki kompozisyonun kendisinin bir ileti-
sim araci gibi isleyerek vaat edilen yasama dair anlamlari ilettigini sdyleyebi-
liriz. Hem brosgiir hem de resmedilen yasam vaadi serbest dolagimda gibidir.
Muhtemel alicilarla yollarnin kesismesi giindelik hayatin iginde gergeklesir.
Bununla birlikte, gorsellerin bir boslukta konumlanmis olmasi, insa edildik-
leri veya edilecekleri kent baglamini da goriinmez kilmaktadar. Ister kimliksel
ve tarihsel olarak tanimu yapilabilen yerlerin kentsel dontistimle yikilmasiyla,
isterse metalagsmamus bog alanlarin emlak piyasasina dahil edilmesiyle yapil-
sin, konutlar gorsellerde antropolojik bir yerin yokluguna yerlestirilmis gibi-
dir; ¢linkii kentin ytiztintin degistirilmesi, onun kimliginin de yok edilmesi
anlamina gelmektedir ve bu degisimin de konutlarin “hicbir-yer”e yerlestiril-
dikleri gorsel diizenlenislerinde bagladig: sdylenebilir.
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