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Bu calismada Ekim 2022'de Elon Musk tarafindan satin alinan Twitter'in X'e donustum
sureci farkl agilardan incelenmistir. Bu inceleme, medyanin mulkiyet ve kontrol iliskileri
baglaminda vapilacaktir. Dolayisiyla calismanin dayandigl kuramsal temel ekonomi
politik yaklasimdir. Calisma, geleneksel medyada oldugu gibi yeni medyada da niteligin
olusumunda sahiplik yapisinin belirleyici oldugunu savunmaktadir. Bu nedenle calismada
ilk olarak geleneksel medyanin sahiplik vapisi sorunsali analiz edilmistir. Bu analiz
geleneksel medyada yasanan sahiplik yapisi sorunsalinin yeni medya mecralarinda da
aynisekilde gerceklestigini gostermistir. Geleneksel medyanin kapitalist uretim bicimlerine
katk Saglad\g| farkl arneklerle degerlendiriimistir. Enformasyon toplumunda yeni medya
platformlarinin da geleneksel medyada oldugu gibi ticarilesme ve metalasmaya neden
oldugu gorulmektedir. Calismanin savundugu ikinci tez, sosyal medyanin ticarilesmeye
neden oldugudur. Sosyal medya glinumtizde dijital emegin en fazla Uretildigi alan olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Dolayisiyla sosyal medya gunumuzde hem metalara ulasmak igin
bir arag hem de meta uretiminin yapildigi bir alandir. Bu durum farkli is kollarinda faaliyet
gasteren sirketlerin sosyal medya platformlarina olan ilgisinin artmasina neden olmustur.
Bu calismada Twitter'in sahiplik yapisinin degismesinin ardindan platformda gerceklesen
icerik ve bigimsel degisim, tematik kategorilendirme uzerinden betimsel analiz yontem
ile agiklanmustir. Baylece var olan degisim, platformun sahiplik yapisindaki donusum ile
iliskilendirilmistir. Elde edilen bulgular ile X'in Ekim 2022'den itibaren iceriksel ve bicimsel
donustimunun sahiplik yapisindaki degisimin bir sonucu oldugu ortaya cikmistir. Ayrica
yeni medyadaki sahiplik yapisinin, medya mecralarini daha fazla kar getirmesi amaciyla
sirketler lehine donusturdugu de belirlenmistir. Mulkiyet ve kontrol iliskileri baglaminda
medya mecralarinin devlet ve sermaye yapilariyla asimetrik bir iliski kurdugu, toplum
yararinin bu iliskilerde daha geri plana atildigi calismanin bir baska sonucudur.

Anahtar Kelimeler: Twitter, X, yeni medya, medya sahipligi, medyanin ekonomi palitig,
betimsel analiz
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Abstract

This study analyzes the process of Twitter's transformation into X after its acquisition
by Elon Musk in October 2022. Employing a palitical-economy approach to explore
this transformation in the context of media ownership and control relations, the study
argues that ownership structure is as determinative in the formation of quality in new
media as it is in traditional media. The study therefare begins by analyzing the problem
of ownership structure in traditional media and the contribution of traditional media
to capitalist modes of production. Through several examples, it then shows that in
today’'s information society, new media platforms—namely, social media—operate in
the same way, with both new and traditional media leading to commercialization and
commodification. These platforms serve as both a tool for accessing commodities and
an area where commodities are produced; they are also where most digital labor is
carried out today. This has led to an increasing interest in social media platforms among
companies across a range of sectors. Using thematic categorization and descriptive
analysis, this study examines the content and stylistic changes that have taken place on
one social media platform in particular, X, following the change in its ownership structure.
It argues that the transformation of the platform and its content since Octaber 2022
result from the change in its ownership structure, which itself is part of a broader trend
occurring among new media platforms as companies seek to generate more profit. The
study reveals that in the context of ownership and control relations, media outlets have
established an asymmetrical relationship with the state and capital structures, one in
which the public interest is rarely a major concern.

Keywords: Twitter, X, new media, media ownership, the palitical economy of the media,
descriptive analysis
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Bu makale Twitter'in Elon Musk tarafindan satin alinmasinin ardindan
mecrada gerceklesen igeriksel ve bicimsel dontistim tizerinedir. Calisma, aymn
zamanda mecranin satin alinmasinin maddi nedenlerini de ortaya koymay1
amaclamaktadir. Bu maddinedenlerin ilk ve en 6nemlisini ise kar beklentisidir.
Kér unsuruna dayal biitiinsel bir sistem olan kapitalizmde ekonomik
faaliyet, temel olarak kar ve sermaye birikimi temelinde gerceklesmektedir
(Schumpeter 1966, 38). Dolayisiyla bu sistemde sermaye {iretimi disinda,
sermaye genislemesi ve satin almalar da bu sistemin 6nemli birer parcasidir.

Genel anlamda sermaye, kapitalizmin anahtar noktasidir. Kapitalistler,
cogunlukla kar oraninin ytiksek oldugu is kollarma yatirim yapmaktadirlar.
Sermaye, bir toplumun zenginliginin kaynagini, esdeyisle sermaye tiretimini
artirmast ile miimkiindiir. Bu noktada, emek degerin 6l¢tistidiir, zenginligin
kaynag: ise karli tiretimdir (Smith 2001, 44). Sermaye, mal ve trin (meta)
tretiminde gerekli olan emegi aktif hale getirmek icin kullanilir. Dolayisiyla
sermaye bir ekonomik kaynaktir. Ricardo’ya gore ekonomik kaynaklarm
sermaye niteligi kazanmasi i¢in deger tiretmesi gerekmektedir. Bundan 6tiirii
sermaye fazlalastikca deger iiretimi de artmaktadir. Deger iiretimi arttik¢a
da sermaye daha fazla birikir. Sermaye birikmesi, beraberinde sermayenin
urettigi kar1 da artirmaktadir. Ortaya ¢ikan kar, sabit sermayenin artis1 igin
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kullanilir. Uretimde kullanilan sabit sermayenin orani ne kadar fazlaysa bu
sermayenin deger artis orani da o kadar artar (Ricardo 2007, 43-50).

Immanuel Wallerstein, kapitalizmin temel unsurunu belirleyen
faktorlerin sermaye birikimi ve kadr oldugunu ifade etmektedir. Ona gore
kapitalist sistemin itici giicli, sirsiz sermaye birikimidir. Kapitalizmin
dogusu da iste bu noktada ortaya ¢ikmaktadir. Kapitalizmde sermayeyi
artirmak igin yine daha fazla sermaye biriktirilmektedir. Kapitalistler, sinir1
olmayan sermaye birikimi i¢in elde ettigi sermayeyi ilerleyen zamanlarda yine
daha fazla sermayeye doniistiirmek igin yatirim olarak kullanmaktadirlar.
Kapitalizmde hi¢ sonu gelmeyen yiiksek kar hedefi bu stirecin stirekli olarak
devam etmesine neden olur (Wallerstein 2006, 15-32). Bu stiregler, glintiimiizde
internet sirketleri araciligiyla da gerceklesmektedir. Ciinkii internet sirketleri,
ileri kapitalizmin stirdiiriilmesini saglayan en onemli kdr amaci giiden
kuruluglardir.!

Enformasyon toplumuyla birlikte 6zellikle yeni medya endiistrisi
kapitalizmin stirdiirtildiigii bir alan haline gelmistir. Satin alma ve yatirimlar
bu sektorde siklikla goriilmeye baslamistir. Bunun temel nedeni de 6zellikle
sosyal medya sirketlerinin elde ettikleri karlardir. Enformasyon toplumunda
internet sirketleri araciligiyla yogun bir sermaye birikimi gerceklesmektedir.
Bu sermaye birikimini olusturan ise bireysel internet kullanicilaridir. Haliyle
bireysel internet kullanicilari internet sirketleri icin “{icretsiz gontllii”
calisanlara dontismektedir.

Serhat Kaymas’a gore enformasyonun bu siire¢ zarfinda metalagsmasi
emegi de doniistiirmiistiir; boylelikle sermaye birikim kogullar1 da degismistir
(2016, 105). Enformasyon toplumunda sermaye birikimi dogrudan kullanicilar
tizerinden ilerlemektedir. Bunun avantajini géren kapitalistler de 6zellikle kar
marjint artirabilecek internet sirketlerini satin almaya yonelik girisimlerde
bulunmaktadirlar.

Bu calisma, dijital kapitalist sistemde yeni bir yapilanmaya giden
Twitter’in, bagka sektorlerde de yatirimi bulunan Elon Musk tarafindan satin
almmasinin ardindan, platformda gerceklesen igerik ve bigimsel doniistimiinii
1 Calismanin kapsami bakimindan bu kisimda salt internet sirketlerinin sermaye birikimine

katkisindan bahsedilmistir. Oysa basim, radyo ve televizyon yaymcalhgmn diinyada ve
Tiirkiye’de 6zellestirilmesi ve bu alanlardaki miilkiyet ve kontrol iligkilerinin déntismesi,
sermaye birikimine ciddi katki sunmustur. Bu kisim ¢alismanin ilk béliimiinde “sahiplik
sorunsali” olarak ayrintili anlatilacaktir.
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analiz etmektedir. Epstein ve arkadaglarina gore, eski adiyla “Twitter” olan X
platformu kuruldugu giinden bu yana diinya genelinde en fazla ilgi ¢eken
sosyal medya sitelerinden biri olmugtur. X bir mikroblog sitesidir ve diinya
genelinde diger mikroblog sitelerine gore popiilerligi oldukg¢a fazladir.
Bununla birlikte X’in insanlar1 etkileme potansiyeli de énemli bir gergektir
(Epstein vd. 2023, 2-3). Buradan hareketle X platformunda giindem olan
igerik ve konularin, yurttaslarin da giindemine yerlestigi, bu anlamda X'in
bilgiyi yonlendirme konusunda gii¢lii bir platform oldugu sdylenebilir.
Enformasyon toplumunda bilgi en 6nemli gtigtiir. Bilgiyi elinde tutmak ve
yonlendirmek, beraberinde farkli kazanimlar da getirmektedir.

Calismanin temel sorunsali, mecranin sahiplik yapisinin degismesinden
sonra Twitter’da gerceklesen doéniistimiin medyanin miilkiyet ve kontrol
iliskisiyle baglantisin1 ortaya koymaktir. Bu minvalde makalede, Twitter’da
yakin donemde gerceklesen sahiplik yapisi degisiminden sonra sitenin icerigi
ve politikalarinda ne gibi degisiklerin oldugu zaman serisi analizi yontemiyle
incelenmistir. Calismanin temel amaci ise 6ncelikli olarak medyadaki sahiplik
yapisi sorunsalina vurgu yapmak, sonrasinda ise yeni medyada gergeklesen
sahiplik yapist degisimlerinin ortaya ¢ikardig: degisikliklerin izdiigtimlerini
ortaya ¢ikarmaktir.

Geleneksel Medyada Sahiplik Yapis1 Sorunsal1

Medyanin miilkiyet ve kontrol iliskilerini degerlendiren incelemeler, ilkinde
daha az olsa da hem anaakim hem de elestirel iletisim ¢alismalarinda yer
almaktadir. Ancak bu makalede medyanin sahiplik sorunsali, iletisim
calismalar1 i¢inde yer alan elestirel ekonomi politik yaklasimi cercevesinde
degerlendirilecektir. Bu cergevenin segilme sebebi ise elestirel ekonomi
politik yaklasimin hem medya alanindaki kapitalist tesebbiisii irdelemesi
hem de kapitalist tegebbiis ile birlikte kamu yararin iligkilendiren biitiinctil
bir perspektif sagliyor olmasidir. Nitekim, Peter Golding ve Graham
Murdock’a gore, bu yaklasim anaakim ekonomi biliminden, biittinselligi,
tarihselligi, sermaye birikimi ve devletin bu alandaki uygulamalarini hesaba
katmasindan ve ahlaki konularla ilgilenmesinden ileri gelmektedir (2002,
65). Manfred Knoche'nin de igaret ettigi gibi, giintimiizde diinya ¢apindaki
tiim medya tiretim araglarmin kapitalist 6zel miilkiyete dayali olmasi ve
medya kuruluslarinin 6ncelik olarak kar amaci gtiden bir yapilanma iginde
yer almasi, medya aragtirmalarinin dnceligi miilkiyet ve kontrol iligkilerinin
analizine vermesi gerektigini ortaya koymaktadir (2021, 94). Dallas Smythe,
1981'de kaleme aldig1 Dependency Road: Communications, Capitalism,
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Consciousness Canada adli calismasinda elestirel medya analizinin maddeci
tarih anlayisindan hareket ederek tekelci kapitalizmi, kapitalizmin bir
pargasi olarak medyayi, emek giiciind, izleyicinin metalagsmasini, medyanin
ciktilarina bagh olarak ideoloji ve hegemonyay1 degerlendirmesi gerektigini
belirtmektedir (1981, 16-18).

Medyanin sahiplik sorunsalini inceleyen bu boliimde, medyaya gelmeden
once basmin miilkiyet ve kontrol iliskilerindeki déniisiimiine kisaca deginmek
faydali olacaktir. Zira diinyada 1970’lerde, Tiirkiye’de ise 1990'larda ortaya
¢tkan medya endiistrisinin sahiplik sorununa tarihsel kosullar ¢ergevesinde
deginilmelidir. Ornegin ingiltere’de basmin 18. ytizyilda piyasalasmasinin
oncesindeki donem, basinin daha ¢ok hiikiimet denetimleriyle karakterize
oldugu bir siireci kapsamaktadir (Black’ten aktaran Tag 2011, 30). Bu donemde
basin tizerinde hiikiimetlerce uygulanan vergiler ve ceza yasalari, basin
alanma girisi zorlastirirken is¢i sinifi basininin “illegal basinin” dogmasimi
saglamistir (Tag 2011). Ancak 1836’da Damga Vergisi'nin diisiiriilmesi ve
teknolojinin gelisimiyle birlikte basim maliyetlerinin artmasi basinin bu
donemde genislemesine olanak saglarken miilk sahibi siniflari siyasi ve ticari
bir faaliyet olarak gazete sahipligine yoneltmistir. Bu stirecte tek amaci kar
etmek olan ve elindeki yaym organin siyasi ve ticari spekiilasyonlar igin
kullanan gazete sahipleri yayginlasmistir (Asquith’ten aktaran Tas 2011,
34). 1830 ile 1880 yillar1 arasinda sadece Ingiltere’de degil Amerika Birlesik
Devletleri (ABD), Fransa ve Kanada’da popiiler-ticari basinin gelisim ivmesi
ytikselmigtir (Ward 2008, 205). Bu dénemde basin alanindaki temel egilim
Oguzhan Tas'in deyisiyle karin daha cok tiraj ve okuyucu ile maksimize
edilmesidir (2011, 36).

Basin alaninda ticari yayin ve sahiplik yapist boyle bir seyir izlemisken
radyo ve televizyon yayinciliginda durum biraz daha farklidir. Ornegin Beybin
Kejanlioglu, radyo yaymciliginin ilk olarak bagladigi ABD ve Ingiltere’de iki
farkli yayincilik anlayisinin egemen oldugunu; ABD’de yayinciligin ticari bir
bigim alirken, Ingiltere’de kamu yayinciliginin uygulandigini belirtmektedir.
Ayrica yazar, Ingiltere’de 1954’te tecimsel bir kanalin kurulmasinin veya
ABD’de Public Broadcasting Service’in (PSB) yayma baglamasinin da her
iki tilkenin yaymncilik anlayisinda bir degisiklige neden olmadigin s6zlerine
eklemektedir (Kejanlioglu 2004, 22). Nitekim Rasit Kaya da ABD’deki
yaymcligin baglangicindan itibaren tecimsel oldugunu vurgulamaktadir
(2016, 112). Fransa'da ise Giiney’in belirttigi gibi, 1949'da kurulan Fransiz
Radyo ve Televizyon Yaymciligi (RTF) kamu hizmeti amaciyla yola ¢tkmus,
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1964’te Fransiz Televizyon Yayin Dairesi (ORTF) olarak isim degistirmis,
1974'te bu kurumun yerinde yedi farkli bolgesel kanal kurulmustur. Fransa’da
6zel radyolarin kurulma stireci ise ancak Kasim 1981’de, devlet tekeline karsin
yayinlarin1 devam ettiren korsan radyolarin yasal hale gelmesini saglayan
bir yasa ¢ikarilmasiyla olanakli hale gelmistir (Giiney 2017). Fransa’da kamu
yayinciligi yapan ilk televizyon kanali olan TF1 1947’de yaymn hayatina
baslamis, bunu 1963 ve 1972 yillarinda iki televizyon kanali takip etmistir
(Akkor Giil 2012, 588). Ancak 1980°li yillarda 6zel televizyon kanallarinin
kurulmasiyla Fransa’da da diger Avrupa tilkelerinde oldugu gibi tecimsel
yayinlara geg¢ilmistir.

Dikkat edilecegi tizere genel olarak Avrupa’da 1970’li ve 1980'li yillar
kamu yaymcligimin geri plana diismesine ve tecimsel yaymncihiga gegis
stirecine isaret etmektedir. Giilseren Adakli’ya gore, 1980'1i yillar miilkiyet ve
kontroliligkilerine bagli olarak medya mimarisinin kokten dontistimtine sahne
olmustur. Bu donemde medya yerel ve uluslararasi tekellerin hakimiyeti altina
girerken medyanin sermaye ve devletten goreli 6zerkligi de ortadan kalkmistir.
Bu siirecte, medyanin kamu yarar1 ve kamu hizmetine dair diizenleyici
kurallar neredeyse ortadan kaldirilmis ve medya sermayesi tekellesmis ve
uluslararasilasmistir (Adakli 2010, 68). Bununla birlikte Kejanlioglu, medya
mimarisindeki dontistimti, 1970’lerde kapitalist sistemin krizine cevap olarak
hakim simiflarin neoliberal politikalara gegisinde aramakta, deregiilasyon
(kuralsizlastirma) stirecini ve 6zellikle medya alanindaki kapsaml déntistimii
kapitalizmin yeni birikim rejimiyle iliskilendirmektedir. Yazara gore bu
dénemde kamu yayinclig tedricen tasfiye edilirken, enformasyon da
kiiltiirel bir tirtin olmaktan ziyade iktisadi bir hizmet olarak tanimlanmigtir
(Kejanlioglu 2004, 26). Benzer bir vurguyu Kaya da yapmis, 1980°1i yillarda
basindan medyaya geciste basinin enformasyon verme goérevinin geri plana
atildigini ileri stirmistiir. Kaya'ya gore bunun ardindaki en 6nemli etmen
kapitalizmin gecirdigi kriz ve neoliberal politikalarla yiiriirliige konan
kuralsizlagtirmalar; telekomiinikasyon, hava ulagimi, bankacilik ve radyo-
televizyon yaymciliginin birlesmesidir (2004, 127-137).

Kamusal hizmet yayincihigimin geri plana itilmesi ve ticari igletmelerin
yayincilik alanina girmesiyle bu alandaki yayincilik esas olarak kar anlayistyla
degerlendirilmis ve medya cktilarinin metalasma stireci hizlanmugtir.
Bununla birlikte medya politikalarinin temel meselesi, kamu yararindan
ziyade piyasadaki rekabetin nasil saglanacag tizerine odaklanmistir (Meier ve
Trappel 1998). Ayrica Mike Wayne’in belirttigi tizere sermaye ve teknolojinin
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birlesmesiyle kamusal alanin da -iletisim ve diyalog alani- sermaye buyruguna
girmesinin 6nii agilmis, bu gelismeler metalasan kiiltiirel alandan sermayenin
daha fazla arti deger kazanmasina olanak saglamistir (2015, 319).

Burada Wayne’'in “sermaye ve teknolojinin birlesmesi” olarak
adlandirdigi moment oldukga 6nemlidir. Ozellikle iletisim endiistrisinde
sayisal (dijital) teknolojinin devreye girmesi, endiistrinin farkli alanlarinda
yatirim1 bulunan sirketlerin ticari iligkilerini artirmasi, iletisim araclarmin
geleneksel islevleri disinda ¢oklu kullanima agilmasmi tanimlamak igin
kullanulan yondesme kavrami, 1980'li yillarin ardindan medya alaninda
yasanan gelisme ve dontistimleri anlamlandirmada ¢nemlidir (Tag 2006,
34). Teknolojik yondesme ve neoliberal politikalarla birlikte medya alaninda
uygulanan kuralsizlastirmalar ayn1 zamanda ekonomik yondesmeye ve
bu alandaki sermaye yogunlasmasina da neden olmustur. Yine Tas’a gore
ekonomik yondesme, medya endiistrisinde farkli iletisimsel etkinliklere
sahip sektorlerin “tek ve tiimlesik” pazar yapilanmasini ifade etmektedir.
Dolayisiyla basili yayin, radyo-televizyon, telekomiinikasyon ve enformasyon
sektorleri arasindaki gegiskenlikler artarak alanlar arasindaki sinirlar ortadan
kalkmistir. Bu stireci anlamak icin ise telekomiinikasyon, yayimncilik ve
bilisim alanindaki birlesme ve yogunlasmalar: hesaba katmak gerekmektedir
(Tas 2006, 44). Medya alaninda miilkiyetin yogunlagsmas: ve ekonomik
yondesmenin kamusal yayinciliga olas: etkilerinden bahseden Tas’a gore:

Endiistrinin farkli kollarin1 biitiinlestirmeye dontik bir siire¢ olan
ekonomik yondesme, kiiresel boyutta bir yogunlagsma tablosu ¢izmektedir.
Miilkiyet yogunlasmasi, yeni bir sorun olmamakla birlikte, sektorler arasi
gecirgenligin artmasi, farkli sektorlerdeki sirketleri ayni pazarin aktorleri
haline getirerek, girift miilkiyet iligkilerinin olustugu bir aga sokmaktadur.
fcerikten dagitima kadar tiim iletisimsel siiregleri aymi yénetimsel semsiye
altinda, ortak ticari cikarlar gercevesinde toplayan birkag kiiresel sirketin
egemenliginde bir yapilanma, iletisim alanindaki ticarilesmenin boyutlarin
hizla genisletmektedir. Boyle bir ortamda, kamu hizmeti yaymcliginin
gelecegi de problemli bir alan olarak belirginlik kazanmaktadir (2006, 47).

Medya alammnin sahiplik yapist ve bu alan igindeki yondesme ve
yogunlasmalar, 6zellikle uluslararast medyanin tiretim, dagitim, tiiketim
ve diger sektorlerle biitiinlesmesine neden olmustur. Asagidaki tabloda
medya alanina hakim olan kiiresel sirketlerin dikey, ¢apraz ve ultra ¢apraz
biitiinlesmeleri verilmistir:
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Sirket Medya Yayincilik Sinema Insaat/Emlak
ABC News, ABC The Walt Disney
Entertainment, FX Studios,
The Walt Di N i i Di Marvel Studios, Disneyland,
Disne isney +, Nationa 15Ty Lucasfilm, Disneyland
Yy G hic, Hotstar, Publishin, u / Y
Company cographic, Howstar & 20th Century Resort, Aulani
20th Televison, ESPN . 4 ’
wd Studios,
’ Pixar vd.
The Wall Street Jounal,
New York Post,
The Sunday Times,
News The Sun, The Times, Harper 20th Century
Corparation TLS, Talk TV, Collins Studios (2018 de Realtor
p FOXTEL, SKY News Publishers Disney’e satild1)
TV, Times Radio,
Virgin Radio UK,
REA Group vd.
CBS News, Paramount
Comedy Central, Pictures,
Paramount Pop TV, CBS Sports, Simon & Paramount +,
Global Channel 5, Showtime | Schuster Nickelodeon
TV, CMT, MTV, Telefe Animation Studio
TV vd. vd.
Canal+ Group
(C8 TV, CSTAR TV,
CNEWS TV,Sports
360 TV, Grand Ecran,
Canal+ Cinemas, Lacardere Lacardere
Vivendi Canal + kids, Planete agarce Studio CANAL aga .
. . .| Publishing Travel Retail
+, Comedie +, Olimpia
TV)
Prisma Media (Tele
Z, Tele 2, TV Grandes
Chaines)
AXN, SET, SAAB, gzr};Zrmarkets
Sony A.N IMAX, AATH, Sony Music Sony Cinema Sony Health
. Cine Sony US, . :
Corporation S . Publishinging | Line and Beauty,
ony Movie Channel, S
ony Home
GSN vd. .
Furnushings
AT&ET | DirecTV, HBOMax, [ AT&T AT&T Cinema | -
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Tablo 1: Kuresel Medya Sirketlerinin Sektordeki Yogunlasma ve Birlesmeleri?

2 Bilgiler, sirketlerin giincel web sitelerinden alinmistir.
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Tablo 1’de kiiresel anlamda egemenligi bulunan medya mecralarinin
birbirinden farkli alanlarla gapraz, birbiriyle iliskili olarak dikey ve yatay
biitiinlesmeleri sergilenmektedir. Kuralsizlastirma politikalariyla desteklenen
biiylik sermaye gruplarinin diger sektorlerdeki sirketler gibi kar amaci
glittiglinii ve piyasa kosullarina tabi oldugunu belirten Ceren Sozeri,
kapitalist tiretim iliskileri ve bi¢ciminin medya mecralarini birlesme ve satin
almalar ile tiretim stirecinde birden fazla tirtin elde etmeye zorladigin
belirtmektedir (2023, 9). Ancak bu durum, salt medyanin miilkiyet ve kontrol
iliskilerini degil, medya mecralarinin ¢iktilarini1 da bigimlendirmektedir.

Buradan hareketle medyanin miilkiyet ve kontrol iligkilerini kapsayan
sahiplik yapisinin medya alanimi ve gktilarini sekillendirmesi kisaca
incelenebilir. Kapitalist toplumsal formasyonlarda, medya kuruluslarma
biiylik sermaye gruplarinin egemen oldugunu belirten Levent Yaylagiil ,
medyanin da kapitalist toplumdaki diger kuruluslardaki gibi temel amacinin
kar etmek oldugunu ileri stirmektedir (2008, 9). Bu yaklasim, ilk olarak
medyanin sadece sahiplik yapisina vurgu yapiyor gibi goriinse de dikkatli
bakildiginda miilkiyet ve kontrol iligkileri baglaminda medya c¢iktilarinin
bicim ve igerigine, egemen siniflarin tahakkiim ve hegemonyasinin yeniden
iiretilmesine, devlet aygitinin sinufsal 6zelli§inden kaynaklanan roliine
de gonderme yapmaktadir. Ayrica, medyanin kamusal yarari ve bilginin
toplumsallasmas1 konusundaki tartismalara da elestirel bir yerden alan
acmaktadir.

Medya ¢iktilarinin bigim ve igeriginin, medya sahipligi ile dogrudan bir
iliskisi bulunmaktadir. Yogunlasma ve buna bagh olarak medya mecralarinin
cesitlenmesinin ilk elden igerik diizleminde bir patlamaya neden oldugunu
belirten Adakli, bu cesitliligin esasinda birbirine benzedigini, haber dahil
tiim medya ¢iktilarinda eglence 6gesinin hakim kilindigini ileri stirmektedir.
Bununla birlikte medya mecralarinda kendilerine yer bulan sembolik
seckinlerin medyanin ideolojik islevini yerine getirdigini de ifade etmektedir.
Adakli'ya gore burada gerceklesen kapsamli doniisiim, toplumsal esitlik ve
ozgtirliik gibi degerlere zarar vermis, neoliberal politikalara muhalefet edecek
muhtemel aktorler de ekonomik ve kiiltiirel olarak bu alan icinde etkisini
kaybetmistir (2010, 69). Miilkiyet ve kontrol iligkisinin medya igeriklerini
belirlediginin altin1 ¢izen Yaylagiil, neoliberalizmle birlikte toplumsal alanda
derinlesen esitsizliklerin mesrulastirilmasinda fikir ve diistince tiretiminin bir
alani olan medyanin énemli bir iglevi yerine getirdigini belirtmektedir (2008,
10). Benzer bir vurguyu Knoche de yapmaktadir; medya kurumlarinin ve 6zel
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olarak gazetecilerin temel amaci kar etme olan medya mecralarinda tirettikleri
ciktilarda siyasi-ekonomik menfaatleri gozettigini belirten Knoche, buralarda
temel stratejik hedefin tahakkiimiin korunmasi ve bunun igin gerekli egemen
gti¢ iligkilerinin istikrarmin muhafaza edilmesi oldugunu ileri stirmektedir
(2021, 97).

Medyanin sahiplik sorunu olarak tartigtlan miilkiyet ve kontrol
iliskilerinin, medya ¢iktilarinin bi¢cimlenmesinde, medyanin kamu yararin
geri plana iten yaymcilik anlayisinin egemen olmasinda ve son olarak meslek
etik kodlarmin asinmasinda en 6nemli etmen oldugu godzlemlenmektedir.
Dolayisiyla bu sorunsal biitiinciil bir anlamda medya ¢iktilarmin tiretim,
dagitim ve tiiketim de dahil tiim stireglerini bi¢cimlendirmektedir. Benzer bir
durumun dijital medyada da gozlemlendigi soylenebilir zira dijital medyanin
miilkiyet ve kontrol iligkileri de ozellikle ticarilesme ve metalagmanin
kosullarmi yaratmaktadir. Dahasi gelinen asamada sosyal medya ticari
bir platform haline gelmistir. Bu alandaki ticarilesme ve metalasma stireci
¢alismanin sonraki bashginda kapsaml bir sekilde ele alinmistir.

Sosyal Medya ve Ticarilesme

Sosyal medya, iletisim sistemleri agisindan devrim niteliginde bir ilerleme
yaratmakla birlikte, bu ilerlemenin hem olumlu hem de olumsuz yénleri
ortaya gikmistir. Ozellikle Web 2.0 teknolojisi, geleneksel medyanmin aksine,
bireylerin sosyal medyada etken konumda olmasim saglamistir. Icerik
tretimine katki saglayan sosyal medya kullanicilari bu ¢agin en 6nemli 6znesi
haline gelmigtir. Web 2.0, giindelik yasam pratiklerinin pek cogunun internet
ortamina taginmasina olanak saglamistir. Sosyal paylasim aglari, 6zellikle
bireylerin paylastiklari iceriklerle zenginlesmektedir. Sosyal medya, bireylerin
bilgi alip verdigi, kendi diistince ve fikirlerini ifade edebildikleri bir alandir.
Ayrica sosyal medya iyimser yaklagimlara gore®, bireylerin sosyallestigi,
eglendigi demokratik dijital kamusal alanlar olarak goriilmektedir. Bununla
birlikte Web 2.0 teknolojisinin gelisimiyle, kullanic1 ve sunucunun karsilikls
etkilesiminin giindeme gelecegi, sunucunun igerigine katkida bulunma
olanagmin bir tiir merkeziyetsizlesme* ve kullanici odakli bir ortam

3 Teknolojik belirleyici anlayis1 ve {itopik iyimserligi sergileyen calismalar igin ayrica
bkz. Langdon Winner. 2001. “Where Technological Determinism Went?”, Visions of STS:
Counterpoints in Science, Technology, and Society Studies iginde, derleyen Stephen H. Cutcliffe
ve Carl Mitcham, 11-18. Albany: State University of New York Press.

4 Genel anlamiyla bu kavram, herhangi bir hiyerarsik iliski olmaksizin dijital platformlarin
toplumlara kendilerini ifade etme olanagi sundugunu isaret etmektedir. Bu o6zelligiyle
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saglayacag ileri stirtilmistiir (Naik ve Shivalingaiah 2008, 502-503). Gelinen
noktada ise hem sosyal medya platformlarinn ticarilesmesi ve algoritmalarin
ticari amaca doniik olusturulmasi, Ozellikle X gibi platformlarda “yanki
odalar1”® tartismasini beraberinde getirmis, kullanicinin tiretim ve katkisin
sinirlamistir. Dolayisiyla merkeziyetsizlesme tartismalari ve beklentiler
bu defa Web 3.0 teknolojisine havale edilmistir. Bu iyimser yaklagimlarin
aksine, sosyal medya ortamlarimnin yeni kapitalist sisteme hizmet ettigini
sOyleyen elestirel yaklasimlar da s6z konusudur (Adakli 2007; Basaran
2010). Bu yaklagimlar, genel anlamda kitle iletisim sistemlerini gii¢ iligkileri
baglaminda degerlendirmektedir. Ozellikle sahiplik mekanizmalarinin
degisimi ve ticarilesme, kitle iletisiminin demokratiklesmesi konusundaki en
biiytik engellerdendir.

Enformasyon toplumunda farkli teknolojik tirtin ve uygulamalar
ortaya ¢ikarken; bu tirtin ve uygulamalarin kullanim ve degisim degerleri
de bulunmaktadir. Teknolojik iirtin ve uygulamalarin yaygin hale gelmesi
sermaye birikimini artirmistir. Medya, teknoloji ve uygulamalarinin
kullanim degeri kendini 6ncelikli olarak enformasyon saglama ve dagitmada
gosterirken enformasyonun metalasmasi ve kar amaci, degisim degerini
ifade etmektedir. {lk boliimde vurgulanan sahiplik sorunsali ve miilkiyet
iliskileri karmn maksimizasyonunun dolayisiyla da degisim degerinin 6n
plana ¢ikmasina neden olmaktadir. Bu durum, ancak enformasyonun metaya
dontigsmesiyle agiklanabilir (Fuchs ve Mosco 2014, 33-34). Sosyal medyada
gerceklesen ticarilesmenin temel nedenlerinden biri ise ortaya ¢itkan sosyal
medya sitelerini kullanmanin ayni zamanda birer sembolik degerinin
olmasidir. Son yillarda diinya genelinde sosyal medya kullanim oranlarinda
onemli artislar yasanmaktadir. Bu durum, sosyal medya sitelerinin sembolik
degerlerini de gelistirdigini gosterir niteliktedir.

Internet kullanicilari, sosyal medyadaki ticarilesmenin basat aktorii
konumundadir. Giintimiizde yeni teknolojileri kullanan ve aglarda faaliyet
gosteren bireyler bilgi temelli kapitalist sistemin icine girmekte ve sosyal
medyadaki ticarilesmenin artmasina neden olmaktadir. Sosyal medya
sitelerini ve yeni teknolojileri kullanan bireyler emek tiretimine dahil olmakta

merkeziyetsizlesme tartismalari teknolojik belirlenimci anlayisin iyimser bir uzantisi olarak
okunabilir.

5 Metaforik bir kavram olan yanki odalari, platformlarda kullanilan algoritmalar nedeniyle
katithmeilarin ekseriyetle hemfikir olduklari goriiglere, fikirlere veya kaynaklara maruz
birakilmalarini ifade etmektedir.
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ve bunu sadece enformasyon yaratip paylasarak yapmaktadir. Giiniimiizde
fikirler, anlamlar, anlatilar ve soylemler gibi sosyal medya kullanicilar
tarafindan iiretilen enformasyonel metalar1 ayn1 zamanda bir emek iiriinii
olarak gormek gereklidir. Bu dénem baglaminda, bireyler zihin ve emekleri
araciligiyla sosyal aglar1 hem sekillendirmekte hem de bigimlendirmektedir
(Fuchs 2015, 358-362). Her ¢agin ekonomisini sekillendiren gii¢ farklilagmigtir.
Tarmm toplumunda ekonomik giig, tarim tirtinleri tizerinden ortaya ¢ikarken
sanayi toplumunda ekonomik giic hammadde, sermaye ve insan giicii ile
sekillenmigtir. Enformasyon toplumunda ise bilgi en degerli unsurdur.
Glintimtuizde bilgi bir metaya dontismiistiir. Sosyal medya, bilginin en fazla
dolasima girdigi alanlardandir. Haliyle giiniimiizde sosyal medya bilgi ytikii
tzerinden ticarilesmektedir.

Bilgisayar tabanli yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi medya
igeriklerinin de c¢esitlenmesine neden olmustur. Bu cesitlilik ve fazlalik
kapitalist diizenin kar unsuruna olumlu anlamda etki etmistir. Teknolojik
uriin ve enformasyonun tretiminden tiiketimine dek olan stire¢ kapitalizme
ickin bir bigimde gerceklesirken sistemin yeniden {iretilmesi ve sermaye
birikiminde bireysel kullanicilar 6n plandadir (Webster 1995, 77). Kapitalizm,
farkli doénemlerde farkli normlarda ortaya c¢ikmaktadir. Enformasyon
toplumunda, geleneksel kapitalizm yapisal olarak doéniistime ugramis ve
bilgi ile teknoloji dolayiminda gelismistir.

Enformasyon toplumunda yasanan gelismeler, Marx ve Engels’in “kat1
olan her sey buharlasiyor” ifadeleriyle ile agiklanabilir (2024). Giintimtizde
uluslararas: sirketlerin etkinliklerinin Orgtitlenme bigimi, sirketleri sanal
ortakliklara ve birlikte hareket ederek sermayelerini birlestirmelerine
yoneltmektedir. Internet iizerinden siirdiiriilen perakende satiglar ve aninda
uretim pratiklerinde artiglar yasanmistir. Enformasyon otobany, bilgisayarlara
dayali yeniden yapilanmay: ifade etmektedir. Bu yapilanmada sirketler
zaman ve uzamda yeniden Orgiitlenmis, sirket faaliyetleri sanal ortaklik
ve girisimlere dogru geniglemis, dolayisiyla geleneksel sirketler yerlerini
enformasyon ve iletisime egemen olan sirketlere birakmistir (Menzies 2003,
107). Enformasyon toplumu yeni bir diinya diizenine isaret etmektedir.
Tletisim teknolojileriyle gelisen bu toplum yapilanmasi, ézellikle internetin
gelisimiyle birlikte farkli bir noktaya gelmistir. Giintimtizde pek ¢ok ticari
faaliyet, sosyal aglar tizerinden siirdiiriilmekte, internet sirketlerinin sosyal
medya yatirimlari giin gectikte artmaktadir. Sirketler tirtinlerini pazarlamak
icin X gibi sosyal medya platformlarini kullanmakta, X ise reklam ve
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pazarlama gonderilerine belirli kistaslar koymaktadir. Ornegin, sirketler ya
da igerik treticilerinin onaylanmis hesaplarinin olmasi, X'te en az ti¢ aylik
hesabinin bulunmasi ve tiretimden 6nceki son otuz giinde en az bir génderi
yayimlamast bu kistaslardan sadece birkagidir. Ayrica X'te igerik tireticisinin
begeni ve yeniden gonderi sayilar1 da algoritma vesilesiyle hesaplarin daha
fazla dolagima sokulmasimi saglamaktadir. Haliyle kistaslar1 yerine getiren,
daha fazla begeni ve yeniden gonderim alan igerikler X platformu icinde
daha fazla dolasima sokulmaktadir. “Begeni ekonomisi” de diyebilecegimiz
bu yol, bir yaniyla X'teki trol olarak adlandirilan sahte hesaplarin da 6niinti
acmaktadir.

Yeni medyada yer alan enformasyon, iriin ve diger hizmetler, yeni
medya ortamlar1 araciigryla olugan arti degerin iglemesini saglamaktadir.
Sermaye sahipleri, tireticiler ve ¢ok uluslu sirketler, yeni medyadaki teknolojik
gelismeleri tiiketimi yonlendirmek ve bu yolla karlarin1 maksimize etmek
icin kullanmaktadir (Mansell 1999, 155). Yenicagda sosyal medya kullanicilart
tarafindan yapilan tiretimler, somut olarak maddi bir kazanim saglamiyor gibi
goziikse de 6zellikle sosyal medya sirketleri yapilan her paylasimla birlikte
piyasa degerini artirmaktadir. Bagka bir deyisle sosyal medya kullanicilari,
sosyal medya sirketleri icin ticretsiz istihdam edilen kisilere dontismektedir.
Bu durum sosyal medyada gergeklesen ticarilesmenin somut bir 6rnegi olarak
degerlendirilebilir.

Sosyal medya gtintimtizde bireylerin yasam bicimlerini sunduklar1 bir
alandir. Yagam bigimi bireylerin giindelik ve toplumsal yasamlari sirasinda
kendilerine eglik eden tiim tirtinler olarak tanimlanabilir. Dolayisiyla, kullanim
oranlari giin gegtikce artan yeni medya; bireylerin kendilerine has olan yasam
bicimlerini yansittiklari bir alan haline gelmistir. Bu durum ayni zamandaicerik
tretim ve tiiketimini de artirmis, Alvin Toffler’in “iireten tiiketici” kavramiyla
(1981) moment tammlanmugtir. Ureten tiiketici kavramindan yola gikarak
igerik tiretme ve tiiketme konusunda sosyal medya ve internet kullanicilariin
roltiniin vurgulanmasi oldukga énemlidir. Bu siireg, sosyal medya aracihigiyla
stirekli olarak devam etmekte ve sosyal medya, enformasyonel kapitalist
sistem icerisinde ticarilesmenin basat bir aktoriine dontismektedir. Bu
tartismanin bir diger boyutu da “izleyici metas1” kavramiyla Fuchs'un (2012)
ileri stirduigii tezdir. Kékeni Dallas Smythe’in (1977) arastirmalarina dayanan
bu perspektif, yeni medya mecralarinda kullanicilarin bir nevi tiiketiciye
dontistiigiinii ileri siirerken YouTube ve Facebook gibi platformlarin hedefli
reklamailik uygulamalarinin bagka alanlardaki sermaye birikimlerine katk:
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sundugunu belirtmektedir. Dolayisiyla sosyal medya mecralarinda gegirilen
zaman icinde kullanicilar hem reklama maruz kalmakta hem de tiklama, satin
alma siiregleriyle reklamcilara satilmaktadir (Fuchs 2012, 710-712). izleyici
metas1 tartigmasi, iletisim teknolojilerinin gelisimi ve sermaye birikimi
arasindaki iligskiye dair 6nemli bir alan agmaktadir.

Glintimtizde dijital emek, internet tizerinde tiretim yapan kullanicinin
aymt zamanda tiiketiciye dontismesi ve dijital miisteriler gibi olgular
tartisilmaktadir. Dijitallesmenin farkli alanlarda yayilmasi, aglarin maddi
degerini de artirmistir. Internet ve sosyal ag platformlari iizerinden siirdiiriilen
faaliyetler metalasmanin dntinii agmaktadir (Latour’dan aktaran Timisi 2016,
35). Sosyal medya siteleri, dijital emegin en fazla tiretildigi alanlardan biridir.
Dolayistyla sosyal medya kullanicilari, sosyal medyanin bagh oldugu sirketin
de dijital miisterisi haline gelmektedir.

Oysa literatiirde teknolojik gelismelerin 6zel olarak da Web 2.0 ile birlikte
sosyal medya kullanimmin yayginlasmasinin; bilginin {iretimine ve ozgiir
paylasimina olumlu etkiler yapacagi varsayilmistir. Gelgelelim giintimtiizde
sosyal medya sirketleri incelediginde, baskin kullanimin yiiksek diizeyde
tekellestigi goriilmektedir. Enformasyon toplumunda biiyiik internet
sirketleri genel diistince yapisina da etki etmektedir. Bu noktadan hareketle
internet mecralarin1 kapitalist dinamikler cercevesinde degerlendirmek
gerekmektedir. Karl Marx'in “arti deger” kavrami sosyal medyada somut
hale gelmektedir. Art1 deger, isgiiciiniin tiretime ve {irtinlere katkis1 oldugu
halde, karsilig1 maddi olarak 6denmeyen kismuidir. Karl Marx bu durumu “is
saati olarak sayilmayan saatlerde iiretilen ekstra degerler toplam1” seklinde
tanimlamaktadir (2013, 155-159). Ortaya ¢ikan fazladan katki dogrudan kéra
yansirken bu kér is¢iye yani calisana degil, sermaye sahibine kalmaktadir
(Fuchs 2014, 101-102). Sosyal medya art1 degerin ortaya ¢iktigi mecradir. Ancak
bu art1 degere miilkiyet ve kontrol iliskileri baglaminda el koyan dogrudan
platformdur. Dolayisiyla giiniimiizde internet sirketlerinin el degistirmesi
siklikla karsimiza ¢ikmaktadir.

Internet kullamicilarmin sosyal medyada gecirdikleri zaman arttik¢a
dijital emek ve arti deger de daha fazla artmaktadir. Kullanicilar, sosyal
medyada daha fazla vakit gegirdiklerinde daha fazla icerik tretirler. Bu
durum, kullamicilarin kendilerine dair bilgi toplanmasina yol acarken; daha
fazla reklamla karsilasmalarina neden olmaktadir. Sonug olarak bu siirecte
sosyal medya sirketi sermaye birikimini reklam ve kullanici bilgisi tizerinden
artirmaktadir (Fuchs 2014, 114). Web teknolojilerinin ilerlemesi ve Web 3.0
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ile birlikte internet diinyasi farkli bir boyuta ulagmigtir. Giiniimiizde tim
sosyal medya siteleri semantik web teknolojisinden yararlanmaktadir.
Bunun en 6nemli nedeni ise kullanicilarin kisisel olarak analiz edilmesidir.
Sosyal medya kullamicilari, site {izerinde tirettikleri igerikler, paylagimlar,
begeniler gibi unsurlara gore kategorize edilmektedir. Bu durum kisilerin
ilgi alanlarina gore internet ve sosyal medya reklamlarina maruz kalmalarmna
neden olmaktadir. Sozii edilen noktalar, sosyal medyanin sadece bir
medya olmadigini gostermektedir. Sosyal medya &zellikle enformasyonel
kapitalizmin ilerleyisinde ticari olarak oldukca 6nemlidir.

Fuchs’a gore sosyal medya kullanicilarinin dijital emek tiretiminde ayni
zamanda bir somiirti diizeni de ortaya ¢ikmaktadir. Dijital emekte, sosyal
medya kullanicisi ticretsiz sekilde galismaktadir. Sosyal medya kullanicilar
bu somdtirti diizeninin farkina varamamaktadir. Bunun en 6nemli nedeni
ise enformasyon calismasinin yiiksek diizeyde oyun gibi algilanmasidir
(Fuchs 2015, 395). Sosyal medya, enformasyonel kapitalist diizende serbest
zamanlarin ¢ogunu kaplar hale gelmistir. Bireyler serbest zamanlarinda
glindelik sikintilardan uzaklasmak ve eglenmek igin c¢ogunlukla sosyal
medyada aktif olmaktadir. Bu durum sosyal medya kullanicilarinin farkinda
olmadan dijital emek iiretmelerini saglarken sosyal medya sirketinin de karim
artirmaktadir.

Bu boliimde sosyal medya ve ticarilesme arasinda baglanti kurulmaya
calisilmistir. Enformasyon toplumu ile birlikte, ekonominin bagli oldugu
alanlar da degismistir. Bilginin tiretim, dagitim ve tiiketimi de farklh
boyutlarda gerceklesmeye baglamistir. Ozellikle sosyal medya enformasyon
ve enformasyon iiretiminde merkezi konuma gelmistir. Sosyal medyada
iiretilen igerikler stirekli yenilenirken, kapitalist unsurlarin da sosyal medyaya
olan ilgisi artmistir. Sosyal medya dijital emegin yogun sekilde tiretildigi bir
alandir. Bu durum sosyal medya sirketlerinin piyasa degerini her gegen giin
artirmaktadir. Sosyal medya siteleri stirekli isleyen bir fabrikaya benzetilebilir.
Giiniimiizde sosyal medya reklam ve tiiketim gibi unsurlarin da odak
noktasi olmustur. Sosyal medyanin karlilik 6zelligi, geleneksel medyada
gerceklesen capraz tekellesmenin yeni medyada da ortaya ¢tkmasina neden
olmaktadir. Calismaya konu olan X platformunun sahiplik yapist da capraz
tekellesme ile degismistir. Platformun sahiplik yapisinin degismesi, sosyal
medyaya atfedilen bilginin tiretimi ve 6zglir paylasimin bir bagka alanda da
kisitlamistir. $6yle ki, Twitter'in Musk tarafindan satin alinmasinin ardindan
akademik arastirmalar igin sagladig {icretsiz veri, belirli bir {icrete tabi
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kilmmustir. X’in arastirmalar kapsaminda sagladig: yiizde 1'lik iicretsiz veri
paylasiminin aylik 100 Amerikan Dolar1 olarak belirlenmesi akademik ve
toplumsal arastirmalar icin kullanilan verilerin kisitlanmasina neden olmus,
bu durum ise bilginin iiretimi ve dzgiir paylasimina getirilen 6nemli bir engel
olarak degerlendirilmistir (Akbalik 2023).

Yontem

Twitter’in satin alma yoluyla X platformuna doniismesi konusunda sinirh
kaynak bulunmaktadir (6rnegin Walker-Stokel 2023; Murthy 2024; Aktas
2023). Bu ¢alismanin amaci, Twitter'in sahiplik yapisinin degismesi siirecinde
ve sonrasinda site ile ilgili yasanan degisimleri elestirel bir bakis acisiyla
degerlendirmektir.

Calismada nitel c¢oziimleme kapsaminda genel tarama modeli
kullanmilmistir. Veriler bu model ile toplanirken ortaya c¢ikan sonuglar
betimleyici analiz yontemi ile agiklanmustir. Bulgular tizerinden elde
edilen bilgilerle medyada sahiplik sorunsali ve sosyal medyada ticarilesme
kavramlar: tartistlmistir. Olgu, goriingli veya sorunsali oldugu haliyle
ortaya ¢ikaran analiz stirecinde tarama modeli kullanilmistir. Bununla
birlikte genel tarama modelinde ¢alismanin evreni ile ilgili genel bir kaniya
varmak miimkiinken, modelde evreni temsil ettigi diistintilen farkli 6rnekler
tizerinden genel bir literatiir taramasi yapilabilmektedir (Karasar 2005, 75). Bu
kapsamda uygulanan genel tarama modeli ile medyadaki sahiplik yapisinin
geleneksel medyadan yeni medyaya nasil gelistigi tizerinde durulmus, sosyal
medya ve ticarilesme ekonomi-politik bakis acisiyla degerlendirilmistir.
Degerlendirmeler sirasinda tekellesme, dijital emek ve somuirti gibi kavramlar
¢alismanin basat konulari olarak 6n plana ¢ikmustir.

Bu model gergevesi i¢inde ¢alisma kapsaminda toplanan veriler betimsel
analiz yaklagimiyla ti¢ farkli tematik kategori tizerinden ele alinmistir.
Bunlar, (1) Twitter’dan X’e yasanan doniisiim, (2) sitenin yapisi ve kullanict
s6zlesmelerindeki degisimler ve (3) dontistimiin ardindan Musk’in sGylemleri
seklinde kavramsallagtirilmistir. Ali Yildirim ve Hasan Simsek’e gore betimsel
analizin amaci, toplanan verileri tanimlayabilecek kavramlara erisebilmektir
(2008, 56). Betimsel analiz tizerinden desenlenen ¢alismalarda dncelikli olarak
bu analiz i¢in gerceve olusturuldugu, devaminda gercgeveye uygun verilerin
islendigi, bulgularin tanimlanarak yorumlandig bir siireg izlenmektedir.
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Mevcut calismada dabu analiz, olusturulan tematik kategoriler tizerinden
ilerlemistir. Bahsi gegen kategorilendirme, anlamlarin temalandirilmas: olarak
kullanilmaktadir (Holloway ve Todres 2003). Ozel bir konunun temalara gore
ayrildig1 ve sonrasinda incelendigi bu kategorilendirme siireci, arastirilan
konuyla ilgili derinlemesine bilgi edinmeyi saglamaktadir (Yiicel-Toy 2015,
28). Makalede, “medyadaki sahiplik yapisi degisimi” ve “sosyal medyada
ticarilesme” genel konular olarak ele alinmis, ardindan Twitter mikro blog
sitesinin X’e dontistimii ile bu konu ve stireci kapsayan tematik kategoriler
olusturulmustur. Son olarak ise olusturulan tematik kategoriler tizerinden

nitel bir ¢6ztimleme yapilmistir.
Twitter'dan X'e Yasanan Donisim

Twitter, sosyal medya tarihine 6énemli yenilikler getiren bir platformdur.
Bireylerin duygu, diistince ve olaylari kelimelerleifade etmelerine olanak veren
Twitter; habercilerin, siyasi parti liderlerinin, devlet bagkanlarinin ve hiikiimet
yetkililerinin 6zellikle takipcilerini bilgilendirme amaciyla kullandiklart bir
mecra haline gelmistir. “Kelimelerle ifade etme” tanimlamasinin kullanilma
nedeni, Twitter'in diger sosyal medya sitelerinden farkimi ortaya koymak
amaciyla vurgulanmistir. Ctinkii diger sosyal medya platformlar: cogunlukla
goriintti, fotograf, video vb. tiretim ve tiiketimine bagh olarak gelismektedir.
Bu baglamda Twitter {izerinden de goriintii paylasimi miimkiindiir ancak

platform, daha ¢ok kelimelerin giiciinii 6n plana ¢ikarmaktadar.

Twitter'in bir diger fark ve dstiinliigii de toplumsal olaylarda
gozlemlenmektedir. Twitter hak arama, 6rgiitlenme ve kamuoyu olusturmada
kitleler igin 6nemli bir alan haline gelmistir. Dolayisiyla Twitter, Instagram,
Facebook ve TikTok gibi sosyal medya platformlari farkli amaglarla kullanilan

bir internet mecrasidir.

Twitter 2006 yilinda 140 karakterlik mesajlar paylasmak amaciyla kurulan,
mikroblog tabanli bir sosyal medya platformudur. 2022 yili DataReportal
Raporu’'na gore platform, 436 milyon aktif kullanicistyla pazardaki en 6nemli
aglardan biri olarak konumlanmaktadir (2022a). Twitter resmi olarak Jack
Dorsey’in 21 Mart 2006’da “Sadece twtrr'mi kuruyorum” mesajiyla ortaya
cikmistir. Sirket baslangicta “Twtrr” adi altinda faaliyete gegmis ancak kisa

siire sonra girketin ismi “Twitter” olmugtur (Kara 2023).
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‘ jack SO
" Djack

just setting up my twttr

9:50 p. m. - 21 mar. 200¢

112,7 mil Retweets  111,4 mil Me gusta

Gorsel 1: Jack Dorsey'in ilk mesaji

Twitter kuruldugu gtinden bu yana, kamusal alan igerisinde dtistincelerin
ozgiirce ifade edilebilmesinin diinya genelinde ortak ilerleme ve iyilik
baglaminda ©nemli bir atilim olarak ortaya ¢iktigmi savunmustur. 2020
yilinda Twitter, LinkedIn’deki kurumsal sayfasinda baglant: kurma, tartisma,
o0grenme ve sorun ¢ozmede insanlarin bir firsat olarak platform tizerinden
bir araya geldigini ima etmistir. Gokdemir’e gore mecra, o déonemde sirket
olarak dtinyanin farkli yerlerinden yaratici ve merakli insanlar1 bir araya
getirerek bu insanlarla is birligi yapilabildigini ilan etmistir. Bu agidan da
Twitter, uluslararas1 bir¢ok toplumsal olayin yayilmasini saglayarak biiytik
oranda amacmna ulagmistir (Gokdemir 2020). Twitter diinya genelinde
hak arama odakli pek ¢ok olayin siirdiiriilmesinde yardimeci olmustur.
Twitter kullanicilar1 farkli konular baglaminda platform tizerinden seslerini
duyurmaya calismugtir. Yapilan aragtirmalar da bunu kanitlar niteliktedir (Lee
vd. 2021; Obia 2023; Yildiz ve Durmus 2023; Demir ve Ayhan 2020).

Tomris Kara'ya gore Twitter internet sirketinin 2008 yilina kadar gelir
elde etmesi amaglanmamugtir. Ancak platform 2009 yilinda reklam hizmeti
almaya karar vermis ve kullanici sayisi arttik¢a reklam anlasmalar1 da
artmugtir. 2009 yilinda Twitter platformu kullanicilara Ispanyolca, Fransizca,
[talyanca ve Almanca dil destegi sunmaya baglamistir. Bu genislemenin
sonucunda platformun 5 milyon olan kullanici sayist 71 milyona ulagmistir.
Tiirkge dil destegi ise 2011 yilinda hayata ge¢mistir. 2015 yilinda Twitter
internetteki en biiyiik sosyal aglardan biri olmugtur. Kasim 2017’de tweetler
140 karakterden 280 karaktere ¢ikarilmistir. Bu durum gorsel-isitsel igeriginin
genislemesine ve daha uzun mesajlarin atilmasina olanak saglamistir (Kara
2023). Bu noktada Twitter platformunun yakin zamanda gergeklesen sahiplik
yapisinin, degisiminden ¢nce kuruldugu zamanki dinamiklerden farkli bir
boyutta gelistigi sdylenebilir. Bu gelisim ve degisim, 6zellikle platformun tiye
sayisini artirmaya yo6nelik olmustur ¢iinkii kullanicilar, internet sirketi adina
sermaye biriktirmekte ve sirketin kar oranlarini artirmaktadir. Dolayisiyla bir
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sosyal medya platformunun kullanici sayisinin artmasi, internet sirketinin
enformasyonel kapitalizm icerisindeki karmi da olumlu etkilemektedir.

Elon Musk’in Twittert satin almasi iki asamali sekilde gerceklesmistir.
2022 yilinin Nisan aymin ilk giinlerinde Musk, Twitter'in ytizde 9,2'lik
hissesine ti¢ milyar dolar 6deyerek sahip olmustur. Musk aymi zamanda
Twitter’1 aktif kullanan bir kullanici olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 2022 yilinin
Nisan aymnda 80 milyondan fazla takipgisi olan Musk, hisse satin aliminin
ardindan Twitter tizerindeki degisim planlarim da ifade etmistir. Ornegin,
Musk yaptigi paylasimda takipgilerinden mecranin ifade o6zgiirliigiint
saglama konusundaki fikirlerini istemis, pesinden yeni bir platformun ifade
hiirriyeti icin gerekli olup olmadigmni sormustur (2022b). Elon Musk bu
sorulariyla Twitter platformunun daha 6zgiir bir yer haline gelmesi gerektigini
ima etmistir ancak zaman icinde uyguladig: politikalar, Twitter platformunu
daha 6zgtir hale getirmekten ziyade daha ticari bir bigime sokmugtur.

Elon Musk’in Twitter'in tamamini satin almasi 2022 yilinin Ekim ayinda
gerceklesmistir. Boylelikle Twitter 44 milyar dolara el degistirmistir. Musk’in
ilk hisseleri aldig12022 May1s ay1 ile satin almanin tamamlandig1 2022 yili Ekim
aymna kadar gecen zamanda bazi hukuki stirecler de yasanmustir. Bu siiregler
ozelikle Musk’in Twitter kullanicilarini analiz etmesi sebebiyle olmugtur.
Musk bu dénemde sahte hesap ve profiller konusunda bazi arastirmalar
yapmustir (2022c). Bu durum Elon Musk’in Twitter’1 daha ticari hale getirmek
istediginin de bir gostergesidir ¢linkdi sosyal medya platformlar: igin sahte
veya kullamlmayan hesaplarin ticari bir degeri yoktur. Sosyal medya
platformunun degerini gercek kullanicilar artirmaktadir.

L Tweet

Elon Musk &
@elonmusk
the bird is freed

OO0 6:49 - 28 Eki 2022 - Twitter for iPhone
108,7 B Retweet 17,6 B Alint: Tweetler  600,8 B Begen
Gorsel 2: Elon Musk'in Twitter'i satin aldigina dair duyurusu (2022c)

Elon Musk Twitter'in tamamini satin aldiktan sonra yukaridaki iletiyi
paylasmistir. “Kus ozgtirlestirildi” anlamina gelen bu ileti farkli sekillerde
yorumlanabilir. Satin almanin ardindan Musk, yaptig1 actklamada insanlarin
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siddete basvurmadan saglikli bir bicimde tartisabilecekleri ortam yaratma
gayesi tasidigini; satin alim siirecindeki amacinin insanliga yardim etmek
oldugunu agiklamigtir (2022c).

113 anlamiyla Musk’in bu ifadeleri olduk¢a demokratik ve olumludur.
Ancak Twitter’in zaman icerisinde uyguladig: politikalar platformun farkl
sekillerde gelismesine neden olmustur. Musk’'in Twitter’r satin almasinin
ardindan uyguladig: ilk degisiklik platformun logo ve ismini degistirmesi
olmustur. Twitter bundan sonraki siirecte “X” olarak faaliyetlerini siirdiirmeye
baglamistir. Musk X platformunu ana sirketi olan X Holdings Corp altinda
kurmustur (Mouriquand 2023; Columbres 2023). Musk’in bu noktada yeni bir
sirket yapilanmasina gittigi soylenebilir. Yeni sirket kurulumu beraberinde
yeni politikalar, uygulamalar ve sOylemler de getirmistir Ancak bu
degisiklikler platformun deger kaybetmesine neden olmustur.

2024 yili verilerine gore, X'in giincel degeri 14 milyar dolara gerilemistir
(2024a). Varlik yonetim sirketi Fidelity’e gore, Elon Musk'in sirketi satin
almasindan bu yana, platform ytizde 71 deger kaybetmistir (Kalelioglu 2024).
X’'in deger kaybr yasamasmin temel nedenleri Elon Musk ve uyguladigi
politikalarla iliskilendirilebilir. Avrupa Birligi, X"in diinya genelindeki en fazla
dezenformasyon ve nefret sdylemi iceren sosyal medya platformu oldugunu
belirtmis, Musk’a bir uyari1 yazisi ve rapor gondermistir. Musk’in bu konuyla
ilgili herhangi bir pozisyon almamas: X'in kullanici ve reklam verenlerini
kaybetmesine neden olmustur (2024a). Deger kaybinin bir diger nedeni olarak
Musk’in mecrada yer alan antisemitik gonderilerin kaldirilmasimi dogru
bulmadigim ifade etmesi gosterilmektedir. Bu agiklamanin ardindan Yahudi
sermayesine ait bazi markalarin reklamindan gelen gelirleri kaybeden Musk,
daha sonraki agiklamalarinda reklam boykotunun sirkete ¢ok biiytik zarar
verdigini belirtmistir. The New York Times'in diizenledigi “Dealbook Summit”
etkinliginde gelen bu aciklama, gelirinin ytizde 90"1n1 reklamlardan elde eden
sirketin, bir yerde reklam verenlere bagimliligini da ortaya koymaktadir
(Ergtil 2024).

Platform deger kaybini azaltmak igin farkli yollar denemeye baslamistir.
Onaylanmis hesaplardan ticret alinmasi, premium iyelik, araytiz ve logo
tasariminda farkliliklar, gelire dontistiirme, kullanici adlarmin alinip satilacag:
pazarin olusturulmas: gibi degisiklikler® X platformunun yeni siirecinde

6 Bu degisikliklerin stireci ve ayrintilari ¢alismanin bulgular boliimiiniin ikinci bashginda
¢Oztimlenmistir.
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ortaya ¢ikmustir. Bu durum platformun daha fazla ticari hale geldigini de
gostermektedir. Twitter'in ilk kuruldugu zamanlar ile su andaki durumu
arasinda politikalar baglaminda 6nemli farkliliklar mevcuttur.

Sosyal medya platformlarmin kullandig1 algoritma ve platform
sahiplerinin politikalar1 nedeniyle bu mecralarin kamusal tartismalar
smirlama potansiyeli mevcuttur. Sosyal medya platformlarinin giderek
daha ticari hale gelmesi ve geleneksel kapitalist bir sirket gibi faaliyetlerini
siirdtirmesi katilimciliga zarar veren bir unsurdur. Calismanin bu béltimiinde
Twitter’mn sahiplik yapisinin nasil degistigi tizerine ¢6ziimlemeler yapilmistir.
Twitter'in kurulus ve gelisim zamanlarindaki politikalarinin daha bagimsiz
ve ticarilesmeden daha uzak oldugu anlasilmaktadir. Elon Musk'in Twitter in
sahipligini elde etmesinden sonra platform biinyesinde basta logo ve isim
olmak iizere 6nemli degisiklikler yapilmigtir. Ozetle, sahiplik yapisi degisimi
sonrast X'in ve Musk’in uygulamaya basladig: politikalar ile yonetim sekli,
Twitter'in geg¢misten gelen algisini degistirmeye baslarken ayni zamanda
degerini ve konumunu da etkilemistir.

Platformun Gorinimd, Yapisi ve Politikalarindaki Degisimler

Satin alim siirecinden sonra Twitter’daki en biiyiik degisimin logo ve isimde

gerceklestigi sdylenebilir.

)

Gorsel 3: X'in logosu (sagda) (Guler 2023) ve Platformun eski ve yeni logosu
(solda) (Arisay 2023)

Twitter ile ilgili 6zellikler sitenin yeni yonetimi tarafindan ortadan
kaldirilmistir. Artik X.com adresine girildiginde kullanicilar Twitter’in ana
sayfasina gitmektedir. X'in yeni CEO’su Linda Yaccarino yaptig1 actklamada
Twitter'in iletisim seklini degistireceklerini ve X'i ¢ok daha buytk bir
sosyal medya platformu haline getireceklerini ifade etmis; X'in; ses, video,
mesajlasma, 6demeler /bankacilik merkezli kiiresel bir ortam sunan ve sinirsiz
etkilesime sahip olacagini belirtmistir (Gtiler 2023). Yapilan bu agiklamalar
bir sosyal medya sitesinin yonetiminden ziyade yayilmaci bir politika izleyen
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kapitalist bir sirket yonetiminin aciklamalarma benzemektedir. Haliyle
platformun satin alinmadan 6nceki durumunda da gozlenen ticarilesmenin,
miilkiyet ve kontroliin degisiminin ardindan -platformun X’e déntismesiyle-
derinlestigi sdylenebilir.

Elon Musk, X'te internette yapilan diger tiim faaliyetlerin yapilmasin
amaglamaktadir. Platformun yeni logosu siyah arka plan tizerinde beyaz
olarak cercevelenmis bir “X” olarak ortaya c¢ikmustir. Bu logo sirket
calisanlarini simgeleyen bir rozet olarak da kullanilmaktadir. Twitter'in eski
logosu olan mavi kus (Larry the Bird), mecranin kuruldugu ilk zamandan
itibaren kimligini temsil etmistir. Ayrica mecranin yaratict ve yenilikgi
ruhunu, tiyelerin es zamanl ve hizli iletisim kurabildigini, diinyanun farkl
yerlerindeki insanlarin etkilesim iginde olabilecegini de imleyen logo, sosyal
medya diinyasimn ikonik bir simgesi haline gelmistir. Yapilan logo ve isim
degisikligi, pek ¢ok kullanicidan olumsuz tepkinin gelmesine neden olmustur
(Arisoy 2023). Mavi renk bireylerin tizerinde genel olarak daha olumlu ve
sicak hisler uyandirmaktadir. Ayrica kus logosu 6zgiirligii cagristirmaktadir.
Yeni logo ve isim hem renginden hem de keskin ¢izgili hatlarindan dolay:
daha despot bir ¢agrisima sahiptir. Ayrica X'in bir rozet olarak kullanilmasi
da tektiplesmeye isaret etmektedir.

Twitter ytiksek takipgili, onaylanmis hesaplara herhangi bir ticret kargilig
olmadan mavi tik veren bir sosyal medya platformuydu. Bu hesaplar genelde
siyasetci, gazeteci, sanatgi gibi toplumun ileri gelenlerini kapsamaktaydi. Bu
noktada bu kisilerin toplumun geri kalanini etkileyebilecek potansiyele sahip
olduklar: soylenebilir. X ise mavi tik politikasinda degisiklige gitmis ve bu
rozeti aylik abonelik {icreti karsiliginda vermeye baglamistir. X, bdylelikle
aylik ticret 6demeyen ve diinya kamuoyunca taninan Papa Francis, Donald
Trump, Beyonce gibi isimlerin hesaplarindan mavi tiki kaldirmistir. Bu
stiregte kamu hizmeti sunan kuruluglar da dahil pek ¢ok kar amaci giitmeyen
kurulus onay rozetini kaybetmis ve dogrulanamayan hesaplar arasina
eklenmistir. Bu durum X'in dogrulanmig hesaplardan giincel bilgi saglayan
ozelliginin sorgulanmasina neden olmustur (2023a). Toplumsal olaylar, kriz
anlari, felaketler ve savag gibi olaganiistii zamanlarda haber ihtiyact daha
fazla artmaktadir. Yeni medyanin aninda haber verme 6zelligi sayesinde
bireyler, ihtiyaci olan bilgiye daha kolay sekilde erisim saglamaktadir. Bu tiir
zamanlarda giivenilir kaynaklarin aktardig: bilgiler nemlidir ¢iinkii internet
ve yeni medya dezenformasyonun en ¢ok goriildiigii ortamlardir. Dolayisiyla
onaylanmis hesaplar ile ilgili X'in uyguladig1 bu politikanin kamusal yarar
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nosyonundan oldukga uzak oldugu séylenebilir. Elon Musk yonetimindeki X
platformunun onaylanmis hesaplar igin abonelik sistemi getirmesi biitiinsel
olarak kapitalist bir bakis acisidir.

Elon Musk ve X yonetiminin mavi tik konusunda aldiklar: farkli bir karar
da pek ¢ok kullanicinin tepkisini ¢ekmistir. Diger sosyal medya sitelerinde
oldugu gibi X platformunda da pek c¢ok bot hesap’ yer almaktadir. Bu
hesaplar suni giindemler yaratabilmekte ayrica bireyleri yanhs yonlendirip
dezenformasyon yayabilmektedir. Musk ise hizmet sartlarmna uydugu ve
bir insani taklit etmedigi stirece bot hesaplarin mavi tik almasinda sorun
olmadigini ifade etmistir (Ulusan 2023). Elon Musk’in tutumu, yeni medyada
yasanan sahiplik degisiminin sadece bir satin alma veya ticaret olmadigini ayni
zamanda politikalarin da dogrudan degistigini gostermektedir. Uygulanan
bu politika X platformunun tamamiyla kar tizerine sekillendigini gozler
ontine sermektedir. Musk ve X yonetimi igin platformda dezenformasyonun
yayilmasinin, bireyleri sahte giindemlerle mesgul etmenin bir 6nemi yoktur.
Bu noktada 6nemli olan tek sey maddi getiri olmustur.

Elon Musk ve X yonetiminin premium hesaplardan ve baz tilkelerde
yeni kullanicilardan ticret almasi, X'in Twitter oldugu zamanlardaki politika
ve uygulamalardan oldukca uzak bir anlayis olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Musk kullanicilara iki farkli premium hesap secenegi sunacagini belirtmistir.
Birinci tiir premium hesaplarin daha diisiik maliyetli ancak reklamli olacagy,
ikinci tiir premium hesaplarin ise daha pahali ancak reklamsiz olacag:
agiklanmistir. X yonetimi bu stiregte, Yeni Zelanda ve Filipinler’deki yeni
abonelerden 1 Amerikan Dolari tahsil etmeye baglamistir. Sirket web sitesinde
yaptig1 duyuruda, abone olmay1 istemeyen yeni kullanicilarin sadece iletileri
okumak, videolar1 izlemek ve hesaplari takip etmek gibi “salt okunur”
eylemler icinde olabileceklerini ifade etmistir (2023b).

Kapitalist sistem bireyleri para ve gelire gore kategorize etmektedir.
Ciinkii birey veya kapitalist sistemin daha sik kullandig tabirle “tiiketiciler”
bir somiirii nesnesidir. X platformunda 6denecek ticrete gore farkli premium
abonelik seceneklerinin olmasi bu durumu kanitlar niteliktedir. Yagsanan bu
gelismeler, sosyal medyaya iyimser bakis agis1 ile yaklasan arastirmacilarin
yanildigmin da bir gostergesi olarak degerlendirilebilir. Zira bu yazarlara

7  Bot hesaplar, yazilim veya programlar tarafindan olusturulan ancak gercek bir sosyal medya
kullanicist gibi gonderi paylasabilen ve diger kullanicilarla etkilesime girebilen hesaplar

olarak tanimlanmaktadir.
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gore sosyal medyay gelenekselden ayiran en temel 6zellik etkilesim, igerige
miidahale ve ortak katilimdir. Ancak kullanilan mecranin sahiplik yapist ve
bu yapimin ulusal iktidarlarla kurdugu iligkiler, platformlarin bu 6zelliginin
degisebildigini gostermistir.

Xsirketinin sitesinde premium hesaplarin dahakaliteli sohbetler edecegini
soyleyen ifadeler bulunmaktadir. Ayrica bu boliimde abonelik ticretleriile ilgili
de bilgilendirmeler yapilmistir (2024b). Sosyal medya, geleneksel medyadan
farkli olarak bireyleri aymi ¢ati altinda toplayabilen, farkli konularda goriis
aligverisi yapip tartigmalara girmelerine olanak saglayan bir ortamdir. Sosyal
medyanin 6zelliklerinden hareketle bu medya tiiriintin bireyler igin esitlik
yaratmast gerekmektedir. Ancak X'in yeni politikalari, kullanicilar arasinda
esitlik yaratmaktan ziyade esitsizlikleri agiga ¢ikarmaktadir.

Bu esitsizlikleri gosteren bir bagka uygulama ise X'in daha énceden alinan
ve devre dis1 olan kullanici adlarini satmaya baglamasidir. Kullanici adlarinin
50 bin dolara kadar satilabilecegi sirket tarafindan kullanicilara génderilen
elektronik posta ile belirtilmistir (2023¢). Kapitalistlerin en énemli amaci kér
ve sermaye biriktirmektir. Twitter, X'e doniisiim siirecinde deger kaybeden
bir sirket olmustur. Elon Musk ve X y&netimi de kaybedilen bu degeri farkl
uygulamalarla telafi etmeye calismaktadir.

Twitter'in X’e doniistimii ile birlikte bir diger degisim ise platformun
uygulama programlama araytiziinde (API) asamali bir bigimde
gerceklesmistir. Araytizde “takip edilenler” ve “sana 6zel” bagsliklari, ticret
politikasiyla farklilagan araytizler (licretsiz, temel, pro ve kurumsal API
katmanlari), ugtan uca sifrelenen mesajlar ve daha uzun video yiikleme gibi
ozellikler platformun araytiziindeki degisikliklere 6rnek gosterilebilir.

Bu boliimde X platformunun goriiniimii, yapist ve politikalar ile ilgili
analizler yapilmistir. Twitter'm X olarak degismesiyle birlikte sirketin
yapisinda keskin degisim ve déniisiimler gerceklegsmistir. X'in uyguladigi
yeni politikalar 6zellikle kar elde etmeye yoneliktir. Kullanicilar arasindaki
esitsizlik artmakta ve X kamusal alan olma 6zelligini kaybetmektedir. Twitter
diinya genelinde gergeklesen farkli toplumsal olaylar, felaketler ve hak arama
miicadelelerinde 6ncii olmus bir internet platformuyken yeni dénemde kar
elde etmeye yonelik uygulama ve faaliyetlerle giindeme gelmektedir. Ortaya
¢ikan bu durum, X’e olan olumsuz tepkileri artirirken giiven duygusunu da
azaltmaktadir.
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Donustimin Ardindan Musk'in Séylemleri

Calismanin bu boliimiinde Twitter'in el degistirmesinin ardindan Musk’in
sOylemlerine yer verilecektir. Bu sOylemler genel olarak ii¢ baglikta
toplanmigtir. Bunlar sirasiyla Musk’in Twitter mecrasina (daha sonra X) ait
soylemleri; genel olarak ABD ekonomisi ve ABD'nin i¢ ve dis politikasina
dair diistincelerini ifade ettigi aciklamalar1 ve son olarak Tiirkiye'nin de
dahil edildigi diinya siyaseti ve ekonomisine dair bazi yaklagimlarindan
olugmaktadr.

Merkezi ABD’de bulanan ve temel hedefi uzay tagimaciligi maliyetini
dusiirmek olan Space Exploration Technologies Corporation (SpaceX) sirketi
ile yine merkezi ABD’de bulunan ve elektrikli arag tireten Tesla’min sahibi
Musk’in Twitter’1 satin almasinin, diger alanlarda biriktirdigi sermayeyi (uzay
ve otomotiv) bulut temelli iletisim teknolojisiyle birlestirme amaci tagidigina
dair yorumlara neden olmustur. Bulut teknolojisi ile Twitter in kullanicilarinin
veri liretme kapasitesini diger alanlardaki yatirimlari i¢in kullanacag: tartisilan
konular arasindadir (Yildizoglu 2022). Bununla birlikte Twitter mecrasinda da
geleneksel medyanin sahiplik yapisinda oldugu gibi farkli alanlarda yatirimi
bulunan is insanlarinin bu alana yatirnmlarini genisletmek ve/veya giivence
altina almak igin girdigi diistiniilmektedir. Musk’in Twitter’1 satin almadan
once bu mecra ile ilgili mecranin hem icerigine hem de daha fazla kullanict
saglayacak adimlara yonelik bazi a¢iklamalarina rastlamak miimkiindtir.

Oncelikle Musk, Twitter'in gelir saglamasi agisindan kullanicilardan
alinmasi siirekli kamuoyunda tartisilan ticret konusunu giindeme getirdigini
belirtmektedir. Zira hentiz Twitter’1 satin almadan 6nce 4 May1s 2022’ de attig
tweet bu konuda yaptig ilk agiklamadir:

Elon Musk & B
@elonmusk

Twitter will always be free for casual users, but maybe a slight cost for
commercial/government users
Gonderiyi gevir

00 2:19 - 4 May 2022

Gorsel 4: Elon Musk'in 4 Mayis 2022 tarihli tweeti

Musk’in yukaridaki “Twitter siradan kullamialar igin her zaman ticretsiz
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olacak, ancak ticari/kamu kullanicilar i¢in kiigiik bir maliyet olabilir”
seklinde c¢evrilebilecek tweetinde mecranin {icretlendirme konusunda
kullanicilar arasinda bir ayrima gidileceginin isareti verilmistir. Bu
aciklamanin 6ncesinde mecray1 yeni 6zelliklerle daha iyi noktaya tasiyacagin
belirten Musk, ayn1 zamanda Twitter’daki sahte hesaplari kaldirip mecranin
tamamen gercek kullanicilarla devam etme hedefini de agiklamigtir (2022d).
Musk’in agiklamalarinda mecranin “daha iyi noktaya” getirilmesi hem mali
kaygilarla hem de mecranin ifade hiirriyetini saglayan igerigi ile iligkilidir.
Nitekim 25 Nisan 2022'de attig1 bir tweetle Musk, Twitter’t satin alacagin
duyururken ifade hiirriyetine de génderme yapmustir:

Elon Musk & B
@elonmusk

I hope that even my worst critics remain on Twitter, because that is what
free speech means

Gonderiyi gevir

0S 7112 - 25 Nis 2022

Gorsel 5: Musk'in 25 Nisan 2022 tarihli tweeti

Musk, “Umarim en kot elestirmenlerim bile Twitter’da kalir, ¢tinkt
ifade ozgiirltigiintin anlami1 budur” goénderisi ile mecranin kullanicilar igin
ozellikle ifade Ozgtirltiglinii saglayabilecek bir tartisma alani yaratacagin
bir kez daha vurgulamaktadir. Buna ragmen Musk’in basinda bulundugu
Twitter, Aralik 2022’de Musk’in haberlerini yapan birden fazla gazetecinin
hesabin1 dondurmustur. Bu gazeteciler arasinda The Intercept’ten Micha Lee,
Mashable’dan Matt Binder ve bagimsiz gazeteciler Aaron Rupar ve Tony
Webster’in yani sira New York Times ve The Washington Post'un muhabirleri
bulunmaktadir (2022e).

Gazetecilerin hesaplarinin dondurulmasina hem ABD ve ABD digindaki
medya kuruluslarindan hem de meslek orgiitlerinden tepki gelmistir. The
Washington Post yaptigr paylasimda Twitter'm “herhangi bir agiklama
yapmadan mubhabirlerin hesaplarimi dondurdugunu”, bunun ardinda ise
gazetecilerin Musk ile ilgili yaptig1 haberlerin olabilecegini agiklamistir. Bu
uygulamanin ardindan Sinir Tanimayan Gazeteciler’den (RSF) de bir agtklama
gelmis, RSF Genel Sekreteri Christophe Deloire, “gazetecilerin hesaplarinin
derhal eski haline getirilmesini ve bu keyfi uygulamalara son verilmesi”
cagrisini yapmustir (2022f).
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{“i] The Washington Post &%

The suspensions of more than half a dozen journalists Thursday evening
came without warning or explanation from Twitter. Many of the
journalists, including from The Washington Post, CNN, and New York
Times, had written about a dispute involving Elon Musk.

rl.’f- r.
b -

~
-‘ b

.
Musk suspends journalists from Twitter, :\a\ms assassmat\on danger *

- L & 3

Gorsel 6: The Washington Past'un 16 Aralik 2022 tarihli tweeti

Mecraya girigleri ve bu alandaki ifade 6zglirliigiinii smurlayan bir
baska uygulama, Musk'in Mart 2023’teki “mavi tik” oOzelligiyle ilgili
yaptig1 agiklamada yer bulmustur. Musk, 1 Nisan 2023 itibarryla “mavi
tik”in ticretlendirilecegini, 15 Nisan 2023’ten itibaren gegerli olacak sekilde
sadece “mavi tik”e sahip hesaplarin anketlere katilabilecegini ve yalnizca
bu hesaplarin kullanicilara Gnerilecegini belirtmistir (2023d). Temmuz
2023’te ise Musk bu defa onayli hesaplarin (mavi tik sahibi hesaplar) giinde
on bin igerige erigsebilecegini, onay almamis hesaplarin giinde bin génderi
gortintiileyebilecegini aciklamigtir (2023e). Nitekim 2022’de medya alaninda
calismalar1 bulunan Nolan Higton, 1980'lerde ABD haber medyasini yoneten
sirketlerin say1sinin 50 oldugunu, giiniimiizde ise bu sayinin altiya diisttigtinii
belirterek Musk’in Twitter’r alma amacinin sadece ifade 6zgiirliigli saglama
maksadi tasimadigini, aksine yeni bir “oligark” olarak Musk’in Twitter
ile kullanicilarin neyi goriip neyi goremeyecegini belirleyerek kullanici
davraniglarim1 diger yatirimlari igin biiyiik bir veriye doniistiirecegini
vurgulamistir (Higton 2022). Musk’in Twitter’t satin almasindan sonra
mecrada yasanan kapsamli dontisiim, mecranin igerik ve bicimine de
yansimugtir. Twitter 1 daha fazla kar getirecek bir bicimde sekillendirme amaci
tasiyan bu yaklasim, miilkiyet iliskisinin medya ¢iktilarinin igerik ve bi¢imini
etkiledigini de gostermektedir.
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Musk’in, Twitter 1 satin aldiktan sonra, ABD ekonomisi ve siyaseti ile ilgili
agiklamalari daha goriiniir hale gelmistir. Ornegin Mart 2023'te ABD Merkez
Bankasi'nin faizi en az 50 baz puan diisiirmesi gerektigini kendi X hesabindan
paylasan Musk’in gonderisi, ABD kamuoyu tarafindan tartisilmigtir. 2024
ABD Bagkanlik Secimleri i¢in de aciklamalarda bulunan Musk, secimlerde
Cumbhuriyet¢i adayr destekleyecegini, Demokrat Parti'nin adaylarma oy
vermeyecegini Twitter hesabindan paylagsmistir (2022g). Bir sonraki yil
kendisini Cin Halk Cumhuriyeti ziyareti i¢in elestiren bagkan aday aday1 igin
“umut vadettigini” yine kendi hesabindan agiklamuigtir (Tiryaki 2023). Eyliil
2023'te ise ABD-Meksika sinirini ziyaret eden Musk, tilke yoneticilerinin bu
sinur ile Ukrayna-Rusya sinirindan daha az ilgilendiklerini belirterek “Neden
her iki partiden bu denli ¢ok siyaset¢i Ukrayna sinirint ABD sinirindan 100 kat
daha fazla 6nemsiyor?” génderisini paylagsmis, ardindan Meksika siirindan
ABD’ye gecen gocmenlerin “sinir krizi” yarattigini agiklamis ve New York'un
goecmen yiikii altinda ezildigini belirtmistir.

« Gonderi

@elonmusk

Why do so many American politicians from both parties care 100 times
more about the Ukraine border than the USA border?

Gonderiyi gevir

00 3:45 - 29 Eyl 2023 - 56,2 Mn Goriintiilenme

(@XT):! 11008 Q 5698 [38 2

Gorsel 7: Musk'in 29 Eylul 2023 tarihli ABD-Meksika sinirr igin attig tweet

Musk, Twitter’1 satin aldiktan sonra diinya siyaseti ile ilgili goriislerini
de siklikla giindeme getirmis, bu goriisleri kendi hesabindan paylasmustir.
Ayni dénemde diinyanin birgok siyasi lideriyle de gériisen Musk, sadece 2023
yilinda Fransa, italya, Hindistan, Giiney Kore, Tiirkiye ve fsrail liderleriyle
bir araya gelmistir. Goriismelerde siyasi liderlerin Tesla yatirimlarimni kendi
iilkelerine yapmasi, X'in durumu ve yapay zeka konular1 yer almigtir. Ancak
Israil Bagbakani Biinyamin Netanyahu ile goriismesinde Musk’m bir Yahudi
hak 6rgiitii (Anti-Defamation League) ile aralarindaki gerginligin giindeme
geldigi medyaya yansimmustir (2023f). Haziran 2023'te Hindistan Bagbakani
Narendra Modi ile goriismesinde Modi, X'teki bazi igeriklerin kaldirilmas:
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konusunda Musk’a uyarilarda bulunmug ve aksi takdirde Hindistan'da
mecranin kapatilacagini belirtmistir; Musk ise goriismeden sonra mecranin
hiikiimetler eliyle kapatilmamasi igin ulusal otoritelerin yasalarma tabi
olacaklarimni ifade etmistir (2023f).

Yukaridaki gelismeler, Tesla, SpaceX ve X ‘i elinde bulunduran Musk’in
hem ABD hem de diinya siyaseti i¢in éneminin arttigini géstermektedir.
Nitekim siyasi liderlerle gériismelerinde 6nemli bir medya mecrasinin sahibi
olarak Musk hem diger alanlardaki yatirnmlarini genigletmek hem de ziyaret
ettigi merkezi hiikiimetlerin uyarilar1 dogrultusunda X'i belirli bir nitelige
biirtindiirmek igin caligmistir. X"teki bazi hesaplari dondurma, iptal etme veya
igerik kaldirma bu uygulamalardan sadece birkagidir. Bu durum, medyanin
miilkiyet yapisi ile kamu yarari ve ifade 6zgiirliigii arasindaki gerilimli iliskiyi
de gtindeme getirmektedir.

Sonucg

Medyanin miilkiyet ve kontrol iliskileri, medya alaninin hem sermaye hem
devlethem dekamuyarariile kurdugu iliskileri sekillendirmektedir. 1970’lerde
kapitalizmin girdigi bunalima sermaye ve buna bagh olarak hiikiimetlerin
neoliberal politikalara gegisle verdigi cevap, kuralsizlagtirma politikalarini
glindeme getirmistir. Bu durum, medya alanin sinirsiz bir bigimde sermaye
alanina agarken sermaye birikim siirecinde medyanin sahiplik yapist gibi
ciktilart da dontistiirmistiir. Bu siiregte kamu yarar1 ve halkin dogru bilgiye
dogru zamanda ulasmasi gibi medyanin temel islevleri aginmis; sermaye
birikim siirecinde ticarilesen medya ¢iktilar1 daha ¢ok eglence, magazin ve
sansasyon igerikleriyle topluma sunulmustur. Ticari yayinlarin artmasi,
dogal olarak medyamin sahiplik yapisi sorunsalini toplumun ve iletisim
akademisyenlerinin glindemine getirmistir.

Medyanin patronaj yapisinin, baska alanlarda yatirimi bulunan is
insanlarmin lehine degismesi medyanin sermaye, siyaset ve devletle
iligkilerinde asimetrik bir iliski kurulmasina da neden olmustur. Yasanan
stire¢ ve devam eden kapsamli dontisiimde geleneksel medyanin sahiplik
yapisindaki degisim, bir anlamiyla yeni medya mecralarina da sirayet etmistir.
Yeni medyadaki sahiplik sorunsali, bu mecralarin demokratik katilim ve
kamusal alan1 genigletme potansiyellerini olumsuz sekilde etkilemektedir.

Mevcut calisma, Twitter'in Ekim 2022’de Elon Musk’a satilmasinin
ardindan bu mecradaki bigimsel ve igeriksel degisimi betimsel analiz
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yonetimiyle irdelemistir. Twitter'm el degistirmesi ve X haline gelmesi
oncelikli olarak platformda bicimsel bazi degisiklerin yasanmasina neden
olmustur. Izleyen siirecte X'in tedricen ticretli bir platforma doniismesi, bazi
kullanicilarin hesaplarinin  dondurulmasi, gonderilerin sansiirlenmesi ya
da tamamen kaldirilmas: gibi gelismeler yasanmistir. X'in sahibi Musk’'in
hiikiimet temsilcileriyle goriismesi ve bu baglamda iilkelere 6zgii sansiir
uygulamalarmin mecra tarafindan gerceklestirilmesi de platformda yasanan
gelismeler arasindadir. Tiim bu degisikliklerin ise mecranin sahiplik yapist
degisimi ile dogrudan ilgili oldugu sonucuna varilmistir.

Bunun yaninda meselenin ifade hirriyeti ile ilgili bir yam da
bulunmaktadir. Yurttaglarin fikirlerini, yeni medya vasitasiyla dile getirmeleri
vebunlarin kamusal alanda dolagima girmesi ilk elden olumlu goziikmektedir.
Ancak burada X ve benzeri mecralarin sirket mantigiyla yonetilmesi, sahiplik
yapisinin devlet ve {tilkelerin siyasi liderleriyle kurdugu iliskiler, bu iligki
kapsamindaki sansiir uygulamalar: ifade hiirriyetini sermaye ve devlet
lehine zedelemektedir. Ayrica sosyal medyadaki 6nemli tartismalar1 ¢ok az
sayidaki hesabin domine ettigi gortilmektedir. Haliyle ticarilesme ile birlikte
gelinen noktada X, herkesin dahil olabilecegi bir kamusal alandan ziyade
diistincelerin ifade edilmesi igin {icret 6denen, etkilesim ve reklama dayali,
algoritma ile birlikle yanki odalarinin olustugu, farkli ses ve diistincelerin
duyulmadig bir alana déntismdistiir. Tiim bunlarla birlikte diistintildiigiinde
sosyal medyanin miilkiyet ve kontrol iliskileri baglaminda yurttaslarin ticret
O0demeleri, reklama maruz kalmalari, yurttaslarla ilgili bilgi ve deneyimler
hakkindaki verilerin bagka alanlarda faaliyet yiiriiten sirketlere satilmasi da
konunun ne kadar girift oldugunu gostermektedir.

Bu sorunlarin giderilmesinde medyanin sahiplik yapisindan igerik ve
bi¢giminin kamunun faydasi dogrultusunda denetlenebilecegi diizenlemelere
ihtiya¢ bulunmaktadir. Bu diizenlemelerin yapilmasi, beraberinde faydali
medya kullanimini da saglayacaktr.
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