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GUntimuzde ana akim medya ile sosyal aglar arasindaki iliskiyi dogru ve saglikl bir bicimde anlamak
gitgide daha buyik bir 6nem kazanmaktadir. Dolayisiyla bu iliskiyi en iyi ve saglam sekilde anlayacak
ve test edecek bilimsel yontemlerin bilinmesi ve uygulanmasi da ciddi bir ihtiyac olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu noktadan hareketle kaleme alinan bu makalede, daha 6nce Amerika’da yapilmis

bir arastirma model alinarak Hrriyet Online ve Twitter gindemleri arasindaki iliskiyi anlamak

tzere tasarlanmis, gecerliligi ve guvenilirligi test edilmis bir calismanin yéntemi ve analizinin
detaylari anlatilmaktadir. Boylelikle dinyada kullanilan yontemlerin Tirkiye’de daha iyi anlasiimasi
amaclanmaktadir. Bu yontemlerin uygulanmasi kuskusuz Tirkiye’deki gindem belirleme literatrine
buyuk katkilar saglayacak ve bu alanda yapilan calismalarn giclendirecektir.
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Abstract

Understanding the relationship between the mainstream media and social networks in a
correct and healthy way has become increasingly important today. Therefore, knowing and
practicing the scientific methods that will comprehend and test this relationship in the best
and the most sound way is a serious need as well. Therefore, by borrowing a model from a
previous research from the USA, this article describes the method of a validity and reliability-
tested work designed to understand the relationship between Hurriyet Online and Twitter
agendas. Thus, the aim is to make the methods used across the world better understood in
Turkey. The implementation of these methods will undoubtedly make a great contribution to
the agenda-setting literature in Turkey and will strengthen the work done in this area.

Keywords: Agenda-setting, method, method implementation, Hirriyet Online, Twitter.

http://ilefderqisi.org/2017/4/1/
ilef dergisi - © 2017 - 4(1) - bahar/spring: 123-148
https://doi.org/10.24955 /ilef.312850



Gizem Melek - Medya Arasi Gindem Belirleme Kurami Arastirmalarinda Bir Yontem Uyqulamasi: ... > 125

Bu makalenin amaci Tiirkiye’de gelecek giindem belirleme caligsmalarma kat-
ki saglamasi amaciyla gegerliligi ve giivenilirligi test edilmis bir arastirma ta-
sarim1 modelinin uygulama 6rnegini anlatmaktir.! Ana akim medya ile sosyal
medya gilindemleri arasinda karsilikli giindem belirleme etkisinin Hiirriyet
Online ve Twitter baglaminda arandig1 calismanin yénteminin anlatildig: bu
makale, Tiirkiye’de sosyal aglar ve online ana akim platformlar1 arasinda ya-
pilan giindem belirleme ¢aligmalarina 1s1ik tutmasi, yeni bir yol gostermesi ve
bakis acist saglamast amaciyla hazirlanmgtir.

Tiirkiye’de mevcut giindem belirleme arastirmalari sadece igerik analizi
yontemi kullanimina dayanmaktadir. Ancak igerik analizi tanimlayici nitelik-
te bir yontem oldugundan bize konu ve cercevelere dair bilgi vermekle ve
nesnelerin sikligin1 gostermekle beraber iki farkli degiskenin arasindaki ilis-
kinin anlagilmasi noktasinda bir bilgi vermemektedir. Bir baska deyisle icerik
analiziyle farkli platformlarin giindemlerinin benzerlik veya farkliliklar
tespit edilebilse de aralarinda ne gibi bir bag oldugu veya hangi platformun
digerini etkiledigi, aralarinda giindem belirleme etkisi olup olmadig1 gibi
bilgilere ulasilamamaktadir. Dolayistyla iki farkli platform arasinda giindem
belirleme etkisinin arastirilmasi icin igerik analiziyle birlikte mutlaka ek yon-
temlerin de kullanilmasi gerekmektedir. Yontemsel olarak bu eksiklikten yola
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ctkilan bu makalede daha 6nce Amerika’da tasarlanmis ve gegerliligi kabul
edilmis bir aragtirma modelinin Tiirkiye’deki sosyal aglar ve online ana akim
platformlar: arasinda giindem belirleme etkisinin arastirildig: bir ¢calismada
gerceklestirilen uygulama 6rnegi anlatilmaktadir. Hiirriyet ve Twitter arasin-
da yapilan bu ¢alismada? Kushin’in® ABD’de the New York Times gazetesi ve
Twitter arasindaki gitindem belirleme etkisini arastirdig1 ¢calismasindan model
almarak bilgisayar destekli igerik analizine ek olarak ¢apraz zaman gecikmeli
panel tasarimlari kullanilmigtir. [lerleyen béliimlerde éncelikle literatiir ardin-
dan da arastirma tasariminin detay1 ve uygulanan yontem anlatilmaktadir.

Medya Arasi Giindem Belirleme Kurami

McCombs ve Shaw’in haber medyasinin kamuoyu giindemini belirledigini
tespit ettikleri ve literatiire giindem belirleme kurami olarak giren Chapel
Hill calismasinin tizerinden 50 yila yakin bir zaman gec¢mistir.* O yildan bu
yana Chapel Hill ¢alismasi temelinde kamuoyu gtindemini belirleyen faktor-
leri arastiran sayisiz ¢alisma yapilmis ve bu kuramdan yola ¢ikan pek c¢ok
arastirma yayimlanmustir.® Orijinal ¢alismalarini ilerleyen yillarda genisleten
Shaw ve McCombs,* secim dénemlerinde gazete ve televizyonlarin giindem
belirlemede 6nemli rol oynadiklarini tespit etmislerdir.

Baslarda kamuoyu giindemini hangi faktorlerin belirledigi noktasina
odakli olan giindem belirleme calismalari, ilerleyen yillarda medyanin giin-
demini hangi faktorlerin belirledigini anlama noktasina yogunlagmistir.” Re-
ese ve Danielian hangi haber kurulusunun digerlerini etkiledigini saptamak
icin ulusal haber kuruluslar: tizerine bir medya arasi giindem belirleme calis-
mast gerceklestirmistir.’ Uyusturucu konusu tizerine odaklanilan bu ¢alisma-
da oncelikle the New York Times, the Wall Street Journal, the Washington Post, the
Los Angeles Times ve the Christian Science Monitor gibi gazetelere igerik analizi
yapilmustir. Ayrica Time ve Newsweek gibi énemli dergiler ile ABC, NBC ve
CBS gibi koklii televizyon kanallar: da analize dahil edilmistir. Anahtar keli-
me olarak “kokain” kullanilmistir ve érnekleme dahil edilen tiim medya ku-
ruluglari takip edilerek ilgili haberler kodlanmigtir. Elde edilen verilerin kore-
lasyonlar1 hesaplanarak televizyon kanallari ile yazili basin arasindaki iligki
aragtirilmistir. Sonuglar tiim gazete, dergi ve televizyon kanallar1 arasinda gok
gliclii bir medya aras1 giindem belirleme etkisi bulmus ve etki orani en ytik-
sek haber kurulusunun ise the New York Times gazetesi oldugunu géstermistir.

2000’lerin baglarinda yapilan aragtirmalar da bir haber kurulugunun di-
ger haber kuruluglarinin giindemini etkileyebilmekte oldugunu gostermis-
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tir. Aragtirmacilar haber kuruluslar: arasindaki bu etkilesimi, yani bir haber
kurulusunun digeri tizerindeki etkisini medya arasi gtindem belirleme ku-
rami olarak tanimlamustir.’ [lerleyen yillarda teknolojik gelismelerle beraber
internetin genis kitlelere ulasmasi sonucu arastirmacilar gitindem belirlemenin
internet diinyasindaki etkilerini ¢alismaya baslamistir. Elektronik tartisma
platformlari, web siteleri, bloglar ve sosyal aglar tizerine cesitli giindem belir-
leme caligmalar1 yapilmistir ve hala yapilmaktadir.

Roberts ve digerleri internet tizerinden elektronik ilan panolarini odaga
alan bir calisma yiirtitmiistiir.' Bu ¢calisma, McCombs ve Shaw’in 1972 ve 1977
yillarinda yaptiklar: bilissel etkileri odaga alan ¢alismalarin' 6tesine gegerek
davramnigsal boyuta odaklanmis ve insanlarin internet diinyasinda edindik-
leri bilgileri paylasip paylagmadiklarini incelemistir. Caligma igin geleneksel
medyay1 temsilen the New York Times, the Associated Press, Reuters, Time ve CNN
analize dahil edilirken elektronik ilan panosu 6rneklemi olarak da dénemin
en stk kullanilan internet saglayicis1 AOL (American Online) tizerindeki bir
blog ele alinmugtir. Veriler saglik hizmetleri, vergiler, go¢menlik ve kiirtaj ol-
mak tizere dort ana baslik tizerinden analiz edilmistir. Sonuglar gé¢menlikle
ilgili haberlerin birinci ve ikinci giin artis gosterdigini, ancak daha sonra bir
etki gostermedigini ortaya koymustur. Calismada AOL’deki blog iizerinde en
ytiiksek etki oranina ise the New York Times gazetesinin sahip oldugu bir bas-
ka bulgu olarak tespit edilmistir. Incelenen dért konunun tigiinde medyanin
AOL elektronik ilan panosu tizerinde giindem belirleme etkisine sahip oldu-
gu ve etki bulunmayan tek konunun kiirtaj oldugu saptanmstir. Hatta The
New York Times ve Reuters kiirtaj konusunu daha ¢ok ele aldik¢a konunun
kamuoyunda daha az ilgi gordiigii de ilging bir bulgu olarak sonuglara yan-
simugtir. Aragtirmacilar bunun nedenini kiirtajin medyada yayimlananlardan
bagimsiz olarak 6nemli ve kamuoyunda tartisilabilecek bir mesele olmasi
seklinde agiklamigtir. Calisma sonunda haberlerin elektronik ilan panolart
tizerinde agik bir gtindem belirleme etkisi oldugu ifade edilmistir."?

Ku ve digerleri ise geleneksel medya ile web siteleri arasinda medya aras:
glindem belirleme iliskisini arastiran bir ¢alisma yapmislardir.”® 2000 yilinda-
ki bagkanlik segimleri sirasinda yapilan arastirmada 6rneklem olarak bagkan
adaylar1 Al Gore ve George W. Bush'un web kampanyalarmin yiiritildigi
web sitelerindeki haber biilteni dizinleri ve ge¢mis ¢alismalarda kamuoyu
tizerindeki etkileri kanitlanmusg iki prestijli ulusal gazete olan the New York Ti-
mes ve the Washington Post alinmugtir. 5 Eyliil — 7 Kasim tarihlerinde toplanan
verilere igerik analizi yapilmistir. Ardindan geleneksel medya ile aday web
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siteleri arasindaki iligkiyi tespit etmek igin capraz zaman gecikmeli korelas-
yon paneli kullanilmistir. Zaman 1’de adaylarin web sitelerinde yer alan ko-
nularin geleneksel medyada hem zaman 2’de hem de zaman 3'te ele alindig1
saptanmustir. Yine zaman 2’deki aday web siteleri ile zaman 3’te medyada
¢ikan haberler arasinda da énemli bir iligki bulunmustur. Béylelikle adaylarin
web sitelerinin giindemi belirledigi tespit edilmistir ve internetin kamuoyu
algisini da degistirebilecegi yargisina varilmistir. Zira zaman 1'deki web site-
si glindeminin zaman 2’deki kamuoyu giindemini; zaman 2’deki web sitesi
glindeminin de zaman 3’teki kamuoyu giindemini belirledigi bulunmustur.
Sonug olarak bu c¢alisma internet medyasiin geleneksel medya giindemi-
ni belirlediginin ve dolayisiyla giindem belirlemenin internet diinyasinda
gerceklestiginin kaniti olmustur.™

Lee ve digerleri, 2000 y1l1 Kore secimlerine odaklandiklari ¢calismalarinda
yine igerik analizi ve ¢apraz zaman gecikmeli panel kullanimiyla ulusal ga-
zeteler ve elektronik ilan panolarini incelemiglerdir.'® Oncelikle Chosun Ilbo ve
Donga 1lbo isimli 1920’lerden beri Kore’de yayimlanan iki koklii gazete ile in-
ternetteki ilan panolarinda yer alan bloglara icerik analizi uygulamiglardir. Ve-
rileri ¢capraz zaman gecikmeli korelasyonla karsilastiran arastirmacilar siyasi
adaylarla ilgili bloglarda yayimlanan betimlemelerin aynen gazetelerde de
yer aldigini tespit etmislerdir. Bu sonugla ilgili “bir kitle iletisim araci olarak
internet siyasal kampanyalar agisindan kamuoyunu diger geleneksel med-
yalar gibi etkileyebilir” yorumunu yapan arastirmacilar boylece internetin
geleneksel medyay1 etkiledigini ortaya koymuslardir.'® Calisma, medya arasi
glindem belirlemenin internette gegerli olduguna dair gecmis calismalardaki
bulgular1 daha da giiclendirmistir. Ayn1 zamanda bu ¢alisma insanlarin sade-
ce medya tarafindan etkilenmekle kalmay1p icerik tiretme konusunda da aktif
rol oynadiklarmi ortaya koymustur.

Wallsten ise yukarida anlatilan ve bloglarin ana akim medya giinde-
mini etkiledigine yonelik ytikseliste olan popiiler calismalarin aksine med-
yanin bloglarin giindemini etkiledigi hipotezinden yola ¢ikan bir calisma
ylriitmistiir.” Wallsten, 2004 baskanlik se¢imleri sirasinda 35 farkli konu
tizerinden hem medya hem de blog igeriginin analizini aragtirmasina dahil
etmistir. Orneklem olarak en popiiler siyaset bloglari listesinden rastgele se-
cilmis 10 tane ve daha az popiiler olan siyaset bloglar: listesinden de 50 tane
blog, ana akim medyadan ise the New York Times gazetesi bes aylik bir siirecte
alinmigtir. Wallsten ¢alismasinda niceliksel igerik analizi ve zaman serisi ana-
lizi yontemlerini kullanmistir. Calismanin sonucunda hipotezde 6ne stiriildii-
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gii gibi medyadan bloglara tek yonlii bir etki degil; karsilikli bir medya aras:
glindem belirleme etkisi saptanmustir. Ayrica geleneksel giindem belirleme
etkisinin aksine blog ve ana akim medya arasindaki etkinin anlik oldugu tes-
pit edilmistir.'®

Sweetser ve digerleri secim reklamlari, siyasetcilerin blog gonderileri
ve ana akim televizyon kanallari arasinda nasil bir giindem belirleme iliski-
si oldugunu arastirdiklar: calismalarinda her platforma ti¢ ayr igerik analizi
yapmis ve ardindan ¢apraz zaman gecikmeli analiz yontemini uygulamislar-
dir.” Reklamlarla medya arasinda bir iligki bulunamayan calismada medya-
nin ise siyasetgilerin bloglarindaki glindemi belirledigi saptanmustir.

Daha yakin ge¢misteki calismalar ise sosyal aglarla ana akim medya ara-
sindaki giindem belirleme iligkisini tespit etmeye yogunlagmistir. Kushin, the
New York Times gazetesinin web sitesi ve Twitter'1 6rneklem olarak aldig: ca-
lismasinda hem bu iki platform arasinda bir giindem belirleme iligkisi olup
olmadigini, hem de varsa bu iligkinin yoniint arastirmistir.® Bu dogrultuda
Kushin ge¢mis ¢alismalarda internet diinyasinda giindem belirlemenin hizli
ve anlik gergeklestigi argtimanindan yola ¢ikarak iki platform arasinda yedi
giinliik stirecte hem giin i¢inde hem de giinler arasinda karsilikli gtindem
belirleme etkisi olduguna dair 13 hipotez kurmustur. “Obama” anahtar ke-
limesini kullanarak topladig: tim haber ve tweetlere calisma igin 6n analizle
6zel tasarladig1 sozliik (codebook) ile iki ayri icerik analizi yapmig ardindan
capraz zaman gecikmeli korelasyonlarla aralarindaki iligkiyi hesaplamistir.
Onciil caligmalara gore daha az goriilen bir sonug gikan arastirma igin Kus-
hin, “iki iletisim ortam1 arasindaki etkinin yonii ¢alisma sonucunda agirlikl
olarak sosyal medyadan ana akim medyaya dogru bulundu. Sadece birkag
durumda medya aras1 giindem belirlemenin tersi yonde, yani ana akim med-
yadan sosyal medyaya dogru oldugu gortildii” ifadesini kullanmigtir.>! Bu
arastirma sosyal aglar ve ana akim medya arasindaki giindem belirleme ilis-
kisini arastiran ilk ¢alismalardan biri olmustur. Sonugcta iki platform arasinda
net bir karsilikli gitindem belirleme etkisi bulunamasa da ¢alisma ana akim
medya ile sosyal aglar arasindaki iliskiyi anlama agisindan ilk adim olmus ve
bu noktaya 1s1k tutmustur.

Bakan ve Melek ise 2013’te yapilan Papa se¢imi sirasinda uluslararasi on-
line gazetelerden the New York Times, the Daily Mail, the Guardian, the Telegraph,
the Wall Street Journal gazeteleri ve Twitter arasinda birinci ve ikinci asama
medya arast glindem belirleme iligkisini arastirmislardir.”? Yukarida belirti-
len ¢alismalardaki gibi bu arastirmada da igerik analizi ve ¢apraz zaman ge-
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cikmeli panel tasarimlar: kullanilmigtir. Sonugta ana akim medya ve Twitter
arasinda birinci ve ikinci asama medya arasi giindem belirleme etkisi oldugu
ortaya konmustur.

Mevcut makalede ise yukarida belirtilen Kushin’in ¢aligmast model ali-
narak Tiirkiye’de yapilan Hiirriyet Online ve Twitter arasindaki giindem
belirleme etkisinin arastirildig1 ¢alismanin yontemi anlatilmistir® Bu calis-
mada da Kushinin bulgularina benzer sonuglar elde edilmistir. Calismada
her iki platform arasinda giiglii bir etkilesim goriilmekle birlikte karsilikli net
bir giindem belirleme etkisi bulunamamustir. Ayrica genellikle etkinin yonii
Twitter’dan Hiirriyet'e dogru gikmugtir. Boylelikle her ne kadar giindemi
belirlemese de Twitter’in ana akim medya tizerindeki etkisinin gitgide ytik-
seldigi saptanmistir.?* Bu calisma ayni zamanda uluslararast literatiirde uygu-
lanan yéntemlerle ve bu boyutta yapilan ilk arastirma olup Tiirkiye’de sosyal
aglarla ana akim medya arasindaki iliskinin anlasilmast i¢in énemli bir ilk
adim olmustur.

Yontem

Amaci, ana akim medyanin sosyal medya giindemini etkileyip etkilemedi-
gini, yine sosyal medyanin ana akim medya giindemini etkileyip etkileme-
digini tespit etmek olan bu arastirmada amagh érneklem kullanilarak ulu-
sal bir gazete olan Hiirriyet'in online versiyonu ile sosyal ag sitesi Twitter
arasindaki giindem belirleme iligskisine bakilmistir. Calismanin hipotezleri bu
iki platform arasinda karsilikli gtindem belirleme etkisi bulundugu 6nermesi
tizerine kurulmustur. Hangi konularin ne siklikla ilgi ¢ektigini tespit edebil-
mek i¢in 6ncelikle hem Hiirriyet Online hem de Twitter igerigi 6n analize tabi
tutulmustur. On analizde ortaya gikan veriler 1g1ginda bir codebook yani sozliik
olusturulmus ve bu sézliik kullanilarak Hiirriyet Online ve Twitter icin ayr1
ayr iki igerik analizi yapilmistir. Sonunda ortaya ¢ikan veriler ¢apraz zaman
gecikmeli panel tasarimu ile korelasyonlar1 hesaplanarak analiz edilmistir.
Asagida hipotezler, 6rneklem metodu, veri toplama prosediirti, yapilan icerik
analizi ve hipotezleri test etmek icin izlenen analiz prosediirii detayl olarak
anlatilmistir.

Hipotezler

Literatiirde yer alan geleneksel medya ve internet medyasi arasinda yapilan
calismalar giindem belirleme etkisinin bu iki platform arasinda karsilikli olma
egiliminde oldugunu gostermistir.”® Tiim bu calismalar 1s1ginda Kushin’in
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tasarim1 da Ornek almarak Hiirriyet Online ile Twitter arasinda kargilikh
giindem belirleme etkisinin oldugu ileri stirtilmiistiir. Dolayistyla hipotezler
online ana akim medya ile Twitter arasinda anlaml bir kargilikli giindem be-
lirleme etkisi oldugu &nermesi tizerine kurulmusgtur.

Yapilan galismalarda glindem belirleme etkisinin online medyada ge-
leneksel medyaya kiyasla ¢cok daha hizli gergeklestigi kanitlanmistir.* Hatta
bazi aragtirmalar online diinyada giindem belirlemenin bir giin iginde, dahasi
saatler igerisinde bile gerceklesebildigini ortaya koymustur.”” Hem Hiirriyet
Online hem de Twitter giin boyu stirekli icerigi giincellenen, degisip doniisen
platformlardir. Buradan yola ¢ikarak bir platformda sabah ¢ikan igerigin diger
platformda aksam ¢ikan igerigi etkileyebilecegi diistintilm{istiir.

Iki farkli platform olan ana akim web sitesi ve sosyal ag sitesi arasin-
daki iliskiyi test etmek icin ¢apraz zaman gecikmeli paneller tasarlanmistir
ve bu dogrultuda hipotezler kurulmustur. Buna gore 8-14 Subat 2015 arasin-
da her giin i¢in Hiirriyet'te sabah ¢ikan igerigin ayni giiniin aksami Twitter
igerigini etkiledigine; aymu sekilde Twitter’da sabah yer alan igerigin aymn gii-
niin aksami Hirriyet'in igerigini etkiledigine dair 7 giin icin 7 ayr1 hipotez
kurulmustur (bknz. Sekil 1).

H (Hipotez) 1: M1 ve T2 ile T1 ve M2 arasinda anlamli bir kargilikli med-
ya arasi giindem belirleme etkisi vardir.

H2: M3 ve T4 ile T3 ve M4 arasinda anlaml bir karsilikli medya arasi
glindem belirleme etkisi vardir.

H3: M5 ve T6 ile T5 ve M6 arasinda anlamli bir karsilikli medya arasi
glindem belirleme etkisi vardir.

H4: M7 ve T8 ile T7 ve M8 arasinda anlaml bir karsilikli medya arasi
glindem belirleme etkisi vardir.

H5: M9 ve T10 ile T9 ve M10 arasinda anlaml bir karsilikli medya aras:
giindem belirleme etkisi vardir.

H6: M11 ve T12 ile T11 ve M12 arasinda anlamli bir karsilikli medya aras:
glindem belirleme etkisi vardir.

H7: M13 ve T14 ile T13 ve M14 arasinda anlamli bir karsilikli medya aras1
glindem belirleme etkisi vardir.
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Sekil 1:

Gun icindeki iliski Hipotezleri

1. GUn

2.GUNn

3. G0n

4.GUNn

5.GUn

6. GUN

7.GU0Nn

Sabah
M1
Hurriyet

T1
Twitter
M3
Hurriyet

13
Twitter
M5
Hurriyet

5
Twitter
M7
Hurriyet

17
Twitter
M9
Hurriyet

19
Twitter
M11
Hurriyet

Ikl
Twitter
M13
Hurriyet

113
Twitter

><

Aksam
M2
Hurriyet

12
Twitter
M4
Hurriyet

T4
Twitter
M6
Hurriyet

T6
Twitter
M8
Hurriyet

T8
Twitter
M10
Hurriyet

110
Twitter
M12
Hurriyet

112
Twitter
M14
Hurriyet

114
Twitter

Sekil 2:

Gunler Arasindaki iliski Hipotezleri

1. ve 2.
GOn

2.ve 3.
GOn

3.ve 4.
Gun

4. ve 5.
Gun

5.ve 6.
Gon

6.ve 7.
G0N
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Ayni sekilde iki giin arasinda da ana akim web sitesi ile sosyal ag sitesi
arasinda kargilikli gtindem belirleme etkisi oldugu iddia edilmigtir. Buna gore
de iki giin arasindaki iligkiyi test etmek igin bir giiniin aksaminda Hiirriyet'te
cikan igerigin ertesi giin sabah Twitter icerigini etkiledigini; aym sekilde bir
giiniin aksaminda Twitter’da ¢ikan igerigin de ertesi sabah Hiirriyet icerigini
etkiledigini 6ne stiren alt1 ayr1 hipotez kurulmustur (bknz. Sekil 2).

HS8: M2 ve T3 ile T2 ve M3 arasinda anlamli bir kargilikli medya aras:
glindem belirleme etkisi vardir.

H9: M4 ve T5 ile T4 ve M5 arasinda anlaml bir karsilikli medya arasi
glindem belirleme etkisi vardir.

H10: M6 ve T7 ile T6 ve M7 arasinda anlamli bir karsilikli medya arasi
glindem belirleme etkisi vardir.

H11: M8 ve T9 ile T8 ve M9 arasinda anlamli bir karsilikli medya arasi
giindem belirleme etkisi vardir.

H12: M10 ve T11 ile T10 ve M11 arasinda anlaml bir karsilikli medya
arasi glindem belirleme etkisi vardir.

H13: M12 ve T13 ile T12 ve M13 arasinda anlamli bir karsilikli medya
arasi giindem belirleme etkisi vardir.

Orneklem

Calismada olasilikli olmama temeline dayanan amacli érneklem tiirii kulla-
nilmistir. Spesifik poptilasyonlar tizerine arastirma yaparken kullanisli olan
bu 6rneklem tiirti degiskenler arasindaki iliskinin i¢ ytizlinti ortaya ¢ikarma
ve derinlemesine bilgi edinebilme agisindan da oldukga yararlidir. Yine bu
orneklem tiirti kuramsal ¢ercevenin gelistirilmesine katki saglayip gelecek ca-
lismalara da temel olusturabilir niteliktedir.”® Bu 6rneklem tiirti belirli medya
kuruluslar: ve sosyal ag siteleri arasindaki iligkiyi ortaya ¢ikarmak igin geg-
mis medya arasi giindem belirleme ¢alismalarinda kullanilmigtir.?

McCombs ve digerleri medya arasi giindem belirlemeyi bir medya ku-
rulugsunun digerleri iizerindeki etkisi olarak tanmimlamiglardir.®® Ilerleyen
yillarda yapilan ¢alismalar da bir medya kurulusunda ¢ikan haberlerin di-
ger medya kuruluslarinin giindemini belirledigini tespit etmistir.* Bu bilgi-
den yola ¢ikilan bu kuramda giindem belirleme etkisinin az oldugu birden
fazla medya kurulusunu kapsayan bir 6rneklem yerine bir tane; ancak giiglii
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ve medyay1 temsil edebilen bir medya kurulusunun érneklem olarak alin-
masinin yeterli olacagi savunulmustur. Her ne kadar bu 6rneklem tiirtiniin
temel sorunu genel kitleyi temsil etmede yeterli olmayisi olsa da olasilik ta-
banli 6rneklemler lojistik sebeplerle miimkiin olmadiginda kuramsal tiime-
varimla medyay1 en iyi temsil eden 6rneklemi segerek arastirmayi ytirtitmek
amach 6rneklemi daha kullanigh kilmaktadir.*? Bu dogrultuda ana akimi tem-
silen 6rneklem olarak Hiirriyet Gazetesi'nin web sitesi segilmistir. Hiirriyet
Tiirkiyenin en koklii gazetelerinden biridir ve Tiirk basminin amiral gemisi
olarak adlandirilmaktadir. Gazetenin basili versiyonu halihazirda en yiiksek
tiraja sahiptir.® Ayni sekilde web sitesi de aragtirmanin yapildigi dénemde
Alexa verilerine gore en ¢ok ziyaret edilen haber sitesidir. Yine aragtirmanin
gerceklestirildigi donemde Twitter’daki 2.29 milyon takipgi sayisiyla en ¢ok
takip edilen gazete olan Hiirriyet, giintimiizde de hala 4 milyonu agkin takipgi
sayistyla Twitter’da en ¢ok takip edilen gazetedir.* Bununla beraber Monitera
isimli yeni medya takip kurulusunun yaptig1 calismaya gore Hiirriyet Online,
Twitter kullanicilar tarafindan en ¢ok paylasilan ana akim medya kurulusu
olarak tespit edilmistir.*®

Tum bu sebeplerle ve medya aras1 giindem belirleme kuramindan yola
cikilarak ana akimi temsilen Hiirriyet gazetesinin web sitesi segilmistir. Gaze-
tenin basil1 versiyonundansa online versiyonunun segilme nedeni ise tirajlar-
daki durgunluk ve Twitter kullanicilarinin genellikle habere online platform-
lardan ulasmaya meyilli olmasidir.* Yine gazetenin yukarida agiklandig: gibi
online diinyadaki giiclii konumu da bu se¢imin bir diger sebebidir.

Hiirriyet'ten alinan 6rneklem ise ana sayfa, yani http:/ /www.hurriyet.
com.tr adresinde yer alan haberlerle bazi kogullar ¢ergevesinde sinirlandiril-
mugstir. Sayfanin mangetler boliimiindeki 15 haber, stirmangetler boliimiinde
bulunan beg haber, mangetlerle siirmangetlerin arasindaki béliimde yer alan
tiim haberler, mansetlerin hemen altinda yer alan haberler ve onlarin sag ta-
rafinda bulunan giindemdeki gelismeler boliimleri 6rnekleme déhil edilmis-
tir. Sayfanin asagilarinda yer alan haberler magazin haberleri ve site digina
yonlendirilen haberler oldugu icin &rnekleme alimmamustir. Yine Istanbul
haberleri adiyla ayrilmig boliim de dikkate alinmamustir, ¢iinkii daha énce
yapilan akademik ¢alismalarda giindem belirlemenin ulusal seviyede yerele
gore daha etkili oldugu ortaya konmustur.” O nedenle hem Istanbul haberleri
olarak kisitlanan boliim hem de diger yerel haber boliimleri 6rnekleme dahil
edilmemistir. Zaten bu ¢alisma Cumhurbagkani Erdogan etrafindaki gtindem
belirleme ile ilgilenmistir ki bu da ulusal diizeyde gerceklesmektedir. Topla-
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nan tiim haberler arasindan icinde sadece “Erdogan” kelimesi gegenler tutul-
mustur ve online ana akim medya 6rneklemini bu haberler olusturmustur.

Bu noktada neden Erdogan’in anahtar kelime olarak secildigini agiklamak
gerekmektedir. Bu se¢imin amaci Erdogan’in kendisiyle ilgili kisisel haberleri
toplamak degildir; yukarida belirtildigi gibi giindem belirleme ulusal sevi-
yede daha gii¢lii olusmaktadir. Tiirkiye’de de Erdogan en ¢ok dikkat ¢eken
siyasi figiir olmakla beraber iilke giindemine dair tiim konularda medyada
yer almaktadir. Bu nedenle onun isminin anahtar kelime olarak kullanilma-
s1, yapilmak istenen giindem belirleme aragtirmasi i¢in hem en uygun hem
de en genis 6l¢ekli 6rnekleme ulagsmay saglayacak en gecerli segenek olarak
belirlenmistir. Yapilan analizde de iginde Erdogan gegen tiim tweet ve ha-
berlerin 19 farkh giindem maddesiyle iligkili oldugu tespit edilmistir. Bunlar
su sekildedir: Adalet/yargi, Avrupa Birligi, cemaat, demokrasi/medya, din/
azinliklar, dig politika, ekonomi, erkek siddeti, egitim /bilim, hiikiimet/siyasi
partiler, magazin, riisvet/ yolsuzluk, saglik, se¢cim 2015, Suriye, toplumsal ha-
reketler, ulusal giivenlik, yerel yonetim, ¢6ziim siireci/ PKK/ askeriye.

Sosyal aglardan ise orneklem olarak Twitter secilmistir. Mevcut sosyal
medya diinyasinda Twitter haber kaynag: olarak ayri bir yer edinmistir. En
onemli nokta Twitter’daki igerigin kamuoyuna agik olmasidir. Dolayisiyla
igerigin biiytik boltimii acik ve ulasilabilir oldugu i¢in analiz amagh kullanima
oldukga uygundur.® Her ne kadar Facebook Tiirkiye’de daha popiiler olsa da
bu sitedeki igerik ya 6zel ya da yar1 6zel konumdadir. Bu 6zelligi nedeniy-
le Facebook’ta hem icerige ulasmak zordur ve hem de arastirma agisindan
bu platform uygun olmamaktadir. Ozellikle 2013'te gerceklesen Gezi Park’t
protestolar1 sirasinda ve sonrasinda Twitter kullanic1 sayis1 Tiirkiye’'de bir
anda bes katina ¢ikmistir.*® Ardindan Twitter 2014 ve 2015 yillarinda iki sefer
hiikiimet tarafindan yasaklanmis, ancak Anayasa Mahkemesi karariyla daha
sonra bu yasaklar kaldirilmistir. Twitter'in yayimladigi seffaflik raporuna
gore Tiirkiye halihazirda Twitter sanstirii konusunda ilk siralarda yer almak-
tadir.** Tim bu bilgiler gostermektedir ki Twitter Tiirkiye’de hem kamuoyu
hem de siyasetgiler tarafindan stirekli ilgi cekmekte olan oldukea gtiglii bir
platformdur.

Twitter 6rneklemi de ayni mantikla arama sekmesinde Erdogan anah-
tar kelimesi aratilarak ulagilan tiim tweetlerden olusturulmustur. Twitter’dan
veriler Martin Hawksey’in acitk kaynak kodlu projesi “Tags” ile alinarak arsiv
edilmigtir.4
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Veri Toplama Siireci

Calisma icin daha 6nce ana akim ve sosyal aglar arasinda yapilan giindem
belirleme calismalar1 da 6rnek alinarak yedi gtinliik bir siire belirlenmistir;
ciinkii ge¢mis arastirmalar internet platformlarimin dogalari geregi hizli
bir dongti icinde olduklarimi ortaya koymus ve giindem belirlemenin
gerceklesmesi icin bu tiir kisa stirelerin yeterli oldugunu tespit etmistir. Bu
aragtirmalara gore glindem belirleme internet ortaminda geleneksel medyaya
gore cok daha hizli gerceklesmistir.*? Hem yakin ge¢miste hem de yeni yapi-
lan aragtirmalar giindem belirlemenin internette kullanici tarafindan tiretilen
icerik ve medya arasinda bir giinde gerceklestigini tespit etmistir.** Baz1 ca-
lismalar bu tespitleri daha ileri gotiirmiis ve giindem belirlemenin bir giinde
saatler iginde dahi gergeklesebildigine dair kanitlar bulmustur.*

Buradan yola ¢ikarak verilerin toplanmast yedi giin boyunca her giin bir
sabah, bir de aksam olmak tizere giinde iki sefer olarak planlanmustir. Verilerin
toplandig tarih 8-14 Subat 2015 olarak belirlenmistir. Verilerin toplandig: saat
araliklar1 ise Ttirkiye saatiyle sabah 07.00-09.00 aras1 ve aksam da 19.00-21.00
arasi olarak belirlenmistir. Verilerin giinde iki sefer belirtilen saat araliklarin-
da toplanmasiin nedeni hem Hiirriyet'in web sitesinin hem de Twitter'in
iceriklerinin giin icinde stirekli giincellenip degismesidir. Dolayistyla her iki
platformun da igerikleri sabah ve aksam farklilik gostermektedir. Bu farklilik
bize medya arasi giindem belirlemenin hem giin i¢cinde hem de giinler arasin-
da gerceklesme ihtimali oldugunu gostermektedir.* Hipotezlerde de ileri sii-
riildiigi tizere hem giin icinde hem de giinler arasinda karsilikli gtindem be-
lirleme etkisinin varlig1 6ngoriilmistiir. Bu hipotezi test edebilmek igin giinde
iki sefer sabah ve aksam veri toplanmigtir. Ornegin Hiirriyet'in web sitesini
sabah ziyaret eden birisi okuduklariyla ilgili Twitter’da aksam yorum yapa-
bilmektedir. Ayn1 sekilde Hiirriyet ¢caliganlarinin Twitter’da sabah gordiikleri
bir konuyla ilgili aksama kadar haber yapma ihtimalleri bulunmaktadir.

Hiirriyet siirekli web sitesindeki haberleri giincelledigi igin yeni ¢ikan
haberleri kagirmamak ve 6rneklemde tasarlanan tiim igerige ulasmak igin sa-
bah araligindaki haberler her saat basi yani 07.00, 08.00 ve 09.00’da; aksam-
kiler de 19.00, 20.00 ve 21.00’de toplanmustir. Ayni sekilde gercek zamanli bir
iletisim ortamu olan Twitter'in igerigi de giin icinde degisip dontismektedir.
Erdogan gibi popiiler bir isimle ilgili de saniyeler iginde bile onlarca tweet
atilmaktadir. Bu nedenle belirtilen saat araliklarinda higbir igerigi kagirmadan
tiim ornekleme ulasmak manuel olarak tweetleri kopyalayip yapistirmakla
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miimkiin olmamaktadir. Kald1 ki Twitter’da ayn1 sayfada belirli sayida tweet
gortintiilenebildigi i¢in tiim atilan tweetlere ulasilamamaktadir. Bu nedenle
Twitter verileri, Twitter arama sonuglarinin otomatik olarak toplanmasi i¢in
kurulum yapmaya ve bu sekilde veri arsivlemeye yarayan agik kaynak kodlu
bir google sayfa sablonu olan “Tags” isimli proje ile toplanmistir.** Kurulum
“Erdogan” anahtar kelimesi ile ulagilan arama sonuglarini otomatik olarak
toplamak i¢in ayarlanmigtir. Boylelikle hicbir kayip olmadan belirtilen zaman
araliklarinda yapilan tiim Twitter paylasimlarina ulasilmistir. Bu veriler te-
mizlenmis, http uzantih baglantilar ¢ikarilmis ve gereksiz (spam) iletiler de si-
linmigtir. Temizlenmis haliyle Twitter’dan toplam 46.527 tweet ve Hiirriyet'in
web sitesinden ise 81 haber analize dahil edilmistir.”

icerik Analizi

Ierik analizi bir dizi iletisim mesaji veya verinin sistematik olarak 6lgiilmesi
ve degerlendirilmesine olanak tanir.* Bu calisma 6zelinde de igerik analizi
web sitesinden alinan haberler ve Twitter icerigi gibi internet tizerinden elde
edilen verileri analiz etmek igin uygun bir segenektir. Ancak igerik analizi ta-
nimlayic nitelikte oldugu igin belli bir sonuca varmak veya aciklayici bir aras-
tirma yapabilmek icin mutlaka yaninda ek yontemlerle birlikte kullanilmali-
dir.* Yine icerik analizinde kodlanan verinin belirli bir anlam kazanabilmesi
icin kodlamay1 yapan kisinin yorumuna da ihtiya¢ duyulur.®® Bu noktadan
bakildiginda igerik analizi objektif veya sistematik olmama gibi elestirilere
agiktir. Ancak belli islevsel tanimlamalar ve kodlama protokolleriyle bu sikin-
tilar1 en aza indirgemek miimkiindiir.>'

Mevcut calismanin verileri bir 6nceki béliimde anlatilan zaman ve kosul-
da toplandiktan sonra hem Hiirriyet hem de Twitter verilerine iki ayr1 igerik
analizi yapilmistir. Icerik analizi giindem belirleme galismalarinda tasarla-
nan arastirma yontemlerinde genellikle ilk asama olarak karsimiza ¢ikmustir.
Medya giindemini tanimlamak i¢in oldukga kullanigh bir yéntem olan igerik
analizi bu ¢alisma 6zelinde de her iki medya platformundaki igerigin tema-
larina gore kategorize edilmesini ve niceliksel olarak 6l¢iilmesini saglamistir.

Glindem belirleme arastirmalarinda igerik analizini gerceklestirebilmek
icin 6ncelikle mevcut haber ve paylagimlarin icinden ortak temalar ve anahtar
kelimeler tespit edilerek bir codebook yani sozliik olusturulmas: gerekir.* Elde-
ki tiim verilere 6n analiz yapilarak anahtar kelimeler tespit edilir ve ilgili tema-
larmn altinda kategorize edilerek sozliik (codebook) elde edilir.* Bu ¢calismada da
boyle bir yol izlenmis, yani gecmis calismalara paralel olarak tweet ve online
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haberlere yapilan bir 6n analize gore s6zliik insa edilmistir. Oncelikle Erdogan
ile ilgili ortak anahtar kelimeler ve temalar her iki platformdan toplanan ve-
riler tizerinde bir Harvard projesi olan agik kaynak kodlu Yoshikoder isimli
yazilim kullanilarak yapilan 6n analizle tespit edilmistir.>* Bu tiir yazilimlar
glindem belirleme calismalarinda siklikla kullanilmistir. Bu stiregte 6ncelik-
le sikliklar1 yani frekanslar1 yiiksek olan kelimeler anahtar kelimeler olarak
belirlenmis, ardindan bu anahtar kelimelerin ilgili olduklar1 temalar saptan-
mustir. Igerik analizini en dogru sekilde yiiriitmek icin sdzliik olusturulurken
temalar altinda kategorize edilen tiim anahtar kelimelerin tek tek haber ve
tweet verileri icinde hangi baglamlarda kullanildiklar1 kontrol edilmis, anah-
tar kelimeler buna gore ilgili temalarin altinda kategorize edilmigtir. Béylelik-
le saptanan her temanin altinda ilgili anahtar kelimelerin bulundugu bir terim
listesi meydana gelmistir ve boylelikle igerik analizinin yapilacagi sozltik inga
edilmistir.® Bu siirecin ardindan hem Hiirriyet hem de Twitter 6rneklemleri
icin s6zlitkk tamamen incelenmistir. 10’dan biiytik frekansa sahip yeni bir terim
saptandiginda yeni kategorilerin gerekli olup olmayacag1 veya yeni anahtar
kelimelerin eklenip eklenmeyecegi irdelenmistir. Twitter gayri resmi bir plat-
form oldugu i¢in zaman zaman kisaltmalar, argo kelime kullanimi veya imla
hatalar1 da yapilabilmektedir. Bu nedenle anahtar kelimelerde yapilmis olan
bazi imla hatalari fark edilebilir olduklar: durumlarda s6zliige déhil edilmig-
tir. Ardindan belirli temalar altinda kategorize edilmis olan anahtar kelimeler-
den olusan s6zliik Yoshikoder’a yiiklenmistir. Yoshikoder her iki platformdan
elde edilmig verileri analiz ederek temalar altinda tiim anahtar kelimelerin
frekanslarini kaydetmistir. Yoshikoder’a yiiklenen sozliikte anahtar kelimeler
temalar/kategoriler halinde bulundugu i¢in bu yazilim her 6rneklem iginde
frekansa gore kategorileri de siralayabilmistir. Her kategorinin frekanslarma
gore siralanmasi da bir online haberde veya tweet'te birden fazla tema/ka-
tegori bulunmasi ihtimaline olanak tanimigtir.>® Boylece 6rneklem icinde be-
lirginligi daha fazla olan temalar tespit edilmis ve varliklar olgiilmiistiir.”
Bu yaklagim kuskusuz belli bagh avantajlara sahiptir. Dunn bu durumu séyle
Ozetlemektedir:

Her kategoride belirtilen toplam say1y1 hesaplama, sadece bu bahsedilenin her
kategoride en az bir kez sayilmast anlamina gelen ikili kodlama semasina gore
daha tercih edilebilirdir. Frekanslari hesaplamak bir konunun bir séylem icinde
ne kadar belirgin olduguna agiklik getirir. Bir haber metni veya yazi genellikle
tek bir konuya odakliysa ve bagka bir konuya sadece kisaca deginiyorsa ikisi ara-
sindaki belirginlik fark: frekans sayma iglemiyle daha dogru bir sekilde yansitilir.
Halbuki ikili kodlama yaklagimi her konuyu mevcut birer defa sayarak ikisinin
de belirginligini ayni orandaymus gibi ele alir.®
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Igerik analizi i¢in yukarida anlatilan sekliyle bir sozliik olusturulmast
yonteminin belli avantaj ve dezavantajlari bulunmaktadir. Ornegin Kushin
the New York Times ve Twitter lizerinde yaptig1 calismasinda ge¢mis calisma-
larda gegerliligi kanitlanmis sozliiklere giivenme avantajini kullanmadiginm
ifade etmis ve kendi ¢alismasina 6zel sozItigiint olusturmanin da avantaj
ve dezavantajlar1 olduguna deginmistir.* Kushin her ne kadar sifirdan bir
sozliik olustursa da bu islemi ge¢mis calismalarda yapilmis sozliiklerin 15181
altinda yapmustir. O nedenle yine de bir referans noktas: bulunmustur. Bu sii-
recteki en biiytik avantaji aragtirmasini yaptig1 yedi giinliik siirecte medyada
yer almasi olas1 konu ve temalar1 da tespit edebilmesi olmustur. Béylece calis-
masina veri topladigi donemde ortaya ¢ikan her temanin dahil oldugundan
emin olmustur ve dogruluk oranini maksimize etmistir. Ayni sekilde model
alman Hiirriyet ve Twitter arasindaki mevcut ¢alismada da arastirmaya 6zel
sifirdan sozlitk olusturulmustur.®® Buradaki tek fark Tiirkiye’de bu anlamda
referans alinacak bir ge¢mis ¢alisma veya bu tiir igerik analizine uygun bir
sozliik bulunmamasidir. Buna ragmen Kushin’in avantaj olarak gérdigi du-
rum bu ¢alisma i¢in de gegerlidir. Yani ¢alismaya 6zel tasarlandig1 icin sozlik
hazirlanirken veri toplanan siiregte ortaya ¢ikan her temanin analize dahil
edildiginden emin olunabilmis ve benzer sekilde dogruluk oran1 maksimize
edilmistir.”!

Ierik analizi sonuglar1 bir sonraki asamada hipotezleri test edebilmek
icin istatistiksel bir analize daha tabi tutulmustur. Sonucta {i¢c adimda veri
analiz edilmistir. Bilgisayar destekli igerik analizini yapmak icin yukarida
anlatildig: gibi 6ncelikle bir 6n analiz yapilarak sozliik olugturulmustur. Bu
sozliik araciligiyla hem Hiirriyet hem de Twitter’daki giindemleri ve bu giin-
demlerin frekanslarini belirlemek igin igerik analizi yapilmistir. Son olarak
capraz zaman gecikmeli panel ile korelasyonlari hesaplanan veriler, istatistiki
olarak anlamli olup olmadiklarinin saptanmas igin test edilmistir ve Rozelle-
Campbell taban hizasi esas alinarak karsilikli giindem belirleme etkisi olup
olmadig Slctilmiistiir.®? Son asama asagida detayli olarak anlatilmistr.

Capraz Zaman Gecikmeli Korelasyon Paneli

Verilerin analizi tamamlandiktan sonra ¢apraz zaman gecikmeli korelasyon
ile hipotezler test edilmistir. Medya aras1 giindem belirleme calismalarinda
capraz korelasyon metodu igerik analizine ek olarak pek ¢ok arastirmada kul-
lamlmigtir.®® I1k yedi hipotezde belirtilen giin iginde sabah ve aksam arasinda
Hiirriyet Online ve Twitter giindemleri arasindaki etkiyi 6l¢mek icin her giine
6zel yedi tane gapraz korelasyon paneli tasarlanmistir (bknz. Sekil 1). Son altt
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hipotezde belirtilen giinler arasinda, yani bir giiniin aksamu ile ertesi giintin
sabahi arasinda Hiirriyet Online ve Twitter giindemleri arasindaki etkiyi
6lgmek icin de alt1 tane capraz korelasyon paneli tasarlanmistir (bknz. Sekil
2). Bu 13 panel ile her iki platform arasindaki gtindemler kargilikli anlamlilik
testine tabi tutulmustur.

Capraz korelasyon iki degiskenin belirli bir zaman araliginda birbiri ara-
sindaki etki degerini 6l¢gmek i¢in kullanilir.** Calismada model alinan ¢apraz
korelasyon panel tasarimlarinda her sette iki korelasyon olmak tizere iig set,
yani alt1 tane korelasyon hesaplanir (bknz. Sekil 3).%° Sekil 3'te goriilebilecegi
gibi bunlar es zamanli korelasyon (synchronous correlation) (PX1Y1 ve PX2Y2),
otokorelasyon (autocorrelation) (PX1X2 ve PY1Y2) ve capraz zaman gecikmeli
korelasyon (cross-lagged correlation) (PX1Y2 ve PY1X2) olmak tizere hesaplanur.
Es zamanli korelasyonlar (PX1Y1 ve PX2Y2) ayni zamanda iki farkli degisken
arasindaki iliskiyi 6lger. Otokorelasyonlar (PX1X2 ve PY1Y2) ayn1 degiskenin
iki farkli zamandaki iliskisini 6lger. Capraz zaman gecikmeli korelasyonlar ise
(PX1Y2 ve PY1X2) iki farkli degiskenin iki farkli zamandaki iligkilerini 6lger
(bknz. Sekil 3). Yani capraz korelasyon iki degisken arasinda iki farkli zaman-
da olusan etkinin derecesini verir.®® Bu nedenle bu ¢alismanin odaginda da
esas olarak ¢apraz zaman gecikmeli korelasyon vardir. Ciinkii Hiirriyet Onli-
ne ve Twitter arasinda karsilikli etkinin bulunup bulunmadig1 capraz zaman
gecikmeli korelasyon setinin hesaplanmasiyla ortaya ¢ikacaktir.”

Sekil 3: Capraz Zaman Gecikmeli Panel

1. Zaman 2.7aman
.. PX1X2 .
1. Degisken 1. Degisken
PY1X2
PX1Y1 PX2Y2
PX1Y2
2. Degisken PY1Y2 2.Degisken

Capraz korelasyon modelinin tasarlanma sebebi karsit nedensel hipo-
tezleri kiyaslamaktir.®® Medya aras1 giindem belirleme calismalarinda orijinal
capraz korelasyon modeli {izerinde baz1 degisiklikler yapilmistir. En sik yapi-
lan degisiklik ise Dunn, Lopez-Escobar ve digerleri, Roberts ve McCombs, Te-
desco, Kushin ve Melek’in ¢alismalarinda uyguladigi®® Rozelle-Campbell ta-
ban hizasinin temel alinmasidir.” Capraz korelasyon modelinde normalde iki
degisken arasinda istatistiksel olarak anlamli bir ¢apraz korelasyon, ticiincii
veya diger olas1 degiskenler hesaba katilmadan degerlendirilir. Modeldeki bu
potansiyel zayifliklar: giiclendirmek igin tasarlanan Rozelle-Campbell taban
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hizasi ise capraz korelasyona tabi tutulan iki degisken arasinda giindem be-
lirleme iligkisi olduguna kanaat getirmek i¢in panel tasarimindaki es zamanl
korelasyon ve otokorelasyon setlerini de hesaba katma gerekliligini getirmis-
tir. Oziinde bu taban hizasi eg zamanl korelasyon ve otokorelasyonlarin ma-
tematiksel bir isleme sokulmasiyla elde edilen bir esiktir. Bu yaklagim, taban
hizas1 olan bu egigin altinda kalan istatistiksel olarak anlamli bir ¢apraz kore-
lasyonun dahi giindem belirleme etkisine sahip olmadigini ifade eder. Ayrica
bu yaklagim, ¢apraz korelasyonlar istatistiksel olarak anlamli ve taban hizasi-
nin tizerindeyken otokorelasyonlarin da taban hizasinin tizerinde olmasi du-
rumunda yine giindem belirleme etkisinin bulunmadigini séyler. Dolayistyla
bu stirecte gapraz korelasyonlar Rozelle-Campbell taban hizas1 anlamlilik egi-
gi ile birlikte degerlendirilir. Bu taban hizasinin temel amaci her iki degisken
aragtirilirken hesaba katilmamig ancak sonuca etkili olma ihtimali bulunan
tigtincii bir degiskenin varhgim dikkate almamiz gerektigini hatirlatmak ve
bu durumu kontrol altinda tutmaktir. Bahsedilen Rozelle-Campbell taban hi-
zas1 asagidaki formiil ile hesaplanir:”!

[(PXTYT + PX2Y2)/2]{[(PXTX2) + (PY1Y2)2]/2}"

Calismada ele alman Hiirriyet Online ve Twitter degiskenleri arasinda-
ki gapraz korelasyonlar yukaridaki formiille hesaplanan Rozelle-Campbell
taban hizasi temel alinarak degerlendirilmistir. Bu yaklagima gore eger hem
Hirriyet'in Tx zamani ile Twitter'm Tx+1 zamani arasindaki iliskiyi temsil
eden PX1Y2 korelasyonu, hem de Twitter’in Tx zamani ile Hiirriyet'in Tx+1
zamani arasindaki iliskiyi temsil eden PY1X2 korelasyonu Rozelle-Campbell
taban hizasini asarsa bu durum iki platformun giindemleri arasinda bir etki-
lesim oldugu anlamina gelir. Eger sadece Hiirriyet Online’dan Twitter’a olan
PX1Y2 korelasyonu taban hizasmin tizerindeyse ve Twitter’dan Hiirriyet
Online’a olan PY1X2 korelasyonu taban hizasimin altindaysa bu da sadece
Hiirriyet'in Twitter glindemi tizerinde bir etkisi oldugu anlamina gelir. Bunun
tersi durumda, yani eger sadece Twitter’dan Hiirriyet Online’a olan PY1X2
korelasyonu taban hizasinn tizerindeyse ve Hiirriyet Online’dan Twitter’a
olan PX1Y2 korelasyonu taban hizasinin altindaysa bu da sadece Twitter'in
Hiirriyet Online giindemi iizerinde bir etkisi oldugu anlamina gelir. Fakat bu
noktada taban hizasiyla ilgili dikkat edilmesi gereken bir husus daha vardir.
Bu anlatilan kosullardaki karsilikl: etkilesim veya tek yonlii etki durumlarinin
kesin bir giindem belirleme etkisi oldugu sonucuna ulasabilmek igin otoko-
relasyonlarin taban hizasinin altinda kalmasi gerekir.”? Clinkii bir degiskenin
otokorelasyonu o degiskenin iki zaman araligr icinde ugradig: degisikligi
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gosterir.” Bu durumda eger bir degiskenin otokorelasyonu taban hizasinin
tizerindeyse, bu durum o degiskenin zaman iginde giindem belirleme etki-
sine maruz kalacak kadar biiyiik bir degisimden ge¢medigi anlamia gelir.
Eger otokorelasyon taban hizasinin altindaysa da tam tersi olarak iki zaman
araliginda bu degiskenin giindem belirleme etkisine maruz kalacak kadar bir
degisim gecirdigi anlagilir. Ornegin, Hiirriyet Online ve Twitter'm aralarinda
bir giin iginde karsilikli net bir giindem belirleme etkisi oldugunu soyleye-
bilmemiz igin ilgili giin i¢in tasarlanan gapraz korelasyon panelinde PX1Y2
ve PY1X2 korelasyonlarinin o giine ait taban hizasinin tizerinde ve PX1X2 ve
PY1Y2 korelasyonlarinin ise taban hizasinin altinda olmasi gerekir. Bu bahse-
dilen analiz ve yaklagim 13 hipotezin her birini test etmek igin 13 ayr1 ¢apraz
korelasyon panelinde uygulanmaistir.

Gecgerlilik, Givenilirlik ve Gelecek Calismalara Oneriler

Capraz zaman gecikmeli panel tasarimini kullanmanin pek ¢ok avantaji
oldugu gibi baz1 zayif yonleri de vardir. Zayif yonlerinden en 6nemlisi aras-
tirmacilarin nedensellikle ilgili ¢ikarim yapabilmek igin belli bir zaman ara-
ligindaki yonli bir korelasyonun yeterli olup olmayacagi konusunda bir
konsenstise varamamis olmalaridir.”* Belli bir zaman araliginda iki degisken
arasindaki iliskiyi agiklayan baska sebepler de bulmak miimkiindiir. Dola-
yisiyla hem model alinan Kushin’in ¢alismasinda hem de mevcut ¢alismada
online ana akim medya ile sosyal medya arasinda anlamli1 korelasyonlar bu-
lunsa dahi” bu platformlarin birbirlerinin giindemlerini belirlediginden veya
bu iki platformu etkileyen iigiincii bir degisken olup olmadigindan yiizde yiiz
emin olmak miimkiin degildir. Bu noktada karsimiza gecerlilik agisindan bir
tehdit ¢ikar. Ayni sekilde bu tasarim olas1 bir nedensellik iligkisini kagirarak 2.
tip hataya agik hale gelmis olabilir. Bu nedenle bu panel tasariminda anlamli
bir korelasyon bulunamamasi, bu iki platform arasinda olasi bir nedensellik
iliskisinin bulunmadigi anlamina da gelmez.”* Ancak bahsedilen zayif yonleri
kompanse etmek i¢in yukardaki boliimlerde detayli olarak anlatildig sekliyle
model tipki Kushin’in ¢alismasinda oldugu gibi hem saglam bir kuramsal
cerceveye oturtulmus,” hem de Rozelle-Campbell taban hizasi kullanila-
rak capraz korelasyon panel tasarimi gii¢lendirilmistir.”® Capraz korelasyon
degerlerine Rozelle-Campbell taban hizas: esigi temel alinarak bakilmas: pek
cok acidan galismay1 daha giiclii kilmistir. Oncelikle bu yontem bize belli bir
zaman araliginda iki farkli noktay: karsilagtirma firsati tanimigtir. Béylelikle
tek bir korelasyon setinde iki degisken arasindaki iligkinin yonti tespit edile-
bilmistir.”” Tipki mevcut ¢calismadaki hipotezlerde oldugu gibi, 6rnegin, “A,
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B’ye neden olmaktadir, B, A’ya neden olmaktadir” seklinde kargit hipotezle-
rin ayni anda analiz edilmesine olanak saglanmistir. Iki farkli zamanda iki
farkli degiskenin arasindaki iligki tespit edilebildigi gibi ayrica bu iligkinin
glicti de tespit edilebilmistir.® Yine ¢apraz korelasyonla bu iki farkli degiske-
nin birbiri tizerinde ortak bir etkiye sahip olup olmadig: da saptanabilmistir.5!
Mevcut arastirmanin temelini de bu nokta olusturmustur. Bu yontemle ¢oklu
bir test yerine hipotezler tek bir seferde test edilerek 1. tip hata olasiliginin da
ontine gegilmistir. Daha 6nce de bahsedildigi gibi Rozelle-Campbell taban hi-
zas1 kullanimi sayesinde panel tasarimindaki es zamanli ve otokorelasyonlar
da dikkate alindig1 i¢in®*? mevcut ¢alismada analize etki etmesi olast tiglincii
veya diger tiim degiskenler kontrol altinda tutulmustur.® Bu avantajlar1 ve
giiclii yonleri nedeniyle mevcut model giindem belirleme aragtirmalari igin
en ¢ok tercih edilen yontemlerden biri olmugtur.®

Burada dikkat edilmesi gereken bir nokta olarak 6l¢tim hatas: karsimiza
¢ikmaktadir. Bu tip bir aragtirmada 6l¢tim igin kullanilan 6gelerde sistematik
bir hata yapilirsa ¢apraz korelasyon modeliyle elde edilen veriler gegersiz ola-
caktir. Mevcut ¢alismadaki 6lgiim 6gesi igerik analizi i¢in tasarlanan sozliik-
tiir. Bu sozliikte olasi bir hata yapilmasi 6l¢timiin dogrulugunu riske atacaktir.
O nedenle calismanin sozItigiiniin 6zel olarak bu ¢alisma 6rneklemine gore
tasarlanmig olmasi Slgtimii daha saglikli hale getirmistir.

Tiirkiye’de sosyal aglar ve ana akim medya arasindaki iliskinin anlagil-
mast i¢in atilan ilk adim olan bu ¢alismay: bir sonraki asamaya tasimak igin
kuskusuz gelecek arastirmalarda farkli 6rneklemler tizerinde de ¢aligmak ge-
rekmektedir. Zira bu yontem 1s1ginda farkli gazeteler, televizyon kanallar: ve
sosyal aglar tizerinde yeni bir yontem modeli tasarlanarak yapilacak arastir-
malar da literatiirtin Tiirkiye ayag1 icin oldukga bilgi verici olacaktir. Ayrica
verilerin daha spesifik konulara ve anahtar kelimelere odakli toplanmasi ve
ikinci asama giindem belirleme etkisinin de arastirilmas: ana akim medya ve
sosyal aglar arasindaki iligkinin daha iyi anlagilmasi i¢in kuskusuz gereklidir.
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