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A WIDE ARRAY OF PRODUCTS: ADVERTISEMENTS IN IBRET AND
HADIKA AND THEIR READING PUBLIC

Giil "KAlgAG('jZ KIZILpA )
Dr. Ogr. Uyesi, Ankara Universitesi, lletisim Fakiiltesi,
Gazetecilik Béliimii, gkaragoz@yahoo.com

Oz

1839 yilinda Babuwali, merkezi yénetimi gticlendirmek amaciyla devleti yeniden
yapulandiran 1839-1876 yullanint kapsayan Tanzimat reform programini uygulamaya
sokmustur. Bu stirecte, Babiali daha merkezilesen ve halkin tizerinde kontroltinti arttiran
yondeki yénetim bicimini degistirmistir. Ancak merkezilesme girisimleri, Yeniceri
Ocagi'min 1826'da kaldinlmast érneginde goriilebilecegi tizere Tanzimat'tan o6nce
baslamustir. Merkezilesme cabalarnimin tirtinlerinden biri de gazete basunidir. Toplumun ve
devletin yeniden yapuandinldigt bu dénemde devlet, 1831 yilinda tamami Osmanlica
olan ilk gazeteyi basnustir. 1840 yiindan baslayarak ise, Osmanl toplumu igin yeni bir
gelisme sayilan gazetelerde reklam basimi baslamistir. Basim faaliyetlerinin basladigt bu
dénemde baska gelismeler de yasanmaktadir. Osmanli Imparatorlugu ve kapitalist
Avrupa ekonomileri arasindaki ticari ve iktisadi iliskiler artmistir. Ulasim ve iletisim
altyapisindaki gelismeler ve Avrupa ile artan iliskiler, Osmanli Imparatorlugu'nu
Avrupa'da imal edilmis ve yeni bir tiiketici tipine ihtiyact olan tirtinlerin ithal edildigi bir
pazar haline getirmistir. Bu stirecte, Osmanli halkt gazete ilan ve reklamlarn aractligiyla
diizenli ve gittikce artan bicimde, hepsi Avrupa menseili olmasa da agurlikli olarak
Avrupa'dan ithal edilmis albenili tiriinler ile tamisnustir. Ibret ve Hadika, zamanimn iki
6nemli gazetesidir. 1872-73 yulann arasinda basiuan bu gazeteler, ytiksek tirajlara
ulasmis ve halkin sesi haline gelmislerdir. Ancak, bu iki gazetenin reklamlarnna
odaklanan ve burada yayinlanan ilan ve reklamlarda Osmanli'min degisen gtindelik
hayat tarzimin izini stiren ¢alismalar bulunmamaktadir. Ancak belki daha énemlisi,
Osmanli basin tarihgilerinin gtintimiize kadar saklanamamast nedeniyle, gazete
okuyuculann abonelik kayitlanna ulasma sansindan yoksun olusudur. Bu nedenle, bu
calismada 1872-73 yillant arasinda basilan Ibret ve Hadika'min ilan ve reklamlan
incelenerek, bunlarin gazetelerin okuyucu kitlesinin tespitinde kullanilip
kullamilamayacagt sorgulanmistir. Ayrica, Ibret ve Hadika'min ilan ve reklamlan,
calismamin merkezine alinarak bu reklamlann Osmanli halkvun Tanzimatin ilanyla
birlikte hayatin her alanda deneyimlemeye basladig: sosyoekonomik degisimleri hangi
bicimlerde yansittigi ortaya konulmaya calisiimistir.

Abstract

Seeking to strengthen the central state, in 1839, the Ottoman government (the Porte)
initiated reform program called the Tanzimat (reorganization), a term that also refer to a
period in the Ottoman history that lasted from 1839 to 1876. In this process, Ottoman
ways of governance changed substantially, being more centralized and extending its
control over the public. Yet, centralization attempts of the Porte begun before the Tanzimat
as it abolished janissary corps in 1826, for example. One of the products of the
centralization attempts of the Porte was the newspaper. In this period of restructuring the
state and society, the Porte published the first Ottoman language newspaper Takvim-i
Vekayiin 1831. Beginning in 1840, advertisements in newspapers also emerged as a new
phenomenon for the Ottoman society.In this process of emerging news publishing
activities another developments were already under its way. During this centralization
process, the market relationships between the capitalist European economy and the
Empire increased. Additionally, improvements in communication and transportation
infrastructure and increased contacts with Europeans made the Ottoman Empire an outlet
for the exportation of European manufactured goods that needed novel types of
consumers. In this process, through newspaper advertisements, the Ottoman public
steadily encountered appealing and not only but mostly European products, as the market
relationships between the capitalist European economy and the Empire increased. Ibret
and Hadika were two of the significant newspapers of their time. Published 1872 and
1873, these two newspapers reached high circulation rates and became the voice of the
public. However, there is no detailed study which focuses on Ibret and Hadika's
advertisements that traces the imprints of those of the ads in the changing daily lives of
Ottomans. Maybe more importantly, the Ottoman press historians have lack the
opportunity for accessing newspaper readers' records of the 19th century as they did not
survive. Therefore, in this study by scrutinizing Ibret's and Hadika's advertisements
published between 1872 and 1873 I attempt to understand whether those of the
newspapers' ads can be utilize to obtain the possible profiles of those newspapers'
readers. Additionally, by focusing of their advertisements I show the ways in which Ibret's
and Hadika's advertisements reflect the social and economic changes that the Ottoman
public experienced in the every aspects of their lives that they were introduced during the
Tanzimat period of the Empire.
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Giris

Osmanl tarih yaziminda tiketim kulttrd tizerine 6nemli ¢alismalar bulunmakla
birlikte (K6se, 2016; Akcetin ve Faroghi, 2017; Exertzoglou, 2003), bu konuya y6énelik
kimi calismalarda da ayrica gazete reklamlarindan yararlanilmaktadir (Kése; 2016).
Osmanlt basininda reklamin nasil dogup, gelistigi Uzerine cesitli calismalar
mevcuttur (Kologlu, 1999; Cakir,1997). Bununla birlikte, 06zellikle Tanzimat
Doéneminde yayinlanan gazetelerdeki reklamlara iliskin Osmanli tarih yazimi
incelendiginde, bu konuya yeterince ilgi gésterilmedigi anlasilmaktadir. Oysaki ilan
ve reklamlarin, Tanzimattan Osmanl Imparatorlugu’nun yikilisina kadar, nasil
evrildigini tarihsel baglama yerlestirmek icin bile ayrintili arastirmalara,
monografilere gereksinim duyuldugu aciktir. Basinin ve reklamciligin gelistigi II.
Mesrutiyet Dénemi sonrasi icin calismalar mevcuttur (Odabasi, 2021; Camdereli ve

Varli, 2009), ancak bu durum, Tanzimat Dénemi icin gecerli degildir.

Reklamlar1 okuyucularinin ilgisine sunan Tanzimat Doénemi’nin O6nemli
gazetelerinden iki tanesi Ibret ve Hadika’dir. Her iki gazete de Tanzimat Dénemi’nde
Yeni Osmanlilar tarafindan basilmis ve etkileyici yayincilik anlayislari ile hem
Osmanli halkinin ilgisini cekmis hem de Babiali’nin sanstrlenmesi ve kapatilmasiyla
sonuclanan olaylarla dikkatleri tizerine cekmistir. Ibret ve Hadika Imparatorlugun
derin bir iktisadi ve mali kriz déneminden gectigi, halkin bunun etkilerini hissettigi
ama ayni zamanda alinan dis bor¢larin ve ekonominin parasallasmasinin da etkisiyle
tiketimin farklilastig1 yillarda yayinlanmistir. Her iki gazete de siyasal, ekonomik,
sosyal sorunlar1 ele alan yazilariyla halk ve devlet burokratlar1 dizeyinde ilgi
uyandirmas: nedeniyle cesitli calismalara konu olurken (Karagdz Kizilca, 2012;
Karagdz Kizilca, 2016a), yayinladiklan ilan ve reklamlar hentiz bir arastirmanin

konusu olmamislardir.

Bu calismada ele alinacag tizere, siyasal etkileri itibariyle Ibret ve Hadika gibi
onemli iki Tanzimat Donemi gazetesinin ilan ve reklamlarinin incelenmesi, yeni bir
tiketici tipinin ortaya ciktig1 19. ylizyilda, Osmanli hayat tarzinin tiiketim tizerinden
degismekte olan kimi noktalarinin bu gazetelerin reklam sayfalar1 araciligiyla takip
edilmesine olanak saglayacaktir. Bununla birlikte Ibret ve Hadika gazetelerindeki ilan
ve reklamlarin, tiraj, yaymn politikas: gibi bir takim farkli verilerle destelenmesi
sartiyla, s6z konusu gazetelerin okuyucu kitlesinin belirlenmesinde basvurulabilecek
iceriklerden biri olarak incelenebilecegi de bu calismanin odak noktalarindan birisini
olusturmaktadir. Dolayisiyla bu calismanin birbirini tamamladig:r dtistintilen iki

amacit bulunmaktadir. Biri, Ibret ve Hadika gazetelerinde yayinlanan ilan ve
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reklamlardan 18707lerdeki Osmanl hayat tarzi konusunda fikir edinebilmek; digeri
ise, s6z konusu ilan ve reklamlarin pazarlamaya calistigi hizmet ve urtnlerin
icerigine, tanmitim ve pazarlamada kullanilan diline odaklanarak gazete

okuyucularinin profili hakkinda fikir edinmektir.

Osmanli basin tarihg¢ileri icin kimi dezavantajli konular bulunmaktadir.
Bunlardan biri gazetelerin okuyucu kitlesinin kimlerden olustugunun tespitidir. Bu
durum, Osmanl Imparatorlugu déneminde basilan stireli yayinlarin okuyucuya
iliskin kayitlar ile abone listelerinin yoklugundan kaynaklanmaktadir. Ancak bu
zorluga ragmen, 19. ylzyil Osmanli toplumunda yasanan degisimi yansitan
Osmanlica gazetelerin rolintin anlasilmas: icin bu gazetelerin okuyucu kitlesini
anlama cabasi da 6nem tasimaktadir. Stireli yayinlari ¢ikartanlarin arsiv kayitlarinin
olmadigi bir ortamda, okuyucu kitlesini tespit etmenin yollar1 déneme iliskin
gazetecilerin anilarindan yararlanarak ilgili gazetelerin icerigine ve yayin
politikalarina odaklanmakla mtimkin olabilir. Dolayisiyla bu makale, s6z konusu
siirliliklarin mevcut oldugu bir alanda Ibret ve Hadika gazetelerinin reklamlarina
odaklanarak hangi tip okuyucunun hedef kitle olarak hedeflendigini anlama
cabasinda olan bir basin tarihi calismasidir. Bu nedenle, Osmanli’da tiketim
kultdrinin nasil bicimlendigi konusuna bu calismada yanit aranmayacaktir ki boyle
bir sorunsal, kanimca, yalnizca gazete reklamlar ele alinarak yanitlanacak nitelikte
degildir. Bununla birlikte, gazete okuyucu kitlesi ile iliskisi cercevesinde reklamlarda
hangi Urtnlerin pazarlandigi, bu Urlnlerin muhtemel tiketici kitlesinin kimler
oldugu okuyucularin hem ait oldugu toplumsal gruplar hem de cinsiyeti agisindan

da ayrica ele alinmaktadir.

Calismada énce, Osmanli Imparatorlugu’nda i¢ ve dis etmenlerin birlesimi ile
tetiklenen degisimin ana dinamiklerine ilan, reklam ve gazeteler baglaminda
deginilecektir. Daha sonra Ibretin bicimsel 6zellikleri ile genel yayin politikasina
deginildikten sonra Ibret gazetesinde yer alan ilan/reklamlara, okuyucu kitlesi ile
iliskisi cercevesinde odaklanilacaktir. Bunu, Hadikanin Ibret gazetesinde de
yapilacag: tizere yonetsel ve bicimsel 6zelliklerinin incelenmesi ve Hadika’da yer alan
ilan ve reklamlarin yine okuyucu kitlesini odaga yerlestirerek incelenmesi takip
edecektir. Her iki béliimde ilan ve reklamlarin hedef kitlesi ve gazetelerin okuyucu
profili arasindaki olas1 benzerlik veya farkliliklar, Hadika ve Ibretin yayin politikalari,
doénemin ve Osmanl toplumunun 6zellikleri cercevesinde ele alinacaktir. Dolayisiyla,

her iki gazetenin bicimsel ve yonetsel 6zellikleri kadar Tanzimat toplumuna y6n veren
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kimi olay ve uygulamalarin incelenecek olmasi da tarihsel gercevenin cizilmesi icin

calisma acisindan 6nem tasimaktadir.
Osmanli’nin 19. Yiizyili, Gazeteler ve ilanlar, Reklamlar

19. yuzyil, yalnizca Osmanli devlet yapisi icin degil ama ayni1 zamanda Osmanl
tebaasi/yurttaslari icin de 6nemli bir degisim dénemdir. Bu degisimin Osmanli halki
icin hissedilir ve bir Osmanli bireyinin kendi yasam suresince gozlemlenebilir olmasi,
gtindelik hayatini kapsamasindan kaynaklanmaktadir. Oyle ki varsayalim 1820
yilinda dogan bir Osmanli tebaasi, 1826 yilinda yani hentiz alti yasinda iken
Imparatorlugun hem askeri hem de ekonomik yapisinda énemli bir degisim anlamina
gelen Yeniceri Ocaginin lagv edilisine taniklik edecek, 1831 yilinda tamami
Osmanlica ilk gazetenin basimina, 1853-1856 Kirim Savasi’na ve bu savas sirasinda
o6nce 1854 yilinda ilk dis bor¢clanmaya ve daha sonra 1855 yilinda telgraf hatlarinin
kurulmasina (Davison, 1990, s.133), 1856’dan itibaren Imparatorlugun farkl
cografyalarinda sehirciligin mekan tasavvurunu dahi degistiren demiryolu hatlarinin
(Davison, 1990, s.133; Toprak, 2007, s. 27-28) faaliyete gecmesine, 1860 yilinda ilk
0zel gazetenin basilmasiyla halkin taleplerinin dillendirilmesine ve 1861 yilinda
finansal krizin ve son olarak da 11 Aralikta halki da ekmek fiyatlar1 dtizeyinde
etkileyecek bir duruma gelisine (Al ve Akar, 2008, s.39-47) taniklik edecektir.
Bunlarin timu, bir bireyin 41 yasina gelene kadar taniklik ettigi glindelik hayatini
dogrudan etkileyen gelismelerdir. Ancak degisim, tim bu siralananlarla sinirh
degildir.

Degisen Osmanlh devlet politikasinin bir yansimasi olarak, Tanzimat ile birlikte
bir Osmanli tebaasinin yasalar 6ntinde esit vatandas kabul edilmesi yine bu donemde
gerceklesmistir.! Belki degisim bas dondurtct hizda degildir ve tim Osmanli halk:
icin ulasim ve iletisim olanaklar1 goéz 6éntinde bulunduruldugunda2?, ayni anda ve
boyutta yasanmamistir. Ancak, 6zellikle Imparatorlugun baskenti Istanbul'da
yasayan halk icin degisim gozle goriintir bicimde somuttur. Bu degisimin bir boyutu,
ozellikle ticari acidan gelismis kiy1 sehirlerinde yasayan ama yalnizca bu sehirlerle
sinirli olmayan yerlerde ikamet eden Osmanli halkinin, Tanzimat Dénemi’nde hiz

kazanan ve Osmanl i¢ piyasalarinin Avrupa kapitalizminin yeni pazar arayisina

1 Tanzimat Fermani’nin farkli yorumlar icin 6rnegin bkz., Abadan, Y. (2006). Tanzimat Fermaninin
Tahlili. Tanzimat Degisim Stirecinde Osmanli Imparatorlugu, 37-63; Mardin, S. (2006). Tanzimat
Fermaninin Manas: Yeni Bir Izah Denemesi, Tanzimat Degisim Siirecinde Osmanli Imparatorlugu, 109-
124.

2 Osmanli Imparatorlugu’nda ulasim altyapisi tizerine odaklanan bir calisma icin érnegin bkz., Engin
vd., 2012).
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acilmasinin da etkisiyle sa¢ boyalari, resim ve duvar kagitlari, gazli limonata gibi yeni
ve farkl tiketim Urdnleri ile tanismasidir. Dolayisiyla, her ne kadar pratikte sorunlu
olsa da yasalar 6nlnde esit yurttasligin taninmasiyla baslayan Osmanli bireyinin
dontsimu ayni zamanda farkli Girtin ve hizmetleri ttiketmesi beklenen bir ttketici

tipini de kapsayacaktir.

Aslinda Osmanli’da ttiketimde degisimin yapisina bakildiginda, 17.ylzyilda
tatin ve kahve tuketimi ile basladigi, 18. ylzyilda Osmanli imalat sektértiindeki
hareketlilik ve Hint tekstil Girinlerinin ithalatindaki artis ile baytyUtp gelistigi ve 19.
yuzyilda Avrupa menseili irtinlerin ithalatinda yasanan patlama ve yerel endustriyel
Urunlerin imal edilmesine devam edilmesi ile gelistigi gértilmektedir (Quataert, 2000,
s. 10-11). 19. ytizyilda, Tanzimat Dénemi’nde, yine tiiketimi hizlandiran ve ttiketimin
niteliginde degisim yaratan 6nemli gelismeler arasinda ekonominin ticarilesmesine
neden olan yapisal yenilikler de bulunmaktadir ki bunlar arasinda ekonominin
parasallasmasi yani kaimenin kullanilmaya baslanmasi, borsanin islemlere
baslamasi, 6zel ve kamu bankalarinin acilmas: sayilabilir (Toprak, 1992, s. 62).
Bunlara kentlesmenin gelisimi, Istanbul, Izmir, Selanik gibi liman kentlerinde
ticaretle ugrasanlarin Osmanl orta sinifinin ¢ekirdegini olusturmaya baslamasi da

eklenince artik Urtin ve hizmetlerin ylz ylze ve bireysel iligkiler cercevesinde

musteriye tanitilmasinin yeterli olmadig bir stire¢ baslamistir.

Osmanli yurttas/ttketicisinin “envai cesit” yeni tirlinle ama ayni zamanda
talep edecekleri farkli hizmetlerle karsilagsmasinin, bunlarin igerigi, kullanimi ve
bunlara nasil ulasilabilecegine iliskin bilgiyi edinmesinin yollarindan biri de 19.
ylzyillda yasanan degisimin Urlnlerinden olan gazetelerde yayinlanan
ilan/reklamlardir. Artik “Paris dis etibbasindan tabib”lerin* “egreti dis”> takma
konusunda maharetlerinden yararlanmak isteyen, “Amerikan bezi”¢, “seyahat icin
lazim gelen esyalar” arayanlar, “sampanya”® icmek isteyenler, s6z konusu hizmet ve
Urlnlerin bilgisine 1840 yilindan itibaren Ceride-i Havadis’te yayinlanan Osmanlica

gazete ilanlari ve reklamlar1 yoluyla ulasacaktir (Kologlu, 1999, s. 32). Osmanlh gazete

okuyucusu, 19. yuzyilin 6zellikle ikinci yarisindan itibaren, bir taraftan gazeteler

3 Hadika 16 Sevval 1289 (17 Aralik 1872).

4 Ibret 28 Ramazan 1289 (29 Kasim 1872).

5 [bret 28 Ramazan 1289 (29 Kasim 1872).

6 [bret, 6 Saban 1289 (9 Ekim 1872).

7 [bret 13 Rebitilahir 1289 ( 20 Haziran 1872).
8 Hadika 12 Ramazan 1289 (13 Kasim 1872).
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sayesinde i¢ ve dis olaylara iliskin habere ulasirken bir taraftan da gazetelerdeki
ilanlar ve reklamlar yoluyla, kimi albenili kimi cazibesi pek de 6n plana cikarilmadan

sunulan kendisi icin yeni ve farkli Giriinlerle tanismistir.

Aslinda, Osmanl Imparatorlugu’nda ilk gazete 18. ytizyilin sonlanmasina kisa
bir stire kala 1793 yilinda Fransiz elciligince Istanbul’da basilan Bulletin de
Nouvelles’dir. Bunu yine Fransizca bircok bulten ve gazete takip ettiyse de (Kologlu,
2010, s. 31-34) bu gazeteler Osmanl toplumunun beklentileri cercevesinde degil, 19.
yuzyil emperyalizminin kendi kapitalist birikimi ¢ercevesinde yeni pazarlar yaratma
ve bulma cabasinda birer ara¢ olarak yayin hayatina baslamislardir (Alemdar, 1980,
s. 7-8). Osmanlica basin ise 6nce 1828’de Kavalali Mehmed Ali Pasa’nin girisimiyle
yar1 Osmanlica yar1 Arapca cikartilan Vekayi-i Misriye ile (Kologlu, 1989, s. 28) daha
sonra 1831 yilinda Osmanli devleti tarafindan basilan Takvim-i Vekayiile baslamistir.
Elestirel Osmanli basin tarihi yaziminda farkli bir bakis acisiyla aciklandig tizere,
Osmanlica basinin ortaya cikisi Bati tarzi modernlesme hedefinden cok Babiali'nin
devletin yeniden yapilandirilmas1 slirecinde, merkezilesme ve bunun bir parcasi
olarak devletin halki ile farkli bir ydontemle iletisim kurma ¢cabalarinin bir sonucudur

(Karagoz Kizilca, 2016b, s. 76-77).

Bu yaklasima goére, Osmanli Imparatorlugu’nda Avrupa devletlerinin basin
faaliyetlerine baslamasi, bu devletlerin yeni pazarlara acilma cabasinda dinya ile
yapilan ticaretin énemli merkezi olan Istanbul’'un yanisira Izmir, Trabzon, Beyrut,
Selanik gibi liman sehirlerinin énem kazanmasi (Kasaba vd., 1986, s.121-124) ve
dolayisiyla ticari faaliyetlerin devami icin glincel haberlere olan ihtiyacinin
artmasinin beklenir bir sonucudur (Karagdz Kizilca, 2016b, s.76). Ama ayni
zamanda, Avrupa kapitalizminin hem ekonomik hem de siyasal bicimde Osmanl'ya
nuifuzu cabasi da bunda etkili olmustur. Kuskusuz, Osmanli merkezilesme
cabalarinin bicimlendirdigi ve 1838 Balta Limani Ticaret Anlasmasi 6ncesine giden
liberal ekonomik politikalar bu ntifuz stirecini hizlandirmistir. Tanzimat reformlar
oncesinde baslayan ancak onu da kapsayan bu dénem, Osmanl i¢c piyasalar1 ve
hammaddelerinin Avrupa sermayesi ve ticari ¢cevrelerinin ¢ikarlar1 dogrultusunda dis
ticarete acilmasi icin hukuksal dlizenlemelerin yapilmas:t yoluyla Osmanh
ekonomisinin dinya kapitalizmine eklemlendigi (Pamuk, 1984, s. 18), Osmanh
toplumunun tiketim aliskanliklarinda degisimlerin yasandigt ve bunun
goérintmlerinden olarak reklam ve buylk magazalarin (Toprak, 1995, s. 25) ortaya

ciktig1 derin bir degisim ddénemidir.
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Osmanli Imparatorlugu'nda gazete basimi séz konusu ic ve dis faktérlerin
etkilesimi cercevesinde diistintildiginde, gazetelerde yayinlanan reklamlari farkli bir
bakis acisiyla degerlendirmek muimkuin olacaktir. Soyle ki, bir Osmanlica gazetede
ilk reklamlar Ingiliz William Churchill tarafindan 1840 yilinda yayinlanan Ceride-i
Havadiste basilmaya baslanmistir. Osmanli Imparatorlugu’nda ilanin yayinlandig
ilk gazete ise 1821’de Izmir'de cikartilmaya baslanan Spectateur de [’Orientdir
(Kologlu, 1999, s.23). Ancak Spectateur de I'Orient’ ve Osmanli tebaasini olusturan
milletlerin konustugu diller disinda basilan gazeteler, genel Osmanli okuyucusunu
degil Avrupali ticcar ile bunlarin yerel ortaklarini hedefleyen ve sinirli sayida
okuyucuya seslenen gazetelerde basilan ilanlar ve reklamlardir.® Ceride-i Havadis’'in
yayinlanmasi ile Osmanlica okuyabilen kisiler bu gazeteyi satin aldiklarinda hem
asina olduklar1 hem de yeni bir hayat tarzinin yansimasi olarak degerlendirilebilecek
ve genel olarak Avrupa menseili catal kasik takimlari, piyano gibi muzik aletlerinin

ilan/reklamlarina da ulasmislardir.10

Ceride-i Havadisin okuyucunun pek ilgisini cekmeyen iceriginden kaynakl
sinirhh kalan tiraji!!, muhtemelen yayinlanan ilan ve reklamlarin cok sayida kisiye
ulasmasini engellemistir. Ancak Ceride-i Havadis’in tirajinin diistik olmasi gazetenin
her gtin ilan ve reklam yayinlamasina engel teskil etmemistir. Gazetenin koleksiyonu
incelendiginde bu durum gayet acik gorilmektedir. Bu durum, bunun gazete
acisindan mali bir kaynak yaratmasi bir yana, gazete okuyucularinin ilan ve
reklamlar araciligiyla hizmet ve tirtinler hakkinda bilgi icin bagsvurdugunun bir isareti
olarak okumak mumkundur. Aslinda ilan ve reklam ayriminin ne oldugunun ne
reklami verenler ne yayincilar ne de okuyucular arasinda pek de bilinmedigi bir

donemde bu tutarlik ilgi cekicidir.

9 Bu donemde gazetelerde kullanilan dil itibariyle ilan ve reklam arasinda c¢izgi belirsizdir. Soyle ki ilan
da bir tur reklam olarak kabul edilse de reklamda Urltintin ya da hizmetin 6viilmesi, 6zelliklerinin
abartilmasi séz konusuyken ilan daha cok 1irtin ya da hizmetin tanmitimina yéneliktir. {lan ve reklam
ayrimi konusunda bkz. (Balkanli, 1961: 663). Osmanli'nin ele aldigimiz 1870’li yillar1 ilan ve reklam
acisindan bir gecis déonemidir. Dolayisiyla bu calismada genel olarak ilan ya da reklam s6ézctiklerinden
birini kullanmaktan kacinilacak ilan/reklam birlikte kullanilacaktir. Ancak reklama daha cok
benzeyen metinlerde reklam terimi kullanilacaktir.

10 S6z konusu reklamlar icin bkz., Cakir, H. (1997). Osmanlt Bastninda Reklam, Ankara: EliCamdereli,
M. ve Varli, M: (2009). Reklam Gazete ve Dergileri, 109-110, 120.

11 Tiraj bilgileri icin bkz., Cakir, 1997.
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Ceride-i Havadis'in baslattig: ilan ve reklam basimi uygulamasi, daha sonra
basilan gazetelerde de devam etmistir.12 1860 yilinda Terciiman-t Ahvalin
yayinlanmasiyla 6zel gazetecilik baglamis ve gazetelerin “ilanat” bashg: altinda ilan
ve reklam yayinlamalar: neredeyse gelenek haline gelmistir. Hem Osmanli halkinin
gazete okuyucusu haline geldigi hem de gazetelerin ilan ve reklam bastig bu dénem,
Avrupali imalat¢t ve ticcarin Osmanli pazarina reklam yoluyla da girmesinin,
Osmanli ttketicisinin ithal Girtinlerle ve Bati tarzi hayat ile tanisikligl ve deneyiminin
artmasinin, yerel ya da uluslararasi Ureticilerin reklami kullanmaya baslamasinin

kesistigi bir noktada durmaktadir.
Ibret’in Yayin Politikasi, Fiyati, Tiraji

Ibret gazetesi, 1872 yilinda Namik Kemal, Nuri, Resad ve Ebtizzziya Tevfik
tarafindan haftada bes giin yayinlanmak tizere cikarilmistir. Imparatorluk’ta Ahmet
Hamdi Tanpinarin ifadesiyle “hatir1 sayilir bir efkar-1 umtmiyye”nin (Tanpinar, 1988,
s. 249) olustugu 1861-1873 yillar1 arasinda basilan gazetelerin en cok satani Ibret'tir.
Ibret baslangicta glinde 5000 adet satilirken dokuzuncu ntishasi yayinlandiginda
tiraji1 12 bine (Ebtlizziya Tevfik, 1973, s. 126) ve bas yazar Namik Kemal’in verdigi

bilgiye gore, kisa stirede 24 bin tiraja ulasmistir.13

Elimizde donemin gazetelerin tirajlarina iliskin net bilgiler bulunmamakla
birlikte, Ibretin satis rakami, Hadika'’y1 bizatihi cikarmis olan ve Ibreti cikaranlarla
Yeni Osmanli olmasi nedeniyle yakin olan ve ayni zamanda Yeni Osmanlilarin
tarihlerini yazan Ebuzziya Tevfik’in anilarina gore en yuksegidir. Gazetenin satis
rakaminin yiiksek olmasi, beklenebilecegi tizere, reklam ve ilanlarini Ibrete verenler
acisindan énem tasimaktadir. Bilindigi tizere, Osmanl Imparatorlugu’nda okuma
yazma orani dusuktir.l4 Ancak kahvehaneler, kiraathaneler, gece toplanilan evler
gibi gruplar halinde insanlarin bir araya geldigi mekanlarda gerceklestirilen sesli
okuma pratigi nedeniyle, stireli yayinlar gazete satis rakamlarindan daha fazla kisiye
ulasmaktadir (Georgeon, 1999, s. 71). Dolayisiyla, Ibrette yayinlanan ilan ve

reklamlarin da anilan satis rakamlarindan daha cok sayida kisiye ulagsmasi beklenir.

12 Ornegin, Tanzimat Dénemi'nin énemli gazeteleri olan Tasvir-i Efkdr, Ibret, Istikbal, Vakit, Basirette
ilan bolim bulunmaktadair.

13 “Terakki”, Ibret, 3 Ramazan 1289 (4 Kasim 1872), No: 45.

14 Davison, Muslimanlar arasinda okuma yazma oraninin 1860 yilinda %2 oldugunu iddia etmektedir
(1963, s. 69).
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Ibrette daha fazla sayida okuyucuya ulasilmasinda belirleyici bir etken de
gazetenin fiyatidir. Ibret, ilk sayisinda ilk sayfanin sag tist kdsesinde gazetenin
abonelik ve giinltik fiyatlarin1 duyurmaktadir. Buna gore bir seneligi ti¢ yliz, alt1 aylig1
yuz elli, ntishasi ise bir kurustur. Gazeteye eger posta ile ulasiliyorsa posta ticretinin
ayrica alindigi belirtilmektedir. Degisik meslek grubundakilerin satin alma guliclerine
dair henliz calismalar yeterli olmadigindan, gazeteyi kimlerin alabilecegi konusunda
kesin bilgi sahibi olamazsak da 11 Aralik 1861’de ekmegin fiyatinin 3-4 kurus
oldugunu biliyoruz (Al ve Akar, 2008, s. 43). Yine 1873 yilinda Trabzon’da bir bekci
basinin ayllk maasinin dort lira ve bekcinin ise iki lira oldugu bilgisine sahibiz
(BOA,I.DH 665/46304, 18/ S/ 1290). Dolayisiyla, Ibretin okurlar icin ulasilabilir

oldugunu distinmek mimkindur.

Ibret gazetesi dort sayfa olarak basilmistir. Ikinci sayisindan itibaren gazetenin
son sayfasinda ilan ve reklamlara yer verilmeye baslanmistir. Gazetenin ilk sayisinda
ilk sayfanin sol tst késesinde “ilanin her satirindan bir defalik ise ti¢ gurus ziyade
ise iki gurus alinir” ifadesi yer almaktadir. Aslinda belirtilen rakam, gazetenin
nushasinin bir kurus oldugu dusunuldiginde hi¢c de dustuk degildir. Dolayisiyla,
reklam verenlerin Ibrete verdikleri ilan/reklamlar yoluyla satisa sunduklari tirtin ya
da hizmetlerden, gazetelere verdikleri reklam tcretlerini karsilayacak kadar kar
ettikleri diistintilebilir. Ibrette ilan ve reklamlara gazetenin son sayfasinda yer
verilmektedir. Bunlar ilk yayinlanmaya basladiklari niisha olan gazetenin ikinci
sayisindan itibaren 1,5 stitun kaplamaktayken, ilerleyen ntishalarda kapladig: yer
itibariyle artis gostermektedir. Hentliz Giclincu sayida 2,5 stitundan biraz daha az yer
kaplayan ilan ve reklamlar, dokuzuncu ve onuncu ntishalarda rastlandig: tizere 1 ya
da 1,5 sttlin ile azalma egilimine girmis, bazen 13. ntishada oldugu gibi hi¢ reklam
yaymnlamamis, 19. ntishadan itibaren dért stitun ilan ve reklam almaya baslamistir.
llan/reklam metninin her bir satirinin basimi icin Ibretin talep ettigi licret goz
onltinde bulunduruldugunda, gazetede yayinlanan ilan ve reklamlarin kapladigi
alanin giderek artisi, bunun gazete yonetimi icin de bir gelir kaynag: haline gelmeye

basladigini ve gazete okurlarinin ilan/reklamlarla ilgilendigini géstermektedir.

Doérdtincti sayiya kadar, gorsel kolaylik acisindan Ceride-i Havadis’te oldugu
gibi, bunlarin llanat bashig altinda siniflandirilmasi yoluna gidilmemistir. Dérdtincii
say1 itibariyle, okuyucunun “ldn” bash@ altinda ilan ve reklamlara ulasmasi
mumkundur. Bu da gérsel olarak okuyucuya kolaylik saglamasi acisindan énemli bir
duizenlemedir ki béylece ilan/reklamlar daha gértintir hale gelmislerdir. Muhtemelen

bu diizenleme, reklam verenlerin Ibrete daha fazla ilan ve reklam vermesine yol
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acmistir ki bu durum, yukarida anlatildig: tizere, gazetede ilan bélimtintin kapladig:
alanin giderek artmasi1 ve gazetenin toplam alaninin neredeyse ylzde 25’ini

kaplamasiyla sonuclanmistir.

Bir gazetenin okunabilmesi, tirajinin artmasi ve dolayisiyla gazetede basilan
reklamlarin daha cok kisiye ulasabilmesi i¢in gazetenin fiyat1 ve sayfa diizeninden
belki daha 6énemlisi genel yayin politikasinin niteligidir. Ibretin yiiksek satis
rakamlarina ulasmasinda kuskusuz Babialinin politikalarina karsi aldig elestirel
tavir da bulunmaktadir. Ibret, kisa stiren yayin hayati boyunca Babiali’nin Tanzimat
ve Islahat Fermanlarn ile belgelenen reformlari hayata gecirmekteki isteksizlik ve
yavashgini, Avrupali devletlerin Osmanl Imparatorlugu’nun icislerine karismasini ve
bu devletlere verilen imtiyazlar nedeniyle genelde Osmanl halkinin 6zelde Osmanlh
tliccar, esnaf ve koyltistiinlin olumsuz etkilenen refahini ve halkin refahinin 6zellikle
icinde bulunulan mali ve iktisadi kriz nedeniyle giderek bozuldugu vurgusunu yayin
politikasinin merkezine almistir. Bu konulardaki yazilar kisa stirede ytiksek satig
rakamlarina ulasmasini saglamistir (Karagéz Kizilca, 2012, s. 341). ilan ve
reklamlarin daha fazla sayida okuyucu ve potansiyel tiiketiciye ulasmasina da imkan
saglayan yayin politikasinin fbrette okuyucunun ilgisine, begenisine sunulan hizmet
ve Urlnlerin icerigine yansiyip yansimadigi ise okuyucu profilini belirleyebilmek

acisindan yine Uizerinde durulmasi gereken bir noktadir.
Ibret'te ilan/Reklamlar ve Okuyucu Kitlesi

Bu béliimde Ibretin ilan sayfasinda yer alan ilan ve reklamlarin bicim ve
iceriginin incelenmesi yoluyla, gazetenin okuyucu kitlesini meydana getiren

ekonomik, mesleki gruplar ve kisiler hakkinda olas1 bir profil sunulacaktir.

Gazetelerde reklam yayimlanmasinin ilk yilinda reklamlar, bicimsel ve sdylem
olarak duyuru formundadir ve reklam baslhg altinda degil “ilanat” bashg altinda
toplanmuistir. S6z konusu ilanlar, reklam dili acisindan tek duize ve sikici denilebilecek
bir bicimde yazilmis ve bu ilanlarda muhtemel/hedeflenen ttiketiciler icin Grdntn
tanitilmasina yonelik yalnizca gereken bilgiler paylasilmistir. Bu nedenle, ilk
ilanlarin/reklamlarin Grintin cazibesini ortaya cikarmaktan cok bilgilendirmeye
yonelik oldugunu soéylemek muUmkindir. Bu durum, o6zellikle ilk ilan/reklam
yayinlayan gazetelerde gortlebilir.!5 Osmanlica ilan/reklamlarin gazetelerde ilk kez
yayinlandigir 1840 yilindan 1872’e ilan/reklamlarin dili sadelesmeye baslamis, ¢izim

seklinde kimi gorseller kullanilmasina gidilmis, ilan/reklamlar: birbirinden ayiran

15 Bu ttr 6rnekler icin bkz., (Cakir, 1997; Kologlu, 1999).
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cizgiler ya da yildizlar kullanilir olmustur. Bu durumun, ilanlarin gazete sayfasinda
daha kolay bulunmasi ve okunurlugunun artmasinda diger bir ifade ile daha fazla

kisiye ulagsmasinda etkili oldugu distntlebilir.

Ibretin son sayfasinda yer alan ilan baslhg altinda dénem icin zengin
sayilabilecek cesitte Girtin ve hizmetin ilan ve reklamlarina rastlamak mtimkUtndur.
Bunlara ek olarak Ibrete bulunup getirildigi takdirde 6dil verilecegi duyurulan zayi
(kayip) ilanlari da verilmektedir. Ornegin, 5 Ramazan 1289 (6 Kasim 1872) tarihinde
48 numarali Ibrette basilan bir ilan ile “kiictik kise” icinde kaybedilen muihri
bulanlarin “Camli Han’da muretteb Hamdi Efendi’ye gétiirerek ikramiyesini” almalari
icin tesvik edilmis ve muhur sahibi, s6z konusu muthtr kaybedildigi “ginden sonra
bir evrak ve senet tizerinden basilmis gortlir ise amel ve mugayyir” tutulamayacagini
duyurmustur. Osmanl tiyatrosunun kurucularindan Gullti Agop da Ibrete kayip
muhur ilani verenler arasindadir'e. 56. sayida Osmanh Tiyatrosu Direktéri Gullu
Agop imzasiyla yayinlanan ilanda, kaybedilen muhur ile “yalniz tiyatro
oyuncularindan Ahmed Necip Efendi ile olan mukavele-name”nin gecerli oldugu
bundan baska kayip muhrin basildig: evrak ve senedin gecerli olamayacagi ve eger
bu muhrin basildig1 bir evrak ortaya cikarsa buna “sahte nazariyla bakilacag” ilan
edilmektedir. Bu iki kayip ilaninin icerigi itibariyle, gazetenin okuyuculari arasinda
senet ve evraklarda miihir kullanilmasina asina olan Osmanl blirokrasisinin cesitli
kademelerinde calisanlar ki bu her dizeyde memuru kapsamaktadir, ticaretin
herhangi bir alani ile istigal edenler, muhasebeciler oldugu varsayilabilir. Ancak
Gullt Agop’un ilanindan da anlasilabilecegi tizere, en azindan bir tiyatrocunun is

yapabildigi cevreler de gazetenin okuyucu kitlesi arasinda yer almaktadir.

Hemen her nliishada basilan ilanlarin basinda kitaplar, kiralik ve satilik evler
gelmektedir. Ornegin, 27, 28, 30, 31 numarali niishalarda Kagitct Haci Abdtlkadir
Efendinin “Cerrahpasa civarinda” bulunan dokuz odasi, mutfagi, bahcesi olan “bab-
hane” ya da 48 numarali ntishada “istenildigi takdirde mefrusatiyla satilik” olan
konak, 7 numarali nishada “Tophane’de akarsu yokusunda” bes odali, mutfagi,
bahcesi ve kuyusu, taracasi, sofast bulunan satilik hane bunlardandir. S6z konusu
cok sayida odali konak ve ev ilanlari, [bretin bu buytiklikte evleri satin alabilecek
Osmanli yonetici sinifina mensup ya da degil ancak belli bir geliri olan 6rnegin iltizam

sahipleri gibi toprak geliri olanlar, artan ticaret nedeniyle varsillasan kimi tliccar

16 Gullt Agop hakkinda daha ayrintili bilgi icin bkz., And, M. (1976). Osmanl: Tiyatrosu, 14-98.
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gruplari, Gst dizey btirokratlar, ulema sinifi mensuplarinin gazetenin okuyucu kitlesi

arasinda yer aldigini dustindiirmektedir.

Kitaplara iliskin ilanlar da Ibretin bircok sayisinda yer almaktadir. Bunlar
arasinda 28, 48, 56, 116 numarali ntishalarda bulunan “Gelibolu mutasarrifi” Kemal
Bey’'in “Asdr-t Siyasiyye ve Edebiyyesi’nden (Evrdk-1 Perisan) nesrine ibtida eyledigi
kiilliyatin cild-i evvelintin devr-i istila ile Selahaddin Eyyubi’niin terctime-i halini havt
olan birinci cliz’ti” ne ait ya da gazetenin 56. nlishasinda yer alan Camli Han’da birinci
cildi basilan ve “ikiser kurusa bilciimle kitab satilan mahallerde ve gazete
mevzi’lerinde” satilmakta ve “ikinci cildi daht bu giinlerde hitam bulmak tizre” olan
“Emsile-i miistehibe yahud Hurus-u Kardas nam kitab-t”, 48 numarali ntishada yer
alan “Mrtittehizan-t ulemadan El-Cevdib muharriri faziletltii Ahmed Faris Efendi kava’id-
i sarf u nahv tizerine” yazdig1 kitabi1 ve yine ayni sayida yer alan “Batakhdnenin
Dehsetli Hikayesi” ismiyle basilan risale, 91 numarali ntishada Namik Kemal’in
“Kemal Beyin” “Bdrika-yt Zafer” isimli risalesini duyuran ilanlar sayilabilir. Bu
ilanlarda kitaplarin nereden ve ne fiyata edinilebileceginin bilgisi verilmektedir.
Bunlar, Gelibolu mutasarrifi Kemal Bey’in kitab: 6érnegindeki gibi yarim mecidiyeye
veya Ahmed Faris Efendi’nin kitab1 6rneginde gértilecegi tizere 20 kurusa Képrubas:
Barakasi’nda ve Bahcekapisinda Hasan Aga’da, Cemberlitas’da, Celil Aga ve
Sahhaflar’da, Kitapci Mustafa Efendi ve Sarafim Kiraathanesi’nde, Bahcekapi
karsisinda Ingiliz magazasinda bulunabilmektedir. Kitap ilan/reklamlarinin
kullandigr dilin cesitli kumaslar, icecekler, cikolata ya da konak ve cesitli hane
ilan/reklamlarinda kullanilan dilden daha agdali oldugu gb6ze carpmaktadir.
Muhtemelen s6z konusu ilanlarda, kitap okuyan kitlenin daha entelekttiel oldugu
duistintilmektedir. Bu kitle ayni1 zamanda Istanbul’da yeni basilan, basimi tiikenip
yeniden basilan kitaplara nereden ve hangi fiyatla edinebileceklerinin bilgisi icin

gazetenin ilan bélimuine bakan kisilerden olusmaktadair.

Yine bu béltiimde degerlendirilebilecek bir ilan/reklam da “Dersaadet ile Kordon
dahilinde bulunan” yerlerin haritasidir. Gazetenin 26, 27, 28, 48, 52 numaralari gibi
bircok sayisinda basilan ilan/reklam, s6z konusu haritanin o gline dek yapilan
haritalarin “en muntazam ve miikemmel?” olma iddiasindadir. “Litografya destgahinda
tab” edilen ve “bir beyaz mecidiyeye” satilan harita, Rumeli ve Anadolu demiryollari
hatlar1 ve istasyonlarini géstermekle éviinmektedir. Isleri geregi sik seyahat etme
geregi duyanlar, oOzellikle demiryolu hatlarindan yararlanan gazete okurlarinin

kalitesi 6n plana ¢ikarilan bu harita ile ilgilenmesi muhtemeldir.
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Kisa stirede Babiali siyasasina muhalefetiyle bliytik bir okuyucu kitlesi toplayan
ve ayni zamanda siyasal iktidarin huzursuz bakislarini da tizerine ceken Ibret, 1872
yilinda basildiginda, Zafer Toprak’a gore (1992, s.64-65), Osmanl toplumunda ithal
mallarin kullanimi ve bunlarin adapte edilmesine dayal: yeni bir tiketim kalttara 19.
yuzyilin ikinci yarisindan itibaren gelismeye baslamisti. S6z konusu tuketim
kultirinin gelisip gelismedigi tartismasina girismeksizin, Ibrette yayinlanan
reklamlar incelendiginde yeni ve farkli Urtnlerin reklamlar1 ile karsilasmak
mumkindtr. Bu dénemde, orta ve daha tst gelir gruplarini hedefleyen trtin ve
hizmet tanitimlarina iliskin ilan/reklamlar Ibrette gozle gorilir sekilde artmistir.
Ornegin, Ibretin 27 numarali niishasinda rastlanacag tizere Hindistan’dan ve
Cin’den getirilen Girtinlerin reklamlar1 bulunmaktadir. Hint ticcarindan Haci Hasan
Efendi’nin ismiyle yayinlanan ilan/reklamda Beyoglu'nda Hacopulo Carsisi’nda 22,
23, 24 numarali magazada rengarenk ve cicek islemeli gesitli Hint ipegi kumaslar,
“elvan ince harirler” (rengarenk ince ipekler), “altun ve giimiis zarflar ve kiipe ve
bileziik ve broslar’, “fil disinden oyma musavver satranc taslar?’, “fil disinden antika
insan tasvirat’’, deniz kaplumbagas:1 kabugundan tabaklar “bagadan ma’mul
tabaklar”, “kiictik kiipler cinsi mtirekkeb ve la’l ve kalemler, artisun rahleler, tuz ve
ndfia misk, zencebil recelleri, yesim tasindan kdse ve fincanlar ve miicessem tuhaf
tasvirler, btiytik ve kiictik piring kagid: tizerine acib ¢in resimleri, miitevevvi’ rayihalt
yaglar” gibi mallarin satildiginin duyurusu yapilmaktadir. Bu tirtinlerin daha c¢ok Ust
gelir gruplarina hitap ettigi tahmin edilebilir. Bununla birlikte, bu ilan/reklamda yer
alan Urltnler incelendiginde gazete okurlar1 arasinda yalnizca erkeklerin degil ama
ktipe, bilezik, bros gibi takilar ya da yesim tasindan kase ve fincanlara ilgi duyan
kadinlarin da oldugu diistintilebilir. /brette yayinlanan bu ilan/reklamda, yeni hayat
tarzina uygun olarak, kadin ttiketiciler de hedeflenmektedir!?; ancak bu potansiyel
musterilerin cogunun varlikli Osmanli kadinlar1 olmas: beklenebilir. Soéyle ki
pazarlanmaya calisilan Urtnler, reklamlarda belirtildigine goére, kaliteli ve pahali
mallardan olusmaktadir. Ayni zamanda bu tiir reklamlarin bize anlattigi, Ibret

okurlar1 arasinda kadinlarin da bulundugudur.

17 Bu calismada, kadinlarin reklamlarda nasil temsil edildigi konusuna odaklanilmamaktadir.
Tartisilan, Ibret ve Hadika gazetelerinde yayinlanan reklamlardan bazilarinin kadinlari da hedef
kitlesine icine aldigidir. Kadinlarin basinda temsiline deginen veya reklamlarda temsiline odaklanan
calismalar, agirlikli olarak II. Mesrutiyet sonrasinda yayinlanan dergi ve gazetelerden
yararlanmaktadir. Ornegin bkz., (Brummett, 2000; Micklewright, 2000; Basci, 2005; Akaglindiiz,
2013).

11081




l Giil KARAGOZ KIZILCA DTCF Dergisi 61.2(2021): 1069-1100

Ibrette, 19. ytizyilda Osmanli Imparatorlugu’nda yasanan degisime paralel
olarak, Hint ve Cin menseili Urdnleri satan magazalardan c¢ok Avrupa’nin cesitli
bolgelerinden ithal edilmis UrlUnlerin tanitimina hatir1 sayilir 6lctide yer ayirdigi
gortilmektedir. Ornegin, “Sultan hamaminda yeniden acilan” bir magaza Ibretin 5.
sayisina verdigi reklaminda kaliteli (ala) ithal mallarin satildigini duyurmaktadir.
Dukkanin sahibi, ayni zamanda reklamda, mallarin Paris menseilerine dikkat
cekmektedir. Magazada satilanlar ilanda s6yle siralanmaktadir:

Ala kokular ve glimiis erzan plaka catal bicak takimlari ve giimiis

>

islemeli takimlar ve miitenevvi ve zarif samdan ve kandiller ve her nevi
sigara agizliklar1 ttitiin kutulari ve muhafazasi ve seyahat icin lazim
gelen esyalar matbah edevati resim kagidi ¢ini ve saksonya tabak ve
bardaklar ve billur kadeh ve serahiler (stirahiler) mesin ve astar

cantalar boyunbag: gémlek yakalik furca tuvalet takimlara...

Yine ayni sayida bu ilan/reklamin hemen altinda elle ¢izilmis bir karyola gorseli
esliginde “Emtia gtmriigii karsisinda Dimitriyadi’nin (45 numerolu) Ingiliz
magazast'nin “Ingiltere’nin portland madeninden ¢imento topragt gerek fucwyla ve
gerek okka ile Ingiliz kibriti gece kandili civid kola mektup kagidi ve zarfi kokulu sabun

sinek kagidi nane vesair baharli sekerler” sattigini duyurmaktadir.

Ibrete verilen cesitli ilan/reklamlarda, Avrupa’dan getirilen tirtinlerin satildig
birden fazla dikkanin oldugu goértlmektedir. Ornegin gazetenin 48 numarali
nushasinda, “Yeni Cami havlinde” “Harmnimoglu Biraderlerin magazasinda” her tuar
“beyaz patiska’, “Amerikan bezi’, “gayet enli cinsten keten carslik” ve “keten
mendiller’in “ehven fiyatla satilmakta bulundugu’nu ve satin alacaklarin her acidan
“hosnud olacaklarin?” duyuran bir reklam; yine ayni sayida “Mahmut Pasa basinda
Kasikgt Hant tist katinda 10 ve 117 numarali magazalarda, “Paris’in birinci
fabrikalarindan olmak sartiyyla her cins askeri ve miilkiye elbisesine mahsus kajmir
cuha, kastor ve pantolonluklar’in “hem terzilere ve hem de mezro hesabwyla istenildigi

mikdar’ satildigini1 anlatan bir baska reklam bulunmaktadir.

Ibret’in 48. ntishasinda ithal tirtinlerin satisini duyuran diikkanlar ve reklamlar
bunlarla sinirli degildir. U¢ magaza daha Avrupa menseili Urlnlerin satisini
yaptiklarina dair reklam vermislerdir. Bunlardan biri “Paris Fabrikast Namwyla” Gist
bashigini tasiyan “Sultan Hamamu ittisalinde’ki 43 ve 44 numarali magazada
satilanlarin “Paris emtiast” ve fiyatlarinin gayet iyi oldugunu belirtmektedir. Ancak
bu reklamda ilgi cekici bir ayrint1 bulunmaktadir: Buradan alisveris yapanlarin

memnun olmadiklar1 takdirde “bir gtin miihlet’ ile isterlerse paralarini geri
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alabilecekleri isterlerse de “diger mal ile” degistirebilecekleri duyurulmaktadir ki bu
musteri memnuniyetinin hedeflendigini géstermektedir.18 Bu kiiciik gériinen ayrinti,
19. yluzyilin ikinci yarisi itibariyle Osmanli’da ttiketim kultirtintn nasil evrildigini

gostermesi acisindan 6nem tasimaktadir.

Yine 48 numarali ntishada basilan diger bir reklamda “Kécekyan Kardeslerin”
Ust satirda reklam metnine dikkat cekmek icin ayr1 yazildigi, metnin kalaninin
asagidaki satirda devam ettigi gériilmektedir. “Istanbul’da Sultan Hamami’nda Yeni
Gecid” bitisigindeki “Kain eczahanesiyle” deposunda mevcut “eczalarin” musterileri
tazeligi ve “ehveniyeti” ile memnun birakacag belirtilmektedir. Okuyucuya, bu
magazada perakende ve toptan olarak her tir cilek surup ve saraplarinin, balik
yaglarinin, cikolatanin, iksirlerin, maden sularinin, Bordo saraplari, sampanyalar ve
arpa suyu (biralar) ile koku, sabun “vesaire’nin satildig1 duyurulmaktadir. Kécekyan
kardeslerin magazalarinda satisini yaptiklarini duyurduklar bu tirtinler, 19. ytzyilin
ikinci yarisinda en azindan Istanbul’da yasayan Osmanli halkinin neler tiiketmeye
basladigi, hangi tir turlnlerle tanistigini gbéstermesi acisindan ilgi cekicidir.
Reklamda anilan bira, sampanya ve saraplarin satistnin Jbret aracihifiyla
duyurulmasi, Ibretin yalnizca Imparatorlugun Miisliiman okurlan tarafindan degil
gayri Muslim okur tarafindan da satin alindigina isaret edebilir. Zaten bu dénemde
Ibrette yazanlarin bir Osmanli ist kimligi cercevesinde Osmanli’nin tiim unsurlarini
bir arada tutmaya calisan makaleler kaleme aldiklar1 hatirlandiginda aksini
distiinmemizi gerektirecek bir durum bulunmamaktadir!d. Ancak diger taraftan, bu
donemde Osmanli’'nin Musliman halkinin icki i¢cmedigini diisinmek yanilticidir.
1858 yilinda yururlige giren Ceza Kanunu’nda i¢ki icmenin ve meyhaneye gitmenin
Muslimanlar icin su¢ unsuru sayilmamasi ile artik Mislimanlar gizlice meyhaneye
gitmek ya da gizlice icmekten vazgecmislerdir. Bu Oncelikle yonetici sinif arasinda
gerceklesmis ancak asamall olarak alt siniflara da kapsayacak bicimde genislemistir
(Erdincli, 2020, s. 20-22). Dolayisiyla, toplumda Muslimanlarin icki icme

pratiklerinde yasanan degisim, gazete reklamlarina da yansimaktadir.

Yine 48 numarali sayinin ilan sayfasinda, Paris’ten yeni gelmis Musevi bir
arabacinin “Tophane civarinda Salt Pazart caddesinde Feyziye Mektebi ittisalinde’ki
dukkanda, Paris isi (kar1) ve yeni “icad her tiirlii” arabalardan talep edenlerin “gerek

arabalarnn bicim” ve glizelligince “ve gerek fiyatinin ehveniyetince” memnun kalacagi

18 Bu ilan/reklama gazetenin bircok sayisinda rastlanmaktadir. Ornegin bkz., 7, 8, 9, 25, 26.

19 Osmanh tst kimligi hakkinda daha ayrintili bilgi icin bkz. Mardin, $., (2000). The Genesis of Young
Ottoman Thought: A study in the Modernization of Turkish Political Ideas, 13-75.
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bildirilmektedir. Goéruldugu Uzere, gazetenin yalnizca bir nushasinda bes farkh
magaza sattig1 ithal tirtinlerin reklamini yapmaktadir. Bu durum, 19. ytizyil Osmanl
pazarina daha fazla ithal Girtin girmesi sonucunda bu “emtia’larin satisini yapan
magazalarin daha fazla sayida potansiyel musterilere ulasmak icin gazete
sayfalarindan yararlanmak istemesinden kaynaklanmaktadir. Reklam verenler
Osmanli toplumunda tuketim aliskanliklarinin degistigini goézlemlemekte, ayni
zamanda sattiklari Urlnleri talep edeceklerin streli yayinlari takip ettigini
dustinmektedir. Siralanan bes farkli reklamin okuyucunun/potansiyel musterinin
ilgisine sundugu trltnler, hangi tilkenin “emtias?” oldugu bilgisinin mutlaka verildigi,
dolayisiyla bir kalite vurgusunun yapildigi ama ayni zamanda uygun fiyatla satisa
sunuldugunun bilgisine yer verildigi reklamlarla mutisterilerine ulasma cabasindadir.
Dolayisiyla, Ibreti alan kisilerin Avrupa menseili tirtinlere ilgi gésteren, kalitenin
pesinde olan gazete okuyuculari oldugu dtstnulebilir. Ama ayni1 zamanda hemen
tiim reklamlarda goriillen “ehven fiyat’ vurgusu, Ibret okurlarinin ve dolayisiyla
reklamlarin hedef kitlesinin yalnizca Osmanh Ust gelir seviyesine ya da belirli bir
varsilliga sahip gruplardan ve kisilerden meydana gelmedigini distindurmektedir.
Iktisadi olarak Osmanl orta sinifinin belirmeye basladigi bu dénemde (Toprak, 1992,
s. 62) ithal tirtinleri satan magazalarin satislarinin ya da reklamlarinin ytksek gelir
gruplanyla sinirli kaldigini diistinmek yaniltici olabilir. Bunlarin icerisinde yalnizca,
Toprak’in s6zUnu ettigi, ticaret yoluyla servet edinenler degil ama devletten maas alan
érnegin, blirokrasinin cesitli katmanlarinda calisan memurlar, Ibreti cikaranlar gibi,
yurtdis1 deneyimleri ya da farkli nedenlerle ithal Urltnlerle tanisikligi olanlar
bulunabilir.20 Diger taraftan 1872-1873 yillarinin, tam da Ibret gazetesindeki
makalelerin konularinin odaklandigl mali kriz dénemi oldugu hatirlanmalidir. de
Vries’in erken modern déonem Avrupa’sini anlattig calismasinda ele aldig: tizere, bazi
mallar1 elde etmek Uizerine artan vurgu kisilerin ekonomik durumundan garip bir
bicimde baglantisiz hale gelebilir ve bu bazen kriz dénemlerinde de gerceklesebilir
(1993, s. 101). Dolayisiyla, bu dénemde bollasan ithal Girtinleri yalnizca Ust siniflarin
tiikettigi, Ibretteki ilan/reklamlarin varlikli kesimleri hedefledigi ve okurlarinin da

yalnizca belli bir varsilliga ulasanlardan olustugunu diisiinmek yaniltici olabilir.

Ibretin 48. nlishasina reklam veren magazalarin tanittiklari, okur/muisterilerin
begenisine sunduklar1 Girinlerin Avrupa, ama dikkat cekecegi tizere, agirlikli olarak

Paris menseine yapilan vurgu, bir hizmet ilan/reklaminda da 6n plana ¢cikmaktadir

20 fpreti cikaranlardan Namik Kemal, Nuri, Resad Yeni Osmanlilar hareketinin parcasi olduklarindan
bir stire Paris ve Londra’da stirglin hayat: yasamak zorunda kalmislardir.

_ 11084 L_




l Giil KARAGOZ KIZILCA DTCF Dergisi 61.2(2021): 1069-1100

ki bu ilan Ibretin bircok sayisinda yayinlanmistir.2! Ilgili ilan/reklamda, gazete
okuruna, “Paris dis ettibasindan tabib D6 Reyni??”’nin Képriibast ihtisab karsusunda
Balik Pazart caddesinde” 58 numarali magazada her sabah saat ikiden aksam on bire
kadar bulunacag: bildirilmektir. Devam eden satirlarda, okurlarin dis hekiminin
muayenehanesini ziyaret etmelerinin saglanmasi icin uzun uzadiya saglikli dislere

sahip olamayanlarin neler ile karsilasacag anlatilmaktadir:

Insanin disleri tam ve sag olmadug: halde hem agz1 cirkin gdstertip
telaffuz: tebdil ider ve hem de nefese fena bir koku peyda idtip hazmi
glclesdirtir ve ila ahirtil-6mr adami hasta bir fena halde birakur.
Bunun ictin egreti dis kullanmak adet olup genc U ihtiyarlarin bu
mistlll arizadan kendulerini vikdye ve muhéafaza zimninda ehl U
erbab bir disciye muiracaatla tabii dislerinden fark olunmaz derecede
yakusuklu ve salabetlti egreti dis vaz’ itdirmeli ve fakat konilacak
disler halkasiz ve bagsiz ve paysiz oldigi halde bile disleri tutmaga

medar olmalidir.

Metin burada sona ermemekte, yukarida son cimlede ifade edilen yaptirilan
dislerin takma oldugunun belli olmamasi i¢cin basvurulan dis hekiminin “san’atunda
maharet-i kamiles?” bulunmasinin sart oldugu isinde maharetli olmayan hekimlere
gidenlerin cektikleri tim zahmete ragmen bir fayda gérmedigi belirtilmektedir.
Devaminda, “Dersaadet’de pek ¢cok adam”in (kisinin) giivenemediginden ya da cesaret
edemediklerinden takma dis yaptirmaktan cekindikleri belirtilmektedir. Ancak bu
kisilerin cekinmeleri icin neden olmadigini anlatmak tUzere s6z konusu
ilan/reklamda, yirmi seneden beri Paris’te ve iki seneden beri Istanbul'da “icra-yt
san’at iderek” bes yUz bine yakin takma dis yapmis “doktor D6 Reyni’nin dislerin
faydasi ve “muhassendtt gériilmedikce bir akcge ticret almamak sartiyla” ve uygun
fiyatla dis yapacag belirtilmektedir. Ayrica, ayni ilan/reklamda D6 Reyninin on sekiz
sene Paris’te dis hekimligi yapip Istanbul’a gelmis olan kardesinin de ayni hizmeti
verdigi duyurulmaktadir. Bu ilan/ reklamda da acikca goéruldigt tizere, okur/
musterinin (hastanin) sunulan hizmete gliveninin saglanmasi dis hekiminin Paris’te
yillarca meslegini icra etmis oldugunun vurgulanmasi yoluyla gerceklestirilmeye
calisilmistir. Bir diger tUzerinde durulan nokta, takma dislerin uygun fiyata

yapilacagidir. Bu ilan/reklam metninin hedef kitlesi diistintildtigtinde, Ibretin pozitif

21 Ornegin bu siraladiklarimla sinirli olmamakla birlikte bkz., no: 8, 11, 12, 27, 56.

22 Osmanlica’da Fransizca sozciikler okundugu gibi yazildigindan muhtemelen adi anilan doktorun ismi
Dé Réinit'tir.
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bilimlere givenen ama ayni zamanda hem estetik hem rahatlik hem de uygun fiyat

arayan bir okuyucu kitlesinin bulundugu sonucuna varilabilir.
Hadika’nin Yayin Politikasi, Fiyati, Tiraj1

Ebtzziya Tevfik tarafindan 9 Kasim 1872 tarihinde havadis ve maarife dair
yevmi gazete ibaresiyle cikartilmaya baslanan Hadika dort sayfa basilmistir.
Gazetenin son sayfasinin en alt satirinda gorulebilecegi tUzere, Tasvir-i Efkar
matbaasinda basilan Hadikanin igeriginin buyutk kismini glinltik siyasal ve iktisadi
gelismeler Uizerine yazilan makaleler olusturmaktadir.23 S6z konusu siyasi ve iktisadi
konulara iliskin haber ve makaleler, Ibret ile paralel bir cizgide ilerlemekte ve Ibretin
basyazart Namik Kemal Hadika’ya da yazilar vermektedir. Gazetenin yayin politikasi
Avrupa devletlerinin Osmanli'ya ntifuzundan duyulan rahatsizlik, Babiali’nin reform
programini uygulamadaki isteksizliginin elestirisi, iktisadi ve mali alanda yasanan
krizin Osmanli halkina verdigi zararlar cercevesinde belirlenmistir (Karagéz Kizilca,
2016a, s. 589, 597). Hadikanmin yaymn politikasi, ele aldigi konular nedeniyle,

htkitmet icin rahatsizlik vericidir.

Hadika, 3000 kopya ile Ibretin tirajina erisemediyse de (Ebtizziya Tevfik, 1973,
s. 222), Osmanli Imparatorlugu’nda toplu bulusulan mekanlardaki sesli okuma
pratigi nedeniyle satis rakaminin tek basina bir anlamin olmadig Ibret ile ilgili
boélumde tartisilmisti. Hadika’nin ulastigl okur sayisinda gazetenin icerik acisindan

kimlere hitap etmeye calistig1 kadar, dili ve fiyat1 da 6énem tasimaktadir.

Aslinda Ibret ve Hadika'y1 ¢ikaranlar Osmanli’nin gelecegi konusunda birbirine
benzer fikirlere sahip, Imparatorlugun dagilacag endisesini tasiyan, bunu
engelleyebilmek icin Uretmeye calistiklar politika 6nerilerini halkin sesi olduklar
iddiasiyla gazete yayinlayarak duyuran, gevsek bir bicimde 6rglitlenmis ve dolayisiyla
fikir uyusmazliklarina da sahip Yeni Osmanlilar grubunun tiyesidirler. Ancak fbrette
kullanilan dil, Hadika’dakine goére daha agirdir. Dolayisiyla, Hadika'da yayinlanan
siyasi makaleler ve haberlerin koyluler, isciler, okuma yazma bilmese bile kendilerine
sesli olarak gazete okundugunda anlasilabilir bir dil nedeniyle dinleme hevesinde

olanlara ulastig1 sOylenebilir. Aslinda Tersane iscilerinin maaslarinin 6édenmesi icin

23 Aslinda Hadika, 1870 yilinda Asir Efendi tarafindan madarif, sanayii, ftintin konularinda yayin yapmak
lUzere haftalik dergi olarak basilmistir. Ebtizziya Tevfik, Asir Efendi’den isim hakkini kiralayarak
1872°de gazeteyi ginluk cikarmaya baslamistir. Tanzimat Dénemi'nde Hariciye Nezareti'nden sureli
yayin cikarma izni alinamadiginda, daha énceden ruhsati alinmis gazete ve dergileri kiralamak sikca
basvurulan bir yéntemdir. Bu konuda bkz., (Karagéz Kizilca, 2016a).
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Babiali’ye yazdiklar1 dilekceyi baska bir gazetede degil de Hadika'da yayinlamak
istemeleri bunun bir géstergesi olarak yorumlanmalidir (Karagéz Kizilca, 2016a, s.

592-597).

Hadika'nin fiyat1 Ibret ile kiyaslandiginda dustiktiir. Gazete, ilk sayisinda sag
ust koésede “payitaht” ve “vilayat” icin farkl fiyatlar belirledigini duyurmaktadir.
Buna gore Istanbul icin ti¢ ayligi 40, alt1 aylig1 80, yillig1 150 kurustur. Gazetenin ad1
ilk sayfanin tsttinde ve tam ortada yer almaktadir. Hemen Ustlinde ise gazetenin
gunlik nushasinin 20 para oldugu yazilidir. Sol st koésede ise tasra icin bedeli
belirtilmektedir. Buna goére U¢ ayhigi 53, alt1 ayligt 105 ve yillign 200 kurustur.
Belirtilen bedeller, Ibret ile kiyaslandiginda Hadika’nin ne kadar ucuz ve dolayisiyla

daha fazla okur icin ulasilabilir oldugunu gostermektedir.
Hadika’da Ilan/Reklamlar ve Okuyucu Kitlesi

Gazetenin ilk sayisi incelendiginde, son sayfasinin tamaminda ilan/reklam
oldugu gortulmektedir ki bu ilk say1 icin ilgin¢ bir durumdur. Muhtemelen,
Hadika’'nin ¢ikacaginin baska mecralarda duyurular: yapilmis ve gazetenin ilk sayisi

cikmadan reklam da alinmistir.

Hadikanmin ilk sayisinda ilan/reklam sayfasi1 incelendiginde ilk goze
carpanlardan biri, Ibretten daha profesyonelce hazirlanmis bir ilan/reklam béliimii
oldugudur. Son sayfanin reklamlara ayrildigini belirtmek tizere sayfanin tisttine “ilan-
1t mahsus” ibaresi altinda ilan vermek icin nasil bir yol izlenecegi anlatilmaktadir:
“Hadika Gazetesi'ne Istanbul’da miisteri olmak isteyenler arzu iderlerse Bdb-1 Ali
civannda Tasvir-i Efkar Matbaasitna ve ydhud Istanbul’da Képribast Barakast'na
miiracaat idebilirler. Hadika namina génderilecek her nev’ muharrerat su iki mahalden
hangisine yazilursa vasi olur.” Devam eden satirlarda Onemli bir ayrinti
bulunmaktadir. Hadikanin habere ayrilan sayfalarinda her ne ad altinda olursa
olsun ilan basilamayacag: bildirilmektedir: “Hadika-yt havadise mahsus olan
sahifelerine her ne nam ile olursa olsun i’lan derc edemez.” Bu aciklama, gazeteyi
cikaran Ebtizziya Tevfik’in ilan/reklam ve haber arasindaki ayrimin farkinda olmasi,
ilan/reklamdan gazetenin elde edecegi mali kaynagin gazetenin asil islevi olan kamu
cikarini gerceklestirmesinin 6énline gecemeyecegini acikca ifade etmesi acgisindan
onemlidir. Dolayisiyla, kamu ¢ikarini kisisel cikarlarin tizerinde tutan okuyucu kitlesi

icin bu aciklama muhtemelen 6énem tasimaktadir.

Gazetedeki ilan/reklamlarin nasil olacagina iliskin “ilan-1 mahsus” ibaresiyle

verilen aciklama, ayni zamanda ne kadar Ucret 6denecegini de ayrintili olarak
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belirtmektedir. Buna goére, “Senelik veya altt aylik i’lanlar isti’ab idecegi yire gére
mesela on éstir zira’ murabba’inda bir i’lan yevmi derc olinmak tizre senelik olarak kirk
liraya ve gtin asurn ise yigirmi liraya” kabul edilmektedir. Satir hesabina iligkin de
bilgi verilmektedir: “ti¢c def’aya kadar satirdan ytiz pare alinur. Daha ziyade ise ikiser
gurusa der¢ idiliir. Ancak kitap ilanlarinda indirime yonelik ayricalik
uygulanmaktadir ki bu durum aslinda Hadikanin maarifi desteklemeye yonelik genel
yayin politikasi ile de uyum icindedir: “Fakat kitab i’lanlarinun gerek bir kerelik olsun
gerek bir aylik olsun ale’l-seviye satinndan altmis pdre alinur.” Egitime 6nem veren,
yeni cikan kitaplar takip eden okuyucu Kkitlesi icin bu tur ilanlar1 yayinlayan
gazeteleri takip etme istegi de beklenebilir bir sonuctur. Muhtemelen bu nedenle,
Ibrette oldugu gibi Hadika’'da da her glin kitap ilan/reklamlar: basilmistir. Ornegin,
4 numarali ntishada “Ankara mektibcist Sabik Nir?’” Bey’in Hint tarihine giris
mahiyetinde ve “Ingilizler’iin Hind istilalarindan sonra ne suretle zalimane hiikumet
itdiklerine dair” Fransizca’dan cevirdigi risale, yine ayni niishada Ebuizziya Tevfik’in
“Ecel-i Kazda unvdniyla bes fasl tizerine tertib” ettigi “fdaci’a”, 6rnegin 8. niishada yer
alan Ahmet Mithatin Dagarcikn veya 45. nlishada yer alan Unlt Fransiz yazar

Alexandre Dumas’in Monte Cristo’su bunlar arasinda sayilabilir.

Kitaplara iliskin ilan/reklamlar tanitilma bicimi ve kullandiklar: dil agisindan
Ibrettekilerle benzerlikler ama ayni zamanda kimi ktictik farkliliklar da tasimaktadir.
Ornegin, gazetenin 4, 13, 22, 32 numarali sayilarinda yayinlanan ama bu ntishalarla
simirli olmayan Namik Kemalin “Asdri Siydsiyye ve Edebiyyesi'nden (Evrdk-t
Perisan)™, Gelibolu mutasarrifi Kemal Bey’in degil “Edib-i Meshir Kemdl Beg’tin”
takdimiyle yazilmistir. Kitaplarin fiyati ve nereden temin edilecegi de yine
ilan/reklamlarda verilen bilgiler arasindadir ki bunlar o dénemde kitap satislarinin

gerceklestirildikleri yerler ve fiyat farkliliklarini gérmek acisindan da énemlidir.

Hadika’da yayinlanan ilan/reklamlardan birine bakildiginda, gazeteyi satin
alanlara arasinda tiyatro izleyicilerinin de oldugu diistintilebilir. 4 numarali ntishada
(Ek-1) “Gedik Pasa Tiyatrosu’nda ti¢ perdeden ibdret olan (Kart Adama Ne Yapar) ve
bir perde ftizerine miiretteb (Deri Lokantasiy unvdnwyla iki komedi ile (Gayret-i

=0

Askeriyye) tizerine bir sansonet icr@” edileceginin duyurusu bulunmaktadir.

Hadika'y1 belli bir varsilliga ulasmis okurlarin da takip ettigini distindtren
ilanlardan biri, bir stire Uizerinde ustaca cizilmis denilebilecek bir at gorseli esliginde
yaymnlanmaya devam eden satilik Arap ati ilanidir. Gazetenin ilk kez 13 numarali

nlUshasinda basilan bu ilan atin yasini, rengini ve cinsini belirtirken, fiyati
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konusunda herhangi bir bilgi vermemekte yalnizca isteyenlerin Hadika idarehanesine

basvurmas: gerektigini duyurmaktadir.

Ibrette oldugu tizere Hadika'da da saglik ile ilgili ilan/reklam bulunmaktadir.
Gazetenin 4, 13, 44, 49 gibi farkli ntishalarinda rastlayabileceginiz Glinesli Eczahane
ilan/reklami1 bunlardandir. Bu ilanda “Her nev’ mesrubat-1 kimyeviyye ve ecza-y1
tibbiyyentin enfes ve ehveni’nin bulundugu ve getirilen recetelerin uygun fiyat ve

“gayet temiz ecza ile tertib” olunacag okurlara duyurulmaktadir.

Hadikanin ilan/reklam sayfalarina g6z gezdirildiginde, dikkat ceken
noktalardan biri hemen her sayida aymni ilan ve reklamlarin yayinlanmasidir. Bir
digeri de Ibrette yayinlanan ilan ve reklamlarinin ya aynilarinin bu gazete de
yayinlanmasi -ki bu durum es zamanli olarak reklam verenin her iki gazeteye de
reklam verdigini gostermektedir- ya da benzer Urlnlerin farkli reklam verenler
tarafindan Hadika’da yayinlatilmasidir. Bunlar arasinda kitap ilan/reklamlar:
bulunmakla birlikte asil olarak ithal durinleri pazarlamaya calisanlar oOne
cikmaktadir. Ornegin, Ibrete ilan/reklam veren Kécekyan Kardesler Hadika’da ayni
reklami1 yayinlamaktadirlar ki bu reklama 1, 2, 3, 4, numarali ntshalarda
rastlanabilir:  “Istanbul’da Sultan Hamami’nda yeni gecid ittisdlinde Kdin
Eczahanesi’yle depozitosinda mevciud eczdlarun tazeligiyle ehveniyyeti miisterilerini
memniun idecek sturetdediir...” Bu dikkanda perakende ve toptan “cilek surtblar ve
sarablary, balik yaglari, cikolata, iksirler, maden sular” ve Bordeux saraplari,

sampanya, bira, parftim, sabun “ve sadire” satilmaktadir.

Ibret gazetesinde rastlanmayan ancak Hadika'nin 25 numarali niishasinda
yayinlanan, 6énce Ust satirda Latin alfabesiyle “Ala Parisienne” daha sonra da
asagidaki satirda bunu Osmanlica yazan bir ilan/reklam bu niteligi ile kendini diger
ilan/reklamlardan ayirmaktadir. Ilan/reklamin iceriginde Beyoglu’ndaki magazada
cesitli mektupluk kagitlar, zarflar ve herkesin isine gore istedigi resim ve sekilde
damga bulundugu ve ayrica “clizdan ve para kisesi vesair seylerin” satildigi
duyurulmaktadir. Parisli tarzina vurgusu ve Latin harfleri kullanmasiyla bu reklam,
Istanbullu Hadika okurlarindan dil bilen, Avrupa kulttirtintin farkinda olan, Paris
tarzina begeni ile yaklasan ve dolayisiyla daha st gelir seviyelerine sahip Osmanlh
vatandas/tiketicilerini hedeflemektedir. Ancak gelismeye baslayan Osmanli orta
sinifinin, burokrasi icerisinde yetisen, calisan, Avrupa kultirint en azindan
okuduklar: itibariyle taniyan, okuyan yazan gruplarin bu ilan/reklamlarin hedef

kitlesi icerisinde yer almadigini dustinmek yaniltict olur ki Namik Kemal 6rneginde
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oldugu gibi?* bu dénem aydininin mektuplarla iletisime girdigi, dolayisiyla bu
aydinlarin mektup kagidi ve zarf satan magazalarin hedef kitlesi arasinda yer aldig:

tahmin edilebilir.

[thal tirtin reklami verenlerden biri de 2, 3, 4, 7 gibi bircok sayida yayinlanan
Persembe Pazari'ndaki “Minasyanin Amerika” magazasidir. Reklami yapilan
Amerikan magazasi, her cesit dikis makinesi, bahce ve ev icin sandalyeler, duvar
saatleri, demir ve cini sobalar, yazlik ve kishik giysiler dikmek ve “mefrusata” (ev
désemeye) yonelik her cesit kumas, piyanolar, petrol lambalari, “Amerika’nun halis
ve kokusuz petrol gazi’, “keten piskir ve mendiller lasdik kundura ve nisvan ile
cocuklara mahsus potinler’, rengarenk mektup kagitlari ve zarflar, her renkte kaliteli
murekkep, her cesit karyola ve “tezyinata mahsts” her cesit esya sattigini
duyurmaktadir. Ancak bu magazanin reklami goérsel olarak ilgi cekmek tUzere
tasarlanmasiyla, gorselleri ve aciklamalariyla ve 6zellikle kadinlar: hedef kitlesi olarak
kabul etmesiyle digerlerinden ayrilmaktadir. Kalin cizgilerle cercevelenen reklam
metninin sag Ust kisminda buyutkcge cizilmis bir dikis makinesi gorseli ve hemen
altinda “her nev’i dikis makineler?’ ibaresi ile sol Ust késede uzun dalgali sacl bir
kadin ¢izimi yer almaktadir. Kadin gérselinin hemen altinda sa¢ boyasi yazmakta ve
koseli parantez icerisinde yildiz ile okuyucu/musteri, metin sonundaki aciklamaya
yonlendirilmektedir. Bu aciklamaya gore sa¢ boyasi, saglari uzatip agirmislarini dogal
rengine goturip, koklerini kuvvetlendirmektedir. Ayrica, “bir nev’i su” aciklamasi da
bulunmaktadir. Fark edilebilecegi tizere reklamda, alafranga tirtinlere asina ya da bu
urunlerle ilgilenebilecek kadinlara yoénelik olarak yeni ve farkli bir hayat tarzinin

tanitilmasi ve bunun ic¢in bir tesvik s6z konusudur.

Amerikan magazasinin reklami O6rneginde go6rildiigh tUzere, Hadika'da
dogrudan kadinlari hedefleyen reklamlar yayimnlanmistir. Ornegin, 53 numarali
nlUshada yer alan ilanda uzun sacli ve cazibeli bir kadin ¢izimi esliginde her tarlt
alafranga sac¢ modeli yapabilen ve saclar1 bu tarzda kesebilen bir kuafériin gtizellik
salonunun tanitimi yapilmaktadir. Ayni ilanda basa, ytize ve kiyafetlere stirtilebilecek
parfimin (Basa ve ylize ve elbiseye surulecek glizel kokulu sular) satildigi da
belirtilmektedir. Beyoglu'ndaki kuafér (ilan/reklamda perukar denilmektedir)
Hacopulo carsisinda verdigi hizmeti: “Alafranga her yolda sag¢ keser. Basa ve ytize ve

elbiseye stirilecek gtizel kokulu sular satar” “saclari uzatip yumusatir saclari

24 Namik Kemal’in yazdigi mektuplar daha sonra derlenip yaymnlanmistir. Ornegin bkz., (Akyildiz ve
Ozcan, 2013).
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dékiulmekten muhafaza eder bir nevi su dahi verir” aciklamasiyla

okuyucu/musterilere duyurmaktadir.
Sonuc¢

Ibret ve Hadika'nin ilan/reklam sayfalar1 incelendiginde baz 6ézelliklerin én plana
ciktigr gortlmektedir. Bunlardan biri gazetelerin ilan/reklam sayfasinda Osmanl
ekonomisinin Bati pazarlarina eklemlenme strecinin izleridir. Artik Avrupa’da imal
edilen ya da imal edildigi diisiinilen tirtin ve hizmet ilan /reklamlar: gazete sayfalarini

kaplamaktadir.

Ibret ve Hadika’da, yayinlanan ilan ve reklamlarda, Avrupa menseili hizmet ve
Urlnlerin kalite, dayaniklilik ve zarafetinin 6n plana ciktigr gorilmektedir. Avrupa
devletlerine verilen kapittilasyonlar1 ve imtiyazlar1 Osmanli Uretici, zanaatkar ve
tliccar gibi gruplara zarar verdigi iddiasiyla elestiren Ibret ve Hadika ydnetiminin, s6z
konusu ilan ve reklamlari yayinlamasinin ise, gazetenin genel yayin politikas: ile
celistigi dustnulebilir. Ancak bu durumun, gazetelerin yayin hayatlarini devam
ettirebilmek icin ihtiya¢ duyduklar1 mali kaynaklarla baglantihi oldugunu
dustnulmelidir. Reklamlar gazeteler icin 6énemli bir kaynaktir. Gazeteler bu ilan ve
reklamlar sayesinde, basimlarina devam edebilmek icin gerekli mali kaynagi
yaratabilmektedirler. Bununla birlikte, Avrupa menseili Grtinleri satisa sundugunu
iddia eden magazalarin, uygun fiyat vurgusu da dustunutldiginde, Avrupa’da
Uretilmis gérintist altinda yerel firmalar tarafindan Uretilip, piyasaya sunulmasi da
mumkitndur ki bu durum ancak reklam veren firmalarin kimler olduguna bakilarak

tespit edilebilir ancak bdylesi bir tespit bu ¢alismanin sinirlarint agmaktadir.25

Yerel ya da Avrupali kim tarafindan Uretilmis olursa olsun Avrupa’da imal
edilmis izlenimini veren her tirtinlin, kalite vurgusuyla birlikte, Ibret ve Hadika'da
ilan/reklamlarinin yayinlanmasi séz konusudur. Ibret ve Hadika'nin Avrupa’da imal
edilmis mallarin kalitesini 6n plana cikaran ilan/reklamlar1 yayinlamasi, bunlarin
gazeteler icin 6nemli bir mali kaynak yaratmasinin yani sira okurlarin 6zellikleri ile
de aciklanabilir. Bu gazeteler, her ne kadar toplumun farkli kesimlerine hitap
ediyorlarsa da ve Hadika'ya tersane iscilerinin yayinlamasi icin acik dilekcelerini
vermeleri 6rneginde goéruldugu tizere gercekten farkli toplum katmanlarindan okura
sahiplerse de okuyucularinin bir kisminin, Avrupa kulttiri ve dolayisiyla Avrupa

menseili Grinler hakkinda fikir sahibi olmalar1 ya da Avrupa’da uretilmis mallarin

25 Bunun icin farkli Avrupa devletlerinin Osmanli’ya iliskin ticaret yilliklarina bakilabilir. Ornegin bkz.,
(Kose, 2016; Aktar, 1998).
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kalitesine kani olmalar1 beklenir. Bununla birlikte, Avrupa’da imal edilmis tGrtinleri
talep etmeleri, tiketmeleri ile Avrupa’nin Osmanli’'yva nufuzunu onayladiklar
arasinda dogrudan bir baglanti kurmak da guctir. Soyle ki, Donald Quataert’in
belirttigi gibi, tiketim calismalarinin acikca gosterdigi tizere Bati menseili saat, silah
ya da giysiler gibi Girinleri satin almak, onlara sahip olmak bunlarn tiketenlerin ya
da kullananlarin Batililasacagi, diger bir ifade ile bunlar tizerinden Batililastigl
anlamina gelmemektedir. Quataert’a gbére kimsenin 18. ylizyil boyunca Osmanh
koylulerinin Hindistan’da tretilmis mallarin ttiketimini arttirdiginda, bu koéylulerin
Hintlilestigini varsaymamas1 gibi Ingiltere’de tiretilmis ucuz kumaslarin kéyltler
tarafindan satin alinmasi da kdyltintin Ingilizlesmek istedigi anlamina gelmemektedir
(2000, s. 5). Osmanl tebaa/vatandaslar1 hem yerli hem de yabanci menseili Grtinleri
tiiketmislerdir (Quataert, 2000, s. 9). Benzer bicimde, Ibretve Hadika’da giderek daha
fazla sayida Avrupa ya da Amerika gibi Bati menseili Girtinlerin tanitimi ve reklaminin
yaymnlanmasi, bu gazetelerin okurlarinin yalnizca Avrupa dillerini bilen, kilttirtine
asina olan, Avrupa’da imal edilmis Urtnleri talep eden ve dolayisiyla belli bir gelir

diizeyine sahip kisilerden ibaret oldugunu diistindtiirmemelidir.

Avrupa menseili Urtinlerin reklamlarinin gazete sayfalarinda giderek daha fazla
yer almasi, 19. ylzyillda yasanan doénlisiim sUrecinin bir parcasidir. 19. ytizyilda
Avrupa devletleri ve Osmanli Imparatorlugu arasindaki ticaret on katina ¢cikmustir
(Pamuk, 2002, s. 246). Artik Osmanli piyasasinda Avrupa UrlUnlerine daha sik
rastlanmasi, daha kolay ulasilmasi s6z konusudur. Bu surecte, gazetelerdeki
reklamlar araciligiyla Osmanl tiiketicileri daha 6nce bilmedikleri ve cogunlukla ltiks
olarak tanimlanabilecek tirtinler hakkinda fikir sahibi olurken, ayni zamanda yavas

yavas da olsa farkli bir hayat tarzi ile tanismislardair.

S6z konusu hayat tarzi, Ibret ve Hadikanin ilan/reklamlarindan da takip
edilebilecegi lizere, Bat1 tarzi1 giyimi ve mobilyalarla evleri dosemeyi de icermektedir.
Bir yandan da Izmir, Selanik, Istanbul gibi liman sehirlerinde orta tabakanin ortaya
citkmasi sonucu bu tUrunlerin talep edilmesi s6z konusudur. Bununla birlikte, uygun
fiyata buldugunda halkin farkli kesimlerinin bu Urlnlere talep gdstermesi de s6z
konusudur ki bu talep Osmanli’nin mali ve iktisadi krizi ile kesismektedir. ibret ve
Hadika gazetelerinde yayinlanan ilan/reklamlarda bu stireci ve Avrupa menseili
Urlnlere talep oldugunu izlemek mUmkindir. Ama ayni zamanda bu
ilan/reklamlar1 incelemek, Ibret ve Hadika okurlarinin meslek gruplari, cinsiyeti,
Avrupa kultirlerine iliskin en azindan mamul Urtinler diizeyinde asinaligi, kitaba

ilgileri, olas1 siniflar1 hakkinda bilgi vermektedir. Buna gére her iki gazeteyi de kitap
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ile ilgisi olan entelektiiel olarak tanimlanacak bir kesim okumaktadir ki bunun
Ornegin 6gretmenleri, ulema sinifini mensuplarini, mahalle imamini dahi kapsamasi
muhtemeldir. Cesitli dlizeyde burokrasi mensuplar: ki bunlar arasinda memurlar,
katipler, tist dlizey burokratlar, multezimler, yerel yoneticiler, kadilarin da bu iki
gazetenin okurlar arasinda yer aldigini distinmemek icin neden bulunmamaktadir.
Toplumsal cinsiyet acisindan bakildiginda hem kadinlari hem de erkekleri kapsayan
bir okur profilinin var oldugu dtistintilebilir. Bununla birlikte, okuyucu kitlesinin
kimlerden olustugunun tespiti icin yayin politikasi, gazete icerigi 6nem tasimaktadir.
Ozellikle Hadika’nin tersane iscilerinin dilekcesini yayinlamasi, dolayisiyla iscilerin
gazeteyi takip ettigi diistintildtiglinde gazetede iscileri hedefleyen herhangi bir ilan ya
da reklama rastlanmamasi dikkat cekicidir. Bu nedenle belki son s6z olarak
belirtilmesi gereken, okur profilinin tam anlamiyla agiga cikarilabilmesi i¢cin tim
siralananlara ek olarak abone kayitlarina ulasilmasinin gerekliligidir ki bu olanaktan
Osmanli basin tarihc¢ileri ne yazik ki yoksundur. Dolayisiyla, Osmanli basin tarihi
alaninda, reklamlarin okur profilini tespitte kullanilmasi ancak gazetelerin icerigi,
gazeteyi cikaranlar ile o donemde yasayanlarin yazdiklar ile desteklendiginde bir fikir

sunabilir.
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Summary

The publication of newspapers was a recent development for the Ottoman Empire in the
nineteenth century. Similarly, beginning in 1840, advertisements in newspapers also emerged
as a new phenomenon. Indeed, the emergence of newspaper publications and advertisements
were products of a larger nineteenth century transformation of the Empire’s economic, social,
and political structures. The structural transformation of the empire had two compatible
internal and external dynamics. First, with the aim of centralization and to strength the
Ottoman state, the central government initiated a reform program, called Tanzimat, in 1839.
One tangible product of this change was the publication of the first Ottoman newspaper,
Takvim-i Vekayi in 1831, by the state that allowed the central government to communicate
with its public in a different novel way. With the construction of the first telegram lines in
1855 and the railways in the 1850s, the centralization program of the Porte paved the way for
the development of Ottoman communication and transportation infrastructures and hence
the publication of the first private newspaper, Terciiman-1 Ahval in 1861. Therefore, it can be
argued that the novel way of communicating with the public was adopted and utilized by the
Ottoman intellectuals who published those private newspapers.

In this process of emerging news publishing another developments were already under
its way. During this centralization process, the Ottoman state structure as well as the daily
lives of Ottoman public changed substantially while the market relationships between the
capitalist European economy and the Empire increased. Additionally, improvements in
infrastructure and increased contacts with Europeans made the Ottoman Empire an outlet
for the exportation of European manufactured goods that needed novel types of consumers.
Although the first Ottoman newspaper Takvim-i Vekayi was published in 1831, the first
newspaper ads appeared with the publication of Ceride-i Havadis in 1840. Through
newspaper advertisements, the Ottoman public steadily encountered appealing and not only
but mostly European products, as the market relationships between the capitalist European
economy and the Empire increased.

Although there are well written studies on the Ottoman consumer culture, there is no
detailed study which focuses on Ibret and Hadika’s advertisements that traces the imprints
of those of the ads in the changing daily lives of Ottomans. Furthermore, the Ottoman press
historians have lack the opportunity for accessing newspaper readers’ records of the 19th
century as they did not survive. Therefore, in this study by scrutinizing Ibret’s and Hadika’s
advertisements published between 1872 and 1873 I attempted to understand whether those
of the newspapers’ ads could be utilize to obtain the possible profiles of those newspapers’
readers. Additionally, by focusing of their advertisements I showed the ways in which Ibret’s
and Hadika’s advertisements reflected the social and economic changes that the Ottoman
public experienced in the every aspects of their lives that they were introduced during the
Tanzimat period of the Empire.

The analysis of the advertisements in Ibret and Hadika shows the evolution of ads,
provides many clues about the readers of the newspapers as well as gives us a glimpse about
the changing Ottoman daily life. For example, as in the first years of newspaper advertising,
in 1870s ads were similar in style to announcements and were published under the title of
announcements (ilanat), not advertisements (reklamlar). Furthermore, these announcements
were written with a relatively dull style and only provided necessary information for the
possible customers about the product. Therefore, advertisements were informative rather
than appealing and mostly marketed imported goods. In accordance with the spirit of the
time, consuming imported goods such as high quality fabrics for men and women, furs, shoes,
diamond necklaces, earrings as well as fragrances and soaps became popular among upper
and middle income Ottomans in the nineteenth century. Therefore, advertisements that
praised and promoted imported products of India, China, Europe and later on America
occupied the pages of newspapers. In these years, for marketing imported objects and
products as well as offering health related services, European origins and identities
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particularly were accentuated in newspaper advertisements. For example, as could be seen
on the ads pages of Ibret and Hadika, pharmaceuticals and health services appeared in
newspaper ads highlighted doctors’ or pharmacists’ European origins or education. Maybe
surprisingly, in Ibret and Hadika that criticized European intervention, ads that promoted the
high quality, endurance and elegance of European produced objects and services were
published regularly. Indeed, this partly stemmed from the fact that newspaper owners
required the financial sources received from ads in order to continue to publish their papers.
Furthermore, part of the reading public of these newspapers consisted of people who were
familiar with European products and culture as well as had the financial resources to spare
for European items. The analysis of Ibret and Hadika shows that through the ads of these
newspapers Ottoman consumer became acquainted with new and imported items even in the
days of financial and economic crises.

The analysis of Ibret’s and Hadika’s advertisements gives the Ottoman press historians
many clues about the readers’ profile. Accordingly, the readers of Hadika and Ibret consisted
of wealthy groups of the society such as tax farmers, land owners merchants, bankers, high
ranking officials, and high ranking military and religious class (ulema) members; affluent
Ottoman women; middle ranking officials, clerks, teachers, manufacturers, intellectuals and
the educated groups. Yet comparing with the contents of the Hadika and Ibret there is no
indication that these newspapers’ ads targeted either peasants or workers. Therefore in order
to present the possible readers’ profile of the 19t century newspapers, the Ottoman press
historians not only need in depth analysis of newspaper ads but also analysis of content of
the newspapers, and memoirs of editors who published the newspapers as well as
contemporary individuals.
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